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Uvod

Ovaj rad bavi se zenskom popularnom kulturom u kontekstu jugoslavenskog
socijalizma s naglaskom na zanru sapunice, zanru ljubavnog romana i zanru Zenskog
Casopisa. Teorije zenskih zanrova u podrucje proucavanja ukljuCuju i "Zenski" film
(melodrama), te razli¢ite kulturne prakse (pletenje, ogovaranje, uljepSavanje) koje se u ovom
radu spominju, ali je njihova analiza izostavljena. Popularnoj kulturi pristupa se u okviru
metodologije kulturalnih studija, ako je o metodologiji u tom kontekstu uopée moguce
govoriti. Razmatra se uloga birminghamskog Centra za proucavanje suvremene kulture,
posebno Grupe za Zenske studije koja se javlja sedamdesetih godina, u prouc¢avanju zenskih
zanrova pomocu tekstualne analize i etnografskih studija publike. Odnos feminizma i Zenske
popularne kulture sagledan je na osnovi dva kanonska teksta teorije Zenskih zanrova autorica
Anette Kuhn i Charlote Brunsdon. Popularna kultura dovodi se u vezu s potrosackom
kulturom koja u drugoj polovici dvadesetog stolje¢a razli¢itim intenzitetom prodire u
socijalisticko druitvo sa Zapada. Analiza sapunice Dinastija, ljubiéa Ane Zube Ne trazi me u
sebi i Casopisa Svijet temelji se na tekstualnoj analizi pod utjecajem knjizevne teorije i na
razmatranju specifiénog konteksta njihovog cirkuliranja. Kratko se analizira roman Dubravke
Ugresi¢ Stefica Cvek u raljama Zivota kao eklatantan primjer spoja visoke i popularne
knjizevnosti ¢ija junakinja nakon istoimenog filma Rajka Grli¢a postaje dio mitologije

jugoslavenske svakodnevice.



1. Kulturalni studiji i popularna kultura

Kulturalni studiji, kao akademsko polje, zazivjeli su Sezdesetih godina dvadesetog
stolje¢a s ciljem izuCavanja sveukupnosti manifestacija kulture, s naglaskom na one
zanemarene 1 smjeStene na margini uobicajenog akademskog fokusa (popularna i posebice
radnic¢ka kultura, rodni studiji, subkulturni stilovi, rasa i etni¢nost i sl.). Britanski kulturalni
studiji zapoceli su s radom osnivanjem birminghamskog Centra za proucavanje suvremene
kulture (Birmingham Centre for Contemporary Cultural Studies, CCCS) ¢iji je program bio
otvoren proucavanju suvremenih oblika ponaSanja, rada, zabave i kulturnih praksi. Prema
Johnsonu (2006) postoje tri glavna modela istrazivanja u kulturalnim studijima: studiji
uz proizvodnju proucavaju specificne kulturalne uvjete proizvodnje, kodove i konvencije
proizvodnje 1 recepcije proizvoda, te ideoloske elemente svojstvene politickim prilikama.
Studiji zasnovani na tekstu fokusirani su na forme kulturalnih proizvoda, "tekst" se vise ne
proucava radi njega samog, niti radi drustvenih posljedica do kojih navodno dovodi, vec¢ radi
subjektivnih ili kulturalnih formi koje ostvaruje i cini dostupnima (Johnson 2006, 92).
Johnson tekst povezuje sa zivljenim kulturama naglaSavajuéi da treba uvijek imati na umu
kako su tekstovi "reprezentacije reprezentacija”: tekstove je takoder moguce Citati kao forme
reprezentacije, pod uvjetom da shvatimo kako uvijek analiziramo reprezentaciju

reprezentacije (105).

Nastanak kulturalnih studija povezan je s porastom zanimanje za proucavanje
popularne kulture i knjiZevnosti. Presudna je podjela izmedu visoke i popularne kulture ¢ija
povijest seZe u osamnaesto stoljece, razdoblje stvaranja knjiZzevnog trziSta u Europi i sve vece
komercijalizacije knjizevne produkcije. KnjiZevno djelo smatrano je robom, a razvoj tiska 1
produkcija papira pogodovali su izdavanju knjiga. Potkraj stolje¢a podize se gradanska klasa,
te tako raste broj recipijenata knjizevnosti. Prema Easthopeu (2006) postoje tri teorije rascjepa
izmedu visoke i1 popularne kulture u dvadesetom stolje¢u. Prva teorija, ¢iji su predstavnici F.
R. 1 Q. D. Leavis, zasniva se na psiholoskoj razlici onih ¢itatelja koji se opiru
samoobmanjivanju modernim bestselerima 1 ¢lancima u ¢asopisima 1 onih Ccitatelja koji se
pasivno podvrgavaju nacelu uzitka. Po supruznicima Leavis samo (diskriminirana) druStvena
manjina prepoznaje prave kulturne vrijednosti, dok drustvom dominira neobrazovana vecina.
Preostale dvije teorije su marksisticke: teorija Frankfurtske Skole analizira sve oblike i

pojavnosti kulture unutar opsega industrijske proizvodnje, te sagledava kako se odredeni
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obrasci ponaSanja prilagodavaju zahtjevima trzista, dok althusserovska teorija naglasava
relativnu autonomiju ideologije vladajuce klase. Teorija dominantne ideologije smatra da
visoka kultura, za razliku od popularne, nije presudno obiljeZena ideologijom i samim time je
neovisnija. Sva tri objasnjenja rezultiraju odredenjem popularne kulture kao loSe, a visoke
kulture kao dobre, te videnjem obicnih ljudi kao pasivnih konzumenata. TeoretiCari
kulturalnih studija odbacili su elitisticko shvacanje kulture i teoriju pasivnih recipijenata,
istiCu¢i kako je kultura obicna, drustveno locirana i oslobodena elitisticke iskljucivosti,
vezana uz sveukupan nacin zivota, uz svakodnevne djelatnosti koje takoder pocivaju na

odredenim vrijednostima i proizvode znacenje (Duda 2002, 21).

Pojmovi "popularno™ i "kultura" upotrebljavaju se u razli¢itim kontekstima, a njihova
viSeznacna upotreba upucuje na razli¢itost definicija pojmova, ali i na razlic¢itost koncepcija
kulture.! Raymond Williams u tekstu Analiza kulture navodi tri dominantna nagina odredenja
kulture. Prva definicija kulture je idealna i po njoj je kultura stanje ili proces covjekova
usavrsavanja u odnosu na odredene apsolutne ili univerzalne vrijednosti (2006, 35). Drugi
nacin definiranja je dokumentaran i po njemu je kultura skup zabiljezenih misli ljudi i
njihovog iskustva. Dokumentaran koncept kulturu reducira na ono §to je napisano ili
nacrtano, a nadopunjuje ga treca, socijalna definicija prema kojoj je kultura opis posebnog
nacina zivota u kojem se odredena znacenja i vrijednosti ne izraZavaju Samo u umjetnosti i
misljenju, nego i u institucijama i u svakodnevnom ponasanju (36). Williams naglaSava da
svaka primjerena teorija kulture mora ukljucivati idealnu, dokumentarnu i socijalnu definiciju
kulture u proucavanju odnosa izmedu sastavnica €itavog nacina Zivota, te predlaze koncept

strukture osjecaja - termin Koji oznacava rezultantu svih sastavnica kulture nekog razdoblja.

Popularna kultura povezana je s nastankom i Sirenjem suvremenih medija kao §to su
novine, film, televizija i radio ¢ija je pojava usko vezana uz razvoj moderne tehnologije.
Sirenje masovnih medija u dvadesetom stolje¢u prosirilo je raskol izmedu visoke i popularne
kulture. Williams (1976) prema Easthopeu (2006) u knjizi Keywords predlaze tri odredenja
pojma "popularno™: ono sto se svida velikom broju ljudi, pojam suprotan visokoj kulturi i
pojam koji se Kkoristi za opisivanje kulture koju su ljudi stvorili sami za sebe u otporu prema

nametnutim komercijalnim interesima. Posljednja definicija pojma "popularno" najbliza je

Y U Rjecniku stranih rijeci B. Klaiéa (2004) pojmu "kultura" pridruZeno je Sest znaCenja, od kojih je prvo
definirano na sljedeci nacin: /. U Sirokom smislu sve Sto je stvorilo ljudsko drustvo i Sto postoji po tjielesnom i
umnom radu ljudi, za razliku od prirodnih pojava; materijalna kultura...duhovna kultura...nacionalna kultura.
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Fiskeovom shvacanju popularne kulture kao neprestane borbe izmedu dominacije i

podredenosti, izmedu moc¢i i razli¢itih oblika otpora.

Popularnu kulturu stvaraju ljudi, nju ne proizvodi industrija kulture. Sve sto industrija
kulture moze da proizvede jeste repertoar tekstova ili kulturne grade koju ce razlicite
formacije ljudi koristiti ili odbaciti u trajnom procesu stvaranja vlastite popularne
kulture...Popularnu kulturu stvaraju ljudi u granicnom podrucju izmedu proizvoda
industrije kulture i svakodnevnog Zivota. Popularna kultura se ne namece ljudima — oni

je sami stvaraju; ona nastaje, iznutra, odozdo, a ne odozgo (Fiske 2001, 32).

Fiske (2001) upozorava na kontradiktornost popularne kulture u industrijskim
drustvima: s jedne strane njenu robu proizvodi industrija, a s druge strane ona pripada
obi¢nim ljudima koji upotrebom proizvoda stvaraju i prenose vlastita znacenja, te Cesto
iznevjeravaju inicijalnu ideologiju njihovih proizvodaca (Duda, 2002). Grada od koje se
stvara popularna kultura mora nuditi razliite kulturne potencijale razli¢itim drustvenim
skupinama. Proizvodnja znacenja usko je povezana sa socijalnim iskustvom i identitetom
odredene drustvene skupine. Proces proizvodnje, cirkulacije i konzumiranje kulturalnih
proizvoda Johnson (2006) prikazuje u kruznom toku kulture koji obuhvacéa kretanja izmedu
javne i privatne sfere. Sferu javnog predstavljaju drzavne institucije, pravne norme i svijet
rada, a sferu privatnog kucni prostor i elementi intimnog i osobnog. Pet procesa koji zajedno
stvaraju kruzni tok kulture, te svaki ovisi o ostalim aspektima su: reprezentacija, identitet,
proizvodnja, potroSnja i regulacija (Duda, 2002). Reprezentacija i identitet variraju ovisno o
proizvodu i potrosa¢u kojem su namijenjeni, ukljuCuju Strategije oglaSavanja, a njihova
jedina svrha je ostvarivanje profita, no one su ujedno i kulturna praksa strukturiranja znacenja.
Da bismo objasnili kako popularna kultura nastaje i cirkulira u kruznom toku kulture moramo
razmotriti ne samo kulturne robe koje ju grade, ve¢ i nacin na koji se one koriste. Pokusat
¢emo analizirati jedan tipi¢no socijalisticki kulturni proizvod pocevsi od toga kako je on bio
reprezentiran u izvornom kontekstu, za koje socijalne grupacije je bio proizveden, na koji

nacin je bio konzumiran, te kako se konzumira danas.

Zenske radne cipele borosane pojavile su se na socijalistickom trzistu uz reklamni
slogan "Rad je odmor cijelog dana u obuc¢i borosana”, a proizvodio ih je Jugoslavenski
kombinat gume i obu¢e Borovo, tvornica nastala nacionalizacijom predratne, ¢eske tvornice
Bata. Slogan je reprezentirao borosane kao radne cipele namijenjene Zenama koje obavljaju

fizicki posao (medicinske sestre, CistaCice, konobarice i sl.), naglaSavaju¢i njihova ortopedska



svojstva, te izjednacavajuci dvije suprotne oblasti zivota — rad i odmor. Modna dizajnerica
Maja Vidakovi¢ komentira kakav je bio socijalni identitet radnice koja nosi borosane: Za
mene one predstavljaju profil jedne divne, skromne tete koja je u to vreme radila kao kafe-
kuharica, prodavacica, nekakav posten svet stare Jugoslavije...neka vrsta ikonickog objekta,
amblematskog...>. Borosane su prvenstveno bile proizvod prakti¢ne namijene: bila je vazna
njihova udobnost, kvaliteta i funkcionalnost, dok je njihova estetska vrijednost u
reprezentacijskim praksama bila zanemarena. Platnene ili kozne izrade, najcesce bijele i plave
boje, borosane su bile izvrgnute modnom podsmijehu, u zemlji u kojoj je radnicka klasa
zvanicno bila na viasti, radnicka znamenja nisu bas bila na cijeni...Bila je to estetika koja je
rasla na radu, uniformisanost po izboru, nije vam netko pripisao uniformu, nego ste vi to
izabrali po principu funkcionalnosti®. Borosane su bile simbol razvoja Jugoslavije koji je
pocivao na radnickoj klasi, pa je njihovo noSenje bilo jasan znak socijalne pripadnosti i
dovodilo je do socijalne diferencijacije izmedu radni¢ke 1 viSe klase. VaZan uvjet velike
potro$nje i popularnosti borosana bio je izostanak konkurencije na trziStu obuce, pa su
borosane ubrzo postale jugoslavenski brand. Novi reklamni slogan isticao je autenti¢nost

proizvoda i njegovu unikatnost: "Ako nije Borovo nije borosana".

ZnacCenje borosana u kontekstu socijalizma bilo je obiljeZzeno etikom rada, a o tome
svjedo&i i natuknica u Leksikonu yu mitologije*: autori naglasavaju rodnu i funkcionalnu
obiljezenost proizvoda, ali i njegovu nepopularnost zbog "socijalne komponente". Borosane
su danas doZivjele modni redizajn5 I prenamjenu iz radni¢ke u mladenacku cipelu, te
funkcioniraju kao popularni proizvod retro stila. Jednostavnost borosana odrazavala je
socijalisticki ideal jednakosti, a danas mnoStvo uzoraka, materijala 1 boja naglasava upravo
suprotno — snaznu individualnost. Slicnu cirkulaciju znacenja, od socijalisticke obuée do
modnog hita, dozivjele su startasice, takoder proizvod tvornice Borovo. Startas tenisice
stvorene sedamdesetih godina proSlog stoljea prerasle su u najve¢i sportski brand
Jugoslavije, danas ciljano namijenjen mladenackoj skupini potroSaca. Socijalni identitet
potrosaca obiljezen je slobodom, kreativnoscu, dokolicom i sportom, a tome u prilog govori i
reprezentacija proizvoda; to je najceS¢e mlada osoba koja uziva u sportskoj aktivnosti.
Startasice, kao i borosane, nisu samo kulturalni proizvod namijenjen mladima, vec

funkcioniraju i kao prepoznatljiv simbol prisje¢anja na iskustvo jugoslavenske svakodnevice.

2 SFRJ za pocetnike, epizoda 2

¥ Komentar dramaturginje Borke Pavidevié u emisiji SFRJ za po&etnike, epizoda 2
* Autori su Tamara Gruber i Porde Mati¢

® Redizajnirala ih je svjetski poznata marka Lacoste



Ne treba zanemariti pomisao da je mozda jugonostalgija bila presudan element reprezentacije
ovih brandova $to stvara duboko paradoksalnu situaciju: moze li jugoslavenski brand u tom
svega nekoliko godina. Na koji je nacin fenomen jugonostalgije iskoriSten u recikliranju

proslosti trebalo bi analizirati uzevsi u obzir njegove ideolosko-politicke konotacije.

Kulturalni studiji bave se znacCenjima 1 vrijednostima praksa obicnih ljudi u
svakodnevnom zivotu. Roland Barthes u Mitologijama (1957) razmatra razli¢ite kulturne
proizvode (mitove francuskog gradanskog drustva) kao §to su: vino, sapuni i deterdzenti,
igracke, striptiz, Citroén, plastika i dr., primjenjujuéi knjizevnu analizu i pokazujuéi kako se
iza stvari koje prihvacamo kao normalne, prirodne, svakodnevne te ih stoga smatramo
nepromjenjivima krije gradanska ideologija (Grdesi¢ 2013, 18). Barthesova knjiga imala je
znaajan utjecaj na kulturalne studije, StoviSe francuski strukturalizam jedan je od dvije
konstitutivne paradigme kulturalnih studija uz britanski kulturalizam (Duda 2002, 48). Stuart
Hall (2006) istice da su kulturalni studiji stvoreni od niza razli¢itth i medusobno
suprotstavljenih metodologija i teorijskih pozicija, te njihov rad opisuje kao "teorijsku buku™
to jest viSeglasje. U proucavanju popularne kulture fokus je premjeSten s proucavanja
kulturnih poruka na proucavanje primatelja poruka koji nije vise viden kao pasivni

konzument, ve¢ i kao aktivni proizvodac¢ kulturalnih znacenja.



2. Popularna kultura u kontekstu jugoslavenskog socijalizma

Pod sintagmom jugoslavenski socijalizam podrazumijeva se razdoblje Socijalisticke
Federativne Republike Jugoslavije (druga Jugoslavija ili Titova Jugoslavija) od 1943. do
1991. godine. Formiranje druge Jugoslavije, kako primjecuje Kolanovi¢ (2011), vremenski se
podudara s poCecima stvaranja globalne popularne kulture na simbolickoj karti (zapadnog)
svijeta. Neki od uvjeta za nastanak suvremene popularne kulture u drugoj polovici 20. stolje¢a
su razvitak brzeg komunikacijskog modela i trziSne ekonomije, pa ona postaje prepoznatljiv
element provodenja slobodnog vremena. Slobodno vrijeme i dokolica vrlo Cesto se smatraju
sinonimima, ali potrebno ih je razlikovati: Slobodno vrijeme tako biva zauzeto obiteljskim i
drustvenim obvezama koje nisu dio rada i koje ne donose zaradu. S druge strane, dokolica je
neformalni i neorganizirani dio slobodnog vremena, njegov slobodniji dio, odvojen od svih
radnih, drustvenih i obiteljskih obveza, ispunjen aktivnostima po mjeri pojedinca...(l. Duda
2005, 24). Citat navodimo jer ¢e u poglavlju o ¢itanju ljubavnih romana biti pokazano kako je
razlika presudna za nacin Citanja ispitanih Citateljica studije Janice Radway. Ispitanice se
¢itanju ljubavnih romana prepustaju u vrijeme dokolice koje oznacava slobodu i moguénost

aktivnosti po vlastitom izboru, dok njihova obitelj izbiva iz kuce.

Nakon Drugog svjetskog rata u Europi nastupa Zlatno doba (vidi I. Duda 2005),
vrijeme nastanka masovnog potrosackog drustva, prije svega u zapadnim zemljama. Pedesetih
1 Sezdesetih godina jaca urbanizacija 1 industrijalizacija, raste Zivotni standard, a Europljanima
je zajednicka opsjednutost Amerikom kao mjerom stvari kada je posrijedi potrosacka i
popularna kultura (I. Duda 2005, 40). Isto¢na Europa ne razvija potrosac¢ku kulturu u mjeri u
kojoj to €ini zapadna, a vrlo Cesto teoreticari potrosacko drustvo povezuju samo sa zapadnim
kapitalistickim uredenjem (58). SocijalistiCko potrosacko druStvo razvija se u specificnim
politickim uvjetima jednostranaCkog sustava, a primjer tipi€nog socijalistickog nacina
potro$nje u Sezdesetim godinama bila je kupovina u Trstu, hrvatskom prozoru prema Zapadu
(70). Glumica Beba Loncar prisjecajuci se tog vremena izjavljuje: Trst je bio kao sudbinska,
prva stanica nas sirotih Jugoslavena ka Zapadu. Isla sam prvi put u Trst da kupim haljinu za
premijeru filma "Ljubav i moda”, isla sam vozom...Trst mi se ¢inio k'0 sada Los Angeles®.
Fenomen Trsta opjevala je i jugoslavenska pop-zvijezda Zdravko Coli¢ u stihovima: Izgledas
mi kao lutkica iz Trsta opeglana nocu, opeglana danju. Cipelice, bluzice, kompletici, SeSiri

(-..). U Trstu su se, izmedu ostalog, kupovale i traperice koje su bile dio zapadnjackog mita i

® SFRJ za pocetnike, epizoda 1



po Fiskeu (1991) uvijek nosile tragove americkog duha u sebi: ...dZins je nasao mesta u
popularnim kulturama prakticno svih zemalja sveta tako da one, ma kakva bila njihova
lokalna znacenja, uvek nose u sebi i tragove americkog duha (11). Nadalje, Fiske istice
materijalnu i kulturnu funkciju robe; prva bi bila udobnost i prakti¢nost traperica, a druga
naéin na koji potroSaci nose traperice, te naéin na koji ih koriste u oblikovanju vlastitog
drustvenog identiteta. Pohode u Trst 1. Duda (2005) vidi kao znak postojanja potrosackih
potreba, iako hrvatsko drustvo Sezdesetih nije bilo masovno potrosacko drustvo po zapadnim

mjerama.

Proucavanje potrosacke i popularne kulture podrazumijeva vrednovanje s obzirom na
dominantnu ideologiju socijalizma koje pritom neminovno odrazava kompleksnu drustveno-
politicku dinamiku promatranog razdoblja (Kolanovi¢ 2011, 53). Prekretnica se dogada
pedesetih godina kada Tito raskida sve veze sa Staljinom, a jugoslavenska kulturna scena se
djelomi¢no otvara utjecajima sa Zapada. Kolanovi¢ (2011) promatra dominantna strujanja
intelektualnog promisljanja popularne kulture u Cetiri perioda: od 1945. do 1948. kada
dominira socrealizam kao propisan knjizevni pravac; od 1948. do pocetka pedesetih kada se
socrealizam napusta; razdoblje do pocetka Sezdesetih — godine radanja jugoslavenske kulturne
bastardnosti i razdoblje do kraja osamdesetih kada je utjecaj zapadnjacke popularne kulture
najveci. Polazi se od toga da povijest popularne kulture nikada ne moze biti samo povijest
njezinih proizvodaca, izvodaca, artefakata i konzumenata, subkultura i dr. Povijest popularne
kulture uvijek mora biti i povijest intelektualnog pozicioniranja  prema

popularnome...(Kolanovi¢ 2011, 29).

Kulturna politika nakon Drugog svjetskog rata umjetnike je vidjela kao sluge Sirokih
narodnih masa, a pod pojmom narod se, kako navodi Kolanovi¢ (2011), podrazumijevala
radnic¢ka klasa. lako popularna kultura sa Zapada u tom razdoblju nije bila u vecoj mjeri
prisutna u svakodnevici, redovito se vezivala uz neprijateljski ideoloski lik kapitalistickog
"izrabljivaca" radnicke klase (67). Nakon sukoba s Informbiroom mijenja se politi¢ka i
drustvena klima i napustaju se ideje socrealizma u umjetnosti i knjizevnosti. U pedesetim
godinama dolazi do stvaranja specificne kulturne bastardnosti 1 ambivalentnog odnosa
hrvatskih intelektualaca prema popularnoj kulturi kakav je artikulirao i Stipe Suvar’, &iji citat

navodimo prema Senjkovi¢ (2008, 69):

" Radi se o ¢lanku ,»,Masovna kultura kao nacin zivota“ iz 1969. iz Casopisa Nase teme
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Masovna kultura ipak prije donosi obogacivanje ljudskog Zivota negoli Sto prijeti da ce
ga degradirati i osakatiti. Njezin je osnovni znacaj u tome Sto pruza Siroke okvire
identifikacije pojedinca s drugim ljudima, itd. Masovna kultura vec¢ svojim nazivom
posvjedocuje da predstavlja opozit elitnoj kulturi, ako pod elitnom kulturom
podrazumijevamo pismenu kulturu povlastenih drustvenih klasa i slojeva u klasnom
drustvu, ukljucujuci i gradansko (...) Masovna kultura nije dovoljna, ali se ona moze
preobratiti u neku savrseniju i humaniju kulturu tek ako se promijene, revolucioniraju
danasnji uvjeti ljudskog Zivota. Jer, ona je, kao i svaka kultura, historijski kontinuiran i

odreden nacin Zivota.

Konzumeristicki karakter drustva u Sezdesetim godinama vidljiv je u filmu Ljubomira
Radigeviéa Ljubav i moda iz 1960°. Radnju filma ¢ini nadmetanje dvije konkurentske modne
kuce: Jugochica i Jugomode, a u filmu pratimo jednu studentsku grupu koja organizira modnu
reviju kako bi zaradila novac za aero-smotru. Upecatljiva je scena Bebe Loncar u ulozi
studentice Sonje koja se moderno odjevena na vespi vozi ulicama Beograda. Prisjecajuéi se
tog razdoblja Beba Lonéar komentira ogromnu popularnost koju joj je uloga osigurala®, a o
filmu se kaze: Praveci plitku ljubavnu komediju (Lj. Radi¢evi¢) po uzoru na holivudske
filmove tog Zanra bacio je rukavicu u lice tadasnjem ideolosko rigidnom sistemu. Lakoca i
lepota shvacene su kao provokacije, nedopustiv upliv burzoaske dekadencije u socijalisticku
kinematografiju. Tijekom sedamdesetih i osamdesetih godina potrosacka kultura postaje
integralni dio svakodnevice, a prema Senjkovi¢ (2008) diskusija o popularnoj kulturi pocela
se stiSavati nakon sredine sedamdesetih, odnosno prebacila se u manje vidljiv prostor

znanstvenoistrazivackih projekata.

S obzirom na primarni interes ovog rada, od velikog je znacaja za razmatranje Zenskog
iskustva socijalisticke svakodnevice projekt Centra za zenske studije Sjecanje Zena na zivot u
socijalizmu. Projekt se koristi metodom oral history kako bi §to vjernije zabiljezio sje¢anja
zena koje u pocetku razgovora slobodno pric¢aju o svom zivotu, a zatim odgovaraju na pitanja
po odredenim smjernicama (vidi Dijani¢ et al. 2004, 16). Za ovaj rad vazne su dvije
smjernice: "slobodno vrijeme" 1 "briga o sebi", jer donose autenticna Zenska iskustva koja
mozemo nazvati popularno kulturnim praksama. Kvalitetu zenskog slobodnog vremena
odreduju predodredene "Zenske uloge": Cesto se pojam slobodnog vremena veze uz muskost

tj. Zenskost, pa je odreden muskim, odnosno Zenskim ulogama. Stoga Zene svoje slobodno

8 Vidi u Kolanovié (2011) u poglavlju Socijalisticki filing i intelektualno viseglasje
% SFRJ za pocetnike, epizoda 1

11



vrijeme i nacin zabave moraju birati vrlo oprezno kako ne bi izasle iz zadanih okvira
dopustenoga zenskog ponasanja svoje zajednice (311). Intervjuirane Zene kao najceséi oblik
zabave prije udaje navode odlaske u kino, na "plesnjake" i Setnje oko crkve, a u svim pricama
naglasak je na Zenskom druZenju, pa se moze zaklju€iti da su to zapravo mjesta "skrivenog"
trazenja partnera (312). Koli¢ina slobodnog vremena smanjuje se ulaskom zene u brak, te se
ono svodi na brigu za obitelj 1 kucu, a zenina nova zadaca je uskladiti svoju obiteljsku ulogu s
ulogom radnice koju kult socijalisticke drzave propagira. Najée$¢i popularno kulturni
proizvod koji zene spominju da su konzumirale su ¢asopisi (Svijet, Moda) iako se samo
povrsno sjecaju sadrzaja, a naj¢es¢i nacin provodenja slobodnog vremena je pletenje, pa od
tuda i njihova djelomi¢na zainteresiranost za modu, dok briga o lijepom izgledu najcesce
zna¢i odlazak frizeru (jednom tjedno). Iako su zene bile poticane na neovisnost (veéina
intervjuiranih Zena radi izvan kuce), istodobno se smatralo da moraju odrZati poziciju supruge
i majke u kué¢i kako nalaze patrijarhalna podjela spolnih uloga. Ipak, unato¢ zakonskoj
izjednacenosti zena i muSkaraca u pravu da u skladu sa sposobnostima i rezultatima rada
napreduju profesionalno, od zZena se ocekivalo da u obje sfere Zivota, i privatnoj i
profesionalnoj, djeluju iz "Zenskih" uloga i ne ugrozavaju muskarce u njihovim rukovodecim
pozicijama (335). O patrijarhalnom mentalitetu piSe Rihtman-Augustin (1980) u casopisu
Zena™ koji se bavi drustvenim i kulturnim pitanjima o mjestu i ulozi Zene i porodice u
drustvu. Utjecaj patrijarhata autorica vidi na tri podrucja djelovanja: zena se dozivljava kao
pravno manje vrijedan ¢lan zajednice; postoji podjela rada na "teze" muske i1 "lakSe" Zenske
poslove; Zena je seksualno pozicionirana kao objekt. Dakle Zenin identitet je dvostruk jer se
ona javno uvazava 1 poStuje, dok se u privatnim oblastima Zivota jace manifestira
patrijarhalni obrazac ponasanja (84). Dvojak odnos prema polozaju Zene u drustvu vidljiv je
u zenskim casopisima koji potvrduju rodnu kodiranost patrijarhata, a istodobno vrlo
osvijeSteno progovaraju o Zenskim pravima, iako to nije slucaj s pozicijom Zene unutar

obitelji ve¢ S njenom pozicijom u radnoj zajednici.

10 Casopis se prvotno zvao Zena u borbi i po&eo je izlaziti 1943., a 1958. mijenja ime (Dijanié et al. 2004, 367)
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3. Feminizam i Zzenski Zanrovi

Problem teorije Zenskih zanrova pripada Sirem teorijskom podrucju feministickih
kulturalnih studija koji imaju podrijetlo u djelovanju Grupe za zenske studije (Women's
Studies Group). Unutar CCCS-a dolazi do feministicke reakcije ranih sedamdesetih godina,
kako navodi Duda (2002), zbog dominacije muskaraca i marginaliziranosti Zenskih tema i
autorica. Zajedni¢ko feminizmu i kulturalnim studijima je zanimanje za popularnu kulturu, i
naéine reprezentacije zenskog identiteta unutar popularnih praksa. Grupa za Zenske studije
razvila se u okviru pokreta za zenska prava (Women's Liberation Movement), a rezultat rada
Grupe je zbornik Women Take Issue. Aspects of Women's Subordination (1978). U zborniku
je sudjelovala i Annette Kuhn, autorica programatskog ¢lanka Women's Genres: Melodrama,
Soap Opera and Theory, dok je Charlotte Brunsdon audiovizualnim Zanrovima dodala
ljubavne romane i zenske Casopise. Kasnije je Brunsdon redefinirajuci zenske zanrove u njih

ukljugila i razligite kulturne prakse kao to su pletenje, ogovaranje, moda i sl.**.

Kuhn (1997) zenske zanrove (televizijske sapunice i filmske melodrame) naziva
"ginocentriénim" Zanrovima jer su namijenjeni zenskoj publici 1 konzumiraju ih Zene.
,»Ginocentriéni® Zanrovi nude moguénost Zenske tocke gledista, utjelovljuju "zensku Zudnju"
u protagonistici i omoguéuju identifikaciju gledateljice s datom situacijom. Zenska totka
gledista (u ljubavnim romanima) za Luki¢ (1995) predstavlja potencijalno subverzivni
element u odnosu na tzv. visoku literaturu, bez obzira sto u najvecem broju slucajeva u
samom ljubicu ta mogucnost nije ni osvescéena, ni iskoriséena. Kuhn razlikuje gledatelja/icu
(spectator) od drustvene publike (social audience) sto se moze shvatiti kao raskol izmedu
teksta i konteksta. Prvo podrazumijeva tocku gledista, proces identifikacije i uzitak, a drugo
naglaSava status televizije i kina kao socijalnih i ekonomskih institucija koje konzumira
prebrojiva grupa ljudi koja se moze klasificirati po nekom principu. Na pitanje §to je "zensko"
u Zenskim zanrovima, Kuhn se poziva na Taniu Modleski, koja tvrdi da sapunice kao Zzanr u
prvi plan stavljaju privatnu sferu inzistiraju¢i na tradicionalno shvaéenim "Zenskim"
vjeStinama u rjeSavanju osobnih i obiteljskih kriza, te da sapunice omogucavaju
diskontinuirano gledanje koje odgovara ritmu zenskog obavljanja kuc¢anskih poslova. Nadalje,
Kuhn uvodi distinkciju izmedu Zenskosti (femaleness) kao drustvenog roda i Zenstvenosti

(femininity) kao subjektne pozicije, naglasavajué¢i kako u Zzenskim Zanrovima nema nicega

1 Vidi Grdesi¢ (2013) u poglavlju Zenski Zanrovi
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inherentno "Zenskog", ve¢ da ideju o Zenskosti stvaraju druStvene, kulturne i tekstualne

diskurzivne formacije.

Drugi vazan tekst teorije Zenskih zanrova je Pedagogies of the Feminine: Feminist
Teaching and Women's Genres (1999) Charlotte Brunsdon, a u njemu se autorica sa
odmakom od desetak godina osvrée na njihovo poducavanje. Brunsdon (2006) isti¢e da su
rani feministi¢ki radovi bili usredoto¢eni na prikaze Zena (images of women), dok u kasnijim
sedamdesetima dolazi do razmatranja prikaza za zene (images for women). Takoder, u tom
razdoblju promijenio se akademski status zenskih Zanrova — pojavljuju se u sve ve¢em broju
akademskih programa, a najprimjetniji je pomak od proucavanja teksta prema proucavanju
publike. Brunsdon uocava i neke poteSkoce u poducavanju zenskih Zanrova, a kao najocitiji
problem javlja se ometanje nastave. S obzirom da je kanon Zenskosti zapravo feministicki
kanon problem se javlja kada feminizam pocinje djelovati kao politicki ispravan oblik

zenskosti.

Jedno od Kljuénih pitanja u tekstovima Anette Kuhn i Charlotte Brunsdon je odnos
feminizma 1 Zenstvenosti koji je vazno razmotriti u proucavanju odnosa feminizma i
popularne kulture. Feministice drugog vala koji se javio u Sezdesetim i sedamdesetim
godinama odnosile su se negativno prema tradicionalnim atributima Zenstvenosti, a figura
"kucanice" postaje kljuéno mjesto pisanja o ljubi¢ima i sapunicama. Kao stereotipnu figuru,
karakteriziraju je pasivnost, zavisnost, nezrelost i ovisnost o romanticnim fantazijama. Tako
"kucanica" postaje negativna suprotnost herojskoj feministici (Hollows 2000, 72).
Romanti¢na fikcija je kao zanr najceSce povezana sa zenama, kako zbog vecinskog Zenskog
Citateljstva, tako i1 zbog vecine zenskih autorica. Hollows navodi kako mnogi knjizevni
kriti¢ari na romanti¢nu fikciju gledaju kao na krajnje trivijalne i opasne fantazije masovne
kulture proizvedene za bezumne i pasivne potrosace, a mnoge feministice dijele to misljenje.
Primjer feministickog kritiziranja romanti¢ne ljubavi su razmisljanja Shulamith Firestone,
kako navodi Hollows (2000), koja smatra da je ta ljubav patoloSke naravi, te da se koristi u
svrhu reproduciranja patrijarhata na razli¢ite nacine. Zena pocinje ljubav smatrati svojim
pozivom i njeno videnje vlastitog identiteta i Samopostovanje ovisi 0 tome kako ju vrednuje
musSkarac o kojem ona 1 ekonomski zavisi. Dakle, romanti¢na ljubav odvija se u

neravnopravnom odnosu spolova u kojem je musSkar¢eva mo¢ dominantna.

Bitan je i odnos feminizma prema modi i praksama uljepSavanja koje funkcioniraju

kao prepoznatljiv dio Zenskih ¢asopisa, a on je unutar drugog vala feminizma bio anti-fashion,
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to jest moda je videna kao oblik ropstva. Hollows (2000) navodi da je kritiziranje mode
generiralo dva tipa praksi: neke feministice smatrale su nuznim odbaciti Zenstvenost
prisvajanjem muzevne/maskuline odjece, dok su druge zagovarale "prirodno" zensko sebstvo.
Dok prva strategija prihvac¢a maskulinost kao normu i superiornu vrijednost, druga odbacuje i
maskuline i femenine forme mode. Stav da moda "zamagljuje" "stvarno" Zensko sebstvo
zamijenio je stav da prakse uljepSavanja sluze za proizvodnju i prikazivanje individualnog

zenskog ja.

Dok je opreka izmedu feministice i ku¢anice uvelike obiljezila drugi val feminizma,
tekstovi feministickih kulturalnih studija iz osamdesetih i devedesetih godina pozitivnije su
gledali na utjecaj popularne kulture na Citateljice i gledateljice. Feministice tre¢eg vala bave
se zenskom popularnom kulturom, ali i otvoreno priznaju da Su njezine uzivateljice, te
smatraju da bi popularna kultura mogla neSto poduciti feminizam. Problemati¢na je
terminologija ovog razdoblja, pa se tako koriste pojmovi post-feminizam, popularni
feminizam i anti-feminizam. Susan Faludi, prema Hollows (2000), koristi termin post-
feminizam, te smatra da su reprezentacije feminizma unutar popularnog anti-feministicke.
Neke feministice smatraju da feminizam ne bi trebao biti pozicioniran izvan ili protiv
popularne kulture ve¢ unutar popularnog kako bi formirao nove forme Zenstvenosti smjestene
izmedu feministi¢ke i tradicionalne pozicije (popularni feminizam). Douglas (1994) prema
Grdesi¢ (2013, 55) isti¢e kako se u popularnoj imaginaciji od 1970-ih do danas ucvrstila
Jjednodimenzionalna predodzba feminizma kao pokreta, dok bi prikladnije bilo govoriti 0
feminizmima, s obzirom na brojnost njegovih podskupina i raznolikost njihovih ideoloskih

pozicija.

Popularna kultura rodno je kodirana, odnosno postoje razlike izmedu "musSke" i
"Zenske", a samim time i izmedu "muskih" i "Zenskih" Zanrova. Grdesi¢ (2013) upozorava na
stereotipne predodzbe nase kulture o tome kakvi su tekstovi namijenjeni muSkarcima, a kakvi
zenama: Ukratko, ako je posrijedi tekst s naglaskom na osobnom i privatnom, domu i obitelji,
meduljudskim odnosima i ljubavnim vezama, bit ¢e u pravilu namijenjen Zenama, no takoder
Ce se podrazumijevati vecinska Zenska recepcija. Ako je pak u pitanju tekst fokusiran na javnu
sferu i politiku, akciju i sport, pretpostavija se da ¢e ga konzumirati muska publika (58).
Opcenito je prihvacen stav da Zenska popularna kultura sluzi zabavi 1 uzitku u slobodno
vrijeme, a kritizira se kao estetski manje vrijedna, odnosno trivijalna, klisejizirana i
sentimentalna iz perspektive "visoke" kulture, ali i muske popularne kulture, te, drugo, kao

apoliticnu sa stajalista feministicke kritike (67). No, feministicki kulturalni studiji pokazuju
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zanimanje za Zenske zanrove i razliCite reprezentacije zenstvenosti koje nude, te klasne,
spolne i dobne uvjetovanosti i kompetencije konzumenata popularne kulture. Ako znamo da
je svaki cin potrosnje i ¢in kulturne proizvodnje, posto je potrosnja uvek i proizvodnja
znacenja (Fiske 2001, 44) u analizi proizvoda Zenske popularne kulture u jugoslavenskom

socijalizmu potrebno je razmotriti njihovo djelovanje unutar "Zivljene kulture" razdoblja.

3.1. Zanr sapunice: slu¢aj Dinastija

Sapunice su prijevod za americki termin zanra (Soap opera) koji oznacava fikcionalne
televizijske serijale u nastavcima, a prema Nemecu (2006) prvi dio sintagme (soap) dobio je
ime po americkim tvornicama koje su takve serijale koristile za reklamu svojih proizvoda,
dok termin opera oznaCava pretjeranu melodramati¢nost. U pocetku, sapunice su se
prikazivale tijekom dana kada su u ku¢ama uglavnom bile domacice, a povezivanje sapunice
sa zenskom publikom vezano je uz njihovu tematiku i strukturu: naglasak je na sferi obitelji i
doma, osobnim vezama, emocijama i problemima koje imaju Zene razli¢ite klase i dobi,
prikazano sa Zenske tocke gledista. VjeStine i vrijednosti na koje sapunice upucuju
tradicionalno su povezana sa feminitetom, pa sapunice zenskoj publici nude moguénost
koriStenja kulturno proizvedenih Zenskih kompetencija. Geraghty (2001) uocava neka

zajednicka svojstva Zenskih Zanrova:

U svakom Zanru, bio to ljubavni roman, Zenski film ili sapunica, naglasak je na
protagonistici koja iziskuje Citateljsku podrsku i cije razloge za akciju shvaca publika,
ali ne nuzno i muski likovi. U sva tri Zanra postoji podjela izmedu javne i privatne sfere,
muskih i Zenskih prostora, a Zenina je nadmolé u prici utemeljena na njezinu
razumijevanju i kontroli arene emocionalnosti (...) Pritom, sva tri Zanra zele omoguditi
svojim Citateljima da zamisle idealan svijet u kojem je vrijednostima koje su
tradicionalno povezane sa zenama ponuden prostor i izraz u kojem se nalazi model
prema kojem se veza, posebno izmedu Zene i muskarca, mogla drugacije organizirati, i

to prema Zenskim uvjetima (17).

Hollows (2000) spominje pristup Taniae Modleski u prouc¢avanju americ¢kih sapunica:
postoji sli¢nost izmedu nekih obiljezja sapunice i zenskog iskustva unutar obiteljskog Zivota,
odnosno drustvene uloge Zene u ku¢i. Modleski tvrdi da je struktura sapunice rascjepkana,

fragmentarna i isprekidana, te da tezi ponavljanju i odgodi rjeSenja problema, §to odgovara
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ritmu 1 nac¢inu obavljanja poslova u ku¢i. Zakljucak je da sapunice odrzavaju poziciju zene u
kuéi, te da je ku¢anicama/domacicama potrebno "odsutno stanje uma" i povremeni eskapizam
televizijskog ekrana kako bi funkcionirale u svojim obiteljskim ulogama. Ovakav pristup ne
ostavlja puno prostora gledateljicama za djelovanje i izbor, jer ih se tretira kao pasivne i
submisivne subjekte. Pokazatelj da to nije u potpunosti tako je ¢injenica da Zene medusobno
razgovaraju o sapunicama, a to je pokazala etnografska studija o rodnom okviru obiteljskog
gledanja televizije D. Morleyja (2003): intervjuirane zene otvoreno su priznale da razgovaraju
o televiziji s kolegicama, dok je mali broj muskaraca to potvrdio. Vazno je naglasiti da je
istrazivanje pokazalo rodnu razliCitost stilova gledanja televizije i1 razli¢it odnos prema
gledanju televizije uopc¢e. Muskarci ve¢inom izjavljuju da vole gledati televiziju pozorno i bez
prekidanja, dok je za Zene gledanje televizije samo jedna od vise radnji koje istodobno
obavljaju, smatraju (zene) da bi samo gledanje televizije, bez obavljanja ijedne druge
aktivnosti usporedo, znacilo neoprostiv gubitak vremena, zbog svoga osjecaja za kuéanske
obveze (201). (...) Razliciti stilovi gledanja televizije nisu svojstveni musSkarcima i Zenama kao
takvima, nego pokazuju osobitosti zenskih i muskih uloga u kucanstvu (202). Muskarci i zene
preferiraju razlicite sadrzaje na televiziji, a rezultati su stereotipno rodno diferencirani, pa se
zensko gledanje povezuje s fikcionalnim programima, a musko gledanje s dokumentarnim

programima. Simptomatican je primjer dijaloga izmedu dva para supruznika:
Zena: Zato i jest tako dobra (Dinastija). To je svijet iz snova, zar ne?
Muskarac: To je nepostojeci svijet u kojem svi Zele Zivjeti, ali — ne, ja to ne trpim.

Muskarac 2: Ljudi se zaborave u televiziji. Oni se prepuste masti. Televizija viada
njihovim zivotima... danas ljudi dodu u dnevnu sobu, zatvore vrata i to je to. Poistovjete se

s tim malim svjetovima u televizoru.
Zena 2: Ja mislim da je televizija stvaran Zivot.
Muskarac 2: To i kazem. Televizija vlada tvojim Zivotom.

Zena 2: Pa, meni to ne smeta. Usrecuje me. (Morley 2003, 205)

Razli¢iti su nacini na koje Zene gledaju i shvacaju sapunice, a u neki istrazivanjima
publike pokazano je da je zadovoljstvo koje pritom imaju povezano i s klasnom pozicijom.
Hollows (2000) navodi istrazivanje Seiter et al. (1989) koje pokazuje da su ispitanici koji

17



pripadaju srednjoj klasi skloniji poziciji "idealne majke®*"

, dok se gledateljice iz radnicke
klase ne mogu poistovijetiti s tom pozicijom zbog materijalne razlike. Andrea Press (1990) u
jednoj svojoj studiji pokazala je da je zadovoljstvo Zena iz radniCke klase u gledanju
glamuroznog naéina zivota prikazanog u Dinastiji viSe rezultat njihove klasne
pozicioniranosti nego njihovog roda. Istrazivanja publike pokazuju da odnosi Zena prema

sapunicama ne mogu biti jednostavno objasnjeni rodnim vjestinama i kompetencijama, ve¢ da

su takoder proizvod klasnih kulturnih kompetencija (Hollows 2000, 105).

Dinastija (Dynasty) je americka veCernja televizijska sapunica koju je u Jugoslaviji
emitirala Radiotelevizija Beograd na programu JRT-a ponedjeljkom, sa tri godine
zakasnjenja, od 1981. Devet sezona Dinastije prati Zivot obitelji Carrington, bogate porodice
naftnih magnata iz Denvera, prikazan na vrlo glamurozan i raskoSan nacin. Krajem
sedamdesetih, te opet osamdesetih, prikazivan je americki televizijski serijal*® Dallas koji je
takoder pratio zivot naftaske porodice, a to su ujedno i jedne od prvih americkih televizijskih
sapunica koje su prikazivane u Jugoslaviji. Luksuz i glamur prikazani u ameri¢kim
sapunicama bili su do tada nevideni u domacim televizijskim serijama i filmovima, §to je bio i
razlog njihove velike popularnosti, ali i razlog za zabrinutost vladaju¢ih struktura zbog sve
veCeg utjecaja amerikanizacije. Spektakl obilja koji je bez razlike dostupan svima i
konzumerizam bez granica, prema Geraghty (2001) je ono §to skandalizira kriticare Dallasa i
Dinastije. Treba uzeti u obzir specifiéne okolnosti ekonomske krize u Jugoslaviji u vrijeme
prikazivanja Dinastije koje su stvorile veliki jaz izmedu nacina zivota publike i lagodnog,
potroSackog nacina zivota protagonista Dinastije. Dyer (1981) prema Geraghty (2001)
naglaSava da ono §to zabava gledanja nudi nije prikazivanje necega na sto idealan svijet moze
sliciti nego kako bi se u njemu moglo osjecati (17). Geraghty zakljucuje, Zabava, stoga nudi
iskustvo drugacijeg svijeta, onoga koji je zapravo eskapisticki zato Sto je utemeljen na

nedostacima svakodnevnog zivotnog iskustva (17).

Geraghty (1997) navodi klju¢na obiljezja neprekidnog serijala odnosno trakavice, a sva ta
obiljezja vidljiva su i u Dinastiji. Serijal karakterizira neprestano odgadanje konac¢nog rjesenja
problema Sto gledaoce navodi da vjeruju kako je rije¢ o pri¢i koja jo§S nije napisana.

Primjerice, u Dinastiji se iz epizode u epizodu odgada rjeSenje odnosa izmedu Blakea

2 Termin objasnjava McGuigan (2001) citirajuéi Taniau Modleski (1984): Sapunice, nudeéi brojne i
promjenjive identifikacije preko niza likova, pruzaju gledateljstvu poziciju "jedne vrste idealne majke: osobe
koja posjeduje veéu mudrost od sve njezine djece” (16).

13 Geraghty (1997) razlikuje serijal od serije; pripovjedno vrijeme serijala jednako je trajanju vremena u Zivotu
publike, oni teku paralelno, dok je u seriji mjerilo prolaska vremena vrijeme pripovijedanja unutar pojedine
epizode, te se ona obicno bavi zasebnom pri¢om unutar jedne epizode.
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Carringtona i njegovog sina Stevena, a svako moguce rjeSenje zapravo proizvodi novi set
problema (Blakeov stav prema homoseksualizmu, ubojstvo Stevenovog partnera). U serijalu
uvijek postoji vise pri¢a koje se medusobno prepli¢u, a dobivaju priblizno isto vrijeme u
svakoj epizodi. Prva sezona Dinastije ima dvije osnovne i tre¢u sporednu narativnu liniju:
obitelj Carrington i obitelj Blaisdel, te obitelj Colby; dok ve¢ druga sezona uvodi lik Blakeove
bivse supruge Alexis §to je iz vise razloga vazno. Pojava lika Alexis destabilizira privremeno
postignutu harmoniju u odnosu Blakea i Krystle neposredno prije sudenja, te dolazi do
antagonizma izmedu "dobre" Krystle 1 "zle" Alexis. Geraghty prema Hollows (2000)
naglasava da je za razliku od ljubavnih romana u sapunicama odnos medu Zenama vrlo vaZan,
te da su zene one koje Cesto motiviraju radnju. Centralna pozicija zena u sapunicama cini ih
normom po kojoj se sadrzaj razumijeva (92). Jedan od nacina klasifikacije sapunica prema
Lauri Mulvey je s obzirom na polozaj i vaznost lika; patrijarhalne sapunice (Dinastija) u
sredistu imaju snaznog i mo¢nog muskarca (Blake Carrington), dok matrijarhalne sapunice

prikazuju jake i sposobne zene (Coronation Street).

lako vecernje sapunice za razliku od dnevnih nisu nikada bile shvaéene kao u potpunosti
namijenjene zenama, imaju mnogo toga zajednickog s ljubavnim romanom ili televizijskom
melodramom, te ih se naj¢eS¢e smjesta u diskurs Zenske fikcije. Prema Brunsdon i Geraghty
sapunice su posebno namijenjene zenama jer su primarno preokupirane obiteljskim odnosima
i atmosferom doma, §to je tradicionalno podru¢je dokazivanja zenskih vrijednosti. Dinastija je
u kontekstu jugoslavenskog socijalizma nadisla odrednicu sapunice kao zenskog Zanra i
postala dijelom popularne kulture o ¢emu svjedo¢i natuknica iz Leksikona yu mitologije
(2004): Americka serija za koju se slobodno moze reci da joj, ukljucujuci i takve klasike kao
Sto je bilo "Dugo toplo ljeto", niti jedna strana tv-serija nije prisla ni blizu, ni po
popularnosti, ni po "Sirem" utjecaju na drustvo... sinonim za doZivljavanje "Amerike" i
kapitalizma... gledali su je svi, mi tinejdzeri takoder, samo nismo priznavali (95). Autor
natuknice spominje na koje je sve nacine Dinastija prodrla u popularnu kulturu i
svakodnevicu; najmodernije zgrade kakve su se osamdesetih sve vise gradile nazivale su se

"karingtonkama", a grupa Rokeri s Moravu napisala je pjesmu "Dinastija”.
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3.2. Zanr ljubiéa: slu¢aj Ana Zube

Znacajan preokret u proucavanju ljubavnih romana predstavlja studija Janice Radway
Reading the Romance (1987) u kojoj se analizira $to ljubavni romani, ali i sam proces Citanja
predstavljaju citateljicama. Studija je svojevrsni obrat od teksta prema Citateljici, kombinira se
tekstualna analiza i etnografska metoda, te se razmatra kako Zzanr funkcionira unutar
patrijarhalne kulture, odnosno na koji nacin vrsi otpor prema raspodjeli rodnih uloga u
patrijarhatu. Intervjuirane zene su obozavateljice ljubavnih romana koje kupuju u lokalnoj
knjizari, a savjetuje ih prodavacica Dot. Artikulacija ljubavnih romana na trzistu, prvenstveno
njihova dostupnost, vazan je ¢imbenik u Stvaranju masovne publike i osiguravanju profita
izdavackim kuc¢ama. Kao primjer uspjesnih strategija reklamiranja Radway navodi izdavacku
kucu Harlequin koja je postala sinonim za ljubavne romane (Hollows 2000, 78), a njihova
marketinSka strategija je ponuditi l[jubavne romane na mjestima na kojima su Zenama dostupni
na dnevnoj bazi. S obzirom na to da su Zene ciljana skupina Harlequina, a njihove socijalne
obveze i navike nalazu im svakodnevno kretanje na mjestima kao $to su trgovine ili ljekarne,
strategija je prodavati ljubavne romane na tim mjestima. Dostupnost i pristupa¢nost ljubavnih
romana takoder je jedan od preduvjeta njihovog konzumiranja u Jugoslaviji sedamdesetih i
osamdesetih godina. Ljubavni vikend romani su 80-i u vreme njihove najvece slave Stampani
u vrtoglavim tirazama od 300 000 primerakam. Osim u knjizarama, ljubavni romani prodavali
su se na kioscima ili u nastavcima uz novine, a Nemec (2006) spominje i kolportazu — prodaju
romana na ulicama 1 trgovima i1 dostavu pred kuéna vrata; kolportaza postaje vazan oblik

transmisije popularne knjizevnosti (144).

Citateljice Radwayjine studije imaju odreden horizont odekivanja i vrlo jasno
definiraju romansu kao pricu o ljubavnoj vezi muskarca i zene, ispri¢anoj iz zenske tocke
glediSta na nacin da se Citateljica moze lako identificirati s junakinjom. Nuzan je sretan
zavrsetak, a nepozeljni su romani koji sadrze scene eksplicitnog nasilja i silovanja, te
promiskuitetno ponaSanje. Ista ta obiljezja ljubavnih romana navodi Hollows (2000): u
srediStu naracije je ljubavni odnos, a on se odvija izmedu muskarca 1 Zene (iskljucivo
heteroseksualan); vecina romansi ima za protagonista Zenu s kojom se Citateljica moze
identificirati. U ovom slucaju citateljicu smatramo "obi¢nom zenom", jer dok ona junakinju
vidi kao snaznu i neovisnu, feministice cCesto istu junakinju dozivljavaju kao pasivau i

bespomocnu (Hollows 2000, 79). Da bi objasnili potrebu citateljica za identifikacijom s

4 SFRJ za pocetnike, epizoda 2
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junakinjom i opéenito razloge za Citanje ljubavnih romana, potrebno je razmotriti kontekst u

kojem zene Citaju i nacin na koji to Cine.

Citalatke navike Zena iz Radwayjine studije u potpunosti su povezane s njihovim
dnevnim rutinama i obvezama koje imaju kao supruge i majke. Najveéi postotak Zena
odgovorio je da Cita romanse radi odmora i jer je to vrijeme koje uzimaju samo za Sebe; da
nauc¢e o dalekim zemljama koje vjerojatno nikada nece posjetiti, a tek zatim da izbjegnu
svakodnevne probleme (usp. Radway 1991, table 2.1.). Radway navodi da su rezultati
pismenog odgovaranja razli¢iti od usmenih odgovora, te da su u intervjuima kao razlog
¢itanja dominirali "bijeg" 1 "edukacija". Dot smatra da je ¢itanje ljubavnih romana bezazleno i
da je to navika vrlo sli¢na ovisnosti, a vecina Zena slozila se da je jedan od osnovnih ciljeva
Citanja zelja da ¢ine nesto drugacije od svoje dnevne rutine §to mozemo shvatiti kao jedan
oblik eskapizma. S jedne strane, koristile su termin (bijeg) doslovno kako bi opisale cin
poricanja sadasnjosti za koji vjeruju da ga ostvaruju svaki put kad pocinju citati knjigu i kada
uranjaju u pricu. S druge strane, koristile su termin u prenesenom znacenju kako bi pridale
znacaj donekle neodredenom ali intenzivnom osjecaju olaksanja koji doZivljavaju
identificirajuci se s junakinjom ciji Zivot u odredenim aspektima ne slic¢i na njihov vlastiti
(Radway 1991, 90). Konacno, Zene ¢itaju kako bi se potvrdile kao inteligentne individue koje
zasluzuju povremeno zadovoljstvo i povremeni bijeg od duznosti i odgovornosti, te u tom

smislu Citanje predstavlja oblik otpora patrijarhatu 1 polozaju Zene u njemu.

Do sada smo za fikciju koja tematizira heteroseksualni ljubavni odnos iz naglaseno
zenske perspektive koristili oznaku "ljubavni roman", iako pojam priziva jo§ neke nazive kao
Sto su romansa, ljubi€ 1 sl. Ljubi¢ podrazumijeva komercijalnu, kiosk varijantu Zanra, dok
termin romansa obuhvaca Sire diskurzivno polje: od klasicnog knjizevnog oblika romanse cije
je semanticko polje Sire od ljubavnog zapleta do popularnokulturnog romansiranja
stvarnosti, za ciji primjer mogu navesti Glorijin projekt "Velike romanse 20. stoljeca"...
(Kolanovi¢ 2006b, fusnota 15). U daljnjem tekstu koristit ¢emo termin ljubi¢ kao oznaku za
romanesknu produkciju jedne od najvecih domacih ikona ljubavnih romana 70-ih i 80-ih
godina, a rije¢ je 0 Ani Zube (Zupan). U osamdesetim godinama Ana Zube izdaje djela: Sjene
na suncu, Divlja loza i Ne trazi me u sebi, tiskaju se knjige Milice Jakovljevi¢ popularno

zvane Mir-Jam®™, a i Zagorkine romanse doZivljavaju reizdanja. Osim procvata ljubavnih

5 Jugoslavenska Barbara Cartland. Romani Milice Jakovljevié, poznatije kao Mir-Jam, obelezili su domacu
knjizevnost izmedu dva svetska rata. Naizgled povrsno i leprsava Stivo, protkano neznim osecanjima i vecitom
temom svih pisaca, ljubavlju... (Adri¢ 2004, 254).
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romana za razdoblje je takoder karakteristicno "Zensko pismo": 80-e predstavijaju kljucno
razdoblje feministicki osvijestene "Zenske poetike” (Kolanovi¢ 2006b, 4), a primjer su djela
Irene Vrkljan, Slavenke Drakuli¢, Dubravke Ugresi¢, Irene Luksi¢ i drugih. Prema Ozegovic¢
(2007) romane Ane Zube ¢italo je vise od sto tisuéa Zena tjedno, a u tada$njem tjedniku
Vikend objavila je vise od 1500 ljubavnih prica, pa su je kriti¢ari prozvali hrvatskom Danielle
Steel i Judith Krantz. Drakuli¢ 1li¢ (1984) u eseju pod naslovom Zasto Zene vole bajke? pise o
popularnosti herz-romana osamdesetih i navodi podatke istrazivanja publike roto-romana
"Zivot" koji izlaze pod reklamnim sloganom "Upoznajte Zivot ¢itajuéi ljubavne romane
'Zivot™: &itateljice su u velikoj veéini Zene, srednje su dobi i srednje struéne spreme, a od
ostalih sadrzaja u Stampi Citaju o dogadajima s estrade, crnu kroniku i prakti¢ne savjete (usp.
str. 34). Potreba za ucvrs¢ivanjem mita romanti¢ne ljubavi karakteristicnog za ljubavne
romane objasnjava se prijetnjom od zahtjeva seksualne revolucije iz sedamdesetih, a autorica
u ljubavnim romanima prepoznaje strukturu, jezik i simboliku bajke. Luki¢ (1995) takoder
ljubi¢ naziva modernom bajkom jer slijedi klasi¢ni obrazac bajke "preko prepreka do happy

enda", a da se pritom ponudeni sadrzaji prihvaéaju doslovno i s "odgodom nevjerice"®.

Na temelju proucavanja ameri¢kih romansi nastalih sedamdesetih i osamdesetih
godina, Radway stvara obrazac idealne romanse u trinaest to¢aka. Kratki roman Ane Zube Ne
trazi me u sebi (1985) po svojoj narativnoj strukturi ne uklapa se u potpunosti u obrazac
idealne romanse, ali po svojim dominantnim karakteristikama odgovara romansi. Pokusat
¢emo pregledno prikazati kako se roman uklapa u obrazac idealne romanse, ali 1 koje njegove

karakteristike taj obrazac iznevjeravaju®’.

1. Junakinjin je socijalni identitet unisten.

2. Junakinja antagonisticki reagira prema aristokratskom muskarcu.

3. Aristokratski muskarac odnosi se dvosmisleno prema junakinji.

4. Junakinja interpretira junakovo ponasanje kao odraz iskljucivo seksualnog interesa.
5. Junakinja odgovara na junakovo ponasanje hladnocom i ljutnjom.

6. Junak uzvraca kaznjavajuci junakinju.

¢ Jedna od sugovornica temata o ljubi¢ima takoder usporeduje ljubi¢ s bajkom: Od silnih tih romana mozda je
bilo 5 posto tih romancica koji su stvarno vredni paznje i o kojima sam ja razmisljala i kasnije. Ja volim i dana
danas da citam bajke...i u ljubavnim romanima je borba dobra i zla i na kraju se lepo zavrsava (SFRJ za
pocetnike, epizoda 2)

" Kolanovié (2006) smjesta Kéi Lotrscéaka Marije Jurié Zagorke u Radwayjini obrazac idealne romanse

22



7. Junak i junakinja su fizicki i emocionalno razdvojeni.
8. Junak se njezno odnosi prema junakinji.
9. Junakinja odgovara toplo na junakov cin paznje.

10. Junakinja interpretira junakovo ambivalentno ponasanje kao posljedicu povrijedenosti u

proslosti.

11. Junak prosi svoju junakinju/otvoreno pokazuje svoju ljubav i nepokolebljivu privrzenost

prema junakinji s uzvisenim ¢inom njeznosti.
12. Junakinja odgovara seksualno i emocionalno.

13. Junakinjin identitet je uspostavljen.

U romanu postoje tri pripovjedne linije koje teku paralelno i preplicu se, a svima trima
zajednicka je centralna pozicija zenskog subjekta ¢iji je socijalni identitet uniSten zbog
nepostojeceg ili loSeg odnosa s roditeljima, ¢eS¢e majkom. Tri protagonistice (Sara, Nina,
Jelena) karakterno su izrazito razlicite, bas kao i njihovi muski partneri koji su prikazani kao
zrtve nestabilnih, hladnih, ambicioznih i povrijedenih Zena, a to je odmak od konvencije
ljubi¢a. Roman zapocinje 1 zavrSava pricom o Sari Weiss koja se namece kao glavna
junakinja, pa ¢emo obrazac idealne romanse primijeniti na njen lik. Junakinjin socijalni
identitet uniSten je ne samo zbog odrastanja bez majke, ve¢ 1 zbog saznanja da ju muskarac u
kojeg je zaljubljena vara s drugim zenama. Sara povrijedenost 1 bijes lijjeci promiskuitetnim
ponasanjem, sve dok u njezin zivot slucajno ne ude muskarac (Damjan Luci¢) kojem su
potrebne njezine pravnicke usluge. Lik Damjana u potpunosti odgovara junaku kakvog
preferiraju Citateljice Radwayjine studije: One Zele vidjeti da junakinju netko Zeli i treba i da
je voljena od jakog i muzevnog muskarca koji je jednako tako sposoban za neobicnu njeznost i
blagost, te brine 0 njezinom zadovoljstvu (81). Prva reakcija junakinjinog antagonizma (druga
tocka obrasca) prema junaku vidljiva je u izbjegavanju intimne situacije, pa tako na rucak
dovodi oca pod opravdanjem njegove bolesti. Neko vrijeme junak se ne javlja (tre¢a tocka
obrasca), a junakinja to interpretira kao njegovu nezainteresiranost jer nije doslo do intimnijeg
odnosa (Cetvrta, peta i Sesta tocka su spojene). Odnos remeti junakovo uocavanje cetkice za
zube u junakinjinoj torbici (navika dotadasnjih ljubavnih avantura) poslije ¢ega slijedi njihova

fizicka razdvojenost tijekom ljetnih praznika (sedma tocka). U povremenom kontaktu preko
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telefona junak je njezan prema junakinji (osma tocka), obostrano si deklariraju ljubav i
naposljetku dolazi do seksualnog sjedinjenja (deveta i dvanaesta tocka). Do iznevjeravanja
obrasca (deseta tocka) dolazi zamjenom uloga, pa tako nije junakovo, ve¢ junakinjino
ponasanje ambivalentno zbog povrijedenosti dogadajima iz proslosti. Junakinja je nesigurna i
zbog svoje bolesti, ali junakovo ponaSanje puno je razumijevanja i ljubavi (jedanaesta tocka),

te junakinja konac¢no uspostavlja socijalni identitet (trinaesta tocka).

Prica sa Sarom Weiss kao protagonisticom jedina je od tri pripovjedne linije koja prati
idealni obrazac romanse (preko prepreka do happy enda), dok za ostale dvije ne mozemo reci
da ponovno uspostavljaju socijalni identitet junakinje. Upravo suprotno, Jelenin identitet
urusava se na kraju romana, kada nakon velikog trijumfa na pozornici shvaca da joj je
konacno propao brak. Intertekstualna veza s Ibsenovom Norom eksplicitno je izrazena (Jelena
glumi Noru), ali su rodne uloge zamijenjene i musSkarac je prikazan kao zrtva. Odmak od
konvencije Zanra u pri¢i o Sari Weiss najizraZeniji je u njezinom promiskuitetnom ponasanju,
koje je uobi¢ajeno vezano uz junaka, ali nikada uz junakinju. Citateljice Radwayjine studije
takvo ponaSanje opravdavaju ako je ¢in bez osjecaja 1 ako je posljedica patnje, a upravo su to

razlozi Sarinih ljubavnih avantura.
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3.2.1. Stefica Cvek u raljama Zivota kao parodija ljubi¢a

Roman Stefica Cvek u raljama Zivota (1981) Dubravke Ugresi¢ indikativan je primjer
preplitanja visokog i popularnog unutar postmodernistickog habitusa romana (Kolanovic¢
2006b, 6). Iako nije rije¢ o popularnoj knjizevnosti, lik Stefice postao je popkulturna ikona
nakon filma Rajka Grlica U raljama zZivota (1984), na ¢ijem je scenariju radila i sama
autorica. Lik Stefice Cvek nalazimo kao natuknicu u Leksikonu yu mitologije: ...Skolski
primer za (jadno) stanje yu cura. Nama, koje se sada zovemo "ribe od pre rata", "cuj koka"
bio je obavezan pocetak recenice kad god bi se govorilo o muskarcima. Znak da sledi potpuno
neupotrebljiv savet za doticni slucaj (384). Filmska adaptacija popularizirala je knjizevno
djelo koje aktivno dijalogizira s popularnim (7) tako da parodira zanr ljubica, ali istodobno
postuje konvencije zanra. Dapace, Grlicev se film u dijalogu s romanom moze promatrati kao
svojevrstan epitekst koji dodatno usloznjava odnose popularno/elitno kao i Zensko/musko,
obréuéi paradigmu u korist prvog clana naznacenih odnosa (7). Lukié¢ (1995) Steficu Cvek
vidi kao postmoderni pastis trivijalnog ljubavnog romana, te analizira na koji su nacin
osnovni obrasci ljubi¢a parodijski preoblikovani. Zanrovskom odrednicom patchwork story
upucuje se na zamjenu pripovjednih postupaka s tehnikama krojenja i Sivanja, te opcéenito na
fragmentarnost teksta (prica sastavljena od krpica). Tekst romana oblikovan je po uzoru na
krojni arak, koriste se graficke oznake za krojacke, odnosno tekstualne radnje (npr:
metatekstna omcica — navuéi prema Zelji, izrezati tekst duz naznacene crte prema Zelji), a
upravo su krojni arak i ljubavni roman bili neizostavni dodaci zenskih ¢asopisa onog doba.
Ovim uputstvima citaocu ponovo se narusavaju granice izmedu teksta i izvan-literarne zbilje,
a citalac se direktno uvodi u tekst kao njegov moguci koautor (Luki¢ 1995). Pripovjedacica o
svom liku (Stefica) govori kao o §ivaéoj/pisaéoj masini i kao o tkanini: | ovdje iznenada
zapinjem! Osjecam pod prstima primjerenu tkaninu. I jos k tome restl, i jos k tome cic! Stefica
— skromni cic!...Stefica, Stefica, bit ¢es mi tkaninica, bit ées mi tema, Stepam veé prema...
(Ugresi¢ 1981, 11). Luki¢ napominje da je parodijski postupak prvenstveno vidljiv u izboru
glavne junakinje koja viSe odgovara Citateljici ljubica, nego njegovoj junakinji, pa tako
Stefica ¢ita Madame Bovary §to je simptomati¢no iz dva razloga. Prvi je identifikacija
depresivne Stefice s likom nesretne Emme Bovary, a drugo je to §to je Emma pasionirana
Citateljica ljubavnih romana (Cita ih kradom), te iz njenog identificiranja s junakinjama dolazi

do raskoraka izmedu bajkovitih vizija Zivota i stvarnosti.
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Pripovjedacica® motivaciju za pisanje nalazi u Stefi¢inom "kvazi" pismu &asopisu:
Imam 25 godina, po zanimanju sam tipkacica. Zivim s tetkom. Mislim da sam ruzna, iako neki
tvrde da nisam. Od svojih vrsnjakinja razlikujem se po tome $to su sve one ve¢ udate ili imaju
mladice, samo ja nemam nikoga. Usamljena sam i melankolicna, a ne znam kako da si
pomognem. Dajte mi savjet (Ugresi¢ 1981, 11). Dakle, parodiraju se i Zenski Casopisi koji
projiciraju stereotipnu sliku zene sli¢nu junakinji ljubavnog romana, pa Luki¢ zakljucuje:
Dubravka Ugresi¢ ne parodira samo ljubi¢ kao Zanr, veé¢ i samu stvarnost, tacnije,
klisetizirane obrasce karakteristicnih Zenskih iskustava. U uvodnom dijelu svakog poglavlja
romana nalaze se prakti¢ni savjeti namijenjeni Zenama koji aludiraju na tipi¢no Zenska
iskustva kao $to su: skidanje Sminke, briga za cvijeée, kuc¢anski poslovi i tome sli¢no (usp. s
poglavljem 3.3.). Kolanovié¢ (2006b) uocava da su i likovi Stefi¢inih prijateljica Marijane i
Emancipirane Elle oblikovani prepoznatljivim diskursom popularnih Zenskih ¢asopisa, pa one
savjetuju Steficu kako osvojiti muskarca i kako pozeljno izgledati. Samo ime Emancipirane
Elle kao i politika njezine osvijestenosti koja se manifestira pojacanom konzumacijom
musSkaraca za koje se (pet puta) udavala utjelovijuju kontradikcije novih modusa Zenstvenosti
koji se proizvode u modernim Zenskim casopisima poput Cosmopolitana i Ellea (8). Zenske
popularno kulturne prakse zastupljene u modnim ¢asopisima odraZava i naslovnica prvog
izdanja romana®® koja priziva klisejiziranu sliku moderne, ali romanti¢ne Zene. Uz ilustraciju i
naslov romana (krasopis lila boje) konotira modus Zenstvenosti i simboli¢ki priziva ukupnost

Zenskih Zanrova suvremene popularne kulture (5).

ny

Stefica Cvek u raljama Zivota predstavlja spoj ljubiéa i takozvanog "Zenskog pisma"
koje preispituje konvencije ljubica kao zenskog Zanra i osvjesStava potencijalnu subverzivnost
zanra (Luki¢ 1995) u kojem su sva dogadanja predstavljena iz Zenske perspektive. U
poglavlju Zavrsna obrada materijala navedeno je: Autor je dobrohotno pokusao spojiti
nasivke herz-proze, u kojoj zZenski likovi nesto traze, traze, pa to hepiendno nadu, i nasivke

tzv. Zenske proze, u kojoj likovi takoder nesto traze, traze — ali to ne nadu ili vrlo tesko nadu!

(Ugregi¢ 1981, 95).

8 U filmu je uveden lik redateljice Dunje koja snima serijal o Stefici

19 Ikoni¢kom porukom naslovnica Stefice Cvek bavi se Kolanovié (2006b)
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3.3. Zenski modni &asopisi: Svijet

Zenski Gasopisi imaju vaznu ulogu u konstrukciji rodnog identiteta i proizvodnji
zenstvenosti u velikom broju segmenata Zivota: obitelj, posao, zdravlje, moda, ljubav,
prijateljstvo, majcinstvo, kuhanje, odmor i putovanje, seksualnost i tako dalje. Sapunice,
ljubavni romani i "Zenske" TV-serije nikada se ne mogu odjednom fokusirati na sve te aspekte
"Zenskog svijeta", vec¢ se jedino Zenski ¢asopisi svima njima bave iz broja u broj, svakom — ili
barem veéini njih — posvecujuci odgovarajucu rubriku (Grdesi¢ 2013, 91). Casopisi vise od
ostalih Zenskih zanrova referiraju na stvarnost, a rubrika "pisma citatelja" funkcionira kao
povratna reakcija za koju ¢itatelji vjeruju da utjee na daljnje formiranje ¢asopisa. S obzirom
na nacin konzumiranja, ¢asopisi su blizi sapunicama nego ljubavnim romanima jer mogu
funkcionirati kao sekundarna aktivnost (221), moze ih se ¢itati ili listati dok se radi nesto
drugo. To dakako nije potvrda da konzumiranje tekstova zenskih Casopisa podrazumijeva
nekriticku recepciju, ve¢ da je ¢in konzumiranja povezan sa svakodnevnim rutinama

Citateljica.

Konstrukcija zenskog identiteta u jugoslavenskim casopisima uvelike je povezana s
poloZajem koji su zene imale u socijalistickom drustvu to jest s njihovim kulturnim,
drustvenim i rodnim ulogama. Drustveno prihvatljiva slika Zene bila je Zena radnica i Zena
odgojiteljica novog socijalisticki odgojenog/izgradenog pomlatka (Dijani¢ et al., 2004, 303);
politika AFZ-a bila je poticati i osposobljavati Zene na samostalan rad, ali se od njih
istovremeno ocekivalo osnivanje obitelji 1 briga za djecu. Tekstualna analiza slucajno
odabranih primjeraka Casopisa Svijet kroz tri desetlje¢a®® pokazuje da pozeljna slika Zene
odgovara ovakvom videnju Zeninih uloga, te da se radna uloga Zene sve viSe problematizira u
sedamdesetim 1 osamdesetim godinama u odnosu na Sezdesete. Ne samo da se druStveni
poloZzaj Zene propitkuje u vise raznovrsnijih tekstova, ve¢ se i ¢asopis razvija kvantitativno i
kvalitativno (broj stranica®’, kvaliteta papira i fotografija). Ponudit ¢emo kriticku analizu
teksta i vizualnih elemenata na odredenom broju primjeraka casopisa iz kojih su dobiveni
statistiCki podaci o zastupljenosti razli¢itih tema (prikazani u tablicama) koje su pokazatelji
vaznih interesnih sfera Zzenskog iskustva. Primjerci €asopisa iz 1960. godine nisu prikazani
tabli¢no zbog relativno malog broja stranica Casopisa i tematske reduciranosti na sferu mode,

prakti¢nih savjeta za ocuvanje zdravlja i savjeta u kucanstvu.

%0 Analizirani su primjerci iz prvog tromjese&ja 1960. (tri broja), 1970. i 1980. (2x Sest brojeva) godine kao
reprezentativni primjerci pojedinog desetljeca
211960. prosjecan broj stranica je 25, 1970. prosje¢an broj stranica je 65, a 1980. 80 stranica
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Zenski Casopis Svijet poceo je izlaziti 1953. godine u Zagrebu, a po tiraznosti i
kvaliteti konkurirao mu je samo beogradski ¢asopis Prakticna Zena koji je izlazio od 1954.
godine. Svijet je 1960. izlazio jedanput mjese¢no i bio je pretezno modni asopis® koji je
nudio krojeve, izvjeStaje s revija i jednu ili dvije reklame odjevnih predmeta. U svakom broju
nalazili su se recepti (rubrika Nasa kuhinja) i prakti¢ni savjeti (rubrika Vi ste nas pitali) koji
su se odnosili na kucanstvo i nikada nisu bili vezani uz intimu i seksualnost®®. U rubrici
Svakodnevni zZivot nalazio se tekst vezan uz zdravlje ili maj¢instvo koji je toj problematici
pristupao na opcenitoj razini informiranja (npr. Ima li TV utjecaja na djecu?) bez
problematiziranja zenskih prava vezanih uz porodiljni dopust ili bolovanje. Prilozi ¢asopisu
bili su krojni arak i ljubavna novela, a u ¢asopisu su u potpunosti izostale vijesti iz svijeta i
politike. Ideologija Zenstvene, moderno obuéene zene bila je predstavljena prvenstveno u

. . . 24 . . .. . . . e e o .
vizualnim predodzbama“”, a manje u tekstovima koji su ionako zauzimali manji dio Casopisa.

Sedamdesetih i osamdesetih godina Casopis Svijet izlazi dvomjese¢no i znatno se
povecava zastupljenost tema iz razli€itih sfera Zivota, ukljucujuci i one "muske" to jest javne
sfere: politika, sport, drustvena dogadanja i sl., ali ¢asopis i dalje ostaje orijentiran na Zensku
publiku s naglaskom na obiteljskom okruzenju. Ukratko ¢emo navesti koje rubrike

odgovaraju odredenim temama naznacenima u tablici.

Reklame: kozmeticki proizvodi za kosu i1 koZzu, odjevni predmeti, obuca, vuna, hrana...
Moda: (za zene i djecu/mlade, rijetko za muskarce) moderna odjeca i obuéa, krojevi
Majcinstvo. Koliko na porodiljskom?, S bebom na zimu?, Kad se porodaj zakomplicira...
Prakticno: recepti, prakti¢ni savjeti, uredenje doma

Drustvo: sport, politika, kultura, "Svijet" kroz svijet, Svjetova enciklopedija zanimanja
Razonoda: strip, krizaljke, vicevi, putopis Citateljice, geografija

Pisma: Povjerljivi razgovori, Price nasih citateljica, Price iz sudskih dosjea

Prilozi: krojni arak, ljubavni roman

20d prosjecnog broja stranica (25) 18 ili vi$e je bilo o modi

% Neka od pisma &itateljica: Kako pobijediti nervni umor?, Da li su Salovi jos moderni?, Moj sin sise prst i ne
voli spavati...

? Na primjer na naslovnici nema teksta, veé je samo slika moderno obucene Zene
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Casopis vise nije orijentiran samo na modu i prakse uljepsavanja, ve¢ i na obiteljsku,
politi¢ku i kulturnu ulogu Zene o kojoj se Cesto progovara s osvijeStene feministicke pozicije.
Rubrika Svjetova enciklopedija zanimanja redovito donosi pri¢e o Zenama u "muSkim"
zanimanjima®, a jedno vrijeme izlazi i rubrika Jugoslavenka 70: U ovom i u nekoliko iducih
brojeva, pod naslovom "Jugoslavenka 70" bit ce rijeci o poloZaju Zene u nas. U nekoliko
odjelitih cjelina pokusat cemo na pristupacan i ilustrativan nacin pokazati "profil" suvremene
jugoslavenske Zene, njezin polozaj, ulogu i perspektive u drustvu kojem pripada. Uz analize
podataka i strucne ocjene, citirat ¢emo i karakteristicna misljenja Zene s kojima smo
razgovarali u nekoliko gradova (Svijet 11.3.1970. br. 5.). U jednom ¢lanku ove rubrike
naslovljenom Velika emancipacija i male brojke iznose se porazavajuci statisticki podaci o
udjelu Zena u drustveno-politickim organizacijama i podaci o broju upisanih Zena na
sveuciliSta, ali se prvenstveno istice neravnopravan polozaj zene u mentalitetu ljudi odnosno
muskaraca. Jedna od sugovornica istice: Suvremena zena dobila je pravo da sudjeluje u
proizvodnji i u drustvenom Zivotu. Kako njezina svijest raste tako ona to pravo sve vise i
koristi. Ali, Jugoslavenka time, bas kao i Zene u drugim zemljama, nije napustila i svoje
osnovne bioloske i obiteljske funkcije: ostala je supruga, ostala je majka, ostala je ona koja se
najvise brine za obiteljski zZivot. Drustvena emancipacija donosi joj dakle, uz sve prednosti, i
nova opterecenja (Svijet 25.3.1970., br.6.). Dakle, ¢asopis odasilje sliku idealne ¢itateljice kao
zene koja je jednako uspjesna kao majka, supruga, radnica i domacica, a usmjeren je na sve tri

generacije Zena s naglaskom na mladu srednju dob.

Znatno se povecava broj reklama, a one se viSe ne odnose iskljuivo na odjevne
predmete, ve¢ 1 na posude, prehrambene proizvode, kuéne potrepstine i drugo, stvarajuci
ozracje potrosacke kulture. U sedamdesetim i osamdesetim godinama citateljima je posveceno
viSe prostora unutar ¢asopisa (tri rubrike), te uz moguénost postavljanja pitanja i dobivanja
odgovora, ¢asopis objavljuje njihove pokusaje literarnog stvaranja (ljubavna prica). Citateljice
koje su se poistovjeéivale s junakinjama ljubavnih romana (edicija Zivof) imaju moguénost da
postanu autorice takvih junakinja. Casopis postaje otvoreniji za intimne probleme éitateljica26

(osjecaji, veze, ljubav), ali seksualnost je 1 dalje tabu tema, dok se ljubav poistovjecuje sa

stabilnom vezom s muskarcem koja vodi u brak. Za razliku od Sezdesetih, Casopis u kasnijim

 Naslov jednog ¢lanka bio je Ljubav uz zupcanike (pise Slavoljub Panteli¢), a zapo&inje rijeima: Postoje
zanimanja za koja jos nemamo odgovarajucu imenicu Zenskog roda. Jedno od takvih je zanimanje bravara, pa
ipak i u tom poslu Zene stjecu priznanja, ugled i zadovoljstvo. Jedna od takvih je i Darinka Golub... (Svijet
22.2.1980, 30).

% Citateljice se potpisuju kao citateljica iz Zagreba, Tesko je biti sam, Ocajna, Ustrajna Marion, Sto uciniti?,
Jos se nadam, Vesna i tome sli¢no, §to upucuje da Zene imaju predodzbu o sre¢i kao jedino mogucoj u vezi ili
braku s muskarcem.
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desetlje¢ima nudi podjednak broj "domacih" i "svjetskih" tema, sve viSe se otvarajuci prema
popularnoj kulturi sa Zapada. Reprezentativan primjer proizvoda popularne kulture sa
zapadnog, odnosno njemackog trziSta je Casopis Burda koji je imao presudan utjecaj na
izdavanje hrvatskih Casopisa specijaliziranih za krojeve i modu; Vuna specijalno izdanje

Casopisa Svijet, Pletenje posebno izdanje ¢asopisa Nas dom i drugi.

Tablica 1 ¢asopis Svijet 1970. g. (1-3 mjeseca)

mjesec 14.1. 28.1. 11.2. 25.2. 11.3. 25.3. PROSJEK
teme % % % % % % %
REKLAME 14,3 13,6 15,9 22,2 15,5 20,3 17
MODA 23,8 30,5 28,6 30,1 25,3 29 27,9
MAJCINSTVO 1,6 1,7 3,2 / / 43 1,8
PRAKTICNO 15,9 23,7 7,9 79 9,9 13 13
DRUSTVO 15,9 15,3 17,5 15,9 19,7 8,7 15,5
RAZONODA 6,3 3,4 6,3 3,2 42 7,2 51
PISMA 9,5 6,8 4.8 3,2 9,9 2,9 6,2
PRILOZI 12,7 5 15,9 17,5 15,5 14,4 13,5

Tablica 2 ¢asopis Svijet 1980. g. (1-3 mjeseca)

mjesec 11.1. 25.1. 8.2. 22.2. 7.3. 21.3. PROSJEK

teme % % % % % % Y
REKLAME 10,1 5 8,9 11,4 16,5 15,2 11,2
MODA 25,3 22,8 21,5 22,8 26,6 22,8 23,5
MAJCINSTVO 8,9 10,1 6,3 10,1 2,5 5 7,2
PRAKTICNO 13,9 15,2 19 15,2 114 13,9 14,8
DRUSTVO 12,7 19 12,7 17,7 16,5 6,3 14,2
RAZONODA 13,9 8,9 13,9 6,3 10,1 15,2 11,4
PISMA 7,6 7,6 7,6 6,3 6,3 8,9 7,4
PRILOZI 7,6 11,4 10,1 10,1 10,1 12,7 10,3
Zakljucéak
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Proucavanje popularne kulture razvija se od Sezdesetih godina unutar kulturalnih
studija u opoziciji prema visokoj kulturi udaljenoj od svakodnevnih praksa obi¢nih ljudi.
Kulturalni studiji ukidaju sredi$nji polozaj teksta, a fokus prebacuju na kruzno cirkuliranje
kulturnih artefakata; od proizvodnje, naCina reprezentacije i uspostave identiteta, do potroSnje
koja je ujedno upisivanje novih znacenja. Kulturni artefakti tretiraju se kao "tekstovi" koji se
¢itaju po uzoru na Barthesovo strukturalisticko ¢itanje niza kulturnih aktivnosti i proizvoda
francuskog drustva u Mitologijama. Za razliku od institucionalnog stava koji popularnu
kulturu a priori smatra dijelom niske kulture, kulturalni studiji promatraju popularnu kulturu
kao proizvod ¢ije se znaCenje aktivno stvara unutar Zivijene kulture. Popularna kultura
zapadnjacke provenijencije U socijalizmu je funkcionirala u sustavu ideoloske
jednodimenzionalnosti, te nakon Drugog svjetskog rata nije ostvarila znatniji utjecaj na
socijalisticku svakodnevicu. Postupan prodor popularne kulture omogucila je nova struktura
osjecaja 60-ih 1 70-ih kad i zanimanje intelektualne javnosti za pop kulturu raste. Njezina
rodna podijeljenost na "musku" i "Zensku" kulturu za "musku" i "Zensku" publiku proizlazi iz
stereotipnih predodzbi da sapunice gledaju samo oc¢ajne kucanice, a da vesterne gledaju samo
muskarci jer u strukturi zanra postoji razdioba na "musku" 1 "Zensku" sferu za Cije se
razumijevanje ocekuju "muske" odnosno "Zenske" kompetencije. Americka sapunica
Dinastija osamdesetih godina gledana je kao utopijski svijet obilja jednako privlatan muskoj
kao 1 zenskoj publici na Sto je veliki utjecaj imala tadaSnja ekonomska situacija u zemlji.
Ljubi¢i takoder funkcioniraju kao utopijski svijet u koji zene bjeze u vrijeme dokolice, ali uz
o¢ekivanje da konvencije Zanra neée biti iznevjerene $to je potrkrijepljeno smjestanjem
romana Ane Zube Ne trazi me u sebi u obrazac idealne romanse. Razmotrena je i
reprezentacija Zenskog identiteta u ¢asopisu Svijet u razli¢itim periodima, a ona se mijenjala

ovisno o drustveno-politickim prilikama od tradicionalne uloge Zene do feministickih utjecaja.

Cilj ovog rada bio je ukazati na vaznost proucavanja zenske popularne kulture kako bi bolje
razumjeli na koji nacin se gradio i oblikovao Zzenski identitet u socijalizmu, te kakva je bila

uloga Zenskih Zanrova u njegovom stvaranju.
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