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uvoD

Diplomski rad predstavlja istrazivanje kolekciortaassuvremene umjetnosti u okviru
kulturne politike i ekonomije na mdanarodnom i hrvatskom trziStu. Analiza privatifdip
Trade kolekcije u vlasniStvu kolekcionara Tomislava dkik paetna je toka Sireg
istrazivanja hrvatskog trziSta suvremene umjetndstji obuhva&a drzavne i privatne
institucije. Usporedni prikazi s ndenarodnim trziStem umjetnosti otvaraju prostor za

propitivanje utjecaja razlitih aktera u polju produkcije umjetnosti.

Problemi definiranja termina suvremena umjetnogtgmijeli su stvaranju nedovoljno jasnih
ekonomskih kriterija za valoriziranje proizvoda bdiStu Sto je u konaici rezultiralo

spekulativnim radnjama i velikim oscilacijama nagtu.

Prvi dio diplomskog rada obuhéa pregled suvremene umjetnosti iz povijesnoumjkani
perspektive kao umjetnost koja predstavlja odmakiradicionalnog protavanja povijesti
umjetnosti te iz ekonomske perspektive. Suvremengetnost interpretira se kroz prizmu
zakona trziSta koji definiraju / stvaraju / poni&p vrijednost umjettkog djela. Poseban
naglasak stavljen je na promatranje umjetnosti hadglobaliziranog svijeta kada umjetnost
postaje roba u svjetskoj razmjeni dobaragernu nove svjetske sile stvaraju nova trzista s
novim ponudama i potraznjama kolekcionara. Ekon@rdinicije umjetnosti pruzaju novu
perspektivu iz kuta gledanja ekonomskih &tjaka koji takder postaju akteri u ,polju

kulturne proizvodnje”, konceptu koji je izlozio frauski filozof Pierre Bourdieu.



Poglavlje o kolekcionarstvu obuhia prikaz kolekcionarstva u okviru filozofskih
promatranja o cilju i motivaciji kolekcioniranja. uemena umjetnost otkriva nove
motivacije kolekcionara koji se ne kriju samo u er@atskom pristupu umjetnostidve NOVoj

vrsti spekulatora-kolekcionara koji umjetnost proraakao izvor zarade te je tretira kao

investiciju visokog rizika, ali i visokog profita.

Istrazivanje je obuhvatilo kolekcionarstvo naduearodnom trziStu: stvaranje i razvoj trzisSta
kojim diktiraju vladajuée aukcijske kée i ,superkolekcionari* poput Charlesa Saatchija il
Elija Broada. U radu su kolekcije podijeljene navaine kolekcije koje se odnose na
kolekcije privatnih fizékih osoba te korporativne kolekcije tvrtki i banaka je potom dana

usporedba s drzavnim kolekcijama. Kolekcije su pavane kao privatne inicijative te je
poviena paralela iznd@ uvjeta koje nudi drzava Hrvatska u odnosu natez8jedinjenih

Americkih Drzava koje zakonima omoguju uspjesnije poslovanje privatnih organizacia St

naposljetku rezultira brojnim inicijativama za senrenu umjetnost i stvaranje velikog trzista.

Privatno kolekcionarstvo u Hrvatskoj oldemo je na primjeruFilip Trade kolekcije kao
najvete kolekcije suvremene umjetnosti u Hrvatskoj. Gqajmna kolekcija pod nazivom
neprofitne udrugd.auba — kda za ljude i umjetnospredstavlja se javnosti 2011. godine
smjestivsi se u restauriranu jahaonicu austrougavsiske sagdenu 1910. godine kao dio
Konjanike vojarne. Biljezivsi svoje petke od 1991. godine, kolekcija je, oformivsi s@ ka
udruga, postala dio urbanog tkiva zapadnog Zagreb#alizirajuti bivsi industrijski dio
glavnog grada. Dijelom Sireg projekta ,centanomerec koji obuhvéa stambeno-poslovni
projekt na ovom dijelu Zagrebdauba je dobila uloga stvaranja ,kulturnog distrikta“ na
nain na koji je suvremena umjetnost smatrana genenato,kulturne ekonomije* kao
pokret&ke snage ekonomije drzava. Upravoljauba na velika vrata uvela i legitimirala
trend spajanja privatnog poduzetniStva i kultur@g Kovatska tek treba prepoznati kao veliki

potencijal drzave te omoditi zakonima véi broj privatnih inicijativa u kulturi.



ZAHVALE

Ovaj rad nastao je tijekom studiranja na Filozofskiakultetu u Zagrebu, tijekom semestra
provedenog u Veroni u okviru Erasmus programa rammjstudenata na Universita di
Verona:Facoltadi Lettere e Filosofia te tijekom certificiranog pragra Cultural Diplomacy
& International Relations na Institute for CultuBiblomacy u Berlinu.

Zeljela bih zahvaliti osobama bez kojih realizacgaog rada ne bi bila jednostavna.
Zahvaljujem svojoj mentorici prof. dr. sc. Jasnij&ana potpori tijekom pisanja diplomskog
rada, ali i tijekom cijelog mog Skolovanja na Fidgkom fakultetu u Zagrebu da&jumi

konstruktivne savjete, kritike i veliki poticaj patrazivanju povijesno-umjettkih tema.

Htjela bih takder zahvaliti prof. dr. sc. Cristini Nardi Spiller Bkonomskog fakulteta na
SveuiliStu u Veroni koja je pratila tijek mog diplomsgoada pruzajti mi stricnu podrsku

iz podritja makroekonomije te ekonomije i menadzmenta urofgtn

Htjela bih takder zahvaliti direktorima Instituta za kulturnu dptaciju u Berlinu: Marku
Donfriedu i Rosie Vilnius na detaljnoj edukaciji podrigja kulturne politike, prof. dr. sc.
Kishoreu Chakrabortyju i prof. dr. sc. Nazaru AlnBanu na viSesatnim analizamacgija iz

podrja ekonomije, kulture i politike.



Zahvaljujem sugovornicima u intervjuu koji su minpogli strukturirati diplomski rad:
kustosici Vanji Zanko, kolekcionaru Tomislavu &u te cijelom timuLaube — kde za ljude
I umjetnosts kojima sam radila, direktoru aukcijskeé¢kuKontura Zdravku Miha@inecu i
procjenitelju Nikoli AlbaneZeu te direktoru SluzlkemunikacijaErste & Steierrérkische

bankeDariju Gabréu.

Posebice zahvaljujem svojoj obitelji: ocu Vladimirmajci Marici, sestri Dragani, zetu
Antoniju te svojim néacima na bezuvjetnoj ljubavi i podrSci koju mi negtano pruzaju i

koja mi predstavlja uvijek sigurnu pozadinu na kaojalje gradim zivot.

Zahvaljujem takder svim svojim prijateljima iz Hrvatske i iz cijejosvijeta zbog velikog
znanja koje su mi prenijeli i velikog broja radlih perspektiva koje su me néle razmisljati

u razlgitim kategorijama.

1.SUVREMENA UMJETNOST

1.1 PROBLEMATICNOST TERMINASUVREMENA UMJETNOST

Contemporary art is the lifestyle of our generat}on

Nemoguénost odrdivanja jednoznéne definicije suvremene umjetnosti odinge
pravila u trziSnoj igri neprestanih promjena cijamajetntkih djela suvremene umjetnosti.
Kontekst suvremene umjetnosti obuéaasve véi broj aktera koji sudjeluju u njezinom
definiranju. Miko Suvako¥i u Pojmovniku suvremene umijetnosti natuknicu ,smeea

umjetnost (contemporary arf)bbjasnjava kao nedostatno definiranu. Suvremerjatoost

' BEN LEWIS (rez.), , The Great Contemporary Art Bubble”, (London: BBC FOUR, 2009.)
% MISKO SUVAKOVIC, Pojmovnik suvremene umjetnosti (Zagreb: Horetzky Zagreb, 2005.), 604.



tako se odnosi na aktualnu umjetnost, to jest umogttkoja se doga u trenutku kada se o
njoj govori i piSe. Vé se na peetku nailazi na problemgnost termina budii da se trenutak

u kojoj se o njoj ,govori i pise“ ne moze jasno idefti u vremenskoj lenti. Pojam se prema
Suvakovéu patinje primjenjivati od 40-ih godina u britanskoj t§oumijetnosti, dizajna i
arhitekture, no postoji i definicija po kojoj sumena umjetnost predstavlja umjetnost druge
polovice XX. stoljéa pricemu obuhvéa umjetnéki i kulturoloski podsistem umjetnosti XX.
stoljeta odr@ujuci se kao zavrsni stadij modernizma i¢ptak postmodernizma. Upravo u
takvoj odrednici i sam autor navodi slabdkio relativnog pojma suvremene umjetnosti jer se
moze primijeniti na modernu i postmodernu umjetrtesha njihove faze. Mnoge institucije
prihnvataju naziv suvremene umjetnosti, kao Sto je Muz&yeauene umjetnosti u Zagrebu,
kako bi izbjegle jednosmjernu opredijeljenost. S«wuéé istice kako zbog toga pojam treba
shvatiti kao operativni i teh&ki termin, a ne iskljtivu opredijeljenost za jednu od maigju
tendencija umjetnosti. Takav termin institucijam@aga omogtava praenje suvremene
umjetnosti kao duha vremena, promjene stilova retakte ,omogtiava otvoren i promjenljiv

nomadski pristup umjetnost?

U osvrtima na suvremenu umjetnost, kao njenatkRiukarakteristika navode se upravo nove
pojmovne kategorije, alati s kojima se treba ppgtyproutavanju i vrednovanju suvremene
umjetnosti. Nove metode predstavljaju dijikpristup u prodavanju umjetnosti dinivsi
raskorak s tradicionalnim metodama pfawanja umjetnosti. Suvremena umjeka djela
slijede potpuno nove teoretsko-estetske kanonenasedna one iz tradicionalnog ptawvanja
povijesti umjetnosti. Novi pristup umjetnosti u &pjposjetitelj] muzeja ili kupac umjetnina
nailazi na umjetdka djela ostvarena potpuno novim tehnikama i matema, istce
Codignola? ¢ini teSkim vrednovanje suvremene umijetnosti u ekesi@m i umjetnikom

pogledu.

Tumaenja suvremene umjetnosti napravila su otklon ech&dne analize umjetékih
djela. Jedan je od najzfagnijin predstavnika navedene analize u povijeshjainosti

Heinrich Wbfflin ® koji u svojoj knjizi Temeljni pojmovi povijesti umjetnosstice kategorije

* SUVAKOVIC (2005), 604.

* FEDERICA CODIGNOLA, Prodotto, prezzo e promozione nelle politiche distributive di arte contemporanea
(Torino: G. Giappichelli Editore, 2009.), 5.

> HEINRICH WOLFFLIN: Temeljnipojmovi povijesti umjetnosti: problem razvoja u novijoj umjetnosti (Zagreb,
Kontura, 1998.) [Prijevod djela: Kunstgeschichtliche Grundbegriffe: Das Problem der Stilentwickelung in der
neueren Kunst, Minchen, prvo izdanje 1915.]
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koje prokavatelju pomaZzu razlikovati djela radtih perioda: linearnost / slikovitost, ploha /
dubina, zatvorena forma / otvorena forma, mnosStealinstvo, jasnost / nejasnost. Navedene
kategorije u protavanju suvremene umjetnosti gube na snazi jer yeesieno umjettko

djelo temeljeno na nekim drugim premisama.

Naslijale beke Skole povijesti umjetnosti, posebice njezinogcd,o Aloisa Riegla, s
pristupom koji karakteriziraju znanstvene metoderimalne analize, takier se odmie od
alata prodavanja koja nalaze suvremena umjetnost. Béltiakvu situaciju naziva mogim
krajem povijesti umjetnosti. Belting izdvaja Vagaii Winckelmanna koji su svojim pisanjem
ustanovili n&in prowavanja povijesti umjetnosti kao povijesnog razvdjasari je ustanovio
pregled dotadasnje umjetnosti kao bioloSkog ciklpsacemu se odvijaju faze koje se
ponavljaju: razvoj, sazrijevanje i opadanje doRNenckelmann, preuzevsi Vasarijeve ideje,
povijest umjetnosti promatrao kao unutarnju iliisticku povijest razvoja i opadanjadcge

umjetnosti.

Nakon preokreta hegelijanske estetike koja legranpiovijesnu naraciju razvoja umjetnosti,
Belting’ navodi primjere formalnog pristupa u povijesti emjpsti pricemu izdvaja vé
navedene autore §fflina i njegovu takozvanu ,povijest umjetnosti bamena“ te Aloisa
Riegla i Maxa Dvéka kao dio Béke Skole povijesti umjetnosti. Dajupregled povijesti
umjetnosti kao discipline, Belting navodi kako uoav sliaju nije rije o kraju umjetnosti
kao discipline, vé kraju pojedinih metoda povijesti umjetnosti dok istovremeno neke
formule kojima se disciplina sluzila joS uvijek al& prisutne. Treba imati na umu da
njemaki povjesnéar umjetnosti ne piSe pak 0 suvremenoj umjetnoptiemto, veé o

problemima s kojima se susgeepovijesno-umjetitko pisanje u svojoj dosadasnjoj praksi.

Jeremy N. Cullérsmatra kako je povijest umjetnosti trenutno u zieijskom periodu zbog
nestajanja tradicionalnih umjetnosti koje karaktiea odréena i prepoznatljiva vrsta medija,

dok suvremena umjetnost predstavlja ,prosirenogiof§ novim kategorijama vrednovanja.

® HANS BELTING, La fine della storia dell'arte o la liberta dell'arte (Torino: Giulio Einaudi Editore, 1990.), 4.
[Prijevod djela: Das Ende der Kunstgeschichte?, Miinchen: Dt. Kunstverlag, prvo izdanje 1983.]

7 BELTING (1990.), 7-9.

® JEREMY N. CULLER, Mapping sites, Rethinking Systems: Some Notes on Collecting Post-Medium Specific Art,
2012. 1.

http://www.academia.edu/1714678/Mapping_Sites Rethinking Systems Some Notes on_Collecting Post-
Medium Specific Art[2.8.2013.]

° CULLER (2012), 2.
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Upravo navedeno odmicanje od tradicionalnih katggaimjetnosti proSirilo je
raspon aktera koji sudjeluju u polju suvremene tmajgti: Dossi’ navodi kako je suvremena
umjetnost razvila globalni jezik koji je razumljibez studiranja ili dubljeg préavanja
povijesti umjetnosti. Zbog problemétiosti koriStenja termina suvremene umjetnosti i
koordinacije projekata pod tim nazivom, upra¢e spekulativni investitori na trzistu
umjetnosti proné@ prostor u kojemée vidjeti priliku stjecanja brzo isplativog profitd)
stjecanju profita sudjeluje Ve broj aktera koji méusobno surduju na nacionalnom i
medunarodnom trzistu pemu drzavne politike istovremeno nastoje povlagterakonima
potaknuti privatne inicijative, ali i ograhii zloupotrebu zakona od strane korporacija koje

teze za ostvarivanjem uvijek sveceg profita.

1.2. DJELO SUVREMENE UMJETNOSTI: ZAKONI TRZISTA

1% pIROSCHKA DOSSI, ART MANIA, Come I'arte contemporanea sta conquistando il mondo (e perché), (Milano:
Silvana Editoriale, 2009.), 39.
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Djelo suvremene umjetnosti, za koju smo ustanaddi predstavlja problemasn
predmet odréivanja svojeg opsega, produkt je viSe aktera nattrzTrziSte u ovom staju
ne obuhvéa samo trziSte umjetnosti, &¥esveukupno kretanje kapitala na trziStu u kojemu
cijene umjetnikih djela prate ekonomske fluktuacije od naglogksktokalne ili globalne
ekonomije do kriznih situacijaThe International Consortium of Investigate Joursisl
donosi podatak 2013. godine o treatam svjetskom trziStu umjetnosti koji premasujels5.

milijarde dolara"!

Vrijednost rada ipak se ne nalazi samo u samom taoitkem djelu, vé se stalno
proizvodi od strane umjetnika, posrednika i publikia trziStu upravo nemognost jasnog
definiranja Sto je to umjettko djelo suvremene umjetnosti otvara mjesto brojnim
spekulaciiama mi akterima trziSta umjetnosti: kolekcionarima, gakema, muzejskim

djelatnicima, trgovcima umjetninama, aukcijskintéma, sajmovima umjetnosti te bankama.

Poticaj velikomboomusSirenja trziSta suvremene umjetnosti dao je femogiebalizacije pri
gemu je danasnje trziSte suvremene umjetnosti mostgiravo globalno trziste. Codign6la
navodi kako su nacionalni i lokalni umjetki prostori sada uklopljeni u sustav kulturnih i
ekonomskih razmjena u kojemu cirkuliranje inforn@cosoba i djela olakSava povezivanje
trziSta s rasttim aktivnim distributivnim politikama svih subjelkatukljucenih u prodaju
umjetnickih djela. Autorica dodaje kako se kvaliteta i @dpost suvremenih umjetkih djela
ne moze ispravno cijeniti ukoliko se ne razumigen nematerijalne imovine ili radije djela
obiljezenog nematerijalnim obiljezjima. Nematenjal karakteristike umjetékog djela
sastoje se od informacija tko je ode®o djelo prodao, kupio, procijenio, tko je o niem
pisao, kakva je bila kritika i odjek rde stricnom i nestranom publikom.

Na Sirenje | j@anje trziSta suvremene umjetnosti snazno je utjeedazak meénih drzava:
Rusije i Kine koje su otvorile nove maognosti Sirenja fenomena kolekcionarstva na

globalnom trzistu.

' MAR CABRA, MICHAEL HUDSON, ,,Mega-Rich Use Tax Havens to Buy and Sell Masterpieces”, u: The
International Consortium of Investigative Journalists, 3.4.2013.
http://www.icij.org/offshore/mega-rich-use-tax-havens-buy-and-sell-masterpieces[28.8.2013.]

'2 CODIGNOLA (2009.), 45.
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Pojam globalizacij& obuhvaa Sirenje dom@eg trzista i aktivnosti u svjetski sustav. Nardi
Spiller** istice kako su &nci globalizacije, kao fenomena u kojem se nastelizirati
jedinstveno trziSte, na podiju suvremene umjetnosti naglpviji na izlozbi pod nazivom
L'arte nell'era della globalizzazione, When Latitu&come Forf? u zakladi Sandretto Re
Rebaudengo, u Torinu, 2003. godine. IzloZba je paleakako trziSte na globalnom trziStu
slijedi logiku uniformiranosti umjetdkih proizvoda iz posve ekonomskih razloga: Sire
prepoznavanje proizvaddillem svijeta okuplja v& broj potroSda i time ostvaruje w®l
dobit. No, izloZzba je takier pokazala fenomen poznat pod nazivom ,glokaljaadioji je
prisutan i kod trZi$ta suvremene umjetnosti. Glizieafija® kao sloZenica od rife ,globalno®

i ,lokalno“ obuhvaa lokalnu kulturu: poStovanje posebnih obiljezja lo&alnoj razini
(primjerice dijalekti, tiptni materijali, ali i nacionalizmi, tradicije, lokami) dovedeno u
vezu s globalnom kulturom koja predstavlja jediestvidiom. Ekonomija i kultura tako

uvjetuju ponudu proizvoda i usluga na lokalnoj nig¢mjesto, zemlja, regija) i na globalnoj.

Gledajui iz perspektive trziSta, globalizacija izdvaja pbgost trziSta umjetnosti koja
se sastoji od istovremenog upravljanja trziStenoing&rcijalizacijom djelatija vrijednost,

odnosno kvalitativna obiljezja, nisu jednostavndaa, ve vecim dijelom iskonstruirani.

Dosst’ navodi kako je jedna od posljedica globalizabg@mmeiunarodnog trzista na Stetu
nacionalnih trzist&ije se dimenzije smanjuju ptemu daje primjer njendae umjetnosti koja
nema uspjeha na dodan trziStu, vé na meunarodnom kao Sto je primjerice &

umjetnika Martina Edera.

Pojam globalizacija Codignola pak priléaas rezervom navodekako se zapravo viSe radi o

,internacionalizaciji‘®oja predstavlja kompleksniji pojam. Internacioratija se naime

 DONALD RUTHERFORD, Routledge Dictionary of Economics (London, New York: Routledge, Taylor &Francis
group, 2002.), 253.

4 CRISTINA NARDI SPILLER, Incontro con l'economia dell'arte (Torino: G. Giappichelli Editore, 2005.), 6.

B prijevod i objasnjenje: ,,Umjetnost u doba globalizacije, Kada (geografske) Sirine postaju forma“; naziv izlozbe
When Latitudes Become Form igra je rijeci koja se referira na poznatu izlozbu When Atttitudes Becom Form
organizirana u Kunsthalle u Bernu 1969. godine, Ciji je kustos Harald Szemann uveo inovativnhe metode
organiziranja izlozbe naglasujudi ulogu kustosa u tom procesu

® ANTONIO FOGLIO, Il makering dell'arte (Milano: F. Angeli, 2005.), 23.

7 Autoricatakoder isti¢e kako globalizacija, ¢iji je cilj nadilazenje nacionalnih granica, u umjetnosti nije pojam
novijeg datuma: ,Vec¢ u XVI. i XVII. stolje¢u umjetnici bili su potaknuti tamo gdje je postojala moguénost zarade
i postizanje trajne slave. Tako tajne slikanja na ulju dolaze u Nizozemsku iz Italije , dok perspektiva iz talijanskih
atelijera dolazi do atelijera u Sjevernoj Europi.” DOSSI (2009.), 111

'¥ CODIGNOLA (2009.), 45

14



mjeri stupnjem prodora razitih trziSta: domaéeg, regionalnog, naenarodnog i globalnog,
ali i prema tipu organizacije: monocegtam, policentdan ili geocentdan. Problematnu

tocku kod pristupa pratavanja trziSta suvremene umjetnosti iz ove persgeldredstavija

¢injenica da proizvodno srediSte, takozvani nuklepgpada umjetnicima koji postaju
medunarodni akteri rade u razlitim drzavama. No to ne ztiada navedeni umijetnici,
promatrajéi u ekonomskim terminima, imaju samo jedan nukleuskojeg izvoze svoje
radove u procesu internacionalizacije, Sto pak ltezuotezanim ekonomskim pristupom

prowavanja trzista.

U neprestanim mijenama na trzistu, umjétnidjelo definira se na razite na&ine. Definicije
koje slijede objasniice ili pak dati naznake o motivacijama kolekcionanaiu kojima
pojedina umjetriika djela promatraju i kao ti@ investiranja. Tretiranje umjettkog djela
kao n&ina zarade uvodi spekulativne igre u proces kuppy@daje umjetrikih djela. Kako
bi se povéala vrijednost djela, spekulativhe igre obufaja Siroki dijapazon aktera na

globaliziranoj sceni suvremene umjetnosti.

1.3. EKONOMSKE DEFINICIJE UMJETNOSTI

Prema definiciji koju nudi Nardi Spiller ekonomijanjetnosti ,progava prirodu i
tipologiju umjetnéko-kulturnih proizvoda, istrazuje &ia ponaSanja razlitin aktera te
ukazuje na ograténja prihoda, cijena i troskova®™

Iz ekonomske perspektive u osnovnoj podjeli dobraadijeljena na:

1) kapitalna dobra — dobraija je svrha proizvodnja drugih dobara, imaju pgtetnu
vrijednost te predstavljaju osnovnu egzistenégujeka i

2) potrosSaka roba — ne zahtijeva transformaciju te predstajhovnu vrijednost.

' NARDI SPILLER (2005), 2
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Umjetnicka djela svrstavaju se u drugu kategoriju predg@él ispunjenje duhovnih

potreba, a ne osnovne egzistentije.

Umijetnicko djelo definira se i kao wna investicija / ut&isno dobrd®* Utocidno
dobro ozn&ava investirano dobro koje sluzi kao oblik prevenad inflacije kao Sto je
primjerice zlato. U vrijeme krize u ekonomiji, két@onari primjerice mogu prodati djela koja
posjeduju, dolkée kupci u ovom skaju biti osobe velike kupovne réiccije poslovanje nije
pogodila kriza. Upravo kolekcionari uvijek imajuw§injenicu na umu, te tako kolekcionari s
nepodobnom situacijom za vrijeme krize prodaju avdjela drugim kolekcionarima ili pak
muzejima, dok kolekcionari ¢e platezne mo ciljaju upravo na manju cijenu umjetkih

djela kojace kupiti za vrijeme kriznih situacija.

Kao trajno ili izdrZljivo dobré® umjetniko djelo oznaeno je kao dobrasija je
vrijednost konstantna. lako ima niz primjera u pesti umjetnosti koji mogu pobiti ovu
preogenitu definiciju zbog brojnih umjetnik&ja je trziSna vrijednost djela toliko pala ili su
potpuno zaboravljeni, ipak treba imati na umu owakefiniranje umjetrikih djela kada se

radi o remek-djelima, odnosno klasiciniga je vrijednost konstantna ili se pak poaea.

Unikatna narav umjettkog djela koja omogiava kupcu da jedino on moze biti
vlasnik odrédene imovine omogiava definiranje djela kao luksuznog dobt&osjedovanje
takvog dobra vlasniku omoguje priznavanje druStvenog prestiza jer ga rafimingkus i
takozvana kulturna prtljaga smjestaju u pripadajkulturu elitu. Zorlorfi* luksuzna dobra
dovodi u vezu i s takozvanim simhaolim dobrima koji pruzaju korist vlasniku, odnosno
kolekcionaru u ovom stiaju, tako da oni mogu biti prikupljeni i izlozemjihova vrijednost
tako raste obrnuto proporcionalno njihovoj dostiginoa trziStu: kada nisu podeni na

trziStu, njihova cijena raste, dok u suprotnomcaju, njihova dostupnost kupcu smanjuje

Y NARDI SPILLER (2005), 52

1 ALESSIA ZORLONI, L'economia dell'arte contemporanea: Mercati, strategie e star stystem (Milano: Franco
Angeli, 2011.), 44.

22 ZORLONI (2011.), 44.

2 CRISTINA NARDI SPILLER, PAOLA SAVI, La dimensione economica e territoriale dell'attivita umana: Cultura,
arte e intrattenimento (Verona: QuiEdit, 2010.), 59.

4 ZORLONI (2011), 44.
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trziSnu vrijednost. Luksuzna dobra pripadaju katgig@finiranih, elitnih porizvoda koji se

smjeStaju u hiper-specijalizirano trziSte. Na takvoziStu proizvodi mogu dozivjeti nagli pad
cijene ili pak ostati na trziStu, dok manje rafamr proizvodi dozivljaju s vremenom pad
cijene na trziStu zbog svoje nefokaliziranosti ko stupnja specijaliziranosti ili su pak vrlo

pristup&ni te zbog dinka mode dozivljavaju pad proizvodnje i prodaje.

Poli®® naglasava posebnu narav umjstog djela kao robe: objasnjava ga kao dobro
koje se ne konzumira izravno, koje je kao invegtignepokvarljivo® te moze biti prodano ili
kupljeno izvan bilo kojeg oblika fiskalne kontro#o kolekcionaricesto koriste kupuiti
djela osobno kod umjetnika u njegovom atelijeru.

U meritorna, javna dobr&,umjetnitka djela se ubrajaju zbog svoje upotrebe koja pouliz
ucinke za dobrobit cjelokupne zajednice. Na temelpgat kolekcionari u Sjedinjenim
Americkim Drzavama imaju porezne olakSice osni¢agaklade, donirajti svoje kolekcije

budui da su umjetriika djela prepoznata kao javno dobro i definirarianaki.

Definirani i kao duhovne potrebe, umjetké djela svrstana su pod kulturna dofrao
resursi kulturnih dobara nisu ogramani, odnosno ekonomskim &@kom govoréi, radi se o
neiscrpnim izvorima. Ogragenja u umjetriikom svijetu nisu prirodna ogramnja kakva su
primjerice u sldaju vode kao kapitalnog dobra,éveu nametnuta izvana i ovise o drustvenoj
strukturi. N&in na koji aukcijske kée, galeristi, trgovci umjetninama, kolekcionarmuzeji
rade s umjetnicima, &m na koji se sklapaju ekskluzivni ugovori kako 4@ nadzirao rad
umjetnika niposto nije stvar prirodnog ogr&mja umjetnika, odnosno njegove sposobnosti

stvaranja véeg ili manjeg broja umjettkih djela.

> FRANCESCO POLI, Il sistema dell'arte contemporanea: Produzione artisticamercato, musei (Rim; Bari: Laterza,
2011.), 103.

?® NARDI SPILLER (2005), 53.

7 NARDI SPILLER (2005), 53.
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1.4 AKTERI U POLJU SUVREMENE UMJETNOSTI

Vet je spomenuto kako je polje umjetkeé proizvodnje obiljezeno dinamikom raadih
aktera na umjettikoj sceni. Kulturne i umjettike vrijednosti u takvom se polju neprestano

generiraju ili poniStavaju Sto se izravn@étaje na fluktuacije cijena na trzistu.

Nardi Spiller izvodi tablicu glavnih aktera u umj&ko-kulturnom podrgju. Tablica donosi
podjelu aktera na trgovku i kulturnu sferu pricemu je paznja pridana ponudi i potraznji
odretenih djelatnike®

% ponuda i potraznja oznaceni su kraticama: Ponuda — PON, Potraznja — POT, usp. NARDI SPILLER (2005), 48.
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AETER] U UMIETNICEC= EULTURALNOM RODRUCIL

1, Komercijalni (troovwadki) krug

e T
H_'_'__‘_._,_,—'- ""-h.___\_\_\_\__
Sradij (PON, POT) Maloprodaja Kooperstivoa podureca (PON)
Galerije (PON, POT) - nespecijalizirana (PON, POT) Eolekcionari (PON, POT)
Aukcijska kude (PON, POT) - nedozvoljena (PON, POT)
Saymovi, trgovci (PON, POT)
2. Kultwrni krug
o /
JAY NI SEETOR PRIVATHN] SEETOR
Muzeji (PON. POT) Muzeiji (PON, POT)
Galerije (PON POT) Zaklade, fondacije (PON, POT)
Pinakoteke (PON, POT) Bankarski i osiguravajud instituti (FON, POT)
Viadini ured; (PON) Udruge (PON, POT)
Biblioteke (PON, POT) Kolekcionari (PON. FOT)

Imwestitori opdenito (PON, POT)
Biblioteke (PON. POT)
Pojedinci (PON, POT)

Podjela umjetriko-kulturnog polja koje nudi Nardi Spiller pokazujaetanje i
motivacije odrdenih aktera na sceni pfemu pojedini mogu obavljati obje funkcije, to jest,
trgovatku i kulturnu kao Sto su primjerice galeristi, @imi muzeji, kolekcionari, ali i
bankarski i osiguravafiiinstituti koji se ipak ne mogu smjestiti samauwlturni krug kao Sto

navodi Nardi Spiller.

lako su u tablici ova dva sektora odvojena, naStwipak usko sudaju buddi da se
vrijednost umjetnikog djela mijenja potaknuta dinamikom samog pdisaknuta ponuda i
potraznja odréuju trziSnu cijenu nekog dobra, to jest: ukoliko jeta potraznja dobra,

njegovace cijena rasti; ukoliko je ponuda odemog proizvoda Siroka, cijerda padati.
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Kao Sto je vé istaknuto, ogradena ponuda i potraznja umjetkih djela nisu prirodne
budui da ne predstavljaju osnovnu ljudsku egzistenaifd, su umjetno stvorene u podju
koje francuski filozof, sociolog i antropolog PierBourdieu naziva ,poljem kulturne

proizvodnje“?®

Oslanjajéi se na Foucaultd¥ koncept méi, Bourdieu polje proizvodnje sh¥a kao sustav
objektivnih odnosa izml aktera ili institucija i kao mjesto borbi za mgab mcti, sustav u
kojemu je vrijednost umjettkih djela i uvjerenja kontinuirano generirana. Uljpdoorbi
sukobljena su dva principa: heteronomni principgqaan za one koji zele ekonomski i
politicki dominirati poljem (primjerice ,burzujska umjetsiy) i autonomni princip
(,umjetnost radi umjetnosti“) koja zagovara oneik&j najmanje povezani s kapitalom i
imaju tendenciju identificirati se s odienim stupnjem neovisnosti od ekonomije. Knjizevno
ili umjetnicko polje kao polje silnica, ali i borbi, nastojigonijeniti ili o¢uvati odnos snaga u
polju.

Promjena u odnosima snaga dovodi do promjene pajeafjela i umjetnika budii da novi
autori i novi oblici umjetnike produkcije donose i novi sistem ukusa, odnosmMo@ tipa
potraZnje na trzistu. Umjettko, knjizevno i filozofsko zngenje djela, prema Bourdiedd,
mijenja se sa svakom promjenom u polju proizvodnjgojemu su smjeSteni promatra
citatelj. U polje knjizevne produkcije Bourdieu s$ijg@ aktere koji sudjeluju u oddujué¢im
promjenama: umjetnici, trgovci umjetninama, Kiatii i akademski profesori imenovani kao
autoriteti te publika. Upravo publika prisvaja ednost umjetrtkog djela i to na dva gaa:
materijalno prisvajanje na primjeru kolekcionarait@bolicki na primjeru posjetitelja izlozbi,
Citatelja koji objektivno ili subjektivno identificaju svoje vlastite vrijednosti s ovim

prisvajanjima.

Nardi Spiller podijelila je aktere u umjetkb-kulturalnom sektoru na komercijalni i kulturni
krug** dok Bourdieu dijeli samu djelatnost na ,komerdaija! i ,kulturnu“.®®* Glavni princip
razlikovanja Bourdieu nalazi u samim obiljezjimaltlienih dobara i trziSta na kojima su
ponuieni. Tako proizvodnju dijeli na proizvodnju kratkaiklusa koja vé ima postojée

trziSte, odnosno potraznju i &epostojée interese u zadanim oblicima. Kratki ciklus

*° PIERRE BOU RDIEU, The Field of Cultural Production: Essays on Art and Literature (New York: Columbia
University Press, 1993.), 30.

** MICHEL FOUCAULT, Znanje i mo¢ (Zagreb: Biblioteka Homo absconditus, 1994.), 143-163.

*' BOURDIEU (1993.), 31.

32 NARDI SPILLER (2005.), 48.

** BOURDIEU (1993.), 97.
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produkcije predstavlja komercijalnu vrstu posla se temelji na smanjenju rizika

prilagaiavajui se veé unaprijed prepoznatljivoj potraznji koja omdagye brzi povrat profita.

Prihvatanje rizika obiljezje je produkcije dugog ciklugaimjerice investicija u kulturi koje
se trebaju podvrgnuti posebnim zakonima trziStaubiudia ne postoji trenutno trziSte za takve
proizvode Sto iktini proizvodima orijentiranima na buéioiost s velikim rizicima. Pri tome
.,suvremena umjetnost prihta iste marketinSke strategije koje vrijede za drtigeve
dobara®** ali cijene proizvoda zbog nedostatkacrto definiranih parametara postaju
,simbolicne cijene®® koje reflektiraju cijeli niz pozadinskih stratemij spekulativnog

poslovanja.

2. KOLEKCIONARSTVO

2.1. MOTIVACIJA KOLEKCIONIRANJA

** CODIGNOLA (2006), 2.
OLAV VELTHUIS, Talking Prices: Symbolic Meanings of Prices on the Market for Contemporary Art (Princeton:
Princeton University Press, 2005.), 208.
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Glagol ,kolekcionirati“ vige korijene iz latinske rijg ,collectio, -onis, f. (2. colligo)*

§to zndi skupiti, sastaviti, ste.>°

U zbirci eseja pod nazivorfhe cultures of collecting objavljenoj 1994. godine izdvaja se
tekst Jeana Baudrillartfao sistemu kolekcioniranja u kojemu autor nastojiy.éi osnovne
motivacije i ciljeve kolekcioniranja. Francuski swog, teorettar kulture i politeki
komentator predmet sakupljanja objaSnjava kao ,maleo tijelo“, ali istovremeno i
,mentalni realitet, konstrukciju®® Predmeti se prema funkciji dijele na prakeg, odnosno za
koriStenje, i na predmete koji imaju magwst biti posjedovani od strane subjektagamu
subjekt tezi da potvrdi sebe kao autonomni totaiean danog svijeta. Baudrillard u ovom
sluaju predmet promatra kao ,ispraZznjen svojom furdhmiji winjen relativnim subjektu®
Svi predmeti na taj & postavljaju se pod istu apstraktnu operacijustaljeluju u
zajedntkom odnosu ukoliko se svaki od njih referira nazaéma subjektu. Pri tome,
predmeti i subjekt kao tta referencije predstavljaju sistem u kojemu subiestoji spoijiti i
izgraditi jedan poseban svijet, svoj osobni mikmkos. Posjedovanje predmeta kao jedne
ekstenzije svojeg vlastitog ,ja“ autor dovodi u vesa seksualnom sferom tako da

posjedovanje istovremeno moze izazvati zadovowaljsfrustraciju.

Voljeni predmepciinje se skupljati v& u takozvanoj aktivnoj fazi kolekcioniranja u pmetu
latentnosti prije puberteta izie sedam i dvanaest godina. Kasnije, prema Baudihilfs
muskarci u 40-ima najviSe izrazavaju strast za kamiranjem koju autor objasnjava kao
moguwi snazni mehanizam kompenzacije tijekom kné faze u osobnom seksualnom
razvoju. Kolekcionarstvo se pak razlikuje od skammk. U toj inferiornoj fazi kolekcioniranja
dolazi do akumulacije idertih objekata. Kolekcionarstvo seieakada se pojavi usmjerenje
prema kulturnom koje omogava razlikovanje izm# predmeta, odnosno privilegiranje onih

koji imaju vetu vrijednost razmjene ili onih koji donose profit.

Autor istice razliku koja se nastoji stvoriti izrte ,connoisseura®? poznavatelja, koji
obozava predmete zbog svoje zabavne jedinstvenaoatiicitosti te izravnog kolekcionara
Cija je strast uklopiti svoje akvizicije, to jest piene predmete, u serijski niz. U oba se

**MIRKO DIVKOVIC, Latinsko — hrvatski rjecnik za skole (Zagreb: Naprijed, 1991.), 27.

*” JOHN ELSNER, ROGER CARDINAL (ur.), The cultures of collecting, Harvard University Press, 1994.

*% JEAN BAUDRILLARD, , The System of Collecting”, u: The cultures of Collecting: From Antiques — Why do we
Collect things? (ur.) J. Elsner, R. Cardinal (London: Reaktion Books, 1994.), 7-24.

> BAUDRILLARD (1994.), 7.

“© BAUDRILLARD (1994.), 7.

*' BAUDRILLARD (1994.), 9.

> BAUDRILLARD (1994.), 10.
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sliéaja radi zapravo o strasti u kojemu se posjedovangeimeta oslanja na apsolutnu
jedinstvenost i na mognost zamiSljanja cijelog niza predmeta u kojemusei perspektiva

neograntene igre i zamjene.

Kolekcionar skupljajti predmete nastoji izgraditi kolekciju, to jest cdi, koja ¢e

predstavljati jednu paradigmu savrSenstva za nazliksvakidasnjeg Zivota.

Nazivajwi predmet savrSenim ljubimcem, kolekcioniranje js&am igrom te objaSnjavu
kolekciju metaforom rénog sata kojim se ustanovljuje dominacija nad vieImeg
Baudrillard istte dominaciju kolekcionara nad predmetima. Oni mwgudavaju prestiz,

ispunjenje zadovoljstva, ali i osg odgatanja smrti, osiguranje kontinuiteta Zivdta.

U istoj zbirci eseja teoretirka kulture Mieke Bal kolekcionarstvo uspduge sa
stvaranjem narativa oslanjajiéi se na Aristotelovu razliku iznde price i fabule: fabula ima
svoj paetak, sredinu i kraj, dok @& manipulira tim redom. Upravo se kolekcionarstvo
priblizava konceptu pte uzimajéi predmete iz svoga okruzja i vremena te time sjuar
novi poredak. Bal takier utviduje, kao i Baudrillard, da je kolekcioniranje ekstga
vlastitog sebstva koja se stvara «ed djece u fazi latentnosti. Naime, djec&ippu skupljati
budwi da navedenu aktivnost vide kao produzetak ,sefisdnosno prema Bal, kao ,lijek

«45

za osjéaj da su odsjeni“™ od svijeta odraslih.

Nakon faze skupljanja, kolekcioniranje kao stvasamjarativa péinje kada predmeti
mijenjaju svoj status iz perspektive predmetnogemisticko, odnosno kada dolazi do
prijelaza od statusa stvari u status znaka. IzyeSkapnje kako bi se stvarao narativ tako
predstavlja zatvaranje jednog kruga dok se istoeremptvara prostor za stvaranje novog, to

jest kupnju novih predmeta kaje postati znak i stvoriti daljnju [@u.

** BAUDRILLARD (1994.), 18.

“ MIEKE BAL, »Telling Objects: A Narrative Perspective on Collecting”, u: The cultures of Collecting: From
Antiques — Why do we Collect things? (ur.) J. Elsner, R. Cardinal (London: Reaktion Books, 1994.), 97-115, 100.
> BAL (1994.), 104.
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Francesco Pdff prema istoj logici razlikuje dva tipa kolekcionma: prvi tip
predstavlja skupljanje predmeta koji sami po sebmaju nikakvu posebnu kulturnu
vrijednost kao Sto je primjerice skupljanje cigaraelefonskih kartica, pivskih boca. Drugi je
tip kolekcionarstva naprotiv obiljezen kulturnorekonomskom vrijedna@si kolekcioniranog
predmeta koji ukljauje skupljanje postanskih marki do nakita, rijetkijiga i umjetntkih

diela.

2.2. KOLEKCIONARSTVO SUVREMENE UMJETNOSTI: RAZVOJ
MEDUNARODNOG TRZISTA

Medu definicijama koje smo naveli u prijasnjim pogjavia izvodi se zakljtak kako
umjetnicko djelo zauzima posebno mjesto na trziStu podgkaitm skupocjene robe buéu
da predstavlja unikatni predmet ili ekonomskim¢m&om govoréi nezamjenjivu robu.
Rosst’ trziste umjetnosti definira kao ,kontra-trzistetidici da djelo kao roba ne moze biti
objektivno vrednovano: parametri vrednovanja robe Kto je troSak materijala, utroSeno
vrijeme za proizvodnju te dimenzije ne mogu bitinpjenjeni na umjetrikka djela. Na
takvom trziStu ne ®@tuje se transparentnost jer se ne kupuje dobédaskenstruirana pta o
dobru pricemu najviSe utjecaja na kotaciju djela imaju upraaformacije vezane uz djelo: u
¢ijem je posjedu djelo bilo, tko je 0o njemu pisajilfe kolekcionar kupio djelo i kada te
zasto je prodano, trenutne kotacije djela toga tmie, kotacije djela umjetnika shih
tendencija, koliko je umjetnik poznat na trziStoliko se njegovih djela nalazi pog#eno na
trzistu, te koliko ih se nalazi u prestiznim mumggii kolekcijama.

Pri tome, umjetniku da bi bio vidljiv na trziStusai dovoljni samo talent i kvaliteta radovave
marketinSke strategije brendiranja imena umjetnikgegova rada za koje su zasluznicve

spomenuti akteri Bourdieuet’apolja kulturne produkcije.

* pOLI (2011), 91.

*GUIDO ROSSI, , Il contro - mercato dell'arte”, u: I mercati dell'arte — aspetti pubblici e privati, ur. Sergio
Ricossa (Torino: Allemandi, 1991.), 79-83.

*® BOURDIEU (1993), 30.
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Americki ekonomist Don Thompson svojucta interesa upravo postavlja na ekonomiju
suvremene umjetnosti i odnose iztueaktera koji uspostavljaju njezinu vrijednost. dale
upravo u knjiziThe $12 Million Stuffed Shark: The Curious Econenof Contemporary
Art*® postaviti pitanje zasto bi netko u@p htio toliko platiti za morskog psa? Tu se
Thompson referira na jednog od simbola suvremenetaosti i spekulativnog trzista: djelo
Damiena Hirsta izi#eno 1991. godine pod originalnim naziv@ine Physical Impossibility of
Death in the Mind of Someone LivirfgHirst pripada grupi britanskih umjetnika due
kojima je veéina diplomirala na sada prestiznom stibstu Goldsmith College u Londonu.
Organizirajuéi izloZbe u skladiStima londonskih luka kao Stozj@zbaFreezel988. godine,
grupa poznata kasnije i katoung British Artistszazvala je Sok nd tadasnjom publikom i
medijsku kontroverzu koja je bila jedna od nagajaijih faktora uspjeha umjetnika koji su

bili dio spomenute grupe.

Medijska pompa odigrala je vaznu ulogu udemearodnom umjettikom svijetu privukavsi
paznju na London Stée rezultiraticinjenicom da je London danas dominir&@jsvjetski
centar za razmjenu suvremene umijetnosti. \Whileaglagava veliku ulogu koji su odigrali
Young British Artists su¢avajlti se s tadasnjim provincijalizmom i nazadnosti drgke
umjetnosti te predstavljaju London kao novi centar suvremene umijetnosti. &with
College uspostavio je tako temelj na k&ji se nadovezati kasnije ,kreativna ekonomifja“

kao dio vladinog projekta Ujedinjenog Kraljevstva.

Klju¢na figura u uspjehu Young British Artists bio jelékcionar Charles Saatchi,
biznismen i magnat oglasSiéee industrije,¢iji postupci u umjetnikom svijetu izazivaju
brojne kritike. Saatchi kao sponzor grupe Youndi#hi Artists, posebice Damiena Hirsta i
Tracey Emin, potaknuo je val kolekcionarstva dajprimjer ,superkolekcionarad® cije

kupnje i prodaje zr@jno utjg€u na oscilacije cijena radova pojedinih umjetnikaliki

** DON THOMPSON, The $12 million stuffed shark: the curious economics of contemporary art(New York:
Palgrave Macmillan, 2008.)

>0 Prijevod: Fizicka nemogucnost smrti u umu nekoga Zivuceg

>! AIDAN WHILE, 2003: 251-263.

> »Tako je kreativnost postala klju¢ni resurs za postmoderno drustvo koje zahtijeva rastuéi intelektualni kapital
kako bi se suocila, uz izazov drustva znanja, tendenciji nazvanoj dematerijalizacija proizvoda, odnosno
snizavanje materijalne komponente naspram one intelektualne i kreativne.” WALTER SANTAGATA, La fabbrica
della cultura: Ritrovare la creativita per aiutare lo sviluppo del paese (Bologna: Il Mulino, 2007), 37.

> pOLI (2011), 100.
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utjecaj posjeduje Saatchi kdmendsetteru umjetnékom svijetu, najvidljivije je u skaju

talijanskog umjetnika Sandra Chifge je radove iz svoje kolekcije Saatchi prodaoil80-
godina. Nakon postavljanja velikog broja radovanggl umjetnika na trziste i prodaje svih
Chijinih djela iz Saatchijeve kolekcije, djela jahiskog umjetnika dozivjela su veliki pad

cijene na trzistu uspostavljgjurend pada cijena koji se otada nikako nije opiara*

Saatchi je svoje marketinSke strategije iz oglakgaindustrije primijenio na polje

suvremene umjetnosti i unio utjecajnu dinamikurdgte suvremene umjetnosti.

Graddy” u kritici Thompsonove knjige navodi kako unateekolicini net@nih podataka koje
Thompson iznosi, suvremeni umjetnici uspjeh postidag brendiranja, ali i zbog toga Sto je
neko djelo vazno iz kulturne ili inovacijske perkpee. Navedeni Hirstov radhe Physical
Impossibility of Death in the Mind of Someone Lgvimarien je od Saatchija.
Superkolekcionar je trazio umjetkb djelo od Hirsta u vrijednosti od 50 000 funti pemu
se Hirst zalozio dée napraviti djelo pretjerane i néene cijene ulazii u reklamiranje kako
bi omoguio povrat tog novca. Za reklamiranje djela kao sifalBSoka koji su Young British
Artists prouzrgili u javnosti udruzili su se Saatchi, najpozndtigjovac umjetninama koji Zivi
u New Yorku Larry Gagosian, direktor londonskog elfodern, Sir Nicholas Serota, te
kolekcionar zainteresiran za kupnju djela: Stevadip izvrsni direktor investicijskih fondova
iz Connecticuta. Reklamiranje djela obuhvatilo jskdnje u prestiznim¢asopisima,
plakatiranje u velikom broju diljlem Londona. Za sajymorskog psa Saatchi je platio 4000

funti°® za ulov te 2000 funti za pakiranje i posiliku dieza London.

Reklamiranje djela rezultiralo je #&@m potraznjom budii da je djelo postalo stvar prestiza.
Serota je u ime institucije Tate Modern ponudio #juma funti za djelo dok je Gagosian
nastavio dizati cijenu dok nije doSla ponuda od €wahda djelo otkupi po cijeni od 11
milijuna dolara. Cohen je pak djelo kasnije namjamdati natuvanje MoMP’ budwi da

nije znao kako ga konzervirati. Kasnije su se ptgatakaier debate o samoj naravi

>* ARIFA AKBAR, ,,Charles Saatchi: a blessing or a curse for young artists?“, u The independent, 13.6.2008.
http://www.independent.co.uk/arts-entertainment/art/news/charles-saatchi-a-blessing-or-a-curse-for-young-
artists-846244.html [20.08.2013.]

>> KATHRYN GRADDY, ,,Prikaz knjige: Don Thompson: The $12 Million Stuffed Shark: The Curious Economics of
Contemporary Art“, u: Journal of Cultural Economics, sv. 33, svibanj 2009. 233-237.

> JONATHAN GLANCEY, ,Charles Saatchi buys artworks like Imelda Marcos bought shoes” u: The Independent,
17.2.1996. http://www.independent.co.uk/life-style/charles-saatchi-buys-artworks-like-imelda-marcos-bought-
shoes-1319353.html [20.08.2013]

" Museum of Modern Art u New Yorku

26



umjetnickoga djela budéi da je morski pas zamijenjen novim ubigaim u Queenslandu te
konzerviran formaldehidom uz pohananstvenika iz Prirodoslovnog muzeja u Londonu.
Debata se vodila o pitanju radi li se joS uvijekstom umjetntkom djelu ako je materijal
promijenjen ili je vazna samo koncepcija djela mégptualnoj umjetnosti. Polemiziranje oko

klju¢nih pitanja konceptualne umjetnosti doprinijelov@oj popularnosti Hirstova djela.

Na primjeru Hirstova djela koje je postalo simbgii ina trziStu suvremene umjetnosti
uoceno je koliko faktora utfee na vrednovanje suvremenog umjékog djela i stvaranje
takozvanih spekulativnih mjehdd oko cijene. Ekonomski termispeculative bubble¥, to
jest spekulativni mjehuti, ozna&ava neodrziv rast cijene imovine te spekulativragahje.
Ukoliko je velika potraznja, a istovremeno nema apmwo proizvoda i trgovaca tim

proizvodima na trzisStu, mjehudrraste iracionalnom brzinom.

Kathryn Graddy u kritikom osvrtd® na Thompsonovu knjigu navodi kako je knjiga
izdana 2008. godine ddjupregled trziSta suvremene umjetnosti ggmu umjetnost zapravo
odrazava kretanje financijskih trziSta i koncenijtaprihoda koja se dogodila u zadnjih 20
godina®® to jest prije krize koja je zahvatila svjetskdidte. Autorica istie kako bi bilo
zanimljivo promatrati iste zaklfike koje Thompson izvodi u sadasSnjem kontekstu,jetlav
ekonomske krize koja je dovela dateg nesrazmjera cijena i pogodovala razvoju poligana
stvaranje novih spekulativnin mjehéai zbog nedostatka transparentnih informacija. Na
kapitalisttckom trziStu kojim upravlja zakon ponude i potrazmgiku ulogu igra priljev

informacija koje navedeni zakon dovodi u pitanje.

Nardi Spiller, dajdi uvid u funkcioniranje trziSta u kapitalizmu, naadvije bitne
odrednice u informiranju koje odteju kretanje cijena: rizik pogresnog izbora te nhara

hazard, to jest rizik zloupotref8&.

% Poznati primjeri mjehuri¢a uklju€uju nizozemsku tulipomanija od 1625. do 1637. godine i South Sea Bubble
u Engleskoj 1720. godine. Osim ako postoji beskonacan broj trgovaca, mjehur je po sebi iracionalan.”
RUTHERFORD (2002.), 79.

>® GRADDY (2009), 236.

%% 1990-2008

®1Rizik pogresnog izbora odnosi se na ex ante situaciju u kojoj je jedan kupac vise informiran prije drugoga pri
kupniji, dok se rizik zloupotrebe odnosi na ex post situaciju kada su pri kupnji oba kupca jednako informirani, ali
kasnije jedan dolazi u posjed vise informacija Sto mu omogucuje daljnje trgovanje kupljenim proizvodom na
nacin da ostvari vise prihoda.NARDI SPILLER (2005.), 84.
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TrziSte umjetnosti nije uvijek konkurentno na tpaaentan n&én ved postoje odréene
zapreke kao Sto su nejednakost uvjeta djelatng@srednika, uvjeti prednosti za pojedine u
obliku pokrivanja troskova, diferencijacija proizie ogranienje ponude kao monopoli&ti
oblik. Rizici koji su prisutni pri djelovanju naziStu umjetnosti takder ometaju zadane
zakone ponude i potraznje: rizici od krivotvoredjala, rizik od uniStenja djela, kta djela,
promjena mode i ukusa, prevelika produkcija umjetrikoja smanjuje auru unikatnosti djela,
komercijalizacija odréenog umjetnika, troskovi odrzavanja, konzervaciestauriranja.
Navedena obiljezja trziSta umjetnosti stvaraju it#e tipove kolekcionara kojice biti
objasnjeni u poglavlju koje slijedi. Dossi zakljye kako se na trziStu na kojemu nedostaju
jasni kriteriji kvalitete, kupci orijentiraju na pevi preferencija takozvanitastemakeri?
odnosno tvoraca stila, ukusa, mode. Upravo ti akkefiniraju dinamiku kretanja cijena no
pitanje koje se u ovom trenutku moze postaviti: $kioti tastemakeri koje strategije koriste
kako bi stvorili novu modu ili uveli misljenje o malinim umjetnicima kao provjerenitmue
chips®® Takve dionice ili u ovom kontekstu takvi povijesprepoznatiumjetnici na trzistu
imaju odreenu cijenu i njihova prodaja i kotacija sigurnaijgrijeme ekonomske stabilnosti,
ali i u vrijeme ekonomske krize. Upravo aukcijskacd koje ¢e takater biti obraiene u
sljedeim poglavljima u svojim prodajama uvijek nude atkee poznate umijetnike iz
povijesti umjetnosticije visoke kotacije na trziStu daju reputaciju ajgéem kucama i
kolekcionarima, odnosno kupcima tih djela. Na ajakoace se tako kolekcionarima ponuditi
.Jaka imena“ povijesti umjetnosti, ali i novija ima ¢iji se brand izgraiuje. U procesu
transformacije novih imena umjetnika u polju suves® umjetnosti u ,jaka imena“, veliku
ulogu upravo imaju kolekcionari koji uvode mlade jatnike na pozornicu suvremene
umjetnosti, mjesto kojée dalje legitimirati ili pak odbaciti akademska pdma stvaranja

imena: muzeji, kridari, akademski profesori.

No razlog velikog procvata kolekcionarstva u sujeisim iz epicentara u Europi koji
su ve& povijesno percipirani kao sredista kulture zapadswijeta, dolazi iz Sjedinjenih
Americkih Drzava u kojima vrijede drdki zakoni rada na trziStu. SAD svojom politikom
predstavlja paradigm&an primjer privatnog financiranja umjetnosti pemu je
kolekcionarima, kao vlasnicima tvrtki koje ostvargna&ajan profit, pondena mogtnost

%2 DOssI (2009), 71.
®Naziv koji se koristi za dionice u korporacijama koje obiljeZzava posjedovanje ekonomske i financijske
solidnosti, odnosno visoki stupanj pouzdanosti, usp. NARDI SPILLER, SAVI (2010), 66., DOSSI (2009), 164.
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smanjenja poreza na troskove tvrtke ukoliko dounidjela, osnuju galeriju ili fundaciju za
javno dobro. Takav r&n financiranja umjetnosti otvara plodno tlo za v@yz trzista
umjetnosti kojice u SAD-u dozivjeti pravi procvat.

U dokumentarnom filmurhe Great Contemporary Art BubBleumjetnitki kriticar
Ben Lewis predstavlja fenomen suvremene umjetriagti definira kao umjetnost nakon
1945. godine. Lewis istrazuje posebamom suvremene umjetnosti u periodu od 2003. do
2008. godine kada zbog niskih kredita dolazi dastmja brojnih spekulativnih mjehda,
posebice spekulativnih oscilacija u cijenama neknat vina, bakra, nafte. Jedan od
mjehurica bila je i suvremena umjetnost koja je u ovomaqukriizazvala pravu pomamu za
koju autor nagrdivanog dokumentarca tvrdi da predstavlja umjetkashercijaliziranu kao
nikad prije. Na komercijaliziranost jasno ukazugkardne cijene koje dokumentarni film
predstavlja kao eksploataciju umjetnosti i umjedndd najbogatijih ljudi kojima suvremena

umjetnost prema autorovim réjena, predstavlja ,stil Zivota®

2.3.POZICIONIRANJE KOLEKCIONARA NA TRZISTU

Walter Benjamin, njemii knjizevni i druStveni krittar, filozof, ali i pasionirani
kolekcionar knjiga, u esejRaspakiranje moje knjiznice: Razgovor o kolekcimmjin knjig&®
objasSnjava kako u zivotu kolekcionara postoji @dkina napetost iznde dva pola: reda i
nereda. Kao najve caroliju koju kolekcionarstvo moze pruZiti pojedinc8enjamin izdvaja
upravo ,zatvaranje pojedinih predmeta u ndagkrug u kojemu su oni fiksirani kao katren
uzbuienje, uzbdenje kupnje, koja ih potpuno preplavijui¥.“lako Benjamin pise o
kolekcioniranju knjiga, figura kolekcionara naglageje u ulozi koju odigrava u samoj

povijesti knjizevnosti ili umjetnosti: prema autorkolekcionar ,spasav&® knjigu od

**LEWIS (2009)

% LEWIS (2009)

® WALTER BENJAMIN, llluminations: Essays and Reflections, (ur.) HANNAH ARENDT, New York: Schocken
Books, 1969. 59-67.

” BENJAMIN (1969), 60.

° BENJAMIN (1969), 60.

29



zaborava. Kada se autorov zakfl primijeni na polje suvremene umjetnosti, kolekeiri
upravo otvaraju vrata mladim, ali i starijim neafiranim umjetnicim&ija bi djela upravo

otiSla u sferu zaborava.

Poli® u slitcnhom tonu za figuru kolekcionara suvremene umjetnostodi kako se
kolekcionar osjéa autoriziranim zamiSljati mesijskim u svojem djgaju znajdi ili
vjerujuti da zna da je povijest pod njegovim okriljem teatakao kolekcionaéini kulturnu
uslugu drustvu. Kroz takozvani proces reifikacijgnosno oprednéévanja umjetnike
vrijednosti kolekcionar ima potrebu samopdtvanja. Poll® u takvom ponasanju vidi dva
smjera: iracionalno ili afektivno ponasSanje te oaelno ponaSanje deno kulturnim i/ili
ekonomskim kriterijima. Iracionalno ponaSanje au&kaier dalje dijeli na dvije kategorije:
kvazi-patoloSko ponasSanje te iracionalno ponaskoje obiljeZava kolekcionare koji, liSeni
kulturne pripreme i prakikog iskustva trziSta te potaknuti entuzijazmomstiteom, misle da
se mogu prepustiti samo intuitivnom ukusu kako bgnotkriti neotkrivene vrijednosti.

Drugu podjelu kolekcionara Poli donosi u odnoswakinu kolekcije te kupovnu i
utjecajnu moé koju kolekcionar posjeduje. Kolekcionari se takijeld na: kolekcionare

srednjeg ili manjeg ziaja, velike kolekcionare te tvrtke kao kolekcionare

Mali kolekcionari koji, kako autor navodi mogu tales biti ,zarazeni virusom
kolekcioniranja“’* preteZito su karakterizirani kao kolekcionari adicionalnim ukusom te
skromnim teznjama prema trenéta modernim strujanjima u suvremenoj umjetnostzl&a
tomu je teznja za sigurnim izborom, odnosno izboranjetnika koji imaju sigurne kotacije
na trzistu te koji predstavljaju kulturne vrijedtiosdreienog podrgja ili Sire druStvene

sredine.

Autor u ovoj skupini izdvaja i hrabrije kolekciomakoji vole riskirati s najnovijim
tendencijama na sceni kako bi opet dobili samopotvstatusa u drustvu: zanimanje za

ovakvu umjetnost, primjerice za suvremena djelaetmia koji su marginalne figure u

% poLl (2011), 92.
°poLl (2011), 93.
"t pOLI (2011), 97.
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drusStvu kao Sto je primjerice umjetnik Jean-MicBelsquiat (slika 1, 2), predstavlja izraz
dinaminog i neobuzdanog zivota karaktetiatg tak@er po ambicijama u modnom svijetu.
U ovoj kategoriji mogu se protia kolekcionari koji gaje simpatije prema odemom

umjetniku te se mogu usredotid na skupljanje samo djela preferiranog umjetnika

Veliki pak kolekcionari imaju ambicije ¥e od skupljanja umjetikih djela. Polf?
motivacije velikih kolekcionara nalazi upravo u jgeta stvaranjem slike mecene Kkoji
doprinosi obogévanju kulturnog nasljga. Prema tome, osobne ambicije kolekcionara pak ne
moraju biti izravno dovedene u vezu s ekonomskitar@sima. No veliki pak kolekcionari,
prema Poliju, imaju veliku ulogu kao valorizatopriomotori umjetnika kao takozvaleiaders
opinion"® odnosno nositelji ideja i misljenja, za kojima pevode drugi kolekcionari pri
svome izboru. Neke od odgovornih funkcija u muzejimogu biti pruzene kolekcionaru
ukoliko donira muzeju ili osnuje fundaciju: mogutibkustosi ili kriticari kada sami
organiziraju izlozbe djela svoje kolekcije u javnifnprivatnim prostorima te mogu biti i

trgovci umjetninama kada odie staviti ponovno na trziste djela iz svoje kolgkci

Codignola pak u kolekcionarstvu razlikuje tri tiggekulatore, investitore te kolekcionafe.
Budwi da su umjetrika djela promatrana kroz prizmu investiranja onenpa autorici
izazivaju dva rezultata: s jedne strane tu je amayprihod (naplkévanje posjeta galeriji
primjerice), neizravni kada je privatna galerijasplatno otvorena javnosti te spekuliranje
kada postoji razlika izn@d kupovne i prodajne cijene. Autorica tako dstirazliku izmeéu
spekulatora i investitora: spekulacija treba bittlkeg perioda budii da je preriskantna te se
treba smanijiti rizik stagnacije trzista ili trebaulvaati kupnju u periodu kada dolazi do
trenda u rastu kotacija. Cilj je investitora pakaetsifikacija vlasniStva te umjetiko djelo
promatraju kao utt$no dobro’> odnosno dobro koje mogu ponuditi na trzistu zgemre
krize kako bi nadoknadili svoj gubitak kapitala. rilteristika kolekcionara investitora
upravo je tradicionalnost pri izboru umjetkih djela: investiciju vidi u vé afirmiranim
umjetnicima bjez& od novih nepriznatih tendencija koje se mogu peakiakao loSa

investicija.

2 pOLI (2011), 100.

*pOLI (2011), 103.
"*CODIGNOLA (2009), 111.
7> ZORLONI, 2011: 44.
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Trenut&no najmaniji  kolekcionari suvremene umjetnosti su takozvani
superkolekcionar® kao 3to su, \We spomenuti utjecajni Charles Saatchi, zatim adReri
poslovni magnat Steve Wynn, njetka kolekcionarka i kustosica Ingvild Goetz, Shelex
Aarons i Philip E. Aarons, Roman AbramoéviDasha Zhukova, Ricard AkagawaélBhe i
Bernard Arnault, Christian Boros, Francesca von dbabg, Fragois Pinault, Benedikt
Taschen, Budi Tek, Tadashi Yadai.

Na kotacije suvremenih autora spomenuti superkalelaci najviSe imaju utjecaja buéiuda
su oni prvi koji ih otkrivaju i predstavljaju javet. Dossi spomenute kolekcionare naziva
tastemakerim? koji odreiuju moduna sceni suvremene umjetnosti na kojoj se trzbe,

uputstva i jasno oddenih kriterija, zasniva na preferencijama pojedaidiera na sceni.

Ponudivsi pregled globalnog trziSta suvremene urogt koji se sve viSe razvija
budui da nove drzave ulaze na navedeno trziSte kasistQusija, Kina i Indija, utena je
velika dinamika koja proizlazi iz spekulativnih rgaaktera u kulturnom polju. Dinatmosti
pridonose brojni novi otvoreni muzeji suvremene etmpsti koje drzave financiraju nadéju
se takozvanonBilbao efektu’Svjetski poznati muzeji kao $to su MoMA i Guggemhei
otvaraju svoje podruznice u zemljama rastekonomije na Bliskom Istoku i Kini, kao Sto je
slutaj trenutno odobrenog plana gradnje Guggenheim jauzeAbu Dhabijtf® Gradnjom
muzeja otvaraju se vrata brojnim béaua kolekcionarima koji sada bivaju poblize upozreati

umjetnickim djelima izlozenim u muzeju.

Njihov trend prate aukcijske ka i galerije koje takder priviaeci nove klijente

otvaraju svoje poslovnice u zemljama gdje trZzisteramene umjetnosti dozivljava procvat,

7% poLI (2011), 100.

""THE EDITORS OF ART NEWS, The 2013 ARTnews 200 Top Collectors: Who are the world's most active art
buyers? Presenting the 2013 ARTnews 200, u: ARTnews, 7.9.2013.http://www.artnews.com/2013/07/09/the-
2013-artnews-200-top-collectors/ [10.9.2013.]

8 DOSSI (2009),71.

"Bilbao efekt ime je dobio po gradu Bilbao u Spanjolskoj gdje je gradnjom Guggenheim muzeja doslo do
transformacije tadasnje provincije u kulturno srediste. Usp. DOSSI (2009), 91.

80Podatakje naveden na sluzbenoj stranici Guggenheima: http://www.guggenheim.org/abu-dhabi
[28.08.2013.]
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kao &to je ured aukcijske & Christie's u Hong Konglili ured aukcijske kée Sotheby's u

Pekingu®?

No pcaietna td@ka velikog procvata kolekcionarstva u svijetu dolapravo iz
Sjedinjeninh Ameiikih Drzava u kojima zakoni rada na trziStu omagu velike poticaje pri

privatnim inicijativama.

Istrazivanje hrvatskog trziSta suvremene umjetnasineljilo se na istrazivanju
najvee kolekcije suvremene umjetnosti u Hrvatskoj: kolgkTomislava Klicka koji je
osnovao udruglLauba — kda za ljude i umjetnostneprofitnu organizaciju u kojoj izlaze
radove iz svoje kolekcije. U istrazivanju je obués@a i novi fenomen korporativnih
kolekcija, odnosno poslovnog kolekcioniranja, g@mu tvrtke otkupljuju nove radove mladih
umjetnika putem organiziranih natfga: Erste& Steiernérkischebankai Zagrebaka banka
Na hrvatskom trziStu ispitana je dinamika trziSta primjeru jedine aukcijske ka u

Hrvatskoj,Konture

3. PRIVATNO KOLEKCIONARSTVO U HRVATSKOJ

3.1. TOMISLAV KLICKO | FILIP TRADEKOLEKCIJA

Tomislv Klicko vlasnik je tvrtkeFilip Trade, distribucijske tvrtke visokokvalitetnih
proizvoda za njegu novadencadi, proizvoda za njegu tijela i kose proizvodazdeavstvenu
zastitu i ljepotl?® Tvrtka se nalazi u Zagrebu u kojem je smjestendanaeinfrastrukture
trziSta kao Sto su sjediSta najire tvrtki u Hrvatskoj, uklj@ujuéi i Zagreb&ku burzu. U

glavhom gradu razvijena je infrastruktura za razgayremene umjetnosti: najpoznatija

8 Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Christie's aukcijske kuce:
http://www.christies.com/locations/salesrooms/hong-kong/ (28.08.2013.)

#podatak je naveden na sluzbenoj stranici Sotheby's aukcijske kuce:
http://www.sothebys.com/en/inside/locations-worldwide/beijing/overview.html [28.08.2013.]
8 Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Filip Trade tvrtke: www.filiptrade.hr [26.08.2013.]
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Akademija likovnih umjetnosti u Hrvatskoj, aukcigkkuta Kontura galerije ¢iji broj
neprestano varira i Muzej suvremene umjetnostijkafia danasnju lokaciju premjesten 2009.
dobivSi impozantnu gievinu u podrgju Novog Zagreba.

Muzej suvremene umjetnoStinije, ili mozda nije jos, pokrenuBilbao efektNovog
Zagreba. Brojne kritike na ¥an vaienj&® MSU-a jasno ukazuju kako Muzej nije ostvario
trazenu dinamiku glavnog grada: negativne kritikalovaaju kritiziranje koriStenja prostora,
veliku cijenu arhitektonskog projekta za zgradulikvemjeseini izdatci na odrzavanje
prostora, neiskoriStenost dvorane Gorgona, neduveRldrzaji u programu te nedovoljno

promoviranje mladih suvremenih umjetnika.

Muzej v& kao drzavna institucija ostvaruje ode&u inerciju u svom djelovanju budwla
projekti moraju préi odreiene filtre da bi im financiranje bilo prih@no. Suvremena
umjetnost zahtijeva brzinu, pokretnost te se podaga ,kulturnoj logici kasnog
kapitalizma“. Termin je posien od ametkog knjizevnog kritéara Fredrica Jamesdtfi&oji

u globalnoj postmodernoj kulturi opisuje procesetste proizvodnje kao proces robne
proizvodnje. Jameson taker negoduje oko termina ,globalno” govérda se zapravo radi o
amertkoj kulturi koja je izraz ametke vojne i ekonomske dominacije. U suvremenoj
umjetnosti gdje su najviSe kotirani upravo umjatnengleskog govornog podfa,

Jamesonov zakljiak odrazava se i na podju suvremene kulturne proizvodnje.

Patetak kolekcioniranja Tomislava Kka datira u 1991. godinu kada kupuje svoju
prvu grafiku Groma‘e Otona Glihe na preporuku prvog privatnog galerigtadrvatskoj
Radovana Becka. Tada kolekcionar izrazava viSetetinprema umjettkim djelima iz 50-
ih i 60-ih godina, Gorgoni i Novim tendencijama.néus je, kako navodi kustosica kolekcije,

Vanja Zankd”’ rastao intuitivno. Kolekcionar Kiko djela je prvobitno kupovao preko

8 Dalje u tekstu: MSU

% ANKICA BARBIR - MLADINOVIC, ,Kritike na rad Muzeja suvremene umjetnosti“, u: Radio Slobodna Evropa,
8.9.2012. http://www.slobodnaevropa.org/content/muzej-suvremene-umjetnosti-jedinstven-po-
fundusu/24701718.html [26.08.2013.]

8FREDRIC JAMESON, ,,Postmodernizam ili kulturna logika kasnog kapitalizma?“, u: Postmoderna: Nova epoha ili
zabluda, KUVACIC, IVAN; GVOZDEN FLEGO (ur.). (Zagreb: Naprijed, 1988.) 187-233.

¥%anko, Vanja. Osobni intervju. 16.07.2013.
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galerista Radovana Becka, aukcijske&&iKontura te prema savjetu kustosa i teafeta:

Zvonka Makovta, KreSimira Purgara, Leonide Kava

Do 2007. godine fundus je bio smjeSten u skladiétike Filip Trade. Kustosica kolekcije
Vanja Zanko 2007. godine zafmda je projekt dokumentacije zbirke koji je trajganjeseci:
podaci o umjetrdkim djelima uneseni su u katalog bédwa su prijasSnji podaci bili

nepotpuni ili potpuno netoi.

Kolekcija je, prije gradnje jedne zgrade u kojoplla smjeStena, izlagana u Hrvatskoj
i U inozemstvu: 2001. godine u Hrvatskom drustwounih umjetnika u Zagrebu pod
nazivom10 godina Zbirke Filip Tradezlozba Zbirka Filip Trade u galeriji Manes u Pragu
2002. godine te u Umjettkoj galeriji Dubrovnik 2004. godine pod nazivddiika i objekt
Kolekcija Filip Trade takader je bila dio organizacije nekoliko recentnijitioizbi: samostalna
izlozba petero mladih umjetnika u sklopu projektaiénstrassel13 u Berlinu, uzastopne

izlozbe na Motovun film festivalu te izlozba nowakvizicija Finalisti u Labinu 2009. godine.

Kako bi se projekt Sto uspjeSnije mogao finangiraidane su poslovne strategije koje bi
privukle vei broj ljudi ukljucenih u sami projekt. Radno je vrijeme tako prikdgoo radnom
vremenu posjetitelja pa jeaubaotvorena od 14 do 22 sata te subotom od 11 data? dok
su uredi tvrtkeFilip Trade smjeSteni unutar istog prostora otvoreni do 16 bk taj se nén
ostvaruje dinamika unutar prostotamube u jutarnjem terminu bivSa jahaonica sluzi za
potrebeFilip Trade tvrtke, dok je popodnevni i ¥ernji termin rezerviran za posjet i daigge
organizirane u sklopwFilip Trade kolekcije. Financijski djelondno samoodrziv projekt
ukljucuje navedene strategije: prodaja ulaznitanstvo koje moze kupiti pojedinac, obitel]
ili pak tvrtka te Skolska i fakultetska vodstvaetokupni izloZbeni prostor Laube koji moze
ugostiti do 1600 ljudi, takier se moze uzeti u najam kao prostor za konfeenoipdne
revije, edukacijske tajeve. lzvor zarade predstavljaju i edukacijskeia@ide koje vode
suvremeni mladi hrvatski umjetnici, kao Sto je gancte radionica digitalnog kiparstva koju
je 2012. godine vodio umjetnik Marko P¢p+ Zets.Lauba u svojoj ponudi takder ima
posuiivanje radova kao dio zamisljenog djelémd financijski samoodrzivog projekta.
Posulivanje djela zamiSljeno je posredstvom nizozemsgeneaije Arti et Amititae koja

predstavlja prvu agenciju za najam umjetnina u ligga koju agencija nudi iznajmljivanje je
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umjetnina poslovnim i privatnim subjektima. Prosteafica takaler je iznajmljen, no
umjetnicki program kafta, kao Sto je primjericéitanje poezije Marka Pogara uz izlozbu
slikara Zlatana Vehabata odrzano 2011. godine, sugerira kustosko vodEilip Trade

kolekcije.

Uz potporu hrvatskih i europskih fondova za kultuneprofitna udrugd.auba svaka tri
mjeseca odabire tim volontera stazista koji obavlgministrativne zadatke, ali i sudjeluju u
organizaciji izlozbi i dogdaja. Nudéi na taj n&in neformalnu edukaciju mladih koja
obuhva&a ,pripremu prije otvaranjaiuvanje umjetnina, vodstva, asistenciju u medijskoj
web-administraciji, pripremu i iz\vienje seminarskog rada i peridao sudjelovanje u
postavljanju izloZbi® Laubaje u vrlo kratkom periodu okupila iebroj mladih ljudi jer se
postava izmjenjuje svaka tri mjeseca. Pri odabolontera stazista baubi nastoji se okupiti
tim mladih ljudi koji studiraju ili su tek diplomadi humanisitke znanosti (povijest
umjetnosti, muzeologija, sociologija, filozofijdrani jezici), arhitekturu, dizajn i ekonomiju.
Na taj se nén stvara zahtjevan tim koji svojim znanjima omégua kvalitetniju izradu

projekta u razliitim segmentima.

Okupljanje pojedinaca koji dolaze iz ra#ih disciplina ostvareno je i u projektu
Coworking@Laub&oji je predstavljen na sljedentin: ,nacin rada u drugéjoj okolini od
uobicajene bilo da ste freelancer, virtualni tim ili gi@k jednostavno, iz klasiog ureda, na
jedan dan odkili osvjeziti um novim, kratkorénim radnim prostorom jer znamo koliko je on
bitan za stvaranje ideja. To Znala mozete iznajmiti stol u naSem kul prostorudnavnoj
bazi i koristitiLaubukao svoj privremeni ured® Pojedinac ili grupa moZe unajmiti odemi
prostor Laube na dnevnoj ili mjesgoj bazi pricemu je dostupan internet te koriStenje

printera i skenera.

Navedenim strategijamlaauba nastoji maksimalno iskoristiti prostor te novimcijativama
omoguiti stvaranje prostora velikog kreativhog poteneij&oji ¢e, jednom uspostavivsi

dinamiku, odrzavati je u zahtjevnom ritmu.

3.2. REALIZACIJALAUBE — KWE ZA LJUDE | UMJETNOST

% podatak je naveden na sluzbenoj stranici Laube: http://lauba.hr/hr/volontiraj-5/ [25.07.2013.]
¥ podatak je naveden na sluzbenoj stranici Laube: http://www.lauba.hr/hr/kalendar-9/coworkinglauba-831/
[25.07.2013]
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Proces postavljanja kolekcije u danasnju zgradwdap je 2007. godine kada se
krenulo u obnovu zgrade r@nomercu, zapadnom dijelu Zagreba. Zgrada je iavdiita
sagraena kao dio Konjatke vojarne austrougarske vojske. Za projekt zgmaduzno je
tada vodée gratevinsko poduze&e Emil Eisner i Adolf Ehrlicktiji je projekt iz 1910. godine
obuhva@ao vojarnu koja se prostirala na viSe od dvadesetat kvadrata. Vojarna je
zamiSljena kao kompleks zgrada za ntathbrigadirsketasntke Skole, kovénicu, staje za

drzanje konja i naposljetku jahaonicu, to jest dajazgradu.aube®

Nakon funkcije jahaonice, zgrada je postala diostiFlog kombinata Zagreb u koju se
smjestila tkaonica tvornice tekstila oko koje supsestirale tvornike hale za proizvodnju
vrhunskog damasta ¥eod 1923. godine. Kao podruznicacke tvrtke Hermann Pollack i
sinovi, tvornica je preuzela naziv Tvornica za panwindustriju d.d. Tekstilni kombinat
Zagreb poznatiji pod kraticom TKZ, koji je nasta®6f. godine ujedinjenjem triju
jugoslavenskih tvornica tekstila te na ovom prastdjeluje sve do 2008 godine. ZemljiSte je
tada prodano sa cijelim kompleksom spremnim zanjaSelok se proizvodnja seli u novi
pogon Tvornicu tekstila Trgowis u Hrvatskom zagorju. Zgrada danasSnje Laube jegina
unutar kompleksa koje se nije mogla prodati jer mje bilo mogude rusiti niti na njenom

mjestu ostvariti nove poduhvate.

Budui da je grdevini prema Generalnom urbanitm planu dopusStena kombinirana
druStvena namjena, pronalazak potencijalnih ini@stibio je otezan. Zgrada obukga

veliku povrSinu od 1350 kvadrata, z&séti je spomenik kulture te ju je trebalo potpuno
renovirati za novu funkciju Sto je predstavljalopn2eljnu startnu poziciju za investitora s

novim projektom (slika 3, 4).

Tvrtka Filip Trade odlwtuje se za obnovu zgrade u kojoj je osmisljen ptogg&lomicnog
samofinanciranja zgrade: poslovni uredi koji seajemjuju, zarada kafa te izloZbeni prostor

koji se financira prodajom ulaznicdanstava, vodstava i suvenira.

Arhitektonski natjéaj zaLaubu - kdu za ljude i umjetnostada nazvanor8premiste za ljude
i umjetnost organiziran je u sif@mju 2007. godine na koji su se odazvali brojni teti:
Alenka G&ic¢-Pojatina, Branka Petkavi Ana Krstulove; Ana Martina Baki i lvana Knez;
Vesna Milutin Nikola Polak, Jadranka Polak i Da8isak; Zvonimir Prit, Karmen Prk i

% podatak je naveden na sluzbenoj stranici Lauba Press-a: http://www.lauba.hr/hr/press-11/ [25.07.2013.]
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Martina Juké-Stant sa Brunom Lovreticem i Markom Stardem; Petar MiSkow; te studio
UP.

Odabrani projekt u ozujku 2007. godine osmislioajlitektonski trio naelu s Alenkom
Gati¢-Pojatin u suradnji s Brankom Petkévi Anom Krstulove. Projekt koji je predvidio
zahvate prepotiene konzervatorskim propozicijama, uklanjanje pesto metukatne
konstrukcije i interpolaciju kubusa za uredske oo ponudio je najbolji ishod trazenih
zahtjeva za obnovu: skladan suzivot izlozbenogtprasaube — kde za ljude i umjetnost

poslovnog prostora tvrtkeilip Trade.

Autorice su prostorni koncept i ztake idejnog projekta saZele u pet osnovnitaka®

1. PROSTORNOST - (NEGATIV) / ospaj prostora u cjelini / umetnuti lebédinijski
volumen ne dodiruje postdje strukturu starog objekta / dobre proporcije voman
omoguavaju da prostor te skroz okolo njega; pored, ispod i iznad / konaja
nepromjenljivog sadrzaja unutar implementiranogun@na; jasne komunikacije,
nizanje ureda, linijska organizacija

2. MATERIJALNOST - (POZITIV) / s@éuvani materijali iz proSlosti; krovni reSetkasti
nos&, otvori na fasadi, opeka na zidovima

3. FLEKSIBILNOST koriStenja slobodnog prostora za ¥de, performanse, plesne
predstave i sl. / ponéo pomgnih elemenata

4. INTERAKCIJA zaposlenika, posjetitelja i umjetnina

5. PROSTOR KAO INSPIRACIJA i pokretana daljnje intervencije / potencijalna

energija za budia koriStenja

U izloZbeni prostor dimenzija 60 x 22 metra intdmam je manji, osam metara Sirok kubus s
uredima, podignut na stupove tako da ne ometa dolajgalaki dio te presvien crnim

staklima (slika 5).

°! podatak je naveden na sluzbenoj stranici Lauba — Nova kuéa: http://www.lauba.hr/hr/nova-kuca-4/
[25.7.2013 ]
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Projekt je u koneénici preuzela arhitektica Morana VlahéviCilj pri projektu Laube
bio je predstavljanje izlozbenih djela, ali i s\pbvijesnih slojeva gevine koji su tijekom
promjene funkcije bila nadogtevani kao prikaz suzivota sadasnjosti i proSloktiozbeni
prostor arhitektica je zamislila kao pokretanjenaihijskih panela koji omogtuju veliki broj
varijacija reorganizacije izlozbe. Panel je ukupdimenzija 5 x 3,40 metra te se sastoji od
punog i mrezastog dijela koji u kombinaciji omdgu zakretanje. Paneli mogu biti
postavljeni na zid, u staju da se radi 0 manjoj izlozbi koja ne zahtijeeé broj podloga, ili

postavljeni slobodno stajena drvenom parteru hale. (slika 6)

Arhitektica je projekt interijera opisala metaforatniptiza: ,Svoje dijelove i sadrzaj svia
oblati poput odjée. Ponekad se razodijeva redom, ponekad nasumten #a doslovce
razbaca po podu ili pak poslozi posve uredno...s@vio raspoloZenju. Rijetko kad je
zakogana do grla. (...) Uglavnom, ta vam se zabavlj@ td& svoju novu swanu odjéu

skine do kraja, do gole koz&*

Prctelje je obojano u crnu boju bitumenskog odsjajailejkao jedini ustupak, za razliku od
rekonstrukcije u izvornom obliku, odobrio Gradskvead za zastitu spomenika i kulture (slika
7). Usko surdujuci sa Silvijem Novakom i Zrinkom Paladino iz Gradgkoavoda za zastitu
spomenika kulture i prirode, u zgradiaube svi zaStteni elementi s povijesnim
karakteristikama vkgeni su u izvorno stanje: od arhitektonske plastikeksterijeru, formata
prozora, prozorske reSetke, jedinstvenosti interigpp krovne konstrukcije. Gtavina je time
postala prvi primjer uspjesSne rekonstrukcije kulaubasStine u zapadnom dijelu grada te je
projekt Lauba — kéa za ljude i umjetnost osvojio godiSnju nagradundedo Bernardi za
najuspjesnije ostvarenje na pogjruoblikovanja i unutradnjeg utenja u 2011. godint’

Prvobitan naziSpremiste za ljude i umjetnpktstosica i vlasnik mijenjaju luauba —
kuca za ljude i umjetnostUpotreba nazivaaubapokazuje jedan od marketinskih trikova pri
c¢emu se izméu korisnika ili potroS&a i tvrtke koja nudi uslugu nastoji stvoriti ematavveza
na individualnoj razini. Na taj se &a koriste strategije vezanja P& uz naziv: naime naziv

Laubalokalni je naziv za kruzni drvored koriSten u Vviga te vjerojatno dolaze od njetka

92 Intervju je dostupan na sluzbenoj stranici Laube — Nova kucéa: http://www.lauba.hr/hr/nova-kuca-4/
[25.7.2013]

% Druétvo arhitekata Zagreba, ,,AGP dizajn i Morana Vlahovi¢: Lauba“, u: DAZ, 8.12.2011.
http://www.d-a-z.hr/hr/vijesti/agp-dizajn-i-morana-vlahovic-lauba,1036.html [26.7.2013.]
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rijec¢i laub koja u prijevodu zna liS¢e. Kolekcionar Klkko proveo je djetinjstvo i mladost u
Vrbovcu te se ovdje nastoji podiuizravna veza izmi#u kolekcionara i izlozbe koja se
predstavlja i koja je u potpunosti indvidualiziratameljivSi se na osobnom izboru

umjetnickih djela kolekcionara.

Lauba se metaforom kruznog drvoreda predstavljarkgsto dozivljaja, €enja, zabave i

druStvene interakcije:

» Kruzni drvored s kroSnjama koje se jedva &otpostao je mjesto igre, ali i natjecanja.
Penjati se po tim kroSnjama i osvaoijiti cijelu Laylauda se ne dotakne tlo. Bio je to sveti cil,.
Kada bi njega pokorili, postavljala se nova i nemégg misija - napraviti cijeli krug Sto brze,

sa $to manje posjekotind*

Laubatako u svojoj organizacijskoj strukturi ima progra koji nastoje okupiti Sto ¢ebroj
ljudi na jednom mjestu: nestalni postav koji seemjj svakog mjeseca, postav u pokretanju
,NINQISpil“ , popratne izlozbe uz postav, radionice za djegamrirane subotom pod nazivom
Laubica volontiranja, izloZbe suvremene umjeke produkcije, radionice za odrasle, prostor
coworkingaodnosno inicijative u kojoj se jedan dio prostaraajmljuje individualcima ili

poslovnim grupama.

Od svog otvorenja 2011. godine (slika 8), godinpoi nakon otvorenja Muzeja
suvremene umjetnosti,auba prati umjetntku produkciju umjetnika mtée i srednje dobi
svojim raznovrsnim i neprestano odrzavanim program&am nazivKuca za ljude i
umjetnost prema arhitektici Morani Vlaho&j sugerira na reinkarnaciju & uz ostvarenje
potpuno nove tipologije u kojem su u doslovhomcimim suzivotu postavljeni uredi tvrtke i
prostor za izlaganje umjetno&tiRazlog tomu je $to je sama zbirka rasla s napnetiotke
te je zapravo neprestano s njom bila u kontaktualdp takvo iskustvo projekt Laube Zzel
dalje prenijeti publici omogiujudi joj svojim programom osobnu i izravnu komunikacg

ljudima koji stvaraju umjetitku scenu. Budti da je projekt zamiSljen kao djelotnio

% Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Laube: http://www.lauba.hr/hr/o-laubi-3/ [25.7.2013.]
% PETRA TOMLIANOVIC, , Lauba — najmlada stogodisnjakinja u gradu®, u: pogledaj.to, 18.4.2011.
http://pogledaj.to/arhitektura/lauba-%E2%80%93-najmlada-stogodisnjakinja-u-gradu/ [27.7.2013.]
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financijski samoodrziv, naglasak je stavljen naganici umjetnike i poslovne scene koje su

u neposrednom odnosu.

4.FINANCIRANJE PRIVATNE INICIJATIVE

4.1. FINANCIRANJE PRIVATNE INICIJATIVE U HRVATSKOJ

Privatni projekt renoviranja bivSe jahaonice i jeadaptacije lLaubu — kdu za ljude
I umjetnostkoji bi spojio urede tvrtkd=ilip Trade i izlagaki prostor, iz financijskog kuta
glediSta predstavio je negativnu politiku Republikeratske koja zakonski ne stvara poticaje
za privatne inicijative nedovoljnim pruzanjem oliie§ U intervjuu Vanja Zankd’ kustosica
Filip Trade kolekcije koja je bila jedna od glavnih pokr&taovog projekta, otkrila je glavne
probleme na koje je tvrtka naiSla prigetku rada na projektu. Naime, o finaciranju profaka
koji spadaju u javno-privatnu domenu u Republicvaiskoj odrduje Agencija za javno-
privatno parterstvo Agencija JPP predstavlja srediSnje nacionalnelotijzaduzeno za
provedbu Zakona o javno-privatnom parterstvu u RépiuHrvatskoj®’ Ministarstvo nije
financiralo projektaube — kde za ljude | umjetnositako se radilo o privatnoj inicijativi koja

predstavlja dobrobit za Republiku Hrvatsku. Preragonu, Ministarstvo financira projekt

% Vanja Zanko. Osobni intervju. 16.7.2013.
7 Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Agencije za javno-privatno partnerstvo: http://www.ajpp.hr/
[29.7.2013)]
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samo ako se radi o javhom prostoru uz privatnonfiiranje, odnosno u ovom shju samo

ako grad Zagreb daje prostor, a privatni invesfitmncira preostali dio projekt4.

Izlagal&ki prostor takder nije mogao biti organiziran kao muzej béidda kao ustanova nije
mogao zadovoljiti muzejske standarde pa je timemmgectena bilo kakva financijska poréo
Prema zakonu o muzejima, Republika Hrvatska nudbz@ koji omogduju otvaranje i

financiranje muzeja koje Zanko u intervjuu komemtao jos uvijek ,zakone socijalizma®.

Prema zakonu o muzejima, muzeji se mogu osnovdtnpgedenim uvjetima:

» Muzeje kao javne ustanove mogu osnovati Republikeatdka, Zupanije, Grad Zagreb,

gradovi i ogine. Muzeje kao ustanove mogu osnovati déerisstrane pravne i fizke osobe.

ViSe osnivéa iz stavka 1. ovogéanka moze zajedéki osnovati muzej kao javnu ustanovu,
odnosno viSe oshiva iz stavka 2. ovogédanka kao ustanovu, a dsobna prava i obveze
osnivaa uretuju se ugovorom. Muzeji, galerije i zbirke unutatanova i drugih pravnih
osoba, osnivaju osnivaustanova i drugih pravnih osob&ijem se sastavu nalaze kao svoje

podruZnice, odnosno kao svoje ustrojbene jedirite.*

Prema navedenortlanku, jasno je vidljivo da je projektaube osnovala doma pravna
osoba, no problem na koji su organizatori projek#aSli je upravo definicija zakona o
muzejima kojim bi trebalo upravljati upravno \dge strukturalno sadrzav#j3 ili 5 ¢lanova

premaclanku 24

Financijski projekt muzeja nije bio odrziv jer paiwia inicijativa ne bi dobila drzavnu

nowanu potporu namijenjenu muzejima zbog svoje djeallorganizacije djelovanja. lako se

% Vanja Zanko. Osobni intervju. 17.7.2013.

% Zanko, Vanja. Osobni intervju. 16.7.2013.

1% podatak je naveden na sluzbenoj stranici Zakon.hr — procisceni tekstovi zakona:
http://www.zakon.hr/z/302/Zakon-o-muzejima [29.7.2013.]

101,,Upravno vijece ima 3 ili 5 ¢lanova, od kojih veéinu imenuje osnivac iz redova istaknutih kulturnih i
znanstvenih djelatnika, dok ostale bira muzejsko stru¢no vijece, a ako ono nije osnovano, struc¢no vijeée, a ako
ono nije osnovano, stru¢no muzejsko osoblje iz svojih redova. Broj ¢lanova upravnog vije¢a, nacin njihova
izbora, mandat, donosenje odluka i druga pitanja u svezi s radom upravnog vijeca, ureduju se aktom o
osnivanju i statutom muzeja.” Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Zakon.hr — procisc¢eni tekstovi zakona:
http://www.zakon.hr/z/302/Zakon-o-muzejima [29.7.2013.]
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izdvojena sredstva za kulturu u Hrvatskoj ne pokaziostatnima za veliki broj projekata,

klju¢na je poticajna uloga drzave kao potvrda vrijednustekta.

Stoga je tvrtkaFilip Trade namjeravala otvoriti fundaciju koja bi obuhvatitgavu Filip

Trade kolekciju. Upravo stvaranje fundacija pridonijeJe velikom boomu suvremene

.....

4.2. SISTEM FINANCIRANJA PRIVATNIH INICIJATIVA U SEDINJENIM
AMERICKIM DRZAVAMA

U SAD-u otvaranje fundacije za dobrobit druStvagasava smanjenje poreza koji
tvrtka treba platiti drzavi. Pogodnosti u oblikuremnih olakSica koje su federalni zakoni
SAD-a ponudili privatnim inicijativama, nagnalan@oge tvrtke na usmjeravanje osnivanja
fundacija Sto je u polju suvremene umjetnosti dtegerostor za zanimanje vlasnika tvrtki za

stvaranje kolekcija koje bi kasnije bile dio fungec
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Fundacije su u SAD-u definirane kao dobrotvorneaorgacije, ali Internal Revenue
Codé%7azlikuje javne dobrotvorne organizacije te privatfundacije koje su oo
financirane od strane pojedinaca, obitelji koje asnovale fundaciju ili od korporacija.
Privatne pak fundacije imaju viSe restrikcija i feaporezne olakSice od javnih dobrotvornih
organizacija to je regulirano poreznom reformorh989. godine. Prije 1969. godine u SAD-
u, kako navodi bivSi glavni savjetnik pri InternRlevenue Service K. Martin Worthy,
fundacije su se osnivale kako bi se izbjeglocphge poreza jer nisu trebale zadovoljiti
minimalne kriterije financijske dobiti. Navedenriteriji se mijenjaju uvdenjem porezne
reforme 1969. godine kada je postupno svake godak®n o odréenom postotku dobiti
varirao®® Ukoliko su kriteriji dobiti zadovoljeni, fundacijei se oslobdale poreza 3to je
posluzilo kao okid& za stvaranje fundacija i doniranja fundaciji ggmu bi se takder tvrtci
koja donira pruzile porezne olaksSice.

PremaNational center for charitable statisticgprivatne fundacije osloldene su
poreza prema zakonu 501(c)®)s naglaskom kako se ipak ne radi o javnim dobroivo
organizacijama budiu da je veéina privatnih fundacija osnovana kako bi distrilalar novac
javnim dobrotvornim organizacijama ili individuabca. Kako bi bile oslobiene poreza,
moraju slijediti stroge smjernice koje zahtijevdjatribuciju njihovih sredstava svake godine.

Dodatne reforme koje su uslijedile 90-ih godina ADSu dale su poticaj povanju
inicijativa privatnih kolekcionara. Cat Weav&r paZnju usmjeruje upravo na promjene na
polju suvremene umjetnosti od 90-ih godina kada&lkabnari iniciraju otvaranje fundacija i
muzeja ¢esto pod svojim vlastitim prezimenom. Razloge zavgbme projekte otvorene
javnosti autorica nalazi u slje@lm kategorijama: ego, brendiranje odnosno marketmgf i

veé spomenuto osloldanje od porez&® Weaver osnivanje fundacija ili privatnih muzejdivi
kao potraznju za druStvenim statusom i poboljSanjaidza poslovnogovjeka budui da je

mnogim filantropistima® pondeno mjesto u muzejskom odboru. Tako je adhkeri

1%|nternal Revenue Code dio je federalnog poreznog zakona u SAD-u. Podatak je naveden na sluzbenog stranici

IRC-a: http://www.irs.gov/Charities-&-Non-Profits/Charitable-Organizations/Private-Foundations [29.7.2013.]
103 K MARTIN WORTHY, , The Tax Reform Act of 1969: Consequences for Private Foundations®, u: Law and
Contemporary Problems, jesen 1975. 232-254. 239.

1oa Podatak je naveden na sluzbenoj stranici NCSS-a: http://www.nccs.urban.org/ [29.7.2013.]

CAT WEAVER, ,,When Private Collectors go Public: Part 1: Ego, Branding, Power and Taxes”, u: galleryintell,
lipanj 2013., bez paginacije.

http://www.galleryintell.com/when-private-collectors-go-public-part-1/ [30.7.2013.]

1% \WEAVER (2013), bez paginacije.
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kolekcionar Eli Broat’’nakon velikin donacija pri samom osnivanju Muzejarremene
umjetnosti u Los Angelesu 1979. godine, postaovagnipredsjednik kojemu je omogen
odabir odrdene osobe za direktora muzeja idenje pregovora za kupnju kolekcije
talijanskog kolekcionara Giuseppea Panze.

Pri osnivanju samostalnih muzeja pod svojim imenkaiekcionari pruzaju javnosti
pristup svojoj kolekciji vidjevSi u tome, duga@mo gledajéi, veliku financijsku dobit:
predstavljanje umjetnika zastupljenih u kolekcgivpcava njihovu vrijednost na umjetikiom
trzistu. Weave® posebice navodi iro#imost u ovom postupku nazivajufundacijsko
oslobatanje od poreza rupom u zakonu béidia fundacije nose nazive prezimena ili punog
imena i prezimena privatnog kolekcionara kao Stal jglitaju The Broad Art Foundation
amertkog poduzetnika Elija Broada osnovana 1984. godiW@me autorica nalazi spornim
odluku da privatna fundacija moze podnijeti zahtgavoslobdanje od poreza kao i javna
organizacija ili pak muzej koji ima kolekciju koje ,drustveno relevantnd®® Privatna
kolekcija pak temeljena je na odluci jednog kolekara te ne predstavlija <stni i

vrijednosni sud Sire zajednicedvebjasnjenog kulturnog polja.

Takve privatne muzeje, njela novinar i kriticar arhitekture, Niklas Maak naziva
,ego-zejima'® koji imaju funkciju statusnog simbola. Maak &stislicnu tendenciju koja se
javlja na europskoj umjetkoj sceni posebice produbljivanjem ekonomske kniakon 2008.
godine: javnim ustanovama prijete préwaski rezovi, dok s druge strane ,cvate posao
privatnih muzeja®'! Autor daje primjere: Francoisa Pinaulta, vlasnikadnih kéa Gucci i
Yves Saint Laurent, koji je svoju zbirku smjestigorivatni muzej u Veneciji; te Bernarda
Arnaulta, vlasnika Louisa Vuittona i bivSeg vlasmilukcijske kée Philips de Pury &
Company, koji planira smjestiti svoju kolekciju gradu u Parizi&ija bi izgradnja prema
planu trebala biti gotova 2013. godine. Brojnoswihoprivatnih muzeja, prema autoru,

“112 ¥
S

predstavlja ,natjecanje najoriginalnijih vitrina patavu to pridonosi padu zanimanja za

107 usp. Broad Foundation: http://www.broadfoundation.org/about broads.html [30.7.2013.]

1% \WEAVER (2013), bez paginacije.

WEAVER (2013), bez paginacije.

NIKLAS MAAK, , Ego-seums are coming to Europe”, u: Presseurop , 24.6.2010.
http://www.faz.net/aktuell/feuilleton/museen-kunst-als-privatsache-1996247.html [30.7.2013.]
1 MAAK (2010), bez paginacije.

MAAK (2010), bez paginacije.
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javne muzeje. Naj\é utjecaj koje privatne zbirke imaju na suvrememnjetnost upravo je
stvaranje ukusa: no Maak i&i kako ,mali hramovi privatnog ukusadpak ne mogu
zamijeniti javne muzeje bududa predstavljaju jedan odgpk povijesti vden privatnim
ukusom, dok javni muzej kao ustanova stvara kolektivizualnu memoriju nekog drustva
predstavljajdi mjesto kao estetsko okruzenje na kojem se preélggta i diskutiraju djela

koja su odabrana od strane stjaka.

4.3. FUNDACIJE | NEPROFITNE ORGANIZACIJE KULTURE HRVATSKOJ

U zakonu Republike Hrvatske svrha fundacija i za#ldefinirana je kao épkorisna
ili dobrotvorna. Zaklada predstavlja imovinu k@gama, to jest prihodima koje st sluzi
navedenoj svrsi, dok fundacija ima zadano éein® vremensko razdoblje pri kojemu treba

ispuniti svoju svrhd*

Na amerikom trziStu fundacije, kao Sto su primjeritée Broad Art FoundatigrDia Art
Foundation The Getty Foundatiofdio J. Paul Getty Trugt imaju veliku ulogu pri stvaranju

I odrzavanju trziSta suvremene umijetnosti. Drzak@a daje poticaje u obliku poreznih
olakSica pri darivanju umjettkih djela muzejima ili zahtjev za oslatanje fundacije od
poreza, oslobodila je platformu u kojoj privatnecijative poticu pokretanje drzavne
ekonomije stvarajti trziSte suvremene umjetnosti te odrzavanje keldgpitala. U sléaju
pak Republike Hrvatske, fundacije su definirane kaovina koja sluzi ostvarivanju neke
opc¢ekorisne ili dobrotvorne svrhe, ali ,u odenom vremenskom razdoblju, ne dulje od pet

godina“!*®

Kustosica Zanko u intervjuu upravo navodi da suoséwili za oblik pravnog
formiranja kolekcije kao neprofitne udruge buddwa zakon o fundacijama Republike

Hrvatske ne bi obuhvao projekt_aubekakav je zamisljen.

3 MAAK (201), bez paginacije.

Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Zakon.hr — Procis¢eni tekstovi zakona
http://www.zakon.hr/z/164/Zakon-o-zakladama-i-fundacijama [29.7.2013.]
115Podatakje naveden na sluzbenoj stranici Zakon.hr — Procis¢eni tekstovi zakona
http://www.zakon.hr/z/164/Zakon-o-zakladama-i-fundacijama [29.7.2013.]
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Neprofitha organizacija definira se kao organizadiji ¢lanovi nemaju privatna
vlasnika prava te stoga nema prava ni na ddfitTakva poduzéa koja su okino
financirana od donacija, zaklada ili drzavne pogponaju za cilj maksimizaciju kdline i
kvalitete pruzene usluge, dok privatna profithaymaa za cilj imaju maksimizaciju profita
pri cemu koltina i kvaliteta ne moraju biti primarni. Prema ratici u Routledge rigniku
ekonomije kao kljgna tatka za rast neprofitnih organizacija &gtise: ,,odbojnost prema

trzi&nim mehanizmima i altruigti stavovt, 1’

Lauba — kda za ljude i umjetnostaposljetku je definirana zakonom kao neprofitna
organizacija™® koja nastoji ostvariti prosvjetnu i kulturnu @mrustvenu korist. Njezina
misija elaborirana je kao Zzelja ,otkrivanja novilblika umjetnékog izraza hrvatskih
vizualnih umjetnika i umjetnica, doprinijeti podiga javne svijesti 0 modernoj i suvremenoj
hrvatskoj umjetnosti, te sudjelovati u internacioima kulturnim tokovima* **° Cilj je Laube
upravo aktualiziranje hrvatske umjetkeé scene putem suradniji, izlozbi i razmjeni znaga
srodnim institucijama. Tim putem projekt nastojvdwisku scenu viSe uvesti u dumarodne

tokove s razvijenijim trziStima umjetnosti.

No za poticanje privatnog projektaubei obnove te rekonstrukcije dotrajale deaine, kako
navodi OZegow ,nije uloZzena ni kuna iz gradskog prowma i drzavnog budzeta®® Projekt
je naime financiran uz pomidkredita VABA-e, odnosno Banke Varazdin te je odjens
projekt samofinanciranjdaube pri ¢emu su pozvali partnere da im se prik§uu misiji
Sirenja suvremene umjetnosti u Hrvatskoj kém donijeti promjenu. Partneri zauzvrat
dobijaju pogodnosti kao Sto su najam umjetnina,etinijko savjetovanje, privatni razgovori s
umjetnicima rezervirani samo zZéanovelaube (iako postoji i druga kategorija: Razgovor s
umjetnicima sa Sirom publikom) te posebni diaa organizirani samo z&lanove.
Kombiniranjem privatnih i javnih projekata, odnospovezivanjem privatnih investitora s

javnim institucijamal.aubanastoji potaknuti inovativno financiranje donéiseove strategije

1® RUTHERFORD (2002.), 419.

RUTHERFORD (2202.), 419.

,Udruga u smislu ovog Zakona je svaki oblik slobodnog i dobrovoljnog udruzivanja vise fizickih, odnosno
pravnih osoba, koje se, radi zastite njihovih probitaka ili zauzimanja za zastitu ljudskih prava i sloboda, te
ekoloska, humanitarna, informacijska, kulturna, nacionalna, pronatalitetna, prosvjetna, socijalna, strukovna,
Sportska, tehnicka, zdravstvena, znanstvena ili druga uvjerenja i ciljeve, a bez namjere stjecanja dobiti,
podvrgavaju pravilima koja ureduju ustroj i djelovanje toga oblika udruzivanja.” Podatak je naveden na
sluZbenoj stranici Zakon.hr — procisé¢eni tekstovi zakona: http://www.zakon.hr/z/64/Zakon-o-udrugama
[29.7.2013.]

19 Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Laube: http://www.lauba.hr/hr/o-laubi-3/[29.7.2013.]

NINA OZEGOVIC, ,Novi Art centar na zapadu Zagreba: Oaza suvremene umjetnosti u vojnoj jahaonici“ u
Nacional, ur. Mislav Simatovi¢, 29.3.2011. http://www.nacional.hr/clanak/104745/oaza-suvremene-
umjetnosti-u-vojnoj-jahaonici [31.7.2013.]
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u privatnom poduzetniStvu. Kao Sto je ¢veavedeno, upravo kombinacijom privatne
inicijative i poreznih poticaja drzave koja je pogpala potencijal privatnih projekata, na
trziSte umjetnosti ulaze novi akteri Sirérziste, ali i polje produkcije pdemu rastte trzisSte

uvijek traga za novim otkupom umijetkih djela i novim imenima na umjetikoj sceni.
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5. PRIVATNA KOLEKCIJA | DRZAVNA KOLEKCIJA:

USPOREDNI PRIKAZ LAUBE — KWE ZA LJUDE | UMJETNOSTI
MUZEJA SUVREMENE UMJETNOSTI U ZAGREBU

Trend gradnje suvremenih muze§gi je cilj upisavanje grada u svjetsku kartu
suvremenih dogtja Sacco i Vigan§® usporduju s gradnjom katedrala. Muzeji suvremene
umjetnosti, kako autori istil, predstavljaju ,katedrale naSeg stéde koje zahtijevaju
relikvije 1 neprestane ceremonijalne ddgge u obliku sajmovabiennalg velikih izlozbi,

festivala zahtijevajéi veliki broj publike.

Muzej suvremene umjetnosti u Zagrebu otvoren je92@0dine u novoj greevini arhitekta
Igora Franta u Novom Zagrebu (slika 9), no prikupljanje zbidepaelo je u sklopu tadasnje
Gradske galerije suvremene umijetnosti 1954. goditiérke koje obuhvéa MSU'? su:
zbirke crteza, grafika, plakata i radova na papatirka filma i videa, zbirka fotografije,
zbirka medijske umjetnosti, zbirka skulpture, zhirklikarstva, Arhiv ToSo Dabac, Atelijer
Kozari, donacija Seissel, zbirka Richter te zbirka Beklarvat. Jedan dio zbirke MSU-a
¢ine umjetnéka djela iz privatnih kolekcija, no za razliku otedstavljanja privatne kolekcije
gdje djela mogu biti izdvojena iz konteksta, cdj institucije muzeja upravo sistematizirati
djela prema tendencijama koje su ga pratile u derem periodd?® Cilj muzeja je na taj
n&in iz mnostva umjetitke produkcije izvesti univerzalan sud, odnosno pr&ossi,, treba

imati korektivnu ulogu u usporedbama na trzistiekmpkréu samo komercijalni interest?*

"2 pIER LUIGI SACCO | FEDERICA VIGANO, , Uvod“ u DOSSI (2009), 16.

Muzej suvremene umjetnosti

,Zbirke Muzeja suvremene umjetnosti sadrze gradu koja pokazuje pocetke i logi¢ni razvoj pojedinih
umjetnickih tendencija, kao i njihove direktne i indirektne utjecaje na produkciju koja im kronoloski slijedi.
Ujedno, zbirke ocituju aktualnost hrvatske umjetnicke produkcije u pojedinom razdoblju u odnosu na istodobne
tokove razvoja europske, odnosno svjetske umjetnosti.” Podatak je naveden na sluzbenoj stranici MSU-a:
http://www.msu.hr/#/hr/zbirke/[1.8.2013.]

24 DOossl (2009), 76.
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Galerija suvremene umjetnosti¢v60-ih i 70-ih godina poprima svoj ,muzejski karmkt>®
kada izlozbama pod nazivoAkvizicijei pokretomNove tendencijespostavlja instituciju kao
valorizacijski filter zbivanja na tadasnjoj umjetkdj sceni. VaZzan utjecaj koji je G319
imala u prvih tridesetih godina svojeg djelovanidljiv je u postavu danasnjeg MSU-a pod
nazivomZbirke u pokretuS postavom podijeljenim na kategorije s apst@ktamisljenim
nazivima: 1. Projekt i sudbina, 2. Umjetnost kaeoki 3. Umjetnost o umjetnosti, 4. Velika
enigma svijeta, 5. Rij¢i slike, MSU se priblizava pojmu ,enciklopedijsikanuzeja®?’ koji
obiljezava namjera pfanja prée na nadin da se niZzu sekvence izdvojenih verzija povijesti
umjetnosti. Samim autorima koncepciirki u pokretuNadi BeroS i Tihomiru Milovcu
prigovarana je subjektivnost, pofitiost i nestrénost pri izradi plana za izlozbu ptemu

umjetnici ne znaju zasto se nalaze u ddm®j kategoriji-*®

Istaknuti takozvani vrhunci hrvatske suvremene umggti: EXAT 51 Gorgonai Nove
tendencijesmjeSteni su u prostor takozvane bijele kockekdsllO) u kojemu je ,djelo
izdvojeno od svega to bi moglo odiwaZnju od vlastitog vrednovanja® MSU na taj
n&in ustanovljuje kanone proslosti naustrb valorigativiemene umjettike scene s kojom
je neprestano u zakasSnjenju. Razlog tomu mozedjetivu diskontinuitetu rada MSU-a pri
¢emu su devedesete godine u Hrvatskoj uvjetovaléajubna&ajnije uloge na miunarodnoj
umjetnickoj sceni. DanaSnji muzej izgubio je veliki potgatikoji je imala Galerija
suvremene umjetnosti u snaznom poticanju umjkénscen&iiji se razlozi mogu nazirati u

financiranju institucije od strane Ministarstva tkkuie Republike Hrvatske koje predstavlja

12 ENA HODZIC, Muzej suvremene umjetnosti u Zagrebu kao institucija kulture, Zagreb: Filozofski fakultet,

2012. 8.

126 Galerija suvremene umjetnosti

ROSALIND KRAUSS, ,The cultural Logic of the Late Capitalist Museum®, u: October, sv.54, jesen 1990. MIT
Press, 3-17.

128 ,Upravo nas to ¢eka u zgradi. Uselila se jedna druga ideja u kojoj je sve relativno, u kojoj je umjetnost roba,
u kojoj je duh napustio tijelo. Ostala je samo ambalaza. Bez znanja, stava i stila zgrada je pretrpana robom kao
da ju je slagao kustoski tim bankrotiranog trgovackog lanca Pevec. Ovo nije mjesto kontemplacije, ve¢ poharani
konzumni centar u sezonskoj rasprodaji. Pogledajmo kako je tretiran umjetnik, odnosno njegovo djelo. Gorgona
je predstavljena na polici, skulpture su postavljene ispred na zid naslonjenih i oku nepristupacnih slika, na
policu polegnutih crteza, itd. Da se razumijemo, umjetnik ima pravo uciniti sa svojim radom S$to god hoce,
izloziti ga i neraspakiranog, pogotovo ako se zove Ivan Kozari¢, ali jedan bezimeni kustos, kako god manipulirao
umjetnic¢kim djelom, neée postati umjetnikom. Kustos treba sluziti djelu. Imam dojam da su zgrada i stalni
postav, umjesto da afirmiraju umjetnikovu ideju, postali sami atrakcija, a umjetnicka djela sluze kao kozmeti¢ko
sredstvo za pokrivanje nedostataka i zgrade i koncepcije stalnog postava.” Damir Soki¢, ,,Planski zapoSsljavani
kustos: Biskupi¢ je napunio MSU svojim pulenima®, u: GLOBUS, 15.1.2013. bez paginacije.

129 BRIAN O'DOHERTY, Inside the White Cube: The Ideology of the Gallery Space (San Francisco: The Lapis Press,
1986.) 14.
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nedovoljan budzZet za otkup djela suvremenih unetnali i u slabom organizacijskom

vodenju institucije**°

Lauba — kda za ljude i umjetnoshovi je projekt zapget 2006. godine, no i sama
zbirka novijeg je datuma biljezivsi svojedmtke 1991. godine. Zbirk@ilip Trade danas broji
viSe od petsto radova koji se naizmjgra prikazuju u takozvanim ,nestalnim postavima“.
IzloZbe postava organizacijski su zamiSljene nepnes u pokretu, budii da se svakog
mjeseca pojedina umjetikia djela zamjenjuju novima. Cilj je takvog postakako navodi
kustosica Zankd®! reflektiranje potrebe za novim tuttemjima i kontekstualizacijama
radova suvremene umjetnosti. Neke su od smjerrdocarganizaciju postava stvaranje novih
poveznica i odnosa nia radovima: estetskih, kronoloskih, tematskih skifl, generacijskih,
zanrovskih, tehkih, oblikovnih, teksturnih. Siha tendencija vidljiva je i u koncepibirke

u pokretuMSU-a, iako promjene u postavu zapravo nigestale kao Sto je zamisljeno.

Vlasnik Klicko kolekciju povéava odrzavajéi dugogodiSnje veze s umjetnicima te
podupirii ih financijski u njihovu radu organizirajuizlozbe, financirajdi troSak radova i
publikacije: Data Book on Hydrocarbonsmjetnika Bruna Pogaika pod pseudonimom
Puma34 te filmL.A.NedovrSendgora Mirkoviéa iz 2008. godine (o djeluPptpisivanje
deklaracije o pridruzivanju Zapadne HercegovineapBvog polja Republici Hrvatskoj(Wer
Hat Das Bier Bestellt?)tovre Artukovica), dodjeljivanjem nagrad€ilip Trade koju su
dobili David Maljkovic (2002), Matko Veki (2003), Kristian Kozul (2004) i Viktor Popavi
(2005)*? Posljednjih je godina stoga zbirka usmjerena eautnu proizvodnju umjetnika

mlade i srednje generacije.

Najstariji radovi uklj@uju radove umjetdkih grupa EXAT 51, Gorgone i Novih tendencija

koji danas postaju ,klasici* i dobro kotiraju nakeijama na hrvatskom trzistd®

Prvi postav Laube uklfivao je umjetnike: Mariju Ujewi Galetové, Slavena Tolja, SiniSu
Majkusa, Braca Dimitrijevia, Lovru Artukovéa, Zlatana Vehabo#a, lvana KozZatia, Ivana

Fijolica, Matka Vekta, Kristiana Kozula, Ninu Ivamé¢, Pumu 34, Duju Jufa, Viktora

PONa primjer: nedovoljna iskoristenost kino dvorane Gorgona, krova muzeja, stepenastog prostora ispred

muzeja.
B Zanko, Vanja. Osobni intervju. 16.07.2013
Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Laube: http://www.lauba.hr/hr/o-laubi-3/ [1.8.2013.]

Mihocinec, Zdravko; Albaneze, Nikola: Osobni intervju. 19.07.2013.

132

133

51



Popovta, Silvija Vujici¢a, Josipa Klaricu, Andreju Kulgit, Zlatka Kopljara, Silva Safa,
Nikolu Uki¢a, Ivanu Franke, Igora Rufa, Lalu R&S Alema Korkuta, Vlastu Zagj Kristinu
Lenard i Niku Radi, odnosno umjetnike mia i srednje generacije koji tek pronalaze svoje

mjesto na sceni.

U razgovoru s Vanjom Zanko, kustosicoRilip Trade kolekcije, usporéujudi
kolekciju Muzeja suvremene umijetnosti Liaube uvidjeli smo brojne razlike nde
institucijama zbog n@na njihovog vdenja. Muzej suvremene umjetnosti kao drzavna
institucija u radu se prikazuje inertnom za brzaenje izmjena na umjettkoj sceni. Buddi
da je kao drzavna institucija ovisna o drzavhomZetw koji izdvaja ogragen godisnji
izdatak za kupnju oddenog broja djela suvremene umjetnosti te je ogesra brojnim
filtrima koje treba préi da bi djelo uope bilo otkupljeno, upitan je status muzeja kao
akumulacije kulture koja joS nije dobila svajersto uporiSte u povijesnim pregledima ili
kritikama. Zbog toga Groys dovodi u pitanje muzayremene umjetnosti kao apsurdan
pojam zbog nemognosti istovremene akumulacije kulture i njenog vi@chnja: ,Zbog
toga je muzej suvremene umjetnosti besmislica,juskio stvar komercijalnog sistema
umjetnosti koji pokuSava povijesno uvjetovani manpovoga, unoditi nadomjestajdi ga

sve véom poduzetnad.“***

Privatne institucije zbog svojeg fleksibilnijeg klitera poslovanja lakSe se mogu prilagoditi
trziStu u vrijeme naglih promjena kao Sto su veldszilacije cijena na trziStu suvremene

umjetnosti.

Odnos institucije i umjetnika u slaju Laube — kde za ljude i umjetnogiredstavlja izravniji
kontakt kao Sto je primjerice slaj kod kupnje radova slikara Lovre Artukéai Odnos
slikara Artukovta i kolekcionara Klika mogao bi se opisati kao prijateljski i poslovan.
Kolekcionar opisuje suradnju s jednim od ,najbofjijurativnih slikara srednje generacijé™

na sljedéi ntin: ,Lovri Artukovi¢u dajem plau kakvu je imao na Likovnoj akademiji i
vodim mu marketing i prodaju, a on mi zauzvrat dagstotak od prodaje slika. Artukdvie

jedini umjetnik s kojim Zelim ovu vrstu dogovorao® nas se jednostavno sve poklopilo, i

B4BORIS GROYS, 2006: 92

NINA OZEGOVIC, , Lovro Artukovi¢ u Laubi: Pieta pod neonom®, u: Nacional, br. 833, 31.10.2011.
http://www.nacional.hr/clanak/118863/pieta-pod-neonom [2.8.2013.]
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posao i prijateljstvo**® Odnos izméu umjetnika Lovre Artukowia i kolekcionara Tomislava
Kli¢cka moze se usporediti sa¢siim odnosom kolekcionarke Peggy Guggenheim i Jangkso
Pollocka kojemu je spomenuta kolekcionarka davajas@&nu stipendiju kako bi se u
potpunosti mogao posvetiti slikarsvtf. U navedenim primjerima uloga kolekcionara
poprima zn#&ajke mecene, odnosno zastitnika i pokroviteljaj kop prednost pred drugim
potencijalnim kolekcionarima pri kupnji umjetnikévradova. Stoga je Artukaviiz takvog
istovremeno privatnog i javnog odnosa s kolekciomgru zbirci zastupljen s najviSe radova:
sveukupno 33 djela te je financiran film o njegaadu: L.A. NedovrSenaedatelja Igora
Mirkovica. Na primjeru Artukodeva najpoznatijeg rad@otpisivanje deklaracije o
pridruzivanju Zapadne Hercegovine i Popovog polgp&blici Hrvatskoj (Wer Hat Das Bier
Bestellt?§® (slika 11) vidljiva je i véa sloboda kritike koju privatna organizacija, nesow o
drzavhom financiranju, posjeduje. Artukévu radu prikazuje apsurdnost ratovanja na
podruju bivSe Jugoslavije prikazujurat kao igru u berlinskoj ,birtiji“ gdje se grase novih
drzava crtaju na pto uz ponudeni dnevni jelovnik. Snazna polika poruka koju umjetnik
Salje zabiljezena je u djelu privatne kolekcija,q@mu je diskutabilno bi li takvo djelo moglo
biti otkupljeno od strane MSU-a koji je financirad novostvorene drzave koja je stvorena
nakon Domovinskog rata, jedan od ratova koje ausamijava. Pri tome se naglaSava
umjetnicki postupak kao utjecajna kritika u drustvu béidda ,proces stvaranja, cijenjenja i
izlaganja umjetnosti u vrsti institucija koje naammo muzeji samo po sebi je intenzivni

politicki proces.+*

U usporedbi s kolekcijom Muzeja suvremene umjetn&sstosica Zankd® odbacuije
medijski inauguiranu temu o konkurenciji Laube i W& navodé kako dvije institucije
imaju zapravo posve druii opus. Mladi autori zastupljeni u kolekchiilip Trade u Muzeju
suvremene umjetnosti prisutni su samo tijjekom dajge za nagrade kao Sto su T-HT
NAGRADA tvrtke T-Hrvatski Telekom koja je 2007. gaé potpisala Ugovor o sponzorstvu

MSU-a vrijedan 2 milijuna kuna. Prema sporazumurateqi radovi na natjf@ju bit ¢e

138 PATRICIA KIS: »Tomislav Klicko: Krenuo od nule, obogatio se na pastama za zube, a onda se opsesivno

zaljubio u hrvatske slikare”, u: Jutarnji list, 3.2.2011. http://www.jutarnji.hr/tomislav-klicko--krenuo-od-nule--
obogatio-se-na-pastama-za-zube--a-onda-se-opsesivno-zaljubio-u-hrvatske-slikare/922585/ [2.8.2013.]

37 usp. PEGGY GUGGENHEIM: Out of this Century: Confessions of an Art Addict, (London: André Deutsch Ltd,
1979.), 315-316.

138 prijevod: Tko je narucio pivo?

IVAN KARP, FRED WILSON, Constructing the spectacle of culture in museums, u: Thinking About Exhibitions,
ur. Reesa Greenberg, Bruce W. Ferguson, Sandy Nairne (London: Routledge, 2005.), 260.

140 Zanko, Vanja. Osobni intervju. 16.07.2013
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uvrsteni u ,, T-HT-ovu zbirku suvremenih umjetnin&‘d& radovi nakon otkupacuu fundus

Muzejal*

Zbog privatnog oblika poslovanja.auba takaier ima fleksibilniji pristup pri
otkrivanju mlatih umjetnika budéi da izbor koji¢e se né& u kolekciji predstavlja vlasnikov
ukus, a ne dogovor stmjaka o vrijednosti oddenog djela. S jedne strane, privatni karakter
organizacije otvara mognost veée kritike u druStvu budi da kolekcija nije ovisna o
drzavnoj potpori, no s druge strane zbog nedostsitk&nog konsenzusa oko valorizacije,
postupak kupnje lako moze skrenuti u sferu proimeg) stvaranja kanona suvremene

umjetnosti.

Ipak, koliko zn&ajnu ulogu privatna kolekcija igra u suvremenoj emgsti, moze se utvrditi
iz dvogodisSnjeg radaaubekoja je vé uspjela etablirati mnoge umjetnike ridageneracije.
Jedan od najuspjesnijih primjera svakako je mladjetnik Zlatan Vehabovicija je izlozba
Sweeping Confetti From the Hole of Concrete Kd(slika 12) bila prva samostalna izloZba

organizirana waubi.

Bitna razlika izmdu dviju navedenih institucija nalazi se ucmau okupljanja mlde
generacije publike koja predstavlja jedan od p@keetrazvoja institucije. Kao Sto je &¥e
navedeno, tromjegeim programom edukacije i moguw&u staziranja mladih daubi, u
dugor@nom planu stvara se velika koncentracija publikg k& dobro upoznata s radovima i
autorima u kolekciji. U Muzeju suvremene umjetnastidi se pak staziranje kao sino

osposobljavanje za rad prema Zakonu o poticanjodmvanja;*?

no u sl¢aju Laube radi se
0 znatno veéoj brojci ljudi godiSnje budti da je staziranje zamisSljeno kao volontiranje.
ProgramLaubetakaier nastoji povezati mlade ljude koji dolaze iz ré&tih podruija kako bi
doprinijeli kvalitetnijem pristupu oddenom projektu te omogiti daljnju suradnju mladih
stvaraj¢i kontakte. Takav pristup karakteristika je suvreog proglasa za
interdisciplinarnost u humanigkim znanostima koji rezultira obuhvatnijim i detajjm

prowavanjem pojava na suvremenoj umjeékoj sceni.

141 Podatak je naveden na sluzbenoj stranici MSU-a: http://www.msu.hr/#/hr/182/[1.8.2013.]

Naziv izlozbe stihovi su pjesme I Let Love in Nicka Cavea and the Bad Seeds
Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Zakon.hr — procisceni tekstovi zakona:
http://www.zakon.hr/z/528/Zakon-o-poticanju-zapo%C5%A1lljavanja [1.08.2013.]
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Zbog privatnog karaktera i potrebe za djelémm samofinanciranjeml.auba nudi usluge
koje se ne mogu izravno svrstati u domenu umjetnkab Sto je vé spomenuto
iznajmljivanje prostora za odtene ,spektakle® kao Sto su modne revije ili sninganj
editorijala. 1z ekonomskog gledista, takvi postupmgu se opravdati potrebom za Sirokim
spektrom izvora financiranja. U Muzeju suvremenegjatnosti koja predstavlja instituciju
financiranu iz sredstava drzavnog ptanaa’** akcije koje vode u smjeru estradizacije
umjetnosti i same institucije ne bi trebale bitdptavané*® Kritike na n&in vodenja Muzeja
suvremene umjetnosti te posebice upr&klga politike Snjezane Pintéri ,ravnateljice —
menadZericé“® odnose se na izostanak ke kriticke tatke najvaZnije institucije za
suvremenu umjetnost koja ne generira &kii razmisljanje, v& paradoksalno primjenjuje

komodifikaciju u trziSnoj ekonomiji: ,gostufe ‘izlozbe™ raznih korporacija automobilske
industrije, modne revije, ali i privatne dendanske zabave, ukazuju na slijepo forsiranje
korporacijskog mecenatstva, kao i na nesposobndU-sl da generira program Kkoji bi
kriticki promisSljao druStveno-politke okolnosti u kojima djeluje. Ova tvrdnja, bareta Se
tice velike retrospektivne izlozbe Vojina Bakiu MSU-u, vrijedi i za ono Sto se naziva

kulturnim izloZbenim ili, rij&ima ravnateljice, ‘osnovnim biznisom' Muzej&™

Hanaek u snaznoj ,eventizaciji* muzejske djelatnosgpoznaje izostanak kidiog govora
koji bi se upravo odnosio na otpor prema trendu d&amalizacije kulturnih institucija pri
cemu takder doprinosi grad Zagreb koji ne donosi dugoe promisljene planove za

kulturnu djelatnost.

Leonida Kové takaier napominje izostanak uloge ktkog generatora MSU-a kao institucije
na ¢ijem je ¢elu ravnateljica Snjezana Pintari,U dosadaSnjih Sesnaest godina njezinih
ravnateljskin mandata proizvodni kapacitet kojiawsi iskljucivo o novcu i @inak Muzeja
nisu se ni najmanje priblizili kvalitativnim starrdama srodnih muzejsko-galerijskih

institucija koje djeluju u razvijenim europskim zkggma. Usprkos novoj, tehtki dobro

" Grad Zagreb vlasnik je MSU-a za koji se izdvaja 20 milijuna kuna godiSnje. Podatak je dostupan na:

http://www.slobodnaevropa.org/content/muzej-suvremene-umijetnosti-jedinstven-po-fundusu/24701718.html
[28.2.2014.]

14> Primjer predstavljanja trofea FIFA-e, odnosno trofeja Svjetskog nogometnog prvenstva 23.2.2014. Podatak
je naveden na sluzbenoj stranici MSU-a: http://www.msu.hr/#/hr/20199/ [28.2.2014.]

1% lVANA HANACEK, ,Sinergija komodifikacije i revizionizma®“, u: Le monde diplomatique — hrvatsko izdanje,
24.3.2014. http://lemondediplomatigue.hr/sinergija-komodifikacije-i-revizionizma/ [28.3.2014.]

7 HANACEK (2014), bez paginacije.
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opremljenoj zgradi, MSU nije postao okruzje kojengera kritcko, a time i kreativho
misljenje sposobno za stvaranje novih vrijednddto. je temeljni razlog zbog kojeg u ovom,
kao uostalom i u \@ni hrvatskih muzeja, nakon st@nog otvorenja pojedine izlozbe do

zatvaranja iste nema publik&®

Nerazvijeni i nejasni koncepti postava i izloZbij&kosu préene apoliitho&u pristupa
nage&e su téke koje se kritika dote. MSU kao drZzavna institucija ima odesu ulogu u
drustvu te bi trebala uvoditi nove dwae promisljanja koji kritiziraju negativne aspekte
suvremenog druStvd.auba kao privatna institucija i projekt jednog kolekoara ne snosi
toliku odgovornost prema gtanima jer je financirana iz drugih &@avedenih izvora. lako
sve veéi dio prostora Laube postaje talew komercijaliziran, kritike na njezinu
~komodifikaciju* opravdavaju se&injenicom da se radi o privatnoj inicijativi. Nojetaj
Laube na suvremenoj umjeitkoj sceni, na kojojFilip Trade kolekcija promovira nova
imena, percipiran je vise kao doprinos tretntg valorizaciji i promociji suvremene hrvatske

umjetnosti, nego kao obveza, funkcija koju trebaadati Muzej suvremene umjetnosti.

6. KORPORATIVNE KOLEKCIJE (POSLOVNO KOLEKCIONARSTO)

6.1. RAZVOJ KORPORATIVNIH KOLEKCIJA

Do velikog povéanja broja korporativnih kolekcija dolazi 60-ih goa u Velikoj
Britaniji i SAD-u koje se proSiruje na globalnu mraz 80-ih godina. Prvi koji su uspostavili
planove investiranja i kupnju djela suvremene ungsti bilu su kreditni instituti. Motivacija

,poslovnog kolekcioniranja®*°

to jest kupnja umjettkih djela od strane tvrtki, upravo se
moZe nd u diversifikaciji bazé?®® odnosno ponude kijentima. Klijentima obiljeZenim
oznakom HNWI High Net Worth Individuals— Pojedinci visoke neto vrijednost)

ponuiena je diversifikacija njihova kapitala zbog smaferizika gubitka sveukupnog

“® LEONIDA KOVAC, ,MSU nije postao okruzje koje generira kriti¢ko misljenje”, u: Novosti, 20.1.2014.

http://www.novossti.com/2014/01/leonida-kovac-msu-nije-postao-okruzje-koje-generira-kriticko-misljenje/
[28.2.2014.]

%% ZORLONI (2011), 168.

NARDI SPILLER (2005), 82-93.

ZORLONI (2011), 150.
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kapitala na trziStu: kapital se tako ulaze u neknet, dionice, ali i u suvremenu umjetnost. U
takozvanom investicijskom bankarstvinestment bankingvaznu ulogu u sugeriranju
ulaganja u suvremenu umjetnost ima umjinsavjetnik @rt advisory koji predstavlja filter

i preliminarnu sigurnost pri izboru djela za kupnj8piller>® daje profil umjetnikog
savjetnika kojeg karakterizira ozbiljnost, iskustwo terminima povijesno-umjettkog
obrazovanja, ekonomsko-menadzerska sposobnostnijazanje odnosa: rizik — investicija,
poznavanje problematike restauriranja, osiguranjaansporta. Za razliku od galerista,
umjetnicki savjetnik zaduzen je za Sire prikupljanje infagija o trenutnoj umjettkoj sceni
budwi da predstavlja banku kao instituciju koja oméaxa sigurna investiranja te se na
eksperimentiranja s potpuno neafirmiranim umjemeine gleda blagonaklono. Razlog
takvoj ponudi od strane banke tdko je stvaranje slike pred klijentima: banke kao¢n®o

financijske institucije koja ne predstavlja rizikposlovanju.

Ulazak korporativnih umjettikih kolekcija u sistem umjetnosti, Zorldat naglasava,
uvelike je pridonijelo Sirenju interesa za suvrememmjetnost doprinoge legitimaciji
eksplicitnog spajanja umjetnosti kao sistema simthdi vrijednosti s konkretnijim i

produktivnijim ekonomskim i financijskim strukturam

Medu najveim korporativnim svjetskim kolekcijama svakako telzdvojiti JP Morgan
Chase Art Collectiolt* koja datira jos od Davida Rockefellera koji 195@dine painje s
kupnjom umjetnikih radova za program u Chase Manhattan Bank. &@deertcki poslovni

sasopisForbes® Rockefellera izdvaja kao oca modernog korporaiivkolekcionarstva.

Banke koje su u vlasniStvu nekih od ndpekolekcija umjetnosti u svijetu sWBS
(Union Bank of Switzerlantf® koja u svojoj kolekciji broji vie od 35 000 radomoderne i
suvremene umjetno$ti te Deutsche Barlk® koja pak u svojih 911 agencija u 48 zemalja
broji vise od 56 000 umjet¢kih radova iz 19. stolf@, razdoblja modernizma i suvremene

132 NARDI SPILLER, SAVI (2010), 56.

ZORLONI (2011), 168.

Usp. JP Morgan Chase Art Collection, http://www.jpmorgan.com/pages/ijpmorgan/about/art [1.08.2013.]
SAMANTHA SHARF, ,,The Top Corporate Art Collection”, u: Forbes, 8.2.2012. bez
paginacije.http://www.forbes.com/sites/samanthasharf/2012/08/02/jpmorgan-ubs-and-other-big-banks-
boast-top-corporate-art-collections/ [1.8.2013.]

3¢ Usp. Union Bank of Switzerland, http://www.ubs.com/microsites/art_collection/home/ [1.8.2013.]
SHARF (2012), bez paginacije.

Usp. Deutsche Bank, https://www.db.com/csr/en/art and music.html [1.8.2013.]
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umjetnosti*>® Medu ostalim velikim korporativnim kolekcijama svakakeeba izdvojiti
kolekciju UniCredit grupe(talijanska tvrtka za bankarstvo i financijskeugd), ING grupe
(nizozemska miunarodna korporacija za bankarstvo i finacijskeigs),Unilever (englesko-
nizozemska tvrtka za robu Siroke potrosnje), fuijda®kzo Nobe(nizozemska m&narodna

tvrtke za kemikalije) te fundaci@enerali(fundacijaGenerali grupgosiguravajde tvrtke).

6.2. KORPORATIVNE KOLEKCIJE U HRVATSKOJ — PRIMJERRSTE &
STEIERMARKISCHE BANKIWZAGREBAKA BANKA

U Hrvatskoj pojedine su banke prepoznale kreatpatencijal suvremene umjetnosti:
na ovom mjestu izdvojene su dvije banke koje svopragramima kontinuirano prate
umjetnicku scenu, dok su joS neke banke koje su povrenmeale natj€éaje pokazale interes,

ali nisu nastavile s programom potpore zbog finakiti razloga kao Sto je primjerice

3% ZORLONI (2011), 173-176.
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Hrvatska poStanska banka. Vaznost ovakvih inieigatiod strane banaka upravo je
povezivanje ekonomske i umjetke sfere koje predstavljaju jedan od glavnih st@pov

kreativnhe ekonomije

Zagrebaka banka2002. godine postala je dio UniCredit banke kajadptavlja jedan od
najveih partnera umjetnosti i kulture u 22 europske zeral kojima se nalaze poslovnice
UniCredit grupe®°Stvaranje zbirke umjetnina koje se néi u poslovnicama zagelo je 70-

ih godina, predstavljaful postupak koji postaje ualdjen za institucije kojima je primarno u
poslovanju kontakt s ljudima. Cilj je socijalizaijprostora, odnosno stvaranje ugodnog
okruzja koje bi takder postalo reklama uspjesSnosti tvrtke. Djela takstgu dio logike
poslovanja izlazti se u prostorima tvrtke kako bi se poboljSao osatdnos tvrtke s

klijentima.

Uz sponzorstv&agrebake bankgKlovic¢evi dvori — Mato Celestin Medaodi 2011.,
Robert Auer, 2010.Zagrebaka bankau Varazdinu — izlozba Vlado @a, 2011; projekt
~Jadranski triptih“ Matka Trebata od 2005. godine; Muzej suvremene umjetnosti rHnKa
Rashid, 2012.3%" vaZno je izdvojiti novu inicijativu u okviru podiranja suvremene
umjetnosti: natjéaj ,Galerija@Zabd za izlozbu radova mladih umjetnika iz Hrvatsken€
Gore i Bosne i Hercegovine u poslovnicama bankigkmut 2011. godine. Pobjednici dvaju
natjggaja bili su mladi umjetnici neafirmirani na sce0l11l. - Valentina Supanz, Rene
Bachrach KriStoft te 2012. — Valentina Stepan i Hana Dutina.

Erste & Steierrirkische Bankanajvea austrijska Stedionica, svoj n&gg¢ za mlade
umjetnike raspisuje od 2001. godine kada je orgama prva izlozba pod nazivom ,Novi
fragmenti“. Kako sluzbeno navode: ,Tim se nazivosijelo ukazati na fragmente mlade

1% podatak je naveden na sluzbenoj stranici Zagrebacke banke:

http://www.zaba.hr/home/wps/wcm/connect/zaba hr/ZabaPublic/drustvena odgovornost/Umjetnost+i+kult
ura/ [1.8.2013.]

161 Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Zagrebacke banke:
http://www.zaba.hr/home/wps/wcm/connect/zaba_hr/zabapublic/drustvena_odgovornost/vizualne _umjetno
sti/ [1.8.2013.]
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umjetnitke scene koji su navedenim nagiem isplivali na povrsinu*®? Nakon stanke od

2002. do 2006. godine, nai@ je objavljivan kontinuirano svake godine te jestao
prepoznatljiv znakerste & Steierrirkishe Bankeu Hrvatskoj. U intervjuu obavljenom s
Dariom Gabréem!®® direktorom sluzbenih komunikacijgrste & Steierrirkishe Banke
misija navedene banke objasSnjena je kao stvardajpne za kulturu na kojoj se na jednom
mjestu mogu susresti poduzetnici koji pdsje banku i umijetnici. Banka prati model
izlaganja djela u svojim poslovnicama kao dio gjadsvojeg publicitetaiji dio postaje
poveznica izméu mladih umjetnika, to jest kreativnosti, i bankej&k u poslovanju prati
slicne trendove trude se istovremeno stvoriti imidz tvrtke koja preuandrustveno

odgovornu ulogu.

Natjetajem se otkupljuju radovi mladih, joS neafirmirgnimijetnika, pricemu se
pobjedniku dodjeljuje nasana nagrada za najbolji rad. Uz navedenu nagradukab

sponzorira jednog umjetnika s jednogodiSnjom stigem.

GodisnjeErste & Steierrérkishe Bankaotkupi 10-15 radova koji su odabrani od &tog
povjerenstva koji se iz godine u godinu izmjenjuyjeditelj Galerije Matice hrvatske Vanja
Babi, likovna kriticarka Jutarnjeg lista Patricia KiS, voditeljica ggékih prostora
Hrvatskog drusStva likovnih umjetnika Tea Hatadi,adémski slikar Bane Milenkoyi
ravnatelj Strossmayerove galerije Borivoj Pofak; pomanica ravnateljice Muzeja

suvremene umjetnosti Natasa lvanic.

U intervjuu, predstavnik jé&rste & Steierrirkishe Bankenaveo kako navedena banka u
Hrvatskoj nema razvijeno investicijsko bankarsteosuvremenu umjetnost. Kolekcija koju
banka ima posljedica je natga, ali kako navodi Galdri,Kolekcija nije cilj, vet posljedica,
odnosno ne shéamo je kao niSu zarade, &vé&ao potporu koju banka pruz&* Putem
natje€aja takaer nastoje stvoriti platformu na kojoj mladi umjeirmogu ostvariti privatne
kontakte s poduzetnicima. Promicanje umjetnika jadge i putem kataloga, objavljenih
intervjua u elektronskom biltennéwsletteryi pod nazivom ERSTE SVIJET te putem ERSTE

TV kanala. Programi potpore kulture financirani et strane ERSTE fundacije zacdop

162Podatakje naveden na sluzbenoj stranici Erste & Steiermarkishe Banke:

http://www.erstebank.hr/hr/O nama/Drustveno odgovorno poslovanje/Drustvo i zajednica/ldeja i vizija/P
ovijest Erste fragmenata[1.8.2013.]

183 Gabri¢, Dario. Osobni intervju. 19.07.2013.

Gabri¢, Dario. Osobni intervju. 19.07.2013.
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dobrobit drustva koja profit od dionica ulaze uwvazdruStva u centralnoj i jugoisinoj

Europi.

lako kolekcija sadrzi brojne neafirmirane autorekalicina autora ima svoja djela
zastupljena u privatndyilip Trade kolekciji i u korporativnim kolekcijama. Razlikaoja se
ovdje istte je da korporativne kolekcije sadrze djela kojadabrana od sténih osoba, dok
su poneke nagrade dodijeljene putem glasova navenisn mrezama. Privatna kolekcija
stvar je ipak ukusa jednog kolekcionara, iako sunegBo umjetnici sugerirani vlasniku
kolekcije. Djela u korporativnim kolekcijama morajse takder uklopiti u odrdene
kategorije: tako pri otkupu radova instalacije nispotpunosti pozeljne zbog neprékibsti

namijenjenog prostora.

Umjetnici koji se mogu ria u korporativnoj kolekcijiErste & Steierrérkishe Banka Filip
Trade kolekcije su: Kristina Lenard, Ines Matijéyi Lala Ra8&i¢. Kolekcija ,Novih
fragmenata“ postaje pak prepoznatljiva u hrvatgaenosti koja se u novinarskom diskursu

gesto navodi kao ,detektor novih trendova na likg\sueni.*®°

Paralela se moZe padis privatnomFilip Trade kolekcijom koja u svojoj misiji takder ima
promicanje novih imena na hrvatskoj suvremenoj iscenslicnosti se pak mogu proéia u
nainu funkcioniranja institucijeFilip Trade kolekcija taka@er se moze promatrati kroz
prizmu publiciteta tvrtkeFilip Trade. Slika koja je stvorena u javnosti tvrtku ili bank
predstavlja kao imtnu instituciju koja je, iz ekonomskog kuta gledania moguénosti
izdvojiti odraieni postotak sveukupnog prihoda u marketinske swréiiel kojima je i potpora
kulturi. Budwi da taj postotak nije visok u odnosu na sveukygifiod, jasno je da se radi o
visokoj dobiti tvrtke jercak i nizak postotak predodien za marketing predstavlja veliki

nowani iznos.

Poseban naglasak treba se staviti na prostor mkogei mladi umjetnici prezentirani javnosti:
kao Sto je vé istaknuto, umjetnicima je omoéena platforma na kojoj mogu izloziti svoju
kreativnost, no takva moguost nije nuzno vezana uz kulturnu sferu, odnosnpredstavlja
muzejsku instituciju koja ima odieni horizont &ekivanja pri oblikovanju publike.
Navedene bankeHilip Trade tvrtka prostori su prvenstveno namijenjeni ekonkonsferi pri

cemu razliti profili klijenata posj€uju tu instituciju. Radovi izlozeni u banci nakoatjaja

165 Maja Hrgovi¢, ,,'Erste fragmenti' detektiraju nove trendove na likovnoj sceni”, u: Novi list, 21.4.2013.

http://www.novilist.hr/Kultura/lzlozbe/Erste-fragmenti-detektiraju-nove-trendove-na-likovnoj-sceni [1.8.2013.]
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postavljaju drukiji zahtjev kuriranja prcemu se umjetidka djela izlazu u izravnom kontaktu

s trziStem. Takav & izlaganja doprinosi publicitetu i u ko¥raci vecoj trziSnoj cijeni
radova odréenog autora jer umjetnik nije samo prezentiran aditionalnim muzejskim
okvirima, ve& predstavlja izravnu potvrdu vrijednosti od strdarigSta gdje se nalaze izvori
ponude i potraznje. Djelo izloZzeno u kolekciji ilibanci svojevrsni je pokazatelj razvijene
mreze interesa za djela odemog umijetnika na trenutaoj sceni. Muzeji suvremene
umjetnosti prikazuju pak katalizirani proces pamu je potrebna vremenska distanca za
valorizaciju djela. MarketinsSkim rg@mikom govoréi, djelo izlozeno u privatnoj kolekciji ili
banci predstavlja ono Sto se u marketingu naziven@m teaser odnosnotrigger Kkoji

pokrete domino efekt interesa za odemog umjetnika.
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7. AUKCIJSKE KWCE
7.1. ULOGA AUKCIJSKIH KUCA

Dossi®®

aukcijskim kdama daje veliku paznju pri istrazivanju trziSta reumwene
umjetnosti budéi da autorica suvremenu umjetnost na trziStu proandroz prizmu
investicije banaka, aukcijskih ka, umjetnékih ¢asopisa i investitora koji igraju bitnu ulogu
na danasnjem trziStu od trgovaca i galerista. Vauebkret koji je donijela nova forma
suvremene umjetnosti mnogi su investitori prepdzkab novi izvor brze i spekulativne

zarade. Dossi ulaganje kapitala u umjkaidjela koja lansiraju aukcijske ¢idijeli na:
1. investicije konzervativnog tipa s malim rizikomastmajstori i klasici moderne epohe
2. spekulativne investicije s visokontinkovito&u: suvremena umjetndst

lako aukcije vé postoje od Rimskog Carstv& njihova uloga u suvremenoj umjetnosti
stavljena je pod povealo: buddi da je vé ustanovljeno kako su kategorije za valoriziranje
suvremene umjetnosti nejasne, aukcijskéeksu upravo u tajinjenici pronasle niSu u koju
su usmijerile svoj marketinski potencijal i pridatg velikoj oscilaciji cijena na trziStu
suvremene umjetnosti. Aukcijske dau predstavljaju samo jedan dio polja suvremene
umjetnosti, no njihova povezanost i doevisnost s drugim akterima omdgye im

spekulativne transakcije i prodaje.

KoriStene strategije prodaje od strane aukcijskibaksastoje se od poticaja diferencijacije
ponude umjetnik proizvodi, trzistd®® koji raspodjeljuju investicijski rizik suvremene
umjetnosti, kao Sto je razlika izahe djela manje riskantnih za ulaganje i onih s visok

rizikom.

Najvete svjetske aukcijske ka su Sotheby's i Christie's koje dominiraju sveuomp
trziStem umjetnosti. Ostale zt@ne aukcijske kée su: kineskaPoly International China

1%¢ possI (2009), 119.

%7 possI (2009), 119.

1% DOssI (2009), 12.

FEDERICA CODIGNOLA: Global Markets and Contemporary Art u: SYMPHONYA: Emerging Issues in
Management (Milano: Universita degli Studi di Milano — Bicocca, 2006.) bez paginacije.
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Guardian Beijing Hanhai Art AuctionPhilips de Pury & CompanyBeijing Counci) Beijing
Jiuge Xiling Yinshe Beijing Highest AuctiondNa manjim nacionalnim trziStima prisutnije su
manje aukcijske kie kao Sto jeKontura u Hrvatskoj jedina sluzbena tvrtka s licencom za

zakonite poslove trgovine kulturnim dobrima.

Aukcijska kuta Sotheby'sosnovana je 1774. godine u Londonu koju je 1988lirge
kupila amertka diontarska tvrtka te je sjediste premjesteno u New Y&RRhristie's
aukcijska kga osnovana je 1766. godine te slovi za najstatkeigsku kitu koju je osnovao
James Christi€’! Popularnosti aukcijske ke svakako je doprinijela njezina prodaja grupi
Artémis dionicarskoj tvrtci francuskog poduzetnika Fgaisa Pinaulta. Pinault je taéer
kolekcionar te vlasnik Pinault fundaciggu je kolekciju smjestio u poznatu Palazzo Grassi
Veneciji. ViSestruka uloga kolekcionara koji ima guénost upravljati kolekcijom, muzejom
te aukcijskom kéom otvara prostor za brojne spekulacije zlega su aukcijske ke bile
prozivane u medijima. Neposredna dostupnost brojmitrmacija o kretanju trendova na
trziStu ukazuje na malverzacije poloZaja koje imgravan @inak na vrednovanje djela

suvremene umjetnosti na trzistu.

Povezanost brojnih kolekcionara i aukcijskih ¢&u svjeddi o nemogudnosti
predvidanja uspjeha umjetnika na trziStu. Jedan od nagiQim primjera svakako je
organizacija izlozbe Francesca Clement&@hitechapel Art Gallery Londonu 1983. godine
Ciji je povjerenik frusteg upravo kolekcionar Charles Saatchi. Kontroverag ke popratila
izlozbu bio je ¢in Saatchija neposredno prije organizacije izloZkskoristivSi poloZaj
povjerenika galerije te dobivsi unaprijed informaad namjeri organiziranja izlozbe, Saatchi
je iste godine kupio 12 djela Francesca Clememnpeaten iskustvom kako promocija i

izloZbe umjetnika podiZu cijenu umjetkih djelal’?

Kontroverze kojima su obiljezene aukcijsket&ibotheby's Christie'sodnose se na skandal

iz 2000. godine o namjeStenom fiksiranju cijena mpovostvorenom kartelu iznde dvije

170Podatakje naveden na sluzbenoj stranici Sotheby's aukcijske kuce: http://www.sothebys.com/en.html

[2.8.2013/]

171Podatakje naveden na sluzbenoj stranici Christie's aukcijske kucée http://www.christies.com/ [2.8.2013.]
EDWARD J. SOZANSKI, A Collector with World Influence: Charles Saatchi and his Gallery, u: philly.com,
4.9.1988. http://articles.philly.com/1988-09-04/news/26233674 1 charles-saatchi-anselm-kiefer-jonathan-
borofsky [2.8.2013.]
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aukcijske kge. Dogovor o fiksiranju provizija iznde dviju aukcijskih kga otkrila je
amertka vladina tajna agencija FBitanovi aukcijske kée Christie'soslobateni su krivnje
budwi da su priznali nezakonito djelo, dok je aukcij$kga Sotheby'snorala platiti odStetu
od 45 milijuna dolara te su njihovi direktori A. fiédd Taubman i Diana Brooks dobili

zatvorsku i novanu kaznu na sienju’”

Aukcijska kuta Sotheby'slodatno je optuzivana za skandale vezane uz paogavegalnih
starina 1997. godine, neuspjeSnog ndpémja prodanih umjetikih djela 2003. i 2008.
godine te nepostivanje autorskih prava 2012. godine

Iz brojnih skandala koje su zaokupile dvije nép/@ukcijske kée izvodi se zakljéak
o velikom utjecaju koji umjetno stvaraju aukcijskace. Louisa Buck, britanska likovna
kriticarka i dopisnica o suvremenoj umjetnosti za brkangjecajni casopis The Art
Newspaper u knjizi Kako kupiti suvremenu umjetnost? Prnik za kolekcionare®
objavljenu u suradnji s ameékiom kolekcionarkom Judith Greer, pruza savjete bundu

trenut&nim kolekcionarima s osvrtom na trziste i njegouoKcioniranje.

lako su najvée aukcijske kée optuzivane za zloupotrebu polozaja radi postzamfeg
profita, kolekcionari posezu za kupnjom u aukcijskiucama jer one naglasak stavljanju na

pompoznost kupnje te obavljaju marketinSku promidgbpca.

Kupnja djela obavlja se preko galerija, neposredkogtakta s umjetnicima, sajmova
umjetnosti, no kupnja preko aukcijskih deu prema BuckK® jo$ uvijek je smatrana
najdemokratinijom i najvie transparentnom metodom. CodigH8lapotviduje vese
zanimanje za kupnju preko aukcijskihclubuddi da se potroda osjetaju sigurnijima pri
takvoj vrsti kupnje uz moguost direktnog promatranja, revizije @emu se kasnije mogu

vratiti vlastitim striénjacima od povjerenja pri savjetovanju za kupnplalj

7 ORLEY ASHENFELTE R, KATHRYN GRADDY, Anatomy of the rise and fall of conspiracy of a price-fixing

conspiracy: Auctions at Sotheby's and Christie's. National bureau of economic research: NBER Working Papers,
rujan 2009. http://www.nber.org/papers/w10795.pdf?new window=1 [2.8.2013.]

7% LouIsA BUCK, GREER, Come comprare I'arte contemporanea: Il manuale dei collezionisti. Torino, Umberto
Allemandi & C., 2008. 140-147.

> BUCK, GREER (2008), 142.

CODIGNOLA (2009), 79.
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Prednosti aukcijskih kia koje navodi Buck su: transparentna i demokmati
procedura naglasena izdavanjem kataloga kao glasremigtva komuniciranja o garantiranju
transparentnosti cjelokupnog trzista, &ijaci koji su zaposleni u aukcijskim é&ama mogu
dati bolje savjete kolekcionarima, pri sudjelovama aukcijama nije nuzna kupnjacvee
moZze samo ,baciti pogled”, kupci mogu biti sigumvrijednost djela zboginjenice da djelo
na aukciji mora biti prepoznato kao vrijedno, aykabog prilagodbe trziStu mogu dati nize
ponude u vrijeme ekonomske krize. No Buck navodedostatke kupnje na aukciji: nema
doticaja s umjetnikom, kolekcionaru se ne pruzekSiaspon produkcije pojedinog autora Sto
moze pruziti primjerice galerist, djela stavljereaukciju ne moraju biti najbolja djela autora,
komercijalna narav aukcije moze zapravo izgledat kntiteza samoj umjetnosti, ono Sto se
dogodi na aukciji nuzno ne mora izgledati kao &toirsi, kolekcionari i njihovi agenti koriste

razlicite strategije licitacije koji mogu zbuniti nove le&cioniste'’’

7.2. AUKCIJSKA KUCA U HRVATSKOJ

U intervjuu s direktorom jedine aukcijske deu u HrvatskojKontura Zdravkom
Mihocinecom i procjeniteliem Nikolom AlbaneZeddf pruZen je pregled hrvatskog trZista
umjetnosti koji je obiljeZzen skandalima falsifisarganiziranih od strane ,likovne mafifé®
posebice 90-ih godina 20. stdige

Aukcijska kiuta Kontura osnovana je 1. listopada 2002. godine kao prvabsia tvrtka u
Hrvatskoj za organiziranje i denje javnih aukcija umjetnina, kao i za posredosanneiu

prodavatelja i kupaca u kupoprodaji umjetnina iilasiieta. Pod nazivonKontura krije se
viSe meiusobno povezanih djelatnosti: magazifontura, aukcijska kuda, galerija te

izdavastvo.

Po n&inu funkcioniranja, aukcijska Ka preuzela je model aukcijske deuSotheby'a je

tako kupac duzan uz ,postignutu cijenu, plaKinturi i ,kupcevu proviziju* u iznosu od

77 BUCK, GREER (2008), 142-146.

Mihocinec, Zdravko i Albaneze, Nikola. Osobni intervju. (19.07.2013.)
NINA OZEGOVIC, Kolekcionari izmedu falsifikata i originala: Milijunske tajne trgovaca umjetnina, u: Nacional
(593), 27.3.2007. http://www.nacional.hr/clanak/32820/milijunske-tajne-trgovaca-umjetnina [2.8.2013.]
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20% postignute cijene na iznose do 20 000 kuna, 4&%nose od 20 000 do 100 000 kuna,
te 10% na iznose preko 100 000 kuffa.

Aukcijska kuta Kontura godiSnje organizira 4 aukcije: Proljetna u ozujkjetna u lipnju,
Jesenska u listopadu i Zimska u prosincu na loka@j Atrij muzeja Mimara, Zagretla
Velesajam i Galerija Kontura te povremeno izvaneedaukcije i u drugim hrvatskim

gradovima.

U razgovoru, direktor Mih&inec i procjenitelj AlbaneZze naveli su kako je ajgk@ kuta
svedena na nacionalno trzisSte: hrvatski umjetrégviBe su zastupljeni na aukcijama béidu
da je njihova potraznja najé@ Na joS nedovoljno razvijenom hrvatskom trzi&wnlekcionari
najviSe posezu za modernistima gemu najvisSe kotiraju slikari: Vlaho Bukovac, Miresl
Kraljevi¢, Josip Rai¢, Vladimir Bect, Emanuel Vidou i Celestin Medovd, no upravo od
navedenih autora najvise se falsifikata moZe piioma trzistu. Direktor Mihsinec'®* takader

je naglasio kako se trendteo kod kolekcionara u Hrvatskoj javlja trend zanmjaaza
Sezdesete: Nove tendencije, EXAT 51 fgmu se posebice traze: Ivan Picelj, Aleksandar

Srnec, Mangelos i Julije Knifer.

Tijekom razgovora o suvremenoj umjetnosti na aakeg u Hrvatskoj i kotiranju njihovih
radova, voditelji aukcijske Ke izrazili su misljenje kako md& umjetnici svoju afirmaciju
traze putentasopisa i izlozbi, dok su manje zastupljeni pri@akna. U neformalnom tonu,
voditelji su naglasili kako se trziSte umjetnosti aukciji u Hrvatskoj moze opisati

jednostavnom formulom: ,100 mrtvaca + 10 ml&dif?

Na aukcijama kée Konturau 2012. i 2013. godini najviSe su zastupljenialik kipari 20.
stoljeta, dok je maniji dio pos¥en suvremenoj umjetnosti. Primjer zimske aukcijd 20
godine prikazuje stan poredak pri svakoj aukciji: 100-ak autora na ydenoj aukciji
predstavljaju vremenski period od sredine 19. ataljdo 1950-ih, dok 30-ak autora
predstavljaju generaciju nakon 1950-ih. No trebpomaenuti da su vremenske odrednice
suvremene umjetnosti i u hrvatskoj sredini zéeme te se p®tci postmodernizma,

kompleksnog termina pri dataciji bilo u hrvatskibjnnedunarodnoj periodizaciji, smjeStaju u

180 Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Konture: Uvjeti poslovanja:

http://www.kontura.com.hr/default.asp?ru=205&sid=&jezik=1[ 2.8.2013.]
81 Mihotinec, Zdravko i Albaneze, Nikola. Osobni intervju. (19.07.2013.)
Mihocinec, Zdravko i Albaneze, Nikola. Osobni intervju. (19.07.2013.)
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80-e godine: pojavom ,Nove sliké®® tendencija ,povratka slict®® kiparstvo kao ,Druga

skulptura“ povodom izloZbe 1981. goditfa.

Nedovoljno definirana suvremena umjetnost u Hrwgtstakaier je tema zbirke eseja
objavljene pod nazivorik15 Pojmovnik nove hrvatske umjetntStiji je urednik Kresimir
Purgar. Hrvatska suvremena umjetnost u knjizi derira na umjetnost u zadnjih 15-ak

godina®®’

Nedovoljno definirane vrijednosne kategorije udaljukolekcionare od kupnje
suvremene umjetnosti bududa se takva investicija prikazuje riskantnom. Jodjek
nedovoljno afirmirani umjetnici, iako s cijenamaloaa znatno nizim od takozvanih ,klasika
hrvatske umjetnosti“, nemaju pozicionirano mjestbruatskoj povijesti umjetnosti tée se

investicija u kupnju njihovih djela temeljiti nagavidanjima o njihovoj karijeri.

O stanju hrvatskog trzista, kolekcionar TomislawcKb izjavljuje kako trziSte uvijek
postoji, ali je ,problem &to u Hrvatskoj nema patie“.**Kolekcionar povlai paralelu
izmedu klasika hrvatske umjetnosti i suvremene umjeinpst cemu su ,stari majstori,
takozvani mrtvaci“®® najtraZeniji na trzistu dok je potraZnja za suveeom umjetnad
slabija. Kolekcionar u tome vidi priliku za povaipn kupnju djela mldih autora: ,Imali smo
sretu da smo vrijednost suvremene umjetnosti prepogmigdi ostalih. To je jedan od glavnih

razloga kvalitete ove zbirkeé®

Problemaiinost prodaje i kupnje suvremene umjetnosti krijé senanjku ponude na trzistu

te prema Klkku: ,ljudi ne prodaju puno pa nemaju pravi orijenti cijenama *** Mladi

837VONKO MAKOVIC, ,Nova slika, hrvatsko slikarstvo osamdesetih godina®, : Zivot umjetnosti (33-34). Zagreb:

Institut za povijest umjetnosti, 1982. 7-21.

¥TONKO MAROEVIC, ,Umjetnost danas”, u: Zivot umjetnosti (58). Zagreb: Institut za povijest umjetnosti,
1996. 8-16.

ZELIMIR KOSCEVIC, ,Kiparstvo u Hrvatskoj 1950-1990“, u: Zivot umjetnosti (56-57), Zagreb: Institut za
povijest umjetnosti, 1995. 4-10.

186K RESIMIR PURGAR (ur.), K15 Pojmovnik nove hrvatske umjetnosti, Zagreb: Kontura Art magazin, 2007. Uvod.
Knjiga je objavljena 2007. godine

NINA OZEGOVIC, , Najvedi kolekcionar suvremene umjetnosti: Suvremeni slikari su jeftini jer kod nas svi
kupuju mrtvace”, u: Nacional (446), 1.6.2004. http://www.nacional.hr/clanak/13828/suvremeni-slikari-su-
jeftini-jer-kod-nas-svi-kupuju-mrtvace [2.8.2013.]

189 0ZEGOVIC (2013), bez paginacije.

OZEGOVIC (2013), bez paginacije.

OZEGOVIC (2013), bez paginacije.
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umjetnici u Hrvatskoj dodatno, smatra &o, ne Zive samo od umjetnosticvieod poma@nih

poslova te se kao posljedica javlja da ne Zeleairatjelo za nizu cijenu jer im to nije nuzno.

Upravo suprotan efekt javlja se na duaparodnom trziStu na kojemu cijene ila
umjetnika dozivljavaju rekordne cijene kao produkiradnje aukcijskih kia, privatnih
kolekcionara, financijera, investitora, galerijajzeja, trgovaca umjetnina i medija. Prvi put u
povijesti 2005. godine ukupni utrzak aukcijskihc¢&ubio je veéi od ukupne prodaje

impresionizma i klasika moderne epohegatinu rast cijena godinje iznosi 165%.

Trend rasta kretao se od 2002. godine do 2008ngdkada je i visoko spekulativni sektor
umjetnosti potresla financijska kriza. Prema iziggs vodée francuske tvrtke Artprice,

medunarodne vodes tvrtke specijalizirane za kotacije umjetnostgotranje suvremenom

umjetnogu u 2008. i 2009. godini palo je na -43%, dok suwde2010. godine indikatori

cijena naglo oporavili predstavlj&jugodisnji porast prodaje za +8% u 2010. te +232011.

godinit®®

8.PRIVATNA INICIJATIVA U KONTEKSTU STVARANJA KULTURNOG
DISTRIKTA | KREATIVNE EKONOMIJE

OtvorenjeLaube — kde za ljude i umjetnogitvorilo je diskusiju vezanu uz poticanje
privatne inicijative financiranja kulturnih projeteai sudjelovanje drzave na razini povlastica
koje bi omoguile daljnje razvijanje séinih projekata i stvaranja dinamike kapitala u dngv
i medunarodnoj ekonomijiZivot umjetnosti¢asopis za suvremena likovna zbivanja, broj 87
posve&uje temi: ,Aktivacije — mapiranje naseljavanja nafmnih prostora u javne svrhe“.
Istrazivanjé®* obuhvaa napustene prostore industrijske arhitekture rdiljdrvatske méu

kojima se naSla i jahaonica iz 1910. godine, odadsasniji kompleks Tekstilni kombinat

%2 possI (2009), 10

193 Podatak je naveden na sluzbenoj stranici Artprice-a: http://imgpublic.artprice.com/pdf/artprice-
contemporary-2011-2012-en.pdf [2.8.2013.]

194 IstraZivanje su proveli: Dafne Berc, Maroje Mrduljas, Dea Vidovi¢, Miranda Veljaci¢, [BLOK] - lvana Hanacek,
Ana Kutle$a, Marijana Rimani¢, Vesna Vukovi¢: ,,,Aktivacije — mapiranje naseljavanja napustenih prostora u javne
svrhe” u: Zivot umjetnosti (87), Zagreb: Institut za povijest umjetnosti, 2010. 88-119.
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Zagreb. Autori ucasopisu navode zanemarene objekte industrijske baStine dajukkrat
pregled grdevine u 3 kategorije: izvorna namjena, trajanjepgpam te arhitektonski
prijedlozi. Za budéu Laubu — kdu za ljude i umjetnostutori isttu njezin poseban status
pod zastitom Gradskog zavoda za zasStitu spomenikar& i prirode te njezino povremeno
djelovanje od 2004. do 2006. kada se u tadasnjeems§tu organiziraju povremeni daizi:
izlozba Lovre Artukowa u organizaciji tvrtkeFilip Trade (29.5. — 12.6.2004.) te
intermedijalni projekt pod nazivorntzlozenost virusu i modbilvija Vuji¢i¢a u suradnji s

Cazzo Films Berlin u okviru Queer festivala (29008.).

Tjednik Nacionaf®®upravo naglasava vaznost ovog projekta koji je nakmizeja Marton,
prvog privatnog muzeja u Hrvatskoj otvorenog 20§i®line, prvi privatni izlagatki prostor

u Hrvatskoj.

No perspektiva iz koje se treba pEauati fenomenLaube kao prve velike inicijative za
pokretanje suvremene umjaetké scene u Hrvatskoj treba obubat cjelokupni kontekst
smjeStaja same gtavine. Naime, zgradd.aube dio je velikog projekta revitalizacije
zapadnog dijela grada Zagreba koji je tijekom rg@gpada predstavljao njegov industrijski
dio. Projekt pod nazivom ,Centé@irnomerec* (slika 13) obuh¢a stambeno-poslovni projekt
koji ¢e se prostirati na parceli od 45 taetvornih metara kojée ukljwivati: 600 stanova,
dominirajii neboder, dvije poslovne zgrade te hotel za unjgoike. Voditelj projekta je
tvrtka Niva inZenjeringu vlasnistvu Nikice Valenta, bivSeg premijera Republike Hrvatske u
suradnji s manjinskim partnerom IGH Jure RadiKompleks TKZ-a otkupljen je od tvrtke
Filip Trade, odnosno od kolekcionara Tomislavadkt. lako se u javnosti navodif§ kako
je ovo jedna od trenutao najveih investicija u Hrvatskoj, projekt je stao budula su se

obje spomenute tvrtke nasle u kriznoj situacijiedstéajnom nagodbor®’

1% 0ZEGOVIC (2011), bez paginacije.

Usp. Redakcija Business.hr:, ,Valenti¢ na Crnomercu gradi apartmane za umirovljenike®, u: Business.hr,
11.4.2010. http://www.business.hr/hr/Naslovnica/Nekretnine/Valentic-na-Crnomercu-gradi-apartmane-za-
umirovljenike, [2.8.2013.], Tportal, Crnomerec centar: Valentié¢ i Radi¢ grade prvih 200 stanova, 24.8.2010.
http://www.tportal.hr/biznis/novaciulaganje/83063/Valentic-i-Radic-grade-prvih-200-stanova.html [2.8.2013.]
%7 ANTE MILKOVIC, ,Ispovijest najuspjednijeg hrvatskog premijera: Nikica Valetni¢: Prijeti mi propast®, u:
Globus, 3.10.2012. http://globus.jutarniji.hr/hrvatska/nikica-valentic--prijeti-mi-propast [2.8.2013.], Ratko
Boskovi¢, ,,Predstecaj nad moc¢nim gradevinarom: Institut IGH u dugu od 1,7 milijardi kuna, kobni projekt
Crnomerec centar, 12.6.2013. http://www.jutarnji.hr/institut-igh-u-dugu-od-1-7-milijardi-kuna--kobni-projekt-
crnomerec-centar-/1108169/ [2.8.2013.]
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No zamiSljeni projekt u izvedbi trebao je ugiiti novi natin poimanja prostora u
terminima kreativne ekonomije. Santagata u knjizornica kulturé®® pojasnjuje termin
kulturnog distriktareferirajuti se na MarshalloV® termin ,industrijskog distrikta“ u kojem,
akumulirajuti agente koji sudjeluju u industriji na jednom ntiesdolazi do poboljSanja
kvalitete i kvantitete rada zbog slobodnog prijenasformacija, ideja, teh&kih inovacija,

smanjenja troskova, stvaranja stabilnog trzista.

Kulturni distrikt, kao nova pojav&’ prepoznata od strane vlada mnogih drzava kao jedan
pokret&a ekonomije, spaja kreativhost i intelektualno wmigso na jednome mjestu.
Santagata tako razlikuje 4 tipologije kulturnihtdida: industrijski, institucionalni, muzejski i

metropolitanskkulturni distrikt

Savf® istice kakokulturni distrikti kao nove politike razvoja predstavljaju model kepiaja

ve¢ prisutne strukture s novim modelima ekonomskogogz

Santagata posebnu paznju pdsye ulozikulturnih distriktau trziStu suvremene umjetnosti
kao jednom od najkompetitivnijih kreativnih sektoxéeliki dio sektora suvremene umjetnosti
upravo predstavlja privatno poduzetniStvo te invasfe u suvremenu umjetnost vodi u
dvosmjernu ulicu: investiranje u odnosni kapital, jest Sirenje poznanstava te estetsko-
kreativni kapital. Kao najuspjesniji primj&ulturnog distriktaWalter Santagata izdvaja &4j
Dashanzikulturnog distriktau Pekingtt’? nazivanog takder Factory 798 prema vojnoj
tvornici koja je bila jedna od niza tvornica izdemih 1951. godine u sklopu projekta vojno-
industrijske suradnje Sovjetskog Saveza i Kine.rieg su obustavile rad kasnih 80-ih i
pocetkom 90-ih te njihov prostor pmju zauzimati umjetnici koriste ih kao svoje atelijere.
Umjetnicko ,naseljavanje” prostora poeno je preseljavanjem datmga u velike napustene
tvornice te se tu @inju odrzavati velike izlozbe kao StBeijing Tokyo Art Projects798

1% SANTAGATA (2007), 57-75.

ALFRED MARSHALL, Principi di economia. Torino: UTET, 1972.

2Opnjedu ekonomiste koji su jedan dio svog istrazivanja posvetili ovoj pojavi svakako treba izdvojiti Richarda
Floridu koji uvodi termin kreativne klase. Kreativna klasa sastoji se od dva dijela: 1) superkreativne jezgre koju
tvore osobe Cija je zadaca stvarati ideje, nove tehnologije te nove kreativne sadrzaje (pisci, sveudilisni profesori,
znanstvenici, inZenjeri, umjetnici, arhitekti) te 2) kreativnih profesionalaca koje predstavljaju osobe angaZirane
oko rjeSavanja kompleksnijih problema: visoke tehnologije (high-tech), financijske usluge, pravna struka,
menadzment. Florida takoder uvodi indeks kreativnosti kojim mijeri kreativni potencijal jedne regije. Indeks
kreativnost ukljucuje odnos kreativne klase i ukupne radne snage, inovacije (broj patenata po stanovniku),
industrija visoke tehnologije, raznovrsnost (Gay indeks). Pri mjerenju indeksom, americki se ekonomist takoder
koristi takozvanim modelom 3T pri ¢emu se mjeri odredeni potencijal talenta, tehnologije i tolerancije u
odredenoj sredini. Usp. RICHARD FLORIDA, Cities and the Creative Class, New York: Routledge, 2005.

199

21 NARDI SPILLER, SAVI (2010), 131.

292 SANTAGATA (2007), 107.
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Space GalleryBeijing Biennale Fenomen koji prati prenamjenu industrijske aktiiee, ali i
cijele cetvrti, poznat je pod nazivom gentrifikacfii: proces obnove i izgradnje koji prati
prillev srednje klase i bogatih ljudiesto istiskujai siromasnije stanovnike iz tih, prije

nepopularnih podija za Zivot.

Zapadni dio Zagreba u kojemu je bio smjeSteéi @@ industrijskog pogona grada
projektom Nikice Valentia donosi revitalizaciju, ali i vjerojatnu gentriéigiju ovoga
podrija. TvrtkaFilip Trade, prepoznavsi potencijal kofie podrije ponuditi za nekoliko
godina, odldila se takder za teritorijalnu strategiju. Suvremena umjetnoattaj nain
postaje dio Sireg poslovnog projekta pemu ona mora predstavljati jedan od generatora
takozvane kreativne ekonomije. Potjeuna kojemée se na jednom mjestu spojiti poslovne
strukture, stambeni objekti i umjetke institucije postajekulturni distrikt u kojemu
medusobna suradnja proizvodi dinamiku prostora u¢otme kapital koji postaje nuzan za

neprestano generiranje i financiranje umjgkii projekata.

ZAKLJUCAK

Privatna kolekcija u suvremenoj umijetnosti postdje spekulativhog trziSta na
kojemu sudjeluju brojni akteri koji su r@sobno ovisni. Kolekcionar se ne predstavlja visSe
samo kao mecena, &estrategije poduzetniStva stvaraju nove tipove kotenara poput

investitora, kolekcionara spekulatora te korposkdij kolekcionara.

2% podatak je naveden na sluzbenoj stranici Merriam-Webster Dictionary: An Encyclopedia Brittanica Company,

http://www.merriam-webster.com/dictionary/gentrification [3.8.2013]
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Oscilacije na trziStu umjetnosti prate promjenegeapolittkom ekonomskom podéu Sto
ukazuje nacdvrstu vezu poduzetniStva i umjetnosti. Takozvanpeskolekcionari svoje
kolekcije predstavljaju u fundacijama ili neprofitn organizacijama kojima drzava pruza
porezne olakSice. Pitanje koje ovaj rad Zeli pastge/ u kolikoj mjeri drzavna politika treba
sudjelovati u promicanju umjetnosti u kolekcijamabje&k predstavlja ukus manjine.
Medunarodnim i hrvatskim primjerima ustanovljeno j&&au drzavne institucije trome i bez
dovoljnog budzeta da bi bile u stanju pratiti bizejene tendencija na umjetkbj sceni. S
druge pak strane korporacije i investitori iska@i&ju tu manu organiziraju natjetaje za
otkup djela te time korisée umjetnost kao nan promidzbe svoje tvrtke. Aukcijske & u
»polju kulturne produkcije” doprinose spekulativngravi trziSta predstavljajuumjetnost

kroz prizmu ekskluzivnih rekorda cijena.

No privatne inicijative, budti da ne ovise o drzavnhom budzetu, moraju péowéastite
strategije financiranja te prisvajaju brojne novastekonomske perspektive. Na primjeru
Laube — kde za ljude i umjetnodtoja udomljava kolekcijlirilip Trade vlasnika Tomislava
Klicka prikazano je prisvajanje strategija koje uldiiu spoj privatnog poduzetniStva i
umjetnosti. Renoviranjem zgrade bivSe jahaonicej&utke austrougarske vojskeaubaje
pretvorena u prostor u kojemu su smjesteni uratké\Filip Trade u interpoliranom kubusu i
izlagala&ki dio. Neprekidnim odrZzavanjem programa i Sirokimogutnostima sudjelovanja
posjetitelja i posebniktlanova neprofithe organizacijd,auba se uspjela etablirati kao
prepoznatljivbrand suvremene umjetnosti u hrvatskoj sredini u kojopnge aukcijama jos

uvijek ponuteno 90% djela do 1950. godine.

No privatne inicijative mogu se promatrati krozzonu razl€itih aspekata: inicijativa na polju
suvremene umjetnosti moze se tako promatrati kag,ldeativne ekonomije* koja postaje
generator promjena u politici jedne drzave, alingezin status u globaliziranom svijetu u
kojem vladaju korporacije moze ispitati i u déyem svjetlu. Neprestano ponavljanje u
tekstovima i knjigama o suvremenoj umjetnosti oastatku kategorija za opis i vrednovanje
Lrenutne* umjetnosti zapravo je posljedica prissga komercijalnog sustava pod domenu
umjetnosti. Financiranje takvih privatnih inicijgéi od strane drZzavne politike predstavlja
dvosjekli m&: privatne incijative doprinose stvaranju dinamikasta, ali istovremeno sve je
veci porast ,spekulativnih mjehuwa” na trziStu suvremene umjetnosti. Kontradiktorne
pozicije poloZzaja kao Sto su aukcijskac#wuili kolekcionari spekulatori, koji istovremeno
ustanovljuju vrijednosni sustav umjetnosti i cijenmnjetntkog djela od kojeg uzimaju

proviziju, dovodi do uruSavanja bilo kakve objekitvkategorizacije suvremene umjetnosti.
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Ekonomija i politika globaliziranog svijeta utjeeaku na oblikovanje novog tipa
kolekcionarstva umjetnosti ptiemu spekulativhe dimenzije trzista sudjeluju u weanju
umjetnickog djela. Kolekcionarstvo suvremene umjetnostitesmeta kolekcionara kao
mecene, ali i kolekcionara-investitora i korporskily agenata koji umjetnost vide kao izraz
reklamiranja i brzo isplativog profita. Rad istodab propituje filozofske koncepte
kolekcionarstva kao i komercijalnu stranu skuplasyivremene umjetnosti iz kuta privatnih
investitora i ekonomskih st¢njaka koji suvremenu umjetnost promatraju kao jedau

snaznih grana novog koncepta ,kreativhe ekonomije*.

Medunarodno trziSte umjetnosti obiljezeno je brojnmnbulencijama budti da ekonomski
prevrati imaju direktan utjecaj na stanje cijenatriaStu. Prepoznat potencijal kreativne
ekonomije postaje dio drzavnih politika koji zakaa o neprofitnim udrugama, fundacijama,

poreznim olakSicama omogavaju brzi razvoj privatnih inicijativa.

Kao primjer privatne inicijative u Hrvatskoj odabheajelLauba — kda za ljude i umjetnost
koja udomljuje Filip Trade kolekciju vlasnika Tomislava Klka, najvéu kolekciju
suvremene umjetnosti u Hrvatskoj. Organizirana kagrofitha udrugalauba je svojim
programom nastojala uvesti nove principe privatngijative na trziStu nude model
samofinanciranja i suradnje s poduzéitim strukturama. Nova tia suvremene umjetnosti
Lauba je restaurirana zgrada bivSeg kompleksa Kotlkanivojarne austrougarske vojske
otkupljenog za potrebe gradnje novog stambeno-postp projekta ,centr&rnomerec” koji
za cilj ima revitalizaciju zapadnog dijela Zagreléao njezin organski diol.auba ima
funkciju stvaranja kulturnog distrikta koji bi na jednom mjestu ostvario sinergiju

poduzetndkih i kreativnih potencijala.

Korporativne kolekcije u Hrvatskoj dio su progratweki i banaka za financiranje projekata
za druStvenu dobrobit. Najaktivnije su na pagifinanciranja suvremene umjetnoBtiste &
Steiermarkische BankiaZagrebaka bankakoje radove otkupljuju putem natpja: ERSTE
Novi fragmentii Galerija@Zaba Istrazivanjem se takier uvidio tromi status drzavne
kolekcije koja svojom organizacijom ne moZe prabtze izmjene na sceni suvremene
umjetnosti pricemu je njezin autoritet pri vrednovanju i kanoramju umjetnosti postao
upitan u karici brojnih agenata koji tvore polje jetnosti. Razlika izm#&u aktera koji se bave
umjetnickim radom i onih koji se bave poslovhom dimenzijpostala je zamagljena na

umjetnickoj sceni. Aukcijske kée imaju utjecaj na oddévanje cijene djela vise nego ikad
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prije  pokazujéi  kontradiktornu narav  istovremenog vrednovanja eingsti

povijesnoumjetrikim i financijskim kategorijama koje ne moraju hitsuglasnosti.

Kao slabe téke suvremene umijetnosti navode se komercijalizsBamazmicanje jasnom
definiranju vrijednosnih kategorijademu brojni agenti: kolekcionari-investitori, korpaije,

aukcijske kige, trgovci umjetninama vide niSu za ostvarivanpaficijski motiviranih ciljeva.

Klju¢ne rijedi: suvremena umjetnost, kolekcionarstvo, privatoéekcija, drzavna kolekcija,
korporativne kolekcijeLauba — kda za ljude i umjetnosfilip Trade kolekcija, Tomislav

Kli ¢ko, aukcijska kda, kreativha ekonomija
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ILUSTRACIJE

Slika 1. NajviSe aukcijske cijene suvremenih umjetnika u ijoeslikarstva, razdoblje:
1.7.2011. — 30.6.2012. Izvor: ARTPRIQEp://imgpublic.artprice.com/pdf/artprice-
contemporary-2011-2012-en.pdi2.8.2013.]

New Auction Records for Contemporary Artists - Painting
Top 10 Hammer Prices (01 July 2011/30 June 2012)

i Previous
5 Mew Auction Auction
Artist Record Record Country of Origin

1 | BASOUIAT Jean-Michel (1960-1988) tu.:nz,mnl £9,600,500{ UNITED-STATES
2 [ BROWN Glenn (1966) E5,1'25.16[l| 1,543,499 | UNITED-KINGDOM
3 [ WDOL Christopher (1855) E5.1Bﬂ,55n[ £3,408,680| UNITED-STATES
4 [ YANG Felyun {1954) tam.mnl £1.075,000] CHINA
5 | ZHOU Chunya [1955) ﬂ,ﬂ?-t,mn[ £913,750| CHINA
6 | ZHAD Bandi (1966) £ 3,0-52,81]ﬁ| £517,500( CHINA
7 |GROTJAHN Mark (1968) E1.332.Ml]| €948,240| UNITED-STATES
B [LIU Wel (1965) f_1.153,z¢n| 1,086,480 | CHINA
9 [LONG Liyoo (1958} u,nns,mnl £215,204| CHINA

10 | XU Jiang (1955) iﬂm55ll| £242,732| CHINA

Slika 2. NajviSe aukcijske cijene suvremenih umjetnika prod u Europi, , razdoblje:

1.7.2011. — 30.6.2012. Izvor: ARTPRIQEp://imgpublic.artprice.com/pdf/artprice-
contemporary-2011-2012-en.pdi2.8.2013.]
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Slika 3. Stanje budée Laube prije rekonstrukcije, ulazni dio. $g&j, 2007. Snimila: Vanja

Zanko.

Contemporary Artists sold in Europe
Top 10 Hammer Prices (01 July 2011 - 30 June 2012)

= Hammer
E Artist Price Artwork Sale
1 | BASOUIAT Jean-Michel (1960-1988) | €14,312,900 | Untitied (1981) 27 June 2012
(Christie’s LONDON)
2 |BA T Jean-Michel (1960-1 €9,063,950 of Policeman (1981) |28 June 2012 (Phillips de
SOULA (1960-1988) | €9,063,850 | lromy of Megro (1981) Elc Inl Ln’ﬁ:
3 | BASOUIAT Jean-Michel (1960-1988) | €6,160,770 | Warrior 26 June 2012
(Sotheby's LONDON)
4 | BROWN Glenm (1966) 5,725,160 | The Tragic Conversion of 26 June 2012
Salvador Dali (After John Martin) | (Sotheby's LONDON)
5 | WOOL Chriztopher {1955 £5,189,550 | Untitfed 14 Febr 2m2
(1955) 5y (1990} (Coristiers L oNDON)
6 | BASOUIAT Jean-Miche! (1960-1988) | €4,299,840 | Orange Sporis Figure (1982) 15 February 2012
(Sotheby's LONDON)
7 | GORMLEY Antony (1950) £€3,428,700 | Angel of the North 14 October 2011
iLite-Size (Christie’s LONDON)
8 |BA T Jean-Michel (1960-1 £2,987, 26 June 2012
SOUIAT n- { 988) 2,987,040 | Saxophone e 2 aiDON)
9 | KOONS Jeff (1955) €2,862,580 | Baroque Egg with Bow 27 June 2012
(Blue Turquoise) (1994-2008) (Christie’s LONDON)
10 | BASOUIAT Jean-Michel (1950-1988) | €2,253,000 | Samto (1985) 06 December 2011
(Aricurial (5 V.V.) PARIS)

78



Slika 4.Stanje budée Laube prije rekonstrukcije, juzna strana. Sram¥anja Zanko:
sijecanj, 2007.

Slika 5. Interpolirani kubus u kojem su smjeSteni uredikerFilip Trade. Snimio Damir

Zizié.
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Slika 6. IzloZbeni prostor s panelima, dizajn arhitekticertfee Viahow. Snimio Damir

Zizié.




Slika 7. Obojano préelje Laube — kée za ljude i umjetnost.

Snimio Damir Zizi
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Slika 8. Otvorenje Laube — ke za ljude i umjetnosti. Lipanj, 2011. Snimio Datiizi¢.

Slika 9. Muzej suvremene umjetnosti u Zagrebu. Snimio Jas&dsol.
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Slika 10. Dio postava ,Projekt i sudbina®, slika Julije KniféMeandar u kut, 1961.

Muzej suvremene umjetnosti. Preuzeto s: http://mmsu.hr/#/hr/stalni_postav/
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Slika 11. Lovro Artukovi¢:Potpisivanje deklaracije o pridruzivanju Zapadrexd¢égovine i
Popovog polja Republici Hrvatskoj (Wer Hat Das Bserstellt?, 2008. Preuzeto s:

http://www.lovro-artukovic.com/hr/glomazne slikentit
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Slika 12. IzlozbaSweeping Confetti From the Hole of Concrete Hotgetnika Zlatana
Vehabovéa u Laubi — kdi za ljude i umjetnost. Preuzeto s bloga Zlatana
Vehabovéahttp://weakersoldier.blogspot.com/2011/10/sweemionfetti-from-floor-of.html
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Slika 13. Projekt ,CentaCrnomerec*. Preuzeto s:

http://crnomereccentar.hr/index.php?option=com eudview=article&id=107&Iltemid=53

[3.8.20
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