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Sustavni pregled rezultata istrazivanja prikaza zea u medijima

Sazetak: U radu se nastoje préiti, analizirati i raspraviti relevantni rezultati
dosadasnijih istraZivanja koja se bave prikazivaajirena u novinama i na televiziji.
Cilj rada je dati obuhvatan pregled glavnih airznanstvenih istrazivanja o mjestu i
poloZaju Zena u ovim medijima odnosno nastojatugitoistrazivatku graiu koja se
tice ne samo kljgnih pitanja prezentacije i zastupljenosti¢ ve&ireg propitivanja uloge
Zzena u medijskoj industriji, najastalijih stereotipa i strategija diskriminacijesurhu
boljeg razumijevanja uloge medija u procesima @&hiranja rodnih i drugih odnosa.
Preko osnovnih pojmova i zteki medijskog diskursa, préavanja povijesti
iskljucenja Zena iz institucija i dodenja u povezanost patrijarhalne ideologije i
portretiranja zena na televiziji, dotakrdimo se predstavljanja zena na televiziji (status,
prikazivanje i predstavljanje u vijestima i dramsk@rogramu) i u novinama (status,
prowtavanje rubrika namijenjenih Zenama, pokrivanje pt&krza prava Zena ) te
skrenuti  pozornost na aktualno portretirarge@rijih Zena, pripadnica seksualnih
manjina i zena pripadnica etkih manjina. Takder, bit ¢e rijeci i 0 polozaju zena u
strukturama donoSenja odluka u medijima kao i jitzan pravne regulative koja bi iSla
za izjednd@avanjem poloZaja Zena i muskaraca i pruzanjem atdad mehanizama u

borbi protiv diskriminiranja u medijskom prostoru.

Klju ¢ne rije¢i: mediji, televizija, novine, Zene, spol, rod, patnhat, feminizam,

diskriminacija

Uvod



Mediji' ¢ine sastavni dio nase svakodnevnice. Dok, s jethames postoje tvrdnje o
medijima kao onima koji odrazavaju stvarnost - pjuzobjektivni i istiniti prikaz
drustvene realnosti, s druge, postoje tvrdnje kadealijski sadrzaj odrazava stvarnost
dodaju¢i neke elemente koje izvorna informacija nije imadalikujui je prema
zahtjevima ili @ekivanjima centara ngo ili nekih drugih interesnih grupa. U
suvremenom drustvu, komunikacija izéoe medija i publike povezana je sa
proizvodnjom kulturnih identiteta i obrazaca. Zbegecifcnog odnosa razmjene
davanja i primanja, sadrZaji predstavljeni putemdifae prenose publici stanovite
opceprinvaene kulturne obrasce poimanja raznih aspekata iteent Jedna od
dimenzija je i ona rodnog i spolnog identifet@draZzavajti tradicionalne rodne razlike
izmedu muskaraca i Zena putem speciin simbola iz stvarnog svijeta , mediji
konstruiraju vlastitu, novu stvarnost koja dgena izgradnju identiteta i socijalizaciju
publike. Kao posljedicu, gledateljstvo usvaja imf@ciju tradicionalnih obiljezja

odnosa zena i muSkaraca kao prikladnu i pozeljnu.

! Rije¢ medij latinskoga je podrijetla (lanedius- srednji, u sredini), a u hrvatski je naziv despjiz
engleske literature (eng. medium — sredina, sredrgidstvo, element, medij). U kolokvijalnom jeziku
izraz medij ozn&ava sredstvo prenoSenja informacija ili sredstvmbiciranja. Stréno re&éeno, mediji
su slozeni pojam Kkoji ozdava sustave javnog informiranja Sto sluze za raspie vijesti i audio -
vizualnih sadrzaja u svrhu informiranja, obrazoaargabave najSirih slojeva stanovniStva (Mi&i
Rukavina, 2006)

Prema Biti (1997), u suvremenoj teoriji ovaj pojaenrabi barem u sljedacetiri znaenja:

1. fiziologijskom, kao osjetilni modus komunikacijauditivni, vizualni,taktilni, olfaktivni te njibv
medusobni odnos (intermedijalnost);

2. fizickom, kao tvar raztitih umjetnosti: jezik, kamen, boja, ton, itd.;

3. tehnologijskom, kao sredstvo posredovanja éitnmnakovne proizvodnje i potroSnje: usmenost,
pisanost, fotografija, filmsko platno, TV-zasloadio, gramofon, magnetofon, CD-player itd. kao i
njihov metusobni odnos (intermedijalnost);

4. sociologijskom, kao institucijsko-organizacijsikvir komunikacije: gospodarstvo, politika, znanos
odgoj itd.

’Prema Kamenov & Gali(2011) spol je klasifikacija utemeljena na anatkims fizioloskim razlikama
koje uvjetuju razlike u fizikoj pojavnosti i reproduktivnim organima. Spol ko kategorija s dviema
medusobno iskljdivim alternativama - musko i Zenskdifa praksa podijele pojedinaca pokazuje
kategorijalnu raztiitost , a pritom se njihove karakteristike ne papkju. Rod podrazumijeva drustvene,
kulturoloSke i povijesne razlike izrde Zena i muskaraca te obubaaazItite druStvene uloge, identitete
i o¢ekivanja za zZene i muskarce u drustvu. Odnosi seehiloSke, kulturalno i drustveno proizvedene
razlike Zena i muSkaraca, muskosti i Zenskostid jeRgedna od kljénih dimenzija identiteta, koja
podrazumijeva slike, predodzbeeivanja, norme, konvencije, stavove, vrijedngstinasanja i osfaje
koje drustvo, uz pondorazlicitih modela i mehanizama socijalizacije, ,utiskuf@bloSkim spolovima.



Mediji ne pruzaju samo informacije &&sami utj€u na razumijevanje pojava i procesa
u nasoj okolini, a time i na poticanje promisljamjaokretanje drusStvenih promjena.
Namjera ovog rada jest istraziti na koji secinamediji odnose prema Zenama i
osiguravaju li im ravnopravan tretman i zastitu diskriminiranja&, postujii ljudska
prava u njihovoj najSiroj definiciji. Pitanje odreoZena i medija otvara prostor za
kriticko promiSljanje o reprezentaciji stereotipizirapitikaza i njihovoj dekonstrukciji
te utjecaju na percepciju gledateljstva i posljedioje to ostavlja na usvajanje sustava

vrijednosti unutar konkretnog drustva.

Prvo poglavlje smjeSta tematiku u historijski kdestiei otkriva gdje je zapravo petak
iskljucenja zena iz (muske)kulture, a kad kazemo ,kultunadje mislimo na odienje
pojma u najSirem smislu rije- dakle, cjelokupno drustveno nasfigegrupe ljudi. Ne
bi li citavu problematiku priblizili predmetu ovog radataknut ¢emo se i pitanja
odnosa patrijarhalne ideologifei rodnih uloga glede prikaza Zena u medijima.
Drugo poglavlje daje pregled istrazivanja koja siwbavila prikazima Zena na televiziji
— u vijestima i u dramskom programu — te iznosigike o njihovom predstavljanju i
portretiranju na podiiju Europe i Sjeverne Amerike. T@ poglavlje podastire podatke
istrazivanja prikaza Zena u novinama, tj. konkrefpitanje statusa Zzena u novinama,
rubrika namijenjenih Zenama te pitanje pokrivapgkreta za prava Zena u tiskanim
medijima. Postojanje fenomena viSestrukih diskrewija kojima su izlozene zene u
medijima tema jecetvrtog poglavlja. Peto poglavlje skee paznju na postojanje
Europske komisije za podij@ rodne jednakosti te nastoji pojasniti okolnostirhu i
cilieve iza stvaranja jednog takvog tijela. Sestglpvlje tematizira gdje je oo mjesto

Zena u pozicijama donoSenja odluka u medijima fe &0 mjere, i od strane koji tijela i

® Diskriminacija je vrlo sloZzen i kompleksan pojatu $irlo éesto uzrokuje nepreciznost i apstraktnost
njezine definicije u sadrzajnom smislu. U osnojédidiskriminacija potjée iz latinskog jezika
discriminareSto znai odvajati, razlikovati, tj. praviti razliku po nekod osnove (tzv. diskriminacijske
osnove) kao Sto su spol , rasa, &aipripadnost, religijsko ili politko uvjerenje, invaliditet, spolna
orijentacija, socijalni polozaj, obrazovanije ilikaedruga osobina (Vasiljayi2009).

* Patrijarhat bismo najjednostavnije mogli defiriitato ,oblik rodovske zajednice u kojoj je osnovna
druStvena jedinicadev rod” (Klai¢, 1990) ili kao ,drustveno udenje rodovske zajednice u kojoj je
grupa povezana srodstvom po muskoj liniji* (4r2003). Ipak, pod pojmom patrijarhata u ovom radu
podrazumijevamo i definiciju Walby (1990) koja gdraiuje kao “sistem socijalnih struktura i praksi
kojima muskarci dominiraju, ugnjetavaju i izrabljuene".



organizacija, donesene ne bi li se poboljSao pplagaa unutar medijskog sektora.
Posljednje poglavlje daje prikaz preporuka drzavamavnim vlastima, medijskim
organizacijama te ndenarodnim organizacijama o standardima i mehanizanirborbi

protiv diskriminiranja u medijskom prostoru.

1. Mjesto Zene u medijskom prostoru

Nacini na koji su zene prikazane u medijskom izvjedtgu odasilju vazne poruke
gledateljstvu 0 mjestu Zene, njezinoj ulozi i njemn Zivotu u drustvu. Mediji, a
posebice televizija sa svojim velikim udjelom u jorpublike, smatraju se primarnom
odrednicom i oblikovateljem zganja te vrSe kljenu kulturnu funkciju stavljanjem u
rodni okvir pitanja od javnog interesa i promoviean brojnih rodnih diskursa. Drugim
rijecima, mediji obavljaju vaznu afirmativhu ulogu u aZenju dominantnih rodnih
normi. Cak i nakon toliko desetlj@ feministike ° analize odnosa medija i
marginalizacije postignuto je jako malo napredosagjini se da je stereotipiziranje
Zena uodeno u radovima koji su postavili temelje na pa@glruprikazivanja zena u
masovnim medijima ili radovima o odnosu Zena ivigige isto ono koje feministke

studije identificiraju i u suvremenom kontekstuagr2l. stoljéa.

1.1. Povijest iskljutenja Zena iz institucija

Kako bi se objasnio polozaj Zene u danasSnjem duystirebno je vratiti se u proslost.
Prema Smith (1987), kada je prije petstotinjak gadu zapadnoj Europi pelo

organiziranje druStva na temelju razvoja kapitalistg n&ina proizvodnje, zene su bile

® Popovi ( 2011) navodi kako feminizam (ldemina— Zena) objedinjava dva zfenja. Feminizam je
skup &enja i teorija usmjerenih na kritiku patrijarhataaitrijarhalnih okvira misljenja, ali i zagovaranja
afirmacije Zena i zn#nja ,Zenskog” . S druge strane, feminizam je ngepokret za osloldanje i
ostvarenje ravnopravnosti zena.



iskljucene iz procesa stvaranja formi/oblika razmisljaejalika i simbola putem kojih
se izrazavala misao. lako su one podjednako sw@jlela istoimenom razvoju, samo na
drugaiji nac¢in i na drugaijim lokacijama, postojali su krugovi muskaracailsj drzali
zn&ajnim jedino misljenja pripadnika vlastitog spold.ovom razdoblju, u kojem su
ideologije postale one od neizmjerne vaznosti, rwokao naini razmisljanja,
legitimiziranja i sankcioniranja druStvenog poretka kasnije kao sastavni dio
drusStvenih organizacija, Zenama je zanijekano prawmljelovanja u stvaranju
relevantnih i adekvatnih oblika misli za izrazavanjastitog iskustva i definiranje i
razvijanje socijalne svijesti o vlastitim pitanjima interesima. Zene nisu imale
ekonomsku samostalnost niti pristup obrazovanjueboiom za razvoj, odrzavanije ili
sudjelovanje u stvaranju é@ kulture. Ako su rad ili iskustvo Zena, eventualasli u
opci sustav razmisljanja, bilo je to jedino pod uvjed diktiranim od strane muskaraca i
jedino odobrenim od strane musSkaraca. 1z gore renegimozemo vidjeti na koji tia

se postepeno stvaralo ono Sto nazivamo tradicigkljuéenja zene. Postoji joS jedna
stvar. Ne samo da su Zene bile isédjne iz tokova stvaranja oblika misli nego se i
musko stajaliSte i dienje svijeta nastojalo prikazati kao univerzaldak prirodno
stanje stvari — ono koje vrijedi i za Zene i muskara zapravo je bilo konstrukt. Kao
rezultat, perspektive, interesi i pitanja samo @n spola uzimala su se kao
generalizacija i samo je jedan spol aktivno i in@sudjelovao u stvaranju, razvijanju,
raspravljanju svojih ideja, termina, patitih principa, zakona, obrazovnih vrijednosti i

ciljeva, umjetnosti.

1.2. Patrijarhalna ideologija i prikaz Zena na tel@iziji

Kako bismo objasnili zaSto prikaz Zena ima porijekl patrijarhalnoj ideologiji,
dotaknut éemo se pojma hegemonfje Televizija je masovni medij i, kao takav,
reproducira ideoloSku hegemoniju; &jge druStvenoj instituciji koja proizvodi
»Simbole“ u vidu programa Sirokog spektra te kous&r socijalnu stvarnost i

® Pojam hegemonije ¢ge ranije uveo Antonio Gramsci opistjprocese putem kojih dominantna
skupina ( u ovom stiaju muskarci na pozicijama donoSenja odluka u rimadif- urednici, producenti,
vlasnici medijskih kéa... ) zadrzava monad druStvenim institucijama (ovdje televizijayriima u njima
(ovdje Zene zaposlene u medijima/ Zene prikazanedijima) aktivno trazg@ odobrenje onih u drustvu
koji se Zele uklopiti u etablirane norme i praksedje gledateljstvo).



reproducira socijalne odnose. Televizija predstavijvojevrsno polje borbe oko
zn&enja i polje stvaranja ztanja. Simboli koje televizija nudi pojavljuju sevidu
poruka koje predstavljaju kulturno zfemje. Buddi da poruke mogu proizvesti
zna&enje jedino kroz interakciju gledateljem, upravo ta interakcija omdagje
funkcioniranje ideologije. Valja naglasiti da seerakcija izmdu televizijske poruke i
gledatelja dogda pod okrillem stanovitih okolnosti i putem odeaih konvencija koje
olakSavaju djelovanje ideologije. Zbog posjedovargaeiene karakteristike koju ima
kao medij, televizija gledatelja stavlja u polodajpga koji i§itava zngenje poruke, ali
istovremeno nije svjestan ideologije na djelu. jevilslika koje odasSilje je postojan i
gotovo sve su jako poznate i Sto s tstrukture i Sto sece forme. Televizija koristi
kodove koji su usko povezani s onima putem kojifcipgamo stvarnost oko sebe i

ostavlja dojam prirodnog tena videnja svijeta.

Opce je poznato da televizija prikazuje i osnazujeipahat kao mainstream ideologiju
suvremene zapadrijee kulture. lako su se tiai prikazivanja Zzena na televiziji uvelike
promijenili u posljednjiktetrdeset godina, zelimo li bolje odrediti promjenelozi zene

u druStvu, valjalo bi istraziti koliko se ova ideglja promijenila u suvremenim
prikazima Zena. Imajmo na umu da se televizija t@hns gledateljstva smatra
najrealnijim oblikom medija. Ako je to slaj, onda je neizmjerno vazno propitati i

koliko je stvaran prikaz zena na televiziji i katkoutjete na gledateljstvo.

1.3. Prikazivanje rodnih uloga na televiziji

Mediji vrSe utjecaj na individualne identitete ilkune norme povezane s rodom na tri
naina. Prvo, mediji reflektiraju kulturne vrijednost rodu. Oni prikazuju zene,
musSkarce i odnose izrie spolova na n#n koji odrazava Siroko rasprostranjeno javno
misljenje. Drugo, mediji reproduciraju kulturna jatéta o pitanjima roda kod
pojedinaca. Definirajti ,normalne” Zene, muskarce i odnose, mediji suggrikakvi bi
muskarci i zene trebali biti. Tée, mediji kontroliraju pristup informacijama i pakima.
Televizija je, za razliku od ostalih, najobuhvatniiedij komunikacije i socijalizacije. O
nainu na koji televizija konstruira i prikazuje pretithe o0 muzevnosti i Zenstvenosti
jos uvijek se vode rasprave. Ono Sto televizijkgmuje jest konstrukcija stvarnosti

odraiena ideoloskim diskursima odnosa dndoji kontroliraju oblike proizvodnje.



Prema Wood (2008), sve vrste medija prikazuju sBkelova, a mnoge obnavljaju
nerealnu, stereotipiziranu i ogrdenu predodzbu. Bududa televizija vrsSi tako velik
utjecaj na n&n gledanja i razumijevanja nase kultu¢ajenicno i izmisljenocesto se
isprepléu. Kada se muskarci i Zzene prikazuju u stereotigimm ulogama, bilo da je
rije¢ o dokumentarcima ili situacijskim komedijama, agtikaze gleda se kao n&ne

i stvarne.

Kako bi se pokazalo na koji &ia televizija prikazuje rodnu nejednakost i stelgatte
njihovu povezanost sa patrijarhalnim sustavom, gimto je sagledati Siru perspektivu
feministickih teorija o patrijarhalnim ideologijama unutaugtvenog konteksta. Ovdje
su vazna tri pristupaRadikalni feminizantvrdi kako zenska pottanost proizlazi iz
muske dominacije; ako muskarci predstavljaju pnobhlpuka institucionalna promjena
drustvene raznolikosti ke ga nadvladati (Lindsay,1990). Stoga, Zene masbjariti
svoje vlastite odvojene institucije i ok&ati odnose sa musSkarcima. Ipak, pobornici
radikalnog feminizma nisu se usuglasili oko jedmese predodzbe ovog
.Zzenski* orijentiranog svijetaMarksistcki feminizamsmatra kako rodna nejednakost
proizlazi iz kapitalizma kao sastavnog dijela gathalnog sustava. Muska dominacija
nad Zenama nusproizvod je dominacije kapitala addm. Klasni odnosi i ekonomsko
iskoriStavanje jedne klase od strane druge cemtrailnobiljezja drustvene strukture te
odreiuju prirodu rodnih odnosa. Na obitelj se gleda kadenomen koji koristi kapitalu
jer pruza jeftin néin staranja za radnike na dnevnoj bazi (opskrijga hranom i
cistom odj€éom) te proizvodi nove generacije radnikai@aje djece). N&n je jeftin jer
Zene kao kéanice posao obavljaju bez péane naknade. 1z tih razloga, kapital profitira
od nejednake podjele rada na temelju spola unutéanstva (Walby, 1990). Glavni
problem marksistkog feminizma je Sto se previSe fokusira na kag@éah umjesto da
rodnu nejednakost promatra kroz prizmu ideologijauliure. Socijalistcki feminizam
predstavlja teoriju dvostrukog sustava koja objegén radikalni feminizam i
marksisteéki feminizam. Prema ovom pristupu, oba sustava ssuima i vazna u
strukturiranju suvremenih rodnih odnosa. Suvrenredaa nejednakost analizira se kao
rezultat struktura kapitaliskog i patrijarhalnog druStva. Patrijarhat pruza taus
kontrole, zakona i reda, a kapitalizam sustav eRojgou potrazi za profitom. Ovdje se
koncept patrijarhata koristi u Sirem zeaju i opisuje totalitet druStvene organizacije
rodnih odnosa, institucija i druStvenih procesgi gmizvode i reproduciraju zene kao
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druStveno, politiki i spolno podrédene muskarcima. Kapitalizam je, naravno, uiia

s ovom koncepcijom; televizija postaje dijelom kajpsticke industrije, kontrolirana
ideoloSkim diskursima dominantne klase i dominagtmoda u potrazi za profitom.
Kako bi privukli Sto véu publiku, producenti usmjereni na trziSte morajatipi poznate,
etablirane konvencije, formule, kodove i praviladhg, 2002). Medijski producenti,
posebno oglaSiva tvrde kako su kategorijski prikazi ono Sto puhlizeli vidjeti i da,
iako ponesto netmi, ovi prikazi , u n&elu, odrazavaju sliku drustva. Ako seksikt
drustvo ve€ postoji, mediji ga osnhazuju. Postupiti draiga zn&ilo bi riskiranje
odobrenja javnosti i povrata novca. Ne samo davigja prikazuje drustvene i
kulturne uvjete na konstruktivan ¢, gdje se tzv. stvarnost prinda kao nesto
zdravorazumsko i normalno, &ena i osnazuje izgradnju égnite druStvene strukture i
individualnih identiteta utemeljenih na nejednakostiskriminaciji i stereotipnom
prikazivanju. lako se moze tvrditi da ljudi znaazlikovati izmiSljotinu od stvarnosti ,
prema Wood (2008), istrazivanja su pokazala daah@redeali u medijima imaju
utjecaja na sliku o sebi i na ljudske odnose. Mikdij poruke funkcioniraju na
podsvjesnoj razini kao implicitni modeli naSih viéih Zivota. Feminizam tako gleda na
medije kao domenu muskaraca, koja radi u interegskaraca i proizvodi poruke koje
osnazuju taj interes. Feministkinje su posebno izater za predstavljanje zena ftj.
negativne i potisnute prikaze o tome Stoczniasto bi trebalo znati, biti Zena u drusStvu.
One opisuju medije i drustvo kao dominantno patirgéne u ideji snagec¢mske figure
muskarca. Prikazi zena na televiziji u danasnjenée ne razlikuje se previsSe od onog u
1980-im godinama. Tradicionalne uloge poputdaica ili Zena seksualnih objekata jos
uvijek su centralni prikazi bilo kojeg tv - programKonstantni portreti stereotipnih
prikaza i obiljezja Zena na malim ekranima ima ntog@st oj&ati intuitivno vjerovanje

u vlastite skrivene pretpostavke (ovdje se misliom@ negativne) i odigrati kigmu
ulogu u organiziranju onoga Sto se nazivskurs zdravorazumsko®rugim rijeima,
kategoriziranje i etiketiranje dega putem procesa stereotipiziranja moze postati
prihvateno kao vjerojatno, uotajeno i normalno u @ma drustva, dok zapravo nije

tako.

2. Zene i televizija
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2.1. Prikazi zena na televiziji

Vecina istrazivanja o prikazima zena na televizijijpe# iz SAD-a. Dominantna uloga
televizije u promicanju ideja amekioj javnosti nametnula je potrebu ozbiljnog i
iscrpnog ispitivanja prikaza i koncepata rodnihgal@mitiranih prilikom informativnog

i zabavnog programa.

2.1.1. Sjeverna Amerika
2.1.1.1. Emitiranje vijesti

Istrazivanja koja se bave prikazivanjem Zzena u viglgkim vijestima ob¢no
analiziraju tri komponente koje zajedno predstqwlgnaajan indikator o statusu Zena
u televizijskim vijestima — pojavljivanje Zena yestima, pokrivanje tema vezanih uz
Zenska pitanja i pojavljivanje Zene u funkciji refgoa/ izvjestitelja. lako su uzorci i
metode prikupljanja podataka varirali glede stupajeeprezentativne zéanosti i
pouzdanosti, rezultati istrazivanja otkrili su kelipodzastupljenost pojavljivanja zena u
vijestima, te Zena kao izvjestiteljica, a pokrivariema vezanih uz Zenska pitanja
dogatalo se rijetko.The Global Media Monitoring Project 2010 — North émca
Regional Repornavodi kako su u destalosti pojavijivanja u televizijskim vijestima
muskarci ¢inili 67% sveukupnoga broja. Ta#ter, statistika pokazuje postojanje
ograntene prisutnosti Zena u ulozi glasnogovornica kaogaspverno - amaetko
podruije iznosi 27% od sveukupnog broja. Zene se dovquivezanost s vijestima na
dva n&ina: kao one koje se pojavljuju u vijestima i kawedkoje predstavljaju izvor
vijesti. Istrazivanja su dosljedno potvrdil&gigledno - muskarci bréano premasuju
Zene u obje kategorije. U studiji o televizijskimjegtima iz 1974-1975. godine
Americka komisija za grdanska prava (1977.) utvrdila je kako Zene [jalg
stanovnistvaine 9.9% osoba koje se pojavljuju u vijestima dekzene drugih rasa
otpada 3.5%. Istrazivanje emitiranja vijesti u Mealu iz 1977.(Robinson, Gertude,

1978) ustvrdilo je kako Zengne 15% osoba koje se pojavljuju u vijestima. Jaudi

12



mreznom emitiranju programa vijesti iz 1982-198MWritd je da Zenu kao izvor vijesti

predstavlja jedna od sedam osoba.

Istrazivanje o pojavljivanju zena ispred kamere izaora vijesti mreze ABC-a, NBC-a
i CBS-a iz 1986. godine (Kranich, Rakow, 1991) dilar je kako od ukupnog broja
priloga ( 1203 emitiranih od strane ove tri mregajno 181 ( 15%) koristi Zene kao
izvore koji se pojavljuju ispred kamere. ¢hije, Zzene se kao izvor ispred kamere
pojavljuju 256 puta. Od sedam kodiranih kategopj@edinci u svojstvu privatne osobe
sa&injavali su najvéu grupu Zena kao izvora ( 127 od 256 ). Kjgbilo o Zenamaija

je privatna sfera bila zahtéanima zl@inom, katastrofama, javnom politikom ili
radnjom unutar obitelji. Oko 32 izvor&nile su ¢lanice obitelji; majke ili srodnice
talaca, naoruzanih napa@da Spijuna itd. Oko 24 izvoré&nile su zrtve premiavanja,
ubadanja, te stanovnice podjai zahvéenih potresom ili poplavom. Ostale u ovoj
kategoriji bile su zlostavljace djece, pacijentice oboljele od raka, imigrastiovisnice
itd. Politicarke ili duznosnice na lokalnoj, nacionalnoj iludoj razini pojavile su na
ekranu 20 puta. Slavnetiosti pojavile su se 20 puta,a péki aktivistkinje 10 puta.
Glasnogovornice institucija ili organizacija pojevsu se 34 puta.

Sto se e pokrivanje Zenskih pitanjaini se kako brojni prilozi u vijestima propustaju
priliku podici svijest o potrebi instrumenata za zastitu ljuldskrava, prava Zena ili
rodne jednakosti potdiujuci tako dojam o relativnoj nevidljivosti Zenskih pea u

sadrzaju mainstream izvjeStavanja.

2.1.1.2. Dramski program

Pozamasni broj studija bavio se istrazivanjem mgntacije Zena u dramskom
televizijskom programu. Ne bi li se pristup sistéimieao, kao referentna tka
upotrijebljena je kategorizacija od sedam stupnjkgp je testirao McNeil (1975).

Hipoteze koje su ispitivane bile su sljéde

a) Zenskih likova je bréano manje ée&e su sporedni za zaplet.
b) Brak i roditeljstvo smatraju se vaznijima u Zinta Zena nego u Zivotima muskaraca.
c) Televizija prikazuje tradicionalnu podjelu rad&raku.

d) Zaposlene Zene prikazane su u tradicionalnirskienzanimanjima, kao podtene
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muskarcima i sa malim statusom éno
e) Zene na televiziji manje su orijentirane premfgsiji nego muskarci.
f) Zenski likovi su pasivniji od muskih likova.

g) Dramski program televizije zanemaruje postojaejeskog pokreta za prava Zena.

Postavlja se pitanje je li se Stogod promijenil@ramskom televizijskom programu

danasnjice.
a) Zenskih likova je bréano manje éeXe su sporedni za zaplet

Zenski likovi ostaju drastno podzastupljeni kao protagonisti, glavni likovikovi sa
dijalogom kada ih usporedimo sa udjelom Zena u l@puSAD-a. U studiji flmova sa
najveeim utrSkom u 2013. godini (Lauzen,2013) koja je loiatila sveukupno 2300
likova, zenski likovi bili su véinom pripadnici bjelékog stanovniStva i mé od
muskaraca. Zene i djevojke predstavijale su 15%ostamih likova. Taj podatak
predstavlja 4% wa brojku u odnosu na onu iz 2011. godine, ali 1%»jondorojku u
odnosu na onu iz 2002. godine (od svih protagonisa otpadalo je na muske likove i
14% na muske i Zenske likove). Zene i djevojke gi@djale su 29% glavnih likova u
filmovima. Taj podatak predstavlja 4% manju brojkednosu na onu iz 2011. godine i
2% vetu brojku u odnosu na onu iz 2002. godine. Goding&32@ko 13% filmova
prikazivalo je jednak broj muskih i Zenskih likowaglavnim ulogama ili pak viSe

zenskih nego muskih likova.

b) Brak i roditeljstvo smatraju se vaznijim u Ziwvo& Zena nego u Zivotima muskaraca

U istraZivanju o reprezentaciji Zenskih likova g th00 filmova prema utrsSku iz 2013.
godine Lauzen ustanovljuje kako je vjerojatnostljwdsti bratnog statusa zenskih
likova veta od one u muskih likova. Otprilike 46% zenskiholila imalo je nepoznat
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bratni status dok je u muskih likova on iznosio 58% khlizi ,Television and the
American family“, Bryant (2001.) istrazuje identifianje br&nog i roditeljskog statusa
odraslih likova u udarnom terminu tv programa. Qi 23% odraslih Zenskih likova
imalo je jasan bkmi status, 32% nejasan bBra status dok je 45% bilo slobodnog
statusa (single). U staju muskih likova ta brojka je iznosila 16% u pgldrainog
statusa, 43% u prilog nejasnog statusa i 41% wgslobodnog statusa. Sto s&eti
roditeljskog statusa odraslih likova u udarnom fetmlV programa zenski likovi su
ceXe prikazivani u statusu skrbnika ili staratelja ¥0)8u odnosu na muske likove
(11%). Takaer, kod muskih likovaceXa je tendencija nedefiniranog roditeljskog

statusa (61%) nego u zenskih likova ( 53%).
c) Televizija prikazuje/portretira tradicionalnudgyelu rada u braku

Studije provedene tijekom posljednjeg desédlj@0. stoljéa pokazale su da televizija
poslovima ( tajnice, medicinske sestre, zab&dg@. Takaler, razvoj uspjeSne karijere
Zenskih likova u br&nom odnosu bila je malo vjerojatna. Ipak, ukolikoZenski lik
imao uspjesSnu karijeru, serije u udarnom termingevsu se fokusirale na njegovu
obiteljsku ulogu nego na njegov poslovni zivot, lmipajuc¢i kako zenski likovi ne
mogu istovremeno biti uspjesSni na poslovhom planw kutanstvu/doménstvu
(Signorielli, 1990).

d) Zaposlene Zene prikazane su u tradicionalningkienzanimanjima, kao podtene

muskarcima i sa malim statusomémo

Istrazivanje uzorka 100 najpopularnijin filmova izZSAD-a namijenjenih
generalnoj/opoj publici objavljenih izméu rujna 2006. godine i rujna 2011. godine
(Smith, Choeiti, Pieper, 2013) pokazalo je trendyinosti stereotipiziranja u hijerarhiji
radne snage na ekranu. Konkretno, zanimanja Zemaektrirana su pretezno na
tradicionalna podrija Wwiteljica, medicinskih sestara, njegovateljica tenadstrativnog
osoblja. lako zene predstavljaju gotovo poloviadnesnage u SAD-u, one popunjavaju
samo petinu (20.3% ) radnih mjesta prikazanih marek i mnogi od tih poslova ne

predstavljaju niti mé niti prestiz. Takder, malo je Zena prikazano u visokim véide
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pozicijama, a to snazno ograava raspon i kompleksnost uzora kojima mlade zenske
gledateljice mogu teziti. Prema Elasmar i surad(i®99), ono Sto je postojano kod
istrazivanja izméu 1970-ih i ranih 1990-ih jest trend podzastuplgn@ena kao
grupacije u udarnom terminu tv programa i njihovegdrzavanja niZzeg statusa u

odnosu na muskarce.

e)Zene na televiziji manje su orijentirane premafesiji nego muskarci, a vise prema

osobnim odnosima

lako je televizija u ranijim danima prikazivala BeRao ogrardiene/sputane kKom i
obitelji, poveanje broja zena u radnom odnosu 1960-ih i 197@flektiralo se i u
televizijskom prikazu Zene u radnom odnosu i njegimetradicionalnog obiteljskog
Zivota. Prilikom analiziranja aktivnosti likova @iorielli, 1997), zapazeno je da
muskarci (41%) provode svoje vrijeme na pa®&e negoli zene (28% ). Ustanovljena
je veta vjerojatnost prikaza zena u prdeoju aktivnosti vezanih uz romantiku ili

odnose, poput spojevalizlazaka ( 23% Zena nasprénniuskaraca)

f) Zenski likovi na televiziji pasivniji su od mki likova

U istrazivanju koje je praiavalo poruke koje Sest grupa najkoristenijih megdianose
adolescenticama (dob od 10 do 17 godina starogno8elli (1997), za razliku od
prethodnih studija, otkriva kako se u uzorku tetgskog programa odabranog za
potrebe studije viSe od tiee zena (35%) i otprilike isto toliko musSkaraca2%d)
oslanja na vlastitu osobu prilikom rjeSavanja peofh. Oni se joS u ¥em opsegu
oslanjaju na sebe prilikom ostvarenja ciljeva ( 32éha i 38% musSkaraca). Nadalje,
Zene u medijima viSe motiviraju osobni odnosi dokSkarce vise motiviraju njihovi
poslovi; na televiziji je 32% musSkaraca i 24% zeérazilo Zelju za napredovanjem u
karijeri/poslu. S druge strane, Zete vjerojatnije motivirati zelja za romad&iom

vezom ( 32% zena, za razliku od 20% muskaraca).

g) Dramski program televizije zanemaruje postojaajeskog pokreta za prava zena.
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Televizija 90-ih pruza v raznolikost poruka i karakterizacija koje séutipitanja
prava Zena, a svoje uporiste imaju u stvarnom divDanas na malom ekranu serije
prikazuju ku#anstva samohranog roditelja, damstva oba roditelja, razvedene Zene,
obitelji radntke klase itd. Postoje i serije sa likovima snazmiaijki koje preuzimaju
inicijativu. Prilikom prikaza karijere u dramskom programu, véna zenskih likova
vodi zivote izvan ktanstava, na poslovima medicinskih sestatdeljica, odvjetnica.
Takader, na ekranu je prisutno i viSe single Zena negooslosti. One jednako dobro
funkcioniraju bez obzira na okolnost postoji li yihovom Zivotu musSkarac. Svaki
pojedini lik uspijeva voditi normalan zivot i naiyatnoj i na profesionalnoj razini.
Prema Beck i Baker (1998) kao jedan od najvaztgiévizijskih noviteta kasnih 80-ih i
ranih 90-ih navodi se amekia serija ,Designing Women* . lako se ne radi o
ultimativnom feminisitkom uratku,¢etiri originalne protagonistkinje predstavljale su
drske, neovisne, heteroseksualne i ptivéa Zzene koje su istovremeno ruSile mnoge
uvrijezene mitove o Zzenama. Neke od tema koje Sledwa repertoar kretale su se od
seksualnog zlostavljanja, pms-a, menopauze pa wholsanog roditeljstva, religije i
Zenske seksualnosti. Gore navedeni primjeri indikaiu kako je televizijska industrija

promijenila misljenje o Zzenama na malom ekranu.

2.1.2. Europa
2.1.2.1. Emitiranje vijesti

The Global Media Monitoring Project 2010 — Europegivnal Reporhavodi kako su
musSkarci dominirali u gestalosti pojavljivanja u televizijskim vijestimg, od svih
subjekata prikazanih u TV vijestima muskarci @nili 71% sveukupnoga broja. Isti
izvjeStaj navodi kako se u funkciji izvjestiteljiganajavljivatica televizijskih vijesti

Zene pojavijuju u 44% stajeva.

2.1.2.2. Dramski program

Prema studiji 0 Zzenama i djevojkama kao subjektmealijske pozornosti i kampanja
oglaSavanja iz 2013. godine (Giomi, Sansonetti, aJo013), istrazivanja

kriminalistickih serija u europskim zemljama potvrdila su kakomninizacija ovih
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Zanrova ne zra automatski i dovdenje u pitanje normativnih konstrukcija
zenstvenosti ili rodnih odnosa o Primjerice, pripadnice policije i privatne
istraziteljice u francuskim serijama prikazane stad® majke i kao obiteljske Zene. U
talijanskim serijama istoga Zanra prevladavajanslobrasci. Mogde je identificirati

dvije vrste pripadnica policije: a) nasrtljivu i gpdanu na radnome mijestu, ali krhku i
nesigurnu te&esto usamljenu u privatnom zivotu; b) nasrtljivpouzdanu na radnome
mjestu i savrSenu majku i briznu suprugu, ili, g&kalobodna/single, onu voljnu pokio

drugim¢lanovima obitelji.

Ipak, Zene koje predstavljaju pripadnice policigvjetnice ili lijetnice ¢esto su
specijalizirane za ,zenske“ poslove poput ginekolg sutkinja i odvjetnica za
sluicajeve koji se tiu djece. Stoga, dramski TV program koji prikazugae na visokim
pozicijama unutar hijerarhije i na zanimanjima kag, tradicionalno gledano,
dominiraju muskarci, ne uspijeva artikulirati stwarsocijalne trzavice nastale kao

posljedica sraza ovih Zena i patrijarhalnih struktongi.

Dokazi o stereotipiziranim prikazima rodnih obrazaao zanimanjima i Karijeri
pronaieni su i u kvantitativnoj studiji o dramskom tv gramu u Spanjolskoj. Studija o
ulogama profesija prikazanih u udarnom terminu sonene televizije ispitivala je i
serije uvezene iz SAD-a i dod®serije. Pokazalo se da je od ukupnog broja likmza
vidljivog zaposlenja Zenéinilo njih 64,7% , a muskarce 35,3%. Tdkeo, od ukupnog
broja likova koji su obavljali neki kianski posao zene §nilo njih 89,9% . To ukazuje
na trend kreiranja karaktera izmisljenih muskitoli baziran na njihovim zanimanjima,
a definiranja zenskih likova temeljem uloge koju mmaju unutar obitelji ili temeljem

socijalnih odnosa.

Zaklju ¢ak - Prikazi Zena na televiziji

Istrazivanja o prikazima uloga Zena na televiziptivirana su uvjerenjem kako ovaj
medij vrSi jak utjecaj na formiranje stavova i psaaja ljudi. Utjecaj televizije na
percipiranje stvarnosti potkrijepljen je dokazinzaprakse, no u ografdgnom opsegu.
Pritom mislimo n&injenicu da, iako televizijski program pruza infaaoie i odrazava

uloge iz stvarnog Zivota, prikazivanje Zena navielg jest net@no i iskrivljeno.
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Unat@ postojanju manjih pomaka na podw televizijskih vijesti i trendova u
dramskom programu, televizijski program, u stupmoji varira, ipak prikazuje
stereotipiziranu sliku Zena. Vijesti pretezno igreju sudjelovanje Zena u drustvu, Sto
je «igledno iz njihove ogragene vidljivosti u funkcijama izvjestiteljica i pojiivanju

u vijestima kao i diskriminaciji prilikom pokrivaajtema vezanih uz zZenska pitanja. S
druge strane, dramski program naglaSavachmj prevagu muskih likova, &
povezivanje/identificiranje Zena sa brakom i rdgiteom, teziste na prikazu
obiteljskog Zivota Zena, trend prisutnosti steg@piianja Zena u hijerarhiji radne snage
na ekranu, teziste prema prikazu osobnih odnosatégrpak, pomake glede postojanja
poruka i karakterizacija koje s€uizenskih pitanja.

3. Zene i novine
3.1. Prikazi zena u novinama

Portretiranje zena u novinama sve je viSe u fokmswgih istrazivanja. Dostupni
materijali prog¢avaju zene u slikovhom, tekstualnom ili lingw&bm kontekstu raznih
novinskih rubrika. Ovdje su od posebnog interesali® o0 novinskim rubrikama
namijenjenim specifno Zzenama. S jedne strane, samo postojanje posebwihskih
rubrika namijenjenih¢itateljicama percipiralo se kao nepobitno sekdsti ono je
impliciralo da sva ostala podija u novinama pripadaju u musku domenu i da musgkarc
nisu zainteresirani za ,Zzenske teme“. S druge sfraako se takve rubrike kritiziralo
kao one koje obnavljaju tradicionalne perspektivee takder predstavljaju vazno
institucionalno sredstvo za prenoSenje informakipge se tu zena. Tréa tatka u
fokusu feministtke kritike novina jest pokrivanje pokreta za praema i feministikih
aktivnosti za koje se tvrdi da je disproporcionalmgetko, trivijalizirajuce i

patronizirajéeg tona. Véina dostupnih dokumenata predstavljaju analizeZsgalr

3.1.1. Sjeverna Amerika
3.1.1.1. Status/tretiranje zena u novinama

Prema Miller (1975), fotografije su jedne od prslvari koje zaokupljaju paznju
Citateljstva novina i pomazu ustanoviti konteksienpretirajuti popratnu pru vijesti.

U istrazivanju koje je provela Luebke (1989), Zemena novinskim fotografijama i
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dalje bile manje zastupljene od muskaraca u svimkama osim rubrike zZivotnog stila.
Takader, postoji tendencija stereotipiziranja uloga tofpafije vezane uz profesiju i
sportéeke prikazuju muskarce dok one vezane z&rnwagartnerstv@ese prikazuju
Zene. Fotografije naslovnih stranica u ovoj studijl0% sldajeva prikazuju Zene u
ulozi bratnog partnera dok je u toj ulozi prikazano samo 1@8karaca. Muskarcege
dospijevaju na naslovnu stranicu jer su protagomagnih i ozbiljnih stvari, zene
dospijevaju na naslovnicu jer su ,interesantnei¢ril stereotipiziranje postojano je i u
unutrasnjosti novina; muskarci sesto prikazuju kao nositelji stanovitih profesija
(trecina fotografija) ili kao poli#ari/javni duznosnici (vise od polovice fotografijd)
slucaju Zena, na ove dvije uloge otpada samo jednagéitografija, ali zato ih tééna
fotografija prikazuje kao btae partnerice. Usporedbe radi , otprilike jednadégatina
fotografija prikazuje muskarce u ulozi breh partnera. Rubrike Zivotnog stila, jedine u
kojima broj fotografija koje prikazuju zene premgsbroj fotografija koje prikazuju
musSkarce , u ulogama rah partnera prikazuju 50% zena i samo 20% musSkarac
Kada se Zene pojave na fotografijama,cnbije to iz perspektive onoga Sto muskarci
smatraju zanimljivim; to postajecigledno iz gotovo voajerisikog interesa za Zensku
seksualnost koja se moze préina fotografijama rubrika ,vijesti“. Ako je ovdjdjec¢ o
vijestima, onda se radi o vijestima iskijwo iz perspektive musSkaraca. S druge strane,
fotografije sportaSa obuh$aju 22% svih fotografija, a od toga samo njih 7%amuju

zene.

U svakodnevnom Zivotu postoje razne pretpostaykésiranosti, a budii da novine u
neku ruku odrazavaju svakodnevnicu, pristranosttenm proné i u njihovom jeziku.
Diskriminacija na temelju spola - seksizam - nepen@na je drustvu koje se zalaze za
jednakost zena i muSkaraca u svim sferama zieksisttko izrazavanje takier
predstavlja barijeru eliminiranju svih oblika digkinacije Zena te spigava na
odgovarajdi natin prikazati njihovu poziciju u drustvu. lako seadina fokusirala
prvenstveno na rodnu pristranost na deaj razini, svi su individualni izrazi uvijek
sastavni dio stanovitog diskursa. Tako, jezik proazive za sve kategorije i pomaze u
odreienju njihovih ogranienja i odnosa. Diskurs, s druge strane, omaga Westalo
koriStenje ( izgovaranje i pisanje) ovih naziva (Meer,1982). Postoje ztagni dokazi

o tendenciji diskursa za razlikovanjem musSkaraczema. Kao posljedica, teme |

gramattke forme, a poglavito lek&ki izbor, uvelike se razlikuju. Mnoga podia
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identificiraju se kao muska ili zenska na temeljizmatog ili nepriznatog ogratenog
pristupa koji se moze etiketirati kao diskriminaciPrema Reah (2003%k i slu&ajni
odabir ¢lanaka sugerira postojanje tendencije za prikaz@manzena prvenstveno u
odnosu prema njihovim obiteljima i partnerima ,jesto prikazivanja individua sa
vlastitim pravima. Nadalje, Zene se utpeno opisuju u odnosu prema njihovoj
mladosti i fizckom izgledu. Uohiajeno je i prikazivanje zena kao slabijeg spolaieze
kao Zrtve kojima s&ini nepravda, a ne onih kojgne nepravduCitateljstvo dobiva
predodzbu koja prikazuje Zenu u uskom djelokrugegal Drugim rij€ima, Zene se
pozitivho vrjednuje kada su mlade, udane, rodi§enegativno kada su seksipilne,
neudane, verbalno agresivne, kada zahtijevaju pilaveaju aspiracije na pozicije

vodstva.

3.1.1.2. Rubrike namijenjene zenama

Prema Carter, Steiner i McLaughlin (2004), brojogine u SAD-u koje su pridodale ili
razmatrale napraviti suvremenu rubriku namijenjganama tijekom 1990-ih upwale

su na trend interesa industrije. Razumijevanjeeavakiaciji i rekonstrukciji stranica
namijenjenih zenskongitateljstvu valja sagledati u kontekstu vremena qgjein je
industrija obraala znakovitu paznju ovoj demografskoj skupini.uadi zenski dio
Citateljstva ranih 90-ih zrii@o je gubitak potencijalnog potrodag tijela ( Zene su
¢inile 52% populacije). Jedan od razloga za styarandrZzavanje Zzenskagtateljstva
lezao je u sluzenju potrebama oglasavaPosljedino, rubrike namijenjene Zzenama nisu
dobile zasluzenu paznju, niti mogle ostvariti symtencijal, vé su sluzile kao
,odlagaliste” onih tema za koje su urednici smaulalne pripadaju glavnim/regularnim

rubrikama te tako nastavile marginalizirati Zepé&anja koja se &u Zena.

Danas, sustavi novosti i informacija Zamo su se promijenili u odnosu na razdoblje
uvodenja prvih Zenskih stranica /rubrika namijenjergimama u SAD-u. Dok , globalno
gledaji&i, novine ostaju glavni izvor vijesti mnogih ljyddrugi se sve viSe okie
online- vijestima korisi@ svoje pametne mobilne telefone. Uratéenomenu
digitalnog jaza, online vijesti postaju primarmvor informiranja, pogotovo sada kada
tehnologije i pristup postaju jeftiniji. Do kraja010. godine, Internet je u SAD-u

prerastao tiskane novine kao izvor informacija aaalnih i internacionalnih vijesti. U
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ovom novom okruzenju konzumenti vijesti mogu pastati koji stvaraju vijesti;
Citatelji sa pristupom Internetu mogu sami stvasatirzaj vijesti. lako bi novine trebale
isticati da su privatna i javna sfera jednako vakako za Zene tako i za muskarce,
online okruzenje prepuno je marketinga web-strakugacilja speciftnu populaciju i
rodno segregiranog sadrzaja. ddeveb-stranicama koje biljeze nagv@romet u SAD-

u nalaze se Huffington Post, the New York Times, Wiashington Post, Fox News i
CNN. Ameriko izdanje Huffington Posta posjeduje rubriku sggenog sadrzaja za
Zene pod imenom ,Voices" . U rubrici se uz Zenapali ostale manjine u SAD-u koje
se pozicionira kao ,druge“ u odnosu na bjkla heteroseksualnu populaciju. Web-
stranica novina the New York Times objavljuje powesu seriju naslova ,Female
Factor” koja se bavi Zzenskim pitanjima diljem stajeTakaer, the New York Times
ima rubriku ,Style” u kojoj Zenskoj populaciji postire informacije o modi, hrani,
dizajnu doma. Nedavno je web-site the WashingtostePlansirao ,,She the people” —
blog za Zene koje piSu o politici i kulturi. Prgealem segregacije sadrzaja
namljenjenog Zenama on-line, revitalizira se stasprava iz 1960-ih, kada su kfdri
govorili u prilog ukidanja Zenskih stranica iz noaii stavljanja ptia koje se tiu Zzena
Sirom ¢itavih novinskih izdanja. Tako se i danas dimaa neke od n&fanijih web-
stranica namijenjenih informiranju i vijestima pedyju zasebne rubrike namijenjene
Zenama. Malo toga se promijenilo u trenutnom digitan okruZenju novosti u odnosu
na prethodne generacije glede argumenata ,za“ Otipr segregiranja sadrzaja

namijenjenog Zenama od ostatka vijesti. ,Zenski&ajti ostaje marginaliziran.

3.1.1.3. Pokrivanje pokreta za prava Zena u tiskam medijima

Vecina izvora koja se bavila istraZzivanjem pokretgeava Zena ukazuje na tendenciju
ignoriranja od strane medija uz iznimku nekolikacidenata koje se nije moglo
ignorirati poput protestiranja protiv izbora za mmerike 1968. godine. Pokrivenost
koju je protest dobio u medijima bio je podjednasdorabrujéi i frustrirajuéi za
organizatore pokreta za prava Zena. S jedne stfamnistkinje su prvi puta dobile
vedi prostor u medijima, no, s druge, izvjeStavanjebi@ iskrivljeno i poprimilo je

senzacionalistki karakter.

22



Kada se, pak, feministkinje ne kritizira, njihovepgadnice i njihova pitanja uporno se
ignorira od strane medija. ¢hak koji spoznaja o ignoriranju ili iskrivljenjunjinovog

rada ima n&lanove pokreta uspjesno gusi napredak feminizma.

3.1.2. Europa
3.1.2.1. Status/tretiranje zena u novinama

Prema Moranjak-BambuéaJusé i Isanovi (2007), Zene u Bosni i Hercegovini, Srbiji i
Hrvatskoj su podzastupljene, a novinama dominirajuskarci. Prilikom analize
karakteristika modela i obrazaca koji se koristgridazivanjima roda u ove tri drzave,
provedena je kvantitativha analiza sadrzaja devetvidih novina ( troje iz svake
drzave). Od ukupnog broja osoba registriranih natrasnjim stranicama muskarci su
¢inili 81,3% ,a Zene 17,6%. Od ukupnog broja osobgistriranih na naslovnim
stranicama muskarci su brojili 84,2% , a Zene 15,2&he se povezuje sa industrijom
zabave i privathom sferom te ih se marginaliziraviggstima. Prilikom raspodijele
zanimanja odréenih rodnih skupina, 38,9% svih Zena predstavljpn&ao poznata
licnost, glazbenica, glumica ili spisateljica (zabaija ili izvodacica), dok se 18,2%
Zena nije moglo povezati ni sa jednom kategorijoanimanja. Pogledamo i
pozicioniranje Zena u odnosu na réizd teme, primarna oblast Zivota koja se dodjeljuje
Zenama je zabava (34%), nak&ega slijedi kultura/umjetnost (18,9%) i kriminater
kronika (12,8%). Zene su prisutne ugmna koje se rijetko nalaze na naslovnim
stranicama, malo kad imaju centralnu ulogtlanku te su rijetko njegov glavni izvor
informacija. Izvor koji zauzima naj¢edio prostora u pti, uglavnom je muski (44,5%),
a rjeie zenski (8,1%). Muskarci su generalno 5.5 @ae prisutni kao primarni izvor
informacija. Zene u malo siajeva predstavljaju glasove autoriteta i &jaka, drZi ih
se u pozadini i one su pasivnije u odnosu na muagkatene koje se pojavljuju na
unutrasnjim stranicama novina, bez obzira na npheanimanje, identificiraju se tri
putace&e (16.1%) nego muskarci (5.5%) u odnosu na svaygxami status/veze ili uz
osvrt na porodine odnose te uz opis i razgovor o dm@m stanju, roditeljstvu i
porodicnom Zzivotu. Muskarci prednja u prikazima na fotografijama; na unutraSnjim
stranicama w@nu cine fotografije musSkaraca (55,2%), dok su fotogeafzena

predstavljale priblizno ¢etvrtinu toga broja (15,7%); na naslovnim straniaam
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fotografije muSkaraca bile su zastupljene u 59%ag@va, a fotografije zena u 11,7%
slucajeva. U svim zemljama u kojima je provedeno isuaie (BiH, Srbija, Hrvatska)
najveti dio fotografija Zena nalazio se u rubrikama oazabU pricama koje se n&g&e
bave polittkim i ekonomskim pitanjima, Zene su malo prisutNghova je vidljivost
veca na fotografijama koje dokumentiraju ili ilustjmadrustvene probleme, kulturu,
umjetnost i medije. Zene su nevidljive u rubrikamaportu $to pridonosi jos &em
jacanju drugih rodnih stereotipa vezanih uz lik spé&aiaportaSica. Istrazivanje je
otkrilo prisutnost rodno nesenzitivnoigzika u novinskim tekstovima. Konkretno, kada
je centralna uloga u giibila dodijeljena muskarcima, u 99,5% &jeva jezik je bio
rodno senzitivan, na@etim, kada je zena imala centralnu ulogu u tekgmik je pri
oslovljavanju bio rodno nesenzitivan u 14%csjeva. U odnosu na sve Zene koje su
bile oslovljene u tekstu, a ne samo one koje intgjotralnu ulogu, jezik je bio rodno
nesenzitivan u 17,7% slajeva. Nadalje,u tekstovima u kojima su zene Haerg izvor
informacija, postojala je i ¥v& moguénost upotrebe rodno nesenzitivhog jezika ( 21,5%
slicajeva), S druge strane, u tekstovima u kojimayskarac glavni izvor informacija

rodno nesenzitivnog jezika nema.

3.1.2.2. Rubrike namijenjene Zenama i pokrivanje pkreta za prava Zena u

tiskanim medijima

Podaci koji bi dali predodzbu o rubrikama namijeime Zzenama iz europskog tiska
nedostaju. Razlog tome vjerojatno lezi u trendudakju istoimenih rubrika ili pak
smanjenom interesu za istrazivanja ovog pgdruslijed misljenja kako je borba za
prava Zena na podfju europskih zemalja ostvarila svoje cilieve. Orio Se mozZe
uociti jest tendencija pojavljivanja istoimenih rubsik tematiziranja pokreta za prava
Zena u zemljama tfeg svijeta. Nami& se zakljgak kako u tim zemljama joS uvijek

ima prostora za poboljSanje polozaja zena.

Zaklju ¢ak - Prikazi zena u novinama

" Studija je pokazala da se nesenzitivnost u novinagtavnom manifestira kroz upotrebu forme muskog
roda prilikom navdenja zanimanja i titula Zena ( "direktor", "predsji", "ministar”, "advokat" ...)
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Novinski prikazi pokazuju tendenciju definiranjangeu terminima njezinog odnosa
prema muskarcu. Ono Sto jeigledno jest naglaSavanje obiteljske id&ra uloge Zene
te njezina funkcija kao seksualnog objekta mudkoguiavanja. Zene se, stoga,
pojavljuju kao tema zbog Zenstvenosti koja je dedima za njih, a ne od strane njih ili
im se dodjeljuju tradicionalne zenske karaktersstikada se u vijestima pojave u
svojstvu koji odské& od tradicionalnog, npr. poliairka, aktivistica, sportasica...
Zenske rubrike u novije vrijeme su ili nestaledbbile svoj pandan u online obliku
istoimenih novina, ndini se da teme koje u njima i dalje dominiraju gstaoda, hrana,
zabava - podrija percipirana kao primarni interes Zzena u skladyhovim primarnim
ulogama. Istrazivanja o pokrivanju zenskih pravaouinama lakSe je protiaza zemlje
treCeg svijeta jer ondje borba jo$ nije okana. 1z svega navedenog, moglo bi @ re
kako novine osnaZuju tradicionalne koncepte spgimimih uloga i ponaSanja.
Promjene u stilovima Zzivota i novonastale uloge azan muskaraca izniklih u

suvremenom druStvu nisu adekvatno péeng u dnevnom tisku.

4. Cetverostruka diskriminacija Zena u medijima (seksiam, gerontoizam,

homofobija, rasizant)

Tradicionalno poimanje koncepta starenja, ono defo jedino kronoloSkim broja
godina, dozivjelo je promjenu. Starenje je sadp@eato kao drustveni konstrukt koji
obuhvaa ne samo kronoloSke godinetvebiolosSke, psiholoSke, sociokulturne procese
kao i kulturne, etrdke i rodne raziitosti. Prema Frueh (1997), socijalna konstrukcija
starije zZzene dovela je do njenog pokoravanja i ohedenja u danasnjem drustvu.
Starija Zena na taj tim postaje izloZena dvojakoj degradaciji; ona §gledno Zena

( pozicionira se kao razita od muskarca) i ona jetigledno ostarjela (pozicionira se
kao razltita od mladog). Ipak, tu pira ne staje. Pored ove dvostruke marginalizacije
koje osj€aju starije Zene takier postoji i moguanost trostruke diskriminacije - ukoliko

je rije¢ o zeni koja je jos i pripadnica etke manjine , p&ak i ¢etverostruke - ukoliko

® Seksizam - oblik drustvene diskriminacije i segujg osobe na temelju spola. Gerontoizam - sustavn
stereotipno ponaSanje prema starijima i diskrinmijaatarijih ljudi. Homofobija — strah i averzijagma
osobama homoseksualne orijentacije. Rasizam -wg@je da osnova kao Sto je rasa, boja koze ili
etnicko podrijetlo opravdava omalovaZzavanje osobe ilipifite osoba, ili ideju o nadréicosobe ili

skupine osoba.
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se radi o zeni koja je joS i pripadnica seksualnanjme. Ovakvacetverostruka
diskriminacija u vidu seksizma, gerontoizma, rasiazrhomofobije ogragava pojedine
Zene u njihovim odnosima prema vlastitoj osobhayim obiteljima te blizoj zajednici.
Budwi da su negativni prikazi gore navedenih Zenatmfini u sve dijelove naSega
drustva, potrebno je inzistirati na stvaranju ptoekh i uc¢inkovitih sredstava kako na
socijetalnom tako i na institucionalnom nivou, ukljjuci obitelj, religijske institucije i

medije ne bi li se ovakvi prikazi i poruke prekinuiekonstruirali.

4.1. Diskriminacija zena i televizija
4.1.1. Prikaz starijin Zena na televiziji

Televizijski program u SAD-u i dalje se ciljano fadra na populaciju iznder 18 i 49
godina starosti. Televizija ima tendenciju portagti starije zene i musSkarce na
jednodimenzionalan &a. Prema Gerbner, Gross, Signorielli, Morgan (1980di koji
gledaju televizijski program u obilnim koélhama vjeruju da su starije osobe
siromasnijega stanja, kako financijski tako i dkij spolno neaktivhe, zadrte i
newinkovite. Koliko su saznanja ovih istrazdarelevantna i danas, pokazuje slaba
tendencija prikazivanja starijih ljudi u serijamaulogama likova obiteljskittlanova,
lije¢nika, odvjetnika ili susjeda. Nadalje, stariji l\locesto su portretirani kao dragi,
djetinjasti, koméni, iracionalni i oni koji nemaju doticaja sa stwBn svijetom.
IstrazivanjeAgeism in America: The status repat2006. godine podupir&njenicu
koja govori u prilog diskriminirajéeg predstavljanja starijih osoba na televizijskom
programu. Primjerice, manje od 2% likova prikazamibdarnom terminu televizijskog
programa je starije od 65 godina iako ova grupagipal1l2,7% populacije. Samo 1/3
likova prikazanih u udarnom terminu televizijskaggrama otpada na zene, a manje od
1/3 Zenskih likova je starije od 40 godina. Otgeli70% starijih muSkaraca i visSe od
80% starijin Zena koji se pojavljuju na televizgrikazano je na ri#n koji iskazuje
nepostovanje ili nepristojnost, te se nerijetkocppara kao negativan. Oko 11% muskih
likova i 22% zenskih likova na televiziji u dobineiu 50 i 64 godina okarakterizirano

je kao ,staro”. IzvjeStapcreen Actors Guild repoit 2003. godine pokazao je da samo
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27% svih zenskih uloga u udarnom terminu telekoigsprograma otpada na Zene dobi
40 godina i viSe. Te Zene bile su tip0 okarakterizirane kao zrtve napustanja ili

Zlostavljanja.

Prema izvjeStajirall Colors 2003-04 : Prime Time Diversity Repartraznolikosti u
udarnom terminu televizijskog programa Sest velikihmreza u razdoblju sezone
2003/04. koji je provela nacionalna organizacijgomamoviranje zdravlja i obrazovanja
djece iz Kalifornije ,ChildrenNow* , udarni termitv programa prikazuje svijet u
kojem su Zene zajno mlate od njihovih muskih pandana/dvojnika, a starijeeZge
jako teSko prona. Nadalje, najvé postotak Zenskih likova (33%§inili su mladi
odrasli (dob od 19 do 29) dok su najvpostotak muskih (319ainili odrasli ( dob od
30 do 39). Vjerojatnost prikazivanja muskih likou dobi izméu 50 i 60 godina bila

je dvostruko véa. (16% muskaraca prema 8% Zena).

Zene su osobito Zrtve dobne diskriminacije. Doknsugkarci standardno prikazivani
kao produktivni profesionalci, istrazivanja pokazl§ako su starije Zene na televiziji
cesto nevidljive i ignorirane jer viSe ne igraju gdo poslusnih éeri, rodilja ili
seksualnih objekata. Ovakav oblik nevidljivostigagvno se odrazava na odrasle zene
ne samo iz razloga Sto ih se viSe ne percipiradasbojne biti vidljivima nego zato Sto
se u @ima druStva one pokazuju kao simbol krhkosti, stabbruzn@e. Iznimke se

javljaju jedino kad se Zena pojavljuje u drustvenidivatljivoj ulozi majke ili bake.

4.1.2. Prikaz pripadnica seksualnih manjina na teleziji — lezbijska populacija

IzvjeStaj Where are we on T\Amertke nevladine organizacije za motrenje medija
GLAAD (Gay & Lesbian Alliance Against Defamationinogltio je praenje trendova
I statisttkih podataka vezanih uz seksualnu orijentacijunradentitet i rasu/etnicitet
likova serija koji se pojavljuju u udarnom termitalevizijskog programa. Promatraju
petogodisnji trend (od sezone 2010/11 pa do se2®d/15) raznolikosti likova u
serijama pet televizijskih mreza (tzv. broadcasivoeks - ABC, CBS, THE CW, FOX
I NBC ), izvjeStaj otkriva podatke o postojanju A@nska lika koja su prepoznata kao
pripadnice lezbijke populacije. Predodzbe radijk@a@a ovu skupinu u sezoni 2010/11
iznosila je 5 likova, 2011/12 taler 5 likova, 2012/13 povanih 10 likova, te 2013/14
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jos veih 18 likova. 1z poslijednjeg se moze zaklju trend povéanja likova ove
seksualne orijentacije koja odstupa od on@nske populacije.

4.1.3. Prikaz zena pripadnica etriikih manjina

Studija dramskog programa i vijesti kanadske ommije Media Watchiz 1999.
godine o zastupljenosti manjina na televiziji dirije da, za razliku od muskih
pripadnika etrnikih skupina, Zene dobrano zaostaju. Podaci se edpoglavito na
vijesti u kojima su one gotovo nevidljive, a ondj pojavljuju u svojstvu reportera ili
izvora. Pripadnice etékih manjinacine 3% svih izvora vijesti. Predodzbe radi, ta
brojka iznosi 25% u stiaju zena ofenito i 8% u sldaju (muskih)pripadnika etékih
manjina. U dramskom programu pripadnice &im manjina vjerojatnijece biti u
postavi sporednih likova, u tradicionalno sterdattpnim ulogama. U vijestima se
obi¢cno pojavljuju u kontekstu rasno ili kulturno speéih prica, a najee se mogu

prepoznati kao majke ili zrtve nasilja.

Analiza likova u istrazivanju glavnih uloga u telgjskim serijama prikazanih tijekom
sezone 2011/12 velikih tv mreza u SAD-u (CBS, NBBCA CW i Fox) pokazala je
kako na pripadnice bijele rase otpada 79,2 % seitskih likova. Ostale rase koje su
bile zastupljene jesu latino am#@, afrcko amertka i azijsko pacitika. Od rasa koje
su u manjini, najviSe latino ame&kih zenskih likova zamigeno je na mrezi CBS
(13%) , dok ih je najmanje na mrezi THE CW (0%)jJi&e afro ametikih zenskih
likova vidljivo ja na Fox (19%) mrezi , a najmama mrezi THE CW (4%). Na kraju,
najvise Zenskih likova azijsko pacife rase prikazano je na Fox mrezi (8%), a
najmanje na CBS i NBC mrezi (2%).

4.2. Diskriminacija Zena i novine
4.2.1. Prikaz starijih Zena u novinama

U istrazivanju néina portretiranja starijih osoba u kanadskom naadimom listuGlobe
and Mail (Rozanova ,Northcott ,McDaniel, 2006) utgno je kako postoji @&
vjerojatnost negativnog portretiranja starijih zdrea obzira na medij; i na televiziji i u
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novinama starije zene se prikazuje kao manje poeega maéi i prestizem. Istrazivanje
ukazuje da su osobe koje, pored starosti, pripadejulanoj zenskoj populaciji osobiti
ranjive skupine u odnosu na njihove udane vrSnjekpa ih tocini i vjerojatnijim
Zrtvama udara diskriminacije i siromaStva. Rezulsat takaler pokazali tendenciju
pojavljivanja starijinh Zena u obiteljskom kontekstloge majki, udovica, njegovateljica
u odnosu na muskarce u ulogama zaposlenika ili auipnih volontera. U
prowavanim¢lancima, rod je igrao ulogu - izgled starijin aeprolazio je detaljno
promatranje, dok izgled starijih muSkaraca nijen&mo, ranjivost i ovisnost o brizi
djece posebno su naglaseni ucajavima starijinh neudanih zenama prilikom rasprava

povezanima s financijskom nesigurtesnarusavanjem zdravlja i udovistvom.

4.2.2. Prikaz seksualnih manjina u novinama — lezfska populacija

Istrazivanjeclanaka iz rubrike ,stil zivota'tetiri amerékih dnevnih novina sa ¥em
nakladom (Houston Chronicle, The Baltimore Sun, Thenver Post , The Seattle
Times ) kroz period od deset mjeseci (Gibson, 2@@yrdilo je teze prijasSnjih studija
0 zastupljenosti pitanja koja séuilezbijske populacije u tiskovinama. Naime, novine
su rijetko pokrivale pitanja od konkretnog Zag za lezbijsku populaciju. lako se
rubrika zivotnog stila novina uvijek tradicionalfaokusirala na Zzensku populaciju , ne
postoje dokazi koji bi sugerirali kako takav sagiiizama u obzir lezbijsku grupaciju.
Samo je 65 péa (od njih 508 o seksualnim manjinama) prepoznatiistrazivanju
koristilo rije¢ ,lezbijka“ bez neke reference prema gay populatijtransseksualnoj
populaciji.

U istrazivanju Aarons i Murphy (2000) o percepagestalosti kvalitete pokrivanja gay

I lezbijske populacije provedenog tidateljima cetiriju amerékih novina (The Atlanta
Journal Constitution, The Los Angeles Times, ThetSaouis Post Dispatch , The New
York Times ), od 158 analiziranih pa, tijekom listopada 1999. godine, samo su se 3
price (manje od 2%) fokusirale na lezbijsku populadjitatelji novina koji su trebali
dati vlastitu procjenu stvarnog brojacestalosti pda od konkretnog zritaja za

lezbijsku populaciju, zrii@jno su precijenili opseg pokrivanja navedenihrpéa
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4.2.3. Prikaz rase/etniciteta Zzena u novinama

Istrazivanje koje se bavilo propitivanjem razlikaovinskog izvjeStavanja
nestanaka/ubojstava autohtonih kanadskih zenai&bwskih Zena) i zena bjelke
populacije (Gilchrist, 2010), ustanovilo je velikejednakosti glede kdéine i sadrzaja
pokrivenosti izméu ove dvije grupacije u novinama. Aboridzinske Zeobile su 3.5
puta manju pokrivenostélanci o njima bili su kréi, a vjerojatnost njihovog
pojavljivanja na naslovnici bila je manja. Tako, prikazi aboridzinskih zena bili su
ravnodusni u tonu i oskudni u detaljima u usporeshbiintimnijim portretima Zena
bjelacke populacije. 1z svega navedenog dolazi se dojwdd pozicioniranja
aboridzinskih kanadskih zena kao osoba ne tolikgedmih Siroko rasprostranjene
paznje izvjeStavanja i pretvaranja ovih zena u gdfu Posljedino, ovakva
zastupljenost moze se protuiitai kao zauzimanje stava o tijelu aboridzinskiena

kao onom koje nije vrijedno spasSavanja.

5. Zene u medijima i Europska komisija za podrdje rodne jednakosti

Europska komisija za podije rodne jednakosti oformljena je ne bi li pomog$agurati
dovadenje rodne ravnopravnost u mainstream okruzenfectamica europske politike i
ne bi li premostila jaz izniel obveza danih na rmdenarodnoj razini i stvarnog stanja
Zena u Europi. Komisijdiji se ¢lanovi imenuju od strane drzavéanica ima zadatak
pruzati savjete, smjernice i potporu ostalim tijedi i drzavamalanica Vijea Europe.
Izmedu ostalog, Komisija je prepoznala tri prioritetremiatska podija na kojima
valja poraditi do 2014. godine: pristup pravdi, ijasnad Zzenama i, za ovaj rad od

posebnog interesa, odnos zena i medija.

Mediji imaju znatan utjecaj na &ia formiranja drustvenih i kulturnih normi povezhni
sa rodom. Istovremeno, slika zene i uloga koju ioma u medijima pod snaznim su
utjecajem postofeh druStvenih i kulturnin normi. Konferencija Via Europe o
medijima i prikazu Zene proavala je ovaj odnos, ukijuju¢i ovdje pitanja
stereotipiziranja i seksizma, slobode izrazavanadne ravnopravnosti, polozaja Zzena
na vodéim pozicijama u medijima te novih medija kao srastat pozitivnih promjena.

Konferencija je okupila kljtne aktere dilem Europe ne bi li skrenula paznju na
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postoj€e standarde, otvorila raspravu, potakla razmjeriusiava te predlozila
preporuke za buda djelovanja. Zakljéci konferencije utvrdili su povezanost tretiranja
Zena u medijima i reproduciranja Zzenskih stereotipanasilja nad Zenama u
svakodnevnom Zzivotu. Identificirani su stereotiprieksisttki prikazi koji utjgtu na
Zene kao gidane i naruSavaju njihova ljudska prava. Zaldpo je i kako je prisutnost
Zzena u profesijama medijske industrije otvorila poveanoj zastupljenosti zena i
djevojaka. lako je status Zena u medijskoj indjigtazivio napredak, promjene su bile
spore i nejednake dillem zemalja. Sudionici su asiil neizmjernu vaznost razvoja
suradnje izméu medijskih organizacija, drzava, profesionalnilgasizacija i civilnog
drustva. Savezi imaju svrhu stati na kraj nejedstik@a i stereotipima te upotpuniti i
medusobno ojaati djelovanja na podiju Europe. NaglaSena je potreba obvezivanja
javnosti i medijske industrije u borbi sa raznowsn kompleksnimé¢imbenicima koji
doprinose rodnoj nejednakosti u medijima. Politétworene u tu svrhu trebale bi
pomci u hvatanju u koStac sa seksikim sadrzajima, ali bez opstrukcije slobode tiska
ili prava na slobodu izrazavanja. Suradnja medijdade trebala bi nametnuti plan
rodne jednakostéije mjere bi uklj&ivale bavljenje sa pitanjima sadrzaja, zaposlenja,
nedostatka Zzena na pozicijama donoSenja odlukapletkog dizajna te usvajanja
vjeStina opge i specijalne medijske pismenosti. Uratdominaciji potros&ki -
orijentiranog diskursa koji prevladava danaSnjimdima, isti se i dalje moraju
nahoditi temeljnim principima promicanja demokratskrijednosti kao smjernicama
oc¢ekivanja europskih javnih politika i internaciondd standarda i instrumenata
ljudskih i gratanskih prava. Uloga koju mediji imaju u demokratif roda dogda se
na dva méusobno povezana fronta. Prvo, predstaufjajiod i rodne uloge kroz
programski sadrzaj i produkciju mediji oblikuju smazuju stereotipe i predrasude o
Zenama i musSkarcima. Drugo, trenutna strukturahgarozacija medija i komunikacija
(manjinski udio zena u medijskim profesijama )pakazse kao nedostatak prilikom
posredovanja zianja, ali i prilikom donoSenja odluka. Istrazivapaput the Global
Media Monitoring Project i studije Europskog instd za rodnu ravnopravnost
pokazala su da udjeli Zena ukignih u procese stvaranja vijesti , sadrZzaja i @ace
donoSenja odluka u medijskim organizacijama jo$elviipituju na manjak u odnosu
na njihove muske pandane. Studije su otkrile pasfejmuske dominacije u medijskim
tvrtkama kao i musSku organizacijsku kulturu koja gpirala promjenama prema
jednakosti rodnih uloga. Negativnom utjecaju nantodednakost doprinijela je i
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koncentracija vlasniStva nad medijima dillem Europe neizmjerna, gotovo
monopolisttka, uloga kompanija druStvenih medija; koncenteacylasniStva nad
medijima i deregulacija medija intenzivirali sukuifaciju seksistikih prikaza Zena i

djevojaka.

6. Zene i pozicije donosenja odluka u medijima

Broj pozicija koje Zene zauzimaju u strukturama afmmja odluka u medijskoj

industriji malen je u odnosu na udio njihove radmage unutar istoimenog sektora.

Mnoge studijé raznovrsnih tijela i organizacija proslih su nékolgodina istraZivale
ovo pitanje i donijele razne prijedloge pr&kih mjera koje bi poboljSale ili povale
moguenosti napredovanja u karijerama Zena unutar mexjjslektora. Cilj istraZivanja
bio je prouiti doseg zaposlenja Zena u pozicijama donoSenjakadu medijskim
organizacijama Sirokog raspona dillem Europe, wkiuci ovdje udijele u odborima,
iskustva zena na radnom mjestu u medijima te @tangine ravnopravnosti i politika
orijentiranih na Zene. IstraZzivanje je obuhvatil® @rganizacija zemalja&lanica
Europske unije; 39 organizacija javnog sektorap®@atno financiranih tvrtki i 4 tvrtke
sa mijeSanim financiranjem. Kriteriji kojima se wodu odabiru bili su veliina
organizacije ( brojnost radne snage) , popularposizvoda ili usluge ( gledanost,
sluSanost ili ¢itanost) i stupanj vaznosti (oblikovanje javnog ij@ma).

Najzabrinjavajdi rezultat ilustrirao je malen broj Zena na visokipozicijama

donositelja odluka u odborima: 1037 mjesta (30%yweukupno 3376 drzale su zene.

Nadalje, zene zauzimaju otprilike 1/3 svih poziajaorganizacijama sektora javnog
emitiranja i otprilike 1/4 pozicija u privatnom dgeku. Organizacije sektora javnog
emitiranja i one mijeSanog financiranja imale sudeEnciju vée vjerojatnosti

imenovanja Zena na visSe pozicije (59%) negoli gngaorganizacije (41%). Prikupljeni
podaci pokazuju da su u nekim zemljama zene pesutrelativno velikom broju i na
strateSkim 1 na operativnim razinama u odnosu rasjek zemalja Europske unije.

Razlozi ovakvih drugdjih trendova mogu biti razni — pozitivni ili nejeni. Jedan od

° Prezentirani podaci sakupljeni su kao dio studijpoglavlju J* Pekinske Deklaracije i Platforme za
akciju: Zene i mediji u Europskoj uniji usvojenaj Getvrtoj svjetskoj konferenciji o Zenama iz 1995.
godine.
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pozitivnih mogao bi biti proaktivno nastojanje onggacije u promicanju moguaosti
Zzena kako putem pozitivnih strategija tako i tramsptnim regrutiranjem, odabiranjem
I promoviranjem baziranim na zaslugama i kompejan@, a ne internim vezama ili
nepotizmom. Negativni razlog mogao bi bitinak opadanja statusa, a time idgae
naknade, tradicionalno muskih profesija u kojimapsstepeno doda priljev zenske
radne snage. Glede planova za rodnu ravnopravegsblitika raznolikosti, manje od
polovice organizacija u istrazivanju imaju nekii&lpolitike jednakosti koje spominju
rod, iako manje od petine organizacija imaju pkiitispecifétno usmjerenu na rod.
Slican broj organizacija ima formalne mehanizme za empér politika rodne
ravnopravnosti i jednakosti , a devet organizagissjeduje odjel za jednakost i
raznolikost. Sto sed prakttnih mjera, naje¥e se spominje ona vezana uz seksualno
uznemiravanje ( ima je oko 1/4 organizacija ), d@ststvo na radnom mjestu ( 1/5
organizacija) i porodiljni dopust (1/5 organizagij&amo Sest organizacija podrazava
programe strukturiranog treninga za zene, iako mad$e (1/10) provodi treninge
senzibiliziranja svojeg osoblja o jednakosti i rapravnosti. U terminima razlike po
sektorima, véa je vjerojatnost dae sektor javnog emitiranja imati razvijene formalne
strukture vezane za pitanja rodne ravnopravnosgednakosti nego organizacije
privatnog sektora. Ne bi li se izmjerila konkreto&ljucenost zena i musSkaraca u
strukturama donoSenja odluka unutar medijskih degaja, ukljtenost Zena u
odborima ovih organizacija te postojanje mjera pamenih poticanju karijera Zena
postavljeni su stanoviti indikatori. Moglo bi sezkdi da Zene su i dalje podene u
strukturama donoSenja odluka glavnih medijskih pizgcija, kako na operativnim
razinama viSih menadZera tako i na strateSkim amzanpredsjednika upravelanova
odbora. Rezultati istrazivanja pokazuju kako netgogasna povezanost izrie
postojanja politika rodne ravnopravnosti i jedndkasorganizacijama i visokog broja
Zena na pozicijama donositelja odluka. Ipak, ulmlge ne provodi aktivho pranje
politika, analiziranje udjela radne snage i raajgaplanova, lako se moze desiti da ove
politike ostanu mrtvo slovo na papiru. Radno oknjeekoje prepoznaje vrijednost
Zenskog doprinosa i priznaje ra&te obiteljske odgovornosti Zena ostaje jednakawgaz
kao i formalne politike ravnopravnosti i jednakodtiaravno, ne bi li se odmah na
pocetku poslao jasan i profesionalan signal, organeanora unutar svoje strukture

imati razvijen formalni okvir politike ravnopravnivsjednakosti.

33



7. Preporuke o standardima i mehanizmima u borbi potiv diskriminiranja u

medijskom prostoru

Upuwéene preporuke u borbi protiv diskriminiranja osieisé su u vidu prijedloga

usmjerenih na tri razine:
1) preporuke drzavama i javnim vlastima

Potrebno je pruziti jasnu politiku i instance ngik@ zene mogu potraziti pravne
ljekove u sldajevima identificiranja seksigkog sadrzaja. Sustav prituzbe i
kompenzacije treba biti prilagen korisniku kako bi dobio Sto &eodaziv graana.
Valja ojatati i uspostaviti nezavisna tijela regulacije madg raditi na promoviranju
medijskog pluralizma. Vazno je ukgiti medijsku i rodnu pismenost u sustave
obveznog obrazovanja, podizati svijest djece i rhlad ograntavajutoj prirodi
stereotipa i seksiskog ponaSanja te posljedicama koje oni imaju nadmdre grupacije

i drustvo u cjelini.
2) preporuke medijskim organizacijama

N&tin na koji se treba boriti protiv stereotipiziranp@uhvaa paZzljivo izvjeStavanije,
birani program i svakodnevnu praksu poslovanja dijgldm organizacijama. Potrebno
je pruziti smjernice oko upotrebe odgovatgu terminologije u skajevima
izvjeStavanja o krSenju zakona i ljudskih pravaljd/eazviti jedinstveni kodeks termina
za novinare i pripadnike medija na do@arodnoj razini te osigurati uravnotezenu
zastupljenost raznih grupa zaposlenika u medijinla Ha je rijg€ o pokrivanju
raznovrsnih tema, tundanjima strdnjaka, uzimanju izjava svjedoka, omaégjuci na
taj n&in i bolju rodnu zastupljenost. Tader, bitno je podizati svijest oc¢incima
stereotipiziranja pokrivagi pitanja nasilja nad Zenama. Krucijalno je g
samoregulatorne mehanizme i pravila ponaSanja tuswsude i borbe protiv
seksisttkin prikaza, jezika i praksi postavljdujasne standarde i posljedice za
medijsku industriju. Javnosti valja osigurati upazanje i staviti na raspolaganje
jednostavan pristup internim pravilima etike i pSaja, uklj@ujuci ovdje i procedure
prituzbe. Bitno je i podastrti informacije o madgustima pravnih lijekova na web-

stranicama svih véh maiunarodnih medijskih kia. Sto se tie konkretnijih politika
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usmjerenih prema Zenama, valja poticati prakse step@ koje odgovaraju zivotnim

ciklusima ljudi (zena). Potrebno je pruziti sredstv programe osnazenja medijske
pismenosti Zena u vidu dizajniranja, pristupanpaiatanja informacijama i sadrzajem
medijskih tehnologija. Poticati da studije o aspakt upravljanja i donoSenja odluka
postanu sastavni dio kurikuluma visokog obrazovangbrazbe novinara te zastititi

novinare od nesigurnosti i nestabilnosti poslovokgizenja stvarajti pritom i sigurnu

radnu okolinu za Zene. Taker, vazno je usuglasiti pitanje kvota Zena u mediji

3) preporuke mi#unarodnim organizacijama

Medunarodne organizacije trebaju prihvatiti dnearodne standarde, pruziti sredstva
borbe protiv seksizma u kulturi, pratiti napredalormoguiti pravovremene mjere
korekcija. One trebaju raditi na promoviranju Zenpodr&jima znanosti i tehnologije
kako bi rodno senzitivni standardi usSli u kodekseineta i dizajn tehnologija alata
komunikacije. Takder, mediji trebaju imati odgovornost senzibilizii@mno rodnim
nejednakostima.

Zaklju ¢ak

Rezultati istrazivanja o prikazu zena u medijim&gmali su tendenciju definiranja zene
kroz okvir tradicionalnih uloga i njezine seksuaprevlacnosti muskarcima. U@no je
kako ova dvodimenzionalna slika Zene nema dost@lernativu u suvremenom
drustvu koja bi odraZzavala njezine mnogobrojnecajme doprinose. Prikazi Zena na
televiziji ukazuju na smanjenu pojavnost u vijestirProgrami izvjeStavanja ignoriraju
sudjelovanje zena u drustvu (Sto jegbedno iz nedostatka Zena u funkciji reportera), a
Zenska pitanja tretiraju se kao befajae teme. Dramski program portretira Zenu
orijentiranu na osobne odnose, Hagtvo i brani Zivot. Zene izvan okrilja kie
zaposlene su na tifmim zenskim poslovima. Tendencija prikazivanja ida
portretiranjem pasivne zene, ovisne o financijskeocionalnoj potpori muskarca.
Uslijed nedostatka alternativnog prikaza Zenskeawiari uloge, dominantna

tradicionalna slika smatra se onom prikladnom. Nski prikazi nisu nidta bolji. Zene
35



se definiraju u terminima odnosa prema muskarcimemje su zastupljene i vidljive u
rubrikama koje se smatraju Z@gnima, jezik novina rodno je nesenzitivan, a za
feministicke teme nema mjesta u mainstream tiskovinama. M&dlijedni od glavnih
aktera u oblikovanju stavova i uvjerenja o dobiplgp rasi i spolnoj orijentaciji u
drusStvu. Upravo iz tog razloga, postaje od neizngevaznosti prepoznati razlike
izmedu raznolikosti Zena u stvarnom Zzivotu i njihovihragcenih prikaza u medijima.
Jedan od preduvjeta jest svakako razvoj dkitg misljenja prilikom analiziranja
moguwih prikazivanja i interpretiranja pristranosti, fpestavki i danih zngenja.
Zahv&ajuéi Siri spektar pripadnica zenske populacije, kagi tjerati na propitivanje
postojé€e slike, a ne &vr&iivati postojée stereotipe, otvorila bi se magwst za
raznolikijim medijskim prikazom ove populacije u gtoje&eem drustvu. PokusSaji
feministkinja za redefiniranjem uloge Zene i stwggen prostora za senzibiliziranje
javnog mnijenja o njezinom podienom drustvenom polozaju pronalazi slab odaziv u
medijima danaSnjice. Jedan od razloga svakakauléifijenici da su pozicije vlasnika
medijskih ki¢a i donositelja odluka u medijima mahom muska damina podrgja.
Ova ogranienja koja onemodgwiju veiu participaciju Zena na svim razinama
zaposlenja u medijima duboko su ukorijenjena udtuknim konceptima koji utjgu na
percepciju uloga muskaraca i Zzena na njihovom nadmgpestu. Konferencije Europske
komisije za podréje rodne jednakosti osmislile su preporuke protiskdminiranja
Zena u medijskom prostoru i uputile ih medijskingamizacijama jer su prepoznale
potrebu za v&@m ukljucivanjem zena kako u aspektima kreiranja sadrzdja tau
aspektima donoSenja odluka unutar medijske ingestpak, kako bi ove preporuke i
politike bile usvojene oni koji konzumiraju, konliraju i reguliraju medije te oni koji
sponzoriraju/financiraju istrazivanja moraju se zkitizirati glede pitanja potpune

integracije Zena u druStvo i uspostavljanja potegjednakosti m#u spolovima.

Summary: This paper attempts to examine, analyze and disithesrelevant results of
previous studies regarding women'’s portrayal in sypers and on television. The aim
of the paper is to give a comprehensive overviewnajor results found in scientific
studies which explored the position and statusahen in the media and to inspect and

examine research materials concerning not onlykée issues of presentation and
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representation, but also broader questions of warete in the media industry, most
common stereotypes and discrimination strategié¢ls avipurpose of better understand
the role of the media in the process of (re)defingender and other relations. By
exploring the basic concepts and features of médieourse, the history of women’s
exclusion from institutions and explaining connextbetween patriarchal ideology and
the portrayal of women on television, we’ll try dascuss the representation of women
on television(status, image and presentation insnewd drama program) and in
newspapers (status, study of women’s section, cay¢he women's right movement),
but also bring attention to the current portrayBlblmer women, members of sexual
minority and ethnic minority women. Also, willllddiscussing the position of women
inside structures of decision-making in the medsawveell as issues of providing
legislation wich would make women and men equal asthblish standards and

mechanisms to combat discrimination in the media.

Keywords: media, television, newspapers, women, gerder, patriarchy, feminism,

discrimination
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