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Sazetak

Rad istrazuje povijesni razvoj odnosa e-publikacija i tradicionalnih tiskovina na primjeru
Vecernjeg lista. Elektroni¢ke publikacije (e-publikacije) predstavljaju urednicki oblikovane
programske sadrzaje koji se objavljuju dnevno ili periodi¢no putem interneta. Vecernji list
naslov je s tradicijom dugom 60 godina koji je jos u bivsoj drzavi imao rekordne tiraze i koji je
znacajan primjer kako se u Hrvatskoj provodi tranzicija iz tradicionalnih medija (tiska) u e-

publikacije.

Glavna hipoteza rada je da ,,e-publikacija utjece na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja Vecernjeg
lista. Buduci da se radi o kvalitativhom istrazivanju, umjesto pomo¢nih tvrdnji/hipoteza, u radu
¢e se koristiti forma istrazivackih pitanja: utjece li cijena na prelazak citatelja s tiska na e-
publikacije, jesu li brzina i dostupnost informacija odlucujuci faktor u odabiru e-publikacije na
Stetu tiska, moze li poslovanje medijskih kuca biti uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i

tradicionalnog izdavastva?

Teorijski dio rada bavi se povijes¢u dnevnog tiska u Hrvatskoj, kao i e-publikacija, a posebna

paznja je posveéena povijesti Vecernjeg lista u tiskanom izdanju kao i e-platformi.

Rad je pokazao i aktualnu situaciju na trzistu tiskanih izdanja i e-publikacija s konstatacijom
daje uocljiv jasan trend pada naklada dnevnih novina i rasta ¢itanosti e-publikacija, kao i znatno
povecanje ulaganja marketinskih budzeta u novi medij. Financijska analiza pokazuje stalan pad

prihoda Vecernjeg lista.

Kroz komparativnu analizu sadrzaja, fokus grupe i strukturirane intervjue potvrdena je glavna
teza, kao i utjecaj cijene na prelazak s tiska na e-publikacije, dok kod pojedinih sugovornika u
strukturiranim intervjuima postoji dilema oko brzine i dostupnosti kao odlucujuceg faktora
napustanja tiskovina. Analize i istrazivanja pokazali su da je trenutno poslovanje medijskih

kuca uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i tradicionalnog izdavastva.

Kljuéne rijeci: e-publikacija, dnevna novina, tranzicija medija, Vecernji list, besplatnost medija,

brzina i dostupnost medija



Abstract

Employing the example of Vecernji list, this dissertation explores how the relationship between
e-publications and traditional print publications developed historically. Electronic publications
(e-publications) constitute editorially-shaped programme features published online daily or
periodically by e-publication providers for informational and educational purposes (Electronic
Media Agency), and they have become an important journalistic subject in the last decade.
Vecernji list is a newspaper with a 60-year-long tradition and print runs which were
groundbreaking already in the time of former Yugoslavia, and is a relevant example of Croatian
transition from traditional media (press) to e-publications. This dissertation explores the co-
existence of traditional media and e-publications within one media organisation and analyses
financial sustainability as well as complementary characteristics of content and organisation

within the editorial board.

The main hypothesis of the dissertation is that “the e-publication affects both the development
and the content of the print edition of Vecernji list.” Given that instead of auxiliary
claims/hypotheses the dissertation presents qualitative research, it employs the following form
of research questions: does the price affect readers’ transitioning from the printed to e-
publications; are speed and information accessibility decisive when choosing e-publication over
printed ones; could media companies reap more success if they combine e-publications with

traditional publishing methods?

Print is the oldest medium, and the theoretical part of this dissertation deals with the history of
daily press in Croatia: from the very first Zagreb weekly Ephemerides Zagrebienses which
appeared in 1771, to the latest major press project, the daily 24sata.

First e-publications appeared around the world in 1994 and, in this respect, Croatia did not lag
behind worldly trends, and that same year the Croatian national television channel, HRT,
launched its experimental e-platform. Actual development starts after 1999, while the Book of

E-publication Providers lists 261 electronic publications at the end of 2016.

The first issue of Vecernji list appeared on 1 July 1959, as a result of merging two daily
newspapers, Narodni list and Vecernji vjesnik. In the time of former Yugoslavia, the print run
of Vecernji list was lower than the previous year on two occasions only, while it normally

exhibited continuous growth, which made it something of a phenomenon. Over the years, it



was established as a daily with the largest print run in Yugoslavia, with an average print run of
350,000 copies. Following the formation of the Republic of Croatia, it was initially converted
in 1992, and later underwent a dubious privatisation which was formally finalised in 1998.
Vecernji list was at that point sold to an investment fund, Caritas Fund Limited. It was only two
years afterwards, on 16 April 2000, that Pavo Zubak and Ivica Nui¢, two businessmen from
Zagreb, in a major interview in Vecernji list admitted to being the owners of the newspaper,
with their respective companies. This, however, failed to assure the public that the one who was
behind the whole story was the ten-powerful Ivi¢ Pasali¢, a former close associate of the
president, Franjo Tudman. Vecernji list was again sold to the Austrian Styria group, who still

own the newspaper today.

Vecernji list marked its groundbreaking print run on 16 January 2000, selling 1.17 million
copies. However, this was not a feat of journalism but rather a result of a major prize-giving
contest which led people to buy the newspaper as if it were a lottery ticket. This very period
saw the start of reduced print runs, which was attempted to be reversed through publishing
books alongside the newspaper. However, with the arrival the 2008 recession, print runs
plummeted. Parallel to the simultaneous strengthening of e-publications on the market, the

crisis of press and Vecernji list continues to this day.

Vecernji list’s e-publication was launched in 1999. Initially, this was a basic website that saw
upgrades and expansions over the years. Its actual boost commences after 2008. Vecernji list
was the first paper to try and introduce fees for parts of its e-publication content (its “Premium
Package”), but the project was dropped after showing little success.

According to ABC Croatia, the fluctuation of print runs demonstrates that in the period between
2015 and 2017 the print runs of Vecernji list dropped from 42,967 to 35,011 (which shows a
decline of 18.8 percent), while Gemius Audience informs us that between 2016 and 2017 its e-
publication saw a 3 percent reader increase, with 1,322,755 unique users. Data provided by
HURA (Croatian organisation of advertising agencies) show that the marketing budget for the
press edition was reduced from 785 million to 218 million Croatian kuna in the period between
2008 and 2017 (which is a fall of 567 million Croatian kuna), while the marketing budget spent

on the internet edition rose in the same period from 30 million to 245 million Croatian kuna.

Vecernji list financially plummeted in the time of recession. Data collected by Business Croatia
show that in 2009 it recorded a loss of 29,620,922 Croatian kuna, in 2010 a loss of 19,879,877



Croatian kuna and in 2011 a loss of 16,627,511 Croatian kuna. Reducing expenditures stabilised

business operations, so a gain of 18,226,300 Croatian kuna was recorded in the year 2017.

Comparative content analysis showed that out of 50 processed texts which appear in the print
edition 29 are published online the very same day, while the e-publication holds on average 3.4
times more textual content than the print publication. Analysis revealed the advantages of the
e-publication, which include its speed and multimediality (90 out of 135 processed e-
publication texts had a photo gallery and/or a video attached), and also the ease with which

readers can choose content, out of which political texts receive most comments.

Focus groups of readers of Vecernji list’s press edition and its e-publication, vecernji.hr,
demonstrated that gratuity, speed, practicality, considerable information flow, constant
information availability and ecology (reduced paper consumption) were the principal strong
points of the e-publication in relation to the print edition and also the reason for transitioning
from the traditional newspaper to the e-publication. Research also revealed that the press holds
an advantage in terms of seriousness, credibility and tradition. The press edition has more
carefully selected texts and the remembrance of information read in the paper edition is still

more considerable.

A structured interview conducted with professionals selected by the “Delphi” method proved
that the e-publication has a strong influence on the content and development of the press edition,
but also vice versa. The price of the newspaper was highlighted as the chief reason for
transitioning to free e-publications, while speed and availability still remain less responsible for
the transitioning. Interviewees agree that the e-publication content will have to be provided for
a fee in the future, regardless of the focus group members’ unwillingness to pay those fees.
Interviewees in the structured interview likewise concur that the current business operations of

media houses is more successful if e-publications are combined with traditional publishing.

The dissertation affirmed the main hypothesis that the e-publication influences the content and
development of the print edition of Vecernji list, as well as the thesis that the price is a crucial
reason for transitioning from a printed edition to an e-publication. Focus group members also
agree that speed and availability play a part in readers’ transitioning to e-publications, while
specific interviewees in the structured interview still have doubts. The research question of the

necessity of combining e-publications with traditional publishing was likewise confirmed.


http://vecernji.hr/

This dissertation holds a potential for making a scientific contribution as an incentive for further

research into the conceptual correlation between traditional media and e-publications in
Croatia.

Keywords: e-publication; daily newspaper; media transition; Vecernji list, gratuitous media,
media speed, media availability
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1. UvOD

U demokratskim drustvima novinarstvo se u ozbiljnim analizama konstituiralo kao cetvrta
vlast, a po slobodnijim interpretacijama kao kontravlast. U angloamerickom svijetu i drustvima
koja su imala tri staleza, novinstvo je proglasavano Cetvrtim, tj. kao referenca na drustvene
grupe koje su bile zastupljene u organima vlasti Francuske pred revoluciju (prvi stalez —
sveéenstvo; drugi stalez — plemstvo; treéi stalez — obi¢ni gradani).! ,,Slobodno novinarstvo
klju¢ je slobodnog drustva, a slobodno trziste temelj je slobodnog novinarstva i zdrave
demokratske kulture“.? Tako shvaceno nacelo 0 odnosu medija i slobode, gradana i vlasti,
najbolje govori 0 vaznosti koje novinarstvo ima u modernom drustvu, ali i Sire i opéenitije u
razvoju svakoga drustva, u njegovoj povijesti. U ¢ast prvoga prijenosnika vijesti Filipidesa
organizira se jedna sportska disciplina, maraton, koja slavi pobjednika koji je s vijes¢u dosao
na cilj.® Medij dolazi od latinske rije¢i medius (srednji) smatra se orudem komunikacije koja

prenosi ili posreduje poruku.*

Novinarstvo se mijenjalo kroz stolje¢a i prilagodavalo prvenstveno potrebama svojih
konzumenata, koristec¢i nove tehnologije da bude brze i dostupnije. Stjepan Malovi¢ smatra da
se u 21. stolje¢u niSta ne moze dogoditi a da to ne zabiljeze mediji; oni informiraju, zabavljaju,
poducavaju te namecéu misljenje, a svijet je bez njih nezamisliv.> Moze se re¢i da novinarstvo i
postoji prvenstveno zbog svoje publike i da zbog toga ima veliku odgovornost u drustvu, zato
Sto ono informira gradane, biraCe, potrosace, promatrace, ali i formira njihova misljenja, dakle,
stvara javno mnijenje, te znacajno utjeCe na i usmjerava razvoj drustva. Prema Stjepanu

Malovi¢u drustvena odgovornost znaéi da bi mediji trebali sluziti pojedincu i drustvu.®

1 Skotski povjesnicar i filozof Thomas Carlyle (1795. — 1881.) biljeZi da je izraz fourth estate, ,Cetvrti stalez”, prvi
upotrijebio britanski politicar i filozof, Irac Edmund Burke (1730. — 1797.) na sjednici parlamenta 1787., na kojoj
se raspravljalo o tome da sjednice Donjega doma Britanskoga parlamenta (House of Commons), u kojemu su
sjedili narodni poslanici, budu otvorene za predstavnike tiska. Istodobno su u Gornjemu domu parlamenta
(House of Lords ili House of Peers) sjedili predstavnici sveéenstva i plemstva. Uz prisutna tri staleza (svec¢enstvo,
plemstvo i gradanstvo) u parlament je uskoro usao Cetvrti stalez, koji je promatrao sjednice parlamenta s
galerije i koji je uskoro postao vrlo moc¢an i vazan drustveni ¢cimbenik jer je oblikovao javno misljenje.

2 McChesney R. W., 2014., Digitalna isklju¢enost, Zagreb: Multimedijalni institut.

3 Dostupno na: https://www.zagreb-marathon.com/hr/povijest-maratona/, pristupljeno 30.04.2018.

4 Inglis, F., 1997., Teorija medija, Zagreb: AGM, Barbat, str 23.

5 Malovi¢, S., 2005., Osnove novinarstva, Zagreb: Golden marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 11.

6 Malovi¢, S., 2005., Osnove novinarstva, Zagreb: Golden marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 54.



Opce je prihvacen stav da onaj tko vlada medijima vlada i drustvom. Wilbur Schramm
komunikaciju shvaca kao instrument za kontrolu ,,drustvene temperature* koja se povecava
stimulacijom Zelja, a smanjuje Sirenjem pozadinskih informacija.” U tom smislu, novinarstvo
je tema od opceg interesa i kao takva tema predstavlja interes gotovo cijelog drustva. S
promjenama u tehnologiji, informatickom revolucijom, i promjenama u globalnoj politici,
doslo je do velikih promjena i na medijskome planu: velika ve¢ina medija nalazi se u privatnom
vlasni$tvu, i upravo zbog te ¢injenice oni trebaju ekonomski opravdavati svoje postojanje, dok
je samo manji dio medija u razvijenim drustvima u drzavnom vlasnistvu. Javni mediji, ili javni
servis, sluze prije svega postenom i svestranom pluralnom informiranju, te imaju posebnu
odgovornost za promicanje kulture i kulturnog identiteta i povijesti jednog naroda, s naglaskom

na edukacijske obveze i na izgradnju tolerancije u drustvu razlicitosti.

Mediji se konstantno razvijaju, moderniziraju i ubrzavaju da bi opstali na trzistu. Promjene koje
su dozivjeli u posljednjih 15 godina vjerojatno su najradikalnije od samih poc¢etaka, u svakom
slu¢aju najvece u posljednjih stotinjak godina. Tiskani su mediji u jednom novinarskom vijeku
presli s olovnog grafickog sloga na offset tehniku Stampanja, a veoma brzo i na digitalnu
tehniku, ¢ime se skratilo vrijeme tiskanja. Elektroni¢ki su mediji dozivjeli posebno veliko
ubrzanje u kratkome vremenu, te u digitalnom formatu dobili sasvim novu dimenziju, prije
svega brzine i mnostva. Samo je jedan uzrok takvom ubrzanju medijske povijesti, a rije¢ je 0
internetu. Internet je promijenio zivot ljudi, a znacajno je promijenio i novinarstvo, jer mu je
dao tehni¢ke mogucnosti kakve ni jedan medij prije toga nije uzivao, ali i drustvenu dimenziju
interaktivnosti kakva nije postojala. Konzument postaje prvi put i akter s druge strane, s
prilikom da sam izrazi svoje informacije ili stajalista. Tehnoloska revolucija izaziva i
demokratsku revoluciju. Elektronicke publikacije (e-publikacije) danas su najbrzi,
najrasprostranjeniji i najcitaniji medij u razvijenom drustvu a to zahtjeva i prilagodbu cijele
novinarske industrije. Osim samog proizvoda, dolaskom interneta i e-publikacija promijenilo

se i poimanje samog novinara kao nositelja medijske industrije.

Novinar je prema Zakonu o medijima ,,fizicka osoba koja se bavi prikupljanjem, obradom,
oblikovanjem i razvrstavanjem informacija za objavu putem medija, te je zaposlena kod
nakladnika na temelju ugovora o radu ili obavlja novinarsku djelatnost kao samostalno

zanimanje , u skladu sa zakonom*. Zrinjka Perusko smatra da mediji shvaceni kao drustvena

7Schramm, W., pruezeto iz Kunczik, M.; Zipfel A., 1998., Uvod u publicisticku znanost i komunikologiju, Zagreb:
Zaklada Fridrich Elbert, str. 46-47.



institucija odgovaraju na potrebu drustva za javnom komunikacijom i razmjenom informacija
u povijesnom kontekstu i u skladu su s prevladavaju¢im politickim, kulturnim i ekonomskim

uvjetima i vrijednostima.®

Dok je neko¢ novinar bio kadar selektiran od strane urednistva koji se kroz godine razvijao,
danas je prakti¢no svaki gradanin koji posjeduje osnovnu informati¢ku opremu potencijalni
novinar i prijenosnik svojeg misljenja. U tom pogledu novinarstvo nije nikada bilo
demokrati¢nije. Medutim, s druge strane, postoji dojam manjkavosti u regulativi i nedostatku
odgovornosti za ono $to je na taj na¢in moguce plasirati u javnost. Internet ima svoju regulativu,
a ona je odredena kroz nekoliko zakona. Osim Zakona o medijima,® u Republici Hrvatskoj
tehnicki i tehnoloski aspekti mrezne komunikacije regulirani su Zakonom o elektroni¢kim
komunikacijama,'° ¢ije je provodenje u nadleznosti Hrvatske regulatorne agencije za mrezne
djelatnosti (HAKOM). Regulacija proizvodnje digitalnog sadrzaja definirana je Zakonom o
elektroni¢kim medijima®! i posredno Kaznenim zakonom.!? Agencija, odnosno Vijeée za
elektronicke medije vodi Upisnik elektronickih publikacija na temelju ¢lanka 80. Zakona o
elektorni¢nim medijima (ZEM-a), kojim se fizi¢ke i pravne osobe obvezuju na upis u Upisnik

pruzatelja elektronickih publikacija.

Internet i online novinarstvo pretvaraju svakog gradanina u potencijalnog novinara i samim

time se mijenja i dosadasnja, klasi¢na definicija novinarstva.

Problem kontrole kvalitete i sadrzaja vijesti objavljenih u e-publikacijama proizlazi iz
nedostatka kvalitete i sadrzaja samog interneta. Naime, internet je postao punopravni medij i
kao takav predstavlja izazov tradicionalnim medijima, koji vode tesku borbu za opstanak na
trziStu. Prije pola stoljeca, France-Soir je izlazio u nakladi od milijun primjeraka; prije deset
godina je ugasen jer mu je naklada pala ispod sto tisu¢a primjeraka. Ostalo je samo elektronic¢ko

izdanje. Time se na nov nacin postavlja temeljno pitanje novinarstva: sto je zapravo ,,vijest” i

8 perugko, Z., 2011., Uvod u medije, Zagreb: Hrvatsko sociolo$ko drustvo, str. 19.

9 Narodne Novine 59/04, 84/11, 81/13, dostupno na https://narodne-
novine.nn.hr/search.aspx?upit=Zakon+o+medijima&naslovi=da&sortiraj=1&kategorija=1&rpp=10&qgtype=3&pr
etraga=da, pristupljeno 06.03.2018.

19 Narodne Novine 73/08, 90/11, 133/12, 80/13, 71/14, dostupno na https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2017 07 72 1711.html, pristupljeno 06.03.2018.

1 Narodne Novine 153/09, 84/11, 94/13, 136/13, dostupno na https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2011 07 84 1796.html, pristupljeno 06.03.2018.

12 Narodne Novine 125/11, 79/12, 155/12, 56/15, 61/15, dostupno na https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2017 10 101 2322.html, pristupljeno 06.03.2018.
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https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2017_07_72_1711.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2011_07_84_1796.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2011_07_84_1796.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2017_10_101_2322.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2017_10_101_2322.html

tko je kvalificiran zvati se ,,novinarom*.*® Jer, jedna je vijest izlazila u novinama jednom
tijekom dana, a danas se na internetu, i u elektroni¢kim publikacijama, izmjenjuju onako kako

dolaze. Brzina pobjeduje analiti¢nost.
Ovaj doktorski rad se bavi upravo tranzicijom tradicionalnih tiskovina u e-publikacije.

Tisak je nakon knjiga kroz povijest bio prvi vid drustvenog informiranja i opstao je kao

svojevrsna konstanta tijekom svih godina razvoja medija.

lako je vrlo uspjesno prezivio dolazak radija u prvoj polovini dvadesetog stoljeca, te poslije
ostvario kompromis suzivota s televizijom koja se pojavila tijekom pedesetih godina proslog
stoljeca, sve se ¢esce postavlja pitanje hoce li uspjeti nadzivjeti i internet koji mu je vjerojatno
I najveca prijetnja od njegova nastanka. U prilog tomu govori stalan pad naklada apsolutno svih
tiskovina, bilo da je rijec 0 dnevnicima, tjednicima, mjesecnicima ili specijaliziranim
publikacijama.'* To bi trebao biti najbolji znak kako polako ali sigurno tiskani mediji koracaju
prema muzeju u kojem bi uskoro mogla biti pohranjena povijest s medijskih prostora cijelog
svijeta. Pad naklada u teoriji ne znac¢i automatski i pad ¢itanosti jer se tradicionalno jedan
primjerak dijeli na nekoliko citatelja. Narocito ako se prodani primjerak nalazi u nekom

prostoru drustvenog sadrzaja poput kafica, frizerskog salona, ¢ekaonice i sli¢no.

S druge strane, nakladnicima e-publikacija trenutno je prioritetni problem da pronadu rjesenje
kako ekonomski e-publikaciju postaviti na noge i odrzati je financijski isplativom. To je
paradoks kojim se moderno novinarstvo treba pozabaviti: tradicionalni nac¢in tiskanja je tesko
odrziv, a za nov naéin informiranja jos nije pronadena adekvatna financijska konstrukcija. Uz
to i podaci o posjecenosti pojedinih e-publikacija nisu uvijek u potpunosti pouzdani, a osnovna
je zamka da se podaci umjetno podizu kroz razne informaticke sustave koji se mogu podesavati
kako bi se stvorio privid otvaranja sadrzaja i veceg utjecaja nego sto ga odredena publikacija
stvarno ima. Trenutno postoji nekoliko sustava mjerenja posjec¢enosti od kojih je najcesce

prihva¢en Gemius audience Hrvatska.

Ovaj je istrazivacki rad jedan od priloga razmisljanja 0 pronalasku rjesenja za opstanak kako
tradicionalnih medija, koji prolaze egzistencijalnu krizu ne samo u Hrvatskoj, tako i e-

publikacija koje traze svoje mjesto na novome trzistu.

13 Allan, S., 2002., Reweaving the Internet: Online News after September 11, 119-139. Preuzeto iz: Zelizer, B. &
Allan, S (Eds.): Journalism after September 11. New York: Routledge.
14 prema podacima agencije za istrazivanja naklada, ABC Hrvatska.



Za analizu smo odabrali primjer Vecernjeg lista koji trenutno koristi obje platforme, kako onu
tiskanu, tako i e-publikaciju. Vecernji list naslov je s tradicijom dugom gotovo 60 godina koji
je u bivsoj drzavi biljezio rekordne naklade, a takoder je i u vrijeme postojanja samostalne
Republike Hrvatske imao rekordnu nakladu za jedan tiskani medij, ve¢u od milijun primjeraka,
Sto je izuzetni rezultat ne samo u Hrvatskim nego i u europskim razmjerima, postignut
pocetkom 1999. godine. Istovremeno, Vecernji list je medu prvima te iste 1999. godine
pokrenuo e-publikaciju i savrsen je primjer kako se kroz godine razvija suzivot tiskanog izdanja
i e-publikacije. Prosao je u tom vremenu put od preslike tiskanog izdanja na samim pocecima
e-publikacije, do vlastitoga sadrzaja i djelomi¢ne naplate i na koncu do danas$njeg
multimedijalnog izdanja koje je u borbi za titulu najcitanijeg portala u Hrvatskoj. Uz to su
Citatelji Vecernjeg lista ogledni primjer koliko jesu ili nisu spremni prilagoditi se novim
zahtjevima trzista, modernim rjeSenjima i modernim tehnologijama. Vecina osoba srednje i
starije dobi odrasla je uz Vecernji list i danas su u iskusenju da ostave svoju tradiciju kupovanja
tiska, odnosno da ¢itanje s papira zamjene ¢itanjem elektronicke platforme Vecernjeg lista. Je
li mogu¢ suzivot oba medija, odnosno da li je on zapravo trenutno neophodan kako bi se

pronasla neophodna financijska stabilnost?

Cilj je istrazivanja utvrditi odnos e-publikacija i tiskanih izdanja na primjeru Vecernjeg lista, te
rasvijetliti tranziciju tradicionalnih izdanja u e-publikacije. Kao hipotezu postavili smo pitanje:
utjece li E-publikacija na ulogu i sadrzaj tiskovnog izdanja Vecernjeg lista? Analiza sadrzaja
tiskanog izdanja i e-publikacije pokazuje kako se sadrzaj mijenjao i prilagodavao zahtjevima
konzumenata. Buduc¢i da je neosporno kako tiraza tiskanih medija pada, a ¢itanost e-publikacija
raste, kroz istrazivacka pitanja dobit ¢emo razloge i objasnjenja za promjenu navika citatelja

Vecernjeg lista.
1. Cijena je glavni argument za prelazak s tiska na e-publikacije;

2. Brzina i dostupnost informacija odlucujuci su faktor u odabiru e-publikacije na stetu
tiska.

Budu¢i da je velika veéina izdavaca u privathom vlasniStvu, trenutno se namece 0Snovno
pitanje kako optimizirati poslovanje koje je neophodno za daljnji razvoj medija, kako pisanih

tako i e-publikacija. Stoga se postavlja trece istrazivacko pitanje:



3. Je li poslovanje medijskih kuc¢a povoljnije uz kombinaciju e-publikacije i

tradicionalnog izdavastva?

Internet je promijenio svijet i trajno promijenio medije. To je van svake dvojbe, Cinjenica
nasega doba. Postoje teoreticari, ali i profesionalci, koji analiziraju u¢inak razvoja interneta na
ljudsku populaciju opcenito, ali i ekonomiju, gospodarstvo, Kulturu, sport. Sa stajalista
skeptika, svijet je pojavom interneta ostao to¢no onakvim kakav je bio i prije njegove svekolike
uprabe. Prema njihovim misljenjima, proizvodnja i dalje tece kako je tekla, banke i dalje
zaraduju posudujuci novac, ljudi su i dalje manje ili vise sretni ili nesretni. Isti ti skeptici drze

kako su se promijenile samo uredske rutine pri ¢emu se vaznost svega previse napuhala.’®

McLuhan je razvio ¢etiri zakona, tj. govorio je o Cetiri u¢inka medija kako bi pojasnio svoju
teoriju medijalnosti medija. Njih je sazeo u tzv. Cetverolist koji se sastoji od pojacavanja,
zastarijevanja, ponovnog otkrivanja i preokretanja. Podrobnije ih je objasnio cetirima pitanjima
0 u¢inku i razvoju svakog medija: koju stranu drustva ili ljudskog Zivota pojacava ili povecava,
koju stranu, cijenjenu ili jako vaznu prije pojave taj medij zatamnjuje ili ¢ini zastarjelom, $to
taj medij ponovno otkriva ili dovodi u srediste iz sjene zastarjelosti i u Sto se taj medij preokrece
ili pretvara nakon sto je odigrao svoju ulogu ili je bio razvijen do svojih krajnjih moguénosti.
Mediji nastaju i egzistiraju u drustvu tako s§to pojac¢avaju i unapreduju (starije) medije na osnovi
kojih su nastali; tako $to ih, razvijaju¢i se na njihovim temeljima, Cine zastarjelima i
nedostatnima; ili, pak, tako sto ozivljavaju njihovu ulogu u drustvu daju¢i im jednu novu
dimenziju.'® Rad bi trebao pokazati je li takav slucaj i s tradicionalnim tiskovinama, odnosno

hoce li one pronacéi svoje mjesto u buducoj raspodijeli medijskog prostora.

15 Bard, A.; Séderqist, J., 2003., Netokracija - nova elita mo¢i i Zivot poslije kapitalizma, Zagreb: Differo, str. 25.
16 | evinson, P., 2001., Digitalni McLuhan: vodi¢ za novo doba, Zagreb: lzvori, str. 198-199.



2. POVIJEST TISKANIH IZDANJA

Tiskani mediji su najstariji mediji, a u tiskane medije se ubrajaju knjige, ¢asopisi i novine.
Novine su postojale jos u starom Rimu, no pravi su uzlet dozivjele izumom tiskarskog stroja
Johanessa Gutenberga koji je oko 1435. godine zapoceo raditi prve pokuse s tiskanjem knjiga,

a 1452. godine zapoceo je s tiskanjem Biblije.t’

U Hrvatskoj, prema povijesnim ¢injenicama 0 razvoju novinstva, novine su ¢ak dvjesto godina
kasnile za onim sto se dogadalo u Europi. Razumljivo je da su razlozi tome nerazvijenost

naroda, problemi s jezikom i jos uvijek prevladavaju¢a nepismenost.®

2.1. Po¢eci novinarstva u Hrvatskoj

,,Iri su dogadaja“, smatrao je Clemens Wenzel Lothar Metternich, austrijski ministar vanjskih
poslova i kancelar, ,,bacila civilizaciju u nasilje i kaos: pronalazak tiskarskog stroja, pronalazak
baruta i otkrice Amerike, a tiskarstvo je olakSalo razmjenu misljenja i ideja koje su zato

vulgarizirale* 1

Ako izuzmemo letke koji su izlazili u 16. stolje¢u na njemackom jeziku, te saborske zakljucke
i kalendare s tadasnjim aktualnim temama koje je tiskao Pavao Ritter Vitezovi¢ (koji je osnovao
i prvu tiskaru) potkraj 17. stoljeéa®® tada se zapravo pocetkom tiska u Hrvatskoj smatra
zagrebacki tjednik Ephemerides Zagrebienses koji se pojavio 1771. godine.?* Izdaje ih tiskar i
izdava¢ Antun Jandera i oglasava u svojim kalendarima 1771. i 1772. godine. Nazalost, nije

sa¢uvan nijedan primjerak lista.??

Sli¢na je sudbina i drugog zagrebackog tjednika Agramer Deutsche Zeitung koji je tiskan na

njemackom jeziku 1786. godine, a kojeg spominje ondasnji budimski Mercur von Ungarn, a

17 Rebi¢, A., 2003., ,Gutenbergova Biblija“, Bogoslovska smotra, 73 (1), str. 225-232. Preuzeto s:
https://hrcak.srce.hr/27967, pristupljeno 10.06.2018., str. 226-227.

18 perugko, Z., 2011., Uvod u medije, Zagreb: Hrvatsko socioloko drustvo.

19 Kissinger, H. A., 1976., Obnovljeni svijet, Zagreb: Nakladni zavod Matice Hrvatske, str. 250.

2 Klai¢ V., 1914., Zivot i djelo Pavla Rittera Vitezovic¢a, Zagreb, str. 113.

21 Emphemerides se pojavio 68 godina poslije izdavanja prvog be¢kog tjednika.

22 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljecu, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 30.



smatra se kako ga je izdavao becki izdavacki poduzetnik J. T. Trattner. Isti izdavac izdaje i tre¢i
zagrebacki list Kroatischer Korrespondent koji izlazi od 3. lipnja 1789. godine ,,svake srijede
I subote u cetiri sata poslije podne i namijenjen je carskoj vojsci u Hrvatskoj koja ratuje sa
Osmanskim carstvom®. Za razliku od prethodna dva lista, ovdje postoje jasno sacuvani

primjerci iz 1789. godine.?®

U godinama koje su uslijedile bilo je nekoliko manje uspjesnih izdavackih pokusaja. Spis
Ljudevita Gaja Kratka osnova horvatsko-slavenskog pravopisanja, tiskan 1830. godine,
postavio je temelje jezi¢nog i pravopisnog jedinstva Hrvata i osnova je za pokretanje novina.
Gaj je 1832. godine podnio molbu za izdavanje lista na hrvatskom jeziku. Podr§ku mu je dao
zagrebacki Biskupski konzistorij. Tako se 6. sije¢nja 1835. godine pojavio prvi broj lista Novine
horvatske, a ve¢ 10. sije¢nja i Danica horvatska, slavonska i dalmatinska — knjizevno-kulturni,
ideolosko-propagandistic¢ki prilog listu. Novine horvatske izlaze dva puta tjedno, a Danica
jednom uz nakladu od 720 primjeraka. Te su dvije novine bile prva zarista novinarskih,
knjizevnih i domoljubnih nastojanja oko kojih se okupljaju hrvatski preporoditelji — tvorci

moderne Hrvatske.?*

U 19. stoljecu ubiljezit ¢e se usponi i padovi izdavastva koji se podudaraju i s politickom
situacijom u zemlji. Tako je 13. ozujka 1848. godine austrijski car Ferdinand | uklonio cenzuru
i proglasio slobodu stampe. Tisak se, koriste¢i takve pogodnosti, bujno razvija, poput
Katolickog lista Josipa Haulika osnovanog 1849.godine koji je u periodu Bachovog
apsolutizma omogucio zakloniste hrvatskoj narodnoj misli. Istodobno, listovi poput Zore

dalmatinske afirmiraju se kao opéehrvatsko glasilo.?

Potkraj devetnaestog i pocetkom dvadesetog stoljeca snazno se razvijalo novinarstvo u SAD-
u, kada se radaju pojmovi tabloid i Zuto novinarstvo. Bozo Novak kaze da ,,u Hrvatskoj ideju o
popularizaciji novinarstva uvodi Antun Radi¢ sa listom Dom Koji je tiskan 15. prosinca 1899.

godine. Antun i Stjepan Radi¢ smatrali su kako se tijekom 19. stoljeca nije uspio ostvariti glavni

2 Horvat J., 2003., Povijest novinstva Hrvatske 1771-1939, drugo izdanje, Zagreb: Golden marketing-Tehni¢ka
knjiga,, str. 40-41.

2 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljecu, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 32-33.
% Lipovéan S., 1995., , Hrvatska ,osamstocetrdesetosma’ na stranicama Zore Dalmatinske”, u Zadar: Zadarska
smotra 3.-4., str. 139-161.



cilj preporodne ideje, jedinstvo hrvatskog naroda, jer je najbrojniji, seljacki dio, ostao
bespravan i bez politi¢kog utjecaja. Dom je dobio drugaciji oblik i sadrzaj od ostalih novina.

Stil mu je jednostavan i slikovit, list je krcat narodnim mudrostima“.?

U 20. stolje¢u povjesnicari su uglavnom prihvacali definiciju novina koju je 1930. godine dao
Eric W. Allen, a koja se moze smatrati donekle preoblicenom definicijom iz Die Zeitung — Ein
System des Zeitungskunde Otta Grotha iz 1928. Allenova definicija obuhvac¢a sedam znacajki:
,,(...) prave novine moraju izlaziti periodicki, moraju biti mehanicki reproducirane i dostupne
svima koji su ih voljni platiti. Uz to, moraju sadrzavati ¢lanke razli¢itih sadrzaja, biti opéenite,

pravovremeno donositi vijesti i moraju biti organizirane**.?’

Ulaskom u dvadeseto stoljece, u Rijeci zapocinje izdavanje Novog lista. Urednicki ga potpisuje
Frano Supilo koji u uvodniku 1900. godine naglasava ,,da ¢e politika lista biti vodena na¢elima
Stranke prava, ali ta politika nece biti verbalno i parolasko ponavljanje zivjela samostalna i
ujedinjena Hrvatska i slicno, nego postupan i neprekidan politi¢ki rad kojemu ¢e biti svrha da
se ostvari kona¢ni hrvatski cilj“. Ujedinjenjem pravasa pocetkom dvadesetog stoljec¢a (14.

prosinca 1902. godine) nastao je i Obzor s naznakom ,,glavno glasilo Hrvatske stranke prava‘.2®

lako su i Novi List i Obzor najavljeni kao ,,pravaski orijentirani listovi, Supilo je okrenuo
uredivacku politiku Novog lista koji 1904. godine postaje informativno-politi¢ka novina i prvi
uvodi jutarnje izdanje, dok su svi ostali ¢ekali stranu stampu kako bi preuzeli njihove vijesti u
poslijepodnevnim izdanjima. Uz to, Supilo Zeljeznickom prugom Rijeka-Zagreb salje novine i
na zagrebacko trziste. Usput se opskrbljuju sva mjesta koja se nalaze na pruzi Rijeka-Zagreb.
Zagrebacki tisak prihvac¢a izazov i to ponajprije kroz Obzor Kkoji postaje ,,Nezavisni

izvanstranacki list u vlasnistvu Dionicke tiskare*.2°

Josip Horvat pise da je ,,zakon 0 Stampi iz 1907. godine dopustio kolportazu i tako stvorio
preduvjete za prve iskljucivo informativne novine koje se tiskaju ,kao posao zbog stjecanja
dobiti, a na toj bazi je nastao dnevnik Novosti 24. srpnja 1907. godine. Drugi informativni list
koji je trajao do okupacije Jugoslavije 1941. godine bio je Jutarnji list koji je poceo izlaziti 28.

veljace 1912. godine*.*°

% Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljec¢u, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 54-55.
27 Allen, E. W., 1930., International origins of the newspaper, Journalism Quarterly, str. 310.

2 Deiman, M., Maixner, R., 1936., OBZOR: spomen knjiga, Zagreb: Tipografija.

2 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljecu, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 70.

30 Horvat J., 2003., Povijest novinstva Hrvatske 1771-1939, drugo izdanje, Zagreb: Golden marketing-Tehni¢ka
knjiga, str. 309-341.



Vazan datum hrvatskog novinarstva svakako je 18. listopada 1910. godine kada je odrzana prva
sjednica Hrvatskog novinarskog drustva. Za prvog predsjednika izabran je Milan Grlovi¢, a

drustvo je imalo 61 ¢lana.®

Dan uoci izbijanja prvog svjetskog rata, 27. srpnja 1914 godine, obustavljen je Tiskovni zakon,
a novinstvo c¢e biti pod redarstvenom i vojnom cenzurom do 14. lipnja 1917 godine. U tom
periodu strogo je zabranjen stranacki tisak, a informativni tisak u vidu Obzora, Novosti i

Jutarnjeg lista podvrgnut je strogoj ratnoj cenzuri.

2.2. Tisak u Hrvatskoj nakon Prvog svjetskog rata

Bozo Novak je ustvrdio da je ,,prve godine u Kraljevine SHS obiljezila cenzura. Nakon blagog
popustanja vaznu ulogu u politickom zivotu Hrvatske igra i stranacki tisak gdje pojedine opcije
izrazavaju svoja misljenja, od kriticara nove drzave i beogradskog rezima (federalistickoga,

socijalisti¢koga i republikanskog usmjerenja) te pristasa centralistickog uredenja drzave*.3?

Kad je u pitanju informativni tisak, na pocetku 1919. godine prestaje izlaziti najstariji
zagrebacki list Agramer Zeitung. Tiraza Obzora pala je s 15.000 primjeraka na 5.000
primjeraka zbog loseg prilagodavanja potrebama tadasnjih Citatelja, dok su se Novosti i Jutarnji
list znali prilagoditi zahtjevima vremena. Jutarnji list se tako okre¢e komercijalnim sadrzajima,
ujedno prvi pokreée sportsku rubriku, te otvara rubrike ,,Zenski svijet“ i ,,Pravni savjetnik*, te
prvi pocinje pratiti gospodarska zbivanja. Prvi puta se u tiskanim novinama javlja i stanovit

utjecaj oglasivaca.®

Situacija sa slobodom medija pogorsana je uvodenjem diktature kralja Aleksandra, 6. sije¢nja
1929. godine. Zabranjen je rad stranaka, a prosiren je stari Zakon o zastiti drzave propisima
upravljenim protiv ,,separatizma®. Clanak 3 je glasio: ,,Ko pisanjem, §tampanjem, izdavanjem

ili rasturanjem knjiga, novina, plakata, objava ili slika, ili na ma koji drugi nadin vrsi

31 Smol&i¢ N., 1936., Pregled o Zivotu i radu Hrvatskog novinarskog drustva 1907., 1910., 1921., Novinar, str. 14-
43,

32 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljecu, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 123.

33 Horvat J., 2003., Povijest novinstva Hrvatske 1771-1939, drugo izdanje Zagreb: Golden Marketing-Tehnicka
knjiga, str. 342-344.
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propagandu ili ide za tim da stvori ubedenje ili raspolozenje kod drugih da se neki deo

Kraljevine SHS izdvoji iz celine ili kao samostalna drzava ili da se promeni danasnje drzavno

......

godina“.3*

Diktatura je pala 1931. godine kad je usvojen novi Ustav koji je bio na snazi do propasti
Kraljevine Jugoslavije. Uz ponovne razne zabrane, vracaju se stranacke publikacije, a 1939.
godine poceo se tiskati Zagrebacki list, te Hrvatski narod, kao legalno glasilo ustaskog pokreta.
Hrvatski narod je bio periodi¢no zabranjivan, a zatim i trajno zabranjen 1940. godine, da bi po
uspostavi NDH postao vodece glasilo rezima. Istovremeno izlaze i zabranjuju se listovi poput
Radnika i Radnickog lista, a 1940. godine Komunisticka partija Hrvatske pokrece Radnicki
tjednik koji se u pojedinim brojevima tiska i u 50.000 primjeraka. Iste godine, 24. lipnja,
ilegalno je tiskan i prvi broj Politickog vjesnika.®® Pod tim imenom on izlazi do sije¢nja 1941.
godine, nakon cega zbog pritiska vlasti mijenja naziv u Vjesnik radnog naroda, da bi se 1.
kolovoza 1941. godine tiskao kao Vjesnik Hrvatske jedinstvene nacionalno-oslobodilacke

fronte.36

Hrvatski dnevnik pokrenut je 1936. godine kao glasilo HSS-a i upravo je on bio u tom periodu
vodec¢i list u Hrvatskoj sa tirazom od 70.000 primjeraka uoci travanjskog rata 1941. godine, a
te iste godine je ugasen, kao i Obzor koji je tako prestao izlaziti nakon 81 godine stalnog
tiskanja. S uspostavom NDH prestali su izlaziti i Jutarnji list (tadasnja tiraza Jutarnjeg lista je
bila 21.000 primjeraka), te Novosti koje su bile jo§ ¢itanije (tiraza Novosti vikendom je bila
39.000 primjeraka).

Ante Paveli¢ je u Hrvatskom pitanju prije Drugog svjetskog rata napisao: ,,U zidovsko-
slobodnozidarskim rukama nalazi se u Hrvatskoj i sveukupno novinstvo®. 1z toga je bilo jasno
da se dolaskom na vlast Paveli¢ i Nezavisna Drzava Hrvatska jasno zele obracunati sa
slobodnim i nezavisnim novinarstvom. U doba NDH-a izlazili su isklju¢ivo proustaski

orijentirani listovi poput dnevnika Hrvatski narod i Nova Hrvatska (Nova Hrvatska izlazi kao

34 Sluibene novine Kraljevine SHS, br.6, br.7, br.13, 1929., prema Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20.
stoljecu, Zagreb: Golden Marketing-Tehnicka knjiga, str. 163.

3 Anali LZ FNRJ, sv. 2, Zagreb, 1955., preuzeto iz Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljecu, Zagreb:
Golden Marketing-Tehnicka knjiga.

3 |vekovi¢ M., 1970., Kako je nastao Vjesnik, 1940.-1970., Zagreb: Vjesnik.
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nastavak Novog lista), te tjednici poput Spremnosti, Nedjeljnih vijesti ili mjese¢nici jasnog

naziva Ustasa, Za dom, ili Ustaska mladez.

2.3. Antifasisti¢ke tiskovine u Hrvatskoj

Tijekom Drugog svjetskog rata osim navedenog Vjesnika Hrvatske jedinstvene nacionalno-
oslobodilacke fronte koji je neprekidno ilegalno izlazio od prvog dana okupacije do broja od
12. svibnja 1945. godine sa stalnom promjenom mjesta izdavanja, taj period je stvorio jos neke
listove koji pod istim nazivom izlaze i danas. Tako je rukovodstvo antifasisti¢kog pokreta za

Dalmaciju donijelo odluku o izdavanju Slobodne Dalmacije ¢iji je prvi broj izasao 17. lipnja
1943. godine. Tijekom rata Slobodna Dalmacija se tiska u Splitu, Livnu, Hvaru, Visu i Bariju.

Antifasisticko rukovodstvo Istre donijelo je odluku o pokretanju Glasa Istre, a prvi broj je
napravljen u brdima iznad Crikvenice u kolovozu 1943. godine. Taj je list nesumnjivo dao velik
doprinos ostvarenju teznje istarskih Hrvata za sjedinjenjem s ostalim Hrvatima u zajedni¢koj
domovini.®” U Rijeci je 27. listopada 1944. godine nastao La Voce del Popolo kao sredisnji list
u razvoju antifasisti¢kog tiska na talijanskom jeziku. Glas Slavonije je kruna antifasistickog

tiska u tom dijelu Hrvatske i takoder izlazi neprekidno do danasnjih dana.

Bozo Novak kaze: ,antifasisticki tisak bio je usmjeravan i dirigiran iz politickih centara.
Sloboda uredivanja listova nije bila odredena samo globalnim ratnim ciljevima, nego i

ograni¢ena politikom vodec¢ih struktura KPJ i KPH*.38

7 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stolje¢u, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 345.
38 |sto, str. 356.
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2.4. Tisak u Hrvatskoj poslije Drugog svjetskog rata

Poslije Drugog svjetskog rata, nova vlast u Hrvatskoj obustavila je izlazak svih listova koji su
djelovali pod NDH, ali je i zabranila obnovu predratnih gradanskih novina poput Obzora. U
drugoj je fazi strogu kontrolu nad novinstvom u Hrvatskoj preuzelo,,Odjeljenje za zastitu
naroda“ (OZNA) i eliminiralo sve neistomi$ljenike sustava. Zakon o Stampi izglasan 24.
kolovoza 1945. godine jasno kaze da je ,,u FNR Jugoslaviji stampa slobodna. Nitko ne moze
biti sprije¢en u slobodnom izrazavanju svojih misli, osim u sluc¢ajevima koje zakon predvida“.

Te su iznimke bile poprili¢ne, a u nekim periodima i pravilo gusenja slobode tiska.

Okosnica hrvatskog novinarstva u tom trenutku bio je Vjesnik, a 1. srpnja 1946. godine
osnhovano je novinsko izdavacko poduzeée Narodna stampa. U sastavu Narodne stampe su bili:
Vjesnik, Narodni list, Naprijed, Kerempuh, llustrirani vjesnik, Srednjoskolac, Narodni sport,
Problem, Srpska rijec, Pionir, Studenski list i Omladinski borac. Namjera je bila objediniti

zajednicke poslove svih redakcija radi snizavanja troskova izdavanja listova.

Mozemo primijetiti da je u sklopu Narodne stampe izlazio i sportski list Narodni sport koji je
nastao iz lista lustrirane fiskulturne novine, 10. prosinca 1945. godine, i pod istim nazivom
izlazio punih 17 godina do promjena imena u Sportske novosti 1962. godine. Rijec je o jedinom

sportskom dnevniku koji i danas izlazi u Hrvatskoj.

Nesto liberalnije razdoblje u pogledu slobode medija nastupilo je od 1952. godine s VI.
kongresom KPJ, a pokazatelj toga je primjerice i list Vjesnik u srijedu koji, kako sam naziv
govori izlazi srijedom, a prvi mu je broj izasao 30. travnja 1952. godine. Bozo Novak kaze da
,VUS ve¢ te iste godine dostize tirazu od 80.000 primjeraka, dok naklada dnevnika Vjesnika
iznosi 61.000 primjeraka. [...] Naklada raste na 120.000 primjeraka 1953.godine te na 250.000
1954. godine. U 1958. godinu VUS izlazi sa naknadom od 365.000 primjeraka“.®

39 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stolje¢u, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 501.
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2.5. Uspon i pozicioniranje Vjesnika

Vazan dogadaj u povijesti tiskanog novinarstva jest i izlazak prvog broja Vecernjeg lista, 1.
srpnja 1959. godine. Vecernji list nastao je nakon udruzivanja NISP Vjesnik s poduzeéima

Narodni list i Tipografija. Tada se spajaju dva lista, Narodni list i Vecernji vjesnik.*°

Uz Vjesnik je vezano i vise zapazenih izdanja poput Kerempuha koji je kao humoristi¢ko-
satir¢ki list izlazio tjedno od 16. rujna 1945. godine do rujna 1955. godine, a koji kasnije

nastavlja izlaziti kao mjesec¢nik i poslije kao prilog Nedjeljnog Vjesnika.

Revija Svijet izlazi u sije¢nju 1953. godine. Nije rije¢ 0 tipicnom zenskom c¢asopisu, a list
organizira prvu modnu reviju za proljeée/ljeto 1959. godine sa 150 modela u krojackoj

interpretaciji Zuzi Jelinek.*

Zlatko Glik je napisao da je ,tjednik Arena prvo bila ,revija za film i televiziju‘ da bi s
vremenom postao ,informativni drustveno — politicki tjednik*. Pokreta¢ lista je Fadil Hadzi¢, a
prvi broj je tiskan 26. travnja 1959. godine. lako je po¢etna naklada bila 30.828 primjeraka, s
promjenom koncepcije od 1. veljace 1963. godine s novim glavnim urednikom KreSimirom

Kukoljom, ostvaruje nakladu od 185.000 primjeraka“.*?

Studio je pokrenut 3. travnja 1964. godine kao ilustrirana revija za televiziju, radio, film i
kazaliste. Pocetna naklada je bila 60.000 primjeraka, a sa modernijom rotacijom i sadrzajem
list u ozujku 1968. godine ima tirazu od 310.000 primjeraka. Pod vodstvom Pere Zlatara,
pocetkom sedamdesetih naklada mu dostize 365.000 primjeraka. Maja Benovic je za taj period

revije Studio rekla kako je ,,Zlatar maknut s pozicije glavnog urednika u veljaci 1973. godine u

v

su zamjerili zbog nekih tekstova koji su ocjenjeni kao politicki tetni.*3

Polumjesecnik Start pokrenula je Ekonomska propaganda Vjesnikove kuce 29. sije¢nja 19609.
godine.** Start je bio ,,revija za muskarce koju ¢itaju i Zene*, dok je kasnije pridodana i decentna
erotika. Start je 1971. godine imao nakladu od 234.924 primjeraka, a glavni urednik Andrinko

Krile je takoder smijenjen kao sudionik Hrvatskog prolje¢a. Palicu glavnog urednika 1973.

40 prvi broj Vecernjeg lista tiskan je u nakladi od 60.000 primjeraka.

41 Svijet je revitalizirala tvrtka Europapress Holding u sklopu nedjeljnog priloga Jutarnjeg lista 2011. godine.
42 Glik Z., 1990., Arena 1959.-1988., Zagreb: NISPRO Vjesnik.

43 Benovié¢, M., 1990., Studio-Monografija, Zagreb: NISPRO Vjesnik.

4 Rije¢ je o preteti danadnjih odjela marketinga i promocije.
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godine uspjes$no preuzima Sead Saracevi¢. Poslije njega list je dva mandata vodio Mladen

Plese.

Analiti¢ki pregled naklade dnevnih listova 1970. i 1971. godine (tablica 1) pokazuje da tri
vodeca mjesta prema nakladi drze beogradski dnevnici, Vecernje novosti, Politika i Politika
ekspres, nakon ¢ega dolaze dva zagrebacka dnevnika Vecernji list i Vjesnik. Medutim, dok
hrvatskim dnevnicima u samo godinu dana od 1970. do 1971. godine tiraza raste, naroCito
Vecernjem listu, s druge strane i Vecernjim novostima i Politici naklada pada. Kao svojevrsni
fenomen moze se promatrati remitenda dnevnih tiskovina koje izlaze u Sloveniji. Delo kao
najnakladniji dnevnik ima remitendu od oko 5 posto, $to je gotovo nestvaran rezultat.
Ljubljanski dnevnik je za nijansu uspjesniji, S prosje¢nom remitendom od oko 4,5 posto, a Vecer
Maribor za anale niskih 1 posto. To je moguc¢e objasniti ¢injenicom da su Slovenci ve¢ tada
temeljito snimali navike citatelja novina. S druge strane Borba kao ,,jugoslavenski® politicki
dnevnik ima remitendu vecu od 30 posto Sto govori da je taj list ve¢ tada bio u realnim

potesko¢ama.
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Tablica 1: Analiticki pregled naklade dnevnih listova 1970. i 1971. godine

Prosjecna naklada (Prosje¢na naklada |Remitenda |[Remitenda

Naziv lista 1970.godine 1971.godine 1970. (%) [1971. (%)
Vecernje novosti 382.786 373.653 12,69 14,58
Politika 264.076 262.165 11,13 12,3
Politika ekspres 167.011 168.454 13,9 13,95
Vecernji list 132.348 167.575 10,23 12,7
Vjesnik 101.738 102.999 12,96 15,7
Sportske novosti 77.145 88.467 14,91 17,34
Delo 84.769 86.440 5,28 4,9
Ljubljanski dnevnik 57.793 62.083 4,77 4,46
Oslobodenje 58.831 56.083 15,5 15,5
Sport 54.533 53.926 22,48 28,2
Vecer Maribor 53.691 51.961 1 1
Novi list 33.318 41.983 12,9 12,2
Slobodna Dalmacija 40.970 40.636 11,12 10,7
Magyar Szo 35.036 34.922 9,8 11,02
Borba 35.070 32.850 33,97 31,66
Nova Makedonija 29.189 32.538 15 13,93
Vecernje novine 29.703 27.964 12,58 17,7
Dnevnik 27.203 24.771 11,18 9,96
Rilindija 11.626 16.400 10 10
Privrednipregled 10.238 10.305 10 10
Vecer Skopje 9.851 9.752 15 15
Glas Slavonije 8.835 7.835 15,69 16,04
La Voce del popolo 3.777 3.802 20,25 18,88

Izvor: Nasa Stampa, ozujak 1973., preuzeto iz Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljecu, Zagreb:
Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 668.

Vecu toleranciju prema crkvi uoci i za vrijeme Hrvatskog prolje¢a potvrduje i ¢injenica da je
prvi puta u nekoj komunisti¢koj zemlji tiskana Biblija (1968. godine). Bozo Novak o tiskanju
Biblije kaze: ,,Za taj pothvat zasluzna je izdavacka kuca Stvarnost. Podrsku tiskanja Biblije
pruzila je novinska kuc¢a Vjesnik u ¢ijoj se tiskari i uz financijsku pomo¢ Biblija tiskala u prvoj
nakladi od 20.000 primjeraka. Kada sam razgovarao o tome sa Bakari¢cem odgovorio mi je:
JBibliju ¢u kupiti, a ti je tiskas na svoj brk*.*°

Poslije ideoloskog udara u Kardordevu uslijedili su teski dani za hrvatsko novinarstvo. U sklopu

hajke, primjerice, beogradska Borba je 5. svibnja 1972. godine pod naslovom ,,Najvideniji u

45 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stolje¢u, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 683.
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masovnom pokretu“ prokazala vodece li¢nosti Hrvatskog prolje¢a. Medu njima su bili i vode¢i
hrvatski novinari Bozo Novak i Kresimir Dzeba. U sklopu c¢istke, smijenjeni su obojica, Bozo
Novak s mjesta direktora NISP Vjesnika, a Kresimir DZzeba s polozaja glavnog urednika VUS-
a, kao i Milovan Baleti¢, s polozaja glavnog urednika Vjesnika, te su uklonjeni iz javnog i
profesionalnog Zivota do demokratskih vlasti u Hrvatskoj (1990. godine). Jo$ su deseci
istaknutih novinara i urednika bili uklonjeni sa svojih mjesta. Hrvatsko novinarstvo dozivjelo

je 1972. godine tezak kadrovski i profesionalni udarac.

Citatelji napustaju Vjesnikova izdanja pa tako primjerice VUS prije gasenja 31. prosinca 1977.
godine ima samo 31.259 prodanih primjeraka i obavjestava Citatelje da list prestaje izlaziti iz

tri razloga: sve veéa remitenda, sve veéi gubici, sve manji javni odjek i utjecaj.*®

2.6. Novi uzlet tiska u Hrvatskoj u osamdesetim godinama dvadesetog stolje¢a

Od novih projekata tijekom osamdesetih godina dvadesetog stolje¢a treba izdvojiti Danas,
informativno-politi¢ki tjednik koji se pojavio u prodaji 23. veljace 1982. godine. Kre$o Speleti¢
0 poc¢ecima Danasa kaze: ,,Mandat za pokretanje tjednika dobio je komentator Vjesnika Joza
Vlahovi¢ koji je naglasio da tjednik krece kao list bez proslosti, ne prihvacajuci nasljede bilo
kojeg bivsih ili sadasnjih izdanja“.4” U prvih 30 brojeva naklada je bila od 90.000 do 120.000
primjeraka, da bi ubrzo redakcija bila optuzena da su ,lazni zastitnici hrvatskog naroda‘.
Speleti¢ je o tim dogadajima napisao: ,,éelni ljudi su ukoreni, list je postao partijski ispravan, a
Sitatelji su ga napustili.*® Nakon Zivka Mili¢a koji je spustio prodaju na 37.000 primjeraka na
¢elo Danasa pred posrtanjem dolazi 1985. godine Mirko Gali¢, a Bozo Novak smatra da
,2umjesto sputanosti, mlakosti, ideologiziranosti i priklonjenosti rezimu, Danas postaje
otvoreniji i kriti¢niji“.*® To se osjetilo na brzom rastu naklade kao i rastu utjecaja lista. Od kraja
1988. godine uredivanje Danasa preuzeo je Drazen Vukov-Coli¢, s kojim je naklada rasla i do
200.000 primjeraka, a poslije njega Mladen Malo¢a.>°

4 Novak, B., ,,50 obljetnica VUS-a“, Hrvatska revija br. 4., 2002.

47 Speleti¢ K., 1990., Danas 1982.- biblioteka Monogrdfije, Zagreb: NISPRO Vjesnik.

8 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stolje¢u, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 803.

49 Novak B., 1997., ,,15. godidnjica Danasa“, Zagreb: Novinar.

%0 Tjednik Danas ugaden je 1994., poslije mnogo kadrovskih i uredivackih zaokreta koji su ga udaljili od ¢itatelja.
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Od omladinske stampe treba istaknuti Polet koji je drugi put poceo izlaziti 27. listopada 1976.
godine i koji nakon Titove smrti pokazuje posebni senzibilitet za promjene koje nastaju u
drustvenom zivotu Jugoslavije i Hrvatske. Kroz taj list, kao i kroz Studentski list, formirali su
se mnogi novinari koji su se isticali u Vjesnikovim izdanjima (D. V. Coli¢, J. Babi¢, Z. Milinovi¢
i dr).%

2.7. Pokretanje prvih privatnih novina i tisak u Republici Hrvatskoj 1990. godine

Krajem osamdesetih u Hrvatskoj se pokrece prvi privatni list. Dana 11. velja¢e 1989. godine
izagao je prvi broj Oglasnika.>? Medutim, sadrzaj Oglasnika, kako i sam naziv govori, ispunjen
je malim oglasima i stoga se ne moze govoriti S punim pravom 0 novinama, vec prije 0

uspje$nom privatno-poslovnom projektu malog oglasnika.

S padom Berlinskog zida dosli su i novi trenuci hrvatskog tiskanog novinarstva. Prvi uspjeli
pokusaj pokretanja punopravnih privatnih novina poduzeo je splitski novinar Marinko Bozi¢ sa
Slobodnim tjednikom koji se pojavio 28. veljace 1990. godine, a Dubravko Grkali¢ smatra kako
je ,osvajao trziste senzacionalizmom, beskrupulozno$cu, nepostivanjem Cinjenica i prava
gradana na intimni zivot. Slobodni tjednik zanimljiv je i kao pocetak ekstremnog Zutoga tiska

u nas i sprege obavjestajnih sluzbi s listovima*.>®

Iste godine pokrenut je Globus koji se izdaje i dan danas, a koji je tijekom rata imao tirazu od
200.000 primjeraka. Glavni urednik bio je Davor Butkovi¢. Gordana Vilovi¢ kaze kako ,,nakon
raskola unutar Globusove redakcije, odbjegli urednici 24. studenoga 1995. godine pokrecu
Nacional ¢iji je glavni urednik i vlasnik Ivo Pukanic¢, a u najavi lista naglasava se da ga pokrece
Sest bivsih glavnih urednika“.> Globus pokre¢e i Zenske novine Gloria koje su usprkos

konkurenciji jos uvijek najtiraznije u svojem segmentu.

Prikaz naklada i prodaje iz 1995. godine (Tablica 2) pokazuje veliku nadmo¢ Vecernjeg lista
medu dnevnim novinama, te Globusa medu politickim tjednicima. Vecernji list te 1995. godine

nije imao pravu konkurenciju, a sigurno je kako su dobroj nakladi i prodaji pridonijele i vojne

51 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljec¢u, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 812.
52 Dostupno na https://www.oglasnik.hr/info/o-nama, pristupljeno 14.03.2018.

53 Grkali¢ D., 1991. ,, Tko je zapravo pokretac Slobodnog tjednika?“, Globus 26.04.1991.

54 Vilovi¢ G., 2004., Eticki prijepori u Globusu i Nacionalu 1999.-2000., Zagreb: Fakultet politi¢kih znanosti.
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akcije ,,Bljesak* i ,,Oluja®, kao i kasniji ,,Vlak slobode*. Samo je jos Slobodna Dalmacija u toj
godini prelazila nakladu od 100.000 primjeraka (120.000 primjeraka), dok su Vjesnik i Novi list
na trecem mjestu sa prosjeénim nakladama od 45.000 primjeraka, dakle ¢etiri puta manje od
vodeceg Vecernjeg lista. Tijekom te 1995. godine, tiskana izdanja u Hrvatskoj imaju iznimno
respektabilne naklade i samim time su financijski rezultati nakladnika pozitivni i nema nikakve

naznake krize tog tradicionalnog medija.

Tablica 2: Prikaz naklada i prodaje novina 1995. godine.

Naziv lista Naklada |Prodaja
Vecernji list 198.000(154.000
Globus 196.000|134.000
Gloria 165.000{117.000
Slobodna Dalmacija |120.000| 96.000
Mila 111.500| 75.000
Moja tajna 90.000 | 65.000
Arena 84.000 | 52.000
Astro-expres 70.000 | 48.000
Feral Tribune 61.000 | 42.000
Sportske Novosti 55.000 | 42.000
Vita 55.000 | 45.000
Djecji klub 51.000 | 35.000
Vjesnik 45.000 | 32.000
Novi list 45.000 | 36.000
Panorama 45.000 | 28.500
Nedjelina Dalmacija | 45.000 | 25.000
Auto Klub 40.000 | 24.700
Dalmatinske novine | 26.500 | 20.000
Glas Istre 25.000 | 17.500
Glas Slavonije 14.000 | 9.000

Izvor: Globus 1995., preuzeto iz Novak, B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljec¢u, Golden Marketing-

Tehnicka knjiga.
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2.8. Pokretanje novih dnevnih novina na trzistu

Vazan datum za novinarstvo je svakako ponovno pokretanje Jutarnjeg lista, 6. travnja 1998.
godine, kad su glavni urednik Tomislav Wruss i urednistvo uspjeli pozicionirati nove dnevne
novine na hrvatsko trziste,> koje su izlazile u sklopu tvrtke Europapress Holding (EPH) koju
je formirao Ninoslav Pavi¢. Medutim, 23. prosinca 2014. godine vlasnistvo nad EPH preuzeo
je odvjetnik Marijan Hanzekovi¢, i preimenovao nakladnika u Hanza Media.*® Uspjesnom
proboju Jutarnjeg lista na trziSte pogodovali su neki tirazni dogadaji: osim svjetskog
nogometnog prvenstva gdje je Hrvatska osvojila bron¢anu medalju, prodaju Jutarnjeg lista
u prvoj godini izlaZzenja pospjesila je prica novinarke Orlande Obad o Ankici Lepej, kojom

je list dokazivao svoj samostalni i kriticki odnos prema vlastima.

Prema navodima Hine koju prenosi index.hr, prilikom predstavljanja knjige Istina - savjest

iznad bankarske tajne, autorica Ankica Lepej

predocila je te 1998. godine javnosti stanje deviznoga bankovnog racuna
Predsjednikove supruge Ankice Tudman, iz kojeg je bilo vidljivo da je u Zagrebackoj
banci orocila 210.000 njemackih maraka i 15.740 dolara. Podaci, koji su pobijali
navode iz imovinske kartice po kojima Ankica Tudman nije imala nikakve imovine,
objavljeni su 17. listopada 1998. godine u Jutarnjem listu. Banka je za otkrivanje izvora
informacija ponudila milijun kuna, a Ankica Lepej se nakon dva dana sama prijavila
Upravi banke, koja joj je urucila izvanredni otkaz. Njezine navode medijima je potvrdio

i djelatnik banke Robert Horvat, koji je takoder otpusten.®’

Ivo Pukani¢ je takoder pokrenuo dnevne novine Republika, 4. prosinca 2000. godine, kao
konkurenciju uspjesnom Jutarnjem listu i EPH grupi. Novinar lvica Biki¢ pojasnjava ,,da su u
cilju slabljenja EPH, ve¢ u prvom broju Republike publicirani tajni ortacki ugovori izmedu
Ninoslava Pavica, Vinka Grubisi¢a, Miroslava Kutle i misterioznog Hrvoja Franjica, ¢iji pravi

identitet nikad nije otkriven*.®® Tim je ugovorima bio precizno razraden zajednicki poslovni

%5 Jutarniji list br.1, 06.04.1998.

% Dostupno na: N1 €lanak: http://hr.nlinfo.com/a18565/Biznis/Hanzekovic-preuzeo-EPH-smijenjena-Paviceva-
uprava.html, pristupljeno 15.03.2018.

5" HINA, Predstavljena knjiga Ankice Lepej "Istina - savjest iznad bankarske tajne", preuezeto iz index.hr,
dostupno na https://www.index.hr/vijesti/clanak/predstavljena-knjiga-ankice-lepej-istina-savjest-iznad-
bankarske-tajne/171121.aspx, pristupljeno 15.03.2018.

%8 |ako se misteriozni identitet nesluibeno vezao uz moénog Tudmanova savjetnika Iviéa Pasali¢a.
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nastup spomenute cetvorke koja je prema navodima lvice Piki¢a ,nakanila u potpunosti
zagospodariti hrvatskim medijskim prostorom*.%® Republika je bila kratkog vijeka i posljednji
147. broj je izasao 8. svibnja 2001. godine.

Posljednje dnevne novine koje su se pojavile na hrvatskoj medijskoj sceni su projekt 24sata
kojeg je pokrenula Styria, sadasnji vlasnik Vecernjeg lista. Prvi broj 24sata tiskan je 2. ozujka
2005. godine i vrlo brzo 24sata postaju najtirazniji i najcitaniji dnevnik u Hrvatskoj, s
tabliodnim konceptom sazetih vijesti i tekstova i niske cijene od 3 kune. Prvi glavni urednik
bio je Matija Babi¢, da bi 1. studenoga 2005. godine funkciju preuzeo Boris Trupéevié.®® Od 7.
svibnja 2009. godine umjesto Borisa Trupcevi¢a na mjesto glavnog urednika lista 24sata
imenovan je Renato Ivanus.%! Dana 18. prosinca 2014. godine Hina donosi vijest da je na celu
24sata Renata Ivanusa zamijenio Goran Gavranovié Koji je na toj funkciji i 2018. godine.®?
Dnevnik 24sata i danas su prema podacima ABC Hrvatska najprodavanije dnevne novine u

Hrvatskoj, s prosje¢nom nakladom od 66.407 primjeraka u 2017. godini.

%9 Dostupno na: http://www.aimpress.ch/dyn/pubs/archive/data/200012/01210-001-pubs-zag.htm,
pristupljeno, 04.03.2018.

80 24sata br. 1, 02.03.2005. godine.

51 Dostupno na: Poslovni dnevnik: http://www.poslovni.hr/hrvatska/boris-trupcevic-direktor-svih-izdanja-
styrije-u-hrvatskoj-115560, pristupljeno 20.04.2018.

62 Tportal/Hina: Smjene u uredni$tvu 24sata, Poslovni dnevnik ide Vecernjem listu, dostupno na: Tportal.hr:
https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/smjene-u-urednistvu-24sata-poslovni-dnevnik-ide-vecernjem-listu-
20141218, pristupljeno 20.04.2018.
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3. POVIJEST E-PUBLIKACIJA U HRVATSKOJ

Povijest e-publikacija vezana je uz povijest interneta. Internet je ,,alat“ koji je omoguéio
postavljanje i razvoj e-publikacija. E-publikacije u se razvijale gotovo paralelno s internetom:
kako su se razvijale tehnicke moguénosti na internetu, tako su se razvijale i e-publikacije u
svijetu i Hrvatskoj. Razvoj e-publikacija moguc¢ je jedino i iskljuéivo zahvaljujuci razvoju

interneta.

3.1. Kratka povijest razvoja interneta

Tim Berners-Lee, osniva¢ WWW konzorcija, objasnio je internet na sljede¢i nacin: ,,Internet je
slican razglednici s adresom. Ako stavite ispravnu adresu na paket te ga predate bilo kojem
rac¢unalu Koje je spojeno na mrezu, svako ¢e ra¢unalo naci liniju kojim ¢e poslati paket kako bi
stigao na svoje odrediste. To je Sto nam internet pruza. Dostavlja pakete u sekundi bilo gdje na

svijetu.%

Internet ima relativno kratku, ali ,,eksplozivnu® povijest. Ta povijest zapoc¢inje 1965. godine
kada su spojena dva racunala u Kaliforniji putem telefonske linije. Povezivanjem dvaju
raunala smjeStenih na razli¢itim ameri¢kim sveucilistima (sporom) dial-up vezom preko
telefonske linije, znanstvenici su kreirali prvu svjetsku ra¢unalnu mrezu (WAN, engl. Wide
Area Network). Ovim su eksperimentom dokazali kako ra¢unala mogu dobro komunicirati,
pokretati programe, te prema potrebi ponovno pronaci podatke na udaljenom racunalu, ali se

telefonski sustav sa sklopovskim preklapanjem nije pokazao stabilnim za takve poslove.%

Cetiri godine kasnije, znanstveno-istrazivacki tim ARPA-e (engl. Advanced Research Projects

Agency) zapoceo je izgradnju prve racunalne mreze pod nazivom ARPANET. Mrezna su

8 Berners-Lee, T., 1991., preuzeto s element.hr: ,Poéetak interneta i stvaranje weba“, dostupno na:
https://element.hr/artikli/file/1259, pristupljeno 18.04.2018.

4 Uvod u internet, bonus: Kratka povijest Interneta, dostupno na:
https://tesla.carnet.hr/mod/book/view.php?id=5428&chapterid=883, pristupljeno 20.04.2018.
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racunala bila 16-bitna s 12 KB memorije, a medusobno su bila povezana mreznim linijama od

56 kbps (engl. kbps = kilobits per second).%

Kroz godine mreza se razvijala i prilagodavala i mijenjala nazive, medutim razvoj je bio
nezaustavljiv. Tako je do 1989. godine broj sredisnjih mreznih rac¢unala spojenih na mrezu
presao je 100.000, te je sve veci i broj korisnika iz obrazovnih, vladinih i vojnih institucija koji
koriste internetske servise. Ujedno, potaknuti novom tehnologijom tj. jeftinijim racunalima
manjih dimenzija, pocetkom 1990-ih internet postaje dostupan svim ljudima tj. budu¢im
korisnicima interneta koji su se mogli spojiti na internet iz svoje ku¢ne fotelje. Zbog sve veéeg
broja korisnika i umrezenih racunala, Tim Berners-Lee razvio je 1991. godine novi internetski
servis pod nazivom WWW ili web (engl. World Wide Web) koji je koristio poveznice i graficko
sucelje razumljivo korisnicima. Berners-Lee objasnjava: ,,Web je zamiSljeni prostor
informacija. Na netu, mozete naci racunala, na webu, mozete nac¢i dokumente, zvukove, video
sadrzaje, ... informacije. Na netu, veze ¢ine kabeli izmedu racunala — na webu veze Cine
tekstualne poveznice. Web postoji zbog programa koji komuniciraju izmedu umrezenih
raCunala. Weba ne bi bilo da nije neta. Webu je net koristan jer su ljudi zainteresirani za
informacije (a da ne spominjemo interesa znanjem i mudro$c¢u), ali ne Zele znati i nauditi 0

raCunalima i kabelima* %

Marina Mucalo i Silvio Sop navode kako se

internet smatra medijem u kojem svatko, nakon minimalnih ulaganja u tehnicku opremu,
moze biti proizvodacem 1 potrosacem teksta, slike i zvuka. Internet je postao globalna
platforma za brojne izvodace, glumce, producente, modele i to zahvaljujucéi slobodi
izraza koja je dostupna svima. Jednim klikom, jednim pritiskom na gumb, jednim URL—
om lako se ulazi u caroban svijet nezamislivih i donedavno nedokucivih informacija.
Niti jedan medij do sada nije se pokazao ravnim rastu i razvoju ovog medija koji je
postao plodnim tlom za razvoj komercijalizacije gdje borba za trzZiste, odnosno podaci

0 slusanosti ili gledanosti drze kljuc¢ njegova vlastita opstanka.®’

Pisac Milan Kundera u svojoj knjizi Besmrtnost kaze: ,,Posvuda je fotograf. Fotograf skriven u

grmlju, fotograf prerusen u hromog prosjaka, Posvuda je oko. Posvuda objektiv. Bozje oko

% |sto.

66 Pocletak interneta i stvaranje weba“, dostupno na: https://element.hr/artikli/file/1259, pristupljeno
18.04.2018.

67 Mucalo, Marina; Sop, Silvio, ,,Nova publika novih medija“, Informatologia 41, 1 (2008), str. 55. URL:
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&_clanak_jezik=34365, pristupljeno 10.04.2018.
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zamijenjeno je kamerom. Oko jednoga (Boga) zamijenjeno je o¢ima svih. Individuum ne
pripada vise sam sebi, u potpunosti je u posjedu drugih...Pravo kamere uzdignuto je nad sva
ostala prava. Novinar nije onaj tko pita, nego onaj tko ima pravo pitati bilo koga i bilo sto*.
Medutim, nemamo li svi na to pravo? Mo¢ novinara nije zasnovana na njegovu pravu da pita,
nego na pravu da zahtijeva odgovor. Trik koji je nekad palio kod profesora: “Niste odgovorili
na moje pitanje”, koriste novinari. Kundera dodaje: ,,Politicar ovisi 0 novinaru. Ali, o kome
ovise novinari? O onima koji ih plac¢aju! A oni koji ih plac¢aju su reklamne agencije koje od
novina kupuju prostor, a od televizije vrijeme za svoje reklame. Reklama sluzi trgovini, kao $to

propaganda sluzi ideologiji”.%

3.2. Prve e-publikacije u svijetu i Hrvatskoj

Na webu su nastale i prve elektronic¢ke publikacije (e-publikacije). E-publikacije predstavljaju
urednicki oblikovane programske sadrzaje koji se objavljuju dnevno ili periodi¢no putem
interneta od strane pruzatelja elektroni¢kih publikacija u svrhu javnog informiranja i

obrazovanja.®®

Stjepan Malovi¢ jo§ 1995. godine u svojoj analizi ,,Hrvatska na internetu® pise: ,,Prvi online
medij na svijetu bio je Palo Alto Weekly iz Kalifornije, koji je u sije¢nju 1994. godine zapoc¢eo
s objavljivanjem online novosti dva puta tjedno*. Takoder dodaje kako ,,Hrvatska ne zaostaje
previse za svjetskim trendovima kada je u pitanju formiranje sadrzaja“.’® Podetak interneta u
Hrvatskoj dogada se 1991. godine kad je, na prijedlog Predraga Palea, Ministarstvo znanosti i
tehnologije pokrenulo CARNet. U studenom 1992. godine uspostavljena je prva medunarodna
komunikacijska veza koja je CARNetov ¢vor u Zagrebu povezala s Austrijom i svjetskom

raGunalnom mrezom Internet.’”?

8 Kundera, M., 2002., Besmrtnost, Zagreb: Meandarmedi.

% Agencija za elektroni¢ke medije, dostupno na: https://www.e-mediji.hr/hr/, pristupljeno 22.01.2018.

0 Malovi¢, S., 1995., Hrvatska na Internetu: Neiskoristene mogucnosti, Trenutak hrvatske komunikacije, ur.
Pavao Novosel, Zagreb: Fakultet politickih znanosti Sveucilista u Zagrebu, str. 30.

"1 CARNet, dostupno na: www.carnet.hr, pristupljeno 10.01.2018.
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Pocetkom 1993. godine medunarodna organizacija Internet Assigned Number Authority
(IANA) dodijelila je CARNetu administraciju nad vrsnom .hr domenom. Tijekom 1993. 1 1994.
godine kreiraju se prve hrvatske web stranice. Trend prate i mediji. Prve novine koje su se
pojavile na internetu jos 1993. godine bili su racunalni ¢asopisi Byte i Bug. Na tu temu Stjepan
Malovi¢ piSe ,,kako su citatelji Byte-a mogli na CARNetu ¢itati Byte jos prije nego Sto je bio

tiskan*.?

Prema vlastitim saznanjima Bug je na svojim poc¢ecima u prosincu 1992. godine bio Casopis
koji su prakti¢éno kao hobi pokrenuli pojedini novinari i ljubitelji IT-a, a vec¢ina urednika i
novinara bili su zaposleni u drugim redakcijama, pa je tako i glavni urednik Miroslav Rosandi¢
ujedno bio izvr$ni urednik u ¢asopisu Auto klub. U projekt su usli bez velikih oc¢ekivanja kao
svojevrsni eksperiment u novom novinarskom segmentu. Ubrzo se Bug pokazao kao dobra

poslovna odluka.”

IT Casopisi su ocekivano prvi startali u online izdavastvu, ali internet revoluciju je u svojim
pocecima jako dobro pratio i hrvatski javni servis, odnosno Hrvatska Radio Televizija. Tako je
ve¢ 30. travnja 1990. godine HRT pokrenuo teletekst.”* U tom periodu HRT je bio u velikoj
tranziciji radi procesa osamostaljivanja Republike Hrvatske, a samim time i javne televizije
koja je tada bila jedina koja je emitirala na nacionalnoj razini, ali unato¢ svim potesko¢ama

ulagala su se znagajna sredstva u nove tehnologije.”

Bozo Novak kao urednik Leksikona radija i televizije o tada novom servisu pise: ,,lako u
eksperimentalnom radu ve¢ tijekom 1994. godine, novi servis HRT-a — web stranice HRT-a
pocinju svoj Zivot kao potpuno novi medij*.”® Budu¢i da su tadasnje tehnicke moguénosti bile
skromne u odnosu na danasnje, HRT-u nije bilo mogu¢e samo stavljati ve¢ postojeci video

sadrzaj na svoju stranicu, ve¢ su morali poceti producirati zasebni, odnosno, isti se uvelike

2 Malovi¢, S., 1995., Hrvatska na Internetu: Neiskoristene mogucénosti, Trenutak hrvatske komunikacije, Uredio
Pavao Novosel. Zagreb: Fakultet politickih znanosti Sveucilista u Zagrebu, str.30.

3 0d osnutka Bug-a 1992. godine do danas na ¢elu je isti glavni urednik, Miroslav Rosandi¢, §to je apsolutni
raritet u hrvatskom novinarstvu.

" Novak, B., 2006., Leksikon radija i televizije, Zagreb: Masmedija, str. 538.

5 Teletekst je svojevrsna preteca interneta, odnosno e-publikacija. Dokaz tome je svakako i daljnji razvoj HRT-a
gdje se upravo iz redakcije zaduzene za teletekst rodilo i internetsko izdanje.

8 HRT, Povijest HRT-a, dostupno na: URL: http://www.hrt.hr/index.php?id=173&tx_ttnews[cat]
=96&tx_ttnews[tt_news]=326&tx_ttnews[backPid]=185&cHash=7a4a5cb205, pristupljeno 14.03.2018.
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oslanjao na teletekst koji je bio prijepis radio i TV vijesti kako kaze Stjepan Malovi¢ ,,bez

dodatne obrade za internet*.””

Sredinom devedesetih u Hrvatskoj je najveci izazov bio kako uopcée pristupiti sadrzaju. Tako
Stjepan Malovi¢ konstatira da je u listopadu 1995. godine ,,bilo gotovo nemoguce uspostaviti
internetsku vezu, te je bilo registrirano svega 2,5 tisuée internetskih korisnika, a postojalo svega
50 .hr web adresa“.”® Sto je apsolutno premalo da bi privuklo paZnju veéih izdavaca Koji nisu

vidjeli nijedan razlog da se posvete novom mediju.

Tada vodeci tiskani mediji nisu ni najmanje bili fokusirani na internet i u tom im trenutku novi
mediji nisu predstavljali prijetnju . Razvijali su svoja tiskana izdanja ¢ija je tiraza i ¢itanost bila

stabilna.

3.3. Razvoj e-publikacija u Hrvatskoj tijekom devedesetih godina dvadesetog stoljeca

Nijedna od dnevnih novina sredinom devedesetih nije imala online izdanje. Stjepan Malovi¢
koji aktivno analizira situaciju na internetu u 1997. godini smatra: “Najveéi i najutjecajniji
masovni mediji imaju najslabije WWW stranice. Zar nije ¢udno da nijedan hrvatski dnevni list
u to vrijeme nije imao svoju WWW stranicu? Glas Istre je tek kretao sa svojom
eksperimentalnom stranicom*.”® Glas Istre je tek lokalno glasilo koje nije imalo nacionalni
doseg, vec¢ iskljucivo regionalni, doduse u bogatoj regiji koja kao jedna od rijetkih nije bila

izravno pogodena ratnim stradanjima.

Unatoc slabom interesu za e-publikacije od strane vodecih izdavaca, ipak postoje iznimke, pa
je tako kao izuzetak u hrvatskom online okruzenju Monitor (monitor.hr) svakodnevno azurirao
svoje web strance. Monitor je pokrenut 1997. godine, te iako je na pocetku monitor.hr

objavljivao usporedo s istoimenim ¢asopisom, vlasnik Zeljko Anderlon je vrlo brzo shvatio ,,da

7 Malovi¢, S., 1995., Hrvatska na Internetu: Neiskoristene moguénosti, Trenutak hrvatske komunikacije, ur.
Pavao Novosel, Zagreb: Fakultet politickih znanosti Sveucilista u Zagrebu, str. 30.

8 Isto.

® Malovi¢, S., 1997., ,,Pregled i analiza WWW stranica hrvatskih masovnih medija“, Internet: Izmedu mode i
potrebe, Medijska istrazivanja. 3, str. 1-2.
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je tisak preskup i prerizican, a da zapravo sve §to zeli§ mozes objavljivati na webu i imati istu

ili veéu publiku.%

Tijekom 1998. godine situacija se mijenja u medijskom svijetu. U tiskanim izdanjima pokrece
se novi dnevnik Jutarnji list koji tada nije imao nikakvih ambicija krenuti s e-publikacijom, ve¢
se orijentirao na trzisnu bitku s najve¢im konkurentom u tiskanom izdanju, Vecernjim listom.
Medutim, te 1998. godine svoju web stranicu ipak pokrece Vjesnik (vjesnik.hr) koji je bio u
javnom vlasniStvu, a godinu dana kasnije e-publikaciju pokrece i Vecernji list (vecernji-list.hr),
te Slobodna Dalmacija (slobodnadalmacija.hr). Tesko je govoriti o pravim e-publikacijama jer

je u sva tri slucaja zapravo rije¢ tek o pukoj kopiji i stavljanju tiskanih izdanja na internet.

Na internetu je 1998. godine bilo ukupno 12 novina, od vise od dvije stotine koliko ih u skupini
dnevnika, tjednika, specijaliziranih i lokalnih novina izlazi u Hrvatskoj.®! Stjepan Malovi¢
smatra kako je u tehnickom smislu veliki nedostatak cinjenica da je u ,,Hrvatskoj do kolovoza

1999. godine bilo svega 6 posto korisnika interneta“.8?

Taj podatak opet je veliki hendikep u razvoju e-publikacija budu¢i da ne postoji tehnicka
moguénost da se dopre do konzumenata. Samim time tiskani mediji, koji su veé¢inom u
privatnom vlasniStvu, ne vide interes u razvijanju e-publikacija, dok pojedina¢no pokretanje e-
publikacija je takoder oteZano budu¢i da prakti¢no nije postojao interes za oglasavanjem koji

je istima inace glavni izvor prihoda.

Web stranice i e-publikacije krajem devedesetih uglavnom nisu dio novinarske redakcije lista,
ve¢ su svrstane pod ,promotivno-promidzbenu aktivnost, te su tehni¢ki nedovoljno
opremljene*.® To zna¢i da su one u veéini slu¢ajeva pod ingerencijom odjela promocije, a ne
i integralni dio novinarskog segmenta. Koncem proslog stoljec¢a e-publikacije su sluzile kao

sustav promidzbe tiskanog izdanja, a ne kao zasebne cjeline.

Tri su godine obiljezile hrvatsko online novinarstvo prema Mati Brautovicu, ,,a to je 1998.

godina kada je udvostrucen broj online medija, 2000., kad se na valu politickih promjena online

80 REP.hr., 2009., ,Intervju - Zeljko Anderlon: Smiljam nove web projekte”, dostupno na:
http://www.rep.hr/vijesti/internet/intervju-zeljko-anderlon-smisljam-nove-webprojekte/253/, pristupljeno
24.1.2017.

81 Hebrang, B. 1998., ,,Primjena novih medija u Hrvatskom tisku“, Novi mediji '98., ur. Pavao Novosel, Zagreb:
Fakultet politickih znanosti Sveucilista u Zagrebu, str. 77.

82 Malovi¢, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia. London: Praeger, str. 203-204.
8 Hebrang, B. 1998., Primjena novih medija u Hrvatskom tisku. // Novi mediji '98. / uredio Pavao Novosel.
Zagreb: Fakultet politickih znanosti Sveucilista u Zagrebu i Hina, 1998. str. 78-79.
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mediji etabliraju kao ozbiljni, te 2003., kad po broju korisnika postaju jednakopravni
klasi¢nima“. Brautovi¢ dodaje da je ,,struka personificirana u Hrvatsko novinarsko drustvo
kasni, tako da prvu nagradu za online novinarstvo utvrduje 2003. godine, Sto se moze smatrati
sluzbenim priznanjem tog zasebnog oblika novinarstva. Za razliku od HND-a, edukacijsko i
znanstveno promisljanje novih medija — interneta prati same pocetke online novinarstva jos od
daleke 1995. godine*.3

Uodi izbora 2000. godine, Matija Babi¢ pokrece portal Izbori.net. Oc¢ito je potreba za novim,
drugacijim izvorom informacija pridonijela uspjehu Izbori.net koji su na dan izbora, 3. sije¢nja

2000. godine, imali vise od 100 tisu¢a posjeta.®®

Mato Brautovi¢ kaze da ,,ponesen tim uspjehom Matija Babi¢ uz pomo¢ Globalneta pokrece i
Online.hr. Vrlo zvucan i logi¢an naziv portala pridonio je njegovom brzom razvoju, medutim
konfliktni Babi¢ se zbog poslovnih uvjeta i financija ubrzo razilazi sa suosnivac¢ima i zajedno s
cijelom redakcijom osniva portal Index.hr*.® Index.hr je jos uvijek aktivan na trzistu i
pozicioniran je kao jedna od najéitanijih e-publikacija ne samo u nasoj zemlji, ve¢ i jedan od

najéitanijih portala na nasem govornom prostoru.

3.4. Veliki uspon e-publikacija od 2004. godine

Index.hr, ali i e-publikacije opcenito, veliki uzlet dozivljavaju 2004. godine kada je objavljen
,amaterski porno uradak® popularne pjevacice Severine Vuckovi¢ Koji je ubrzo postao
najposjeéenija vijest u cijeloj regiji.’

Mozda zvuéi nepojmljivo da jedan takav dogadaj ima presudnu ulogu u razvoju e-publikacija
u Hrvatskoj, ali mediji u privatnom vlasnistvu ipak u prvom redu moraju biti profitabilni, a kroz
,»slucaj Severina“ shvatilo se po prvi puta kako objava na internetu moze imati realan doseg

medu hrvatskom populacijom, te on postaje zanimljiv javnosti. Nakon tog dogadaja ¢ini se kako

i klasi¢ne redakcije i tiskani mediji poc¢inju uvidati osnovne prednosti e-publikacija, a to su

84 Brautovi¢ M., 2010., ,,Razvoj hrvatskog online novinarstva 1993-2010“, Medianali, Vol. 4., str. 39.
8 Malovi¢, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia, London: Praeger.

8 Brautovi¢ M., 2010., ,,Razvoj hrvatskog online novinarstva 1993-2010“, Medianali, Vol. 4., str. 33.
87 Isto.
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brzina i multimedijalnost. Ubrzo se unutar klasi¢nih tiskovina postepeno stvaraju i manja

zasebna urednistva zaduzena za e-publikacije.

Jutarnji list 2005. godine kao zadnji od nacionalnih dnevnika krece sa svojim online izdanjem.
Za te je prilike postavljen vrlo ambiciozan projekt u kojem je Jutarnji.hr postao digitalni
nositelj svih EPH izdanja, a tadasnji vlasnik Nino Pavi¢ pozicioniranje u e-publikacijama

dozivljava kao krucijalno za daljnji razvoj kompanije.®

Sredinom prvog desetljeca 21. stoljec¢a svi veliki dnevni listovi posjeduju, te vise ili manje
uspjesno razvijaju, svoje e-publikacije, iako naglasak jos uvijek ostaje na tiskanim izdanjima.
Medutim, tih godina zbog ograni¢enosti sredstava u online medijima i dalje radi vrlo mali broj
novinara i urednika. Bivo Purovi¢ smatra da su ,,zato ¢esto rubrike na portalima one-man
bandovi, a u nekim slucajevima jedna osoba sama obraduje i po nekoliko razlicitih rubrika.

Jasno je da je zbog toga rad na portalu u puno veéoj mjeri rad u redakciji negoli na terenu*.®

Cesto se zaposljavaju studenti i pocetnici kako bi se popunio sadrzaj e-publikacija. S dolaskom
pametnih telefona, kao i s ekonomskom krizom 2008. godine, te tehnickim razvojem
internetske mreze u Hrvatskoj, pocinje znacajnije i konstantno padati prodaja tiskanih medija,
a sve cesc¢e u prvi plan dolaze e-publikacije. Marketing igra vaznu ulogu u razvoju e-
publikacija, naro¢ito od 2008. godine. Snazno okretanje marketinskih budZeta prema e-

publikacijama kljucan je ¢imbenik u njihovu daljnjem razvoju.

U posljednjem desetljecu nije doslo do nekih ve¢ih pomaka u odnosu snaga na sceni e-
publikacija. Svakako treba spomenuti da nakon pokretanja tiskovnog izdanja 24sata, 2. ozujka
2005. godine, * dnevnika koji je ubrzo postao apsolutni lider trzista medu hrvatskim
dnevnicima, Styria znacajnu paznju posvecuje i e-publikaciji, 24sata.hr. Tako 24sata.hr poput
tiskanog izdanja takoder postaje lider medu hrvatskim e-publikacijama. Uspon je vidljiv iz
podatka da je prema Gemiusu pocetkom 2008. godine on najposjeceniji hrvatski portal, s

prosjekom od 466.700 jedinstvenih posjetitelja mjese¢no.®*

Danas 24sata.hr u prosjeku posjeti vise od 1,095.000 jedinstvenih posjetitelja mjese¢no.®? Uz

to, e-publikacija 24sata proglasena je i jednim od pet najuspjesnije redizajniranih novinskih

8 Svjedok sam nekoliko sastanka cijelog uredni$tva Jutarnjeg lista (pa i $ire) gdje je naglasak bio na e-publikaciji
i vaznosti u njenom profiliranju.

8 Purovi¢, B., 2006., ,Uloga novinske agencije u internetskom novinarstvu“, Medijska istraZivanja, 12, str. 139.
9% 24sata, broj 1, 02.03.2005.

9 1zvor Gemius Audience, dostupno na www.gemius.audience.com, pristupljeno 02.02.2018.

9 1zvor Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 03.02.2018.
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portala u 2006., 2007. i 2008. godini od strane World Editors Foruma (WEF), tijela koje djeluje

u sklopu Svjetske udruge novinskih izdavaca (World Association of Newspapers).

3.5. Kontroverze oko mjerenja posjecenosti e-publikacija

Kod mjerenja posjecenosti navodimo kao izvor Gemius Audience (hrvatska podruznica poljske
firme koja djeluje od 2006. godine) kao mjerodavni, medutim sudjelovanje u Gemiusu nije
obaveza e-publikacija i ostalih online izdanja, te je primjerice index.hr trajno napustio mjerenje
unutar Gemiusa 2015. godine. Index.hr je iz istrazivanja Gemius istupio zbog sumnje u
vjerodostojnost njihova istrazivanja, nakon skandala u kojem je portal Net.hr uhvacen u varanju
U mjerenju posjeta i izbaden iz istrazivanja, da bi $est mjeseci kasnije bio vraéen u istrazivanje.%®
Bivsi EPH (Europapress holding) je u nekoliko navrata takoder napustao sustav mjerenja

Gemius Audience, u trenucima kad im rezultati nisu isli u prilog.®*

Od 1. lipnja 2015. godine, polsije dvije godine razvoja, Ipsos Puls je u Hrvatskoj pokrenuo
DotMetrics - projekt mjerenja posjeenosti internetskin medija (Internet audience
measurement).*® Tako danas dolazi do paradoksa da primjerice za isti period i Styria i Hanza
Medija objavljuju da imaju naj¢itanije e-publikacija u Hrvatskoj (slika 1, slika 2). Jutarnji.hr

se bazira na istrazivanju DotMetrics.net, a Styria na istrazivanju Gemius Audience.

|u

% Index.hr, 2015., ,Index opet naj¢itaniji hrvatski portal”, dostupno na:
http://www.index.hr/Vijesti/clanak/index-opet-najcitaniji-hrvatski-portal /840507.aspx, pristupljeno
02.02.2018.

% Nasljednik EPH, Hanza Media je takoder u o7ujku 2017. godine bez objadnjenja napustio sustav mjerenja
Gemius Audience.

9 Zasnovan na analitickom sustavu razvijenom od strane strate$kog partnera FistNeta.
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JutarnjiVijesti

NASLOVNICA VIJEST SPORT BIZNIS LIFE KULTURA SPEKTAKLI VIRAL

VIJESTI — Hrvatska

I POTVRDA KVALITETE

STIGLI PODACI ZA VELJACU,
JUTARNJI.HR UVJERLJIVO NAJCITANIJI
U HRVATSKOJ! Vise od 1,3 milijuna
posjetitelja i vise od 84 milijuna posjeta!

Jutamji.hr 02032017 u 1842

Slika 1: Jutarnji.hr 2. ozujka 2017. godine, dostupno na

https://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/stigli-podaci-za-veljacu-jutarnjihr-uvjerljivo-

najcitaniji-u-hrvatskoj-vise-od-13-milijuna-posjetitelja-i-vise-od-34-milijuna-

posjeta/5711035/, pristupljeno 05.03.2018.

31


https://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/stigli-podaci-za-veljacu-jutarnjihr-uvjerljivo-najcitaniji-u-hrvatskoj-vise-od-13-milijuna-posjetitelja-i-vise-od-34-milijuna-posjeta/5711035/
https://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/stigli-podaci-za-veljacu-jutarnjihr-uvjerljivo-najcitaniji-u-hrvatskoj-vise-od-13-milijuna-posjetitelja-i-vise-od-34-milijuna-posjeta/5711035/
https://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/stigli-podaci-za-veljacu-jutarnjihr-uvjerljivo-najcitaniji-u-hrvatskoj-vise-od-13-milijuna-posjetitelja-i-vise-od-34-milijuna-posjeta/5711035/

y)1| = HOME NEWS SHOW SPORT LIFE&STYLE SCI/TECH VIRAL VIDEO
-

GREENLIVING INTERNET GADGETI GAMING AUTO ZNANOST DIGITAL TAKEOVER

© Povijesna dominacija Styrije, a
© 24sata.hr ponovno rusi rekorde

Podaci Gemiusa za velja¢u 2017.pokazuju da su se ¢ak tri portala iz Styria
grupacije nasla na vrhu ljestvice. 24sata.hr ve¢ je tradicionalno najéitaniji
hrvatski internetski portal...

(0 5c0a B3 ko | e BB (e HED 2045 pricazo

Slika 2: vecernji.hr 1. ozujka 2017. godine, dostupno na
https://www.24sata.hr/tech/povijesna-dominacija-styrije-a-24sata-hr-ponovno-rusi-rekorde-
513856, pristupljeno 05.03.2018.

Iz dvije prikazane fotografije jasno se vidi da istog dana i jutarnji.hr i 24sata.hr sebe
proklamiraju kao najposjeceniji  portal u veljaéi, $§to pokazuje nekonzistentnost i

netransparentnost danasnjeg sustava mjerenja posjecenosti portala u Hrvatskoj.

3.6. Naplata sadrzaja

Najvecéi dio internetske publike zapravo imaju izdavaci tiskovina, koji su razvijali i web izdanja,
pa je izazov novoga doba postao kako poceti naplacivati sadrzaj koji je nekoliko godina
korisniku bio dostupan bez naplate.
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Marina Sunjerga pise pise kako je ,,New York Times na temelju podataka o prihodima jos 2005.
godine odlucio naplacivati internetski sadrzaj. lako su imali 13,3 milijuna posjetitelja na svojim
stranicama, ti su im korisnici donijeli oko 50 milijuna dolara prihoda, ili osam puta manje od
405 milijuna dolara koji su im se u blagajnu slili od 1,5 milijuna redovnih ¢itatelja. Zato su
odlucili naplacivati sadrzaj stranice osam dolara na mjesec. Model se nije pokazao uspje$nim

jer je NYT zbog 227.000 pretplatnika izgubio 13 milijuna posijetitelja*.%

Marina Sunjerga govori 0 ,,novom modelu naplate na kojem se pocelo raditi i koji prepoznaje
tri vrste korisnika: one koji ¢e rado platiti uslugu, neodlucne, te one koji nikako ne zele platiti

internetski sadrzaj®.

Model naplate svodi se na to da se svim korisnicima dopusti besplatno ¢itanje 20 ¢lanaka, nakon
Cega se daljnje koristenje sadrzaja mora platiti. Izrada tog modela stajala je 40 milijuna dolara.
Rije¢ je o tome da se broj potencijalnih pretplatnika povecava za 18 posto koliki je udjel
neodlu¢nih, dok korisnici koji ne Zele placati sadrzaj podizu broj klikova, sto je temeljni kriterij

za plasman oglasa.®’

New York Times trenutno nudi pretplatu od 1 euro za tjedan dana pod geslom ,,pomozite

novinarima New York Timesa otkriti sljedeé¢u veliku pri¢u*.%

Marina Sunjerga kaze kako ,,njemacka korporacija Axel Springer koja je 2017. godine zaradila
gotovo tri milijarde eura, a u nizu izdanja najpoznatija je po Bildtu, svojim modelom Zeli postié¢i
jednak dio prihoda od interneta, kombinacijom oglasavanja i pretplate, te od prodaje tiskovina.
Na stranici Bildta 70 posto sadrzaja je besplatno, dok se manji dio izabranih tekstova i usluga
naplacuje, a Financial Times je postupnim smanjenjem besplatnoga sadrzaja tijekom osam
godina broj pretplatnika povecao na 200.000 uz zadrzavanje oglasa, po ¢emu je njegov model

jedan od uspjesnijih*.%

9% Sunjerga, M., 2011., ,Mediji jos ne znaju kako naplatiti sadrzaj na internetu i zadrzati publiku®, Vjesnik,
preuzeto na http://www.dugirat.com/novosti/76-gospodarstvo/14114-wmf-mediji-jo-ne-znaju-kako-naplatiti-
sadraj-na-internetu-i-zadrati-publiku-v15-14114, pristupljeno 10.05.2018.

9 Isto.

% https://www.nytimes.com/subscription/inyt/Ip8U87J.htim?compaignld=6JYFR&dclid=CJin4ZCE-
dsCFZs74Ao0d1aQB1Q, pristupljeno 10.06.2018.

99 Sunjerga, M., 2011., ,Mediji jos ne znaju kako naplatiti sadrzaj na internetu i zadrzati publiku®, Vjesnik,
preuzeto na http://www.dugirat.com/novosti/76-gospodarstvo/14114-wmf-mediji-jo-ne-znaju-kako-naplatiti-
sadraj-na-internetu-i-zadrati-publiku-v15-14114, pristupljeno 10.05.2018.
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3.7. Razvoj mreze u Hrvatskoj

Kad je u pitanju tehnicka podrska, odnosno razvoj mreze u 2016. godini, broj korisnika
interneta u op¢oj je populaciji u Republici Hrvatskoj dosegao 75 posto, sto je ispod EU prosjeka
od 79,3 posto. Postotak kucanstava koja imaju pristup internetu u 2016. iznosio je 77 posto, sto
je takoder ispod EU prosjeka od 85 posto, ali znatno vise negoli je to bio slucaj prije 15

godina.1®

Sukladno odredbama Zakona o elektronickim medijima (Narodne novine, broj 153/09, 84/11,
94/13 i 136/13) Vijece za elektronicke medije upisuje elektronicke publikacije u ,,Upisnik
pruzatelja medijskih usluga, elektronickih publikacija i neprofitnih pruzatelja medijskih usluga,
elektronickih publikacija i neprofitnih proizvodaca audiovizualnog i/ili radijskog programa®.
Krajem 2016. godine u ,,Knjigu pruzatelja elektroni¢kih publikacija“ bila je upisana ukupno
261 elektronicka publikacija. Najveéi udio (63 posto) ¢ine publikacije pruzatelja, koji su upisani
u sudski registar kao trgovacka drustva, zatim udruge civilnog drustva (36 posto), te pruzatelji
u javnom ili drzavnom vlasni$tvu (1 posto). Najveéi broj ¢ine elektroni¢ke publikacije koje
djeluju iskljucivo u online izdanju (73 posto). Od preostalih slijede publikacije ¢iji pruzatelji
istovremeno obavljaju djelatnost tiska (22 posto), radija (3 posto), televizije (2 posto) i usluge

pristupa internetu (1 posto).tot

E-publikacije danas su ravnopravni sudionik medijske scene u Hrvatskoj i jedini medij koji iz

godine u godinu biljezi konstantan rast posjecenosti i ¢itanosti.

100 1zvor: Agencija za elektroni¢ke medije — Elektronicke publikacije, dostupno na
http://www.internetworldstats.com/stats9.htm (7. 3. 2017.), prstupljeno 20.03.2018

101 postupno na: https://www.e-mediji.hr/hr/pruzatelji-medijskih-usluga/elektronicke-publikacije/, pristupljeno
10.02.2018.

34


https://www.e-mediji.hr/hr/pruzatelji-medijskih-usluga/elektronicke-publikacije/

4. POVIJEST TISKANOG IZDANJA VECERNJEG LISTA

Vecernji list je nezaobilazan dio hrvatskog tiskanog novinarstva. Generacije citatelja odrasle su
listaju¢i tiskovinu koja je dugo vremena bila najnakladnija kako u Jugoslaviji, tako i u prvih 15
godina samostalne Hrvatske. Kroz povijest Vecernjeg lista pisala se i povijest hrvatskog

tiskanog novinarstva

Vecernji list, informativno-politicki dnevnik u izdanju Vjesnikove kuée, nastao je nakon
udruzivanja NISP Vjesnik s poduzeéima Narodini list i Tipografija, 1. srpnja 1959. godine.

Tako se spajaju dva lista— Narodni list i Vecernji vjesnik.1%?

4.1. Povijest Narodnog lista

Od dva navedena lista, Narodni list je imao znatno dulju tradiciju. Tako je prvi broj Narodnog
lista izasao u subotu, 26. svibnja 1945. godine (slika 3), dakle samo osamnaest dana poslije

ulaska prvih jedinica Jugoslavenske Armije u grad Zagreb.%

,Narodni list nije bio Vecernji list”, kaze Drago Bobi¢ koji je vise od Sest godina bio glavni i
odgovorni urednik Narodnih novina, ,ni po vremenu izlazenja, ni po svojoj sadrzajnoj

koncepciji, ni po nacinu novinarskog pristupa obradivanim temama“.1%

Po zavrSetku rata u Jugoslaviji ideoloski nije nikako bilo moguce tiskati tabloidni list. Tada je
tisak bio potpuno u funkciji stvaranja nove drzave. Situacija nije bila nista bolja ni za vrijeme
Informbiroa, kad je sve sto je objavljeno bilo pod strogom kontrolom. Drago Bobic¢ kaze da su
,govori I izlaganja u razli¢itim politi¢kim situacijama bili vazniji od zabavnih rubrika®, a
zabavnih rubrika tada u nasim novinama nije ni bilo. Govori se nisu kratili, iako bi zbog
oskudice papira koja je vladala prilicno dugo poslije oslobodenja, krac¢enja tekstova veoma

dobro dogla«.19°

102 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20.stoljecu, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 520-521.
108 BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Vecernji list, str. 6.

104 Narodni list je izlazio usred dana i bio je poslijepodnevni list. Na ulicama Zagreba u pravilu se pojavljivao
izmedu 14 i 16 sati.

105 Bobi¢, D., preuzeto iz BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Vecerniji list, str. 6.
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Narodni list je sve do 1953. godine izlazio na malom broju stranica, od ¢etiri, do Sest, rijetko
osam, a tek u iznimnim sluc¢ajevima dvanaest. Poslije Drugog svjetskog rata svaka je novina
imala svoju stampariju. Kako bi se racionalizirali troskovi, 1946. godine osnovano je Novinsko

poduzeée Narodna stampa koje preuzima poslove administracije i financijskog poslovanja.%

1951. godine osniva se NISP Vjesnik, dok Narodni list postaje zasebna novinsko-izdavacka

tvrtka koja mora sama brinuti o svojim troskovima i prihodima.

Narodni list ¢ak odluGuje napustiti tiskanje u NISP Vjesniku i prelazi u Hrvatsku seljatku
tiskaru.%” Kao i veéinu listova i Narodni list je mucio kroni¢ni nedostatak papira i iznimna
fluktuacija urednika i novinara. Drago Bobi¢ na tu temu kaze: ,,Na egzodus djelovali su u prvom
redu materijalni uvjeti u kojima smo radili: nije bilo nikakvog izgleda da se u poduze¢u Narodni
list dobije stan, bili su slabi izgledi da bi se u nekoj daljnjoj perspektivi ostvari dohodak kao u
nekim drugim listovima“. Tako je plenumu Drustva novinara Hrvatske, 15. prosinca 1952.
godine, iznesen podatak da se u Narodnom listu u 36 mjeseci izmijenilo 70 novinara i 18
korektora. Narodni list ostat ¢ée upaméen po tada novim rubrikama ,,Zenidba-udaja“, te

« 108

,Dopisivanje , »Filatelija®, ,,Dje¢ja stranica®, ,,Turisticki prilog®, ,,Pravni savjeti®, ,,Iz

medicine®, ,,Zene zenama®.1%®

Zdravko Blazina kaze: ,,Narodni list donio je u miraz Vecernjem listu iskustvo i odmjerenost,
tradiciju, dobru kadrovsku jezgru i — svoj famozni mali oglasnik koji mu nitko nikada i

nikakvim metodama nije uspio oduzeti“ 11

106 U sklopu Narodne stampe udli su tiskovine Narodhni list, Vjesnik, Sportska Revija.

197 Narodni list €ak organizira vlastitu kolpotersku sluzbu.

108 Rubrika Dopisivanje postojala je u prijeratnom Jutarnjem listu.

109 BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Vecernyji list, str. 14.
10 sto.
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4.2. Povijest Vecernjeg vjesnika

Vecernji vjesnik se pojavio u Zagrebu, 3. lipnja 1957. godine (Slika 4). Trebao je biti
konkurencija Narodnom listu za koji se smatralo da je konzervativan i novinarski nezanimljiv.
Naziv lista trebao je biti Vecer.''! Medutim, odluka je promijenjena zbog prigovora da bi bio
nalik onom prijeratnom Koji je bio senzacionalisti¢ki i apolitican. Prvi glavni i odgovorni

urednik Vecernjeg vjesnika bio je Stjepan Puba Cerjan, demobilizirani pukovnik JNA.112

11 Naziv je asocirao na predratni zagrebacki list u izdanju koncerna Tipografija.
112 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20.stoljecu, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 520.
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OTHRIVENA BANDA

fulsifikaloin pusosu

NAPULJ, 18. listopada —
[AP). — Talijanska policija
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lors pasoia. Ova grupa, ka-
fe se u saopéenju, djeluje
od 1951. godine. Od toga
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ma | falsificiranim stranim
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Zeljele emigrirati iz Italije u
zemlje Zapadne Evrope, Ju-
ime Amerike i Australiju.
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nerijefena. Stalni sekretari-
jat istice da  600.000 fran-
cuskih vojnika u AlZiru vo-
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Slika 4: Vecernji vjesnik, broj 472., 18. listopada 1958. godine
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U prvom broju Vecernjeg vjesnika pisalo je : ,,Ovo je prvi broj novog lista Vecernji vjesnik!
Novi dnevni list koji ¢e od danas nastojati da pruzi najbrze informacije o zbivanjima kod nas i

U svijetu — pokusat ée ujedno organizirati najuzu suradnju i sa samim ¢itaocima* 113

Prvi broj Vecernjeg vjesnika izasao je na 24 stranice, formata polovice Vjesnika. Kasnije je list
izlazio u 16 stranica tog istog smanjenog formata. U prvoj godini izlazenja ostvario je nakladu
od 26.000 primjeraka, u 1958. godini 30.000 primjeraka, a u 1959. godini tiraza je narasla na
40.000 primjeraka, sto je dokaz kako je Vecernji vjesnik relativno dobro prihva¢en medu
Sitateljima. 14 Zdravko Blazina smatra: ,,dvije su crte Kkarakterizirale redakciju Vecernjeg
vjesnika, prva je ekspeditivnost jer je uoceno da upravo ona moze u velikoj mjeri podicéi tirazu
i ugled lista i spremnost svih novinara svih rubrika da rade u svim rubrikama: novinari sportske
radili su za gradsku, novinari gradske za sportsku ili unutragnjopoliti¢ku rubriku‘.!*® Tako je
1958. godine, primjerice, postignut rekord da je 19 minuta i 38 sekundi poslije odigrane

utakmice prvi kolporter izasao na ulicu sa svjezim sportskim rezultatima i vijestima.

U kompletu Vecernjeg vjesnika nalazi se i serija reportaza vezanih uz jednu prometnu nesrecu
na autocesti Zagreb-Beograd: poginula je jedna djevoj¢ica, majka je tesko ranjena. Upravo su
na osnovi tih reportaza Tomislav Butorac i Zvonimir Berkovi¢ napisali scenarij za film H-8
koji je nagraden zlatnom arenom u Puli 1958. godine i jedan je od klasika hrvatske

kinematografije.1®

Stjepan Cerjan-Puba, prvi glavni urednik Vecernjeg vijesnika, naveo je primjer ,,uklju¢ivanja
Citatelja u sadrzaj kroz rubriku ,510° koja je postojala od prvog dana i gdje je redakcija placala
za svaku objavljenu informaciju od strane ¢itatelja 500 dinara plus 10 dinara za telefonske
troskove“.1Y’ Vecernji viesnik je stoga bio avangarda novinarstva, buduéi da sli¢ne metode gdje

Citatelji prenose informacije postoje i danas.

Stjepac Cerjan-Puba smatra kako je ,,najvaznija i najtiraznija rubrika Vecernjeg vjesnika bila
gradska rubrika, zatim sportska rubrika koja je donijela veliki broj novih ¢itatelja upravo zbog
brzine, dok je i vanjskopoliticka rubrika objavila dvije medunarodne informacije od svjetskog

znadenja vezano uz rasplet oko krize u Cipru i formiranju privremene vlade u Alziru* 118

113 BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéernji list, str. 16.

114 podaci prema Stolkovié, Z., ,,Stampa naroda i narodnosti u SFRJ 1945 -1973“.

15 BlaZina, Z., 1984., Veclernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéerniji list, str. 21.

118 |sto, str. 23.

17 Cerjan, S., preuzeto iz BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéernji list, str. 21.
118 |sto, str. 23.
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Vecernji vjesnik je po stazu bio dvanaest godina mladi partner Narodnog lista. U trenutku
spajanja, komplet je zadrzavao samo 683 broja, koja su izasla od 3. lipnja 1957. do 30. lipnja
1959. godine, ali je ovaj drugi zagrebacki poslijepodnevni dnevnik izvrsio snazan prodor u
smislu osvjezenja sadrzaja i graficke prezentacije. Zdravko Blazina kaze da je to ,,bio sretan

spoj iskustva i mladosti, bio je angaziran uvijek protiv necega, a za nesto*.!*°

4.3. Poletak Vecernjeg lista

Zagreb je 1959. godine imao dva poslijepodnevna dnevnika, Narodni list i Vecernji vjesnik.1?°
Za daljnji razvoj i nuznu modernizaciju obje su kuce trebale nove strojeve, novu tehnologiju,

odgovarajuéi prostor, nove novinarske, kao i grafi¢ke kadrove.!?

Bilo je logi¢no razmisljati kako bi se fuzijom dvaju tada odvojenih tiskovnih poduzeca dobilo
na prijeko potrebnom smanjivanju troskova modernizacije. Zdravko Blazina kaze da je
,haravno bilo otpora prvenstveno u krugovima manjeg Narodnog lista koje je zagovarao
konkurentnost kao i potrebu da Zagreb ima svoje glasilo. Ipak odlukom upravnih organa,
radnickih savjeta odlueno je da poduzeca Vjesnik, Narodni list i Tipografija formiraju
zajedni¢ko Novinsko-izdavatko Stamparsko poduzeée Vijesnik®. 1?2 Predvideni izlazak
zajednickog lista trebao je biti 15. lipnja 1959. godine. Tako je u Vecernjem vjesniku od 13.
lipnja 1959. godine pisalo: ,,Ovo je posljednji broj naseg lista: da bi svoj format, svoje
popularne rubrike, svoje suradnik i brojne ¢itaoce da novom Narodnom listu koji se od iduc¢eg

ponedjeljka pocinje stampati u izdanju Vjesnikove kuée, Vecernji danas prestaje izlaziti*.}%

Ipak, sjednica kolegija lista nije uspjela rijesiti niz otvorenih problema, pa je na koncu
predlozeno odgadanje izlaska i novo ime Vecernji list kao spoj oba dotadasnja dnevnika, te novi
veliki format dotadasnjeg Narodnog lista. Prvi broj Vecernjeg lista izasao je 1. srpnja 1959.

godine (slika 5) i nosio je sluzbeno naziv; ,,godina I, broj 1%, te na taj na¢in Vecernji list nije

119 BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéernji list, str. 24.

120 Narodni list je bio glasilo Socijalisti¢kog saveza radnog naroda Grada Zagreba, a Ve&erniji vjesnik
Socijalistickog saveza radnog naroda Hrvatske.

121 BlaZina, Z., 1984., Veclernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéerniji list, str. 26.

122 \sto, str. 27.

123 |sto, str. 27.
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nastavio odbrojavanje ni Narodnog lista niti Vecernjeg vjesnika. Glavnim i odgovornim
urednikom imenovan je Tomislav Golubovi¢ koji je potpisivao list dvadeset mjeseci. Prvi je
broj odstampan u 63.500 primjeraka, sto je vise negoli zbroj naklada Narodnog lista i Vecernjeg
vjesnika. Srpanj je zavrSio s prosjekom od 64.441 tiskanih primjeraka, kolovoz 65.210, a rujan
dostize prosjek od 68.619 primjeraka.'?* Vecernji list je vrlo brzo prihvaéen od strane ¢itatelja,
iako je promocija u biti bila tijekom ljeta, odnosno ,,sezone Kiselih krastavaca® za novine.
Stovise, 12. rujna 1959. godine Vecernji list je tiskan u tada nevjerojatnin 100.000 primjeraka.

124 BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéerniji list, str. 30.
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Bozo Novak 0 po¢ecima Vecernjeg lista kaze: ,, Tri glavne cjeline oznacavaju sadrzaj Vecernjeg
lista u tom periodu: vanjska politika, Zagreb i osvajanje svemira. U prvi plan dolazi i rubrika
Embargo gdje njen pisac, Mirko Bili¢, vrlo ¢esto stajao na stranu obi¢nog covjeka. Novi

vjesnika“.1?®

Palicu glavnog urednika od 1. ozujka 1961. godine preuzima Mirko Bili¢. Prvih nekoliko
mjeseci nije bilo ve¢ih pomaka; medutim, vrlo je vazan dogovor postignut s Ivom
Mihovilovi¢em koji od 23. svibnja 1961. godine pocinje pisati rubriku ,,Spectator, svojevrsni
komentar vanjsko-politickog priloga na dvije kartice koja je godinama bila naj¢itanija autorska

rubrika u listu.

4.4. Novi format Vecernjeg lista 1961. godine

Vazan datum u povijesti tiskanog izdanja Vecernjeg lista je 28. kolovoza 1961. godine kada se
vraca rubrika ,,Embargo* u kojoj pise: ,,Nakon duge pauze, stupaju¢i ponovno na scenu,
Embargu je cast da vas najprije lijepo pozdravi i da vas usput obavijesti 0 ne¢emu $to i sami
vidite: da se Vecernji list — danas i od danas — pojavljuje u novome formatu.“'?® Novi format je
polovina Vjesnika, mijenja se glava lista, kao i graficki prijelom (slika 6). Od toga datuma list
izlazi svakog dana. Godinu poslije, to¢nije u novogodiSnjem broju 1962. godine, debitirao je u

listu ,,Grga protokol“ Ice Voljevice.t?’

Zdravko Blazina konstatira da ,,1962. godine sport dobiva vise prostora ponedjeljkom, a
posebna je paznja posveéena svjetskom prvenstvu u nogometu u Cileu gdje je tadasnja
reprezentacija Jugoslavije zauzela ¢etvrto mjesto. U broju od 6. prosinca 1961. godine uveden
je i prvi nagradni natjecaj Vecernjeg lista, za djecu, ucenike cetvrtih razreda iz 25 zagrebackih

Skola koji su se natjecali tko ¢e bolje obraditi teme ,,Nezaboravni dan® i ,,Moj najbolji drug®.

125 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stolje¢u, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga, str. 521.

126 \vecernji list, 28. kolovoza 1961., preuzeto od BlaZina, Z., 1984., Vecerniji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR
Vecerniji list.

127 \vecernji list 1. sije¢nja 1962., preuzeto od BlaZina, Z., 1984., Vecerniji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR
Vecerniji list.
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Pobjednik po odabiru ¢itatelja ljetovao je besplatho na Jadranu 15 dana, dok su

drugoplasiranom i treéeplasiranom pripali ,prakti¢ni darovi‘ Malika Tintilini¢a“.*?8

128 iegernji list, 6. prosinca 1961., preuzeto od BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR
Vecerniji list.
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Marijan Cvetkovié¢ iz
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nizacionog sekretara CK SK P%?v
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kras, B frin, Ivan Bukovié, Milka Planinc, Josip Caxl, Anlos Magetic | Temns
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usvajanjem zakljudaka | izbo- |
or u podne xavridlo jo Cotvenl

SITUACDA U JEMENU

Odbijen
napad

SANA, 1. studenoga —
Jemenske trupe odbile su
noéas novi napad iz Sau-
diiske Arablije.

Eako javlja agencija
MEN, oko 1000 saudijskih
vojnika napalo je nocas
jemenske poloZaje u bli-
zinl emirata Be&an, ali su
bili unisteni. Jemensko
zrakoplovstvo unistilo je
15 kamiona koji su prevo-

zill saudifske trupe.

SEKRETAR CK SKH VLADIMIR BAKARIC I NOVOIZADRANI ORGANIZACIONI SEKRETAK CK
SKH MARIJAN CVETKOVIC U RAZGOVORU PRIJE POUETKA SJEDNICE PLENUMA

UN ce i dalje sudjelovati u rjesavanju kubanske krize

OPCl SPORAIUM

NEW YORK, 1. studenoga (Reuter) — U New Yorku e objavijen

komunikej o razgovorima vrioca duinosti generalnog sekretara UN

MIKOJAN
omrrc{vno U Tanta s kubanskim rukovodiocima.

U komunik kafe U komunikeju kaie da je.
U HAVANU da je tom ::l.llk:n lwvre o ,“‘:.ﬂ.“ Wu ut opél
MOSKVA,ML edn;k “-:-J e-unn .nk -r:: o -
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e el ESSE | metrees wve phans b Jo NN RS
Anastas Mikojan otputovao | pokrenuo U Tant u pismu ku- Kasnije da

je sinoé avionom u Ha-

banskom premijeru  Fldelu

DEMONTIRANJE

RAKETNIH RAMPI TAVRSIT CE SE SUTRA

NEW YORK, 1. studenog (AP-
~Reuter-AFP) — duino-

York da je u Havan sa s

1 MILIJUN DINARA
NAGRADA KUPCIMA
 KNJIGA — IZDANJA
»MLADOS T«
Svaki kupac, na svakih 50 dlo
EER R

Svaki kupac mole sudjelovati
& neogranienim brojem

| kupona
NAGRADNA PRODAJA
TR

OD 28 X DO 28 XII -
IZVLACERJE NAGRADA
i 28, XIl 1962, GODINE
g-‘
3 mladost

I

ZAGREB, llica 7 | 30

kazana 3a danas. Predstavnik
Bijele kute za $tampu Salin-
ger, isjavio t,l‘ da &e nov:;o--

Jje
je U Tant cdgodio pla-
nove da na Kubl ostavi grupu
struénjaka UN. Jedan -
stavnik UN je izjavio da mu
nije poznato da li je odluka do-
nijeta na inlci‘]adv\a vriioca

32 bl se
sragjasnic situacija oko Kube.
Upitan da i & SAD nasta-
vitl blokadu Kube, koja je pre-
kinuta za 48 sati dok se U Tant
nalaxj u Havani, Sallnger je

ili zbog toga Sto kubanske via-
sti nisu dozvolile funkcioneri-
ma da ostanu  poslije
odlaska U Tanta.

Podaci

Juler sam imao Zivahnu diskusiju s pred- R
stavnikom poduzeéa ma koje se odnosio je- 4
dan Embargov okvirié. Dodule, ime tog po-
duzeéa nije uopée bilo spomenuto, ali su se

drugovi sproditalic.

Predstavnik je ulao u redakciju prilitno
namrgoden i odmah je preiao ma stvar:

— Od koga ste dobili podatke za ovaj

&lanak?

— Zalto vas to interesira?

— Zato ito summjamo na jednog naleg
sluZbenika.

— Pa 3to onda? Zar podaci nisu taéni?
— Naravno da nisu. To je sve izmifljeno. sve
— Po &emu ste onda zakljuéili da se to gledaijte...

odnosi na vas, kad vaie poduzefe nisam ni

spomenuo?

— Ba# zato ga i niste spomenuli $to su A-d.aume
podaci netaéni: da vas ne tufimo sudu.

i1 da e se o tome do-
nijeti odluks na sastanku Ken-
nedyja s Slanovima Naclonal-

Referati kojo su podnijell
drugarica Anka Berus | drug
Zvonko Brkié, kao i diskusija,
analizirali su najaktualnija po-
lititky 1 privredna  zbivanja
kod nas, usplehe | nedostatke
u druitveno-ckonomskom raz-
voju § u druitvenim odnosima
gdje Je uéinjen veliki skok ko=
3 daje Evrstu bazu za jod sna-
inlje kretanje naprijed. Istak- |
nuto Je da bad ta privredna
| druitvena razvilenost postav-,
lja pred komuniste nove dugo-
rotne zadatke 1 zahtijeva viv
sok stupan] politicke odgovor|
nosti | organiziranosti.

Plenum Je u cijelostl prihva~ |
tio podnesene referate.

Sekretar Centralnog komite-
ta Saveza komunista Hrvtu.i.ol
Viadimir Bakarié je na kraju
prediokio da se dosadainji or-
ganizacionl sekretar drug
Zvonko Brki$, koji je prije ne-
koliko mjesec) isabran za pred- |
sjednika Yzvrinog vijeéa Sabe-
ra, razrijesl duinosti organiza-

izabere drug Marijan Cvetko-
vié. Taj prijedlog prihvaden jo
Jednoglasno.

Antun Blber, koji je pred- |

sjednicl, xahvalip se Zvonku
Brkiéu na dosadainjera radw
Sto ga je obavio olkako Je pri-
je 12 godina preuzeo duinost
organizacionog sekretara CK
SKH | ujedno zaiello uspleian

nu Cvetkoviéu.

(Na 4. 1 5. sivanicl donosime
izvode Iz juSerainje diskusije |
zakljutke)

A

oy X
DIEEII SAPUN
|||r||l
nostije
Skole

nog vijeéa =a

$to sam time

kritizirao i neke druge, koji

postupaju na slifan nadin. Htio sam da se

1 oni »

odnosi
mogao bih

ju«. Ali, ako je vama do
vrgui’.

tu stvar, ako nemate niita

protiv, iznijeti i u sutrdinjem okviru.

— Nije potrebno. Nas jedino interesira

bismo htjeli

— To

Zem njihovu
= Ali, ako

tkomhdoopodcﬂu.llhmmo.-el:

da mam to poturdite. Ina

Eemo morati tufiti vas, pa Cete reéi na sudw.

je vale
kaZem tko mi je

A moje je da ne
podatke, veé da doka-
ta&nost.
nisu ta&ni?

— Ako nisu, onda éu odgovarati. Samo,
ru_muhl,n.b!hllp{no.mh}uun

= Tko vam ih je dao?

evo, po-

Omaj na- koga mislite sigurno nije.

to vam ne bih rekao...

Mo¥da vas interesira — za¥to.

— Ne, varate se. Ja vafe poduzeée nisam Pa zato da ne naprave jod jedny, i to
spomenuo iz sasvim drugih razloga: zato daleko tefu grefku!

Slika 6: Vecernji list, 1. studeni 1962. godine
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Prva Zena glavna urednica Vecernjeg lista bila je Vera Vrci¢ koja je vodila list od 20. svibnja
1963. do 30. studenoga 1968. godine. Pocetak njezinog mandata obiljezio je potres u Skopju
26. srpnja 1963. godine, kad je Vecernji list organizirao svoje reportere i prenio detaljnu pricu
iz razruSenog grada u kojem je poginulo 1029 ljudi. To je ujedno bio prvi put da je tradicionalna

crvena glava Vecernjeg lista zamijenjena crnom.

16. studenoga 1963. godine, opet putem ,,Embarga‘, list najavljuje tehnicku promjenu: ,,Eto
ve¢ od ponedjeljka, zahvaljuju¢i modernim strojevima Sto smo ih nabavili, zahvaljujuéi novoj
organizaciji rada u redakciji, ostvarit ¢emo davnu Zelju svoju i svojih ¢italaca da postanemo

aktualniji i brzi«?°

Vera Vrci¢ objasnjava: ,,To znaci da se list vise ne priprema nocu, negoli objavljuje ono sto se
desilo tijekom noéi i jutra®. Samo nekoliko dana kasnije, 22. studenoga 1963. godine, Vecernji
list izdaje i prvo posebno izdanje kada je u Dallasu ubijen americki predsjednik John Kennedy.

Kompletna naklada je odmah rasprodana.t®

U no¢i izmedu 25. i 26 listopada 1964. godine Sava se u Zagrebu izlila iz svojeg korita i
poplavila prostorije Vecernjeg lista u Odranskoj. List nije mogao izaci, a ¢itatelji su o tome bili

obavijesteni putem Radio-Zagreba.'®!

S datumom 29. listopada 1964. godine, novine su ponovno pocele izlaziti i to s dvije glave
Vjesnik-Vecernji list (slika 7). Bila je rije¢ 0 zajedni¢kom izdanju koje se tiskalo sedam dana u

ograni¢enoj nakladi sto je svakako jedinstven slu¢aj u povijesti novinarstva.!

129 \vecernji list, 16. studenoga 1963., preuzeto iz BlaZina, Z., 1984., Ve&ernji list — Kronika o nama, Zagreb:
OOUR Vecerniji list, str. 46.

130 BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéernji list, str. 47.

131 |sto, str. 48.

132 |sto, str. 49.
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lako je Vera Vrci¢ nastojala pribliziti list ¢itateljima (primjerice, i preko organizirane turisticke
karavane koja je svakog 1. svibnja startala s tadasnjeg Trga Republike u Zagrebu ka nekoj
turistickoj destinaciji kako bi se produzila sezona), Vecernji list je ipak zivio u sjeni Vjesnika
koji je primjerice 1968. godine dosegao 106.000 tiskanih primjeraka, dok je Vecernji list bio na
89.000 tiskanih primjerka.

4.5. Velika ekspanzija Vecernjeg lista krajem Sezdesetih i pofetkom sedamdesetih

godina dvadesetog stoljeca

Vera Vrci¢ prestala je voditi Vecernji list 1968. godine, a na njezino je mjesto postavljen Davor
Sosi¢ koji odmah radikalno mijenja koncepciju lista. ,, Temeljni postulati nove uredivacke
koncepcije su bili: kratka i zurnalisticki kvalitetna informacija; angaziran i svim potencijalnim
strukturama citalaca dostupan kratki komentar; selekcija vijesti i dogadaja u funkciji politike

lista. ..« 133

Uz novu koncepciju dva su dogadaja svakako doprinijela uzletu tiraze Vecernjeg lista, prvi je
uvodenje offset tehnike Stampanja. Tako je prvi broj u novoj tehnici odStampan 12. prosinca
1969. godine. Kako kaze tadasnji glavni urednik Sosi¢: ,,0ffset je omoguéio kvalitetniji i brzi
tisak, stvorio je moguénost Stampanja u boji i zurnalisticki efikasnijeg koristenja fotografije. 134

Vecernji list bio je prvi jugoslavenski list na offset tehnici.

Druga velika novost kojom je Vecernji list osvajao trziste bila su regionalna izdanja. Zdravko
Blazina kaze ,,kako su 9. veljace 1970. godine startala cak cetiri regionalna izdanja: Prvo za
Bosnu i Hercegovinu, te podru¢je Dalmacije, drugo je pokrivalo Hrvatsko primorje, Istru i
Gorski kotar, trece za podrucje Slavonije, Baranje i Podravine, te Cetvrto za zagrebacku

makroregiju‘. 1%

133 §0gi¢, D., preuzeto iz BlaZina, Z., 1984., Velernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Vecerniji list, str. 60.
134 |sto, str. 61.
135 BlaZina, Z., 1984., Veclernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéerniji list, str. 62.
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Ni godinu dana kasnije, to¢nije 11. sije¢nja 1971. godine, izdvaja se Dalmacija i formira se peto
izdanje, a i zagrebacko izdanje se dijeli na dva: jutarnje koje kako sam naziv izlazi rano ujutro

i drugo podnevno. Tim je potezom u Zagrebu tiraza narasla za 30.000 primjeraka.*

U petak, 6. veljace 1970. godine, Vecernji list prvi puta izlazi s televizijskim prilogom na osam
revijalnih, odnosno na cetiri strane svojeg formata. ,,TV-eCernji* sadrzi tjedni TV program, ali
i mnoge druge zanimljivosti vezane uz televiziju,'3’ Auto-moto rubrika dobiva novi izgled i

novog urednika Miroslava Koprivicu.**

Za vrijeme Hrvatskog proljeca Vecernji list je zbog prirode svojeg sadrzaja bio manje politicki
izlozen, pa je Davor Sogi¢ ostao na &elu Vecernjeg lista poslije Cistke, ¢ak je Kasnije i
unaprijeden. ,,Bilo je to delikatno vrijeme*, rekao je Sosié, ,,imali Smo nesto srece, a i mislili
smo vlastitom glavom pa nismo pristajali da budemo sredstvo manipulacije ve¢ smo ostajali

otvoreni prema svim strukturama naseg drustva‘ 1%

Milan Beki¢ postaje glavnim urednikom od 4. rujna 1972. godine. Do tog trenutka Bekic¢ je bio
dopisnik Vjesnika u Moskvi i pozvan je da preuzme novu duznost. Za vrijeme njegovog
mandata koji je trajao gotovo tri godine (do 17. srpnja 1975. godine) koncepcija se nije gotovo
uopc¢e mijenjala, uvedeno je Istarsko izdanje i pokusavalo se iza¢i na kraj s brojnim tehnickim
problemima vezanima uz novu offset rotaciju koji su napokon rijeseni tijekom 1973. godine.
Pred kraj mandata, 24. lipnja 1975. godine, Milan Beki¢ pokrece i turisticku patrolu, veliku
akciju kojoj je zadatak da na bazi razradenih kriterija valorizira turisticku ponudu pojedinih
centara. Ve¢ 1974. godine Vecernji list prelazi granicu od 200.000 tiskanih primjeraka
dnevno.*® Milan Beki¢ se vratio na mjesto dopisnika u Moskvu, a &elno mjesto u Vecernjem
listu preuzima Drago Subi¢, 18. srpnja 1975. godine. Vrlo brzo nakon preuzimanja, 7.
studenoga 1975. godine, proslavljen je jubilarni 5.000 broj u povodu kojeg je veliki intervju
dala Milka Planinc, tadasnja predsjednica CK SKH (Slika 8): ,,Mislim da je to solidan list.
Drugo, vi ste vise vezani za zivotne probleme u vezi ovog drustva nego su to neki drugi listovi

—ato je dobro... To je ¢itan list i to zbog ozbiljnih a ne senzacionalistickih tema“. 14!

136 |sto.

137 |ako se uginak porasta prodaje nije osjetio istog trenutka, taj je potez doveo do €injenice da je petak postao
najtirazniji dan u tjednu za Vecerniji list nakon nekoliko godina.

138 BlaZina, Z., 1984., Veclernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéernii list, str. 76.

139 |sto, str. 63.

140 |sto, str. 90.

141 Vegern;ji list, 07.11.1975., preuzeto iz BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR
Vecerniji list, str. 105.
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MILKA PLANINC,
predsjednica CK SKH,
ekskluzivno za »Vecerniji list«

REVOLUCHAI

KOJA TIIMIE

Najdrazi novinarski
zadatak nasSih
reportera i
foto-reportera:

PRATILL
SMOTITA

- Gosto-[—
ko [Rekii | Citaoci | empar- vanje | 0 SEBI
nas | gy g | --trece | 60 dugo2 | NA
Cita oko¢ | VAN o | Sauw
nama OKVIRA L 8°€'"¢ | NACIN

Slika 8: Vecernji list, broj 5000, 7. studenog 1975. godine

Idu¢e godine pojavljuje se i prvi broj ,,Poslovne srijede, koja ¢e biti jedna od okosnica

poslovnog novinarstva u Jugoslaviji, te kasnije u Hrvatskoj.4?

192 vegernji list, 06.01.1976, preuzeto od BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR
Vecerniji list, str. 110.
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4.6. Vecernji list, najnakladniji dnevnik u Jugoslaviji tijekom osamdesetih godina

dvadesetog stoljeca

Dogadaj koji je obiljezio 1980. godinu bila je smrt Josipa Broza Tita. Tako je broj od 5. svibnja
1980. godine tiskan u rekordnih 603.548 primjeraka i odmah je razgrabljen (slika 9). Stjepan
Malovi¢ 0 tom danu kaze: ,,Brzo je rasporeden posao, novine moraju biti sto je prije moguce
na ulici, dostupne gradanima. Osnovna organizacijska shema postavljena je ve¢ ranije, kao i
raspored lista“.}*® Cijeli taj tjedan od 5.-10. svibnja 1980. godine obiljezila je ta vijest, tako da
je 6. svibnja tiskano 471.319 primjerka, 7. svibnja 449.458 primjerka, 8. svibnja 416.820
primjeraka, 9. svibnja 525.795 primjeraka i 10. svibnja 382.781 primjeraka; odnosno u tom

tjednu ukupno je tiskan i distribuiran 2.849.721 primjerak Vecernjeg lista.1*

143 Malovi¢, S., 1984, preuzeto iz BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Ve&erniji list.
144 BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéerniji list, str. 113.
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Umro je
drug Tito

BEOGRAD, 4. fvibnia — Danas

u 18 sati na sjednici dva predsjed-
nistva, Predsjednistvo CK SKJ, u
jme Centralnog ko:nko!a Saveza
ot laviie i dsied.

tvo Socijalisticke Federativne
aopublika JLgoslnvi)e, usvojili_su
povodom smrti predsjednika Re-
publike i predsjednika S'avou ko-
munista Jugonlavi)o Josipa Broza
Tita slijedeci proglas: g

Radniékoj klasi, rodniim ljudima
| gredank I d
stima Socijalisticke Federativne
Republike slavije

Umro je drug Tito.

® Dana 4. svibnja u
15.05 sati u Ljubljani je
prestalo kucati veliko sr-
.| ce Josipa Broza Tita
@® Cijela zemlja shrva-
*| na tugom i boli
® Zagreb se danas
*| oprasta od svog voljenog

Tita

@ Proglasena opcena-
rodna sedmodnevna Zza-

§| PONE;;lE-L)AK X Goo. v
() ZAGRES, 5. v 1980, * BR. 6379
Slika 9: Vecernji list, 5. svibnja 1980. godine

U mandatu Drage Subiéa, koji je trajao do 17. srpnja 1983. godine, Vecernji list se konstantno
razvijao, graficki i tematski. Poseban naglasak stavljen je na inozemno izdanje. Dotadasnja
praksa i postojanje inozemnog izdanja Vjesnika s dopisnistvom u Frankfurtu, ipak nije
zaustavila Vecernji list da bude prisutniji medu citateljima izvan granica zemlje, te je nainjen
okvirni program za taj novi prodor.1*

Vecernji list je koncem sedamdesetih poput ostalih novina u Hrvatskoj muku mucio s
nestasicom papira, te je bio primoran smanjivati broj tiskanih stranica. Upravo je taj problem i
docekao novog glavnog i odgovornog urednika Stjepana Andrasica koji je preuzeo funkciju 18.
srpnja 1983. godine. Vecernji list je 1983. godinu zavrsio S prosje¢nom nakladom od 342.500

primjeraka ¢ime je bio najtirazniji list u Hrvatskoj i drugi najtirazniji u Jugoslaviji. Te je godine

145 BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéerniji list, str. 123.
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SOUR Vijesnik dobio 25.849 tona papira $to je 13,9 posto manje negoli godinu ranije pa su
listovi ku¢e morali izlaziti na smanjenom broju stranica, s bitno osiromasenim sadrzajem.4®
Zdravko Blazina kaze: ,,odluceno je napraviti temeljiti redizajn lista, te njegovu regionalizaciju.
Tako je 27. ozujka 1984. godine uvedeno ¢ak 14 izdanja i ukupno se revijalni subotnji broj
prodaje u gotovo 400.000 primjeraka. Da bi redakcija uspjesno ostvarila taj opsezni
informativni program prislo se profesionalnom osposobljavanju velikog broja novinara, Sirenju
stalne 1 honorarne mreze. Te 1984. godine novinarske poslove na terenu za Vecernji list
obavljalo je etrdesetak novinara i 820 stalnih honorarnih suradnika“.**” Te iste godine pokreée
se i novo, deveto zagrebacko izdanje, popularna ,,plava devetka“ koja je u poslijepodnevnim
satima gradanima Zagreba nudila najnovije vijesti, kao i pregled dogadaja u glavnom gradu
Hrvatske.1® Sve te promjene rezultirale su porastom naklade i tako je u svibnju i lipnju s
nakladom od 351.895 primjeraka Vecernji list postao najnakladnija novina u Jugoslaviji. Ta je

naklada narasla do kraja godine na 367.692 primjerka.

Povijest Vecernjeg lista od 1959.-1990. godine iznimno je uspjesna (tablica 3). Vidljivo je da
je prodaja gotovo konstantno postepeno rasla, a Vecernji list su bile najstabilnije novine na
prostoru tadasnje SR Hrvatske. Samo u dva navrata je naklada u tom periodu bila niza nego

godinu ranije, sto je aspolutni fenomen u izdavastvu.

146 BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéerniji list, str. 148.
147 |sto, str. 152.
148 |sto, str. 153.

54



Tablica 3: Naklada Vecernjeg lista 1959.-1984.

NAKLADA VECERNJEG LISTA 1959.-1984.
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Izvor: Vecernji list, preuzeto iz BlaZina, Z., 1984., Vecernji list — Kronika o nama, OOUR Vecernji list, Zagreb

Vecernji list je sve do 1990. godine bio prvenstveno orijentiran na podizanje naklade i u tom je
pogledu bio iznimno uspjesan. Uspio je ostvariti davno zadani cilj postati najtiraznija novina u
Jugoslaviji. Sto se same politike ti¢e, Vecernji list je u tim turbulentnim vremenima za Hrvatsku
bio dosta neutralan i zapravo se nije opredjeljivao ni za jednu opciju i iznimno se uspjesno

bavio podizanjem naklade.

Stjepan Malovi¢ za taj period kaze da su ,hrvatski mediji krajem osamdesetih bili znatno
napredniji u odnosu na ostale drzave ,Sovjetskog bloka“ , a od hrvatskih tiskovina Vecernji list
je bio apsolutni lider. Vecernji list je bio najmoderniji list u Jugoslaviji. Prvi je poceo koristiti
offset tehniku tiskanja, bila je prva novina koja se paralelno tiskala u Zagrebu i Osijeku,
Vecernji list je prvi uveo informaticki sustav, a takoder 1990. godine novinari Vecernjeg lista

su bili prvi koji su tajnim glasanjem birali glavnog urednika“.'4°

143 Malovi¢, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia, London: Praeger, str. 112.
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4.7. Promjene u Vecernjem listu nastajanjem Republike Hrvatske

Kako su u drzavi i u drustvu 1990. godine uslijedile velike promjene, ta je godina bila iznimno
turbulentna i za Vecernji list. Novi viSestranacki Sabor konstituirao se na povijesnoj sjednici
30. svibnja 1990. godine, a ve¢ 31. svibnja 1990. godine su uslijedile smjene u dnevnim
novinama, pa je tako i u Vecernjem listu na mjesto Stjepana Andrasica i ekipe doveden Ivo
Lajtman, koji je na ¢elu lista ostao dvije godine, do svoje smrti. Osim ratnih zbivanja koja su
svakodnevno bila centar paznje svih tadasnjih medija u novo formiranoj Republici Hrvatskoj,
u tom je periodu doslo i do promjene vlasnistva u samom Vecernjem listu. Tako je Vecernji list

s.p.0. (s potpunom odgovorno$éu) upisan u sudski registar u velja¢i 1990. godine.>°

Vecernji list s p. 0. jedno je od poduzeca koja su nastala od Novinsko-izdavacke, stamparske i
prodajne radne organizacije Vjesnik (dalje u tekstu: NISPRO Vjesnik). Nekretnine, osnovna
sredstva i druga imovina podijeljeni su na temelju Sporazuma (srpnja 1991. godine) na 12

poduzeéa koja su nastala od NISPRO Vjesnik.

U kolovozu 1991. godine izraden je elaborat o procjeni vrijednosti nekretnina i opreme, koji je
obuhvatio i procjenu vrijednosti nekretnina i opreme sto su Vecernjem listu s p. o. pripali na
temelju diobe bilance NISPRO Vjesnik iz srpnja 1991. godine.'®!. Koncem 1991. godine u

,,Poduzecéu“ je bilo zaposleno 285 djelatnika. >

150 ypis je objavljen na temelju rjedenja Okruznog privrednog suda u Zagrebu Fi-4033/89-2, registarski uloZak 1-
3566, sa sjedistem u Zagrebu, Avenija bratstva i jedinstva 4. Osnovna djelatnost Poduzeca je novinsko -
nakladnicka, prikupljanje podataka, usluge reklame i ekonomske propagande, uredivanje i publiciranje novina,
zabavnih, revijalnih i drugih sadrzaja, ¢asopisa, biltena te organiziranje dopisnistava i novinskih agencija. Osim
spomenutih, kao djelatnost Poduzeca navodi se i graficka djelatnost, prodaja poslovnih i drugih informacija,
turisticka djelatnost i drugo. S obzirom na osnovnu djelatnost, dominantna organizacijska cjelina Poduzeca je
Redakcija Vecernjeg lista i dopisnici, a stru¢no-administrativni poslovi organizirani su u Opéem pravnom i
kadrovskom sektoru, Financijskom sektoru i sektoru propagande i marketinga. lzvor: Sudski registar, 1990.

151 Nekretnine su procijenjene u iznosu 9.839.318 DEM ili 127.911.126 din, a oprema u iznosu 751.233 DEM ili
9.766.028 din, ukupno 10.590.551 DEM ili 137.677.154 din. Procjena je obavljena u dinarima, a preracunata je
u DEM primjenom srednjeg tecaja Narodne banke Hrvatske koji je bio u primijeni u vrijeme obavljanja procjene
nekretnina i opreme (1 DEM= 13 din). (Revizija poslovanja Vecernjeg lista: 2003.)

152 \rijednost aktive prema bilanci stanja na dan 31. prosinca 1991. iznosila je 7.175.218 DEM. Ukupan prihod
ostvaren za 1991. iznosio je 1.027.759.000 din, rashodi 981.868.000 din, a dobit je iznosila 45.891.000 din.
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4.8. Pretvorba Vecernjeg lista 1991. godine

Poduzeca s drustvenim kapitalom bila su duzna obaviti pretvorbu najkasnije do 30. lipnja 1992.
godine u skladu s odredbama Zakona o pretvorbi drustvenih poduzecéa Koji je stupio na snagu
pocetkom svibnja 1991. godine. U skladu s odredbama navedenog Zakona, drustvena poduzeca
bila su duzna, uz odluku o pretvorbi, nadleznom tijelu za pretvorbu i privatizaciju dostaviti
program pretvorbe poduzeca, izvjestaj 0 zakonitosti i realnosti godis$njeg obracuna za prethodnu
godinu, podatke o proizvodnim, tehni¢ko-tehnoloskim, kadrovskim i organizacijskim
mogucénostima, trziSnom polozaju i ocjeni boniteta, razvojni program poduzeca, podatke i
dokaze o pravu koristenja nekretnina, izvod iz sudskog registra i elaborat o procjeni vrijednosti

poduzeéa.t>

Prema ,,Izvjes¢u 0 obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista iz 2003. godine*,
Upravni odbor Vecernjeg lista s p. 0. je 29. studenoga 1991. godine donio odluku o pretvorbi
na temelju elaborata o procjeni kojim je utvrdena vrijednost ,,Poduzeca“ u iznosu od 24.490.000
DEM. U vrijeme donosenja odluke o pretvorbi, predsjednik Upravnog odbora bio je Milivoj
Jurisi¢. Iz dokumentacije nije vidljivo tko su bili ¢lanovi upravnog odbora u vrijeme donosenja
odluke o pretvorbi. S obzirom da Agencija nije dala suglasnost za navedenu odluku u dijelu
koji se odnosi na procijenjenu vrijednost, nakon postupka usuglasavanja donesena je nova

odluka o pretvorbi.t>*

Upravni odbor Vecernjeg lista s p. 0. na dan 8. lipnja 1992. godine donio je odluku o pretvorbi
prema kojoj se drustveni kapital pretvara u osnovnu glavnicu dioni¢kog drustva u iznosu
28.000.000 DEM, a dijeli se na 280.000 redovnih dionica od kojih je svaka nominalne
vrijednosti 100 DEM. Odredeno je da zaposleni i raniji zaposlenici, te osobe zaposlene kod
pravnih prednika imaju pravo prvenstva pri kupnji dionica. Spomenute osobe mogle su upisati
do 50,00% ukupnih dionica s pravom popusta od 20,00%, te dodatnih 1,00% za svaku godinu

radnog staza, a najvise u nominalnoj vrijednosti do dinarske protuvrijednosti 20.000 DEM, uz

153 pokumentacija o pretvorbi dostavljana je Agenciji Republike Hrvatske za restrukturiranje i razvoj u vise
navrata, a upotpunjena je 11. lipnja 1992.

154 |zvjedée o obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista, 2003., dostupno na
www.revizija.hr/izviesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-vecernji-list-zagreb.pdf, pristupljeno
21.04.2018.
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obro¢nu otplatu do pet godina. Po isteku roka za upis dionica odredeno je da se preostale

neupisane dionice prenesu fondovima u skladu sa Zakonom o pretvorbi drustvenih poduzeéa.

155

U ,.Izvjes¢u o obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista“ pise da

razvojni program koji je donesen u prosincu 1991. godine pretpostavlja tri segmenta
razvoja, i to: razvoj tehnicko-tehnoloskih pretpostavki proizvodnje s ciljem snizavanja
troskova tiskanja lista i drugih izdanja, podizanja kvalitete i brzine tiskanja, te
omogucavanja najsuvremenijeg grafickog dizajna publikacija. S tim u vezi je i uvodenje
suvremenog informacijskog sustava te modernizacija u komunikacijskom povezivanju s
tiskarom u Frankfurtu. U drugom segmentu razvoja je pokretanje novih listova,
tjednika, mjesecnika i drugih publikacija, za sto postoje konkretni programi i trZisni
uvjeti. U trecem segmentu poslovanja je odgovarajuca organizacija prodaje oglasnog
prostora lista, kao i pokretanje niza marketinskih aktivnosti u cilju promocije vlastitih
proizvoda, te stvaranje multimedijskog pristupa u marketinskim aktivnostima. U prvom
segmentu razvojnog programa planirana je nabava i opremanje vlastite tiskare cime bi
se smanjili troskovi tiskanja, a istodobno povecala ucinkovitost poslovanja. U okviru
realizacije navedenog razvojnog cilja, kako se navodi u tekstu razvojnog programa,
pronadeni SuU zainteresirani partneri, te je Vecernji list u svibnju 1990. godine potpisao

pismo namjere zajedno s ulagateljima - Graficki zavod Hrvatske, Zagreb i Ter

Druckerei GmbH iz Njemacke.**

Takoder je planirana i nabava odgovarajuceg redakcijskog informacijskog sustava, koji bi

povezivanjem s tiskarom omogucio ne samo efikasniji i kvalitetniji rad u redakciji, ve¢ i

optimalno koristenje tehni¢kih moguénosti nove tiskare.*®’

S obzirom da se u Frankfurtu tiskalo oko 32.000 inozemnih izdanja Vecernjeg lista s

tendencijom daljnjega rasta tiraze, koji se osim u Njemackoj, distribuirao i u Francuskoj,

155 |zvor: 1zvjedée o obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vedernjeg lista, 2003., dostupno na
www.revizija.hr/izviesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-vecerniji-list-zagreb.pdf, pristupljeno
21.04.2018.

156 Ugovor o osnivanju dioni¢kog drustva Grafter koji je registriran u Saveznom sekretarijatu za ekonomske
odnose s inozemstvom u Beogradu, zaklju€en je u lipnju 1990. godine, a takoder i ugovor o unosenju stvari,
nakon cCega je (prosinac 1990. godine) drustvo Grafter registrirano u Okruznom privrednom sudu u Zagrebu

(registarski uloZak 1-9174, oznaka i broj rjeenja Fi-9045/90-2). Za gradevinsko zemljiste povrsine 46 800

metara kvadratnih (ulica BDure Dakovic¢a 210, Zagreb) za izgradnju objekta ulagatelj je Graficki zavod Hrvatske,

za objekt s infrastrukturom je Vecerniji list i ulagatelj za svu opremu je Ter Druckerei, Njemacka.

157 1zvor: 1zvje$ce o obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista, 2003., dostupno na
www.revizija.hr/izviesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-vecerniji-list-zagreb.pdf, pristupljeno
21.04.2018.
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Nizozemskoj i Belgiji, nuzna je postala nabava presfaksa ili satelitskog prijenosa, kako bi se

postigla veca sigurnost i brzina prijenosa filmova koji se dostavljaju tiskari u Frankfurtu.

Jedan od ciljeva zacrtanih razvojnim programom bilo je i pokretanje novih listova. Ocijenjeno
je kako postoje opravdani razlozi i uvjeti da postojeci prilog Vecernjeg lista srijedom -
,Poslovni svijet preraste u samostalni tjednik. S obzirom da se taj prilog ve¢ afirmirao na
trziStu, ocijenjeno je izglednim da postane kvalitetan tjednik koji bi se bavio gospodarskim
temama. Nadalje, pokretanje mjesec¢nika za poslovne ljude u inozemstvu s temama koje se
odnose na moguénosti ulaganja u zemlji, takoder je postavljeno kao jedan od realnih projekata.
Za oglasavanje, kao ekonomski zanimljiv posao, postoje dvije varijante realizacije. Prema
prvoj, poslovi oglasavanja se planiraju preuzeti u vlastitu nadleznost u okviru kucée, ili u drugoj
varijanti koja se ¢inila izglednijom, osnovati dionicko drustvo po mogucénosti S inozemnim
partnerom, $to bi unaprijedilo cjelokupnu propagandu i marketinsku aktivnost Vecernjeg lista.
Drugi korak u razvoju marketinskih aktivnosti je realizacija multimedijskog pristupa u

navedenim aktivnostima, sto konkretno znaci pokretanje Radio - Sitija kao dionickog drustva.

12. lipnja 1992. godine Agencija je donijela rjesenje!® kojim je dana suglasnost Vecernjem

listu na provedbu pretvorbe.®

Poziv na upis i kupnju dionica objavljen je u Vecernjem listu 27. lipnja 1992. godine. Zaposleni,
raniji zaposlenici, te zaposleni u pravnim prednicima Vecernjeg lista pozvani su da, nakon
prethodno provedene ankete za utvrdivanje interesa za kupnju dionica, upisu dionice na
obro¢nu otplatu s rokom otplate pet godina, uz 20,00% osnovnog popusta i 1,00% popusta za

svaku navrsenu godinu radnog staza.'®

Odredeno je da se u prvoj godini otplati 10,00%, u drugoj 15,00%, u tre¢oj 20,00%, Cetvrtoj
20,00% i u petoj godini 35,00% vrijednosti upisanih dionica.®*

1%8 Syglasnost broj 302-02/91-01/3299 kojim je dana suglasnost Vecernjem listu na provedbu pretvorbe.
Procijenjena vrijednost Vecernjeg lista je 28.000.000 DEM, Sto prema srednjem tec¢aju NBH (1 DEM =123 HRD)
iznosi 3.444.000.000 HRD.

159 poduzeée se pretvara u dioni¢ko drustvo prodajom dionica osobama iz ¢lanka 5. to¢ka 1. Zakona o pretvorbi
drustvenih poduzeca, a neupisane i neprodane dionice prenose se fondovima prema odredbama navedenog
zakona. Rok otplate upisanih dionica je pet godina, a prvi obrok se mora uplatiti najkasnije u roku od 30 dana
od dana donosenja rjesenja, odnosno prije upisa u sudski registar.

160 1zvor: 1zvje$ce o obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista, 2003., dostupno na
www.revizija.hr/izviesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-vecernji-list-zagreb.pdf, pristupljeno
21.04.2018.

161 Spomenutim osobama je uz ponudenih 50,00% ukupnih dionica dano i pravo prvenstva pri otkupu dionica
bez popusta. Vrijeme upisa ograni¢eno je na razdoblje 29. lipnja do 4. srpnja 1992. Prema izvje$¢u o pretvorbi,
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Pod novim nazivom Vecernji list d.d. je upisan u sudski registar Okruznog privrednog suda u

Zagrebu kao dioni¢ko drustvo 16. studenoga 1992162

U urednickom pogledu, nakon smrti Ive Lajtmana 26. listopada 1992. godine, za v.d. urednika
postavljen je Vinko Cesi. Medutim, ubrzo je za glavnog i odgovornog urednika imenovan
Branko Tuden. % Tuden je novinarsku Karijeru zapoceo kao sportski novinar upravo u
Vecernjem listu, 1973. godine, a deset godina kasnije prelazi u unutarnju politicku rubriku i
1986. godine postaje komentator. U devedesetim godinama uredivacki je Vecernji list
percipiran kao blizak Franji Tudmanu i vlasti. Stjepan Malovi¢ kaze da ,,u to doba, HDZ je
ohrabrivao i1 postavljao sebi lojalne novinare kako bi preuzeo uredivacku kontrolu nad

Vecernjim listom* 164

4.9. Vecernji list u Domovinskom ratu

Vecernji list je znatno doprinio izvjes¢ivanju sa svih bojisnica Domovinskog rata. Primjerice,
nagradu ,,Zlatna kamera HND-a* dobili su fotoreporteri Vecernjeg lista Josip Bistrovi¢, Robert
Belosevi¢, Zoran Bozi¢evi¢, Drago Havranek, Sinisa Hanci¢, Jozo Petri¢, Goran Pichler, Karlo
Rosandi¢, Robert Sipek i Davor Visnji¢ jer su prema obrazlozenju HND-a ,.svoje foto-objektive
suprotstavili tenkovskim ciljevima®. Istinu o ratu utisnuli su na deset tisuca negativa stvorivsi
najbogatiju arhivu Domovinskog rata od rusenja tornja u Sarvasu, razorene Petrinje i Vukovara.
Ostavili su svjedocanstvo i u knjizi War Crimes aginst Croatia — Ratni z/ocin protiv Hrvatske
(slika 10).16°

zaposlene i ranije zaposlene osobe upisale su 36 682 dionice, a fondovima je preneseno 243 318 dionica u
omjerima prema zakonskim propisima.

162 Upis u sudski registar Okruznog privrednog suda u Zagrebu prema rje$enju Fi-17751/92. Vrijednost upisanog
temeljnog kapitala je 3.444.000.000 HRD ili 28.000.000 DEM koji je podijeljen na 280 000 dionica. Upisani
dionicari su: Fond s 162 212 dionica (57,94 posto), Fond radnika s 56 774 dionice (20,28 posto), Fond
poljoprivrednika s 24 332 dionice (8,69 posto) i mali dionicari s 36 682 dionice (13,10 posto).

163 Vegern;ji list, 15.11.1992.

164 Malovi¢, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia, London: Praeger, str.122.

165 Novinar, srpanj/kolovoz 1992, str. 3-7.
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Slika 10: War crimes against Croatia - Ratni z/ocini protiv Hrvatske (naslovnica)

Medutim, u ratnom vihoru informacije koje su bile objavljivane su bile pod strogom kontrolom
i praktiéno cenzurom ili autocenzurom. Na tu je temu Dunja Ujevi¢, tadasnja novinarska
Vecernjeg lista 1993. godine izjavila: ,,Rat u zemlji (Hrvatskoj) dovoljan je razlog da se
implementira cenzura, a stvar je individualne savjesti i novinarske osjetljivosti da procjeni koje
bi informacije mogle ugroziti Hrvatske interese i zatim Sutjeti. Ja Sam osobno uvijek spremna
to uginiti*. 1% Stjepan Malovi¢ kaze kako su ,kasnije njezine rije¢i pretvorene u slogan:

,Spreman sam lagati za Hrvatsku!* To je postao zalosni krik ,patriotskih‘ novinara“.*6’

Vecernji list je prema tekstu objavljenom 10. studenog 1995. godine u Globusu, koji je jedini
redovito objavljivao naklade listova, imao 198.000 tiskanih primjeraka, odnosno 154.000
prodane naklade.'®® U tadasnjem okruzenju Vecernji list je uvjerljivo najtirazniji i najéitaniji

dnevni list u Hrvatskoj, a slijedi ga, primjerice, Slobodna Dalmacija s nakladom od 120.000

166 preuzeto iz Malovi¢, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia, London: Praeger, str.
135.

167 Malovié, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia, London: Praeger, str. 135.
168 Globus, 10.studenog 1995., preuzeto od Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljecu, Zagreb:
Golden Marketing-Tehnicka knjiga.
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primjeraka (96.000 prodanih), te Vjesnik i Novi List s nakladom od 45.000 primjeraka (Vjesnik
32.000 prodanih, Novi List 36.000 prodanih primjeraka).

Novinari Vecernjeg lista su u meduvremenu izgubili pravo odabira glavnog urednika, ili da
propituju odluke menadzmenta koji ih moze bez ikakvog razloga otpustiti. Tada su izgubljena

prije ste¢ena prava radnika.'®®

U to vrijeme devedestih godna proslog stoljeca, to¢nije 3. travnja 1996. godine, Vecernjem
listu!”® dogodio se i jedan od veéih gafova hrvatskog novinarstva kad je prvo izdanje koje je
idlo za Dubrovnik objavilo da je tadasnji ministar trgovine SAD-a, Ron Brown, sletio na Cilipe
i odrzao govor, premda je nazalost zrakoplov u kojem se nalazio dozivio nesre¢u u kojoj nitko

pa ni Ron Brown nije prezivio.
Na tu je temu Zdravko Milinovi¢, jedan od tadasnjih urednika Vecernjeg lista, rekao:

Vecernji list u izdanju za dubrovacko podrucje objavio je kako je Ron Brown sletio u
Dubrovnik i odrzao govor, a mi smo prenijeli i tekst njegova nikad izgovorenog govora.
Cesto sam poslije 0 tome govorio mladim novinarima, koji danas ne mogu vjerovati da
se to moglo dogoditi, no tada se to moglo dogoditi, i dogodilo se. Vecernji list je imao
ekipu na aerodromu u Cilipima, koja je s ostalim novinarima ocekivala da zrakoplov s
Ronom Brownom sleti. To izdanje Vecernjeg lista moralo je i¢i u tiskaru do cetiri
poslijepodne, a kako je preorganizirana americka diplomacija novinarima unaprijed
podijelila tekst govora, novinarka je izvjestaj poslala prije nego sto je Brown sletio,
odnosno prije nesrece zrakoplova. Ekipa na desku Vecernjeg lista, koju sam vodio, cula
je vijest da je Brown sletio i ha pocetku vijesti Hrvatskog radija u tri sata. Radio je vijest
kasnije ispravio, nakon dvadesetak minuta, medutim za dnevne novine bilo je kasno.
Zaustavili smo rotaciju, promijenili vijest za splitsko i za sva druga izdanja, no
dubrovacko izdanje ve¢ je bilo u avionu. 1z danasnje perspektive tesko je shvatiti da
tada novinari nisu imali mobitele, kako nam nisu imali odakle javiti szo se dogodilo, pa
nam je prva informacija dosla preko radija, sto je ipak bilo prekasno. To je zapravo
pric¢a 0 novinarstvu i tehnologiji iz koje se moze mnogo rauciti i vise nikada nisam

objavio unaprijed napisani izvjestaj.1"

169 Malovié, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia, London: Praeger, str. 145.

170 \vecernji list, 04.04.1996.

171 preuzeto od Cigoj, M., NOVI GLOBUS: VELIKI ISKORAK NAJUTJECAJNIJEG POLITICKOG MAGAZINA ,Srijeda ¢e
biti najvazniji dan u tjednu za politi¢ko i ekonomsko informiranje”, jutarnji.hr, dostupno na:
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4.10. Sumnjiva privatizacija Vecernjeg lista 1998. godine

Koncem 1997. godine krece i osporavana privatizacija Vecernjeg lista. Drustvo Hrvatsko
mirovinsko osiguranje d.o.0., kojem su mirovinski fondovi na temelju odluka upravnih odbora
iz 1993. povjerili upravljanje i gospodarenje dionicama u svom vlasnistvu, objavilo je u
dnevnom tisku 24. prosinca 1997.godine prodaju 150.108 dionica Drustva nominalne
vrijednosti 15.010.800 DEM, sto je 53,61% temeljnog kapitala. Na objavljeni poziv dostavljeno
je osam ponuda, a nadzorni odbor Hrvatskog mirovinskog osiguranja je 9. sije¢nja 1998. godine
donio odluku o prodaji dionica Drustva ponuditelju koji je ponudio najpovoljnije uvjete.
Ugovor o prijenosu 150.108 dionica Drustva zakljucili su 10. veljace 1998. mirovinski fondovi
(zastupani po drustvu Hrvatsko mirovinsko osiguranje), prenositelji dionica, i Caritas Fund
Limited, British Virgin Islands, stjecatelj dionica. Ugovorena je naknada za prijenos dionica u
iznosu od 19.514.000 DEM, "2 sto je za 30,00% vise od nominalne vrijednosti. Stjecatelj,
drustvo Caritas Fund Limited je u ugovorenom roku, sredinom ozujka 1998. godine, platilo

naknadu za prijenos dionica, te je kao dionicar upisano u knjigu dionica.*”

Medutim, u javnosti se postavljalo pitanje tko se krije iza navedenog fonda. Pune dvije godine
su trajale razne spekulacije da bi se zatim otkrili vlasnici. U nedjelju, 16. travnja 2000. godine,
Vecernji list na naslovnoj stranici golemim slovima tiskao naslov: Auto kuca Zubak i
Montmontaza Gmbh Njemacka vlasnici su Vecernjeg lista. U Vecernjaku su se toga dana
oglasili Pavo Zubak i lvica Nui¢, poslovni ljudi iz Zagreba, koji su u ekskluzivnom intervjuu

priznali da su upravo oni s navedenim tvrtkama vlasnici novina za koje daju intervju.l™

Tu je informaciju, ve¢ u prvim sljede¢im vijestima, u udarnom terminu plasirala i drzavna
televizija. Medutim, to nije bio kraj price o pretvorbi. Zagrebacki tjednik Nacional, " koji izlazi
utorkom, nakon Vecernjakove ekskluzive objavio je stenogram jednog razgovora iz
Predsjednickih dvora, voden izmedu dr. Franje Tudmana i dr. Ivica Pasali¢a, u kojemu se vidi

da je Vecernji list tek fiktivno prodan spomenutoj dvojici biznismena, kako bi stvarnu vlast nad

https://www.jutarnji.hr/vijesti/novi-globus-veliki-iskorak-najutjecajnijeg-politickog-magazina-srijeda-ce-biti-
najvazniji-dan-u-tjednu-za-politicko-i-ekonomsko-informiranje/105355/, pristupljeno 03.04.2018.

172 §to je znadilo 130 DEM po dionici.

173 1zvor: 1zvje$ce o obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista, 2003., dostupno na
www.revizija.hr/izviesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-vecernji-list-zagreb.pdf, pristupljeno
21.04.2018.

174 \vecernji list, 16.04.2000.

175 Nacional, 18.04.2000.
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njim zadrzala Hrvatska demokratska zajednica (HDZ). Boris Raseta piSe tada da je ,,cijelu
operaciju, izvedenu pod blagoslovom Franje Tudmana, nadzirao dr. Ivi¢ Pasali¢, neformalni
lider takozvane desnicarske frakcije Hrvatske demokratske zajednice, a istina je procurila u
javnost zato $to je pokojni predsjednik Tudman snimao sve svoje telefonske razgovore. Ti su
stenogrami pali u ruke nove vlasti, ali i novinara, pa je javnost mogla saznati kako izgledaju

price iz Predsjedni¢kih dvora*.1’®

Vecernji list, novine s najvecom nakladom su tako bez ikakve prethodne javne rasprave ili
informacija prodane nepoznatoj offshore tvrtki. Na upite, HDZ-ova tadasnja vlast je samo
odgovarala kako u modernom kapitalizmu vlasnicka struktura nije vazna, ve¢ samo ponudeni

iznosi.t”’

Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje (pravni slijednik mirovinskih fondova) je u svibnju
2000. godine podnio ,,Stalnom izabranom sudistu pri Hrvatskoj gospodarskoj komori tuzbu
protiv tuzenika, drustva Caritas Fund Limited, radi utvrdenja nistavosti ugovora o0 prijenosu
dionica od 10. velja¢e 1998. godine, a posredno njegova ponistenja, radi upisa tuzitelja kao
imatelja 150.108 dionica u knjigu dionica Drustva.'® Nakon provedene revizije utvrduje se da
je postupak pretvorbe drustvenog poduzeca Vecernji list, Zagreb, obavljen je u skladu s

odredbama Zakona o pretvorbi drustvenih poduzeéa.t’

Vecernji list d.d. 1998. godine ulazi u osnivacki kapital mobilne mreze Vip NET GSM d.0.0.1%
s udjelom od 20 posto, da bi kasnije raznim dokapitalizacijama 1999. godine udio Vecernjeg
lista pao na 10 posto. Na temelju ugovora o kupnji poslovnog udjela od 13. listopada 1999.
godine Vecernji list je prodao drustvu Mobilkom Austria Aktiengesellschaft poslovni udjel
(10,00% ukupnoga temeljnog kapitala) u iznosu 45.421.100 HRK za 98.983.543 ATS.18!

176 Rageta, B., ,Otkriveni vlasnici Vecernjeg lista”, dostupno na:
http://www.aimpress.ch/dyn/pubs/archive/data/200004/00418-001-pubs-zag.htm, pristupljeno 04.04.2018.
177 Malovi¢, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia, London, Praeger, str. 147.

178 Tyzba radi utvrdenja nistavosti ugovora o prijenosu dionica podnesena je jer, kako se navodi, jedna odredba
ugovora nije u skladu s odredbama Zakona o trgovackim drustvima, jer mu je osnova nedopustena i jer je
suprotan moralu. Takoder se navodi da je tuZitelj, odnosno njegovi prednici kao prenositelji dionica i drustvo
Hrvatsko mirovinsko osiguranje kao njihov zastupnik, bio u bitnoj zabludi u pogledu osobe s kojom je zakljucio
ugovor i okolnosti koje su za prodavatelja bile odlucujuce za prihvat tuzZenikove ponude.

17 1zvje$¢e o obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista, 2003., dostupno na
www.revizija.hr/izviesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-vecerniji-list-zagreb.pdf, pristupljeno
21.04.2018.

180 ygovor je sklopljen 20. listopada 1998.

181 |zvjedée o obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista, 2003., dostupno na
www.revizija.hr/izviesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-vecernji-list-zagreb.pdf, pristupljeno
21.04.2018.
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4.11. Prodaja Vecernjeg lista Styria Internationalu

Nedugo nakon s§to su Pavo Zubak i Ivica Nui¢ izjavili da su oni vlasnici Vecernjeg lista,
zagrebacki dnevnik je ponovno prodan i to po znatno visoj cijeni od one koje je Caritas Fund
Limited kupio 1998. godine.

Drustvo Hrvatska-Styria-Zeitungsbeteiligung GmbH je na temelju ugovora od 2. studenoga
2000. godine od imatelja dionica (pravne i fizicke osobe) steklo 1.568 dionica nominalne
vrijednosti 627.200 HRK, 3to je 0,62% temeljnog kapitala.'® Na temelju ugovora od 18.
prosinca 2000. godine od drustva Caritas Investment Limited (ranije Caritas Fund Limited),
British Virgin Islands, kupilo je 150.108 dionica nominalne vrijednosti 60.043.200 HRK, sto
je 59,56% temeljnog kapitala.®® Kasnijim raznim otkupima dionica drustvo Hrvatska-Styria-
Zeitungsbeteiligung GmbH & Co KG do pocetka ozujka 2003. godine steklo je ukupno 348.962
dionice nominalne vrijednosti 139.584.800 HRK, sto je 99,14% temeljnog kapitala.'®*

Vecernji list do danas nije promijenio vlasnicki strukturu, sto znaci da je austrijska Styria preko

tvrtke kceri i dalje u gotovo 100 postotnom vlasnistvu Vecernjeg lista.

4.12. Rekordne naklade Vecenjeg lista zahvaljujuéi nagradnim igrama

Naveli smo da je Vecernji list 1998. godine dobio konkurenciju u dnevnom tisku u vidu
Jutarnjeg lista, te da je pocela velika borba za nakladu koja nije bila samo urednic¢ka. Kako bi
se pridobili ¢itatelji, organizirale su se sve bogatije nagradne igre. Vecernji list je prvi na ovim
prostorima krenuo s nagradnim natjecCajima 1961. godine, no tada je glavna nagrada bila

ljetovanje na Jadranu.*8®

Medutim, krajem devedesetih godina proslog stoljec¢a doslo je do velike ekspanzije nagradnih

igara i samih nagrada koje su ¢itatelji mogli osvojiti. U tome su prednjacili upravo Vecernji list

182 Cijena stjecanja je 160 DEM po dionici.

183 Cijena stjecanja je 173,21 DEM po dionici.

184 |zvjedée o obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista, 2003., dostupno na
www.revizija.hr/izviesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-vecernji-list-zagreb.pdf, pristupljeno
21.04.2018.

185 BlaZina, Z., 1984., Veclernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Veéernji list.
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i Jutarnji list koji su iz tjedna u tjedan nudili sve bogatije nagrade. Vise nisu bili dovoljni
automobili, ve¢ su se dijelili luksuzni stanovi, gotovina, luksuzna vozila.’®® Posljedica svega
toga je bila da su se zapravo dnevne novine pretvorile u srecke. Kupovale su se zbog
mogucénosti dobitaka nagrada, a ne zbog samog sadrzaja. Kulminacija se dogodila upravo
tijekom 1999. godine, kad je Vecernji list u nagradnoj igri dijelio luksuzno opremljen stan.
Ostat ¢e ubiljezeno da je broj Vecernjeg lista od 11. sije¢nja 1999. godine upravo zahvaljujuci
toj nagradnoj igri tiskan u nevjerojatnih 1,17 milijuna primjeraka. Jos je nevjerojatniji podatak
da je sva naklada doslovno razgrabljena i posvuda u Hrvatskoj se trazio Vecernji list vise. Ako
uzmemo da je prema popisu stanovnistva napravljenim 2001. godine koji je najblizi trazenom
datumu®®” Hrvatska imala 4.437.460 stanovnika,'® onda ispada da je gotovo svaki &etvrti
drzavljanin Hrvatske tog dana kupio Vecernji list. Naravno da taj podatak nije tocan jer se
Vecernji list tih dana kupovao poput srecke lutrije i po nekoliko primjeraka odjednom. lako je
rije¢ 0 rekordnoj i vjerojatno nikada vise ostvarenoj nakladi, nije rije¢ o0 urednickom poduhvatu,
veé¢ 0 kupovanju ¢itatelja. U slucaj nagradnih igara ukljucila se i drzava koja je imala i direktan
interes jer njezina tvrtka za organiziranje igara Hrvatska lutrija bila direktno ugrozena buduci
da se dnevni tisak poceo baviti upravo tim poslom igara na sre¢u. Poslije tih neslavnih rekorda,

priredivanje nagradnih igara je strogo ograni¢eno pravilnikom koji je s godinama doradivan.!8°

4.13. Promjena glavnog urednika i politi¢ke orijentacije 2001. godine

S promjenom vlasnika, odnosno ulaskom Styrije u vecinsko vlasnistvo Vecernjeg lista 2001.
godine doslo je i do smjene glavnog urednika. Tako je Branka Tudena 15. svibnja 2001. godine
na Celu Vecernjeg lista zamijenila Ruzica Cigler. U tom trenutku je Vecernji list jos uvijek imao
vrhunske poslovne rezultate s prosjeénom nakladom od 220.000 primjeraka.®® S novom

glavnom urednicom, koja je dosla iz redova Vecernjeg lista, Zeljelo se okrenuti novu stranicu

186 |zvor: osobno uredniéko iskustvo u Jutarnjem listu u tom periodu.

187 prijadnji popis stanovnistva je izraden jos 1991. godine.

188 https://www.dzs.hr/Hrv/censuses/Census2001/Popis/HO1_01_01/H01 01 01.html, pristupljeno
03.04.2018.

182 Narodne novine, dostupno na: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2010_01_8_175.html,
pristupljeno 04.04.2018.

190 1zvor: Lovri¢, B., 2000., ,Dnevne novine na hrvatskom trzistu: danas — sutra®, Medijska istraZivanja, 6 (2), str.
111-116. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/26307, pristupljeno 10.06.2018.
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u povijesti tog dnevnika. Ruzica Cigler je uvijek bila orijentirana prema C¢itateljima i

ostvarivanjima njihovih prava, pa je tako i Vecernji list trebao biti otvoren za svakoga.

4.14. Prodaja knjiga uz Vecernji list

Jedan je dogadaj posebno obiljezio to razdoblje. Poznato je kako manje drzave poput Hrvatske
vrlo ¢esto pronalaze inspiraciju u ve¢im i financijski mo¢nijim drzavama kad je u pitanju razvoj
novinarstva, a u tom smislu i tiska. Tako je po¢etkom 21. stoljeca trend u svijetu i naro¢ito na
starom kontinentu bio prodaja knjiga uz dnevne novine po popularnim cijenama. Rije¢ je bila
o velikim tiskanim nakladama c¢ime je smanjen troSak proizvodnje knjiga. Princip je
jednostavan: kako bi se kupila knjiga, bilo je potrebno nabaviti i primjerak dnevnog tiska. Tako
su se knjige preselile iz knjizara u kioske i supermarkete. U to vrijeme internetska prodaja jos
uvijek nije rasirena i takva ,,demokratizacija“ knjige je svugdje jako dobro docekana i
prihvacena. | hrvatski izdavaci su, naravno, prepoznali taj trend i bilo je samo pitanje tko ¢e se
prvi uspjeti probiti na hrvatsko trziste. U tom trenutku, najvece tiskare nalazile su se u
Spanjolskoj i Italiji i one su jedine imale tehni¢ke moguénosti isporuditi tolike koli¢ine knjiga

u tako kratkim rokovima.t®?

Jutarnji list je odabrao stranog partnera i 9. ozujka 2004. godine startao s besplatnim prvim
dijelom romana Umberta Eca, U ime ruze. Tim je naslovom pokrenuta Biblioteka Jutarnjeg
lista u kojoj je objavljeno ukupno trideset djela svjetske i hrvatske knjizevnosti protekloga
stolje¢a, a svaka sljedeca knjiga prodavala se po cijeni od 35 kuna.’®? Naklada je bila 150.000
primjeraka i zbog velikog interesa islo se u dostampavanje 40.000 primjeraka i apsolutno svi

besplatni primjerci su razgrabljeni.'®

191 1zvori: Sinida Petrusié, urednik odjela posebnih projekata 2004.-2009., Marin Gali¢, urednik odjela posebnih
projekata u EPH od 2009.-2011. godine.

192 Cijena knjige je bila 29 kuna, a Jutarnjeg lista 6 kuna.

193 |zvori: Sini%a Petrusi¢, urednik odjela posebnih projekata 2004.-2009, Marin Gali¢, urednik odjela posebnih
projekata u EPH od 2009.-2011. godine.
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Vecern;ji list svoju je biblioteku zapoceo Sest dana kasnije, u ponedjeljak 15. ozujka, takoder
besplatnom knjigom Veljka Barbierija Epitaf carskoga gurmana (slika 11). Biblioteku
Vecernjeg lista ¢inilo je dvadeset hrvatskih romana koji ¢e se prodavati po cijeni od 30 kuna.'%*

VELJKO
BARBIERI

EPITAF
CARSKOGA
GURMANA

Slika 11: Veljko Barbieri Epitaf carskog gurmana, Vecernji list

Slijedili su romani Miroslava Krleze Povratak Filipa Latinovicza, te knjige poznatih hrvatskih

autora poput Soljana, Novaka, Vrkljana, Senoe, Aralice, Begoviéa. ..

Tonko Maroevi¢, povjesni¢ar umjetnosti i tadasnji potpredsjednik Matice Hrvatske ovako je

dolazak povoljnih knjiga komentirao u Vijencu:

Nadam se da ¢e barem ponetko (od mladih, od djece nesvjesne opasnosti, neotporne na
nove izazove) zaraziti citanjem ozbiljnijega i zahtjevnijega stiva. O izborima bi se dalo

raspravljati u pojedinostima, no ne moze se zanijekati kako je razina ponude dobra,

194 Cijena knjige je bila 24 kune, a Vecernjeg lista 6 kuna.
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kako je pretezno rijec 0 iznimno vrijednoj literaturi. Pa ipak, bojim se da ¢e negativne
posljedice biti vece od pozitivnih. Novinski magnati su oholo i jednokratno poskorupili
najslavnije i najintrigantnije naslove, pokupili su vrhnje ve¢ postojece ponude na
domacem trzistu, a da u nj nisu nista ulozili. Dapace, iskoristili su i ve¢ postojece
prijevode, uzeli minuli rad koji im nije pripadao (inace pisci iz ranijih razdoblja za koje
se vise ne placaju honorari takoder pomazu suvremeno stvaralastvo jer se dio novca
koji bi pripao njihovim honorarima ulaze u poticanje novih autora), rijecju, dosli na

gotovo.!®®

Poslije iznimnog poc¢etnog uspjeha, prodaja knjiga je s godinama pocela jenjavati. Od pocetnih
naklada od preko 100.000 primjeraka, naklade knjiga su pale na desetak tisu¢a primjeraka
pocetkom 2010. godine. Dok su knjige imale i notu kulturnog uzdizanja nacije, dnevni tisak je
uz svoje proizvode vrlo brzo poceo plasirati razne proizvode, od CD-a, zatim sandala, naocala
i slicnog. Jutarnji list i Vecernji list su imali odjele posebnih projekata koji su morali godisnje
isporuciti i do 300 projekata. Jasno je da su ta hiperprodukcija, kao i pad kupovne moc¢i i pad

naklada, doveli do postepenog urusavanja trzista knjiga koje su se prodavale uz dnevni tisak.%

U Vecernjem listu Ruzicu Cigler koja je smijenjena zbog pada naklade je 5. svibnja 2005.
godine zamijenio Miljenko Manjkas.®” Za razliku od Ruzice Cigler koja je svoj radni vijek
provela upravo u Vecernjem listu, Manjkas je svoje novinarsko iskustvo stekao na HTV-u.
Poznata je njegova desna politi¢ka orijentacija i upravo je taj smjer zadao i Vecernjem listu.
Manjkas se ipak nije duze zadrzao na ¢elu Vecernjeg lista i smijenjen je ve¢ 1. prosinca 2006.
godine. Tada je na ¢elo postavljen Goran Ogurli¢ koji je jos to jutro odradio kolegij u Jutarnjem
listu gdje je do tada bio zaposlen na mjestu zamjenika glavnog urednika.!®® Ogurli¢ je

Vecernjem listu vratio umjereniji smjer.

195 Vjjjenac 262, 18.03.2004.

196 1zvori: Sinida Petrusié¢, urednik odjela posebnih projekata 2004.-2009, Marin Gali¢, urednik odjela posebnih
projekata u EPH od 2009.-2011. godine.

197 Ve&ernji list, 05.05.2005.

198 1zvor: Marin Gali¢, urednik u Jutanjem listu u tom periodu.
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4.15. 1zazovi Vecernjeg lista ulaskom u ekonomsku krizu 2008. godine

Pravi izazov za Vecernji list po¢eo je s ekonomskom krizom koja je nastupila koncem 2008.
godine, odnosno tijekom 2009. godine. Nagradne igre (znatno nizeg nagradnog fonda nego
1999. godine) povremeno bi ublazavale stalan pad naklade, dok bi tek pokoji posebni projekt
bio bonus za prodaju novina. Kako bi ipak zadrzali prodaju, nakladnici se okrecu
pretplatnicima. Hrvatski potrosa¢i nemaju veliku tradiciju pretplatnistva kad su u pitanju
dnevne novine, premda je Vecernji list najjaci u tom pogledu, no rije¢ je o relativno slabom
postotku u odnosu na ukupnu prodaju lista. Upravo zbog toga se posebna paznja posvecuje
pretplati koja se nastoji na svaki na¢in poveéati.® Eventualni pretplatnici dobivaju bogate
poklone ukoliko se odluce za taj vid pracenja Vecernjeg lista. U cilju podizanja naklade,
Vecernji list sa Zra¢nom lukom Zagreb dogovara dnevnu besplatnu isporuku svojih izdanja
koje onda korisnici zraéne luke mogu besplatno citati. Takoder se s pojedinim poduze¢ima
umjesto klasi¢nog oglasa dogovaraju pretplate, ponovno u cilju zaustavljanja pada prodaje i

naklade.2%

Te 2009. godine, Vecernji list slavi veliki jubilej, 50 godina izlaZenja (slika 12). U sklopu tog
jubileja izdano je specijalno izdanje zlatnog Vecernjeg lista s povecanim brojem stranica. Broj

je ocekivano rasprodan, ali u znatno manjoj nakladi negoli su bile pogetkom 21. stolje¢a.?%!

199 1zvor: Marin Gali¢, urednik posebnih projekata i posebnih priloga 2009.-2011.
200 https://www.crnojaje.hr/Deals/Details/4894, pristupljeno 08.04.2018.
https://www.vecernji.hr/pretplata/, pristupljeno 08.04.2018.

201 \/eéernji list, 01.07.2009.
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Slika 12, Vecernji list, 1. srpnja 2009. godine

Kako bi se povecao interes za kupovinu novina, Vecernji list poput konkurenta EPH izdaje i
magazine uz dnevne novine. Ponekad su ti magazini besplatni, ponekad se naplacuju tri,
odnosno osam kuna. Pokrivaju razli¢ita podru¢ja, od automobilske industrije (dvomjeseéni
magazin Auto Style), Zenskih tema (mjese¢nik Diva), zdravlja (mjese¢nik Ordinacija.hr), doma
i vrta (mjesec¢nik Living, Dom&Vrt), te gastronomije (mjeseénik Gourmet). Za ljubitelje sporta,
Vecernji list izdaje tjedni magazin Max koji se na dan izlazenja na kioscima prodaje u paketu
uz Vecernji list, a ostale dane u tjednu samostalno. S dodatnim casopisima koji se uglavnom

izmjenjuju vikendima, dize se naklada, dok su jos uvijek najslabije naklade od utorka do
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Cetvrtka. Unato¢ poc¢etnom pozitivnom efektu dodatnih magazina vezanih uz dnevne novine,

taj vid izdavastva nije sprijecio daljnji pad naklada.?%?

Vecernji list u samostalnoj prodaji ima i mjese¢nik Vojna povijest koji na autentican i ozbiljan
nacin obraduje relevantne teme 20. stoljeca. Vecernji list obogatio je svoj izdavacki portfolio
preuzimanjem casopisa Radost - najdugovjecnijeg i najuglednijeg literarnog ¢asopisa za djecu.

Radost iza sebe ima 63 godine neprekidnog izlazenja.

Za dizanje naklade i privlacenje oglasivaca Vecernji list tiska i povremena izdanja poput

Putovanja, Bozi¢nog magazina, Zone uspjeha i sli¢nih.

Vecernji list je 2014. godine proslavio 55 godina postojanja i tom prigodom je redakcija
izraCunala da je do tog trenutka 1. srpnja 2014. godine ukupno izaslo 18.128 brojeva Vecernjeg
lista i prosjecna naklada je bila 180.000 primjeraka. To znaci da je Vecernji list u 55 godina
otisnut u 3.263.040.000 primjeraka.?®3

Goranu Ogurli¢u nije produljen mandat 2015. godine, te se on vrac¢a u Jutarnji list, dok na
njegovo mjesto u Vecernjem listu dolazi Drazen Klari¢. Klari¢ je od 2003. do 2006. godine bio
je zamjenik glavne urednice Vecernjeg lista u koji se vraca 2012. kao direktor sadrzaja. Od 1.
sije¢nja 2015. godine radi na mjestu izdavackog direktora. Skupstina novinara Vecernjeg lista
velikom je ve¢inom glasova 13. svibnja 2015. godine podrzala izbor Drazena Klari¢a za novog

glavnog urednika.?%*

U svom uvodnom govoru Drazen Klari¢ je istaknuo ,,da ¢e Vecernji list i dalje postovati najvise
profesionalne standarde, biti u sluzbi svojih Citatelja i svih gradana, te njegovati neovisno i
analiticko novinarstvo. Vecernjakova snaga njegovi su autori koji ¢e imati maksimalnu slobodu
u izboru tema i pisanju, ali i veliku odgovornost prema napisanoj rijeci. Neovisan i relevantan
Vecernjak snazno ¢e se zauzimati za sve ideje i projekte koji su jamac bolje buducnosti

Hrvatske*.%%

202 partnerska izdanja Vecerniji list, dostupno na www.vecerniji.hr, pristupljeno 07.04.2018.

203 Mandir, A., 2014., ,U 55 godina otiskano je 3,2 milijarde Vecernjaka“ dostupno na:
https://www.vecernji.hr/vijesti/u-55-godina-otiskano-je-32-milijarde-vecernjaka-947810, pristupljeno
07.04.2018.

204 Time je potvrdena odluka Nadzornog odbora Styria Media Group donesena na prijedlog Uprave Styria Media
Group.

205 https://www.vecernji.hr/vijesti/drazen-klaric-novi-glavni-urednik-vecernjeg-lista-994933, pristupljeno
07.04.2018.
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Sazetak povijesti Vecernjeg lista u velikoj je mjeri i sazetak moderne povijesti hrvatskog
novinarstva. Nikako se ne smije zanemarivati veliki doprinos kojeg je Vecernji list dao

hrvatskom novinarstvu, od samog osnutka 1. srpnja 1959. godine pa do danasnjih dana.
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Slika 13: Vecernji list, 7. srpnja 2018. godine
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5. POVIJEST E-PUBLIKACIJE VECERNJEG LISTA

Nakladnici u Hrvatskoj su prvenstveno tijekom 1998. i 1999. godine postepeno poceli
postavljati i razvijati svoje e-publikacije. Vecernji list je tih godina bio vodec¢a dnevna tiskovina

u zemlji, te je logican slijed bilo ulaganje, doduse skromno, u novi medij.

5.1. Poceci e-publikacije na web adresi www.vecernji-list.hr

Portal Vecernjeg lista pokrenut je 8. veljace 1999. godine na adresi www.vecernji-list.hr.

Gledano iz tadasnjeg konteksta, nije bila rije¢ o velikom dogadaju: u Hrvatskoj je do kolovoza
1999. godine bilo svega 6 posto korisnika interneta.?®® Ovaj podatak najbolje govori kako se e-
publikacije nisu imale kome obracati i stoga su bile na margini novinarstva. Vecernji list je bio
u trendu kada je u pitanju pokretanje e-publikacija u Hrvatskoj jer su tek HRT i Vjesnik svoja
online izdanja pokrenuli 1994. godine (HRT), te 1998. godine (Vjesnik).

Osim iznimno slozenih moguénosti komunikacije s Citateljima, tadasnja tehnicka razina izrade
web stranica bila je vrlo primitivna, ako je usporedujemo Sa danas$njim dosezima i
moguénostima e-publikacije. Upravo stoga su i prve e-publikacije zapravo sadrzavale samo
izbor pric¢a koje su se objavljivale iz tiskanog izdanja Vecernjeg lista. Medutim, unato¢ svim
navedenim nedostacima, redakcija vecernji.hr-a ustvrdila je da je ,,u prvih 70 dana postojanja

v

stranicu www.vecernji-list.hr je posjetilo gotovo 200.000 citatelja®, Sto je u to rano doba

interneta na domacoj sceni bio odli¢an rezultat i pokazalo potencijal kojeg ima e-publikacija.?’’

E-publikacija Vecernjeg lista tada nema svoju zasebnu redakciju, a nema ni jasne razvojne
ciljeve. Ipak, Vecernji list je potezom stvaranja e-publikacije davne 1999. godine jos jednom
dokazao kako je novina koja prati svjetske trendove i zapravo se vrlo rano pozicionirao u

jednom tada sasvim novom segmentu.

206 Malovi¢, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia, London: Praeger, str. 203-204.
27 https://www.vecernji.hr/vijesti/vecernjihr-kroz-povijest-kako-je-portal-izgledao-1999-godine-631483,
pristupljeno 23.03.2018.
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5.2. Analiza e-publikacije Vecernjeg lista iz 1999. godine
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Slika 14: vecernji-list.hr, naslovnica 10. listopada 1999. godine

Analiza e-publikacije Vecernjeg lista od 10. listopada 1999. godine?®® (slika 14) pokazuje kako
je tada u prvom planu bio sportski dogadaj koji je zaokupio domacu javnost, a to je

kvalifikacijska nogometna utakmica za prvenstvo Europe odigrana u Maksimiru izmedu

208 https://www.vecernji.hr/vijesti/vecernjihr-kroz-povijest-kako-je-portal-izgledao-1999-godine-
631483/galerija-43194?page=1, pristupljeno 23.03.2018.
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Hrvatske i SR Jugoslavije koja je zavrsila nerijesenim rezultatom, 2:2.2%° Drugi naglasak u e-
publikaciji Vecernjeg lista stavljen je na Plinovod iz jadranskog mora, a u fokusu je takoder
bila i neizbjezna politika. 1zbornik s lijeve strane otvorne stranice je jednostavno vodio prema
rubrikama koje smo zapravo nalazili i u tadagnjem tiskanom izdanju Vecernjeg lista. Cak je i
raspored rubrika bio manje-vise sli¢an tiskanom dnevniku, a i glava Vecernjeg lista je samo

precrtana iz tiskanog izdanja, sto bas i nije graficki najsretnije rjeSenje za e-publikaciju.

Prva godina izlazenja e-publikacije je ipak bila eksperimentalna i taj eksperiment je prilicno
dobro prihvacen, te mu je zbog toga vrlo brzo posveéena dodatna paznja. Prve znacajnije
promjene na dizajnu i sadrzaju e-publikacije stigle su ve¢ sljedecée, 2000. godine: promijenjen
je dizajn stranica, osnovnu crvenu boju zamijenila je plava i stranice su vizualno postale
preglednije. U tom periodu je e-publikacija Vecernjeg lista po prvi put pocela objavljivati
,samostalne* sadrzaje, nevezane uz tiskano izdanje. To je svakako vrlo vazan i velik pomak
gdje e-publikacija napokon dobiva svoj identitet. Premda jo$ uvijek ne moZzemo govoriti 0
znacajnom utjecaju u drustvu buduéi da se tehnicke mogucnosti nisu znacajnije promijenile u

tih godinu dana.

Enes Osmancevi¢ kaze da je ,,zbog svoje dostupnosti, web u kratkom vremenu postao
komunikacije podrazumijevamo proces nadilazenja autoritarnog komuniciranja kao
monopolske radnje, pluralizaciju politickog komuniciranja — omogucavanjem jednakih
komunikacijskih mogucnosti §to veéem broju sudionika za suoc¢avanje misljenja, slobodan

protok ideja i uspostavu participativnog komuniciranja*.2*

209 Tim se ishodom Hrvatska nije plasirala na Europsko prvenstvo koje se godinu dana kasnije igralo u Belgiji i
Nizozemskoj.
210 Osmanéevi¢, Enes, 2009., Demokraticnost WWW-komuniciranja, Sarajevo: Friedrich Ebert Stiftung, str. 6.
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5.3. Analiza e-publikacije Vecernjeg lista iz 2000. godine
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Slika 15: vecernji-list.hr, naslovnica 10. listopada 2000. godine



Analiza e-publikacije od 18.studenoga 2000. godine?!! (slika 15) pokazuje nov, pregledniji
dizajn. Ono sto prvo upada u oci jest veliki nesrazmjer izmedu teksta i fotografija. Od pet
Clanaka koji se nalaze na otvornoj stranici, tek je jedna mala fotografija uz glavnu pricu koja se
odnosi na proces Miroslava Kutle i drugih optuzenih u aferi Tisak, dok je ostatak otvorne
stranice popunjen tekstom. Tog su dana prevladavale samo politi¢ke teme, a rije¢ je 0 ¢lancima
koji su u potpunosti preneseni iz tiskovnog izdanja, sto automatski znaci da nisu dovoljno
aktualni. Ocito je kako u datom trenutku jo$ uvijek nije prepoznat glavni adut interneta i e-
publikacije, a to je brzina. S ovako zakasnjelim sadrzajem, e-publikacija je prvenstveno ciljala

na ¢itatelje koji su informaticki pismeni.
Antun Mijatovi¢ kaze da

pismenost u svojoj osnovi podrazumijeva sposobnost komuniciranja pomocu nekoliko
razlicitih vrsta simbolickih struktura. Danas ona podrazumijeva sposobnost svake
osobe da cita i pise na materinskom i barem jednom stranom jeziku, da se sluzi
brojkama na razini temeljnih matematickih radnji, da razumije osnove tehnickog
komuniciranja, da je sposobna sluziti Se osnovnim informatickim sustavima i aktivno
rabiti simbolicke poruke. S druge strane, suvremena standardna pismenost kombinira
razvijene sposobnosti komuniciranja koje ukljucuju: alfabetsku, numericku, tehnicku,
informaticku 1 simbolicku pismenost. Informaticka pismenost odredena je razinom

umijesanosti u uporabi i operiranju racunalnim sustavima, programima i mrezama.?*?

Kako se ne bi ugrozila prodaja i ¢itanost tiskanog izdanja, vijesti na e-publikaciji su kasnile za
tiskovinom, te e-publikacija nije imala isti tretman, odnosno bila je u jasno podredenom
polozaju. Na lijevoj strani stranice redizajn je neSto izmijenio redoslijed rubrika, no one
ponovno vjerno prate logiku tiskanih izdanja. Nema prakti¢no nikakve povratne komunikacije
s Citateljima i sve se svodi na puko iznosenje ve¢ dobro poznatih informacija. E-publikacija je

neka vrsta nekompletne back-up varijante tiskanog medija, a nikako ne samostalni projekt.

21 https://www.vecernji.hr/vijesti/vecernjihr-kroz-povijest-kako-je-portal-izgledao-1999-godine-
631483/galerija-43194?page=2, pristupljeno 23.03.2018
212 Mijatovié, A. 2000., Leksikon temeljnih pedagogijskih pojmova, Zagreb: EDIP.
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5.4 Rat u Afganistanu, prvo samostalno praéenje dogadaja e-publikacije

Ipak u listopadu 2001. godine, kad je Amerika napala Afganistan nakon teroristickog napada
na SAD, Vecernji list je na svom portalu po prvi put uveo posebne dnevne vijesti: pracenje
americkog napada na Afganistan. Tad je prakti¢no po prvi put e-publikacija u Hrvatskoj prva

donosila novosti i bila korak ispred tiskovnog izdanja.

Marina Mugcalo i Silvio Sop pisu kako ,,upravo u tom periodu napada na SAD u literaturi se
spominju i nove generacije djece nazvane homo zappiens (lat. homo-¢ovjek, onomatopeja
mahanja laserskim macem zap-zap-zap)“. To su generacije koje odusevljava nova tehnologija
te su svjesne njezinih prednosti i iskoriStavaju ih tako da, ¢ak i nesvjesno, stvaraju novinarstvo
u sasvim novom obliku. Oni su korisnici svih ponudenih materijala koje koriste, spajaju i
stvaraju nove sadrzaje $to ih ¢ini i kreatorima istoga. Internet im omogucuje jednostavno i brzo
objavljivanje sadrzaja na blogovima (videoblog ili vlog, foto-blog ili photoblog, crtez ili
sketchblog, audio zapis ili podcast), drustvenim mrezama pa ¢ak i u gradanskom novinarstvu

(citizen journalism).?t
Mugalo i Sop dodaju kako

navedeni alati za objavljivanje sadrzaja karakteristicni Su po tome sto svakom korisniku
omogucuju razmjenu, uredivanje i komentiranje sadrzaja, pa tako kao konkretan
primjer gradanskog novinarstva moze posluziti onaj koji se dogodio nakon teroristickog
napada na SAD, 2001. godine kada su korisnici Interneta i vlasnici mobilnih tehnologija
biljezili trenutnu situaciju i postali aktivni na chatovima, blogovima raspravijajuci o
situaciji. Tada se pojavio odgovor na potrebu “sam svoj novinar” (do-it-yourself
journalism) koji je pokazao novu dimenziju, u kojoj su svi prepoznali mogucnost brze
zarade. Uz tehnoloska dostignuc¢a te njihovu dostupnost korisnicima, koja im
omogucuju Stvaranje audio i video zapisa na osobnim tehnoloskim uredajima i
jednostavan pristup Internetu, omoguceno im je da putem ponudenih suvremenih alata
objavljuju i distribuiraju stvorene sadrzaje i postaju dio nove dimenzije novinarstva,

tzv. gradanskog novinarstva.?4

213 Mucéalo, M.; Sop, S., ,,Nova publika novih medija“, Informatologia 41, 1 (2008), str. 52. Dostupno na:
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&_clanak_jezik=34365, pristupljeno 23.03.2018.
214 Mucéalo, M.; Sop, S., ,,Nova publika novih medija“, Informatologia 41, 1 (2008), str. 52. Dostupno na:
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&_clanak_jezik=34365, pristupljeno 23.03.2018.
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Vecernji list je iskoristio upravo taj novi vid gradanskog novinarstva i te 2001. godine prvi puta

stavio u prvi plan digitalno novinarstvo ispred tiskovina.

Trebale su proéi jos pune tri godine kako bi internetsko izdanje Vecernjeg lista uslo je u novu
fazu i u lipnju 2004. godine objavljena je redizajnirana stranica. Vecernji.hr je postao u punom
smislu news portal poput onih koje poznajemo danas. Vecernji list u e-publikaciji tada po prvi
puta pocinje objavljivati vijesti tijekom cijelog dana, postaje alternativni punopravni izvor
informacija i pocinje se polako udaljavati od tiskovnog izdanja. E-publikacije se pocinju
shvacati kao potencijal za blizu buduénost, a tome u prilog govore i brojke o koristenju
interneta. Tako je u samo dvije godine, od 2002.-2004. godine prema anketi koje provodi
agencija GfK?®® broj korisnika interneta u Hrvatskoj u populaciji iznad 15 godina porastao s 15
na 34 posto. Te 2004. godine prema istoj anketi jos uvijek se najvise pristupa internetu sa
stolnog racunala, a mobiteli ¢ine tek 10 posto ukupnih pristupa internetu. U tom pogledu se i e-

publikacija Vecernjeg lista prilagodava osobnim ra¢unalima.

215 http://www.monitor.hr/clanci/u-hrvatskoj-2-milijuna-korisnika-interneta/45943/, pristupljeno 22.03.2018.
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5.5. Analiza

19. listopada 2004,

e-publikacije Vecernjeg lista iz 2004. godine
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Brijunima -+ Registrirajte se!
Podetak u 10.50 sati = Zaboravili ste
Predsjednik: lozinku?
Gospodo, sazvao sam ova)
sastanak da bismo
1zdvojeno

Nogomet

MOBILNA TELEFONIDA  ISTRAZIVANIA SKANDALOZNO

Treca sreca ostala bez Cak svaka festa radnica Boysi upali na trening i

trece koncesije imala je seks sa Sefom  skinuli igrafe

Svedski operater TeleZ u  Od 12,630 3ena ispitanih  Maksimir je juder jod

konzorciju s devet 0 seksu na radnome jednom svjedodio

hrvatskih poduzeéa pod mjesty, 17,5 posto ik neugodnim scenama.

sloganom Treéa sreda nije 2147 odgovonlo je da su  Naime, skupina Bad Blue

dobio koncesiu 2a tredu imale intimne odnose s Boysa, nph pedesetak,

mobilnu mreiu. Odluka je poslodavcem. Naj)teic upala je na trening igraca

to Viyeca Agencije z2a razlog za ta) odnos jest Dinama, koji su se, kalu
telekomunikacije uz felja 23 napredovanjem u svjedoc, skamenili, * Naje ljepotice iz
objainjenje karijeri il veéa plaéa objektiva R.

Brandolice
PRICA

Odluka o privatizaciji autoceste na proljece nagradni
12javom kako se na inicijativy privatnog sektora radi naljeéa]
studija o privatizac) driavrih poduzecda koja

upraviaju autocestama, Bonislav Skegro je + Vecemjakova
proteklog vikenda zaintrigirao ..

* Nemiri u Minsku
MINSK - Nekoliko tisuca osoba okupilo se sinoé u Minsku, na poziv oporbe,
kako bi prosvjedovalo protiv najavijenih rezultata nedjelynog referenduma koj
predsjedniku Aleksandru ...

1 +* Americko) vojsci u Iraku nedostaje opreme i oruZja

RESTORANI Owih je dana u Javnost izaslo pismo biviega glavnog zapovjednika amendah + Vremenska

snaga u Iraku generala Ricarda Sancheza, koje je on potkra) prodie godine prognoza

uputio Pentagonu i u kojem se » Loko

Slika 16: vecernji-list.hr, naslovnica 19. listopada 2004. godine
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Analiza e-publikacije iz 19. studenoga 2004. godine?®® (slika 16) pokazuje vidan pomak u
dizajnu stranice. Glavni ,,8lager“?'’ je ekskluziva objava Brijunskih transkripata koji su bili
vezani uz Haasku optuznicu hrvatskih generala. Jos su tri vijesti smjestene ispod A ,,Slagera®,
odnosno rijec je 0 B ,,8lagerima‘ koji su svrstani takoder po Kriteriju aktualnosti i zanimljivosti
i pokrivaju razna podruc¢ja od gospodarstva, zivota i sporta. Ispod navedenih tema ukoliko
miSem Spustimo sadrzaj dolazimo do uobicajenih rubrika koje opet mozemo pronacéi i U
tiskanim izdanjima: vijesti, crna kronika, sport, scena, kultura, gospodarstvo, zanimljivosti,
regije i lifestyle. Vrlo je vazno da s desne strane nalazimo i web anketu, ,,Treba li privatizirati

upravljanje autocestama?“ Tema je vezana uz mozebitnu privatizaciju autocesta.

Ksenija Dumicié i Berislav Zmuk smatraju kako je ,,web anketa specifi¢no istraZivanje u kojem
se podatci prikupljaju bez prisutnosti anketara, ali i bez kontrole statisti¢ara nad vjerojatnostima
izbora ispitanika. Tek iznimno bi rezultati web ankete mogli biti poop¢eni, uz bezuvjetni nadzor
nad vjerojatnostima izbora ispitanika u slu¢ajni uzorak. Polazi se od pretpostavke da struktura
populacije koja u Hrvatskoj koristi internet po strukturi znacajno odstupa od strukture opce

populacije, $to jos dodatno otezava poopéavanje rezultata web anketa.?!8

Ova web anketa jasno pokazuje pocetak aktivne komunikacije Citatelja i nakladnika preko
portala. Ta interaktivnost je vidljiva i iz poziva na debatu na temu ,,Sto mislite o propasti
natjeCaja za 3. teleoperatera?*“. Na desnom dijelu stranice je i rubrika ,,Otvoreno na vasoj strani®
koja opet iznosi price i stajaliste Citatelja. Jasno je kako e-publikacija nastoji potaknuti ¢itatelje

da budu aktivni na stranicama.

Snaga tehnologije rusi prastare prepreke ljudskoj komunikaciji kao $to su zemljopisni polozaj,
jezik i ograni¢enost informacija, a podize se novi val ljudske kreativnosti i potencijala koji

cjelokupnim razvojem dobiva potpuni znagaj.?*®

218 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol1/6/375/www.vecernji-
list.hr/home/index.do%3bjsessionid%3dECFBADSEOS5FEB07381F826176708351.2.html, pristupljeno
27.03.2018.

217 §lager je u novinarskom zargonu naziv za nose¢u temu, odnosno udarnu vijest. Obi¢no se uvijek spominje A
Slager kao glavna, te B sSlager kao druga vijest na stranici.

218 pymici¢ K., Zmuk B., 2009., , Karakteristike korisnika interneta u Hrvatskoj i reprezentativnost internetskih
anketa“:

https://www.researchgate.net/publication/311202247 Karakteristike_korisnika_interneta_u_Hrvatskoj_i_repr
ezentativnost_internetskih_anketa, pristupljeno 23.03.2018.

219 schmidt, E., Cohen, J., Novo digitalno doba: nove tehnologije mijenjaju ljude, drZave, ali i kako ¢emo Zivjeti i
poslovati. Zagreb: Profil, 2014., str. 23.
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Aleksandra Uzelac smatra da je ,,danasnje drustvo okarakterizirano brojnos$¢u i utjecajem
medija i nacina njihovih djelovanja. Sadrzaj novog medija uvijek je stari medij koji je sam, ili
u kombinaciji s jos jednim, izrodio nesto novo i neo¢ekivano®. Arjen Mulder kaze: ,,fotografija
je u redu, ali film je ,pomicna slika‘, film je u redu, ali televizija prenosi dogadaje uzivo, TV je
u redu, ali Web je interaktivan, itd...«. Uzelac pak kaze: ,,ovakvim se razvojem svaki novi medij
zeli dokazati transparentnijim od onog prethodnog ¢ine¢i iskustvo njegova korisnika njegovim
tehnoloskim ogranic¢enjem. Tako su se mediji od novinskih primjeraka razvili u platforme
instant komunikacije, najprije auditivne, zatim tekstualne, a potom audiovizualne ¢ineci

nekoga, tko je kilometrima daleko, suradnikom s druge strane stola (odnosno ekrana).?%°

Te 2004. godine na dodjeli nagrada najvaznijeg nacionalnog internetskog natjecaja, Vidi Web
Top 100, u zagrebatkom hotelu Sheraton, online izdanje Vecernjeg lista proglaseno je
pobjednikom u Kkategoriji ,,Mediji i novosti“.??* Stru¢ni ocjenjivacki ziri kojeg je sastavilo
Hrvatsko novinarsko drustvo za kategoriju ,,Mediji i novosti®, ocijenilo je web stranice

Vecernjeg lista najinformativnijim hrvatskim news portalom.??2

Nagradu u obliku kipi¢a koja se moze nazvati hrvatskim internetskim Oskarom preuzeli su
Klaus Schauer, predsjednik uprave Vecernjeg lista te Branimir Kova¢, urednik Vecernjakovih
internetskih stranica. Web stranice Vecernjeg lista te 2004. godine dnevno imaju vise od
350.000 ugitavanja.??

Do kraja 2006. godine, nema nekih ve¢ih promjena na e-publikaciji Vecernjeg lista.?** Rije¢ je
tek 0 kozmeti¢kim izmjenama gdje je ne vrhu stranice uvedena rubrika Kompas, te je postavljen

pregledniji i jednostavniji ulazak u rubrike koje se nalaze na lijevoj strani otvorne stranice.

220 Yzelac, Aleksandra, ,Digitalna kulturna dobra u informacijskom drustvu izmedu javne domene i
privatnogvlasnistva“, Medijska istraZivanja 10, 1 (2004), str. 38. URL: http:// hrcak.srce.hr/file/36250,
pristupljeno 02.02.2018.

221 Na izbor najboljih hrvatskih web-stranica koju je petu godinu zaredom organizirao informati¢ki €asopis Vidi,
bilo je prijavljeno vise od 2.000 web stranica u deset kategorija.

222 prilikom odabira u obzir se uzimala kvaliteta sadrfaja na stranicama, ucestalost obnavljanja sadriaja,
iskoriStavanje interaktivnih moguénosti, brzina ucitavanja, intuitivnost i jednostavnost korisni¢kog sucelja, te
vizualna atraktivnost stranica.

223 https://www.vecernji.hr/vijesti/nagradu-su-preuzeli-klaus-schauer-i-branimir-kovac-801957, pristupljeno
02.03.2018.

224 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol1/6/12149/www.vecerniji-list.hr/home/index.do.html, pristupljeno 04.04.2018.
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5.6. Nacin pristupa e-publikaciji i promjena naziva e-publikacije u vecernji.hr

Kod e-publikacija vazan je i na¢in na koji korisnici pristupaju elektronickim publikacijama
(tablica 4). Najveci dio korisnika (52,9 posto) pristupa publikacijama pomocu trazilica, i to
prvenstveno Googleove, koja je najkoristenija trazilica u Hrvatskoj i Europi. Slijedi pristup
izravnim upisom adrese elektronic¢ke publikacije (45 posto) i pristup s Facebookove mrezne

stranice (41,9 posto).??®

Tablica 4: Nacin pristupa sadrzajima e-publikacije

NACINI PRISTUPA SADRZAJIMA E-PUBLIKACIJE

P 1,20% o

Izvor: Analiza trzista elektroni¢kih publikacija, str. 31, dostupno na

file:///C:/Users/galic/Desktop/FF%20Doktor/IRM0O%20(2017)%20%20Analiza%?20trzista%?20elektroni¢kih%20

publikacija.pdf, pristupljeno 15.05.2018

225 Analiza trzista elektronickih publikacija, Institut za razvoj i medunarodne odnose, Pasko Bili¢, lvan Balabanié¢,
Jaka Primorac, KreSimir Jurlin, RuZica Eterovi¢, Zagreb 2017., str. 31.
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Upravo zbog tog jednostavnijeg pristupa trazilicama, kao i lakSeg izravnog pristupa upisom

adrese elektronicke adrese, Vecernji list 2007. godine mijenja adresu svoje e-publikacije.

Umjesto dotadasnje adrese www.vecernji-list.nr pokreée se stranica jednostavnijeg naziva,

www.vecernji.hr koja je vazeca i danas. Zajedno s promjenom naziva mijenja se i glava na

online stranici i umjesto do tada uobicajene glave Vecernjeg lista koja se koristi i u tiskanom
izdanju, napravljena je nova glava Vecernji.hr. U istoj godini Vecernji list pokrece showbiz
portal Klik.hr, stranice s vlastitim sadrzajem, a nekoliko mjeseci poslije i Sportal.hr
(Vecernjakov sportski portal). Danas domena klik.hr nije u vlasnistvu Vecernjeg lista, ve¢ grupe
Adria Media Zagreb d.o.0., dok sportal.hr takoder nije samostalna publikacija, ve¢ djeluje kao

sportska stranica e-publikacije Vecernjeg lista.

5.7. Uvodenje blogova na stranicu e-publikacije Vecernjeq lista

Vazna promjena je i postepeno uvodenje blogerske scene na web stranicama Vecernjeg lista.
,,Blog je mala, redovito obnavljana internetska stranica kojom upravlja (ili je usmjerava)
pojedinac, a koju posjecuje veci broj posjetitelja“, tako je blog definirao Cameron Barrett 1999.
godine u Anatomy of a Weblog.??®® Prema podacima D. Sweetsera Trammela, koji govori o
2007. godini, a kojeg prenose Gordana Vilovi¢ i Daniela Sirini¢, ,,podaci koji obraduju
blogosferu smatraju da postoji 12 milijuna odraslih Amerikanaca blogera koji pisu za
internetsku publiku ¢ija brojka dosize 57 milijuna.“ | upravo zato $to blogovi nisu tek javni
dnevnici, nego se u njima pise ozbiljno i o ozbiljnim temama, oni, prema rije¢ima istog autora,

postaju ,,utjecajni ¢imbenici* 2%’

Blogovi, kao suvremeni komunikacijski mediji, ponajprije predstavljaju na¢in izrazavanja

blogerovih misli, stavova, ideja o bilo kojoj temi, iz bilo kojeg podrucja.??8

226 Barrett, C., 1999., Anatomy of a Weblog, camworld, dostupno na
http://camworld.org/1999/01/26/anatomy-of-a-weblog-2/, pristupljeno 10.05.2018.

227 sweetser Trammel, D., preuzeto od Vilovi¢, G., i Sirini¢, D. (2009), , Tko su hrvatski blogeri?“, MediAnali, 3
(5), str. 65-94. Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/39292, pristupljeno 15.05.2018.

228 Cikoja, Ivana, ,,Weblog - novi komunikacijski izazov“, MediAnali - znanstveni ¢asopis za medije, novinarstvo,
masovno komuniciranje, odnose s javnostima i kulturu drustva 4, 7 (2010), str. 160. Dostupno na:
http://hrcak.srce.hr/55359, pristupljeno 10.04.2018.
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Nakon svojeg istrazivanja Vilovi¢ i Sirinié zakljuéuju kako je ,,prosje¢an hrvatski bloger
muskarac sa zavrSenom srednjom skolom, u dobi izmedu 18 i 44 godine. | ne nastavlja

obrazovanje*.?%°

Vecernji list otvorio je svoje stranice blogerima i 2008. godine pokrenut je servis

Blog.vecernji.hr koji je sve postojece Vecernjakove blogere objedinio na jednom mjestu

5.8. Osnivanje zasebne tvrtke Vecernji digital d.o.o.

E-publikacija Vecernjeg lista je 2008. godine izravno zaposljavala 26 djelatnika. ° Urednik je
i dalje Branimir Kovac¢. Na stranicama e-publikacije sluZzbeno je naznaceno da je izdavac
Vecernji list digital d.o.o0., a tvrtka je 2007. godine imala 16 zaposlenih, i negativnu poslovnu
bilancu od 4,06 milijuna kuna gubitka. Godinu dana kasnije, broj zaposlenih se smanjio na 14
s godisnjim gubitkom od 5,3 milijuna kuna. Integracijom tiskanih i redakcija e-publikacije
unutar Vecernjeg lista 2009. godine, u tvrtci kéeri Vecernji list digital d.o.0. ostaje samo jedan
zaposlenik, a godisnji joj gubitak iznosi 2,77 milijuna kuna. Sljedece godine i ondje je dalje
samo jedan zaposlenik, a gubitak je iznosio 250.000 kuna prije negoli je subjekt ugasen 2011.

godine.?3!

Na uredivackom je planu 25.veljace 2009. godine doslo do promjene, a na ¢elu e-publikacije je
Branimira Kovaca zamijenila Marijana Mijat koja je vec¢ ranije bila dio on-line tima Vecernjeg
lista. Kad je u pitanju sadrzaj, 10. srpnja 2009. godine objavljena je probna verzija potpuno

redizajniranog portala.?® (slika 17)

229 \filovi¢, G., i Sirini¢, D. (2009). , Tko su hrvatski blogeri?“, MediAnali, 3 (5), str. 65-94. Dostupno na:
https://hrcak.srce.hr/39292, pristupljeno 15.05.2018.

230 \e&ernji list arhiva, dostupno na:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol3/6/22425/www.vecernji.hr/subline/impressum/12807/index.do.html,
pristupljeno, 09.04.2018.

21 https://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=863235&Ilang=hr, pristupljeno 02.04.2018.

232 \fecernji list arhiva, dostupno na: http://haw.nsk.hr/arhiva/vol3/6/27287/www.vecernji.hr/index.html,
pristupljeno 09.04.2018.
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VECERNJLFM
Brza vecemiji.hr navigacija SMS VIJESTI

oe BETA
vecernjl.hr wnsuasm

VECERNJI SHOP

NASLOVNICA VIJESTI SPORT LIFESTYLE VECERNJLTV GALERIJE BLOG MOJ VECERNJI LOGIN  REGISTRACIJA  RSS FEED
_ DOWNLOAD NASLOVNICE
* 15:55 | Nagradna prica: Forvarditis P e el

= 15:54 | Trojici dilera s makarskog podruéja pet,
Sesti 6,5 godina zatvora

* 15:54 | 5ri Lanka: U kampovima tjedno umire
1400 izbjeglih Tamila

* 15:53 | Podravkina tvornica za preradu povréa
najavijuje rekorde

* 15:53 | Jelena Doki¢ zaraZena mononukleozom

* 15:52 | G8: 20 milijardi dolara u tri godine za
borbu protiv gladi

Ministar Suker tvrdi: Ne l‘“
pregovaramo s MMF-om ‘Kosor'Hrvatska neée VIJESTI DANA

Hrvatskoj ne freba tutor! Treba Ii nam situacija kakva je trenutacno u BiH  ucjenjivati susjede NAJCITANLE
ili Madarskoj? S MMF-om odrzavamo kontakte. bilateralnim pitanjima

PrikaZi sve

NAJKOMENTIRANIJE

| Milan Bandic pocasni
'! gradanin Srebrenice
Zagrebacki gradonacelnik
Milan Bandié proglasen je
pocasnim gradaninom
Srebrenice. On ¢e danas

Nagradna prica:
Forvarditis
Mnoge boljke hrvatskog
suvremenog poslovnog svijeta

Kovacu pukla kost, tri
tjiedna stanke

Vijesti s novoga lijeéniékog
Ml pregleda Roberta Kovaca
\ nisu dobre

struéno su obradene.
zabiljeZene, imenovane,

Uprava Zadra ponavlja greske Mel Gibson se vraca na film Dragovan: Novi predsjednik je iz SDP-a
Povratak Joli¢a nakon tri sezone Black Eyed Peas bit ¢e predgrupa U2 Nezaposlenost u lipnju pala za 3,6 posto
Ljupko spasio dijete i majku od... Lady GaGa ne apstinira od seksa Uspon i pad Katolicke Republike

Slika 17: vecernji.hr, naslovnica 10. srpnja 2009. godine, dostupno na:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol3/6/27287/www.vecernji.hr/index.html, pristupljeno 09.04.2018.

Da je rije¢ o probnom izlasku vidljivo je po dodatku ,beta® na samoj glavi novog
Vecernjakovog portala. U prvom planu je ,,A $lager” s rotiraju¢im vijestima. Rije¢ je o Cetiri
naslovnice koje se izmjenjuju u ritmu od pet sekundi. To je najbolji pokazatelj kako Vecernji
list ide u korak sa svjetskim trendovima i primjenjuje najnoviju tehnologiju. Odmah uz ,,A
Slager nalaze se i vijesti koje ¢itatelj moze poredati kronoloski, po Citanosti ili pak po broju
komentara. Ispod ,,A Slagera“ nalaze se uobicajene rubrike ,,Sport“ i ,,Lifestyle” koje imaju i
svoje zasebne urednike u sklopu urednistva e-publikacije i koje su medu ¢itanijima i samim
time zastupljenijima na naslovnoj stranici. Desno je i rubrika ,,Izdvojeno* koja donosi zasebnu
pricu koja nije vezana uz dvije prije spomenute rubrike. Nize slijede servisne informacije, a kod

redizajna stranice i dalje je sa¢uvano dnevno anketno pitanje, kao i ,,Glas javnosti®.

U to vrijeme pocinje znacajnije rasti uporaba takozvanih ,,pametnih telefona® i Vecernji list je
izradio prvi mobilni news portal u Hrvatskoj. Medu poslovnim ljudima u to vrijeme izrazito su
popularni bili Blackberry mobiteli. Upravo zbog toga je 2009. godine Vecernji list napravio i

prvu aplikaciju upravo za tu vrstu telefona. Dana 20. listopada 2009. godine odlazi glavna i
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izvrSna urednica Marijana Mijat koja nije zamijenjena, a u impresumu ostaje samo samo

funkcija izvrsnog urednika, koju obnasa Danijel Lijovi¢.

Kako su se vrlo brzo svijetom i Hrvatskom prosirili mobiteli iPhone i mobiteli s Android
platformom, tako je i Vecernji list 2010. godine razvio zasebnu aplikaciju za svakog od njih.
Te 2010. godine mobilni portal Vecernjeg lista osvojio je nagradu ,,Webfest za najbolji mobilni
news portal u regiji. Iste su godine pokrenuti i VLM — Vecernjakova novinska agencija, te
Vecernji.ba — izdanje portala za Bosnu i Hercegovinu. Vecernji list je tradicionalno vezan uz
Bosnu i Hercegovinu i odavno u tiskovini postoji BiH izdanje, a logi¢no je bilo da se isto

napravi i u digitalnom obliku.?

Tijekom 2010. godine doslo je i do blazeg redizajna stranica koje je donijelo nesto bolju
preglednost i veci prostor za aktualne vijesti. Takoder je veéi prostor posvecen stalnim
blogerima Vecernjeg lista. Dana 1. travnja 2010. godine u impresumu sluzbeno izdavac e-
publikacije postaje Vecernji list d.d., umjesto Vecern;i list digital d.0.0.. Zbog toga je doslo i
do formalne integracije redakcije e-publikacije u Vecernji list, pa je Danijel Lijovi¢ upisan kao
izvr$ni urednik u sklopu kolegija Vecernjeg lista, a e-publikacija vise nije upisana kao zasebna

jedinica.?®*

Kako bi se na trzistu pojavila neka nova platforma, tako se njemu prilagodavala i e-publikacija
Vecernjeg lista. Tako su se 2011. godine pojavili tableti kao neka vrsta hibrida izmedu pametnih
telefona i osobnih racunala. Vecernji.hr je napravio aplikaciju i za tu vrstu digitalne opreme
kako bi imao pokriven cjeloviti spektar tehnickih moguénosti za sve postojece platforme na
trzistu. Vecernji.hr je na svojim stranicama 10. kolovoza 2011. godine donio i novi impresum

u kojem je u e-publikaciji nadodan jo$ jedan izvr$ni urednik, Vanja Moskaljov.?*®

U slijedec¢oj godini nekih znac¢ajnijih promjena na vizualnom i sadrzajnom planu na stranicama
Vecernji.hr nije bilo, samo je u kadrovskom planu ponovno uvedena funkcija glavnog urednika

e-publikacije i na nju je 11. kolovoza 2012. godine postavljen Dario Markas.?®

233 E_publikacija Vecernji.ba aktivna je i danas, $to znaci da je pronasla svoje itatelje.

234 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol3/6/29924/www.vecernji.hr/page/impressum/index.html, pristupljeno
09.04.2018.

235 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol4/6/34926/www.vecernji.hr/page/impressum/index.html, pristupljeno
09.04.2011.

236 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol4/6/38552/www.vecernji.hr/page/impressum/index.html, pristupljeno
09.04.2018. Dario Markas je na istoj funkciji i tijekom pisanja ovog doktorskog rada.
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5.9. Djelomi¢na naplata sadrzaja — Premium paket

Problem svih e-publikacija na svijetu, pa tako i u Hrvatskoj, jest kako poslovati pozitivno,
odnosno kako naplatiti web sadrzaj. Dobra izvedba web stranice nije dostatna kako bi se rijesile
sve financijske poteskoce, pa tako, primjerice, ni u slucaju renomiranog Le Mondea, koji nije
bio posteden neophodnih strukturalnih promjena, budu¢i da je cijela grupa podvrgnuta
temeljitom ,,planu oporavka” sredinom 2010. godine. Jedna od najznacajnijih promjena,
objavljena krajem ozujka iste godine, bila je progresivno suzbijanje besplatnih ¢lanaka iz Le

Mondeovog tiskanog izdanja na web-stranici.?’

Prema anketi provedenoj u ,,Analizi trziSta elektronskih publikacija“ koju je 2017. godine
izradio Institut za razvoj i medunarodne odnose, samo oko 16 posto (16,4 posto) internetskih
korisnika ima obicaj placati sadrzaje na internetu. Pitanje je Siroko postavljeno, odnosno
podrazumijeva raznolik sadrzaj, pa ne daje jasan uvid u placanja sadrzaja elektronickih
publikacija, ve¢ daje uvid u naviku kupovanja sadrzaja na internetu. Dakle, vecina ispitanika
nema naviku placanja sadrzaja na internetu. Gotovo 70 posto (66,9 posto) ispitanika nije
spremno placati sadrzaj elektronickih publikacija koje trenutno posjecuje. Samo je oko 7 posto

(6,8 posto) ispitanika odgovorilo da bi pla¢alo za sadrzaj.?®

Vecernji list i novi glavni urednik Dario Markas odlucili su se za djelomi¢nu naplatu sadrzaja.
Rijec je 0 ,,Premium paketu* koji bi uz naplatu otklju¢ao odredene ekskluzivne dijelove on-line
sadrzaja, dok bi ostatak i dalje bio slobodan za ¢itanje. Vecernyji list je prvi medij koji se odluéio
na taj model naplate sadrzaja u Hrvatskoj. Nakon nekoliko mjeseci pripreme taj je model, koji
je zapravo trebao biti pokazatelj za ¢itavu novinsku industriju u Hrvatskoj, startao 17. studenoga
2012. godine (slika 18). Tada se prvi puta na naslovnici Vecernji.hr-a pojavljuje u desnom
dijelu izbornika kao posljednji odabir poslije ,,EUcionice” i jedna zvjezdica iza koje pise
,,Premium*.%*° Takoder se u tekstu u B §lageru pod naslovom : ,,Stanko Bubalo: Danica je moja
utakmica zivota“ pojavljuje mala ikona sa zvjezdicom i nazivom “Premium®. Sli¢na zvjezdica

nalazi se i kod teksta ,,Bozidar Kalmeta: Lazu da sam direktore poduzeca tjerao da posluju sa

237 Champeau, G., 2010., ,LeMonde.fr: les articles payants seront ,remplacés’ par des contenus gratuits.
Numerama®“, preuzeto iz: http://www.numerama.com/magazine/15360-lemondefr-les-articles-payants-seront-
remplaces-par-des-contenus-gratuits.html, pristupljeno 08.01.2018.

238 Bjli¢ P., Balabani¢ I., Primorac J., Jurlin K., Eterovi¢ R., Analiza trZi$ta elektroni¢kih publikacija, Institut za
razvoj i medunarodne odnose, 2017, str. 35-36.

239 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/index.html, pristupljeno 09.04.2018.
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Fimi medijom®. U slucaju otvaranja navedenih sadrzaja, pojavljuje se tek uvodni dio teksta s
naznakom kako je rije¢ o0 ,,Premium paketu“ i kako je ,.cijeli ¢lanak dostupan registriranim

korisnicima Vecernji.hr portala. Za nastavak citanja unesite svoje login podatke ili se
registrirajte*.240
U slucaju kada se u izborniku klikne direktno na ,,Premium sadrzaj“ otvara se kompletna

zasebna stranica sa ,,Premium naslovima*.24?

Vecernjilist

AKTUALNO BIZNIS SPORT KULTURA SCENA ZIVOT REGWE ZAGREB AUTI BLOG UCIONICA DOM & VRT [ Pretrazivecemiinr I

Hrvatska Svijet Crma kronika Kolumne Tehno&iQ Zanimljivosti Galerije Infografike EUcionica Premium

NAJNOVIJE iravijao kamion, rampa ga prignje€ila pa usmrtila  13:22 Mancini izbacio Balotellija iz momr TOP TEME Generali na slobodi  Sudenje Sanaderu

:
s NAJCITANIJE NAJKOMENTIRANIJE NOVO

&

Impresionirani Gotovinom: Gospodin je
kakva nema

I‘

‘Ne zelim trositi energiju na odstetu, vec biti

Predstavijamo VL s obitelji
p PREMIUM ° Del Ponte: Jako sam iznenadena! Gotovina
2 je trebao biti osuden!
BOZIDAR KALMETA:

Sudac Meron prezivio je nacisticke logore,

'Lazu da sam direktore poduzeca ki
tjeraO da pOSlUjU S Fimi mEdijom' 5, 1 ) Markac se ukocio, a Ante je odahnuo i

spustio pogled...
SEKS U SKOLI ANALIZA

4
. Vidi sve Danas JuCer 7dana
Nevinost Tudmanove
Hrvatske () (24)
Nezadovoljni bi mogli Iscrpljeni gradani i tvrtke  Demokracija u SAD-u
razmisliti o otvaranju ne mogu izdrzati poreznu  poloZit e ispit kad im na
katolickih Skola 2 represiju celu bude Zena
i

Slika 18: Vecernji.hr, naslovnica premium sadrzaja 17. studenoga 2012. godine, dostupno na
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/aktualno-premium/index.html,
psristupljeno 09.04.2018

Redakcija Vecernjeg lista je u povodu pokretanja premium paketa, citateljima portala
Vecerni.hr navela sljedece: ,,PREMIUM ¢lanci otkrivaju pravu pozadinu price i uvijek idu

korak dalje. Kakav sadrzaj mogu ocekivati pod oznakom PREMIUM?

Ekskluzivne vijesti, reportaze, specijale, intervjue... Premium sadrzaj donosi iscrpnu analizu

dogadaja i interpretaciju zbivanja oko nas. Premium sadrzaj citatelje vodi tamo gdje ni jedan

20 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/sport/vijesti/stanko-bubalo-danica-je-moja-
utakmica-zivota-clanak-476452.html, pristupljeno 09.04.2018.

21 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/aktualno-premium/index.html, psristupljeno
09.04.2018.
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drugi hrvatski medij nije dosao. Javljanja novinara Vecernjeg lista iz svih krajeva svijeta,
odande gdje se dogadaju najvazniji svjetski dogadaji. Tu ¢ete vidjeti i ekskluzivne dokumente
iz afera koje potresaju Hrvatsku. Premium sadrzaj necete pronaci nigdje drugdje na internetu,

samo na portalu Vecernji.hr 242

U prvoj fazi, Vecernji list je odabrao nacin placanja putem bodova. Svaki tekst ima svoju
bodovnu vrijednost koja se oduzima s pocetnog postojeceg salda koji je unaprijed uplacen.
Prosje¢na vrijednost teksta jest 5 bodova, dok veé¢i sadrzaji, s vise materijala ili cijele
publikacije u digitalnom obliku mogu kostati i viSe. Na samim poc¢ecima ,,Premium paketa“
Vecernji list je u posebnoj promotivnoj akciji koja je trajala do 28. studenoga 2012. godine u
suradnji s American Expressom svakom registriranom citatelju poklonio 100 bodova.
Istovremeno redakcija Vecernjeg lista tvrdi da besplatni sadrzaji na portalu vecernji.hr ostaju
besplatni kao i dotad. ,,Dosadasnje iskustvo informiranja putem vecernji.hr ostaje potpuno
nepromijenjeno. | dalje ¢e se moci pratiti sva najnovija dnevna zbivanja iz zemlje i svijeta
potpuno besplatno i u istim koli¢inama kao i dotad. Premium sadrzaji su novi, dodatni i
kvalitetni sadrzaji, dodani na postojece besplatne sadrzaje, za korisnike koji zele znati vise - za

korisnike koji zele znati i vole gitati.2*

U prvoj fazi na naslovnoj stranici Vecernji.hr-a samo je jedan naslov bio zatvoren u ,,Premium
paketu®, tako da je zapravo bilo i tesko odgovoriti na pitanje o uspjehu ili neuspjehu strategije
Vecernjeg lista. Pocetkom 2013. godine polako se zatvaraju i kolumne, odnosno one postaju
sastavni dio ,,Premium sadrzaja“. Navodimo primjer kolumne Borislava Skegre: ,,Ako brzo ne
uredimo drzavu ne¢emo opstati® od 10. velja¢e 2013. godine. Istoga dana i ,,A Slager, intervju
Ivana Cermaka: ,,Drzavni monopoli moraju pasti takoder nije dostupan $iroj javnosti, veé

samo Citateljima koji imaju ,,Premium paket*.2*

Tijekom 2013. godine uvedeno je pravilo da se svaki pretplatnik tiskanog izdanja Vecernjeg
lista treba javiti redakciji koja mu aktivira uslugu vremenskog pristupa. Po aktivaciji,
pretplatnik moze neograniceno uzivati U ,,Premium sadrzajima“ dokle god traje pretplata na

tiskano izdanje Vecernjeg lista.

222 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecerniji.hr/vijesti/predstavljamo-vl-premium-clanak-
476328.html, pristupljeno 09.04.2018.

283 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/premium-fag/index.html, pristupljeno 09.04.2018.
244 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/40508/www.vecernji.hr/index.html, pristupljeno 09.04.2018.
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Osim kupovanja bodova uvedeno je i vremensko kupovanje ,,Premium paketa“. Prema vaze¢em
cjeniku mjesec dana pristupa ,,Premium paketu‘ stoji 122 kune, tri mjeseca 322 kune, a godinu
dana 1222 kune. Medutim, kao i kod pretplate tiskanih izdanja tako su i kod ,,Premiuma‘
uvedeni promocijski cjenici po kojima je prvih mjesec dana ,,Premium paketa® stoji svega 7

kuna, dok su ostale cijene paketa prepolovljene.?*

Koncem 2013. godine, to¢nije u razdoblju od 16. listopada 2013. godine do 22. listopada 2013.

godine, akcijska cijena godisnje pretplate na ,,Premium paket* iznosila je svega 180 kuna.?

Vecernji list nevoljko objavljuje broj realnih pretplatnika na ,,Premium paket u sklopu e-
publikacije. S obzirom da svi pretplatnici tiskanog izdanja automatski imaju i pretplatu na
,,Premium®, na pitanje koliko je jedinstvenih pretplatnika na ,,Premium paket je gotovo
nemoguce odgovoriti. Glavni urednik vecernji.hr-a Dario Markas govori 0 10.000 pretplatnika

247

na,,Premium paket“-*’, medutim to vise obuhvaca opcenite korisnike ,,Premium paketa“, a ne

osobe koje su spremne platiti i koje su platile paket na internetu kako bi mogle pristupi sadrzaju.

25 http://premium.vecernji.hr/?ctl=purchase, pristupljeno 09.04.2018.

26 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol6/6/43197 /www.vecernji.hr/redizajn/godina-dana-premium-sadrzaja-za-samo-
180-kn-578073.html, pristupljeno, 09.04.2018. Takvi izdasni popusti se u nacelu nude kad neki proizvod ne
prolazi najbolje na trzistu.

247 Razgovor voden 10.02.2018. u prostorijama Vedernjeg lista.
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5.10. Redizajn stranica 2013. godine s naglaskom na multimediju
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Slika 19: vecernji.hr, naslovnica 1. studenoga 2013. godine

S 1. studenim 2013. godine doslo je do novog redizajna stranice Vecernji.hr.28 (slika 19) Sam
izgled je prozracniji i ¢i§¢i, a osim ,,A S$lagera“, novost su vruce vijesti koje prikazuju
najaktualnije i najéitanije vijesti. U sklopu tih vrucih vijesti najavljen je i redizajn stranice.
Zanimljivost je da je taj redizajn najavljen putem video-uratka, a ne klasi¢nog teksta sto je
najbolji pokazatelj kako se redizajnom Zelio staviti naglasak na multimediju. Uostalom, i cijeli

donji dio naslovne stranice posveéen je multimediji.

Multimedija je slozenica od dvije rije¢i multi (mnoge/mnoga) i medija. Kao pojam obiljezava
sadrzaj i medij koji se koristi kombiniranjem dvije ili vise izrazajnih formi. Multimedija se
obi¢no Koristi za opisivanje sadrzaja koriste¢i kombinaciju teksta, slika, pokretnih slika,

animacije, zvuka, te interaktivnog sadrzaja.

Joseph Turow smatra kako je ,,multimedija najveca prednost e-publikacije i ona zapravo spaja
i nadograduje sve postojece medije. Podjela elektronskih medija prema proizvodniji i distribuciji
sadrzaja gubi znacaj, kao i podjela na klasi¢ne i multimedijske aplikacije, jer ¢e u buducnosti,
najveci dio upotrebe medija biti multimedijalan. Danas kada su granice izmedu medija sve

nejasnije sve teze je odrediti gdje prestaje filmska, a pocinje televizijska industrija, gdje

248 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol6/6/43197/www.vecerniji.hr/index.html, pristupljeno 09.04.2018.
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zavrSava industrija interneta, a poc¢inje novinska industrija, gdje prestaje oglasna, a zapocinje

industrija odnosa s javnos¢u*.24°

John Pavlik pak sugerira da je tehnologija oduvijek oblikovala novinarstvo. Po njegovu
misljenju, ,,nove tehnologije nude nove i efikasnije nac¢ine na koje novinari i svi ostali medijski

radnici mogu obavljati svoj posao*.2>°

To upravo zele ostvariti i u Vecernjem listu gdje bi tehnologija trebala otvoriti put u novo
novinarsko doba za ovu izdavacku kucu. Sa sve intenzivnijim uvodenjem multimedije danasnji
novinari moraju postati multifunkcionalni, te se sve ¢esée brise granica izmedu novinara za

tisak, TV ili radio jer danas on treba biti sve u jednom.

,Ne radi se samo o vizualnom redizajnu nego i novom konceptu, inovativnoj prezentaciji
sadrzaja u kombinaciji s pojacanom komunikacijom s korisnicima, multimedijalnom portalu
koji omogucava jednostavan pristup sadrzaju sa svih platformi i uredaja“, kako istice lvan Jozi¢,
voditelj projekta redizajna e-publikacije Vecernjeg lista i dodaje: ,,Kako bi se ispunili takvi
zahtjevi, podrazumijevala se upotreba nove tehnologije. Dizajn novog portala radila je tvrtka
Trikoder. Vecernji ¢e tako postati tehnologki broj 1 u Hrvatskoj i u regiji.?%

Tijekom 2015. godine uvodi se i prodaja putem interneta (Mondo posebna ponuda), u¢enje

stranih jezika, kao i ponuda putovanja preko Vecernji Travel Cluba.?®2

2 Turow, J., 2012., Mediji danas, Beograd: Clio.

250 pavlik, J., 2000., The Impact of Technology on Journalism, Journalism Studies, 1 (2), str. 229-237.

21 lyangié Belo3evi¢, T., 2013., ,,Novi Vecernji.hr — tradicija u spoju s najmodernijom tehnologijom*“, dostupno
na: http://haw.nsk.hr/arhiva/vol6/6/43197/www.vecernji.hr/redizajn/novi-vecernjihr-tradicija-u-spoju-s-
najmodernijom-tehnologijom-622660.html, pristupljeno 08.04.2018.

22 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol7/6/47901/www.vecernji.hr/index.html, pristupljeno 09.04.2018.
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5.11. Radikalni redizajn e-publikacije 2017. godine
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Slika 20: Vecernji.hr, naslovnica 29. lipnja 2018. godine, dostupno na:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol2017/6/59306/www.vecernji.hr/index_0001.html, pristupljeno
09.04.2018.

Vecernji.hr je jos jedan, posljednji u nizu i relativno radikalan redizajn dozivio 27. travnja 2017.
godine (slika 20).25® Uvijek je najveéi problem ¢itatelje koji ve¢ imaju odredenu naviku i rutinu

pretrazivanja i ¢itanja prepoznatljivog sadrzaja prebaciti na nesto sasvim novo i nepoznato.

Analiza sadrzaja redizajnirane stranice pokazuje da ukoliko na dan izlazenja e-publikacije nema
prijelomne vijesti, uvodna stranica ima prakti¢no tri vijesti jednake velicine, te jo§ bezbroj
manjih, no osnovna je karakteristika da svaka vijest ima uz sebe i fotografiju. Upravo u tom
segmentu mozemo Vidjeti koliko je e-publikacija Vecernjeg lista evoluirala tijekom godina. Za
usporedbu, u 2000. godini na naslovnici portala na pet vijesti bila je tek jedna fotografija, a u
2018. godini svaka, pa i najmanja vijest ima svoju fotografiju. E-publikacija Vecernjeg lista
viSe nema jasno oznacene teme i podrucja, vec je sve pomalo izmijesano s jasnim ciljem da se
u svakom trenutku privuce paznja Citatelja pojedinim aktualnim sadrzajem, neovisno o rubrici
kojoj pripada. Jedini kriterij postaje zanimljivost teksta. ,,Premium paket™ i dalje postoji, no

vise nema zatvorenih tekstova i zapravo ulaskom u ,,Premium opciju ¢itatelj dolazi do kolumni

253 http://haw.nsk.hr/arhiva/vol2017/6/59306/www.vecernji.hr/index_0001.html, pristupljeno 09.04.2018.

96



Vecernjeg lista koje su sada dostupne svima. Ovo je najbolji dokaz kako djelomi¢na naplata
sadrzaja nije uspjela, te da Vecernji list kao i ostali nakladnici treba drugi model odrzavanja
financijske stabilnost portala. E-publikacija Vecernjeg lista eklatantni je primjer razvoja e-
publikacija u Hrvatskoj, od primitivnog sadrzaja sa samih poc¢etaka 1999. godine i preslikavanja
tiskovine na on-line portal, do samostalne publikacije koja ima neovisan zivotni ciklus i koja
se mijenja i prilagodava trzistu ¢e$¢e 1 brze od tiskovnog izdanja. Uvijek su novine bile
otpornije na promjene forme, i po tome su bile gotovo konzervativne. E-publikacije se na trzistu

bore koja ¢e se brze mijenjati.
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6. ANALIZA NAKLADA TRADICIONALNIH TISKOVINA | CITANOST E-
PUBLIKACIJA U HRVATSKOJ

Uspjeh dnevnih novina mjeri se prema nakladama i ¢itanosti. Ne postoji tocan nac¢in mjerenja
Citanosti budu¢i da je rije¢ 0 aproksimacijama, no zato postoje to¢ne brojke naklada.
Izdavac¢ima je remitenda najve¢i neprijatelj, odnosno neprodana naklada i stoga se uvijek

tiskanje prilagodava potrebama na trzistu.

Kad je u pitanju posjeéenost e-publikacija, najvise se vrednuje i najviSe Se paznje pridaje

podatku o jedinstvenim posjetiteljima koji je pokazatelj uspjesnosti pojedine e-publikacije.

6.1. Metode kontrole naklada u Hrvatskoj

Suvremena literatura dokazuje da su dnevni tisak i tiskani mediji u fazi velikog opadanja zbog
uvodenja novih tehnologija i konkurencije koja se stvara. Ako se izdavacku industriju ocjenjuje
na osnovi ostvarivanja profita, brojke su uglavnom velike i u stalnom porastu. Medutim, broj
dnevnih listova se smanjuje. Broj integracija i preuzimanja u toj industriji raste ali, istovremeno,
komentatori izrazavaju zabrinutost zbog moguce ponovne pojave ,,monopola“ u EU, §to bi

vjerojatno dovelo do rasta cijena.?*

Prema Thomasu Russellu i Ronaldu Laneu, ,,za djelovanje masovnih medija u posljednja Getiri
desetljeca, prema stajaliStima nekih autora, vazna je drustvena odgovornost. Ona se pokazuje u
novinarskim i oglasivackim sadrzajima: za razdoblje drustvene odgovornosti od godine 1965.
nadalje (razdoblje jos traje), medu ostalim, vazna je spoznaja oglasivaca da potrosac¢i ocekuju

drustveno odgovorno oglasavanje®.2%®

Odgovornost bi se morala traziti i u davanju realnih i relevantnih podataka o nakladama, prodaji
I posjecenosti, odnosno, ukratko, o ¢itanosti pojedinog medija. Medutim, upravo ta Cetiri
navedena faktora igraju klju¢nu ulogu u pridobivanju oglasivaca, a oglasivaci Su najcesce

kljucan faktor u financijskoj stabilnosti medija. Upravo zbog toga se navedeni podaci na

254 Rooke R., 2009., European Media in the Digital Age, Analysis and Approaches, Pearson Education Limited,
str. 87.

25 Russell, T. J., Lane, R. W., 1996., Kleppner’s Advertising Procedure, 13th edition, New Jersey: Prentice Hall.,
str. 776.
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Hrvatskoj medijskoj sceni nastoje ¢esto prikrivati, odnosno prikazivati na nacin koji odgovara

izdavacu, a ne iskazuje nuzno i realan odnos na samom trzistu.

lako bi teoretski trebalo biti relativno jednostavno dobiti stvarnu sliku stanja na trzistu kad je u
pitanju prodaja tiskovina i pregled posjecenosti e-publikacija, u praksi je situacija ipak znatno

kompliciranija.?®

Kad su u pitanju tiskana izdanja, postoji zakonska obaveza po kojoj su nakladnici u Hrvatskoj
duzni objaviti nakladu i prodaju svojih tiskovnih izdanja. Prema Clanku 12 Zakona o medijima,
jasno se spominje medu ostalim, da je ,nakladnik duzan prijaviti planiranu prosje¢nu
nakladu.?%" Takoder, Clanak 14 istog Zakona o medijima kaZe se da je ,,nakladnik obvezan
putem medija najmanje jednom u svakoj kalendarskoj godini obavijestiti javnost o vlasnickoj
strukturi, poslovnim rezultatima, prosjecnoj nakladi, odnosno prosje¢noj slusanosti ili

gledanosti*.?®

Te naklade, kao $to sam Zakon kaze, daju sami nakladnici i one ni u jednom trenutku ne moraju
biti provjerene, a ne postoji ni bilo kakva pravna obaveza provjere, odnosno odgovornosti

ukoliko one ne odgovaraju stvarnom stanju na trzistu.

Takva situacija je stvarala relativni nemir na hrvatskom trzistu, naro¢ito kod oglasivaca koji
sudjeluju u velikom dijelu prihoda nakladnika. Na njihov su pritisak hrvatski mediji usli u
konzorcij ABC-a (Audit Bureau of Circulations) koji trenutno daje samo relevantne pokazatelje

dnevnih naklada u nasoj zemlji.

Prvi organizirani sustav verifikacije naklada tiskanih medija utemeljen je 1914. godine u SAD-
u. Osnovali su ga oglasivaci, agencije i nakladnici zbog zajednickog interesa verificiranja
naklada koje su dolazile do ruku citatelja. Tako je nastao prvi nacionalni Audit Bureau of
Circulations (ABC).2*®

Prva ABC agencija u Europi osnovana je 1931. u Velikoj Britaniji. Danas, nakon 87 godina,
ABC UK verificira 1.400 naslova. IFABC (International Federation of Audit Bureau of

256 syakako treba odvojeno promatrati svaki od podataka, odnosno nakladu tiskanih izdanja, ¢itanost tiskanih
izdanja, te posjecenost i Citanost e-publikacija.

27 Narodne novine, dostupno na: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2004_05_59_ 1324.html,
pristupljeno 04.05.2018.

258 Narodne novine, dostupno na: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2004_05 59 1324.html,
pristupljeno 04.05.2018.

259 ABC Hrvatska, povijest”, dostupno na: http://www.abchrvatska.hr/uclanitese.htm#, pristupljeno
03.05.2018.
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Certifications) osnovan je 1963. godine u Stockholmu, kad su ¢lanice dogovorile prve
medunarodne standarde za verifikaciju tiskanih medija. Na 17. sjednici odrzanoj 1996. godine
u Washingtonu osnovan je Odbor za web standarde.?*

Danasnja ulaganja u oglasavanje u tiskanim i elektronickim medijima zahtijevaju koristenje
jasnih standarda i procedura, kako bi oglasni budzeti bili kvalitetno i maksimalno efikasno

rasporedeni.

S rastom broja oglasivaca, agencija, nakladnika i budzeta, raste i broj ABC organizacija u
svijetu. Danas djeluje cetrdeset nacionalnih asocijacija, udruzenih u International Federation
of Audit Bureaux of Certifications, IFABC. ABC Hrvatska punopravan je ¢lan IFABC-a.?%

Medutim, rezultati ABC-a nisu dostupni Siroj javnosti, ve¢ samo pretplatnicima koje ¢ine
oglasivaci, agencije, izdavaci, te pridruzeni ¢lanovi.?®? Nakladnici dobrovoljno ulaze u sustav
ABC-a, s tim da moraju pladati nakladu ABC-u kako bi bili uvriteni u mjerenja.?®® Stoga
navedeni sustav kontrole naklada tiskanih izdanja u Hrvatskoj nije apsolutno tocan, ali je jedini
mjerodavan jer u njemu sudjeluju svi najveci nakladnici. 1z tih razloga ¢emo se u ovom radu
koristiti upravo ABC mjerenjima u posljednje tri godine, koja smo dobili na koristenje kako
bismo detaljno analizirali kretanja naklada i prodaje tri vodeca dnevna tiskovna izdanja:
Vecernjeg lista, Jutarnjeg lista i 24sata, dok ¢emo za raniji period koristiti samo dostupne
podatke prijavljene Hrvatskoj gospodarskoj komori koje nisu provjerene. Analizirat ¢cemo samo
naklade tiskovina ali ne i njihovu prodaju, odnosno njihovu ¢itanost jer za to ne postoje nikakvi
relevantni podaci. ABC Hrvatska mjeri i kontrolira samo nakladu tiskovina u sustavu, dok kod

plasiranja proizvoda izdavaci imaju nekoliko kanala prodaje koje je nemoguée kontrolirati.?%

260 0dbor se bavi pitanjima mjera i standarda pri verifikaciji internetskih stranica.

21 http://www.abchrvatska.hr/uclanitese.htm#, pristupljeno 03.05.2018.

22 http://www.abchrvatska.hr/uclanitese.htm#, pristupljeno 03.05.2018.

23 http://www.abchrvatska.hr/cjenik.htm, pristupljeno 03.05.2018.

264 Kanali prodaje tiskovina su distribucija, pretplata, dijeljenje, te distribucija u inozemstvu.
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6.2. Pocetak pada naklada tiskovina u Hrvatskoj pocetkom 21. stoljeca i nakon

ekonomske krize 2008. godine

Pad naklada tiskovina zapocinje jo$ u devedesetim godinama proslog stolje¢a. Tako je prema

Pietu Bakkeru broj &itatelja dnevnog tiska u Europi pao za 14 % izmedu 1995. i 2006. godine.?®®

Medutim, prava Kriza nakladnistva u svijetu, pa tako i u Hrvatskoj, dogodila se sa ekonomskom
krizom iz 2008. godine. Budu¢i da ne raspolazemo podacima ABC-a iz tog vremena, vodit

¢emo se godisnjim prosjecima koje su prijavili nakladnici u Hrvatskoj gospodarskoj komori.

U razdoblju od 2009. do 2013. godine, trziste je postalo siromasnije za tri novinska naslova, a
ukupna je naklada svih tiskovina od 2008. do 2013. godine pala za ¢ak 53 posto. Pad naklada
bio je najsnazniji u 2013. godini, kad su iste pale za 32 posto u odnosu na prethodnu godinu.2®

265 Bakker, P., 2008., The Simultaneous Rise and Fall of Free and Paid Newspapers in Europe, str. 431.
%6 \/ozab, D., 2014., ,Tisak u krizi: analiza trendova u Hrvatskoj od 2008. do 2013.“, Medijske studije, Media
studies 5 (10), str. 140.
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Tablica 5: Naklade dnevnih novvina 2010.-2013.

Naklade vodeéih dnevnih novina 2010.-2013.

Novi list

Slobodna Dalmacija

Jutarnji list

Vecerniji list

108354
145440
151666

20000 40000 60000 80000 100000 120000 140000 160000

o

2013. m2012. m2011. m2010.

Izvor: Hrvatska gospodarska komora, preuzeto od: VVozab, D., 2014., Tisak u krizi: analiza trendova u Hrvatskoj
od 2008. do 2013., Medijske studije, Media studies 5 (10), str. 139-147.

Ako pojedina¢no analiziramo pet najtiraznijih medija (tablica 5) u tom periodu (24sata, Jutarnji
list, Vecernji list, Slobodna Dalmacija i Novi list), postaje vidljivo da se zapravo najveéi pad
prodaje dogodio izmedu 2012. i 2013. godine. Tada je, primjerice, naklada najtiraznijih 24sata
prema podacima Hrvatske gospodarske komore pala s 145.440 na 108.354 primjeraka, §to je
pad od 25,5 posto u samo godinu dana. Ukupno, u periodu od 2010. do 2013. godine, novine
24sata dozivjele su pad od 29 posto. Vecernji list je takoder u godini 2012./2013. pao sa 71.658
na 52.627 primjerka, sto je pad od 26.5 posto, dok mu je ukupni pad od 2010. do 2013. godine
iznosio 31 posto. Jutarnji list je u istom periodu imao nesto blazi pad od 63.901 na 50.582
primjerka sto je pad od 21 posto, odnosno 24 posto od 2010. do 2013. godine. Dok su tri najveca
nacionalna dnevnika do 2102. godine, prema podacima Hrvatske gospodarske komore, manje-
viSe drzala svoju nakladu, da bi zatim naglo pali, istovremeno dva najjac¢a lokalna dnevna lista,

Slobodna Dalmacija i Novi list,?®” su padali proporcionalno od 2008. do 2013. godine.

%67 Slobodna Dalmacija i Novi list imaju u manjoj mjeri i nacionalni doseg jer dio prodaje ostvaruju prvenstveno
na podrucju Zagreba.
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Nekoliko je objasnjenja za takav slijed dogadaja i pad naklada u relativno kratkom periodu,
naroc¢ito tijekom 2012. i 2013. godine. Prvo je svakako da se tijekom tih godina krize znatno
razvilo online novinarstvo i e-publikacije tiskanih izdanja, ali i e-publikacije samostalnih
nakladnika (poput portala index.hr). Taj rast posjecenosti e-publikacija je naro¢ito izrazen za
sva tri nacionalna medija (24sata, Jutarnji list i Vecernyji list) izmedu 2011. i 2013. godine kad
je istovremeno doslo do pada naklada tiskanih medija.?%® Drugi ¢imbenik vezan uz pad naklada
jest i ulazak svih vodeé¢ih medija u ABC sustav upravo u tom periodu. Primjerice, Ivan Gale,
direktor prodaje medijskih rjesenja u agenciji TFA (TwentyFour Agency)?®® najavio je u broguri
izdanoj koncem 2011. godine da ¢e ,,od 1. sije¢nja 2012. glavni temelj za definiranje cijena
oglasnog prostora dnevnih novina 24sata biti prodana naklada. Novi sustav naplate direktno
povezuje ulaganje klijenata odnosno agencije s prodajnim rezultatima novina prema podacima
ABC-a“.270

Uvodenje ABC sustava vjerojatno znaci i realniju sliku prijavljenih naklada prema Hrvatskoj
gospodarskoj komori za 2012. i 2013. godinu, §to je u konacnici rezultira0 znacajnim
prikazanim padom naklade u tim godinama.?’* Ta neko¢ nestvarna slika naklada prijavljenih
HGK-u ocituje se i u Cinjenici da primjerice 24sata i Vecernji list imaju identi¢nu prijavu
naklade u 2010. i 2011.godini, a Jutarnji list u 2011. i 2012. godini, te Novi List takoder 2011.
i 2012. godini, §to je statisticki gotovo nemoguce.

28 Detaljna analiza razvoja posjeéenosti e-publikacija nalazi se u poglavlju o aktualnom stanju u e-
publikacijama.

269 Agencija TFA je 2012. godine bila dio grupacije 24sata.

210 https://showcase.24sata.hr/cjenik/cjenik.pdf, pristupljeno 05.05.2018.

21 T0 je jo% jedna potvrda kako su prijavljene naklade Hrvatskoj gospodarskoj komori do tog perioda vrlo
upitne.
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6.3. Analiza naklada tiskovina u Hrvatskoj 2015.-2016.

Tablica 6: Podaci o distribuiranim dnevnim tiskovinama unutar RH 2015.-2017.

lzdanie 01. 02. 03. 04. 05. 06. 07. 08. 09. 10. 11. 12. Prosjek
! 2015. 2015. 2015. 2015. 2015. 2015. 2015. 2015. 2015. 2015. 2015. 2015. 2015
24sata 98.691 [100.137]101.474| 99.201 | 99.538 |100.535| 85.288 | 86.311 [ 99.098 | 97.186 | 92.116 | 98.880 | 96.538

Jutarnji list | 43.533 | 40.834 | 40.554 | 42.236 | 41.108 | 41.502 | 43.756 | 46.955 | 38.953 | 39.065 | 38.771 | 41.276 | 41.545
Vecernji list | 45.159 | 43.177 | 41.653 | 44.550 | 42.123 | 42.643 | 44.500 | 45.932 | 41.560 | 42.768 | 40.212 | 41.323 | 42.967

lzdanie 01. 02. 03. 04. 05. 06. 07. 08. 09. 10. il 12, Prosjek
g 2016. 2016. 2016. 2016. 2016. 2016. 2016. 2016. 2016. 2016. 2016. 2016. 2016
24sata 94.601 [ 91.458 | 88.531 | 86.798 | 88.704 | 84.372 | 76.682 | 78.007 | 82.648 | 77.503 | 78.722 | 79.354 | 83.948

Jutarnji list | 41.398 | 40.831 | 39.534 | 40.776 | 41.196 | 39.959 | 43.692 | 43.740 | 40.226 | 37.380 | 37.015 | 38.103 | 40.321
Vecernji list | 39.753 | 38.943 | 38.118 | 37.797 | 36.795 | 36.816 | 37.767 | 38.259 | 36.350 | 35.886 | 34.720 | 35.971 | 37.265

lzdanie 01. 02. 03. 04. 05. 06. 07. 08. 09. 10. il 12, Prosjek
. 2017. 2017. 2017. 2017. 2017. 2017. 2017. 2017. 2017. 2017. 2017. 2017. 2017
24sata 78.744 | 73.122 | 66.386 | 66.874 | 62.610 | 66.770 | 65.950 | 69.819 | 64.431 | 61.493 | 59.199 | 61.489 | 66.407

Jutarnji list | 35.998 | 37.048 | 36.451 | 37.312 | 35.711 | 36.402 | 39.929 | 40.672 | 37.604 | 35.256 | 35.086 | 36.805 | 37.023
Vecernji list | 34.622 | 34.493 | 34.786 | 34.967 | 33.795 | 35.246 | 36.098 | 37.035 | 34.559 | 33.452 | 34.337 | 36.744 | 35.011

lzvor: ABC Hrvatska

6.3.1. Naklade u 2015. godini:

Pad naklada tiskovina nastavio se i u 2014. godini, a kao startnu bazu za nasu analizu uzet ¢emo
podatke naklada prema ABC Hrvatska od 1. sije¢nja 2015. godine (tablica 6). Najvecu nakladu
imala su 24sata s 98.691primjerka, Vecernji list je imao 45.159 primjeraka, dok je Jutarnji list
imao nakladu od 43.533 primjerka. Za nakladnike je sijecanj tradicionalno lo§ mjesec u
prodajnom i financijskom pogledu. Nakladno je 1os jer dio gradana koristi godisnje odmore za
zimske praznike i samim time ¢esto nemaju prigodu uopée kupovati tiskovinu, a financijski jer
u sijeCnju prakticno nema oglasa u novinama. Veljaca je takoder lo§ mjesec, iako je u 2015.
godini naklada 24sata rasla u tom periodu, ali je to vjerojatno izravna posljedica nagradne igre.
Slican trend rasta ubiljeZen je za 24sata i u ozujku, dok za Jutarnji list i Vecernji list veljaca i

ozujak donose proporcionalan pad naklade.

Situacija je stabilna za sva tri medija do ljeta 2015. godine, odnosno do mjeseca srpnja. lako se
strunom novinarskom terminologijom svako ljeto sadrzajno naziva ,sezona Kiselih

krastavaca®, zapravo topli prazni¢ki mjeseci donose rast naklade.?”> U prilog toj tezi govore

272 Obicaj je da ¢itatelji na godi¥njem odmoru, kada imaju vie vremena, kupuju novine i svaka redakcija obi¢no
unaprijed radi temeljite planove za ljeto il nastoji maksimalno kapitalizirati rast naklade.
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podaci o prodaji Jutarnjeg lista (43.756 tiskanih primjeraka u srpnju, nasuprot 41.502
primjeraka u lipnju) i Vecernjeg lista (44.500 tiskanih primjeraka u srpnju nasuprot 42.643
primjeraka u lipnju). Rast naklade je jos izrazeniji u kolovozu gdje naklada Jutarnjeg lista raste
na 46.955, a Vecernjeg lista na 45.932 primjeraka. Prvi put je tijekom 2015. godine u kolovozu

2015. godine naklada Jutarnjeg lista je bila veca od naklade Vecernjeg lista.

Medutim, dok Jutarnji list i Vecernji list slijede logiku rasta naklade u ljetnim mjesecima,
24sata biljezi znacajan pad naklade upravo tijekom dva ljetha mjeseca. Tako u srpnju biljezi
nakladu od 85.288 primjeraka, dok u kolovozu tek neznatno raste na 86.311 primjeraka. Ti

podaci govore kako &itatelji 24sata manje itaju svoje novine tijekom ljetnih mjeseci.?’

U rujnu naklada 24sata ponovno se vrac¢a gotovo na lipanjske brojke (99.098 primjeraka), dok
Jutarnji list i Vecernji list znakovito padaju. Prvi put je naklada Jutarnjeg lista pala ispod
40.000 primjeraka (38.953), dok je Vecernji list ponovno iznad izravnog konkurenta sa 42.560
primjeraka. Do kraja 2015. godine 24sata biljezi slab studeni s nakladom od 92.116 primjerka,
dok je ostatak godine stabilan za najtirazniju tiskovinu u Hrvatskoj. Studeni je bio najslabiji
mjesec u godini za Jutarnji list (naklada 38.771 primjerak) kao i za Vecernji list (naklada 40.212
primjeraka).

U prosjeku, naklada 24sata u 2015. godini iznosila je jos uvijek respektabilnih 96.538
primjeraka, Vecernjeg lista 42.967 primjerka, a Jutarnjeqg lista 41.545 primjeraka.

6.3.2. Naklade u 2016. godini:

Za 24sata 2016. godina je zapocela prilicno neuspjesno i najavila budu¢i trend za tu tiskovinu
(tablica 6). Tako je njegova naklada u sije¢nju 2016. godine iznosila 94.601 primjerak, $to je
pad od oko 4 posto u odnosu na isti period godinu dana ranije. Medutim, to je tek uvod u daljnji
negativni trend. Tako u velja¢i naklada 24sata pada na 91.458 primjeraka, $to je pad od gotovo
9 posto u godinu dana. Druga tiskovina Styria grupe, Vecernji list, takoder losije ulazi u 2016.
godinu, s nakladom od 39.753 primjerka, sto je pad od 12 posto u odnosu na sijecanj 2015.
godine. Uz to, sijeCan;j ¢e ostati zabiljezen kao prvi mjesec u kojem je naklada Vecernjeg lista

nakon vise od 50. godina izlazenja pala ispod 40.000 primjeraka, a Vecernji list je bio slabiji

273 Tekstovi u 24sata su kradi i o&ito zbog toga manje odgovaraju €itateljima na godidnjem odmoru koji tada
imaju vremena za Citanje duljih ¢lanaka, kakve je moguce pronadi u Juranjem listu i Vecernjem listu.

105



od Jutarnjeg lista koji je zabiljezio nakladu od 41.398 primjeraka.?’* U veljaéi se trend pada
naklade Vecernjeg lista nastavlja (38.943 primjeraka), dok Jutarnji list uspijeva zadrzati gotovo
identi¢nu nakladu kao u veljaéi 2015. godine.?”® Od ozujka do lipnja naklada 24sata je
konstantno ispod 90.000 primjeraka i biljezi pad u odnosu na isto razdoblje 2015. godine, od

gotovo 13 posto u ozujku, 12,5 posto u travnju, 11 posto u svibnju te od 16 posto u lipnju.

Jutarnji list ima najstabilnije naklade u proljethom razdoblju 2016. godine. Svakako treba
istaknuti da mu je u svibnju 2016. godine naklada ¢ak bila ve¢a nego u svibnju 2015. godine.?’
U ostalim mjesecima Jutarnji list ima pad od 2,5 posto u ozujku, 3,4 posto u travnju, te 4 posto
u lipnju. Treba naglasiti kako je na mjesto glavnog i odgovornog urednika Jutarnjeg lista 2015.
godine dosao Goran Ogurli¢ koji je od 2006. do 2015. godine bio glavni urednik Vecernjeg

lista.

Vecernji list je nastavio s losijim rezultatima kad je u pitanju naklada u 2016. godini. Tako je u
ozujku ubiljeZen pad od 8,5 posto, a u travnju s nakladom od 37.797 primjeraka ubiljeZen je
pad od 15 posto. U svibnju je opet ubiljezen pad od 12,5 posto i po prvi put naklada Vecernjeg
lista pada ispod 37.000 primjeraka.?’’

Ljeto ponovno donosi isti scenarij kao i u 2015. godini. Jutarnji list u srpnju zadrZava identi¢an
rezultat naklade kao godinu ranije, dok u kolovozu biljezi pad od 7 posto. Vecernji list opet ima
procentualno najve¢i pad naklade s minusom od 15 posto u srpnju, te 16,5 posto u kolovozu.?’®
Jutarnji list sad stvara znacajniju razliku u nakladi u svoju korist. 24sata opet ne koristi ljeto
za povecanje naklade, te, stovise, podaci ABC-a pokazuju pad od 10 posto u srpnju i kolovozu
u odnosu na iste mjesece u 2015. godini, ¢ime se potvrduje teza da krace §tivo nije pogodno za

ljetno citanje.

Dok su u 2015. godini 24sata uspjela vratiti nakladu u rujnu, u 2016. godini imaju znacajan pad
I utom mjesecu. Tako je prosjec¢na naklada iznosila 82.648 primjeraka, sto je pad od 16,5 posto
u odnosu na rujan 2015. godine. Sli¢an, izrazito negativan trend nastavlja se i u posljednja tri
mjeseca 2016. godine. Sukcesivno rije¢ je 0 padu od ¢ak 20 posto u listopadu, 14,5 posto u

studenome i ponovno ¢ak 20 posto u prosincu.

274 Jutarnji list je ubiljeZio pad od 5 posto u odnosu na sije¢anj 2015. godine.

275 pad naklade Jutarnjegq lista je u mjesec dana iznosio svega tri primjerka.

276 Naklada Jutarnjeg lista u svibnju 2016. godine iznosila je 41.196 primjeraka, dok je u svibnju 2015. godine
iznosila 41.108 primjeraka.

27" Naklada Vecernjeg lista je u svibnju 2016. godine iznosila 36.795 primjeraka.

278 Naklada Vecernjeg lista je u kolovozu iznosila 38.259 primjeraka.
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Jutarnji list je u rujnu kao jedini nacionalni medij u Hrvatskoj ubiljeZio rast naklade od 3 posto,
dok je u listopadu zabiljezen pad od svega 4 posto, u studenome pad naklade od 4,5 posto, a u
prosincu nesto veéi pad od 7,5 posto. Vecernji list je u rujnu 2016. godini pao u nakladi za 12,5
posto. Listopad ¢e ostati ubiljezen kao prvi mjesec u kojemu je naklada lista pala ispod 36.000
primjeraka,?’® $to je znacilo pad od 16 posto u odnosu na rujan 2015. godine. Veé u studenome
slijedi jo§ jedan negativan rezultat i naklada dolazi ispod 35.000 primjeraka,? sto je pad od
13,5 posto, te takoder pad naklade od 10,5 posto u prosincu.

U 2016. godini 24sata i Vecernji list ubiljezili su pad naklade od 13 posto, dok je Jutarnji list
zabiljezio pad naklade od svega 3 posto i bio uspjesniji od Vecernjeg lista.

6.3.3. Naklade u 2017.godini:

U sije¢nju 2017. godine 24sata opet biljeze pad naklade od 17 posto u odnosu na sijecanj 2016.
godine sa 78.744 primjerka (tablica 6). Veljaca je bila jos losija, s padom od 20 posto, a u
ozujku, po prvi put u nagem pracenju naklada, 24sata pada ispod 70.000 primjeraka,?®! sto je

pad od 23 posto, a slicnu nakladu tiskovina ima i u travnju, sa 66.874 primjeraka.

Jutarnji list i Vecernji list imaju identi¢an pad naklade u sije¢nju 2017. godine, od 13 posto u
odnosu na 2016. godinu, s tim da je Jutarnji list nakladniji od Vecernjeg lista. U veljaci 2017.
godine Jutarnji list ima pad od 9 posto, dok Vecernji list biljezi pad od 11 posto. U ozujku se
opet javlja status quo, s manje-vise sli¢cnim padom naklade kod Jutarnjeg lista i Vecernjeg lista,
od oko 8 posto. U travnju je Jutarnji list u postocima pao za 8,5 posto, dok je Vecernji list pao
7,5 posto. U svibnju je Jutarnji list pao za 13 posto, dok je Vecernji list imao minus od 8 posto
u odnosu na svibanj 2016. godine. Medutim, najvec¢i pad i dalje biljeze 24sata ¢ija je naklada u
svibnju 2017. godine iznosila 62.610 primjeraka.?®? U ljetnim mjesecima 24sata za razliku od
protekle dvije godine ipak uspijeva zadrzati nakladu, odnosno ona je nesto visa od svibnja, a u
kolovozu je uspjela narasti na 69.819 primjerka, $to je ipak pad u odnosu na godinu ranije, ali
od 11,5 posto.

279 Naklada Vecernjeg lista je u listopadu 2016. godine iznosila 35.886 primjeraka.
280 Naklada Vecernjeg lista je u studenome 2016. godine iznosila 34.720 primjeraka.
281 Naklada 24sata je u ozujku 2017. godine iznosila 66.386 primjeraka.

282 Rjje€ je o padu naklade od 29,5 posto u odnosu na svibanj 2016. godine.
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Jutarnji list tijekom tri ljetha mjeseca biljezi pad od oko 3.000 primjeraka, dok istodobno
Vecernji list ima pad od oko 1.500 primjeraka, tako da je razlika u nakladi sada smanjena. Kraj
godine je iznimno zahtjevan za 24sata jer u listopadu, studenome i prosincu 2017. godine
biljeze najnize naklade. U studenome prvi puta ista pada ispod 60.000 primjeraka?®® (59.199
primjeraka). U studenome pad naklade iznosi 25 posto, a u prosincu je tek nesto manji, s 22,5

posto u odnosu na 2016. godinu.

U posljednja tri mjeseca 2017. godine Jutarnji list ima pad od 2.000 primjeraka, dok Vecernji
list u listopadu i dalje pada za oko 1.500 primjeraka. U studenome je pad gotovo u potpunosti
neutraliziran?*, dok prvi puta u posljednije tri godine u prosincu Vecernji list biljezi rast naklade

u odnosu na isti mjesec prijasnje godine.?®

24sata su statisticki najvec¢i gubitnici u 2017. godini jer im je prosje¢an pad naklade iznosio
Cak 21 posto, Sto je rezultiralo prosje¢nom nakladom od 66.407 primjeraka. Jutarnji list je u
istoj godini izgubio 8 posto naklade koja je pala na prosje¢nih 37.023 primjerka. Najblazi pad
imao je Vecernji list, sa 6 posto manjom nakladom, odnosno prosjekom od 35.011 primjeraka,

Sto je najmanja naklada u nasoj usporedbi najtiraznijih dnevnih novina u Hrvatskoj.

6.3.4. Analiza naklada 2015.-2017.

Zbroji li se analizirani trogodisnji ciklus, tada 24sata biljeze pad od 31 posto naklade od 2015.
do 2017. godine, Vecernjem listu pada naklada za 18,5 posto, dok Jutarnji list ima najmanji pad
naklade od 11 posto (tablica 6).

Analiza prodaje dnevnih tiskovina pokazuje kako su 24sata jos uvijek najnakladnije novine u
Hrvatskoj; medutim, 24sata su isto tako procentualno i brojcano najvise izgubila od 2015. do
2017. godine. To je donekle i logican slijed, buduci da su 24sata sadrzajno najbliza onome s$to
nude e-publikacije, a to su kratke vijesti i lagano stivo u kojem prevladavaju showbizz i

senzacionalisticke teme. Sve to ¢itatelji mogu pronaci na e-publikacijama besplatno.

Uz to, 24sata su s godinama povisili svoju cijenu sa pocetnih 3 kune na 6 kuna (cijena se

udvostrucila u 13 godina izlazenja), a Citatelji 24sata su cjenovno osjetljivi i svaka promjena

283 Naklada 24sata je u studenome 2017. godine iznosila 59.199 primjeraka.

284 studenome 2017. godine ubiljezen je pad prodaje Vecernjeg lista od svega 383 primjerka u odnosu na
studeni 2016. godine.

285 J prosincu 2017. godine ubiljeZen je rast naklade Vecernjeg lista od 2 posto u odnosu na prosinac 2016.
godine.
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ima utjecaj i na nakladu. Citatelji 24sata su djelomi¢no kupci koji nemaju pristup internetu,
odnosno ne znaju se njime sluziti. Upravo je stoga i dugoro¢na perspektiva 24sata u tiskanom
izdanju mozda i najupitnija, bez obzira sto su trenutno apsolutni lider hrvatskog trzista, jer ¢e
pristup e-publikacijama s godinama biti jos jednostavniji, te samim time ¢itatelji viSe nece imati

potrebu kupovati sadrzaj koji ¢e dobivati besplatno.

Vecernji list ima vrlo stabilnu bazu citatelja, no ta baza vjernih ¢itatelja polako odumire. Podaci
0 padu naklade od 18,5 posto u tri godine itekako su ozbiljni, pogotovo ako se uzme u obzir da
je u 2017. godini Jutarnji list bio nakladniji od Vecernjeg lista. Vecernji list moze ohrabriti
podatak da su u ljeto 2017. godine uspjeli gotovo sacuvati nakladu iz ljeta 2016. godine, te u
studenome zadrzali nakladu iz istog mjeseca prethodne godine, a u prosincu je ¢ak i povecali.
Mozda je to naznaka da je veliki pad zaustavljen, kad ionako nitko od izdavaca u tiskanim

izdanjima ne moze govoriti o rastu naklada.

Jutarnji list ima najvecu satisfakciju da je u stalnoj borbi sa Vecernjim listom bio nakladno
uspjesniji u 2016. i1 2017. godini. Medutim, ta se razlika smanjuje, sto znaci da Jutarnjem listu

u posljednjih sest mjeseci naklada pada jace i brze nego Vecernjem listu.
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6.3.5. Analiza naklada kroz dane u tjednu

Tablica 7. Analiza naklada dnevnih novina prema danima u tjednu 2016.-2017.

Dan u tjednu|Godina | 24sata | Jutarnji list | Vecerniji list Ukupno|
Ponedjeljak | 2016 | 98.051 32.538 36.594 55.728
2017 | 74.250 31.115 32.066 [45.810

Utorak 2016 |100.569| 36.784 36.891 58.081
2017 | 75.034 30.634 31.757 |45.808

Srijeda 2016 | 96.237 33.815 35.569 55.207
2017 | 73.848 30.311 32.044 |45.401

Cetvrtak 2016 | 95.066 32.618 35.843 54.509
2017 | 86.289 30.648 35.976 50.971

Petak 2016 [116.384| 58.031 51.910 75.442
2017 [105.237| 51.862 45.745 66.039

Subota 2016 | 71.390 50.646 44.431 55.489
2017 | 63.408 44.396 37.900 |[48.568

Nedjelja 2016 | 91.500 41.199 35.803 56.167
2017 | 81.814 35.579 31.005 49.466

Ukupno 86.672 38.652 37.188 54.082

Izvor: ABC Hrvatska

Analiza prodaje po danima za tiskovinu 24sata pokazuje kako je i u 2016. godini i u 2017.
godini najslabija prodaja subotom, dok je ocekivano najbolja naklada petkom (tablica 7).
Tijekom 2016. godine radni dani u tjednu (ponedjeljak-petak) bili su tirazniji od nedjelje, dok
pokazatelji u 2017. godini govore suprotno, odnosno nedjelja je po nakladi premasila radne
dane u tjednu. Uzrok znacajnog pada naklade 24sata treba traziti u padu naklade u prvatri radna
dana. Tako je ponedjeljkom naklada u 2017. godini u odnosu na 2016. godinu pala za 24 posto,
utorkom za 25 posto, a srijedom 23 posto. Cetvrtkom je naklada pala za 9 posto, petkom kao

najja¢im danom za 8,5 posto, subotom 11 posto i nedjeljom 10,5 posto. U 2016. godini kupci
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su konzumirali 24sata najvise od ponedjeljka do petka, dok su se subotom, ocito, odlucili za

neku drugu tiskovinu.?®

Kod Jutarnjeg lista, za razliku od 24sata, krivulja prodaje tijekom tjedna je ocekivana, S
najslabijim rezultatima od ponedjeljka do petka, te zatim rastom naklade tijekom vikenda.
Najveca naklada ostvaruje se petkom, pa subotom i nedjeljom. Upravo stoga je opasan pad
naklade koje Jutarnji list biljezi kod svojih tradicionalno ,,jakih dana“. Tako je u usporedbi
2016. i 2017. godine ubiljeZzen pad naklade od 10,5 posto petkom, 12 posto subotom i 13,5
posto nedjeljom. Doduse, najveci je pad u 2017. godini zabiljezen utorkom, ¢ak 16,5 posto,
medutim, tada je i najmanja naklada od 30.634 primjerka. Ponedjeljkom je ubiljezen pad od
svega 4,5 posto, ¢etvrtkom od 6 posto, a srijedom 10 posto.

Vecernji list u promatranom razdoblju biljezi dvoznamenkasti pad u svim danima, osim
cetvrtkom kada je naklada ostala ista. Subota je dozivjela najveci pad od 14,5 posto u godinu
dana, slijedi utorak s padom od 14 posto, nedjelja s minusom od 13 posto, te ponedjeljak i petak

koji biljeze nizu nakladu od 12 posto.

Podaci ABC-ovih mjerenja pokazuju kako je u 2016. i 2017. godini Vecernji list imao veéu
nakladu od Jutarnjeg lista od ponedjeljka do cetvrtka, dok je Jutarnji list bio uspjesniji od

Vecernjeg lista od petka do nedjelje.

Analiza prodaje dnevnika po danima pokazuje neobi¢nu krivulju kad je u pitanju tiskovina
24sata. Naime, 24sata najbolje prolaze kod citatelja petkom (zbog besplatnog TV dodatka koji
jos uvijek privlaci kupce), ali zato subota, koja bi trebala biti u samom vrhu, kod 24sata je
nakladno najslabiji dan. Ocito je razlog vrlo sli¢an kao i kod pada naklade za 24sata tijekom
ljetnih mjeseci. Kratki ¢lanci, odnosno vijesti odgovaraju Citateljima tijekom tjedna kada imaju
manje vremena za konzumiranje sadrzaja, dok vikendima od tiskanih medija traze opseznije
Stivo. Stoga 24sata imaju bolje rezultate tijekom radnih dana nego vikendom. Vecernji list ima
takoder pomalo neobi¢nu krivulju prodaje tijekom tjedna jer je relativno manja razlika izmedu
naklade radnih dana i vikendom. Razlog tome je tradicija koju Vecernji list ima kod Citatelja i
koji su vjerni svojoj tiskovini cijeli tjedan. Takoder, Vecernji list ima najjacu pretplatu medu
dnevnim novinama u Hrvatskoj, a to se jasno ocituje i stabilnoj krivulji naklade kroz tjedan.

Vikendom Vecernji list zaostaje za Jutarnjim listom, dok je u radnim danima situacija obrnuta.

286 Kao u ljetnom periodu, kad ¢itatelji imaju vremena o&ito preferiraju tiskovine koje imaju sadrzaj s duzim i
analiti¢nijim tekstovima.
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Jutarnji list ima ocekivanu krivulju gdje je najbolja naklada ostvarena petkom i subotom, dok
je za vrijeme radnih dana naklada u padu. Jutarnji list se uspio profilirati kao vikend stivo kod
svojih citatelja koji vikendom zele u miru prolistati svoju tiskovinu. Vjerojatno vikendom
Jutarnji list u vecoj, a Vecernji list u manjoj mjeri ,.kradu* Citatelje koji kupuju 24sata tijekom

radnih dana.

6.3.6. Ukupni broj prodanih dnevnih novina u Hrvatskoj

Tablica 8: Broj prodanih dnevnih novina od 2013. do 2016.

Broj prodanih dnevnih novina (milijuna primjeraka)

120
100,3
100 91,2
80,3
80 73,7
60
40
20
0
2013. 2014. 2015. 2016.

Izvor: Agencija za trzi$na natjecanja

Prema tekstu objavljenom na tportal.hr 8. studenog 2017. godine, analiza AZTN-a (Agencije
za trziSna natjecanja), za koju su izvori podnesci poduzetnika, pokazuje da je 2013. godine
prodano vise od 100,3 milijuna dnevnih novina (tablica 8), 2014. je ta brojka pala na 91,2
milijuna, 2015. na nesto manje od 80,3 milijuna, a 2016. na 73,7 milijuna primjeraka. Za 2017.

godinu podaci jos nisu objavljeni.?®’

Tablica pokazuje da je trziste dnevnih novina palo za vise od ¢etvrtinu u samo cetiri godine

(pad od 26,5 posto) sto jasno ukazuje na krizu kroz koju prolaze nakladnici dnevnih novina.

27 https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/novine-se-sve-manje-prodaju-pad-prihoda-i-od-oglasavanja-
20171108, pristupljeno, 08.05.2018.
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Jedini pozitivan podatak za nakladnike jest da je u periodu s 2015. na 2016. godinu ubiljezen
najblazi pad od 8 posto. Strmoglavi pad koji je poceo krizom 2008. godine je znatno usporen,
ali nije do kraja zaustavljen. Kretanja naklada tiskovina i dalje su negativna.

6.5 Analiza posjecenosti u e-publikacijama

Koliko e-publikacije postaju vazan dio druStva pokazuje i istraZivanje Reuters instituta za
istrazivanje novinarstva Sveucilista u Oxfordu (Reuters Institute for the Study of Journalism)
koji je objavio rezultate najveceg komparativnog istrazivanja 0 uporabi vijesti u digitalnom
medijskom okruzenju. 2% Rezultati iz studije ,,Izvjestaj o digitalnim vijestima 2017.«2°
pokazuju da je u Hrvatskoj najées¢i izvor vijesti online okruzenje ako se zbroje drustveni
mediji, ,tradicionalne” medijske organizacije sa svojim internetskim izdanjima, te mediji
,rodeni na internetu”. Televizija je najzastupljeniji pojedinacni izvor, dok nakon nje slijede
internetski portali tradicionalnih tiskanih (legacy) novina. U Hrvatskoj su na drugome mjestu

ukupnih izvora drustveni mediji, slijedi klasi¢ni tisak, pa radio.?®

Digitalne tehnologije mijenjaju medijske organizacije, te omogucavaju nove nacine
proizvodnje i distribucije vijesti u kojima tradicionalni mediji, kao sto su tisak ili televizija, vise
nemaju monopol. Uz institucionalne promjene u razli¢itim segmentima drustva i medija, u doba

duboke medijatizacije mijenjaju se i na¢ini na koje publike koriste vijesti.?%

288 |straZivanje je provedeno 2017. godine u 36 zemalja svijeta, a obuhvatilo je vise od 70.000 ispitanika u
drzavama Europe, sjeverne i juzne Amerike, te Azije i Pacifika.

289 www.digitalnewsreport.org

2% 7rinka Perusko i Dina Vozab, 2017., ,Izvjestaj o digitalnim vijestima 2017: izvori vijesti, povjerenje,
polarizacija i korisnici drustvenih medija“.

21 Couldry, N. Hepp, A., 2017., The Mediated Construction of Reality, Polity.
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6.5.1. Analiza pruzatelja e-publikacija od 2011.-2017.

U Hrvatskoj poc¢etkom 2018. godine u Knjigu pruzatelja elektroni¢kih publikacija bilo je

upisano ukupno 312 elektronickih publikacija.?®?

Prema Analizi trzista elektronickih publikacija koju je 2017. godine izradio Institut za razvoj i
medunarodne odnose, najveci udio (63 posto) ¢ine publikacije pruzatelja, koji su upisani u
sudski registar kao trgovacka drustva, zatim udruge civilnog drustva (36 posto) te pruzatelji u
javnom ili drzavnom vlasnistvu (1 posto). Najveci broj ¢ine elektronicke publikacije koje
djeluju iskljucivo u online izdanju (73 posto). Od preostalih slijede publikacije ¢iji pruzatelji
istovremeno obavljaju djelatnost tiska (22 posto), radija (3 posto), televizije (2 posto) i usluge
pristupa internetu (1 posto). Publikacije usmjerene nacionalnoj publici ¢ine 51 posto,
publikacije usmjerene lokalnoj (gradskoj, opc¢inskoj) publici 33 posto, regionalnoj (npr.
Dalmacija, Istra, Lika, Slavonija) 15 posto, hrvatskoj dijaspori 1 posto te manje od 1 posto

publikacije usmjerene medunarodnoj regionalnoj publici.?®®

Ove statistike pokazuju kako vecina e-publikacija djeluje samo u online izdanju, a ako
izuzmemo index.hr i net.hr, sve ostale najcitanije publikacije u Hrvatskoj ¢ine pruzatelji Koji
istovremeno obavljaju i drugu djelatnost, poput tiska ili televizije. Ovako sirok dijapazon e-
publikacija govori o rasprostranjenosti koju danas ima taj medij i o problemu koji nastaje
ukoliko pruzatelji usluga zele naplatiti sadrzaj kako bi opstali na trzistu. S tolikim brojem e-
publikacija na trzistu, citatelj umjesto placanja pojedine e-publikacije jednostavno moze

pronaci adekvatnu besplatnu zamjenu.

Vidljivo je da je vecina e-publikacija usmjerena nacionalnoj publici, a vrlo mali broj hrvatskoj
dijaspori. Pri tome jedina realna barijera nije sam sadrzaj, ve¢ jezik e-publikacije, jer i dijaspora
konzumira sadrzaj e-publikacija namijenjen nacionalnoj publici, ¢ak i lokalnoj, ukoliko zele

ostati u vezi sa svojim zavicajem.

Analiza upisa novih e-publikacija po godinama (tablica 9) pokazuje da su 2011. godine upisane

32 nove e-publikacije, u 2012. godini 18 novih e-publikacija, u 2013. godini najmanje, odnosno

292 Knjiga pruzatelja elektroni¢kih publikacija, dostupno na: https://pmu.e-
mediji.hr/Public/PregledEIPublikacije.aspx, pristupljeno 04.04.2018.

293 Bjli¢ P., Balabani¢ I., Primorac J., Jurlin K., Eterovié R., 2017., ,Analiza tr¥ista elektroni¢kih publikacija“,
Institut za razvoj i medunarodne odnose, str. 10.
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njih svega 13, u 2014. godini 55, tijekom 2015.godine ¢ak 73, u 2016. godini je upisano novih
69 e-publikacija i tijekom 2017. jos 51 e-publikacija.

Navedeni podaci ukazuju na to da od 2014. godine znacajno raste interes za otvaranjem e-
publikacija koje su prepoznate kao medij 21. stoljeca. Najveci rast upisa e-publikacija ubiljezen
je 2015. godine, dok kasnije interes polako opada. Razlog je moguce pronaéi u €injenici da je
trenutno financijska isplativost e-publikacija dvojbena, te se samim time i potencijalni
investitori, koji nisu nuzno iz nakladnicke sredine, ne odlucuju lako za taj financijsko rizi¢an
korak. Nakladnici koji bi trebali napraviti taj iskorak (odnosno dodatak novog medija) i iz
nekog postojeceg tradicionalnog medija prijeci u e-publikacije su to uglavnom ucinili u periodu

od 2014. do 2016., te stoga dolazi do pada novonastalih e-publikacija u 2017. godini.

Tablica 9: Broj novoupisanih e-publikacija od 2011. do 2017.

Broj novoupisanih e-publikacija 2011.-2017.
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Broj novoupisanih e-publikacija

Izvor: Knjiga pruzatelja e-publikacija

Prema podacima dostupnim u analiziranoj Knjizi pruzatelja e-publikacija?®* upisanim do kraja
2016. godine, najveci broj upisanih elektronickih publikacija ima trgovacko drustvo Hanza
Media d.0.0., sa Sest upisanih publikacija, slijede Adria Media d.0.0., Vecernji list d.o.0., Lika
nekretnine d.o.o. te udruga Kulturni klub svaki s Cetiri publikacije. Zatim slijede 24sata d.o.0.,
Medijsko informativni centar d.o.o. i Slobodna Dalmacija d.d. s tri elektronicke publikacije, te

294 https://pmu.e-mediji.hr/Public/PregledEIPublikacije.aspx, pristupljeno 08.01.2018.
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Hrvatsko novinarsko drustvo (HND), Telegram Media Grupa d.o.0., Udruga za promicanje
krsc¢anstva i biblijskih vrijednosti — Krs¢anstvo Danas i Motor-Presse Hrvatska d.o.0., s dvije

elektronicke publikacije.

Prema Analizi trzista elektronickih publikacija Instituta za razvoj i medunarodne odnose,
vecina ispitanika (63,3 posto) smatra da je mogucnost brzog izvjestavanja sredisnja prednost
interneta. Istovremeno, koristenje razlic¢itih oblika publiciranja sadrzaja (tekst, video, audio),
mogucénost komentiranja, te povezanost i komunikacija s drugim ljudima sljede¢e su tri
prednosti interneta u odnosu na televiziju, radio ili tisak. S druge strane, internetski korisnici
vide i brojne nedostatke interneta u odnosu na televiziju, tisak ili radio. Glavnu zamjerku rada
elektronickih publikacija ispitanici vide u senzacionalistickom nacinu izvjeStavanja radi
privlacenja posjetitelja da procita vijest (56,7 posto). Od ostalih zamjerki treba istaknuti i
prevelik broj oglasa (43,5 posto), vijesti bez dulje analize (41,7 posto), neprovjerene i

nepouzdane informacije (41,0 posto) te pravopisne i gramaticke pogreske (37,8 posto).2%

295 Bjli¢ P., Balabani¢ I., Primorac J., Jurlin K., Eterovié R., 2017., ,Analiza tr¥ista elektroni¢kih publikacija“,
Institut za razvoj i medunarodne odnose, str. 34.
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6.5.2. Nacin pristupanja e-publikacijama

Tablica 10: Nacin pristupa interneta u svijetu

Nacin pristupa internetu u svijetu

4,77%

= Mobilni uredaji = Tableti Racunala

Izvor: StatCounter

Konzumenti e-publikacija u sve vecoj mjeri publikacijama pristupaju pomocu mobilnih
telefona. Tako je po prvi put u povijesti u listopadu 2016. godine u svijetu vise korisnika
pristupilo webu s mobilnih uredaja, poput pametnih telefona i tableta, negli su to ucinili s
racunala ili prijenosnih rac¢unala. Prema podacima StatCountera,?®® 51,3% svih posjeta webu
prosli mjesec dolazilo je s mobilnih uredaja, u usporedbi s 48,7% posjeta preko tradicionalnih
racunalnih platformi. Zanimljivo je, ako stavimo tablete u vlastitu kategoriju, da se podaci nesto
mijenjaju. Razvrstavanje tableta u zasebnu grupu daje, naime, podatak po kojemu mobilne web-
posjete ¢ini 46,53% prometa, a prometa na bazi tableta 4,77% web prometa. Drugim rijecima,
pametni telefoni jo§ minimalno zaostaju kada je u pitanju pristup i koristenje interneta. Ako
gledamo iskljuéivo na internetske posjete podrijetlom iz SAD-a, dobivamo sasvim drugaciju
sliku: stolna racunala ¢inila su 58% web posjeta, a mobilni uredaji ¢inili su 42% posjeta.
Vrijedno je istaknuti da je taj trend obrnut na trzistima u razvoju gdje mobilni uredaji ostaju
primarna tocka pristupa internetu za vec¢inu pojedinaca. lako nikada nije bilo sumnje da se

suvremeno drustvo krec¢e prema tehnoloskom svijetu koji je orijentiran na mobilne uredaje, ovi

2% statCounter, 2016., ,Mobile and tablet internet usage exceeds desktop for first time worldwide”, dostupno
na http://gs.statcounter.com/press/mobile-and-tablet-internet-usage-exceeds-desktop-for-first-time-
worldwide, pristupljeno 16.06.2018.
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podaci pokazuju da uporaba mobilnih uredaja raste brze negoli je mozda vecéina ljudi
pretpostavljala. Ono sto je osobito impresivno jest brzina s kojom je doslo do prijelaza na

mobitele. IPhone je usao u modernu eru smartphonea 2007. godine, ali se istovremeno uporaba

mobilnog interneta jos 2013. godine nije ni pribliZila pragu od 30% ukupnog prometa.?®’

Tablica 11: Nacin pristupa internetu u Hrvatskoj

Nacin pristupa internetu u Hrvatskoj

37,89%

3,47%

= Mobilni uredaji = Tableti Racunala

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

Tezu 0 veéem koristenju pametnih mobitela u zemljama u razvoju u koje spada i Hrvatska,
potvrduju i podaci Gemiusa?®® prema kojima se internetu u 58,64 posto slucajeva pristupa s
pametnog telefona, 3,47 posto s tableta i 37,89 posto s racunala. U prosincu 2016. godine,
1.830.454 jedinstvenih korisnika pristupilo je internetu preko racunala, a u prosincu 2017.
godine taj je broj bio veci za 3 posto i iznosio je 1.890.474. Istovremeno, isti podaci za pristup
putem pametnih telefona govore kako je u prosincu 2016. godine 1.779.149 jedinstvenih
posjetitelja internetu pristupilo putem tog uredaja (manje nego putem racunala), a godinu dana
kasnije, 2.054.580 jedinstvenih korisnika je koristilo pametni telefon za pristup, sto je porast
od 13,5 posto i sada je to najvazniji medij putem kojeg se citatelji Spajaju na internet. Kod

tableta, usporedujuéi prosinac 2016. godine i prosinac 2017. godine, biljeZi se takoder rast od

297 Heisler, Y., 2016., ,Mobile devices become most popular way to access internet”, New York Post, €lanak
dostupan na: https://nypost.com/2016/11/03/mobile-devices-become-most-popular-way-to-access-internet/,
pristupljeno 11.05.2018.

298 https://rating.gemius.com/hr/overview, pristupljeno 13.04.2018.
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13,5 posto, ali je rije¢ 0 znatno manjim brojkama buduci da je u prosincu 2016. godine putem

tableta internetu pristupilo 243.447 jedinstvenih posjetitelja, a godinu dana kasnije 280 876.

U buducnosti se moze ocekivati da ¢e taj postotak rasti u korist pametnih telefona. Trziste
pametnih telefona u stalnom je porastu, tehnicke mogucénosti koje oni pruzaju svakim su danom
sve vece, a | veze kojima se spajaju sve su brze. Sve to jasno upucuje da ¢e u buduénosti sve
veéi broj citatelja stranicama e-publikacija pristupati putem pametnih telefona, dok ¢e se
ra¢unalom na internet spajati vjerojatno tek citatelji koji su poslom vezani uz racunalo (a ujedno

im poslodavac ne ograni¢ava pristup sadrzaju).

Kljuénu ulogu u koristenju interneta preko pametnih telefona imala je i 4G mreza. Cetvrta
generacija (4G) mobilnih mreza nastala je zahvaljuju¢i sve veéoj potraznji za paketnim
prijenosom podataka koji ne spada pod klasi¢nu glasovnu telefoniju, pa je tako glavna razlika
izmedu mreza trece i Cetvrte generacije, odnosno UMTS-a i LTE-a, brzina prijenosa podataka,
metoda prijenosa, pristupna tehnologija, kvaliteta usluge i zastita korisnika mobilne mreze.?®
Uz pomo¢ mjerenja je ustanovljeno da je 4G mreza tri do Cetiri puta brza od 3G mreze i prema

davatelju usluga i preuzimanju podataka od davatelja usluga.>®

29 Byrazer, B., 2015., ,,Budué¢nost mobilnih komunikacija i izazovi normizacije, dostupno na
http://www.hzn.hr/UserDocslmages/pdf/EIS-
budu%C4%87n0st%20mobilnih%20komunikacija%20i%20izazovi%20normizacije.pdf, pristupljeno 03.05.2018.
300 BJaji¢, T., 2006., Evolucija radijske pristupne mreZe u mobilnim sustavima trece generacije, Zagreb: Tesla.
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6.5.3. Analiza posjecenosti e-publikacija, prosinac 2016.

Tablica 12: Posjecenost e-publikacija, prosinac 2016.

0 Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.290.144 865.326.401 204.012.762
24sata.hr 1.476.714 99.322.336 27.730.035
jutarnji.hr 1.338.579 83.244.666 27.838.797
dnevnik.hr 1.325.863 63.238.358 17.932.261
vecernji.hr 1.279.362 42.223.983 13.715.091
net.hr 1.128.964 63.836.824 15.047.342
tportal.hr 1.108.841 36.667.732 11.472.078
rtl.hr 1.096.966 16.855.805 7.224.741
slobodnadalmacija.hr 722.058 30.986.668 9.149.281
express.hr 626.747 4.201.521 2.626.915

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

Za usporedbu i analizu kretanja e-publikacija na hrvatskom medijskom trzistu koristit ¢emo
podatke Gemius Audience-a, hrvatske podruznice poljske firme koja djeluje na nasim
prostorima od 2006. godine (tablica 12).

Gemius Audience koristi algoritam ,,jedinstvenih korisnika” (Real Users) za izra¢un broja
individualnih osoba koje posjecuju internet stranice. Metrika ,,jedinstveni korisnici” odnosi se
na broj osoba koje su posjetili datu internetsku stranicu u analiziranom vremenskom razdoblju
bez obzira na ucestalost (frequency) posjeta toj internetskoj stranici, broj uredaja odnosno
cookie-a s kojima su posjetili tu internetsku stranicu, te koliko vremena su proveli (time spent)

na toj internetakoj stranici u analiziranom vremenskom razdoblju.3%

Pratit ¢emo kretanje posjecenosti e-publikacija od 1. prosinca 2016. godine do 31. prosinca
2017. godine, kako bi se vidjeli odnosi snaga na nasem trziStu. Pocetak pracenja posjecenosti
je prosinac 2016. godine, kako bismo dobili situaciju na trzistu e-publikacija krajem 2016.

godine. Zatim ¢emo pratiti kretanja posjecenosti e-publikacija kroz ¢itavu 2017. godinu kako

301 GemiusAudience metodologija - Dobivanje brojki jedinstvenih korisnika (Real Users), dostupno na
http://www.gemiushosting.info/RU_medodologija SUA sa_primjerom.pdf, pristupljeno 12.06.2018.
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bismo analizirali promjene kroz mjesece, odnosno sezonski utjecaj posjecenosti e-publikacija,

kao i omjer medu deset vodecih e-publikacija na trzistu u svakom mjesecu.

Od 2015. godine Index.hr koji je, pretpostavlja se, u vrhu posjecenosti, ne sudjeluje u

302

istrazivanju Gemiusa Audience,*” a kao sto se moze vidjeti iz analize e-publikacije Hanza

Medije su takoder napustile mjerenje u ozujku 2017. godine.

U prosincu 2016. godine e-publikacija s najviSe posjeta bila je ona 24sata.hr s 1.476.714
jedinstvenih korisnika.3%® Izdavac 24sata d.0.0. (inace u vlasnistvu Styria Media International)
kako bi podigao posjecenost svoje e-publikacije, pod jednim je krovom stavio razli¢ite naslove
poput autostart.hr, gastro.hr, zdravakrava.hr, joomboos.hr, klokanica.hr, te miss7.hr. Ude li se

u bilo koju od ovih online publikacija, automatski se ulazi u domenu 24sata.hr.

Jutarnji.hr je na drugom mjestu po Gemius Audience-u u prosincu 2016. godine s 1.338.579
jedinstvenih korisnika. Medutim, iako zaostaje po broju korisnika, jutarnji.hr ima vise posjeta
i takoder viSe vremena provedenog na stranici. To znaci da jutarnji.hr ima manje posjetitelja,
ali ima nesto kvalitetniju publiku koja temeljitije i ¢eSce lista sadrzaj e-publikacije. Sli¢na je
situacija i u tiskanim izdanjima gdje 24sata imaju ve¢u nakladu, a Jutarnji list Citatelje koji se
duze zadrzavaju na ¢itanju tiskovine. Jutarnji.hr poput 24sata.hr ima svoje podpublikacije kao
Sto su Autoklub.hr, sportskenovosti.hr, jutarnji.hr/globus/, domidizajn.hr, dobrahrana.hr i

gorila.hr 3%

Na treCem mjestu po posjecenosti U prosincu 2016. godine nalazi se dnevnik.hr s 1.325.863
jedinstvenih korisnika. Mala je razlika u posjetima (17.932.261) u odnosu na dvije vodece e-
publikacije, kao i u broju otvorenih stranica. Dnevnik.hr je domena koju je zakupila Nova TV
u ranoj fazi interneta.3% Poput dva najveéa konkurenta, Nova TV ima publikacije koje
automatski vode na dnevnik.hr stranicu kako bi se povecala posjecenost. U slucaju e-publikacije

dnevnik.hr rije¢ je o stranicama punkufer.hr, zadovoljna.hr, oyo.hr, gol.hr, zimo.hr.

Vecernji.hr se nalazi na cetvrtom mjestu s 1.279.362 stvarnih korisnika. Ponovno se radi o

relativno nizem broju posjeta u odnosu na 24sata.hr i jutarnji.hr (13.715.091), kao i manjem

302 Index.hr je napustio istraZivanje jer su pali u poretku.

308 Real users.

304 Otvaranje bilo koje od navedenih stranica automatski ,,vuée“ na e-publikaciju jutarnji.hr &ime se umjetno
povecava njezina posje¢enost iako mozda Citatelj nije imao namjeru izravno ulaziti u nju.

305 Upravo se kroz dobro poznati naziv koji je sinonim za novosti (dnevnik) Zeljelo u samim pocecima koritenja
e-publikacija tom kljuénom rijeci privuci ¢im veci broj slucajnih posjetitelja. Kroz godine je dnevnik.hr postao
brand na hrvatskom trzistu e-publikacija, i zapravo se danas prirodno veZze uz Novu TV.
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broju posjecenih stranica (42.223.983). Vecernji takoder ima podstranice poput ordinacija.hr,

diva.hr, agrobiz.hr i lokalni.hr.

Net.hr je bio jedan od pionira e-publikacija u Hrvatskoj.3% Za razliku od svih dosad spomenutih
e-publikacija, net.hr nema svoju produzenu ruku u nekom drugom mediju. 24sata.hr,
jutarnji.hr i vecernji.hr imaju svoje sestrinsko tiskovno izdanje, dok dnevnik.hr ima povezanost
sa Novom TV i s najgledanijim informativnim programom u Hrvatskoj, Dnevnikom Nove TV.
Net.hr je potpuno i jedino okrenut prema e-publikaciji. Net.hr je imao u prosincu 2016. godine
1.128.964 jedinstvenih korisnika i nalazio se na petom mjestu poretka Gemius Audiencea.
Net.hr ima veci broj posjeta i otvorenih stranica od e-publikacije Vecernji.hr. Broj vecih posjeta
vezan je uz moguénost koriStenja mail adresa preko e-publikacije net.hr. Net.hr je bio medu

prvim stranicama koje su u Hrvatskoj nudile mogucnost otvaranja besplatne mail adrese.

T.portal.hr je e-publikacija iza koje stoji velika korporacija Hrvatski telekom d.d.. Prema
Gemius Audienceu, u prosincu 2016. godine ova e-publikacija je imala 1.108.841 jedinstvenih

posjetitelja.30’

Nakon sto je Nova TV zakupila domenu dnevnik.hr, konkurentni RTL TV je zakupio domenu
vijesti.hr. Medutim, kao i kod vodecih e-publikacija domena vijesti.hr se automatski
preusmjerava na domenu vijesti.rtl.hr, sto znac¢i da se posjeti domeni vijesti.hr pribrojavaju
domeni rtl.hr. Prema statistici rtl.hr je imao 1.096.966 jedinstvenih posjetitelja. Broj posjeta je
ispod 10 milijuna (7.224.741 posjeta) i manji je broj otvorenih stranica od konkurenata.

Osmo mjesto medu e-publikacijama koncem 2016. godine zauzimala je slobodnadalmacija.hr.
Rije¢ je o e-publikaciji koja se nalazi u sklopu Hanza Medija d.0.o0. i ima svoje sestrinsko
tiskano izdanje. 3% Slobodnadalmacija.hr ima pridruzene domene u vidu lokalnih izdanja
dubrovacki.hr, sibenski.hr i zadarski.hr kojima pokriva cijelu Dalamciju i sebi povecava broj
ulaza. Slobodnadalmacija.hr ima velik broj otvorenih stranica 30.986.668 uz nesto skromniji

broj jedinstvenih posjetitelja (722.058).

Express.hr koji se nalazi na devetom mjestu po broju jedinstvenih posjetitelja prema Gemius

Audienceu, najcitanija je e-publikacija koja ima i tiskano izdanje, ali ne u vidu dnevnika, ve¢

306 Danas je net.hr u vlasni$tvu Telegram grupe. Telegram grupa jos uvijek u svojem portfelju ima i telegram.hr
koji je neko¢ imao i tiskano izdanje koje je prvo 7. travnja 2016. godine prebaceno na mjesecnik, a ubrzo zatim i
ugaseno.

307 Hrvatski telekom d.d. ima zasebnu web stranicu za svoje korisnike, a tportal.hr nudi uobi¢ajeni sadriaj e-
publikacije.

308 pomalo je nespretno i dugo ispisati puni naziv e-publikacije jer korisnici interneta Zele $to jednostavnije
alate. Upravo je iz tog razloga i vecerniji-list.hr promijenio domenu u vecernji.hr 2007. godine.
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tjednika. Upravo zbog tog podatka, o¢ekivano expres.hr ima skroman broj otvorenih stranica

(4.201.521) i manji broj posjeta, njih 2.626.915. Izdavac express.hr-a je 24sata d.o.o.

Listu najposjecenijih e-publikacija u prosincu 2016. godine zatvara telegram.hr kojeg smo ve¢

spomenuli u sklopu partnerskog portala net.hr-a

6.5.4. Analiza posjecenosti e-publikacija tijekom 2017.

Tablica 13: Posjeéenost e-publikacija sijecanj 2017.

0 Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.339.544 984.651.912 234.419.846
24sata.hr 1.529.857 118.999.254 32.520.112
vecernji.hr 1.406.515 49.292.377 15.978.350
jutarnji.hr 1.396.291 93.925.516 31.517.979
dnevnik.hr 1.283.697 61.913.043 18.132.784
rtl.hr 1.258.298 23.139.710 9.777.210
net.hr 1.158.150 70.133.209 16.843.964
tportal.hr 1.148.244 39.826.472 12.714.936
slobodnadalmacija.hr 866.862 37.685.860 11.515.759
telegram.hr 701.790 6.979.236 4.522.965

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

U sije¢nju 2017. godine najvise pojedinacnih posjetitelja opet je imala e-publikacija 24sata.hr
(1.529.857), s porastom od 3,5 posto (tablica 13). Medutim, isti¢e Se broj otvorenih stranica

koji je narastao na 118.999.254, sto je porast od 16,5 posto, uz porast broja posjeta za 15 posto.

Najveci napredak napravila je e-publikacija vecernji.hr s 1.406.515 jedinstvenih posjetitelja,
Sto je porast od 9 posto i skok za dva mjesta na ukupno drugo mjesto. Porast je ubiljeZzen u broju
otvorenih stranica za 14 posto.

Jutarnji.hr je pao za jedno mjesto u sijecnju 2017. godine, s 1.396291 jedinstvenih posjetitelja,
Sto je ipak rast od 4 posto. Kod e-publikacije jutarnji.hr raste i broj posjeta i broj otvorenih

stranica. Ipak, trenutno gubi utrku s e-publikacijom vecernji.hr.
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Dnevnik.hr je pao sa tre¢eg na Cetvrto mjesto u poretku e-publikacija, ali je ubiljezio i pad
jedinstvenih posjetitelja za 3 posto, broj otvorenih stranica, a rastao mu je samo broj posjeta.
Rtl.hr se u sije¢nju sa sedmog digao na peto mjesto zahvaljujuéi porastu od 13 posto po
jedinstvenim posjetiteljima (1.258.298) i rastao je u svakom drugom pogledu. Sve ostale e-

publikacije biljezile su porast u svim segmentima, a jedino je telegram.hr preskocio express.hr

na 9. mjestu.
Tablica 14: Posjecenost e-publikacija, veljaca 2017.
E-publikacija Jedin'stv.e'ni Broj otvqenih Br'oj
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.390.205 874.839.048 208.827.369
24sata.hr 1.543.625 103.027.062 28.332.544
vecernji.hr 1.436.322 47.320.251 14.857.151
jutarnji.hr 1.398.352 81.259.514 27.828.580
dnevnik.hr 1.248.255 48.298.077 14.649.011
rtl.hr 1.234.230 23.431.015 9.107.264
tportal.hr 1.174.496 36.583.581 11.549.043
net.hr 1.166.651 74.943.583 15.930.331
slobodnadalmacija.hr 835.824 32.052.848 10.233.515
express.hr 686.334 4.393.104 2.658.314

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

U veljaci 2017. godine nema promjena medu najposjecenijim e-publikacijama. 24sata.hr, prvi,
vecernji.hr drugi i jutarnji.hr tre¢i (tablica 14). Sva tri izdavaca mogu biti zadovoljna s
povecanjem broja jedinstvenih korisnika, iako je rije¢ 0 samo simboli¢nih rastu. Medutim,
ostali parametri, broj otvorenih stranica i broj posjeta su u padu, sto znaci da korisnici u veljaci
manje ostaju na stranicama e-publikacije, odnosno vjerojatno pristupaju internetu sa svojeg
radnog mjesta. Sve e-publikacije biljeze pad na ta dva podrucja, a jedini pozitivni parametri u
mjesecu su rast otvorenih stranica kod e-publikacija rtl.hr i net.hr, premda ne postoje jasni

argumenti 0ovog rasta.
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Tablica 15: Posjecenost e-publikacija, ozujak 2017.

— Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.384.759 901.545.976 214.332.686
24sata.hr 1.553.053 106.120.549 30.401.848
vecernji.hr 1.457.014 48.595.310 15.937.463
rtl.hr 1.251.896 25.454.424 9.969.681
net.hr 1.239.383 98.192.045 19.092.449
tportal.hr 1.237.955 47.231.638 12.837.283
express.hr 748.087 5.910.092 3.572.320
telegram.hr 693.177 7.073.913 4.711.805
poslovni.hr 629.197 5.450.748 2.250.776
hrt.hr 405.240 8.230.809 1.651.380

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

U ozujku 2017. godine dolazi do velikih promjena (tablica 15). Naime, dvije velike korporacije
istodobno su odlucile izi¢i iz Gemius Audience mjerenja: rije¢ je 0 odluci Hanza Medije da
povude svoja dva naslova jutarnji.hr i slobodnadalmacija.hr.3% Josip Goricki iz Gemius
Audiencea je rekao o toj temi za Fairpress: ,Izlazak Hanza Media iz Gemius Audience
istrazivanja bilo je veliko iznenadenje, jer se dogodio nekoliko dana nakon $to smo im najavili
velika unaprjedenja istrazivanja, u koja ¢emo puno uloziti i koja ¢e znatno doprinijeti razvoju
trziSta, u smislu pokretanja Stream Audience-a i Software panela u Hrvatskoj. Koji su razlozi
za tako iznenaduju¢u odluku Hanza Media, mozemo samo nagadati (ne Zelimo vjerovati da je
u pitanju padanje pozicije jutarnji.hr na ranking listi tijekom nekoliko prethodnih mjeseci, vec¢
smo sigurni da imaju svoje motive), ali im kao dugogodisnjim klijentima Zelimo puno uspjeha
u budu¢em poslovanju te skori povratak u mjerenje®. S druge je strane slucaj komentirala i
Marijana Raguz, direktorica pravnih i kadrovskih poslova u Hanza Mediji, te se za isti medij

kratko osvrnula na napustanje istrazivanja Gemiusa: ,,S obzirom da na trzistu postoje dva

309 Razlog je nezadovoljstvo s pozicijom koje su njihove e-publikacije zauzimale na rejtingu Gemius Audience-a u
posljednja dva mjeseca. Prema istrazivanju konkurentnog dotmetrics.net-a jutarnji.hr je bio najposjeéeniji
portal, dok su izdanja Styria International 24sata.hr i vecernji.hr bili ispred jutarnji.hr-a prema Gemius
Audienceu. Dio Hanza Medije je i e-publikacija slobodnadalmacija.hr koja je takoder povucena iz mjerenja.
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mjeritelja posjecenosti internet portala, mi smo se odlucili za metodu Dotmetrics Ipsos

U ozujku je Gemius Audience napustio i dnevnik.hr. U pomalo krnjem izdanju 24sata.hr je na
prvom mjestu sa svim parametrima u porastu, vecernji.hr je drugi takoder s rastom. U novim
okolnostima rtl.hr je na tre¢cem mjestu, a net.hr je uspio ponovno preskociti tportal.hr. Medu
deset najposjecenijih e-publikacija nalazi se i poslovni.hr koji je portal tiskovnog izdanja
Poslovni dnevnik. Poslovni.hr prva je business e-publikacija u vlasnistvu Styria International
koja je tako usla u vrh posjeéenosti domacih online portala. Hrt.hr je povijesno bila prva e-
publikacija u Hrvatskoj, ali sa samo 405.240 jedinstvenih posjetitelja danas je daleko od
vodecih e-publikacija. HRT treba zabrinuti i znatno bolja pozicija Nove TV i RTL-a na trzistu

e-publikacija.
Tablica 16: Posjecenost e-publikacija, travanj 2017.
E-publikacija Jedin.stv.e.ni Broj otvc.)renih Br.oj
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.385.685 725.485.013 169.054.652
24sata.hr 1.509.425 99.585.647 29.103.487
vecernji.hr 1.427.506 46.596.287 15.542.562
net.hr 1.227.921 89.727.825 17.882.143
rtl.hr 1.226.959 25.011.527 9.843.335
tportal.hr 1.177.510 41.633.895 12.020.212
express.hr 748.112 5.940.305 3.550.728
telegram.hr 680.456 6.964.537 4.698.338
poslovni.hr 512.738 4.690.988 1.825.521
hrt.hr 382.093 7.586.093 1.540.636

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

U travnju 2017. godine net.hr izbija na treCe mjesto najposjecenijih e-publikacija (tablica 16).
Medutim, nije rije¢ 0 porastu posjecenosti net.hr-a u odnosu na prethodni mjesec, nego je ta e-

publikacija imala manji pad jedinstvenih posjetitelja u odnosu na rtl.hr. Express.hr je jedini

310 Fajrpress, 2017., ,Hanza Media napustila Gemius: Ne Zelimo vjerovati da je u pitanju padanje pozicije
jutarnji.hr na ranking listi tijekom nekoliko prethodnih mjeseci“, dostupno na:
http://www.fairpress.eu/hr/blog/2017/04/05/hanza-media-napustila-gemius-ne-zelimo-vjerovati-da-je-u-
pitanju-padanje-pozicije-jutarnji-hr-na-ranking-listi-tijekom-nekoliko-prethodnih-mjeseci/, pristupljeno
02.05.2018.
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zabiljezio porast jedinstvenih posjetitelja. Novost je i e-publikacija novilist.hr. Rije¢ je o e-
publikaciji koja je vezana uz dnevno tiskano izdanje i koja je u travnju 2017. godine imala
320.353 jedinstvenih posjetitelja®t. Ukupna posjecenost interneta na razini je ozujka, ¢ime se

zapravo slijedi sezonala tiskovina.

Tablica 17: Posjecenost e-publikacija, svibanj 2017.

0 Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.367.783 746.587.945 177.046.382
24sata.hr 1.503.606 110.568.716 30.497.146
vecernji.hr 1.414.963 48.224.209 15.964.590
dnevnik.hr 1.294.533 46.110.001 15.121.430
rtl.hr 1.273.428 27.345.005 11.265.814
net.hr 1.229.478 97.604.151 19.168.618
tportal.hr 1.175.819 47.036.424 12.695.933
express.hr 730.639 6.149.573 3.705.530
telegram.hr 687.402 7.413.585 4.994.869
poslovni.hr 570.316 4.545.130 2.007.501

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

U svibnuj 2017. godine dolazi do povratka na statistiku e-publikacije dnevnik.hr (tablica 17).
On se vra¢a na trece mjesto poretka iza 24sata.hr-a i vecernji.hr-a (u veljaci je jutarnji.hr jos
bio u mjerenju i nalazio se na treCcem mjestu poretka). Samim time iz tablice najposjecenijih
ponovno ispada novilist.hr. Rtl.hr je ponovno uspio preteéi net.hr po jedinstvenim
posjetiteljima, a u svibnju su jedino tportal.hr i express.hr biljezili pad posjecenosti, dok su sve
ostale e-publikacije rasle, sto pokazuje da e-publikacije slijede trend tiskanih medija tijekom

proljeca.

311 Bududi da vie nema u rezultatima slobodnadalmacija.hr, novilist.hr je najposjecenija regionalna e-
publikacija u Hrvatskoj.
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Tablica 18: Posjecenost e-publikacija, lipanj 2017.

o Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.338.753 692.080.095 163.794.030
24sata.hr 1.474.910 108.689.603 29.441.365
vecernji.hr 1.344.389 45.278.859 14.664.783
dnevnik.hr 1.230.131 41.290.549 14.182.549
net.hr 1.183.712 93.615.906 18.209.537
rtl.hr 1.133.888 19.375.082 8.895.444
tportal.hr 1.097.691 44.893.118 11.965.697
express.hr 715.595 5.768.498 3.464.854
telegram.hr 664.847 6.517.326 4.462.568
poslovni.hr 522.720 3.734.654 1.708.294

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

U mjesecu lipnju nekoliko je drzavnih i vjerskih praznika, dani su dulji, pa su stoga svim e-
publikacijama parametri u padu. Ovi podaci mogli bi upucivati da se internet i e-publikacije
otvaraju tijekom radnog vremena. Na tome bi se moglo zakljuciti da se periodika e-publikacija
razlikuje od tiskovina, ipak pravi pokazatelj su rezultati ostvareni tijekom srpnja i kolovoza

(tablica 18).

Jedina iznimka medu negativnim trendovima je novilist.hr Kkoji je uspio povecati broj
jedinstvenih posjetitelja na 391.698 i time istisnuo hrt.hr na deseto mjesto najposjeéenijih e-
publikacija. Na vrhu, medu vodecom trojkom nije doslo do nikakvih promjena, a net.hr je

preskocio rtl.hr.
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Tablica 19: Posjecenost e-publikacija, srpanj 2017.

o Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.280.323 736.107.199 165.678.233
24sata.hr 1.412.773 115.640.218 30.411.055
vecernji.hr 1.287.053 56.494.284 14.761.257
net.hr 1.194.995 99.550.888 18.156.932
dnevnik.hr 1.134.116 42.998.432 14.151.542
rtl.hr 1.080.627 21.493.676 9.494.685
tportal.hr 1.057.112 51.802.381 12.152.630
express.hr 719.857 6.247.693 3.745.224
telegram.hr 667.726 6.133.458 4.235.628
poslovni.hr 459.720 3.708.620 1.611.600

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

Tijekom srpnja 2017. godine publikacija net.hr uspjela je preskociti dnevnik.hr po broju
jedinstvenih korisnika te se popela na ukupno trec¢e mjesto (tablica 19). Express.hr i telegram.hr
su takoder rasli, dok su ostale e-publikacije imale losije rezultate posje¢enosti nego mjesec
ranije. 24sata je opet naj¢itanija e-publikacija u Hrvatskoj. Medutim ukupni broj posjetitelja
interneta (2.273.514 u srpnju nasuprot 2.367.783 u svibnju) je u padu, sto opet govori u prilog
tezi da se sezonala razlikuje u odnosu na tiskana izdanja, odnosno da se internet stranice

posjecuju tijekom radnog vremena, odnosno otvaraju se vise s posla nego iz stana.

Tablica 20: Posjecenost e-publikacija, kolovoz 2017.

0 Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.273.514 763.942.722 171.540.493
24sata.hr 1.442.013 122.996.360 32.578.888
vecernji.hr 1.313.063 63.904.101 15.753.932
net.hr 1.197.002 95.817.485 17.553.764
dnevnik.hr 1.192.057 46.799.165 16.078.199
rtl.hr 1.086.880 22.269.085 9.569.534
tportal.hr 1.060.854 51.805.177 12.800.341
express.hr 737.488 6.824.289 4.017.265
telegram.hr 630.534 5.487.111 3.672.526
poslovni.hr 443.716 3.864.672 1.653.583

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.
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U kolovozu 2017. godine, kad se uglavnom Koriste godisnji odmori, rasla je posjec¢enost svih
e-publikacija u odnosu na srpanj, izuzev publikacija telegram.hr i poslovni.hr (tablica 20).
Net.hr je uspio zadrzati treCe mjesto, premda je razlika u odnosu na dnevnik.hr tek 4.945
jedinstvenih posjetitelja. S druge strane, broj ukupnih posjeta internetu je opet u padu. To bi
mogao biti pokazatelj da citatelji posjeéuju internet stranice na radnom mjestu. Uz sve to,
vodece e-publikacije imaju manju posjecenost preko ljeta (ukljucujuéi kolovoz), nego u svibnju

Sto znaci da je njihova posjecenost vezana uz boravak na radnom mjestu.

Tablica 21: Posjecenost e-publikacija, rujan 2017.

— Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.360.790 771.136.409 164.192.791
24sata.hr 1.490.678 114.828.687 29.941.280
vecernji.hr 1.372.820 59.497.212 15.082.515
dnevnik.hr 1.296.606 45.448.688 15.345.380
net.hr 1.217.975 96.654.654 16.237.353
rtl.hr 1.159.375 21.449.192 8.898.231
tportal.hr 1.098.264 61.211.359 12.406.582
express.hr 797.057 6.738.648 3.964.000
telegram.hr 601.627 5.192.150 3.467.379
poslovni.hr 499,130 4.074.627 1.698.853

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

Rujan predstavlja kraj godisnjih odmora, a prema Gemiusu i porast jedinstvenih korisnika svih
e-publikacija izuzev telegram.hr-a, te takoder znacajan porast ukupnog posjeta internetu
(tablica 21). Za razliku od e-publikacija, tiskovine nakon ljeta biljeze zna¢ajan pad naklada, sto
opet potvrduje da se sezonale ova dva medija bitno razlikuju. Medutim, vecini e-publikacija
pada broj posjeta kao i otvorenih stranica, sto znaci da na radnom mjestu citatelji provode manje
vremena na e-publikacijama, negoli ljeti na godisnjem odmoru, ali ih posjecuje veci broj
Citatelja. Dnevnik.hr ima uspjesniji mjesec od net.hr-a i vraca se na trece mjesto, dok je ostatak

poretka ostao nepromijenjen. Na ¢elu posjecenosti su 24sata.hr i vecernji.hr.
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Tablica 22: Posjecenost e-publikacija, listopad 2017.

0 Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.364.817 807.378.543 178.651.195
24sata.hr 1.515.005 116.574.447 31.494.414
vecernji.hr 1.433.940 63.886.969 16.402.516
dnevnik.hr 1.353.192 48.229.179 16.811.427
net.hr 1.193.114 100.563.059 16.674.978
tportal.hr 1.166.644 66.761.277 13.405.552
rtl.hr 1.163.957 22.601.957 9.692.374
express.hr 812.666 6.922.995 4.010.087
telegram.hr 640.180 5.379.388 3.545.478
poslovni.hr 575.023 4.446.141 2.043.962

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

U listopadu 2017. godine samo su dva podatka negativna u odnosu na prethodni mjesec i to
jedinstveni posjetitelji net.hr-a, te broj otvorenih stranica kod novilist.hr-a (tablica 22). Sve e-
publikacije su manje-vise ekvivalentno rasle, a jedina je promjena da je tportal.hr preskocio

rtl.hr na petom mjestu po jedinstvenim posjetiteljima.

Tablica 23: Posjecenost e-publikacija, studeni 2017.

0 Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.365.292 785.514.379 175.804.524
24sata.hr 1.454.075 111.167.536 30.180.583
vecernji.hr 1.404.443 64.569.495 15.722.243
dnevnik.hr 1.285.926 45.516.641 16.084.431
net.hr 1.172.269 98.487.685 16.226.834
tportal.hr 1.151.397 63.994.426 13.240.536
rtl.hr 1.100.243 23.319.711 9.538.087
express.hr 765.025 6.599.468 3.691.763
poslovni.hr 576.012 4.613.787 2.114.313
dnevno.hr 495,984 11.487.168 4.009.081

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

Studeni je prema visegodi$njim pokazateljima®? tradicionalno los mjesec za tisak, a ovaj put

ista zakonitost vrijedi i za e-publikacije (tablica 23). Sve analizirane e-publikacije izuzev

%12 Vige u poglavlju 6.3., Analiza naklada tiskovina u Hrvatskoj 2015.-2016.
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poslovni.hr imaju manji broj jedinstvenih posjetitelja, a i velika vecina ostalih parametara
biljezi negativan trend. Ukupni broj posjeta internetu blago raste, te se zapravo ocito pokazuje

da posjeti internetu i e-publikacijama nisu nuzno povezani i da nemaju potpuno istu sezonalu.

Telegram.hr nakon visemjesecnih losijih pokazatelja napusta mjerenje Gemius Audience u
studenome 2017. godine, medutim druga publikacija istog izdavaca Telegram grupe, net.hr je
zadrzana u sustavu. Dnevno.hr®®® upravo zbog izlaska odredenih e-publikacija iz mjerenja ulazi
na listu najposjecenijih e-platformi s 495.984 jedinstvenih posjetitelja. To je prvi put da jedna

politicki izrazito desno orijentirana e-publikacija biljezi takvu posjeéenost.

Tablica 24: Posjecenost e-publikacija, prosinac 2017.

N Jedinstveni Broj otvorenih Broj
E-publikacija . i )
korisnici stranica posjeta
UKUPNO Internet 2.408.747 864.352.788 171.439.375
24sata.hr 1.563.179 191.804.922 29.720.613
dnevnik.hr 1.406.779 44.277.720 15.935.163
vecernji.hr 1.322.755 91.697.384 14.942.045
tportal.hr 1.267.008 64.231.218 13.282.493
net.hr 1.245.509 97.455.792 16.197.959
rtl.hr 1.100.243 23.319.711 9.538.087
express.hr 827.478 6.053.548 3.512.938
poslovni.hr 621.818 4.166.781 1.974.434
dnevno.hr 594.748 11.072.503 3.835.604

Izvor: Gemius Audience, dostupno na https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.04.2018.

U zadnjem mjesecu 2017. godine e-publikacije slijede trend tiskanih medija i povecavaju
Citateljstvo (tablica 24). Apsolutno sve e-publikacije imaju porast jedinstvenih posjetitelja, a
doslo je i do nekoliko zanimljivih promjena. Dnevnik.hr je uspio preteci vecernji.hr na drugoj
poziciji i to doslovno zbog velikog rasta posljednjeg dana u godini, Sto je znak da je rije¢ 0
umjetnom podizanju posjecenosti, net.hr je pao ¢ak za dva mjesta, s etvrtog na Sesto mjesto
jer su ga pretekli tportal.hr i net.hr, a dnevno.hr je opet usao na listu najposjecenijih hrvatskih

e-publikacija.

313 Rije¢ je o e-publikaciji desne politi¢ke orijentacije, bliskoj udruzi ,U ime obitelji“.
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Mjesecno pracenje posjecenosti hrvatskih e-publikacija kroz 2017. godinu pokazalo je da ovaj
medij ne prati sezonalu tiskovina, odnosno donekle prati sezonalu kakvu imaju dnevne novine
24sata. To znaci prvenstveno da e-publikacije ljeti ne biljeze ocekivani rast posjecenosti, ve¢
naprotiv imaju pad posjec¢enosti. Sve vodece e-publikacije imaju manju posjecenost u lipnju,
srpnju i kolovozu u odnosu na svibanj, rujan ili listopad. To je pokazatelj kako se e-publikacije
posjecuju tijekom radnog vremena. Dokaz je tome i podatak da se ljeti dulje ostaje na
stranicama e-publikacija, da se ljeti otvara veci broj stranica, dok van godisnjih odmora e-
publikacije imaju vise jedinstvenih posjetitelja, ali Citatelji otvaraju manji broj stranica i krace

se na njima zadrzavaju.
Mario Garcia Prema Garciji kaze kako:

postoje 4 platforme na kojima je moguce konzumirati vijesti. To su tiskano izdanje,
mobilni uredaji, racunala (web stranice) i tablet uredaji. Mobilne uredaje Garcia
opisuje kao megafone. Tako ih je usporedio s djecacima koji su na gradskim ulicama
izvikivali nove vijesti iz primjeraka novina koje su prodavali u vrijeme pocetaka
novinskih izdanja. Uloga mobilnih uredaja je dakle slicna onoj djecakovom izvikivanju
najnovijih vijesti, a to je obavijestiti 0 novoj vijesti koja se dogodila ili se dogada i to
objaviti brzo te s kratkim objasnjenjem 0 dogadaju. Tu sa najcesce radi 0 mobilnim
aplikacijama koje sadrze samo kratke naslove koji su eventualno popraceni kratkim

tekstom i fotografijom, a sama vijest 0 dogadaju se objavljuje u realnom vremenu.

Web stranice ili online izdanja pruzaju nesto vise informacija o dogadaju nego mobilne
aplikacije. Takoder izlaze u realnom vremenu, a razvijene su kako bi omogucile
citateljima da se detaljnije informiraju o raznim dogadajima. Tablet izdanje se koristi
iz slicnog razloga kao i tiskano izdanje. Dakle pruza detaljniji opis dogadaja koji, za
razliku od tiskanog izdanja, moze biti popracen raznoraznim multimedijalnim
sadrzajem (video, fotografije, zvuk...) . Osim razlicitog razloga koristenja razlicitih
uredaja odnosno kanala, vrijeme konzumacije se razlikuje pa se c¢lanci na racunalu
Citaju vise tijekom radnog vremena, ¢lanci na mobitelu citaju se prije i nakon posla te

u vrijeme pauza, a ¢lanci na tabletu u vecernjim satima.3'4

814 Garcia, M., 2012., iPad Design Lab - Basic: Storytelling in the Age of the Tablet, Blue Ash, OH: HOW Books.
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Analiza Gemius Audiencea kroz mjesece je pokazala tendenciju da pojedini nakladnici (Hanza
Medija, dnevnik.hr, telegram.hr) kad im rezultati ne idu u prilog napustaju mjerenje i time

znatno otezavaju U zelji da se dobije prava slika stanja na trzistu e-publikacija.

6.5.5. Usporedba citanosti e-publikacija 2016.-2017.

Tablica 25: Rast posjecenosti e-publikacija, prosinac 2016.-2017.

Rast posjecenosti e-publikacija prosinac 2016.-2017.
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lzvor: Gemius Audience

Ako usporedimo rezultat iz prosinca 2016. godine s istim mjesecom iz 2017. godine onda je e-
publikacija 24sata.hr vodeca u oba sluc¢aja, a biljezi porast jedinstvenih posjetitelja od 4,5 posto
(tablica 25). To je znacajno manji porast ¢itatelja u usporedbi s ubiljezenim padom naklade
tiskanog izdanja 24sata od 21 posto. Jutarnji.hr vise nije u mjerenju Gemius Audeincea pa
nema ni adekvatne usporedbe. Dnevnik.hr je zavrsio 2017. godinu na drugom mjestu po
najvaznijem Kriteriju jedinstvenih posjetitelja,3'® s porastom od 6 posto. Vecernji.hr je u
periodu od godine dana narastao za 3 posto, kao i kod 24sata, znatno manje od pada tiskovnog
izdanja (koji je bio 18,5 posto). Net.hr kao jedina nezavisna e-publikacija koja nema pandan u
nekom drugom mediju biljezi rast od 9 posto, a tportal.hr ima rast u odnosu na prosinac 2016.
godine od 12.5 posto. Jo$ veci rast posjecenosti ima rtl.hr i to od 13,5 posto. Express.hr ima

porast jedinstvenih posjetitelja od 24,5 posto, a poslovni.hr raste 19 posto. Ukupno sve e-

315 Dnevnik.hr bio je na treéem mjestu u 2016. godini po broju jedinstvenih posjetitelja.
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publikacije u Hrvatskoj su usporedujuci prosinac 2016. godine i prosinac 2017. godine imale

porast od 5 posto jedinstvenih korisnika.
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7. FINANCIJSKI POKAZATELJI VECERNJEG LISTA

Masovni mediji su ograni¢eno definirani ,,ponajprije kao ekonomske jedinice s izravnom
ekonomskom ulogom stvaralaca viska vrijednosti pomoc¢u stvaranja i razmjene dobara, te
posrednom ulogom pomocu oglasavanja u stvaranju viska vrijednosti unutar drugih sektora

proizvodnje dobara”.3®

U Hrvatskoj je danas velika ve¢ina medija u privatnom vlasniStvu, te je rije¢ 0 komercijalnim
publikacijama koje za cilj imaju ostvariti profit nakladniku. U tiskanom nakladni$tvu na
nacionalnoj razini vise nema poduzec¢a u javhom vlasniStvu, posljednji ugaseni medij bio je
Vjesnik ¢iji je zadnji broj tiskan 20 travnja 2012. godine.®!’ Kad su u pitanju e-publikacije jos
uvijek ima onih koje nisu u privathom vlasni$tvu, a mozemo navesti dvije najCitanije, e-
publikacije hrt.hr koju izdaje Hrvatska radio televizija,3!® te hina.hr koju izdaje Hrvatska

izvjesStajna novinska agencija.

7.1. Neprofitne e-publikacije

Osim e-publikacija u privatnom i javnom vlasnistvu, postoje i neprofitne e-publikacije. Zakon
0 elektronickim medijima koji regulira proizvodnju digitalnih sadrzaja u Clanku 22. uvodi
elektronicke publikacije u definiciju neprofitnih pruzatelja medijskih usluga. U stavku 1. navodi
se da neprofitni pruzatelji medijskih usluga, neprofitni pruzatelji elektronickih publikacija i
neprofitni proizvodaci audiovizualnih i/ili radijskih programa mogu biti: ,,ustanove, vijeca i
udruge nacionalnih manjina, obrazovne ustanove, zdravstvene ustanove te druge ustanove,
vjerske zajednice, studentske udruge, skolske udruge, udruge gradana te druge nevladine
udruge s pravnom osobnos¢éu, kao i neprofitne zadruge posveéene zadovoljavanju
informativnih, obrazovnih, znanstvenih, stru¢nih, umjetnickih, kulturnih, vjerskih i drugih
potreba javnosti.“ Te se e-publikacije uglavnom financiraju iz dotacija. Primjer dotacija je
natjecaj koji je objavljen u HND-u pod nazivom ,,Mediji zajednice”. O njemu glasnik HND-a
Novinar pise: ,,Prema godiSnjem planu poziva se na dostavu projektnih prijedloga za 2018.

godinu, objavljenom na mreznim stranicama Europskog socijalnog fonda, poziv za natjecaj

316 Garnham, N., 1995 ,Contribution to a political economy of mass communication®, preuzeto iz: Boyd-Barrett,
0., Newbold, C., Approaches To Media. London: Arnold, str. 216-221.

317 Vjjesnik se prestao prodavati nakon pune 72 godine kontinuiranog izlazenja.

318 Rije¢ je o najstarijoj e-publikaciji u Hrvatskoj koja se pojavila 1994. godine.
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,Mediji zajednice‘, vrijedan vise od 30 milijuna kuna, trebao bi biti objavljen u travnju ove
godine. Prihvatljivi korisnici bit ¢e samo neprofitni nakladnici, potvrdeno je HND-u iz
Ministarstva kulture. Takva odluka znaci da je Ministarstvo kulture prihvatilo argumente HND-

a da novac iz tog fonda moze biti dodijeljen samo neprofitnim medijima*.3°

7.2 Financijsko poslovanje Vecernjeg lista u Jugoslaviji

Vecernji list d.0.0 danas je registriran za djelatnost ,,Izdavanje novina“. Vecernji list d.0.0. je u
privatnom vlasni$tvu. Temeljni kapital poslovnog subjekta financiran je 100% stranim
kapitalom.3? U svojim pocecima, za vrijeme Jugoslavije, Vecernji list je bio u sustavu
Vjesnika, dakle u drzavnom vlasnistvu i samim time mu financijsko poslovanje nije uvijek bilo
prioritet. Tijekom osamdesetih godina proslog stoljeca Vecernji list je poslovao u sklopu
konzorcija NISPRO Vjesnik koji je kontrolirao veéinu tiskovina u Hrvatskoj. Zahvaljujuéi
rekordnim nakladama i prodaji, Vecernji list je bio perjanica te izdavacke kuce i poslovno
najstabilniji subjekt. Stjepan Malovi¢ 0 tom periodu pise: ,,Vecernji list u vrijeme Jugoslavije
nije dobivao drzavne dotacije, ve¢ su njime upravljali radnici. Naravno da je citav sustav

kontrolirala [Komunisticka partija] kako bi sluzila ciljevima partije*.32

7.3. Poslovanje Vecernjeg lista od 1993.-1998. godine: Stabilnost prije privatizacije

Nakon demokratskih promjena i stvaranja nezavisne Republike Hrvatske, Vecernji list se
osamostaljuje, pa je u veljaci 1990. godine u sudski registar upisan Vecernji list sp.o. (s
potpunom odgovornoiéu).?? Poduzeée Vecernji list s p.o. se pretvara u dionicko drustvo
prodajom dionica osobama iz Clanka 5. to¢ka 1. Zakona o pretvorbi drustvenih poduzeéa, a

neupisane i neprodane dionice prenose se fondovima prema odredbama navedenog zakona.

319 HND, 2018, ,,Mediji zajednice: 30 milijuna kuna ipak samo za neprofitne nakladnike”, dostupno na:
http://hnd.hr/mediji-zajednice-30-milijuna-kuna-ipak-samo-za-neprofitne-nakladnike, pristupljeno 03.06.2018.
320 https://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=322456, pristupljeno 02.06.2018.

%1 Malovi¢, S.; Selnow. G.W., 2001., The People, Press and Politics of Croatia, London: Praeger, str. 145.

322 \fecernji list je upisan u registar na temelju rjedenja OkruZnog privrednog suda u Zagrebu Fi-4033/89-2,
registarski ulozak 1-3566, sa sjediStem u Zagrebu, Avenija bratstva i jedinstva 4 (sudski registar, 1990.).
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Tablica 26: Financijska izvjesca Vecernjeg lista od 1993. do 2001.godine. (Izvor: Fina),

dostupno na http://www.revizija.hr/izvjesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-

vecernji-list-zagreb.pdf, pristupljeno 17.03.2018.
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Financijska analiza nakon provedbe pretvorbe 1993. godine pokazuje kako je Vecernji list d.d.
imao prihode u visini 78.521.656 HRK, uz rashode od 72.974.822 HRK, sto znaci da je
ostvarena dobit od 2.448.774 HRK3Z, Vecernji list je tada imao 271 zaposlenog (tablica 26).

0d 1993. do 1998. godine Vecernji list d.d. je poslovao vrlo stabilno. Veé¢ u 1994. godini prihodi
su mu narasli na 165.409.575 HRK, a u 1995. godini na ¢ak 222.690.099 HRK, sto znaci da su
se u dvije godine vise nego utrotrucili. Istovremeno je i kolona rashoda rasla gotovo u istom
omjeru, dobit je ipak rasla te je u 1994. godini i 1995. godini bila priblizno jednaka.*?* Poveéana
je kratkotrajna imovina i u manjoj mjeri, zbog amortizacije, smanjena dugoro¢na, a u 1994,
godini povecan je broj zaposlenika na 274, te zatim na 288 tijekom 1995. godine. Dugoro¢nih
obaveza nije bilo, a kratkoro¢ne obaveze su rasle kroz te dvije godine. U slijedece tri godine,
do privatizacije, dobit je bila nesto niza, naroc¢ito u 1996. godini kada je iznosila 1.369.127
HRK, dok je u 1997. godini iznosila 5.122.986 HRK, a u godini formalne privatizacije 1998.
godine 5.023.632 HRK. Prihodi su rasli 1996. godine, kao i 1997.godine, medutim,
simptomati¢no, pali su 1998. godine (Tablica 26).3%®

Nakon pada broja zaposlenih u 1996. godini, zaposlenost opet raste u 1997. godini i prvi puta
prelazi brojku od 300 djelatnika. U 1998. godini ta se brojka penje na 318 zaposlenih. Vecernji
list nastoji zadrzati vode¢e mjesto medu dnevnicima i ima potrebu za novim kadrom kako bi
osnazio redakciju. Ubiljezen je takoder veliki porast kratkotrajne imovine 1998. godine.?® Prvi
puta se u 1997. godini pojavljuju i dugoro¢ne obaveze od 6.962.149 HRK, da bi ve¢ iduce
godine narasle na 36.171.750 HRK. Sli¢no je i s kratkotrajnim obavezama koje su se
udvostruc¢ile od 1997. na 1998. godinu, a iznosile su 60.621.756 HRK. Jasno je kako novi
vlasnik Caritas Fund Limited ima svoje interese i spreman je na zaduzivanje da bi ih ostvario.

Zaduzivanje je normalan proces kod svakog poduzeca, ukoliko je ono kontrolirano.

Stupanj zaduzenosti pokazuje koliki se dio imovine financira iz tudih izvora, pa samim time
Sto je stupanj zaduzenosti veci, to je veci i rizik ulaganja u poduzece. Iskustvo je pokazalo da

bi gornja granica stupnja zaduzenosti trebala biti 50%, odnosno da bi udio obveza u ukupnoj

323 Kratkotrajna imovina Vecernjeg lista bila vrlo mala, sa svega 18.109.533 HRK.

324 Dobit Vecernjeg lista 1994. godine bila je 7.538.805 HRK, odnosno 7.484.348 HRK 1995.godine

325 Rije€ je o padu prihoda Vecernjeg lista od ipak zanemarivih 609.912 HRK na ukupnoj godidnjoj razini od 270
milijuna HRK.

326 Ubiljezen je porast kratkotrajne imovine sa 59.485.748 HRK u 1997.godini na 124.587.791 HRK u 1998.
godini.
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imovini trebao biti maksimalno 50% (samim time udio kapitala je minimalno 50%),%?" a kod

Vecernjeg lista je on u tom periodu bio nizi.

7.4. Poslovanje Vecernjeg lista 1998.-2007. godine: Poslovanje u periodu dvaju

privatizacija

Nakon ulaska drustva Caritas Fund Limited u vlasnistvo Vecernjeg lista 1998. godine u prvoj
punoj godini poslovanja, odnosno 1999. godini, zabiljezen je znacajan rast prihoda i to na
324.585.419 HRK (tablica 26). Istodobno, te je godine prijavljen i rekordni gubitak od cak
27.663.676 HRK. Dugotrajno, imovina je narasla za 113.072.657 HRK, ali s njom i dugoro¢ne
obveze koje su se u godinu dana povecale za 82.692.454 HRK. Broj zaposlenih se nije mijenjao.
U 2000. godini Vecernji list je opet prodan austrijskoj Styriji, a u toj godini je ponovno ubiljezen
minus u poslovanju, i to od 5.188.034 HRK. Dugotrajna imovina je smanjena, dijelom ponovno
zbog amortizacije, a u znacajnoj Su mjeri povecane dugoro¢ne obaveze na 143.397.149 HRK,
kao i kratkoro¢ne na 94.249.635 HRK. Neobi¢no je da su upravo u dvije godine poslovanja
novog vlasnika ubiljezeni minusi, pogotovo ako se uzme u obzir da je okruzenje bilo jos uvijek
pozitivno za nakladnike, a u tom su razdoblju ostvarivane i rekordne naklade u povijesti
Vecernjeg lista. Doduse, uz pomo¢ nagradnih igara, no veliki dio nagrada je kompenziran kroz

oglasni prostor, tako da ti izdaci nisu direktno utjecali na dobit.

S prvom godinom poslovanja Styrije International u objavi godi$njeg poslovanja isti¢e se
znacajno smanjenje zaposlenih. Tako je od 2000. godine do 2001. godine broj zaposlenih pao
s 310 na 230, odnosno za gotovo 25 posto, sto je znacajan potez novih vlasnika. To je bila i
posljedica uvodenja tzv. RPO sustava (Registar poreznih obveznika), u kojoj bi novinar
sluzbeno otiSao iz Vecernjeg lista i pokrenuo svoju samostalnu djelatnost putem koje je
mjesecno fakturirao bruto iznos Vecernjaku. Vecernjem listu je taj model bio zanimljiv jer je
sluzbeno imao manje zaposlenih, a uz to je bruto iznos koji je isplac¢ivan samostalnom novinaru
bio nizi od davanja koja bi istom novinaru bilo potrebno isplaéivati da je stalno zaposlen u

redakciji. Rije¢ je, ustvari, o prikrivenom zaposlenju.

327 Dropuli¢, 1., 2016., MenadZersko rac¢unovodstvo, EFST, str. 43.
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Povecani su i prihodi i rashodi, a smanjene su dugoro¢ne obaveze na 87.812.897 HRK, ali su
ocekivano povecane kratkoro¢ne obveze na 132.260.217 HRK. Unato¢ svemu, na koncu godine
prijavljena je dobit od 1.624.816 HRK (tablica 26).

Sve do 2007. godine poslovanje Vecernjeg lista bilo je stabilno, sa stalnom pozitivnom

bilancom.

7.5. Poslovanje Vecernjeg lista u periodu 2007.-2012. godine: Poslovni pad usred

ekonomske Krize

Kad su prihodi od oglasavanja padali zbog teske ekonomske krize, ¢itateljske navike su se
mijenjale, a potrosaci se poceli okretati internetu gdje su dobivali besplatne vijesti i informacije.
Gospodarske prilike bile su teske: neke od glavnih novinskih (medijskih) ku¢a opterecene su
teSkim dugovima. Kao i u proslosti, neke vodece novine proglasile su bankrot, dok je nekoliko

velikih gradskih novina ugasilo svoja papirnata izdanja, otpustilo novinare i urednike,

nametnulo smanjenje plaé¢a, smanjilo formate novina ili ostalo samo na online izdanjima.3?®

Tablica 27: Financijski izvjestaji Vecernji list 2007.-2012.

Redni broj Opis 2007. 2008. 2009 2010. 2011. 2012.

| Prihodi 374.524.420 362.317.693 289.077.161 247.787.613 247.401.043 210.304.221
I} Rashodi 352.813.193 351.227.741 318.698.083 267.658.500 245.198.767 225.931.732
11l Dobitak ili gubitak 21.711.227 11.089.952 -29.620.922 -19.870.887 2.202.276 -15.627.511
5 Ukupna aktiva 207.189.424 176.174.756 152.852.977 138.100.443 120.926.291 113.188.187
6 Dugotrajnaimovina 1.273.521 3.684.908 16.248.357 18.585.177 13.215.340 17.750.762
7 Placeni troskovi buduceg razdoblja 17.750.762 3.095.069 1.073.332 1.022.719 893.791 1.107.329
8 Kratkotrajna imovina 149.790.022 116.227.831 93.014.583 79.659.294 66.216.836 57.735.787
9 Ukupna pasiva 57.735.787 176.174.756 152.852.977 138.100.443 120.926.291 113.188.187
10 Upisani kapital 98.561.400 98.561.400 98.561.400 98.561.400 98.561.400 98.561.400
11 Pricuve 5.700.713 7.683.548 7.683.548 5.063.197 5.063.197 5.063.197
12 Zadrzana dobit ili gubitak -530.290 0 -2.620.351 -29.620.922 -64.797.382 -62.595.105
13 Dobit ili gubitak 21.711.227 11.089.952 -2.9620.922 -19.870.887 2.202.276 -15.627.511
14 Dugorocna rezerviranja 0 11.517.550 18.588.291 35.588.143 19.811.886 15.135.825
15 Dugorocne obveze 15.757.418 5.500 5.500 5.500 5.500 0
16 Kratkorocne obveze 62.673.705 37.538.608 50.458.338 38.566.381 51.758.101 62.997.256
17 Odgodeno placanje troskova 8.513.353 12.205.288 9.797.173 9.807.631 8.321.313 9.653.125
18 Broj zaposlenika 210 210 150 120 88 88

Izvor: poslovna.hr

328 Kirchhoff, S. M. 2009., , The U.S. Newspaper Industry in Transition: A Congressional Research Service*,
Dostupno na: http://fpc.state.gov/documents/organization/126872.pdf, pristupljeno 03.06.2018.
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Najveci problemi za tiskana izdanja poc¢inju sa svjetskom ekonomskom krizom 2008. godine.
To ¢emo pratiti kroz detaljnu analizu financijskih izvjesc¢a Vecernjeg lista od 2007. godine do
posljednjih dostupnih izvjestaja na kraju 2017. godine (tablica 27). Uspjesno i stabilno
poslovanje u 2007. godini najbolje potvrduju podaci o prihodima Kkoji su iznosili 374.524.420
HRK, dok su rashodi iznosili 352.813.193 HRK, §to znaci da je dobit bila visokih 21.711.227
HRK. Dugotrajna imovina se kroz godine smanjivala i iznosila je 2007. godine 53.726.160
HRK, dok je kratkotrajna imovina kroz godine rasla do 149.790.022 HRK. Dugoro¢ne |

kratkoroéne obveze su se znatno smanjile pod upravljanjem Styrije International.3?°

Tijekom 2008. godine zapocela je kriza na svjetskoj razini, no ona se od pocetka nije toliko
dramati¢no osjecala u Hrvatskoj. Istina, prihodi Vecernjeg lista d.0.0. su nesto pali u odnosu na
godinu ranije i iznosili su 362.317.693 HRK. Rashodi su neznatno smanjeni u odnosu na 2007.
godinu i iznosili su 351.227.741 HRK. U kona¢nici, Vecernji list biljezi dobit od 11.089.952
HRK. Troskovi osoblja su smanjeni za oko milijun kuna. Dok godinu ranije nije bilo nikakvih
rezervacija, Vecernji list je 2008. godine rezervirao ¢ak 11.517.550 HRK. Takoder su znacajno

smanjene dugoroéne i kratkoroéne obveze (tablica 27).3%

Prava kriza tiska pocinje se osjecati 2009. godine kad prihodi zbog smanjenje prodaje tiskovina
i pada prihoda od oglasa padaju na 289.077.161 HRK, sto je pad od ¢ak 20 posto u samo godinu
dana. Nastojalo se rezati i troSkove, te su oni iznosili 318.698.083 HRK, sto jest pad, ali od 9
posto. U sklopu rezanja troskova smanjeni su troskovi osoblja za 12 posto i iznosili su
42.230.143 HRK. U konacnici Vecernji list je 2009. godine ubiljezio gubitak od 29.620.922
HRK. Takoder je u 2009.godini rezervirano 12.661.690 HRK za mirovine i otpremnine. 33

U 2010. godini prihodi i dalje padaju, nesto manje nego godinu ranije (14,5 posto) i iznose
247.787.613 HRK. Uprava i redakcija su djelovale na rashode koji su smanjeni za veci postotak
od prihoda (16 posto) i iznosili su 267.658.500 HRK. Nazalost, to su osjetili i zaposlenici jer
su troskovi osoblja pali na 25.781.835 HRK, sto je smanjenje od znacajnih 39 posto.
Dugoro¢nih obveza i dalje nema, a kratkoro¢ne su smanjene na 38.566.381 HRK. Ukupni
gubitak za 2010. godinu iznosio je ponovno ¢ak 19.870.887 HRK (tablica 27).

329 Dugoro&ne obveze Vecernjeg lista su 2007. godine iznosile 15.757.418 HRK, dok su kratkoro¢ne obveze
iznosile 62.673.705 HRK.

330 Dugoroéne obaveze su smanjene na 5.500 HRK, a kratkoroéne na 37.538.608 HRK.

331 Ovaj podatak je jasan pokazatelj kako ée se smanjivati broj zaposlenih.
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U 2011. godini uspjelo se donekle stabilizirati poslovanje i zaustaviti pad prihoda. U toj je
godini prijavljen prihod od 247.401.043 HRK, dakle gotovo identican kao i godinu ranije. |
dalje su se smanjivali rashodi, i to za 8 posto, te su dosegli 245.198.767 HRK. Nazalost, opet
su za 20,5 posto smanjeni troskovi osoblja i iznosili su 20.428.446 HRK. U 2011. godini

332 ali mu ostaju i troskovi stare zgrade33® koja nije prodana

Vecernji list se seli u novu zgradu,
I koji iznose 474.290 HRK. U konacnici, Vecernji list je u 2011. godini poslovao pozitivno, s

dobiti od 2.202.276 HRK.

Veé sljedece 2012. godine prihodi ponovno padaju: jenjava ekonomska kriza, ali se produbljuje
kriza tiska, odnosno pad prodaje tiskanih izdanja koja postupno zamjenjuju e-publikacije. Tako
je Vecernji list 2012. godine imao prihod od 210.304.221 HRK, sto je pad od 15 posto. Troskovi
su opet smanjeni za 8 posto, na 225.931.732 HRK (tablica 27). Ve¢ je postalo normalno da su
smanjeni troskovi osoblja i to ponovno za ¢ak 20,5 posto, a iznosili su 16.253.022 HRK i te je
godine broj zaposlenih pao na rekordno niskih 88. Treba jedino uzeti u obzir kako je dio
novinara bio zapravo skriveno zaposlen putem ugovora o suradnji koje je Vecernji list
potpisivao s novinarima koji su imali samostalne djelatnosti i tako sluzbeno nisu bili dio

redakcije (RPO registar).

Neprodana nekretnina u Slavonskoj aveniji kosta Vecernji list u 2012. godini 950.384 HRK.
Nakon cetiri godine, Vecernji list ponovno ima obvezu za zajam u visini od 10.000.000 HRK.
Kratkoro¢ne obveze iznose 62.997.256 HRK, odnosno vratile su se gotovo na iznos od 2007.
godine. Vecernji list se ponovno vra¢a medu gubitase, a minus mu iznosi 15.627.511 HRK
(tablica 27).

Tijekom analize financija u doba ekonomske krize nismo posebno spominjali e-publikaciju koja
se upravo u to vrijeme polako pocela dizati. Vecernji list d.o.0. je tijekom 2006. godine imao
velikih ambicija upravo s digitalnim odjelom i tada je osnovana tvrtka kéer Vecernji list digital
d.0.0.3% Voda projekta bio je Ozren Kanceljak, sluzbeno direktor tvrtke od 2008. do 2009.
godine. Unato¢ velikim oc¢ekivanjima i ulaganjima, te sirenju digitalnog trzista, tvrtka Vecernji
list digital d.o.0. nije ni u kojem trenutku uspjela poslovati s pozitivnim rezultatom. Tako je u
prvoj punoj godini poslovanja, 2007., ostvarila prihod od 7.920.000 HRK, ali je u konacnici
prikazan gubitak od 4.060.000 HRK. Tvrtka je te godine imala 16 zaposlenih. U 2008. godini

332 Rije¢ je 0 novogradnji koja se nalazi u Novom Zagrebu na adresi Orekoviéeva 6h/1.

333 \Vecernji list je vlasnik raznih prostora unutar kompleksa ,Vjesnik” koji se nalazi na adresi Slavonska Avenija
4,

334 https://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=863235, pristupljeno 02.06.2018.
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prihod joj raste za 21,5 posto na 10.100.000 HRK, no nazalost i gubitak je veci za 23 posto i
iznosi 5.300.000 HRK. Broj zaposlenih je smanjen na 14 osoba.

Nakon dvije godine loseg poslovanja, Vecernji list je odlucio napraviti rez tako da je u 2009.
godini ostao tek jedan zaposlenik u tvrtki Vecernji list digital d.0.0. Medutim, poslovanje je i
dalje islo preko te tvrtke buduci da je povecan prihod u odnosu na godinu ranije za 5,5 posto na
10.700.000 HRK. Zbog smanjenja broja zaposlenih (dio fiktivno zaposlenih preko samostalnih
djelatnosti i RPO sustava) pali su rashodi i samim time je ostvaren manji minus od 2.770.000
HRK.

U 2010. godini tvrtka Vecernji list digital d.0.0. zadrzala je isti model poslovanja s jednim
zaposlenim, ali su joj smanjeni prihodi na 8.030.000 HRK.3¥® U 2011. godini subjekt je
definitivno izbrisan iz sudskog registra. To je pokazatelj da 2010. godine digitalno poslovanje
samostalno nije bilo profitabilno za Vecernji list.

OkruZenje za nakladnike nije bilo pozitivno, tako tiskovine 24 sata, Vecernji list, Jutarnji list,
Slobodna Dalmacija i Novi list od 2009. do 2013. godine u svojim financijskim izvjestajima
prikazuju gubitak, te pad prihoda od prodaje i oglasavanja.3® Najveéi izdavaci u Hrvatskoj
gubitke pokusavaju ublaziti uglavnom rezanjem troskova i restrukturiranjem, dok samo

Vecernji list i 24sata najavljuju orijentaciju prema novim izvorima prihoda i online publikama.

Rezanje tro§kova uglavnom se odnosi na otpustanje zaposlenika. Jedina iznimka su novine 24
sata u kojima se broj zaposlenika ¢ak povecao od 2008. U razdoblju od 2009. do 2013. Cetiri
najveca izdavaca (24 sata, Vecernji list, Jutarnji list i Slobodna Dalmacija) otpustili su 22%

zaposlenika. Negativni trendovi govore da broj zaposlenika pada usporedo s padom prihoda.®¥

335 Ovim potezom postalo je jasno kako se u potpunosti napuéta model poslovanja zasebne tvrtke koja ¢e se
baviti digitalnim platformama.
336 |zvor: Poslovna Hrvatska, dostupno na http://nova.poslovna.hr/home.aspx, pristupljeno 16.05.2018.
337
Isto.
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7.6. Poslovanje Vecernjeg lista 2013.-2017.:

Godine stabilizacije poslovanja i rasta e-

publikacije
Redni broj Opis 2013. 2014. 2015. 2016. 2017.

| Prihodi 201.966.300 | 189.171.100 | 188.454.800 | 196.549.400 | 172.434.800
] Rashodi 198.000.600 | 189.087.600 | 184.797.500 | 178.757.300 | 154.208.500
n Dobitak ili gubitak 3.965.700 83.500 3.657.400 17.792.100 | 18.226.300
5 Ukupna aktiva 112.241.800 | 105.986.600 | 108.268.600 | 120.321.900 | 106.724.100
6 Dugotrajna imovina 53.385.700 53.415.400 54.722.100 80.104.100 72.427.200
7 Placeni troSkovi buduceg razdoblja | 17.750.762 3.095.069 1.073.332 1.022.719 893.791

8 Kratkotrajna imovina 57.770.900 51.266.700 49.747.400 38.304.500 31.619.100
9 Ukupna pasiva 112.241.800 | 105.986.600 | 108.268.600 | 120.321.900 | 106.724.100
10 Upisani kapital 98.561.400 98.561.400 98.561.400 98.561.400 98.561.400
11 PriCuve 5.063.200 5.063.200 5.062.900 5.062.900 6.062.900
12 Preneseni gubitak 78.222.600 74.256.900 74.173.000 70.515.700 52.723.600
13 Dobit ili gubitak 3.965.700 83.500 3.657.400 17.792.100 | 18.226.300
14 Dugorocna rezerviranja 17.371.300 | 12.122.800 | 11.475.800 | 15.446.900 | 13.202.100
15 Dugorocne obveze 25.700 25.700 30.700 30.700 0
16 Kratkorocne obveze 56.622.600 54.231.200 75.091.500 65.011.700 35.481.600
17 Odgodeno placanje troskova 8.854.500 10.155.600 8.985.200 9.355.200 9.336.700
18 Broj zaposlenika 88 130 182 191 167

Tablica 28: Financijski izvjestaji Vecernji list 2013.-2017.

Izvor: poslovna.hr, dostupno na http://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=322456, pristupljeno 26.05.2018.

U razdoblju od 2013. godine do 2016. godine doslo je do stabilizacije poslovanja i prilagodbe
na novonastalu situaciju konstantnog pada naklada i prihoda od oglasivanja. U 2013. godini
Vecernji list biljezi pad prihoda od svega 4 posto, a prihod mu je iznosio 201.966.300 HRK, te
su istovremeno su rashodi smanjeni na 198.000.600 HRK, sto je usteda od 12,5 posto. Broj
zaposlenih je ostao isti, dakle 88, a prosjecna je placa ostala gotovo identi¢na kao godinu ranije
i iznosila je 8.345,00 kn. U godisnjem izvjestaju prijavljena je dobit od 3.965.700 HRK (tablica
28).

Tijekom 2014. godine Vecernji list je zaposlio 42 ljudi. Rije¢ je ve¢inom 0 novinarima kojima
je pod pritiskom porezne uprave ukinut status samostalnih djelatnika, te su vraceni u status
redovitih zaposlenika. Upravo zbog toga te ¢injenice, ta promjena nije previse utjecala na
ukupan rezultat. Rashodi su smanjeni za 4 posto i iznosili su 189.087.600, HRK. Ve¢i je
problem $to su prihodi u 2014. godini pali za 6 posto na 189.171.100, HRK. Vecernji list je
ipak iskazao dobit od 83.500 HRK.
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Godinu dana kasnije, koncem 2015. godine, Vecernji list je zaposlio novih 55 djelatnika, ili
ukupno 182, dok je prosjecna plaéa ostala u zadanim okvirima i iznosila je 8.503,00 kn.33®
Rashod u 2015. godini iznosi 184.797.500 HRK, s$to je 2 posto manje nego godinu ranije.
Prihodi su s druge strane bili nizi za 716.300 HRK ili ukupno 188.454.800, HRK. U kona¢nici
je dobit iznosila 3.657.406 HRK (tablica 28).

Godina 2016. bila je iznimno uspjesna za Vecernji list d.0.0. budu¢i da je dobit iznosila ¢ak
17.792.100 HRK. Smanjene su kratkoro¢ne obveze, dok su dugoroé¢ne bile zanemarive. U 2016.
godini je takoder povec¢ana dugotrajna imovina, te je zaposleno 9 novih djelatnika, ovog puta u
pravom smislu je rije¢ bila o novim ljudima, a ne samo reguliranju statusa. Za 4 posto su
povecani prihodi, dok su rashodi smanjeni za 3 posto i sve je rezultiralo u dobiti od 17.792.100
HRK. Vecernji list d.0.0. na dobit u 2016. godini, kao i ranije nije platio porez zbog prije

iskazanih gubitaka.

U 2017. godini prihodi Vecernjeg lista su opet zna¢ajno pali na 172.434.800 HRK, medutim i
rashodi su pali jo$ znac¢ajnije i samim time je ostvarena jos§ veca dobit negoli 2016. godine i ona
je iznosila 18.226.300 HRK (tablica 28). Opet je smanjenje rashoda rezultiralo smanjenjem
broja zaposlenih i to za 24 stalno zaposlena djelatnika. Inace niske dugoro¢ne obaveze su

svedene na nulu, a za 30 milijuna kuna su smanjene kratkoro¢ne obaveze.

lako je nakon gasenja Vecern;ji list digital d.o.0. poslovanje tiskovnog izdanja i e-publikacije
pod Vecernjem listom d.0.0. i nema odvojenih bilanci, financijska bilanca iz 2016. i 2017.
godine govori u prilog tezi kako je u aktualnim financijskim okolnostima poslovanje u
kombinaciji tiskanog izdanja i e-publikacije jedino isplativo na trzistu. Nakladnici koji izdaju
samo e-publikacije poput Telegram Media grupe d.o.o. (net.hr i telegram.hr) biljeze znacajne
gubitke,®*° a trenutno nema vecéeg nakladnika tiskovnih izdanja u Hrvatskoj koji nema u svom
portfelju i e-publikaciju jer je nemoguée opstati uz samo dnevnu tiskanu novinu. Uostalom, i
sam Vecernji list je zbog konstantnog loseg poslovanja ugasio svoju tvrtku kéer Vecern;ji list

digital d.o.o. koja se bavila digitalnim sadrzajem.

338 Medutim, tu je opet u pitanju reguliranje statusa novinara koji su bili pod samostalnom djelatnos¢u ili u
viSegodisSnjem honorarnom ugovoru, sto je protuzakonito.

339 |zvor: Poslovna Hrvatska, dostupno na http://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=213890, pristupljeno
07.07.2018.
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7.7. Razvoj marketin$kih ulaganja u tradicionalne tiskovine i e-publikacije

Brane Gruban smatra da je ,,oglas svako u masovnom mediju zakupljeno vrijeme ili prostor u
posebnim i unaprijed odredenim rubrikama, te u vremenima i prostorima izmedu novinarskih

priloga”.3%

Trzi$ni pristup masovnim medijima i novinarskom djelovanju moze prouzroditi gubitak
novinarske funkcije — obveze sluzenja druStvu. Sve ¢eS¢e prevladava promocijski odnos
(njegova temeljna znacajka je primanje informacija i njihovo nepromijenjeno prenosenje)
prema pitanjima, institucijama ili pojedincima — politickim ili ekonomskim. Prema nekim

ocjenama danas na jednu &etvrtinu novinarskih sadrzaja (tekstova, priloga) utje¢u oglasivaéi.>*

Brane Gruban je misljenja da je ,,svaka placena objava u medijima oglas. Oglasi se objavljuju
tako da je prosjecnomu ¢itatelju, gledatelju ili sluSatelju prepoznatljiv kao oglas. Nije dopusteno
placati za objave koje bi zbog placanja zapravo bili oglasi, a kod prosje¢noga Citatelja, slusatelja

ili gledatelja, poticali dojam da je rije¢ 0 uredni¢kim objavama*. 342

7.7.1. Zakoni 0 oglasavanju i prikrivenom oglasavanju

Zakon o medijima je jasan u pogledu oglasavanja i u njegovu Clanku 20., stavku 3. stoji:
,Besplatno oglasavanje mora biti posebno oznaceno.”, a u stavku 4.: ,Nije dopusteno
prikriveno i prijevarno oglasavanje. Prikrivenim oglasavanjem smatrat ¢e se svaka novinarska
forma (pisani tekst, fotografija, slika, crtez i dr.) koja je na bilo koji nacin placena, a nije jasno
oznacena kao oglasavanje, te u clanku 5.: ,,Sponzorirani programski sadrzaji moraju pri

objavljivanju biti jasno oznaceni kao takvi imenom sponzora ili njegovim znakom.*

Unato¢ tim samoregulacijskim i zakonskim zabranama mijesanja medijskih sadrzaja,
posljednjih se desetlje¢a dogadaju razlic¢iti oblici ispreplitanja i ostalih nerazlikovanja

oglasivackih i novinarskih sadrzaja.

Neki autori govore o hibridnim porukama, primjerice Pirjo Voukko kaze kako

340 Gruban, B. i dr., 1997., Pristop k odnosom z javnostmi, Ljubljana: Pristop, str. 144.

341 patterson, P., Lee W., 1994., Media ethics. Issue and cases. Dubuque: Wm. C. Brown Communications, Inc.,
str. 62.

342 Gruban, B. i dr., 1997., Pristop k odnosom z javnostmi, Ljubljana: Pristop, str. 160.

147



pojave mijesanja medijskih sadrzaja dijeli na ,,advertorials®, to jest oglasivacko
novinarstvo: smjesu oglasivackih | urednickih tekstova, te oglasa koji podsjecaju na
novinarske priloge prema obliku i duzini, zatim na , infomercials®, ili oglasne
informativne emisije: mjesavina informacije i televizijskoga oglasa, dakle, oglasi koji
podsjecaju na televizijske emisije, u prvom redu po duzini, dijeli ih takoder na ,, tematsko
oglasavanje “, smjesa korporativnoga oglasavanja i javne rasprave (oglasi koji tematski
podsjecaju na javno mnijenje), te na koncu ,, pozicioniranje proizvoda“, prikazivanje
robnih marki na filmovima, televizijskim serijama, casopisnim prilozima, prikazivanje

u situacijama koje podsjecaju na Zivotne.>*®

S izbijanjem krize i smanjivanjem prihoda nakladnici su sve vise spremni prihvatiti grani¢ne
oblike oglasavanja kako bi privukli oglasivace i povecali svoje budzete. U tiskanim izdanjima
dopustaju se nestandardni formati koji privlace pozornost Citatelja, rade se lazne naslovnice
koje su placeni oglas, kao i ,,coveri* ispod kojih se nalazi prava naslovnica tiskanog izdanja.
Lista formata oglasavanja koje nudi Vecernji list je bogata,®** a redakcija je spremna i na
dodatne ustupke. Prosjecna cijena jedne stranice oglasa u 2017. godini po sluzbenom cjeniku
iznosila je 37.500 HRK. Najskuplja je petkom i subotom kada je naklada najveéa i iznosi 46.400
HRK, dok je najpovoljnija u nedjelju 29.500 HRK.

Medutim, upravo tijekom krize doslo je do tektonskog poremecaja cijena oglasavanja gdje su
pojedini nakladnici davali rabate od 90 posto na iskazanu cijenu. Pravu cijenu oglasa danas je
gotovo nemoguce saznati jer se vecéina njih zakupljuje preko marketinskih agencija koje imaju
zasebne ugovore s nakladnicima i zatim imaju zasebnu politiku davanja cijena prema

oglasivacima. Sigurno je samo da je iskazana cijena rijetko i konac¢na.

Izmedu redakcija tiskanih medija i marketinskih odjela vlada vjec¢ita borba kad je u pitanju
koli¢ina oglasa i njihov smjestaj u novini. U teoriji, redakcija ima pravo ograniciti i ¢ak izbaciti
oglas iz sadrzaja, a takve su se situacije i dogadale do 2008. godine. U vrijeme Jugoslavije i
NISPRO Vijesnik oglasi su bili ograni¢eni zbog nestasice papira i smanjivanja broja stranica.3*
U novije se vrijeme ograni¢avao broj stranica tiskovina iz komercijalnih razloga. Trebalo je
odvagnuti isplati li se zbog skrac¢enih rokova i vise cijene tiskanja i distribucije povecavati broj

stranica.3#® U zlatno doba tiska glavnu rije¢ 0 smjestaju oglasa imala je redakcija i urednistvo,

343 Voukko, P., 1996., ,Advertising — quo vadis?“, Golden drum forum, Ljubljana: Organizacijski komitet
Zlatnoga bubnja, str. 10-13.

344 https://www.vecernji.hr/media/files/2017-08/vl-cjenik-2017.pdf, pristupljeno 08.05.2018

345 Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20.stolje¢u, Zagreb: Golden Marketing-Tehni¢ka knjiga.

346 |zvor: Marin Gali¢, urednik, Jutarnji list 1998.-2008. godine.
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medutim, kako su naklade i prihodi padali tako je rastao i utjecaj marketinskog odjela u
kona¢nom izgledu tiskovina, te je danas odjel marketinga prakti¢no onaj koji donosi odluku

koju redakcije provode.

Posljednjih godina velika paznja se posvecuje ,,native oglasavanju‘. Jesper Laursen i Martha
Stone iz Native Advertising Institute (NAI) definiraju ,,native oglasavanje” kao ,,plac¢eno
oglasavanje u kojemu oglas odgovara obliku, osjec¢aju, funkciji i kvaliteti sadrzaja medija na
kojem se pojavljuje. Tema oglasavanja Cesto nije izravno vezana uz brend marke oglasavaca,
vec je rije¢ 0 tangencijalnoj ili potpornoj temi ili temama koje mogu stvoriti ,halo efekt* za

marku koju se nastoji promovirati*.3*’

Isprva zanemaren kao jedan od mnogobrojnih pojavnih oblika u digitalnoj sferi, ,,native

oglasavanje* posljednjih godina postize iznimnu popularnost te visok trend rasta ulaganja.34®

,Native oglasavanje* postojalo je i ranije, u vidu tzv. advertorijala, a nastalo je kao rezultat
trazenja efikasnijeg uc¢inka ulaganja u komunikacije te kao posljedica evolucije medija i samog
komuniciranja i ono naglaseno oblikuje sadrzaj i poruke mnogo vise nego ,,klasican” oglasni
sadrzaj, pa je uéinkovitost takve komunikacije ve¢a. Ovakva vrsta oglasavanja U mnogo¢emu
Hprikriva® samu narav oglasavanja (npr. agresivnost, nametljivost, uocljivost), te se zeli

percipirati kao zanimljivost (vijest) za konzumenta.34°

Redakcije dnevnih novina i e-publikacija oformljuju svoje ,,native timove“, medutim novo
vrsto oglasavanja je moralno, pa ¢ak i pravno vrlo dvojbeno. Kamilo Antolovi¢ na stranicama
HURA-e (Hrvatske udruge reklamnih agencija) kaze: ,,Koliko god Native oglasavanje bilo
novo, prilagodeno, efikasno orude u stvaranju potraznje i nova prilika za medije, ono stvara i
nove pravne i eticke dileme. S jedne strane prijeti slobodnom, objektivhom i neovisnom
novinarstvu kao takvom, a s druge strane moze stvoriti nove implikacije za potrosaca na nacin
da se skrije prava narav takve komunikacije prije svega zbog svojevrsne ,mimikrije*

oglasavanja i tragova (nedopustenog) prikrivenog oglasavanja.3>°

347 Laursen, J., Stone, M. 2016. Native Advertising Trends 2016: The News Media Industry, Denmark: The Native
Advertising Institute & the International News Media Association.

348 Antolovi¢, K., ,Native advertising — Neprikriveno/Prikriveno ogladavanje?!“, 2016., dostupno na
http://hura.hr/vijesti/native-advertising-neprikrivenoprikriveno-oglasavanje/, pristupljeno 01.07.2018.

349 |sto.

30 Antolovi¢, K., ,Native advertising — Neprikriveno/Prikriveno oglasavanje?!“, 2016., dostupno na
http://hura.hr/vijesti/native-advertising-neprikrivenoprikriveno-oglasavanje/, pristupljeno 01.07.2018.
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7.7.2. Poceci oglasavanja na internetu i u novim medijima

Internetsko oglaSavanje je do pocetka krize 2008. godine bilo zanemareno. Osnovna prednost
internetskog oglasavanja u odnosu na sve ostale medije jest mogué¢nost multimedijalnog
pristupa, Sto oglasavanje u e-publikacijama ¢ini iznimno dinami¢nim i kreativnim. Pocelo je s
jednostavnim postavljanjima fiksnih ,,bannera® na stranicama, a nastavlja se s mnogobrojnim
drugim formama koje su se s razvojem tehnologije pretvorile u prave animacije. Danas
oglasavanje na internetu, pa tako i u e-publikacijama, predstavlja spoj oglasavanja u tisku i na
televiziji. Medutim, postoji i dodatna dimenzija, a to je animacija i specijalni efekti koje je
zapravo nemoguce dobiti u bilo kojem drugom mediju. Ponekad je u e-publikacijama iznimno
teSko razaznati pravu vijest od placenog oglasa, te je ponekad tesko pronaci sadrzaj u Sumi

oglasa koje treba doslovno ,,prokr¢iti* raznim klikovima misa.

Vaznost interneta u prihodima potvrduje podatak da je digitalno oglasavanje u stalnom porastu,
pa je tako primjerice u globalnim razmjerima vode¢i mrezni pretraziva¢ Google u 2015. godini

ostvario globalni prihod od 74,9 milijardi USD. Oko 90% tih prihoda dolazi od oglagavanja.®*

Yana Breindl smatra kako su ,,noviji modeli komunikacije poceli se razvijati sredinom 2000-ih
i ukljucivali su adaptaciju principa otvorenosti, umrezavanja i dijeljenja, razvijenih razli¢itim
oblicima digitalnog aktivizma civilnog drustva. Na tim su principima osnovane kompanije kao
Sto su Google, Facebook, YouTube i Twitter, koje danas dominiraju globalnim koristenjem
interneta. Navedene kompanije u zna¢ajnoj mjeri kontroliraju globalne tokove i distribuciju
digitalnog sadrzaja, ¢ime omogucuju Vvlastitu financijsku isplativost prihodima od digitalnog
oglasavanja. Takoder utjecu na formiranje digitalne javne komunikacije i politickih procesa

algoritamskim i tehni¢kim principima prikazivanja i rangiranja sadrzaja*. %2

Oglasavanje putem e-publikacija ima prednost jer se direktno obraca ciljanoj publici. Za razliku
od nacionalne televizije koja se nastoji obratiti cijeloj publici, pa tako i prilagoditi program
svacijem ukusu, ili nacionalnih tiskovina koje takoder moraju pokriti cijeli spektar dogadaja
kako bi eventualno privukli paznju, internet se obraca to¢no Zeljenoj publici. Upravo zbog toga
dolazi i do disperzije novaca od strane oglasivaca pa nakladnici ne uspijevaju dose¢i prihode

koje su nekoc¢ imali s tiskanim medijima.

31 https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1288776/000165204416000012/goog10-k2015.htm,
pristupljeno 10.01.2018.

32 Breindl, Y., 2013., ,Internet content regulation in liberal democracies: A literature overview”, DH
Forschungsverbund — Working papers zu Digital Humanities 2, Georg-August-Universitat Gottingen.
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7.7.3. Kretanje marketinskog oglasavanja od 2008.-2017.

Tablica 29: Marketinsko trziste 2008.-2016. (u milijunima kuna)

2008. 2009. 2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016. 2017.
UKUPNO 2.255 1.850 1.735 1.650 1.486 1.388 1.408 1.452 1.493 1.473
v 950 790 770 765 702 685 715 740 758 741
PRINT 785 615 545 457 384 330 307 275 252 218
INTERNET 30 35 36 83 90 107 117 168 214 245
RADIO 250 225 213 190 163 125 132 130 128 127
OUTDOOR 220 165 151 140 135 130 126 128 130 130
OSTALO 20 20 20 15 12 11 11 1 11 10

Izvor: HURA, Hrvatska udruga reklamnih agencija

Ne postoje egzaktni podaci 0 oglasavanju u Hrvatskoj, ali kao mjerodavni se uzimaju oni koje
objavljuje Hrvatsko udruzenje reklamnih agencija (HURA). HURA okuplja neke od vode¢ih
agencija u zemlji i kao takva ima podatke od svojih ¢lanica koji prikazuju relevantnu sliku

oglasavanja na naSem trzZistu.

Prema tim podacima, u 2008. godini (tablica 29), posljednjoj prije pocetka krize, u Hrvatskoj
je na oglasavanje potroSeno ukupno 2,225 milijuna HRK. Marketinski budzeti za teku¢u godinu
odreduju se u posljednjem kvartalu prethodne godine, pa su tako i marketinski budzeti za 2008.
godinu napravljeni u 2007. godini, dakle prije ekonomske krize. Od ukupnog marketinskog
budzeta za 2008. godinu ¢ak 950 milijuna HRKotislo je na TV oglasavanje, a print (tisak) je
bio relativno blizu sa 795 milijuna HRK. Upravo se godinama izmedu ova dva medija vodila i
najveca borba oko oglasivaca. Rije¢ je 0 marketinSki znacajno razli¢itim medijima koji su u
neku ruku i komplementarni i obi¢no Se u to vrijeme smatralo da je najuspjesnija kampanja bila
ona koja je spajala ta dva tradicionalna medija. Vise od dvije milijarde HRK potrosene na
marketing govore i 0 dobrom ekonomskom stanju u drustvu. Takoder treba naglasiti kako su
tada i rabati bili znacajno nizi, odnosno oglasivaci su morali najcesce placati oglasene cijene
od strane nakladnika, pogotovo ako je bila rije¢ 0 malim oglasiva¢ima, a dodatne pogodnosti
bile su moguce tek ukoliko bi pojedini oglasiva¢ odluc¢io usmijeriti cijeli budzet na pojedinog

nakladnika.

Druga tradicionalna borba u budZetima vodi se izmedu radija i ,,outdoor” (vanjskog)

oglasavanja. ,,Outdoor” oglasavanje predstavlja prodaju oglasivackih prostora na javnim i
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privatnim povrSinama, odnosno rije¢ je mediju vanjskog oglasavanja (poput Jumbo plakata -

billboarda, back lightova, city lightova, bigboarda, megaboarda, Span mastera, putokaza)

Moze se vidjeti da je u 2008. godini radio bio nesto uspjesniji s potroSenih 250 milijuna HRK
na oglasavanje, dok su oglasSivaci u vanjskom oglasavanju potrosili 220 milijuna HRK (tablica
29). | sasvim na dnu nalazio se internet s 30 milijuna HRK, odnosno 1,33 posto ukupnog
marketingkog budzeta.®>® Ovo je mozda i djelomiéni odgovor zasto se vodeéi nakladnici nisu u
potpunosti posvetili e-publikacijama u prvom desetljecu 21. stolje¢a, buduci da se komercijalne
e-publikacije uglavnom financiraju upravo iz marketin§kog prihoda, a oni su tih godina bili

skromni za prezivljavanje na trzistu.

Ekonomska kriza se u 2009. godini jos vise zaostrila, pa su marketinski budzeti smanjeni za 18
posto i iznosili su 1.850 milijuna HRK (tablica 29). Najveca zrtva bilo je vanjsko oglasavanje,
sa 25 posto pada,3** tiskani mediji sa minusom od 21,5 posto i ukupnim iznosom od 615
milijuna HRK, te televizija koja je izgubila 17 posto prihoda od oglasavanja i te 2009. godine
TV budzet je iznosio 790 milijuna HRK 3%

Radio je pao za prihvatljivih 10 posto, na 225 milijuna HRK. Istovremeno, unato¢ smanjenim
ulaganjima, oglasavanje na internetu je naraslo za 5 milijuna HRK, odnosno 16,5 posto, a

ukupno je internet prihodio 35 milijuna HRK od oglasa te godine.®*®

U 2010. godini marketinska ulaganja su smanjena, ali ovoga puta za prihvatljivih 6 posto na
1,735 milijuna HRK (tablica 29). Simptomati¢no je da je najveci minus ubiljezio tisak sa padom
od 11 posto (545 milijuna HRK). To je posljedica pada naklade tiskanih izdanja i jacanja
interneta i kroz e-publikacije. Mozda se oglasivaci jo$ uvijek ne odlucuju novac ulagati u web
jer je on u 2010. godini rastao, ali samo za milijun HRK,*’ odnosno svega 2,5 posto, ali sve
manje vjeruju u buducnost tiska. Televizija je pala za 2,5 posto, znac¢ajno manje od pada trzista

oglasavanja, dok radio i outdoor padaju u skladu s padom ulaganja u oglasavanje. Zanimljivo

353 HURA ne vodi odvojen u statistiku za marketinsko ulaganje u e-publikacije te ostale online portale, veé se
sve zbraja pod internetom.

34 Vanjsko ogladavanje je imalo 165 milijuna HRK prihoda od oglagiva¢a u 2009. godini.

355 Raspodjela marketindkog kolaga za 2009. godinu je logi¢na, tisak je ubiljeZio pad naklade, a televizija je
najskuplji medij u oglasavanju i stoga je obi¢no prvi korak u rezanju budzeta izbaciti najskuplje stavke, u ovom
sluéaju televiziju, dok se outdoor ocito u tom trenutku smatrao kao neefikasan medij za komuniciranje
propagandnih poruka.

356 Rjje€ je 0 malom, ali vaznom pomaku i jasnom znaku da se situacija na tristu mijenja.

357 Marketingki prihodi interneta u 2010. godini iznosili su 36 milijuna kuna.
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je da su ,,ostali“*®® vidovi oglasavanja stabilni i u periodu od 2008. do 2010. godine iznose 20

milijuna HRK.

Godinu dana poslije, ulaganja u marketing ponovno su pala, ali za 5 posto i iznose 1,650
milijuna HRK (tablica 29). Ovoga puta je jasno da se javlja jedan veliki dobitnik, a to je internet
gdje su ulaganja porasla u samo godinu dana za 130 posto, a iznosila su 83 milijuna HRK. S
druge strane, prihodi tiska od marketinga su pali za 16 posto, na 457 milijuna HRK. Omjer
ulaganja marketin§kog novca u internet nasuprot tiska ima jos uvijek vrlo nepovoljan omjer od
1:5,5 ali je trend jasan u Korist interneta, te je ve¢ tada jasno da je rije¢ 0 nepovratnom procesu.
Televizija je u 2011. godini izgubila tek 0,5 posto prihoda od oglasavanja, dok je prihod
oglasavanja na radiju pao vise od onog na trzistu i taj je pad iznosio 11 posto i po prvi puta je
prihod radija od oglasa bio nizi od 200 milijuna HRK, a vanjsko oglasavanje je palo za 7 posto.

Pad biljezi po prvi puta i ,,ostalo” oglasavanje, i to za 5 milijuna HRK.

Tijekom 2012. godine marketinsko trziste je palo za okruglih 10 posto, na 1,486 milijuna HRK,
a najvec¢i minus je ponovno ubiljezio tisak sa sada ve¢ uobi¢ajenih 16 posto nizim prihodima,
ili ukupno 384 milijuna HRK prihoda (tablica 29). U samo pet godina marketinska zarada u
tisku se vise nego prepolovila i to je ostavilo dubok trag medu nakladnicima. Rast prihoda od
oglasavanja na internetu nesto je usporen u 2012. godini (rast od 10 posto), odnosno ukupno 90
milijuna HRK. Radio 2012. godinu takoder ne¢e po pamtiti dobrome jer je ubiljezio pad prihoda
od visokih 14 posto, dok je vanjsko oglasavanje palo manje od trzista (3,5 posto). ,,Ostale*
marketinske aktivnosti su opet biljezile minus i spustile se na 12 milijuna HRK, a do 2017.
godine taj vid oglasavanja bit ¢e relativno stabilan i pasti za samo 2 milijuna HRK, odnosu na

ukupno 10 milijuna HRK.

U 2013. godini kriza je najvise pogodila trziste radio oglasavanja koje je palo za ¢ak 23,5 posto
ili na 125 milijuna HRK (tablica 29). Tisak je i dalje, o¢ekivano, u minusu, ovoga puta od 14
posto. Televizija i ,,outdoor* su ubiljezili manji pad prihoda od pada samog trzista, te je on
iznosio 2,5 posto, odnosno 3,5 posto. Inace, marketinsko trziste je u toj godini palo za 6,5 posto.
Internet je stabilan u svom rastu koji u 2013. godini iznosi 19 posto i po prvi je puta prijedena

brojka od 100 milijuna HRK prihoda od marketinga u tom mediju.®>®

38 Ostali“ vidovi ogladavanja su razne door-to-door akcije, javne promocije, sponzorstva i sli¢no.
39 Internet je od marketinga u 2013. godini ubiljeZio 107 milijuna kuna.
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Naglasak u 2014. godini treba staviti na rast ukupnog marketin§kog trzista, prvi rast jos od
2008. godine (tablica 29). Rije¢ je manje-vise 0 simboli¢nom rastu od 1,5 posto, no ipak
vrijednom pokazatelju da se stanje na trzistu oglasavanja stabilizira. U postotcima je najvise
raslo internet oglasavanje, za 6,5 posto, medutim rijec je o porastu od 10 milijuna HRK. S druge
strane, televizija je takoder rasla i to za 3,5 posto, ali je rije¢ o brojci od 30 milijuna HRK rasta.
Nakon jako lose 2013. godine, rastao je i radio za 5,6 posto, dok je vanjsko oglasavanje bilo u
minusu, ali za prihvatljivih 3 posto. Za kraj smo ostavili tisak koji se jedini nije uspio okoristiti
rastom marketinskog trziSta i opet je u godinu dana izgubio novih 7 posto prihoda od oglasa (i

s te strane privrijedio ukupno 307 milijuna HRK).

Trend rasta marketin§kog trzista nastavljen je i u 2015. godini, i to od 3,1 posto. Internet iz
godine u godinu potvrduje svoj potencijal (tablica 29). U 2015. godini rastom od 43,5 posto
dosegnut je godisnji prihod od marketinga u tom mediju od 168 milijuna HRK. S druge strane,
crni dani tiska se nastavljaju, u 2015. godini pad prihoda od oglasivaca iznosi 10,5 posto i
ukupni prihod je prvi puta nizi od 300 milijuna HRK (ukupno 275 milijuna HRK). Televizija
je ponovno presla prag od 700 miliona HRK prihoda od oglasa, uz rast od 3,5 posto. Radio i

vanjsko oglasavanje su porasli svaki za 2 milijuna HRK.

Vrlo sli¢an scenarij ponovio se i u 2016. godini, s rastom ukupnog trzista od 2 posto, ili ukupno
1,493 milijuna HRK (tablica 29). Najbolju godinu opet ima internet koji probija barijeru od 200
milijuna HRK marketinskih prihoda, $to je opet rast od 27,5 posto. To je brojéano rast od ¢ak
46 milijuna HRK u samo godinu dana. Tisak i dalja pada nesto ispod 10 posto (9,5 posto) i
prihodi su vrlo blizu onima koje ostvaruje internet (252 milijuna HRK). Televizija raste za 2,5
posto, radio je izgubio 2 milijuna HRK koji su otisli na prihodovnu stranu ,,outdoor

oglasavanja.

Nakon tri godine rasta, marketinsko trziste lagano pada u 2017. godini.*®° Dogadaj godine, ali
I desetljeca, jest Cinjenica da je oglasavanje na internetu prvi puta bilo jace od oglasavanja u
tisku. Tako je na internet u 2017. godini potroseno 245 milijuna HRK za oglasavanje, a u tisku
218 milijuna HRK. U godinu dana oglasavanje na internetu je opet poraslo za 14,5 posto, a u
tisku palo za 13,5 posto. Kod televizije je oglasavanje palo za 2 posto, dok su radio i vanjsko
oglasavanje ostali na razini 2016. godine. U 2017. godini televizija je jo$ uvijek najjaci
marketinski adut i drzi 50 posto ukupnog oglasivackog budzeta. Internet drzi 17 posto trzista

oglasavanja, tisak 15 posto, te radio i vanjsko oglasavanje 9 posto (tablica 29).

360 Rije¢ je 0 padu od 1,5 posto, odnosno ukupnom prihodu od 1,473 milijuna HRK.
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7.7.4. Presjek oglasavanja u proteklom desetljecu

Tablica 30: Pad prihoda od oglasavanja u periodu 2008. - 2017. (u milijunima HRK)

PAD PRIHODA 2008.-2017.

400
215
200

TV Tisak Internet Radio Outdoor Ukupno
-200 123 -90

-209
-400
-600
-567

-800
-782

-1000

lzvor: HURA

U devet godina koje smo analizirali (2008.-2017. godina), prihodi od oglasivanja su u Hrvatskoj
pali za 34,5 posto (tablica 30). Televizija kao najvazniji medij je izgubila 22 posto prihoda od
oglasavanja. Oglasivaci su smanjili svoje budzete u tiskanim izdanjima za gotovo nevjerojatnih
72,5 posto, odnosno za 568 milijuna HRK. S druge strane, oglasavanje na internetu je poraslo
za 816 posto u odnosu na 2008. godinu, s 30 milijuna HRK na 245 milijuna HRK. Radio je
prihodovao 49,5 posto manje od marketinga u devet godina, a vanjsko oglasavanje 41 posto

manje.

Podaci o prihodima od samo elektronickih publikacija (EP) temeljem Upisnika pruzatelja
medijskih usluga za 2015. godinu zbrojeni za sve pruzatelje iznosili su 112,47 milijuna HRK 36!

Od toga su iznosa 3,43 milijuna HRK prihodi neprofitnih pruzatelja elektronickih publikacija.

Postoji razmjerno velika koncentracija, tj. veliki su trzi$ni udjeli vodecih pruzatelja medijskih
usluga. Cetiri najveéa pruZatelja ostvarila su 46,3 posto prihoda od elektroni¢kih publikacija.

Poduzetnici rangirani od 5. do 10. pozicije na ljestvici prihoda od elektronickih su publikacija

31 Ove brojke ne podlijezu nikakvoj kontroli ve¢ su samovoljno prijavljene od strane pruzatelja medijskih usluga
e-publikacija.
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ostvarili udjel od 36,7 posto. Zbroj udjela ostalih 159 registriranih pruzatelja medijskih usluga

bio je samo 17 posto.262

Promatramo li elektronicke publikacije prema tematskom usmjerenju, uocava se da opce
publikacije ostvaruju oko 70 milijuna HRK prihoda, a specijalizirane oko 40 milijuna HRK.
Koncentracija specijaliziranih publikacija vrlo je visoka jer ¢etiri najveca poduzetnika ostvaruju
34,2 milijuna kuna, odnosno ¢ak 82,3 posto prihoda specijaliziranih elektroni¢kih publikacija.
Istodobno, poduzetnici koji objavljuju opc¢e publikacije u nesto vecoj mjeri medusobno
konkuriraju te je udio ¢etiri vode¢a poduzetnika 68,6 posto, a onih izmedu 5. i 10. pozicije 19,8

posto.63

Analiza marketinskog trziSta jasno pokazuje trend okretanja oglasivaca prema internetu, medu
kojima dominiraju e-publikacije, dok je istovremeno budzet namijenjen klasi¢nim tiskovinama
pao za 568 milijuna HRK i ne nazire se stabilizacija prihoda. Sve to upucuje da se nakladnici
moraju okrenuti e-publikacijama jer ¢e tesko prezivjeti samo s tiskanim izdanjima gdje u

posljednjem desetlje¢u snazno padaju prihodi i od prodaje i od oglasavanja.

362 Bjli¢ P., Balabani¢ I., Primorac J., Jurlin K., Eterovié R., 2017., Analiza trzista elektronickih publikacija, Zagreb:
Institut za razvoj i medunarodne odnose, str. 55-60.
363 |sto.
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8. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Kako bismo prihvatili ili odbacili glavnu hipotezu (e-publikacija utjeCe na razvoj i sadrzaj
tiskovnog izdanja Vecernjeg lista), kao i i tri istrazivacka pitanja (utjece li cijena na prelazak
Citatelja s tiska na e-publikacije, jesu li brzina i dostupnost informacije odlucujuéi faktori u
odabiru e-publikacije na stetu tiska, moze li poslovanje medijskih kuca biti uspjesnije uz

kombinaciju e-publikacije i tradicionalnog izdavastva) proveli smo tri razlicita istrazivanja:
a) Komparativnu analizu sadrzaja tiskanog izdanja Vecernjeg lista i e-publikacije;

b) Kvalitativno istraZivanje uz pomo¢ fokus grupa gdje smo dobili razmisljanja i stavove

konzumenata tradicionalnih tiskovina i e-publikacija;

c) Kvalitativno istrazivanje, strukturirani intervju sa stru¢njacima i profesionalcima ¢ije su

podru¢je djelovanja tiskovine i e-publikacije.

8.1. Komparativna analiza sadrzaja tiskanog izdanja i e-publikacije

Rad se bavi novinarskim medijima, stoga je odabran novinarski pristup analizi sadrzaja. To
znaci da nije rije¢ 0 klasi¢noj analizi sadrzaja, ve¢ analizom zelimo dobiti uvid kako tiskovni i

e-mediji obraduju pojedine dnevno informativne teme.

Ana Tkalac Verc¢i¢ sa suradnicima objaSnjava kako ,,analizu sadrzaja ubrajamo u metode
prikupljanja primarnih podataka. Analizom sadrzaja prikupljamo podatke iz informacijskog

materijala i tekstova opéenito*.>¢*

Analizu sadrzaja mozemo provoditi temeljem razli¢itih izvora informacija: pisanih tekstova
(tisak, memoari, pravila, upute i dr.), vizualnih zapisa (fotografije, slike, razglednice, sheme,

crtezi i dr.), audio-zapisa (primjerice radijskih zapisa te audio vizualnih zapisa - televizijskih

364 Tkalac Verci¢, A., Sinci¢ Cori¢, D., Pologki Voki¢, N., 2010., Priru¢nik za metodologiju istraZivackog rada,
M.E.P. d.o.0., str. 92.
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snimaka, filmova, internetskih zapisa i dr.). Za analizu je potrebno izabrati izvore koji su

pristupaéni istrazivacu i koji sadrze neposredne, iscrpne i pouzdane podatke.>®®

Analiza sadrzaja moze biti kvalitativna i kvantitativna. Kvalitativnom (nefrekvencijskom)
analizom sadrzaja otkriva se i biljezi odredeni sadrzaj te se analiziraju obiljezja tog sadrzaja
(,,$to* 1 ,,kako*). Kvalitativnom analizom utvrduje se, primjerice, je li govor politi¢ara bio

uvjerljiv, je li marketinska poruka bila emotivna ili racionalna i sli¢no.

Kvantitativna analiza sadrzaja naziva se jos frekvencijskom, jer se osim utvrdivanja prisusva i
obiljeZja nekog sadrzaja kvantitativno iskazuje frekvencija i obujam izre¢enog sadrzaja (,,8t0?*,

,kako?“ i, koliko?<).%68

Prije analize sadrzaja potrebno je odrediti: (1) izvore analize, (2) kategorije analize, (3) uzorak

analize sadrzaja i (4) jedinice analize sadrzaja.

Jedinice analize sadrzaja odreduju se proizvoljno, ovisno o ciljevima analize sadrzaja, vrstama
I broju kategorija analize sadrzaja, vrstama i broju kategorija analize sadrzaja, kao i opsegu i

vrsti sadrzaja koju éemo analizirati.®’

8.2. Metoda istrazivanja fokus grupe

Merton, Fiske i Kendall definiraju fokus grupu kao ,,metod[u] grupnog intervjuiranja u kojem
se interakcija zbiva na razini moderatora i grupe te na razini ¢lanova grupe, a koja pomaze
izvudi i otkriti informacije i uvide s obzirom na pazljivo dizajnirana pitanja. Jedinstvenost je
fokus grupa u sposobnosti generiranja podataka temeljenih na sinergiji grupne interakcije*.3%
Prije svega, dinami¢na priroda pitanja koja postavlja moderator te sam proces interakcije unutar
grupe proizvode razinu uvida koja se rijetko dobiva jednosmjernim metodama za prikupljanje

informacija kao $to su promatranje, ankete ili manje interaktivne tehnike intervjua. Metode

365 Bell, J., 2009., Doing Your Research Project, 4th ed., New York, NY: Open University Press, McGraw-Hill.
366 Tkalac Ver¢ié, A., Sinci¢ Cori¢, D., Poloski Voki¢, N. 2010., Priru¢nik za metodologiju istraZivackog rada,
M.E.P. d.o.o., str. 92.

37 Bryman, A., Cramer, D., 1997., Quantative Dana Analysis with SPSS for Windows — A guide for social
scientists, London: Routledge.

38 Merton, R. K., Fiske, M., Kendall, P., 1956., The Focused Interview: A Manual of Problems & Procedures,
second edition, Free press 1990.
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snimanja i analize informacija prikupljenih tijekom odrzavanja fokus grupa te strategije
prikupljanja nepristranih informacija glavna su obiljezja kredibiliteta tog preciznog i korisnog
izvora informacija. Naime, oc¢ekivano je da ¢e grupna interakcija biti plodonosna u prosirivanju
raspona odgovora, aktiviraju¢i neke zaboravljene detalje iskustava i otpustajuéi inhibicije, koje

bi mozda u nekom drugom slu¢aju obeshrabrile ispitanike u otkrivanju informacija.°

U javnost ih je lansirao pomalo neoc¢ekivan ishod istrazivanja Roberta Mertona, tada mladog
Clana tima legendarnog metodologa Paula Lazarsfelda, kojem je cilj bio ispitati utjecaj
propagandnih filmova namijenjenih ameri¢kim gradanima tijekom Drugog svjetskog rata.
Merton, Fiske i Kendall nazvali su tu metodu ,,fokusirani intervju® i dali prikaz njezine prirode,
upotrebe, kriterija i procedura. Bila je to uistinu drugacija kvalitativna metoda, koja je ubrzo
privukla pozornost znanstvenika, a oni su se usuglasili oko toga da ispitanici radije stvaraju

ideje u kontekstu grupe nego pojedinaéno i izolirano.®"

Od ranih osamdesetih godina dvadesetog stoljeca metoda se intenzivnije primjenjuje u trzisnim
istrazivanjima, donoseci osvjezenje U nac¢inu na Koji se spajaju koncepti i rezultati istrazivanja
razlic¢itih disciplina. Najce$ce se primjenjuje u razli¢itim marketinskim istrazivanjima — od
planiranja lansiranja novih proizvoda do ocjenjivanja kvalitete ili zanimljivosti novih
televizijskih emisija uoc¢i njihova emitiranja. Odnosi s javnoscu u politici dali su nov zamah toj
metodi, koja je omogucavala dublje sagledavanje pojedinih drustvenih problema sa stajalista
biraca, odnosno prethodno testiranje razli¢itih inicijativa i poruka. Vrlo se ¢esto primjenjuje i u
analizi javnih nastupa politi¢ara, posebno uoci vaznijih nastupa, sto njihovu timu omogucava

dodatnu prilagodbu ili poboljsanje.®’*
Skoko i Benkovi¢ dodaju:

fokus grupe nisu prikladna metoda za utvrdivanje kvantitativnih relacija kao sz su
“prosjecno zadovoljstvo”, tocan broj glasaca za odredenu stranku, odnosno opseg

trzisnih segmenata i sl. S druge strane one su idealno sredstvo za:

1. Razumijevanje ponasanja potrosaca/biraca/klijenata (stavovi, motivi, navike);

39 Merton, R. K., Fiske, M., Kendall, P., 1956., The Focused Interview: A Manual of Problems & Procedures,
second edition, Free press 1990.

870 Fern, E., 2001., Advanced Focus Group Research, London: Sage Publications.

371 Skoko B., Benkovié V., 2009., ,Znanstvena metoda fokus grupa — mogucnosti i na&ini primjene”, Politicka
misao, god. 46, br. 3, str. 218.
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2. Razumijevanje motiva i znacenja koja objasnjavaju (leze ispod) odredene poglede i
misljenja;

3. Postavljanje hipoteza koje se testiraju kvantitativnim istrazivanjem. Npr. ako Zelimo
znati sto sve utjece na zadovoljstvo odredenim proizvodom ili uslugom, provest ¢emo
fokus grupe kako bismo prikupili sto vise “potencijalnih elemenata zadovoljstva,
odnosno rezadovoljstva”, a koje je zatim moguce kvantificirati u istraZivanju putem

ankete;
4. Pripremu kvantitativnih istrazivanja, odnosno definiranje sadrzaja upitnika;
5. Razjasnjavanje pojedinih nalaza kvantitativnih istraZivanja (dubinski pogled);

6. Istrazivanje novih podrucja, kada istrazivac zZeli brzo dobiti siri pogled na tematiku

onako kako je percipira grupa ljudi.

Dakle dvije su temeljne svrhe zbog kojih provodimo istrazivanja primjenom fokus
grupa: sadrzajne svrhe (fokus grupe realiziramo kako bismo dosii do odredenih
spoznaja, kao sto je spektar stavova, motiva i argumenata, znacenja itd.) te metodoloske

svrhe (fokus grupe provodimo kako bismo unaprijedili metodologiju istrazivanja).®"

Ispitanici fokus grupa su izabrani po reprezentativhom kljucu, te svaku skupinu ¢ini 6 do 8
osoba sli¢nih znacajki. Ukoliko je odabran skupni intervju kao tehnika za prikupljanje
primarnih podataka, istrazivanje se ne moze temeljiti na jednom skupnom intervjuu (osim u
iznimnim situacijama), ve¢ je za kvalitetne nalaze potrebno organizirati vise fokus grupa. U
nasem istrazivanju jednu ¢ine pretplatnici tradicionalnog tiskovnog izdanja, dok drugu cine

korisnici e-publikacije Vecernjeg lista.

Prema Ani Tkalac Verc¢ic¢ i sur. ,,nakon detaljne pripreme sadrzaja fokus intervjua, potrebno je
obavijestiti sudionike o terminu i oc¢ekivanom trajanju skupnog intervjua. Skupni intervju
provodi se u umjetno stvorenim uvjetima, obi¢no u prostorima istrazivaca koje je potrebno
urediti na odgovarajuéi nacin. Ispitanici najme sjede oko (okruglog) stola, osigurani su im
ugodni uvjeti za razgovor, cijeli se postupak biljezi videokamerom i naknadno analizira.
Kljuénu ulogu u provedbi skupnog intervjua ima moderator. On treba biti komunikativan,

prijazan i ugodne vanjstine, a razgovor treba osmisliti tako da potice ispitanike na sudjelovanje.

3725koko B., Benkovié¢ V., 2009., ,Znanstvena metoda fokus grupa — mogucnosti i na&ini primjene”, Politi¢ka
misao, god. 46, br. 3, str. 218.
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Korisno je provoditi skupni intervju u paru, pri ¢emu jedan ¢lan tima —moderator- usmjerava

razgovor, a drugi ¢lan brine o tehnickim pomagalima, biljezi i kontrolira moderatora.3"

8.3. Metoda istrazivanja strukturirani intervju

U drugom dijelu istrazivanja za analizu prikupljenih odgovora koristili smo kvalitativnu analizu
sadrzaja gdje je jedinica analize strukturirani intervju. Strukturirani intervjui ujedno su
standardizirani, Sto znaci da se za biljeZzenje odgovora ispitanika koriste unaprijed definirana

pitanja.3’* Kao bazu za formuliranje pitanja koristili smo prethodne rezultate fokus grupa.

Priprema strukturiranog intervjua ukljucuje detaljnu analizu literature i dostupnih istraZivanja
vezanih uz problem istrazivanja, kao i analizu ostalih (sekundarnih) informacija koje su

istrazivacu dostupne.

Ispitanici za intervju odabrani su na temelju koncezusa stru¢njaka (delphi metoda). Prema
Mitroffu i Turoffu ,,delphi metoda svrstava se u metode prognoziranja razvoja temeljene na
misljenjima struénjaka odredenog podrucja, pa iako se danas Cesto primjenjuje u raznim
suvremenim istrazivanjima, prvotno je bila koristena u vojne, potom u ekonomske, politicke,
gospodarske, tehnoloske, medicinske i druge svrhe“.3”®> Dobivanje konsenzusa nije prvotni cilj,
¢ak ¢e u nekim slucajevima rezultati onemoguciti uspostavljanje konsenzusa. U delphi metodi
vazno je promatrati tijek komunikacijskog procesa izmedu istrazivaca i ispitanika, kao i

misljenja, opredjeljenja, opise i opaske koje ée davati ispitanici.®”®

873 Tkalac Veri¢, A., Sinci¢ Cori¢, D., Pologki Voki¢, N. 2010., Priruc¢nik za metodologiju istraZivackog rada,
M.E.P. d.o.o., str. 112.

374 Tkalac Ver¢ié, A., Sinci¢ Cori¢, D., Poloski Vokié¢, N. 2010., Priru¢nik za metodologiju istraZivackog rada M.E.P.
d.o.o, str. 109.

375 Mitroff, I., Turoff, M., 2002., ,,Philosophical and Methodological Foundations of Delphi*, u: H. A. Linstone i
M. Turoff (ur.), The Delphi Method: Techniques and Applications (str. 17-34), California State Library: Addison-
Wesley, Advanced Book Program.

376 Kane, J., 2002., ,,A Primer for a New Cross-Impact Language - KSIM“, u: H. A. Linstone i M. Turoff (ur.), The
Delphi Method: Techniques and Applications (str. 364-378). California State Library, Addison-Wesley, Advanced
Book Program.
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Ana Tkalac Verc¢i¢ kaze da ,,putem delphi metode stru¢njaci su ukazali na odgovarajuce
ispitanike. Konacan odabir sugovornika za strukturirani intervju odreden je na temelju

ankete* 3"’

Odabrani sugovornici su kontaktirani, te je s njima dogovoreno mjesto i vrijeme odrzavanja
svakog pojedina¢nog strukturiranog intervjua. U dogovoru sa sudionicima intervju je sniman,
a kasnije je audiozapis transkribiran u sto kracem roku radi postizanja valjanosti dobivenih
podataka.®’® Svim ispitanicima postavljena su ista pitanja, po istom redoslijedu postavljanja.

Na taj se nacin osigurava usporedivost dobivenih odgovora.

377 Tkalac Ver¢ié, A., Sinci¢ Cori¢, D., Poloski Voki¢, N. 2010., Priru¢nik za metodologiju istraZivackog rada M.E.P.
d.o.o, str. 82.
378 |sto.
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9. KOMPARATIVNA ANALIZA SADRZAJA TISKANOG IZDANJA
VECERNJEG LISTA | E-PUBLIKACIJE

Jedna od metoda istrazivanja koju koristimo za dokazivanje glavne teze, kao i istrazivackih
pitanja jest komparativna analiza sadrzaja tiskanog izdanja Vecernjeg lista, te e-publikacije
vecernji.hr. U poglavlju metodologije istrazivanja doktorskog rada naglasili smo kako nije rije¢
0 klasi¢noj analizi sadrzaja, ve¢ da komparativnom tjednom analizom nastojimo dobiti uvid
kako tiskovni i e-mediji obraduju pojedine dnevno informativne teme. Jedinica vremena
pracenja komparativne analize sadrzaja je tjedan dana i rije¢ je o razdoblju od 10. do 17. svibnja
2018. godine. Na dnevnoj osnovi birano je pet aktualnih tema iz razlic¢itih podrucja: od
drustveno-politickih dogadaja u zemlji i svijetu, sporta, showbizz dogadanja, do Kkulture.
Dogadaji su odabrani na sam dan pracenja kako bi bili aktualni, a vodilo se racuna da su tri
dogadaja vezana uz politi¢ke i drustvene teme u Hrvatskoj i svijetu, dok su preostala dva

dogadaja leZernije teme vezane uz sport, kulturu ili showbizz.

Kad je u pitanju e-publikacija, analizirali su se svi tekstovi koji su objavljeni tijekom dana,
odnosno u periodu od 0-24 sata datog datuma. Buduci da je nemoguée konstantno biti na
internetu i pratiti nadogradnju pojedinih tekstova koji kronoloski prate dogadaje, uzete su u

obzir samo finalne verzije tekstova.

Kod tiskanog izdanja Vecernjeg lista prvi dio analize odraden je na vecernjem izdanju.
Vecernje izdanje Vecernjeg lista u Zagrebu se prodaje samo na najfrekventnijim kioscima oko
21 sat, a vecernje izdanje ujedno ide u distribuciju diljem Hrvatske. Vecernje izdanje nosi
datum slijede¢eg dana. Drugi dio analize tiskovine odraden je na jutarnjem zagrebackom
izdanju koje je na svim kioscima Zagreba i okolice u prodaji slijede¢i dan. Jutarnje izdanje

Vecernjeg lista ¢ini veéinu prodaje tiskovine.

Svi tekstovi uneseni su u excel tablicu koja se nalazi u prilogu, a svaki je tekst ocjenjen po 12
kriterija: tema kojoj tekst pripada, je li rije¢ o e-publikaciji ili je tekst objavljen u tiskovnom
izdanju, naslov teksta, vrsta novinske objave, duljina teksta, kakvu tekst ima opremu, vrijeme
objave teksta (ukoliko je rije¢ o e-publikaciji dodajemo i broj prikaza, odnosno broj ljudi koji
su otvorili predmetni tekst i broj komentara vezanih uz sam tekst, a ukoliko je rije¢ o tiskanom
izdanju dodajemo podatak je li rije¢ 0 vecernjem ili jutarnjem izdanju), ima li tekst fotografiju
i ilustraciju, autorstvo teksta, vrijednosna orijentacija objave, ima li u njemu senzacionalizma,

te u konacnici vrijednosna orijentacija naslova objave.
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9.1. Cetvrtak 10. svibnja 2018. godine

Obradene teme dana;

1. Sjednica Vlade Republike Hrvatske,®”® politicki dogadaj u Hrvatskoj.
2. Sjednica Hrvatskog Sabora,3° politi¢ki dogadaj u Hrvatskoj.

3. Sukob Iran-Izrael,*® vanjskopoliti¢ka tema.

4. ATP masters turnir Madrid,38? sportska tema.

5. Druga polufinalna ve¢er Eurosonga u Portugalu,®®® showbizz tema.

(Prilog 1: Komparativna analiza sadrzaja 10. svibnja 2018. godine)

Ukupno je 10. svibnja 2018. godine u e-publikaciji vecernji.hr izaslo 16 tekstova vezanih uz
pet predloZzenih tema. Najveci broj, njih etiri, vezan je uz sukob Iran-1zrael kao i uz drugu
vecer Eurosonga, te po tri je vezano uz sjednicu Hrvatskog sabora i ATP masters turnir u
Madridu, a sjednica Vlade je imala najmanje objava, njih dvije. Istovremeno, u tiskanom
izdanju Vecernjeg lista objavljeno je pet tekstova vezanih uz zadanih pet tema. Nema nijedne
objave vezane uz sjednicu Vlade i sjednicu Sabora, dok je sukob Irana i Izraela imao cak tri
objave, te po jednu za ATP turnir u Madridu, kao i drugu polufinalnu vecer Eurosonga u

Portugalu.

Svi tekstovi objavljeni u tiskanom izdanju, osim jednog, nalaze se tog dana i na e-publikaciji.
Jedini neobjavljeni tekst je ¢lanak Tomislava Krasneca ,,Trumpe, niste svjetski policajac koji
je izaSao U veCernjem | U jutarnjem izdanju tiskanog izdanja Vecernjeg lista. Kraéi ¢lanak 0
Eurosongu Antonije Nazor pod naslovom ,,Neno Ninc¢evi¢: ,Bilo bi najbolje da se vrati Dora“*
obavljen u tiskovnom izdanju, ,,pusten* je u e-publikaciju ve¢ u 7 ujutro pod neizmijenjenim

naslovom, dok je tekst vezan uz ATP turnir u Madridu pod naslovom ,,Nino Serdarusi¢ stize

379 Najvazniji politi¢ki dogadaj u Hrvatskoj tog dana zanimljiv i zbog poéetka ,,afere Hotmail“ vezane uz
podpredsjednicu Vlade, Martinu Dalié.

380 v/azan politi¢ki dogadaj na kojem se oéekuju reakcije parlamentaraca na ,,aferu Hotmail“.

31 Moguéa eskalacija sukoba na Zariétu Bliskog istoka.

382 Nastup Borne Cori¢a protiv Domenica Thiema u osmini finala prestiznog teniskog turnira.

383 Reakcije na ispadanje Hrvatske iz prve polufinalne ve€eri Eurosonga i najava druge polufinalne vegeri.
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Bornu Coriéa, razlika izmedu njih dvojice nikada nije bila manja“ takoder bio dostupan u e-
publikaciji ve¢ u 7 sati i 58 minuta. Medutim, oba teksta realno nisu polucila velik interes u
online izdanju, budu¢i da je ¢lanak o Eurosongu imao 4753 prikaza, a tekst o tenisu 1288
prikaza, te nitko nije ostavio komentar ispod ova dva teksta. Na e-publikaciji su tijekom dana
nadodane dvije vijesti vezane uz ATP turnir u Madridu, najava u 9 sati i 10 minuta i u 19 sati i
33 minute kra¢i izvjestaj s me¢a Cori¢-Thiem. Nijedan tekst nije privukao veéu paznju itatelja

e-publikacije budu¢i da su imali svega 257 i 295 prikaza.

Pravi hit dana na e-publikaciji bio je senzacionalisti¢ki ¢lanak Ivane Carevi¢ objavljen na temu
Eurosonga u 8 sati i 55 minuta pod naslovom: ,,Jacques proslogodisnjem pobjedniku: Sram te
bilo! Prevario si cijelu Europu.© koji je imao 118.359 prikaza i 52 komentara i dugo bio na listi
najposjecenijih stranica tog dana. Interes Citatelja za Eurosong potvrduje i podatak da je

uz 95 komentara.

Dva teksta iz teme sukoba na relaciji Iran-1zrael koja su objavljena u tiskanom izdanju preuzeta
su i na e-publikaciji, s time da je ¢lanak Sandre Veljkovié i Marine Sunjerge pod naslovom
,»Trump je i Hrvatskoj porucio - odlucite se, ili Amerika ili Iran?** pusten na vecernji.hr-u vec¢
u 9 sati i 14 minuta, dok je ¢lanak Hassana Haidara Diabe, ,,I u iranskoj krizi najveci je dobitnik
— Vladimir Putin®, stavljen na e-publikaciju istog dana tek u 23 sata. Stoga je prvi ¢lanak zbog
ranije objave imao 11.543 prikaza i ¢ak 126 komentara, a drugi tek 2433 prikaza i 5 komentara.
U vezi te teme e-publikacija je objavila i prosirenu vijest Hine: ,Iranci raketirali izraelske
ciljeve na Golanskoj visoravni, ubrzo su dobili odgovor* koja je imala ¢ak 19.431 prikaza i 186
komentara. Jos je krajem dana u 23 sata i 15 minuta dodana vijest Hine, ,,Iran ne zeli ,nove

napetosti‘ U regiji.

Sjednica Vlade Republike Hrvatske, kao i sjednica Sabora Republike Hrvatske 10. svibnja
2018. godine pracene su jedino i iskljucivo na e-publikaciji vecernji.hr, dok tisak, iako se
mozda ocekivalo, nije imao nikakvu najavu ova dva vazna politicka dogadaja dana. Clanak
vezan uz sjednicu Vlade pod nazivom ,,Dali¢ otkrila za koliko bi uvodenjem eura mogle porasti
cijene* Bojana Arezine, osim za e-publikaciju uobicajene fotogalerije, ima i video prikaz
govora Martine Dali¢ 0 uvodenju eura u Hrvatsku, te je time e-publikacija iskoristila
komparativnu prednost u vidu multimedije u odnosu na tiskano izdanje. Drugi ¢lanak na istu
temu preuzet je od Hine, kao i jedna vijest i ¢lanak vezan uz temu sjednice Sabora i tu je opet

koriStena komparativna prednost e-publikacije u odnosu na tisak, a to je brzina.
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Kod e-publikacije 11 objava ima neutralnu konotaciju, ¢etiri negativnu i tek sportska objava
pozitivnu konotaciju. U tiskanom izdanju omjer su tri negativne, te po jedna pozitivna i
neutralna konotacija. Svi su naslovi u skladu s tekstom, a jedini senzacionalizam vezan je uz
tekst pjevaca Jacquesa Houdeka na temu Eurosonga objavljenog u e-publikaciji. Tekst na temu
sukoba Iran-lzrael ,Iranci raketirali izraelske ciljeve na Golanskoj visoravni, ubrzo su dobili

odgovor* imao je najvisekomentara, njih 163.

9.2. Petak 11. svibnja 2018. godine

Obradene teme:

1. ,,Afera Hotmail“,*® politicki dogadaj u Hrvatskoj.

2. Sukob Iran-Izrael®®, vanjskopoliticka tema.

3. Jacanje kune,3® ekonomsko-politic¢ki dogadaj u Hrvatskoj.

4. Filmski festival u Cannesu,®® kulturni dogadaj u svijetu

5. Festival stripa CRS Zagreb Comic Con,*® kulturni dogadaj u Hrvatskoj

(Prilog 2: Komparativna analiza sadrzaja 11. svibnja 2018. godine)

U petak 10. svibnja 2018. godine hrvatskim medijima dominira ,,afera Hotmail*, pa tako i u e-
publikaciji kao i tiskovnom izdanju Vecernjeg lista. Naslovnicu tiskanog izdanja i otvor e-
publikacije obiljezila je upravo spomenuta afera. Samo u e-publikaciji vecernji.hr tog dana ima
14 objava vezanih uz tu temu, dok je u tiskanom izdanju Vecernjeg lista bilo pet objava o ,,aferi

Hotmail*.

384 Najvazniji politi¢ki dogadaj dana vezan uz djelovanje ministrice Martine Dali¢ u aferi Agrokor.

385 Mogucéa eskalacija sukoba na Bliskom istoku koja bi mogla imati dalekoseZne posljedice.

386 Jatanje domace valute mogao bi znatno utjecati na ekonomiju drzave.

%7 Jedan od najvaznijih filmskih dogadaja u svijetu, a ove godine u jednoj od kategorija hrvatsko-srpska
koprodukcija se natjece za glavnu nagradu.

388 Otvorenje 21. najvaZnijeg festivala stripa u Hrvatskoj i regiji.
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Samo je jedna objava tog dana zajednicka tiskanom izdanju i e-publikaciji, a rije¢ je glavhom
¢lanku tiskanog izdanja pod naslovom ,,Glavni je cilj afere Mailovi zaustavljanje nagodbe*
kojeg potpisuju Davor Ivankovi¢, Marinko Jurasi¢ i lva Boban Valeci¢. Za potrebe e-
publikacije izmijenjen je naslov i prilagoden standardima online medija, te je u 8 sati i 34
minute objavljen je pod naslovom ,,7 pitanja i odgovori o aferi Mailovi: ovo je glavni cilj*.
Tekst nije prikupio previse prikaza®® i ispod njega je objavljeno 52 komentara. U sklopu teme
,.afera Hotmail* na e-publikaciji su tog dana objavljene tri kolumne, $est izvjestaja3®, tri vijesti
i proSirene vijesti, jedan klasi¢ni ve¢ spomenuti ¢lanak, te uvodni ¢lanak s kronoloskim

pracenjem afere koji se nadopunjavao tijekom dana.

Upravo je ,afera Hotmail*“ najbolji primjer pra¢enja aktualnog dogadaja na platformi e-
publikacije. lako nesumnjivo postoji veliki interes medija za aferom, objave nisu prikupile velik
broj prikaza, pa je tako kronoloski prikaz afere pod naslovom ,Koalicijski partneri: Vlada
ostaje, premijer ima nase povjerenje* ima 15.656 prikaza, uz 169 komentara, $to je manje od
oc¢ekivanog S obzirom na vaznost teme. Tako unato¢ velikom broju objava, niti jedan ¢lanak,
vijest ili izvjestaj na temu ,,afere Hotmail“ tog dana nije uSao u top 5 naj¢itanijih, pa ¢ak ni
najkomentiranijih na e-publikaciji vecernji.hr. Budu¢i da je rije¢ 0 prac¢enju dnevnog dogadaja,
vecina je objava preuzeto od Hine, ! a njih &etiri je potpisano samo s Vecernji.hr. Jos je jedan
&lanak supotpisan Hina i Iva Puljié-Sego. Jedan od ¢lanaka na temu ,,Dalié: Neéu podnijeti

ostavku, zbog ¢ega mislite da sam izgubila povjerenje?* ima i video uradak.

Kod tiskanog izdanja cetiri su samostalne objave u odnosu na e-publikaciju. Doduse, dvije
objave, ,,Eksperti: Todori¢u su podvaljene lazne poruke® i ,,Vise ne trazimo ostavku Martine
Dalic¢ i Plenkovica, ve¢ zatvor za krivce*, objavljene su dan ranije, 10. svibnja 2018. godine, u
e-publikaciji sto bi moglo navesti da e-publikacija utjece na tiskano izdanje. To je u potpunosti
primjenjivo i na objavu ,,Vise ne trazimo ostavku Martine Dali¢ i Plenkovica, ve¢ zatvor za
krivee® koja je objavljena u e-publikaciji 10. svibnja 2018. godine u 12 sati i 57 minuta, dakle
prije prvog tiskanog izdanja, dok je situacija s drugom objavom nesto drugacija. U prvom
vegernjem tiskanom izdanju izisao je tekst ,,Spijunski rat za Agrokor: pojavile se i SMS poruke*
koji je kasnije nakon novih saznanja zamijenjen u jutarnjem tiskanom izdanju tekstom

,,Eksperti: Todori¢u su podvaljene lazne poruke®, a u meduvremenu je objavljen i na e-

389 Tekst je e-publikaciji sakupio 3208 prikaza.
3% yglavnom je rije¢ o pracenju raznih izjava i press konferencija vezanih uz ,aferu Hotmail“.
391 Tog su dana preuzete éetiri objave Hine vezane uz ,aferu Hotmail“.
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platformi. Cetvrta objava koja se pojavljuje iskljugivo u tiskanom izdanju jest vijest ,,Most opet

trazi istrazno povjerenstvo za Agrokor*.

Kod teme sukoba Irana i Iraka u e-publikaciji objavljena su dva ¢lanka, kao i u tiskanom
izdanju. U vecernjem izdanju tiskanog izdanja Vecernjeg lista objavljen je ¢lanak pod naslovom
,»Iran za odmazdu zbog 23 Zrtve prvi puta napao Izrael®, da bi u jutarnjem izdanju tiskanog
izdanja i u e-publikaciji (objavljen 11. svibnja 2018. godine u 7 sati) bio doraden s novim
informacijama i izmijenjen u ,,Iran za odmazdu zbog sedam zrtava prvi puta napao Izrael“. E-
publikacija ima jo$ jedan dodatni ¢lanak od Hine vezan uz istu temu koji je objavljen u

veéernjim satima, u 22 sata i 45 minuta.

Jacanje kune u Hrvatskoj obiljezeno je tek vijes¢u u e-publikaciji i to linkom na partnerski

portal poslovni.hr,%2 dok u tiskovnom izdanju nema nikakvih informacija na tu temu.

Festival u Cannesu dijeli isti ¢lanak Milene Zajovi¢ ,,Mogu li Hrvati i Srbi udruZeni osvojiti
nagrade u Cannesu®, s time da u tiskanom izdanju nema upitnika na kraju naslova, a u e-
publikaciji postoji upitnik na kraju naslova. Petkom u sklopu tiskanog izdanja Vecernjeg lista
izlazi i dodatak TV Ekran u sklopu kojeg je takoder objavljena vijest 0 ,,Domac¢em nastupu u

Cannesu‘.

U tiskanom izdanju objavljen je najavni ¢lanak za Festival stripa CRS Zagreb Cimic Con. Isti
je prenesen u e-publikaciji u 13 sati i 33 minute, da bi na vecernji.hr-u u 23 sata i 49 minuta
bila objavljena vijest o otvorenju festivala. U tiskanom izdanju u sklopu prijedloga za izlazak
tijekom vikenda takoder je u 400 znakova objavljena najava festivala kao jedan od ,,15

prijedloga®.

,Afera Hotmail“ pokazala je u analizi od 11. svibnja 2018. godine metode funkcioniranja i
razli¢itosti izmedu e-publikacije i tiska. E-publikacija nudi kratke, brze informacije koje se
konstantno azuriraju, dok tisak nastoji kompenzirati taj nedostatak analizama i kolumnama koje
u konacnici ponovno zavrse u e-publikaciji tog istog dana. Tisak utjece na e-publikaciju, ali
isto tako e-publikacija koristi svoje prirodne tehnicke prednosti kako bi bila aktualna i

raznovrsna.

392 poslovni.hr je e-publikacija koja ima i tiskano izdanje Poslovni dnevnik koji se poput Vecernjeg lista nalazi u
vlasnistvu Styria grupe. Bududi da je rije¢ o partnerskom izdanju, tekst je u e-publikaciji vecernji.hr tretiran
poput ostalih objava dana.
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Najkomentiraniji i najposjeceniji tekst dana na e-publikaciji je bio onaj vezan uz sukob Iran-
Izrael: ,Iran za odmazdu zbog sedam zrtava prvi put napao Izrael“, s 54.267 prikaza i 220

komentara.

9.3. Subota 12. svibnja 2018. godine

Obradene teme:

1. Sredisnja komemoracija u povodu 73. godisnjice Bleiburske tragedije,3%® politicki

dogadaj u Hrvatskoj.

2. Posjet predsjednice Grabar-Kitarovi¢ svetistu Fatima, 3% unutarpoliticki i

vanjskopoliti¢ki dogada;.

3. Sukob Iran-Izrael,3® vanjskopoliticki dogadaj.

396

4. Eurosong finalna vecer,>”® shobizz dogadaj.

5. Finale Kupa Hrvatske u zenskom rukometu,®®’ sportski dogadaj.

(Prilog 3: Komparativna analiza sadrzaja 12. svibnja 2018. godine)

U tiskanom izdanju Vecernjeg lista nema nijedne objave vezane uz obljetnicu u Bleiburgu, dok
je u e-publikaciji ova tema prioritetno pracena. Glavni tekst ima kraé¢i uvodni dio i kronolosko
pracenje dogadaja. Iskoristene su tehnicke mogucnosti e-publikacije, te su uz kronoloski prikaz
pod naslovom ,,Hodocasnici poslusali austrijska upozorenja, Jandrokovi¢ izvizdan: ,Izdajico’!*
dostupne tri fotogalerije i to od 31, 14 i 16 fotografija, kao i video uradak s dogadaja. Clanak
ima ukupno 63.665 prikaza i za taj tjedan rekordna 882 komentara, te je najkomentiraniji

dogadaj na e-publikaciji vecernji.hr. Pri¢u o obljetnici upotpunjuje i kolumna Marinka Jurasica

398 Austrijska policija je najavila ostre mjera za sve sudionike koji nose ustaska obiljeZja.

3% posjet predsjednice Grabar Kitarovi¢ poznatom svetistu zanimljiv zbog usporedbe s Medugorjem i odnosom
crkve i drzave.

39 )og uvijek ne jenjava napetost izmedu dvije vojne sile.

3% Jedan od najgledanijih TV dogadaja tijekom godine u Hrvatskoj i Europi.

397 RK Lokomotiva ima prigodu u 2018. srusiti dugogodi$nju dominaciju RK Podravke u tom natjecanju.
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,Austrijanci uspjeli jer je Bleiburg bio samo mjesto komemoracije®, koja takoder nudi

fotogaleriju i video uradak.

Posjet predsjednice Kolinde Grabar-Kitarovi¢ svetiStu u Fatimi nije obiljeZen ni u tiskovnom

izdanju, niti u e-publikaciji, premda je obicaj da se predsjednicki posjeti medijski prate.

Sukob Iran-lIzrael i dalje se prati u oba medija. Tiskano izdanje u sklopu priloga Obzor donosi
opseznu kolumnu Mirka Gali¢a pod naslovom ,,Tre¢i svjetski mir. Ista je u potpunosti
prenesena na e-platformu ve¢ u 7 sati i 2 minute istog dana, a samo je nesto izmijenjen naslov
koji glasi ,,Svijet na prekretnici: Treéi svjetski rat ili mir®. Tiskano izdanje donosi i ¢lanak
Hassana Haidara Diaba ,,Trump Iran ,servirao* Kini* koji nije prenesen na e-publikaciju.>® E-

publikacija pak u 7 sati i 13 minuta dodaje i Hininu prosirenu vijest na tu temu.

Finalna vecer Eurosonga u Portugalu u tiskanom izdanju obiljeZena je ¢lankom ,,Jacques protiv
Dore, a Skugor Zeli da narod bira“ koji je prenesen na e-platformu u 11 sati i 49 minuta pod
sasvim drugim naslovom koji je prilagoden formi e-publikacije: ,,Poznati menadzer otkrio zasto
je Srbija prosla. Jacques: Susjedima &estitam*. Clanak nije ostvario pretjeran broj prikaza.3%
Ujutro je e-publikacija donijela uvodni ¢lanak ,,Geopolitika, ki¢ i Australija - pet ¢injenica 0
Euroviziji“ prenesen s Hine. Finale Eurosonga na e-publikaciji oéekivano je obiljezen
kronoloskim prikazom dogadaja i taj je ¢lanak pod kona¢nim nazivom ,,U dramati¢noj zavrs$nici
odlukom publike pobijedio Izrael!* imao 72.713 prikaza. Uz to je objavljen i uvodni tekst o
predstavniku Srbije, kao i o skandalu koji se dogodio tijekom veceri*® pod naslovom
,,Otkriveno tko je muskarac koji je napravio skandal. Ovo mu nije prvi put...“ i koji je, premda

tek objavljen, kao prosirena vijest imao 37.102 prikaza.

Jedan od sportskih dogadaja tog dana u Hrvatskoj je bilo finale Kupa Hrvatske u zenskom
rukometu. Tiskano izdanje izaslo je sa najavnim ¢lankom Damira Mrveca ,,Lokosice prekidaju
niz ,kokica‘*“ koji je u 8 sati i 55 minuta objavljen i na e-platformi. Medutim, e-publikacija nije

tijekom dana donijela i ishod utakmice ve¢ je sve ostalo na pocetnoj najavi.

12. svibnja 2018. godine u analiziranim temama samo jedan ¢lanak iz tiskanog izdanja nije
zavrsio U-publikaciji, a jedna je vijest okarakterizirana kao senzacionalna, te je bilo tri objave s

negativnom vrijednosnom orijentacijom.

398 Clanak ima i ilustraciju koja ima znatno vedi efekt u tiskanom izdanju nego na e-publikaciji.
399 Ukupno je na e-publikaciji za tu temu ubiljezeno skromnih 7.412 prikaza.
400 73 vrijeme nastupa Britanske predstavnice SuRie na pozornicu se popeo neZeljeni gost i oteo joj mikrofon.
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9.4. Nedjelja 13. svibnja 2018. godine

Obradene teme:

1. ,,Afera Hotmail“,*! politicki dogadaj u Hrvatskoj.

2. Godisnjica neodigrane utakmice izmedu Dinama i Crvene Zvezde,**? sportsko-politicki

dogadaj.
3. Nevrijeme u Hrvatskoj,*®® drustveni dogadaj.
4. Predzadnje kolo HNL-a,*** sportski dogadaj.
5. Maj¢in dan,*® lifestyle dogadaj.

(Prilog 4: Komparativna analiza sadrzaja 13. svibnja 2018. godine)

U ,,aferi Hotmail* prvi puta smo u analizi vidjeli da je e-publikacija primijenila klasi¢nu najavu
teksta koji ¢e iza¢i u tiskanom izdanju dan poslije. Najava je pustena na e-platformu pod
naslovom ,,Na meti najmoc¢nija Zena hrvatske Vlade* ve¢ 13. svibnja 2018. godine u 00 i sati 6
minuta, a rije¢ je dijelu ¢lanka iz tiskanog izdanja od 1.300 znakova. lako je rije¢ samo o0 najavi,
objava je imala 20.157 prikaza. Puni tekst objavljen je na e-publikaciji u 11 sati i 55 minuta, a
kao sto smo naveli isti je ¢lanak iziSao u tiskanom izdanju pod naslovom ,\Najtezi izazov
Martine Dali¢*“. Nakon gostovanja Gorana Aleksica u TV emisiji ,,Nedjeljom u dva“,
vecernji.hr je objavio vijest vezanu uz njegovu izjavu o0 ,,aferi Hotmail*“. U vecernjim satima, u
21 sat i 18 minuta, na e-publikaciji je plasiran vrlo vazan ¢lanak Ive Boban Valec¢i¢ u kojem
Goran Jandrokovi¢ po prvi puta javno Kritizira sudionike ,,afere Hotmail“ i to ¢e se kasnije
pokazati kao pocetak kraja podpredsjednice Vlade, Martine Dali¢. U tiskanom izdanju je
objavljen veliki intervju predsjednika SDP-a, Davora Bernardica, u ¢ijem je fokusu ,afera

Hotmail®, a isti ¢e biti prenesen u e-publikaciju, ali tek dan poslije.

401 Sye je vedi pritisak na Martinu Dali¢ da odstupi iz Vlade nakon novih spoznaja i kompromitirajucih mailova.
402 Nikad odigrana utakmica Dinama i Crvene Zvezde neformalni je poéetak borbe za neovisnost Hrvatske.

403 Snazna oluja poharala je Hrvatsku, a ujedno je najavljen dolazak nove fronte.

404 GNK Dinamo moZe i sluibeno postati drzavni prvak ukoliko Hajduk i Rijeka ne dobiju svoje utakmice. Dinamo
svoju utakmicu inace igra dan poslije, 14.05.2018.

405 Neko¢ je bio snazno medijski prisutan, dok danas polako pada u drugi plan.
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Godisnjica neodigrane utakmice izmedu Dinama i Crvene Zvezde na Maksimiru svake se
godine obiljezava kao nesluzbeni pocetak borbe za neovisnost u Hrvatskoj. Vecernji list je
obljetnicu obiljezio kra¢im ¢lankom Tomislava Dasovi¢a pod naslovom ,,Igracima bili ugrozeni
zivoti“ koji je objavljen u ve€ernjem i jutarnjem tiskanom izdanju, a isti tekst pod nesto
izmijenjenim naslovom ,,GodiSnjica nikad odigrane utakmice: Igra¢ima su bili ugrozeni Zivoti‘

stavljen je na e-platformu vec u 7 sati.

Vrijeme i vremenski uvjeti su uvijek top tema u medijima. Nevrijeme koje je poharalo Hrvatsku
u vecernjim satima 12. svibnja 2018. godine bilo je glavna tema vecernjih vijesti elektronickih
medija. Medutim, ni vecernje, niti jutarnje tiskano izdanje nemaju ni najmanju vijest od tom
dogadaju. E-publikacija je imala tri objave na tu temu, a vijest ,,Kaos kod Zapresica: Poplavile
ulice, odron im je ugrozio ku¢e“ od svega 900 znakova objavljena u 11 sati i 50 minuta na
partnerskom portalu 24sata.hr% imala je ¢ak 53.680 prikaza. Razlog je fotogalerija od 20
fotografija, ali i ¢ak tri video uratka na tu temu koji najbolje prikazuju stanje na terenu nakon
nevremena. Vecernji.hr je objavio prosirenu vijest ,,Dramati¢ne fotografije: Bujica zatrpala
kucu, voda i blato poplavili i kat* u 13 sati i 20 minuta. Dvije fotogalerije od 42 i 16 fotografija
i dva video uratka privlace najvecu paznju Citatelja. U vecernjim satima, kad je novo nevrijeme
poharalo Zagrebom i okolicom, Vecernji.hr je objavio novi ¢lanak pod nazivom ,,Nevrijeme u
Zagrebu: spustio se snazni pljusak, pala i tu¢a. Putnici gurali tramvaj*, s dvije fotogalerije i cak

Getiri video uratka koji je prikupio ¢ak 83.285 prikaza.*"’

Predzadnje kolo HNL-a u tiskanom izdanju donijelo je proSirenu vijest “Dinamo ve¢ danas
moze postati prvak, a Cibalia sutra novi drugoliga3®, te intervju autora Zeljka Jankovica s
igracem Rudesa Emanuelom Andersonom pod naslovom: ,,Zbog mene dresove Rudesa nose i
u Angoli“. Vijest je prenesena na e-publikaciju ve¢ u 09 sati i 16 minuta, dok je intervju
prenesen tek kasno navecer u 23 sati i 35 minuta. Kako su se odigravale utakmice, tako je e-
publikacija donosila izvjestaje i vijesti s terena, prvo o kiksu Rijeke, zatim i remiju Hajduka i
Osijeka, sto je automatski znacilo i novu titulu prvaka za Dinamo. A proslavu u svlacdionici
nakon treninga opisuje i vijest ,,Ludnica na Maksimiru: Pogledajte kako dinamovci slave
naslov* u kojem se kroz video uradak donosi atmosfera medu igra¢ima nakon treninga Dinama

kad su saznali da su postali prvaci.

406 24sata.hr u vlasnitvu je Styria Grupe, poput vecernji.hr-a i ta dva portala blisko suraduju i éesto izmjenjuju
sadrzaje.

407 E-publikacija je vjerojatno najprilagodeniji medij u takvim praéenjima vijesti. Televizija ne¢e prekinuti
program zbog prikazivanja tog dogadaja, tako da je e-publikacija najbrzi medij koji koristi moguénost
multimedije s video uradcima.
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Majcin dan nijednom rijecju nije obiljezen ni u tiskanom niti u e-publikaciji Vecernjeg lista,

iako je neko¢ medijski bio vrlo jak dogadaj.

9.5. Ponedjeljak 14. svibnja 2018. godine

Obradene teme:
1. ,Afera Hotmail“,*® politicki dogadaj u Hrvatskoj.
2. Nastavak sudenja Zdravku Mamicu u Osijeku,*®® sportsko-politi¢ki dogadaj.
3. Otvorenje Veleposlanstva SAD-a u Jeruzalemu,**° vanjsko-politi¢ki dogadaj.
4. Obljetnica rodenja dr. Franje Tudmana,**! obljetnica.
5. HNL predzadnje kolo,**? sportski dogadaj.

(Prilog 5: Komparativna analiza sadrzaja 14. svibnja 2018. godine)

Dogadaj dana opet je ,,afera Hotmail“ i ostavka podpredsjednice Vlade, Martine Dali¢. Ukupno
je na tu temu 14. svibnja 2018. godine u e-publikaciji objavljeno 22 teksta, te samo tri u
tiskanom izdanju, Sto je potvrda kako e-publikacija moze aktivno i azurno pratiti pojedini
dogadaj, kao u slucaju ostavke Martine Dali¢. U 9 sati i 35 minuta objavljen je nepotpisani
¢lanak koji najavljuje objavu novih spornih mailova: ,,Objavljeni novi e-mailovi: ,Sad sam
zaplakao, kuzim kako veliki posao smo napravili‘““. Spomenuti ¢lanak je imao 43.553 prikaza
i 220 komentara. Zatim slijedi tekst koji prati kronoloski slijed dogadaja i koji u svojoj
posljednjoj verziji nosi naziv ,,Plenkovi¢: Prihvatio sam ostavku ministrice Dali¢!. Kronoloski
¢lanak dug je 20.000 znakova. Taj tekst ima 46.817 prikaza, $to je dvostruko manje od finalne

veceri Eurosonga. Zbog interesa javnosti za ,,aferu Hotmail, e-publikacija vecernji.hr objavila

408 podpredsjednica Vlade, Martina Dali¢, ponudila je ostavku, a predsjednik Vlade, Andrej Plenkovi¢, ju
prihvatio.

409 Optuzeni Zdravko Mami¢ slu€ajno je predao sudu u Osijeku kompromitiraju¢e dokumente vezane uz
svjedocenje Dejana Lovrena.

410 preseljenje Veleposlanstva SAD-a iz Tel Aviva u Jeruzalem nije najbolje doéekano medu Palestincima koji su
prijetili neredima.

411 Tradicionalno se rodendan dr. Franje Tudmana obiljeZava u njegovom rodnom Velikom Trgovi$éu.

412 7adnje utakmice predzadnjeg kola HNL-a u kojem GNK Dinamo ima proslavu naslovu u srazu s NK Rude$om.
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je intervju Davora Bernardi¢a i kolumnu Branimira Pofuka. Intervju je inace bio objavljen dan
ranije u tiskanom izdanju, a kolumna Pofuka jos 12. svibnja 2018. godine.**® Tijekom dana na
e-publikaciji slijedi ¢itav niz izjava i komentara, te primjerice analiza ponasanja Martine Dali¢
prilikom davanja ostavke, te rane pretpostavke tko bi ju mogao naslijediti na toj funkciji.
Upravo ovakav primjer najbolje pokazuje svu moc¢ i sve prednosti koje danas pruza e-
publikacija u odnosu na druge medije, narocito na tiskovno izdanje. Ipak tog dana u temi o
,,aferi Hotmail* nije obavljen nijedan video uradak, sto je propust redakcije.

Tiskano izdanje takoder tog dana u prvom planu ima ,,aferu Hotmail* s dva velika ¢lanka, prvi
Ive Boban Valec¢i¢ pod naslovom ,Kako se zakotrljala kriza u Agrokoru i §to je sve
prouzroéila“, te drugi Petre Mareti¢ Zonje pod naslovom ,,Petrovu sam prigovorio §to uopée
sudjeluje na tajnim sastancima o Agrokoru®. Oba su ¢lanka objavljena i na e-platformi, prvi
odmah u 6 sati 49 minuta, a drugi u 12 sati 30 minuta. U tiskanom izdanju je takoder objavljen
Clanak koji je vecer prije izasao u e-publikaciji pod naslovom ,,Jandorkovi¢: Dio sadrzaja nekih

mailova mi se ne dopada‘.*14

Nastavak sudenja Zdravku Mami¢u u Osijeku nije najavljen u tiskanom izdanju, a u e-
publikaciji je obraden u ¢lanku ,,Mami¢ pogreSkom medu gomilom spisa sudu predao i
pripremljene odgovore Dejana Lovrena!®, a taj je tekst imao ¢ak 54.272 prikaza, znatno vise
od svih tekstova vezanih uz ,,aferu Hotmail*. Isti je tekst sljedec¢i dan objavljen i u tiskanom

izdanju.

Otvaranje Veleposlanstva SAD-a u Jeruzalemu najvazniji je vanjsko-politi¢ki dogadaj dana.
Tiskano izdanje ga najavljuje ¢lankom Hassana Haidara Diaba pod naslovom ,Palestinci:
Probit ¢emo ogradu i braniti Jeruzalem™ koji je ve¢ u 6 sati i 30 minuta prenesen na e-
publikaciji. E-publikacija prati tijek dogadaja i u 13 sati i 50 minuta prenosi ¢lanak Hine
,Porastao broj ubijenih Palestinaca u nemirima zbog otvaranja americkog veleposlanstva®, a
na kraju dana i novi ¢lanak Hassana Haidara Diaba pod naslovom , Veleposlanstvo u
Jeruzalemu zapalilo Gazu — 55 mrtvih, vise od 2400 ranjenih“ koji je ujedno obavljen u
tiskanom izdanju od 15. svibnja 2018. godine.

413 O¢ito je da e-publikacija Zeli biti ¢&im dinamiénija sa ¢e$¢im promjenama kako bi zadriala paznju ¢itatelja
vezanog uz temu ,afera Hotmail“.

414 ye¢ smo naveli vaznost tog teksta u analizi sadrZaja 13.05.2018 gdje je u veéernjim satima izi$ao na e-
publikaciji.
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Uslijed svih dogadaja u danu, obljetnica rodenja dr. Franje Tudmana je prosla potpuno

neopazeno kako u tiskanom izdanju, tako i u e-publikaciji.

Predzadnje kolo HNL-a najavljeno je u ve¢ernjem tiskanom izdanju kroz ¢lanak ,,0d plavih su
nekada dobivali i 13 komada“. U meduvremenu, U vecernjim satima 13. svibnja 2018. godine
GNK Dinamo je zbog povoljnih rezultata konkurenata postao prvak,*™ te je redakcija za
jutarnje tiskovno izdanje Vecernjeg lista pripremila novi ¢lanak pod naslovom ,Jurcevi¢:
Ocekivao sam da ¢emo i ranije osvojiti naslov!“. Istog datuma e-publikacija je pratila
predzadnje kolo HNL kroz sedam tekstova i to kronoloski kroz najavu utakmica, zatim
izvjestaje kako su utakmice odigrane, te na koncu komentarima vezanima uz jos jedan posrtaj
GNK Dinama protiv NK Rudesa. U 23 sata i 56 minuta objavljena je vijest pod naslovom

,,Potres U Dinamu: Nikoli Jurcevic¢u se sprema otkaz?!“.

9.6. Utorak 15. svibnja 2018. godine

Obradene teme
1. ,,Afera Hotmail“,*® politicki dogadaj u Hrvatskoj.
2. Poskupljenje goriva u Hrvatskoj,*!” gospodarsko-politicki dogadaj.

418

3. Izvjes¢e Vije¢a Europe — porast govora mrznje u Hrvatskoj,** politicki dogadaj u

Hrvatskoj kao pokazatelj stanja u drustvu.
4. Smijena trenera u GNK-u Dinamo,*® sportski dogadaj.
5. Koncert grupe Dubioza kolektiv u Remetincu,*?° kulturni dogadaj.

(Prilog 6: Komparativna analiza sadrzaja 15. svibnja 2018. godine)

415 Nepovoljni rezultati konkurenata za naslov HNK Hajduka i HNK Rijeke.

416 Reakcije na ostavku potpredsjednice Vlade, Martine Dali¢, i posljedica afere za predsjednika Vlade, Andreja
Plenkoviéa.

417 poskupljenje goriva ima izravan utjecaj na standard gradanstva, ali dugoroéno i na ekonomiju drzave.

418 |zvjedce Vijeéa Europe pokazatelj je stanja u drustvu.

419 Trener GNK Dinamo, Nikola Jur&evi¢, smijenjen je nakon samo 65 dana na trenerskoj poziciji.

420 Jedan od vodecih regionalnih bendova Dubioza kolektiv nastupio je u neobi¢nom prostoru, u zatvoru u
Remetincu.
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Dogadaj dana svakako je ,,afera Hotmail“. Na e-publikaciji ima 10 objava vezanih uz navedenu
temu, dok se u tiskanom izdanju ¢ak 12 tekstova bavi tom tematikom. Jedan ¢lanak, jedan osvrt
I dvije kolumne su zajednicke na obje platforme, a dvije kolumne ,,Plenkovic¢u je pukla zadnja
linija obrane, sad treba gromobran“ Davora Ivankoviéa i ,,Presudila joj je javna percepcija jer
nije uvazen javni interes* Mislava Samatovi¢a kao i osvrt ,,Martina Dali¢ je rekla dosta, meta
sada postaje Plenkovi¢* Ive Pulji¢-Sego objavljene su na e-publikaciji ve¢ u jutarnjim satima u
periodu od 6 sati i 41 minute do 8 sati i 35 minuta, te su dakle bili dostupni tijekom cijelog dana
i itateljima na web stranici, iako nisu polu¢ili velik interes.*?* Clanak ,,Dobavljadi cijene Dali¢
jer je pomogla u kriznim trenucima“ Marine Sunjerge prenesen je na e-platformu u 15 sati i 25

minuta.

Vecernji.hr je u 00 sati i 11 minuta objavio najavni tekst sutrasnjeg tiskovnog izdanja pod
naslovom ,,Pred Plenkovi¢em tri scenarija“ kako bi pospjesili prodaju novine. Svih ostalih pet
tekstova objavljenih 15. svibnja 2018. godine u e-publikaciji na temu ,,afere Hotmail* preuzeti
su u potpunosti (njih Cetiri) ili djelomi¢no od Hine (kronoloski prikaz dogadaja) sto pokazuje
kako se nastoji biti ¢im aktualniji, brzi i opsirniji. Medutim, nijedna objava Hine nije privukla

paznju Citatelja.*??

Tiskovno izdanje ima ¢ak osam objava koje nije moguce pronaci u e-publikaciji od 15. svibnja
2018. godine. Medutim, ¢ak Sest objava je ustvari preneseno iz e-publikacije od 14. svibnja
2018. godine i moze se zakljuciti kako je tog dana e-publikacija imala snazan utjecaj na
tiskovno izdanje od slijede¢eg dana. Rijec je o Cetiri ¢lanka, jednoj kolumni i jednoj vijesti.
Samo u tiskanom izdanju, a ne i u e-publikaciji, ¢itatelji su mogli procitati ¢lanak Hine ,,Samo
neka Dali¢ zamijeni osoba koja ¢e jednako snazno nastaviti posao®, te kratku izjavu Milorada

Pupovca pod naslovom ,,Pupovac: Proces Agrokor politicki je dekontaminiran®.

Tema vezana uz poskupljenje goriva ima zajednicki ¢lanak ,,Prijevoznici traze povrat dijela
trosarina na gorivo*, medutim isti je postavljen na e-platformu tek u vecernjem satima, u 21 sat
i 20 minuta. Do tada su citatelji e-publikacije dobili tek prosirenu vijest ,,Novi udar na dzep
vozaca - gorivo opet skuplje, u mjesec dana i pola kune po litri kojeg nema u tiskovnom

izdanju.

421 Najvie prikaza ima kolumna Davora Ivankoviéa, njih 8046.
422 Najvise, 827 prikaza, imala je prodirena vijest Hine ,Ku$&evi¢ porucio: Plenkoviéeva pozicija je sigurna, ima
potporu i koalicijskih partnera“.
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Tema izvjesca Vijeca Europe o govoru mrznje jednako je obradena s jednim ¢lankom dopishika
Vecernjeg lista iz Bruxellesa, Tomislava Krasneca, ,,U porastu govor mrznje i nacionalizam®.

U e-publikaciji tekst je objavljen ve¢ u 8 sati, ali je sakupio tek 1758 prikaza.

Robert Junaci je zaduZen za prac¢enje dogadaja u GNK Dinamu. Kako u tiskovnom tako i u
elektronickom izdanju, objavljen je isti tekst razli¢itih naslova gdje se apostrofira losa igra
Dinama kao uvod u kasnije dnevne dogadaje.*?* Samo u jutarnjem tiskovnom izdanju pridodan
je i tekst ,,Juréevi¢ ¢e teSko ostati na Klupi, svi kazu da nije voda ovoj momcadi* koji takoder
najavljuje moguéu smjenu trenera. Isti tekst je pod drugim naslovom ,,Evo §to se prica o treneru
Dinama: Zbog toga ¢e teSko ostati na klupi“ objavljen i na portalu vecernji.hr u 8 sati i 25
minuta. Uslijedio je kronoloski prikaz dogadaja, pa je tako u 13 sati i 8 minuta objavljena
prosirena vijest ,,Juréevi¢ dobio otkaz u Dinamu nakon samo 65 dana!“, zatim je e-publikacija
u 13 sati i 39 minuta objavila krac¢i uvodni ¢lanak s on-line anketom, ,,Dinamo ima favorita za
novog trenera, a koga biste vi zeljeli?*, te naposljetku, kad je odabran novi trener, izlazi
prosirena Vijest ,,Nenad Bjelica novi je Dinamov trener, potpisao na dvije godine®“. Tema

smjene trenera u GNK Dinamo pokazala je suradnju izmedu tiskovne i elektronic¢ke publikacije.

Neobi¢na lokacija koncerta benda Dubioze kolektiva u Remetincu nije popracena tog dana u
tiskovnom izdanju, ve¢ je u 20 sati 57 minuta objavljen ¢lanak Samira Mille i Ivane Jakeli¢
,,Dubioza svirala u Remetincu, strazari bijesni na organizaciju®, ali isti taj ¢lanak je izasao u
tiskovnom izdanju koje nosi datum od 16. svibnja 2018. godine, Sto pokazuje utjecaj e-

publikacije na tiskovno izdanje.

423 Tog je dana smijenjen trener, Nikola Juréevic.
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9.7. Srijeda 16. svibnja 2018. godine

Obradene teme:

1. Sjednica Hrvatske Vlade,** politi¢ki dogadaj u Hrvatskoj.

2. Sjednica Hrvatskog Sabora,*? politi¢ki dogadaj u Hrvatskoj.

3. Napetost na korejskom poluotoku,*?® politi¢ki dogadaj u svijetu.
4. Finale Europske lige u nogometu,*?” sportski dogadaj.

5. Vjencanje princa Harryja i Meghan Markle,*?® showbizz dogadaj.

(Prilog 7: Komparativna analiza sadrzaja 16. svibnja 2018. godine)

Analiza je pokazala golem nesrazmjer izmedu broja objava u e-publikaciji i tiskanom izdanju,
tako je na e-publikaciji kroz pet odabranih tema ukupno objavljeno ¢ak 23 teksta, dok je tiskano
izdanje imalo samo tri teksta vezanih uz obradene teme. Sva tri ¢lanka od 16. svibnja 2018.

godine iz tiskanog izdanja su prenesena i na e-platformu.

Sjednica Vlade nema nikakvih objava u tiskanom izdanju, dok je u e-publikaciji s iste sjednice
objavljeno ¢ak pet izvjeStaja, od kojih je Cetiri preneseno od Hine. Rije¢ je zapravo o
kronoloskim prikazu sjednice Vlade, samo sto su sve odluke sa sjednice objavljivane kao
zasebni tekstovi, odnosno izvjestaji. Kad je u pitanju sjednica Sabora, jutarnje izdanje tiskovine
Vecernjeg lista donosi ¢lanak i izjavu Zdravka Ronka nakon njegovog odlaska iz SDP-a. Taj je
¢lanak u produzenoj verziji u obliku intervjua objavljen i u vecernjim satima (u 20 sati i 30
minuta) u e-publikaciji sa senzacionalistickim naslovom ,Ronko Bernardi¢u: Neces,

razbojni¢e! Ne dam da unistis SDP“. Ukupno je na e-publikaciji osam objava vezanih uz

|II

424 posljedice “afere Hotmail” i reakcije zbog otkaza Martine Dali¢.

425 Reakcije nakon odlaska Martine Dali¢ iz Vlade, ali i izlaska saborskog zastupnika Zdravka Ronka iz SDP-a.

426 7bog novih napetosti pod znak upitnika do%ao je najavljeni sastanak predsjednika SAD-a, Donalda Trumpa, i
predsjednika Sjeverne Koreje, Kim Jong Una.

427 Finale drugog najvaznijeg klupskog natjecanja u nogometu gdje i Hrvatska ove godine ima svojeg igraca,
Simu Vrsaljka, koji nastupa za Atletico Madrid i dio je velikog spektakla.

428 \ljen¢anje godine na britanskom kraljevskom dvoru.
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sjednicu Sabora, a izuzev intervjua s Ronkom, nijedna objava nije dulja od 2.800 znakova i

zapravo je opet rije¢ 0 kronoloskom prikazu dogadaja i izjava u Saboru.

Napetost na korejskom poluotoku donosi opet samo e-publikacija i zapravo je rije¢ 0 dva ¢lanka
koja su prenesena s Hine. Prvi, ,,SAD ¢e razmotriti priopéenje Sjeverne Koreje®, objavljen je u
jutarnjim satima, u 7 sati i 35 minuta, dok je drugi, pod naslovom ,,Trump 0 upitnom sastanku

(X313

s Kim Jong Unom: ,Nema odluke, nismo 0 ni¢emu obavijeSteni‘“ obavljen u ve¢ernjim satima,

u 21 sat i 2 minute.

Finale Europske lige u nogometu u tiskanom izdanju je najavljeno kroz prizmu hrvatskog igraca
koji nastupa na utakmici. Tako je ¢lanak ,,Sime je osvajao i s Hajdukom...“ iz tiskanog izdanja
prenesen i na web tek u 14 sati i 2 minute pod naslovom ,,Vrsaljko je trofeje osvajao i s
Hajdukom: Evo zasto je otiSao s Poljuda®. E-publikacija kasnije prati i same dogadaje vezane
uz utakmicu. Tako je u 20 sati i 55 minuta uoci pocetka utakmice vecernji.hr objavio
fotogaleriju pod naslovom ,,Policija pod punom ,ratnom‘ spremom, navijaci se potukli na
tribini“. Kad je zavrSena utakmica, objavljen je izvjestaj i ¢lanak u kojem se ponovno istic¢e

uloga Sime Vrsaljka u pobjedni¢koj moméadi Atletico Madrida.

Vjencanje princa Harryja i Meghan Markle jedna je od glavnih vijesti tjedna. Prosirena vijest
objavljena na e-publikaciji u 8 sati i 26 minuta pod naslovom ,,Obitelj Meghan Markle
nepozvana dosla na kraljevsko vjencanje” imala je ¢ak 22.755 prikaza $to pokazuje interes
Citatelja za tu temu. Kronoloski su na e-publikaciji pustene dodatne objave vezane uz
,vjencanje godine®, i to u 11 sati i 1 minutu i 18 sati i 40 minuta, a u 22 sata i 15 minuta je
pusten i ¢lanak iz tiskovnog izdanja ,,Najskuplja vjenc¢anja: Slavlja od 11 dana, poseban stadion

i ,Slep® od 8 m*, s naglaskom na dvije fotogalerije od 5 i 14 fotografija.

9.8. Zakljucak tjednog komparativnog praéenja

U razdoblju pracenja e-publikacije i tiskovnog izdanja Vecernjeg lista od 10. do 16. svibnja
2018. godine, u 35 odabranih tema ukupno je objavljeno 185 tekstova, od toga je 135 objavljeno
u e-publikaciji, a 50 u tiskovnom izdanju. Prema izjavi urednika vecernji.hr-a, Daria

Markasa,*?° na e-publikaciji se dnevno objavi 200 tekstova, dok se u tisku objavi oko 50

429 Razgovor s Dariom Markasom dana 16.02.2018.
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tekstova.**° U razdoblju analize, omjer kod odabranih tema je bio 1:2,7 u korist e-publikacije.
Medutim, 15. svibnja 2018. godine dogodio se pomalo neuobic¢ajen trend buduci da je tog dana
objavljeno 16 tekstova u tiskanom izdanju*3! kroz pet predlozenih tema, §to je znatno vise od
uobicajenog dnevnog prosjeka za tiskovine.**? Ukoliko izuzmemo 15. svibnja 2018. godine,
omjer objava izmedu e-publikacija i tiskovnih izdanja iznosi 1:3,4 u koristi e-publikacija. Od
185 analiziranih tekstova, 29 je zajednickih u e-publikaciji i tiskovnom izdanju, odnosno od 50
objavljenih tekstova u tiskovnom izdanju, njih 29 je zavrsilo u e-publikaciji tog istog dana,

odnosno gotovo 60 posto,*3

a jedan od tekstova je zavrsio u e-publikaciji dan poslije objave u
tiskanom izdanju. Takoder, kad se rasplamsala ,,afera Hotmail*, urednici na web-u su posegnuli
za tekstovima iz tiska od prijasnjih dana i tako su odlucili objaviti jedan intervju i jednu
kolumnu koje su bile vezane uz temu ,,afere Hotmail*, a koji su, primjerice, za kolumnu
Branimira Pofuka ,,Kontrapunkt®, bili objavljeni dva dana ranije u tiskanom izdanju. To jasno
pokazuje utjecaj koji tiskovno izdanje jos uvijek ima na e-publikaciju, odnosno da se sadrzaj e-

publikacije oslanja na tiskovno izdanje.

Tijekom analize uocena je i obrnuta situacija u kojoj se u tiskovnom izdanju prenose tekstovi
koji su dan ranije objavljeni u e-publikaciji. Rije¢ je 0 sedam tekstova koji su vezani uz temu
,,afere Hotmail* i koji su se tako nasli dan ranije u e-publikaciji, da bi naposljetku bili objavljeni
u tisku. Na ovom primjeru se pokazuje komparativna prednost e-publikacije u odnosu na tisak,
a to je brzina. ,,Afera Hotmail* je pokazala kako e-publikacija u realnom vremenu reagira na
dogadaje koje prati ponekad i u izravhom prijenosu. Kako bi bili sto aktualniji, dogadaji se

prenose na e-publikaciji i putem agencijskih vijesti.

Analiza je dalje pokazala da se naslovi na e-publikaciji ponekad mijenjaju kako bi se dobio
dojam senzacionalizma.*** Tako 13. svibnja 2018. godine glavni tekst u tiskovnom izdanju nosi
naziv ,,Najtezi izazov Martine Dali¢“, a isti je u e-publikaciji promijenjen u ,,Hoce li afera
Hotmail uzdrmati svijet najmoc¢nije Zene u Hrvatskoj koji je bio satkan od uspjeha®. U e-
publikaciji se nastoji intrigirati ¢itatelje kako bi , kliknuli* na tekst, dok u tiskovnom izdanju

vecina Citatelja uglavnom cita opremu.

430 prema Dariju Markasu, uredniku, e-publikacija mora dnevno producirati 150 tekstova vise od tiskanog
izdanja Vecernjeg lista.

41 Tog je dana u e-publikaciji objavljeno 19 tekstova na pet predlozenih dogadaja.

432 |J ostalim danima prosjek tekstova u tiskanom izdanju na pet predloZenih tema iznosi 5,6.

433 To¢no 58 posto tekstova iz tiskanog izdanja Vedernjeg lista istog dana zavrsi i u e-publikaciji vecernji.hr.
434 Naslovi u e-publikacijama su ponekad senzacionalisti¢ki i ne odgovaraju sadrzaju teksta.
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Multimedijalnost je velika prednost e-publikacije u odnosu na tiskovno izdanje. Od 135

analiziranih tekstova, njih 90 sadrzavalo je i fotogalerije,*®

a 14 tekstova imalo je i najmanje
jedan video uradak.*® Najvise video uradaka imao je tekst koji je pratio nevrijeme kod Zagreba,
njih Cetiri, a to je bio ujedno i drugi najprikazivaniji tekst u analiziranom tjednu, s 83.285
prikaza. Moze se re¢i da vecernji.hr jos uvijek ne koristi u potpunosti video kao alat na e-
publikaciji.

Analizirani tjedan je pokazao kako su lezernije teme najzanimljivije Citateljima e-publikacije.
Tako unato¢ vaznom politickom dogadaju ne samo tjedna, nego i godine, poput ostavke Martine
Dali¢, najvise prikaza, njih ¢ak 118.359, u tom je tjednu imao tekst vezan uz temu Eurosonga
od 10. svibnja 2018. godine senzacionalistiCkog prikaza i sadrzaja: ,,Jacques proslogodi$njem
pobjedniku: Sram te bilo! Prevario si cijelu Europu®. | drugi tekst istog 10. svibnja 2018. godine
na istu temu Eurosonga ,,Slovenka super trikom usla u finale, pridruzili joj se i Srbi* je takoder
sakupio visokih 70.302 prikaza, a i kronolosko pracenje finalne veceri Eurosonga u Portugalu
od 12. svibnja 2018. godine imalo je 72.713 prikaza. Takoder, analiza je pokazala da politicki
tekstovi vezani uz vanjsku politiku imaju u prosjeku vise prikaza od onih vezanih uz unutarnju

politiku, iako su Cesto slabije vizualno plasirani.

Istovremeno najkomentiraniji tekstovi vezani su uz politiku, a u analiziranom tjednu
najkomentiraniji je bio ¢lanak koji je pratio kronoloska zbivanja na obljetnici Bleiburga pod
naslovom ,,Hodocasnici poslusali austrijska upozorenja, Jandrokovi¢ izvizdan: ,Izdajico!** s

882 komentara*®’ (imao je 63.665 prikaza), daleko ispred svih ostalih tema.

435 Rije¢ je 0 66 posto tekstova, ili 2/3 svih objava.
436 Sto predstavlja ukupno 10 posto objavljenih tekstova.
437 Kronoloski tekst o obljetnici Bleiburga imao je 63.665 prikaza.

181



10. FOKUS GRUPA

10.1. Metodologija i profil sudionika fokus grupe

Istrazivanje je provedeno metodom fokus grupe koja pripada skupini istrazivanja kvalitativnog
tipa. Fokus grupa ukljucuje grupnu diskusiju koja na dubinski i slojevit na¢in nastoji istraziti i
razumijeti stavove, misljenja, motive, navike, osjec¢aje i vjerovanja sudionika diskusije o nekoj
unaprijed definiranoj temi. Ovo je ujedno temeljna svrha provodenja fokus grupa u okviru ove

doktorske disertacije.

U fokus grupi se, interakcijom sudionika uz pomo¢ moderatora, nastojalo generirati uvide u
sadrzaje koji se rijetko mogu prikupiti metodama kao $to su promatranje ili ispitivanje, koji su
jednosmjerno orijentirani i iskljucuju interakciju. Istrazivanjem fokus grupom ostvaruju se
temeljne svrhe ovog istrazivanja, a to su prikupljanje niza stavova, misljenja i znacenja, a sluze

unapredenju kvantitativnog istrazivanja koje slijedi po zavrsetku fokus grupe.

Audio snimanje diskusije, te potom analiza izvornih, nepristranih informacija temelj su
vjerodostojnosti ovog kvalitativnog istrazivanja. Istrazivanje je provedeno u suradnji s
agencijom za istrazivanje trzista ,,Promocija plus* iz Zagreba. Suradnja je ostvarena na dvije
razine: najmu prostora, potrebne tehnicke opreme i usluge moderiranja grupne diskusije, te na

regrutaciji sudionika obiju fokus grupa.

10.2. Razvoj vodic¢a za grupnu diskusiju

Vodi¢ za grupnu diskusiju kreiran je temeljem osnovnih i pomo¢nih hipoteza ove doktorske
disertacije, kao i niza istrazivackih pitanja na koje grupna diskusija mora dati odgovor. Vodi¢
kao pomno planirani scenarij sadrzi teme i specificna pitanja koja ¢e biti predmet diskusije, a
koja sluze kao svojevrsni alat moderatoru grupne diskusije upravo u svrhu usmjeravanja
diskusije. Vodi¢ na nacelnoj razini, ali nikako iskljuc¢ivo, sugerira i redoslijed tema, odnosno

pitanja, tijekom grupne diskusije uz moguénost da scenarij prilagodi dinamici razgovora.
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Izuzev tema i pitanja, vodic je predvidio i uvod u diskusiju koji obiljezava kratko predstavljanje
predmeta i svrhe istrazivanja, najavu ocekivanog trajanja grupne diskusije, trazenje privole na
audio snimanje diskusije za potrebe naknadne analize sadrzaja, osnazivanje aspekta

anonimnosti sudionika, te uspostavljanje osnovnih pravila u funkcioniranju grupne diskusije.

Isto tako, vodi¢ je predvidio potrebna materijalna i tehnicka sredstva kao $to su kamera,
ozvucenje, uredaj za prenosenje slike i glasa, te posebnu prostoriju predvidenu za promatranje

odnosno slusanje grupne diskusije.

10.3. Broj, lokacija i vrijeme odrzavanja fokus grupe

Odrzane su dvije fokus grupe, prva s citateljima e-publikacije Vecernjeg lista i druga s
Citateljima tiskanog izdanja Vecernjeg lista. Prva je fokus grupa, s citateljima e-publikacije
Vecernjeg lista, odrzana 23. travnja 2018. godine u trajanju od 90 minuta u studiju za fokus

grupe agencije za istrazivanje trziSta Promocija plus u Zagrebu.

Druga je fokus grupa, s ¢itateljima tiskovnog izdanja Vecernjeg lista, odrzana 23. svibnja 2018.
godine u istom trajanju i na istoj lokaciji kao i prva grupa. Vremenski razmak izmedu
odrzavanja dviju fokus grupa nije bio planiran, ve¢ je posljedica vise sile tijekom zahtjevne
regrutacije Citatelja tiskanog izdanja Vecernjeg lista kojih u punoljetnoj populaciji Hrvatske
ima relativno malo, ali i ogranic¢enih financijskih sredstava koja su utjecala na regrutnu

strategiju, odnosno opcije pristupa potencijalnim ispitanicima.

10.4. Profil sudionika fokus grupe

10.4.1. Nacin odabira ispitanika

Ispitanici su birani kroz dva kanala. Jedan, regrutacija kroz postoje¢u mrezu ispitanika koje

,Promocija plus“ ima u okviru vlastitog panela internet istrazivanja, a to je populacija od
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okvirno 10.000 ispitanika iz cijele Hrvatske razli¢itih dobnih i obrazovnih skupina, te drugi
kanal, mreza honorarnih vanjskih suradnika agencije*® koja broji okvirno 2.100 osoba razli¢itih
dobnih i obrazovnih skupina iz cijele Hrvatske.

10.4.2. Kriteriji odabira i uzorkovanje ispitanika

U prvoj fokus grupi, skupini citatelja e-publikacije Vecernjeg lista, primarni je Kriterij izbora,
a ujedno i temeljni princip homogenosti grupe, bila ¢injenica da su to ¢itatelji e-publikacije
Vecernjeg lista kojima je ista publikacija primarni kanal informiranja uzevsi u obzir sve e-

publikacije dnevnih novina u Hrvatskoj.

U drugoj fokus grupi, skupini ¢itatelja tiskanog izdanja Vecernjeg lista, primarni je kriterij
izbora, ujedno i temeljni princip homogenosti grupe, bila ¢injenica da su to ¢itatelji tiskanog
izdanja Vecernjeg lista kojiima je isto tiskano izdanje primarni kanal informiranja uzevsi u

obzir sve tiskane dnevne novine u Hrvatskoj.

U okviru tehnickih i financijskih moguénosti cjelokupnog procesa regrutacije, kod sekundarnih
kriterija izbora ispitanika nastojalo se ostvariti podjednak udio muskih i Zenskih ispitanika, te
ispitanika u dobi od 18 do 39 godina, ispitanika koji imaju 40 i vise godina, 0dnosno ravnotezu

ispitanika mlade i starije zivotne dobi.

10.1.3. Demografska obiljezja ispitanika

Istrazivanjem je realizirana sljedeca struktura sudionika fokus grupa, po skupinama, kako

slijedi:

a) U fokus grupi, Citatelji e-publikacije Vecernjeg lista (www.vecernji.hr),

sudjelovalo je ukupno 8 osoba sljedec¢ih demografskih obiljezja:

e Sve su osobe iz Zagreba

438 Rije¢ je o tajnim kupcima i ispitivag¢ima.
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e Zene (4 osobe), muskarci (4 osobe),

e Osobe u dobi od 18 do 39 godina (4 osobe), osobe u dobi od 40 i vise godina (4 osobe)

b) U fokus grupi, ¢itatelji tiskanog izdanja Vecernjeg lista,

sudjelovalo je ukupno 7 osoba sljedecih obiljezja:

e Sve su osobe iz Zagreba
e Zene (3 osobe), muskarci (4 osobe),

e Osobe u dobi od 18 do 39 godina (3 osobe), osobe u dobi od 40 i vise godina (4 osobe)

10.4.4. Implikacije metode i uzorka na zakljucivanje o rezultatima fokus grupe

Sudionici koji sudjeluju u fokus grupi ne mogu se smatrati reprezentativnima za ciljnu
populaciju sto direktno utjeGe na ograni¢enu spoznajnu vrijednost zakljucaka izvedenih iz
prikupljenih informacija putem fokus grupe. Rezultati fokus grupe ne mogu se poopc¢avati na
Citavu populaciju, i kao takvi ne mogu ponuditi odgovor o koli¢ini nekog fenomena koji se

propituje, ve¢ se dobivaju odredeni odgovori na pitanje ,,zasto?*.

10.4.5. Rezultati grupne diskusije fokus grupe s citateljima e-publikacije Vecernjeg lista
(www.vecernji.hr)

U nastavku slijedi analiza svake provedene fokus grupe zasebno, pri ¢emu se prvo prikazuju

rezultati grupne diskusije s Citateljima e-publikacije Vecernjeg lista.

Analiza grupne diskusije slijedi pojedine teme istrazivanja i pitanja koja razraduju temu i to
redoslijedom koji je sukladan strukturi vodic¢a pripremljenog za grupne diskusije. Analiza
obuhvaca prvenstveno stavove i razmisljanja ispitanika. Pojedini su zajednicki ili izdvojeni

zakljucci potkrijepljeni izvornim izjavama sudionika diskusije.
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10.4.5.1. I1zbor i navike citanja e-publikacija Vecernjeg lista

Asocijacije na spomen e-publikacije novina

Sudionici diskusije istaknuli su sljedece pozitivne asocijacije:

e Vremenska ekonomi¢nost

e Besplatno

e Brzina

e Prakti¢no

e Velik protok informacija

e Bolja informiranost

e Stalna dostupnost informacija

e Ekoloski (manja uporaba papira)

Pozitivne nam asocijacije u nacelu potvrduju sve Koristi koje opéenito digitalne tehnologije
svojim korisnicima donose, i to ne samo kad su u pitanju vijesti i drugi novinski sadrzaji, a to

su prvenstveno brzina, stalna dostupnost i velika koli¢ina informacija.

Te su asocijacije ujedno istaknuli svi sudionici grupe.

Kad su pitanju negativne asocijacije, istaknute su sljedece:

e Nepovjerenje

e Nepouzdanost informacija

e Neprovjerenost informacija

e Lazne informacije

e Prevelika produkcija informacija

e Bombasti¢ni naslovi i prazni tekstovi

e Potpuno besmislene vijesti
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Dvije su negativne asocijacije na pojedina¢noj razini izdvojene:

e Navucenost na informacije

e Konstantno prepisivanje medu internet portalima

Prvu, navucenost na informacije, sudionik pojasnjava sljede¢im opisom:

., Mozak ovisnicki trazi jos, a to se manifestira ucestalim pregledavanjem vijesti kako ne bi

I3

toboze nesto propustila i tako svako malo. Naravno, nema tu nekih novih vijesti.

Drugu negativnu asocijaciju, prepisivanje medu internet portalima, sudionik pojasnjava

sljede¢im opisom:

,, Portali prepisuju medusobno jedni od drugih sto rezultira potpunim izostankom misljenja koje
bi se razlikovalo. Naprimjer, vijest prvo objavi HINA, a onda svi ostali mediji objave istu vijest

¢

od slova do slova. Pitas se pisu li to uopcée novinari, to je copy-paste. Nema autorstva. ‘

Gotovo sve negativne asocijacije prozima kombinacija osjeéaja nepovjerenja, upitne

vjerodostojnosti i kvalitete informacija koje dolaze iz e-publikacije.

Na razini grupe postoji konsenzus u stavu kako je pozitivnog mnogo vise nego negativnog u

kontekstu e-publikacija.

Razlozi zasto je prvi izbor e-publikacija, a ne tiskane novine

Kad su pitanju razlozi zasto je ispitanicima prvi izbore-publikacija, a ne tiskane novine, onda
su zakljucci jedinstveni za sve ispitanike, te na tragu ve¢ spomenutih pozitivnih asocijacija na
e-publikaciju, a to su: kombinacija jednostavnosti, informacija nadohvat ruke, brzina kojom
korisnik dolazi do informacije, brzina kojom informacija dolazi i objavljuje se na portalu, te
naravno Cinjenica da je u osnovi sadrzaj e-publikacija besplatan. Dolazak do informacije, danas,

ne trazi gotovo nikakav napor.
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Sljedeci opis jednog sudionika, dobro opisuje prethodni zaklju¢ak:

,,Jednostavnije mi je, ujutro, dok jos lezim u krevetu otvoriti mobitel i pogledati vijesti, nego se

posebno spremati da bih izasao van na kisok kupiti novine.

Razlozi zasto je e-publikacija Vecernjeg lista prvi izbor

Navedeni su sljedeci razlozi zasto je e-publikacija Vecernjeg lista prvi izbor:

Navika (prvi portal koji sam poceo/-la citati)

Ozbiljnost

Dugogodisnja tradicija kao izdavaca

Obiteljska visegeneracijska tradicija

Novina sukladna politickom svjetonazoru

Manja politicka obojenost nego kod konkurencije
Razocaranje Jutarnjim i prelazak Vecernjaku koji nudi pri¢u
Objektivnost

Mogucnost da se ostavljaju anonimni komentari citatelja
Jednostavna i intuitivna organizacija rubrika

Kvaliteta sadrzaja

Autori

,, Pocetak kolokvijalno receno odnosa s Vecernjim listom bio je nenamjeran s moje strane, kao

da je Vecernji dosao k meni. Jednom sam davno na Facebook-u lajkala Vecernjakovu objavu.

Potom su mi njihove objave pocele dolaziti vise-manje redovito. Tu je nekako napravljen temelj,

ne mojoj incijativom. Nastavila sam citati jer ima neku ozbiljnost.

., Deda je uvijek kupovao papirnati Vecernjak. Obiteljska tradicija koja za mene kao korisnika

traje od osnovne skole. Vecernji ima ozbiljnost, ali mozda najvazniji su mi ti komentari koje

obavezno citam. Urnebesni su mi, totalno sam navucen i nekako uz njih zaokruzujem svoje

misljenje 0 sadrzaju kojeg nekako na prvu uzimam s rezervom. *
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., Ovdje (Vecernji list) vidim pricu, Raspudica kojeg volim citati i vidjeti. Imaju jace price |
ozbiljnije su novine u odnosu na sve druge. lzuzev Vecernjeg 1 Jutarnjeg lista, svi su ostali

neozbiljni.

., Kad vidim kakve gluposti objavljuje, primjerice 24sata, o tome je li Maja Suput napumpala

usnice ili nije, te da li se Severina deseti put udaje ili ne.

,,Sve druge su mi manje ozbiljne. Kad vidim Index, a svratim i tamo, onda naidem na tri vijesti
i dosta sunda, jeftine seksualnosti, macke 1 auti. Tu nemas Sta za citati. Vecernji ipak drzi

odredenu granicu u namjeri da objavljuje ozbiljnije, edukativnije stvari nego druge novine.

,,INa Indexu pise takva ekipa kao da smo se mi ovdje skupili.

,,Imala sam prethodno naviku kupovanja Vecernjaka i s vremenom sam presia na besplatnu e-
publikaciju. Dojma sam da su najmanje pod utjecajem politike naspram Jutarnjeg koji je u tom

smislu politicki obojeniji. Vecernjak mi se ¢ini najobjektivniji.

Dok su nekima autori vazni, prate ih redovito, a nekima uopce nepoznati, jedinstven zakljucak
koji povezuje sve sudionike grupe jest misljenje o Vecernjem listu kao mediju koji je ozbiljniji

i objektivniji, te s konkretnijim pri¢ama u odnosu na sve ostale konkurente.

E-publikacije dnevnih novina, izuzev Vecernjeg lista, koje su predmet ¢italatkog interesa

Zajednic¢ko svim sudionicima, a sasvim ocekivano, jest da nitko ne cita samo e-publikaciju
Vecernjeg lista ve¢ Citaju barem jos jednu e-publikaciju, pa sve do jednog sudionika koji, kako

kaze, Cita Cak desetak razli¢itih e-publikacija.

Tako su se tijekom diskusije izdvojile sljedece e-publikacije koje su vise-manje medu
Citanijima u Hrvatskoj:

e t.portal.hr

e index.hr

e dnevnik.hr

e 24sata.hr

e express.hr
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e dnevno.hr
e narod.hr

e nethr

e (glasistre.hr

e slobodnadalmacija.hr

Medu sudionicima grupe ima i tzv. razoCaranih Citatelja koji su prije citali odredene e-
publikacije, a koje su zbog uredivacke politike, percepcije politicke obojenosti medija i

nesklonosti pojedinim autorima prestali pratiti.

,, Od 24sata sam odustao zbog Klauskog. Povraca mi se kada citam njegove tekstove. Na index

ne idem vise zbog Matije Babica i njegovih ljevicarskih stavova. *
., Prvo sam pocela citati Jutarnji, ali afere iz proslosti s njima, ostavili su traga i ne zelim ih

vise Citati “.

., Citala sam prije 24sata, ali tu kolic¢inu glupih informacije vise ne mogu ditati. Ve¢ sam

¢

spomenula primjer ¢lanka koji govori o Maji Suput i jel operirala usne ili nije. *

Razlike izmedu e-publikacije Vecernjeg lista i konkurencije te prednosti i nedostaci iste

platforme

Svi sudionici diskusije smatraju kako razlike postoje.

One pozitivne, prednosti su na tragu ve¢ opisanih pozitivnih asocijacija i klju¢nih razloga zasto

je e-publikacija Vecernjeg lista njihov prvi izbor, a to su:

e objektivnost u vecini slucajeva,

e relativna neutralnost,

e svojevrsna demokrati¢nost Kroz moguénost anonimnog komentiranja ¢lanaka,

e pouzdanost i ozbiljnost tekstova, te

e preglednost sadrzaja na publikaciji, u tehnickom smislu, jer je jednostavno pronaéi ono

Sto te zanima.
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., Kad hocu cuti vijest, kada treba informaciju, trazim Vecernjak. To mi je jednostavno onako

na vrhu svijesti. Kada trazim zabavu, onda su za to drugi portali.

S druge strane, kao glavni nedostaci isti¢u se sljedeca obiljezja e-publikacije Vecernjeg lista:

e previse eksplicitnog oglasavanja

e prikriveno oglasavanje

,,Novine su se pretvorile u oglasnu plocu. Nerijetko se oglasi vezu u besmislene tekstove jer se

mora naci prostor za placeni oglas. Istovremeno se gusi prostor za kvalitetne clanke.

Istovremeno naglasavaju kako to nije izolirani problem Vecernjeg lista, ve¢ svih medija

opcenito.

Kupovina tiskanog izdanja Vecernjeg lista

lako irelevantno u kontekstu kvantitativnog zaklju¢ivanja o aktualnom ili nekadasnjem iskustvu
kupovanja tiskanog izdanja Vecernjeg lista, zanimljivo je kako je polovina sudionika prije
kupovala tiskani Vecernji list, a sada to ve¢ duze vrijeme ne ¢ini.

Koji su razlozi zasto vise ne kupuju Vecernji list? U situaciji kad postoji e-publikacija vijesti
koja je besplatna, placanje tiskanog izdanja, iako tekstom bogatije, se za jedne ¢ini suvi$nim,

dok je drugima velik trosak koji ne mogu podnijeti.

Citalacke preferencije, dobre i loe rubrike, te prijedlozi za unapredenje e-publikacije Vecernjeg
lista
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Sto ¢itaju od rubrika?

Svi sudionici prije svega citaju vijesti. Od ostalih rubrika pojedini su ispitanici istaknuli kako
Citaju rubrike Zagreb, Sport, Showbiz, Lifestyle, Auti, Kultura i Blogosfera. Nitko nije

spomenuo rubriku Biznis ni Lokalni.hr.

U kontekstu ove grupne diskusije primjeéena je svojevrsna podjela, nikako isklju¢iva, na muske
i zenske rubrike. Muskarci su iskazali viSe afiniteta za rubrike Sport i Auti, za razliku od Zena

koje su iskazale vise afiniteta za rubrike Lifestyle, Showbiz i Kulturu.

Kako se i koliko posvecuju tekstovima?

Kroz diskusiju su utvrdena dva pristupa tekstovima s obzirom na ¢italacke navike sudionika
diskusije. U prvom pristupu, po otvaranju ¢lanka skenira se tekst nakon ¢ega se odlucuje vrijedi
li nastaviti ¢itanje ¢lanka do kraja ili prestati ¢itati. U drugom pristupu, nakon klika na naslov

¢lanak se svakako procita do kraja.

Koje ideje imaju 0 unapredenju e-publikacije Vecernjeg lista?

Na prvu, nitko od sudionika diskusije nema formirane ideje ¢ime bi novim unaprijedili
publikaciju. Tek nakon manje stimulacije i relativno duljeg promisljanja pojavile su se sljedece
Cetiri ideje:

o Cei¢i, opsezniji intervjui s vaznim, zanimljivim osobama iz razli¢itih podrucja

e Dulji analiti¢ki (informativno-edukativni) tekstovi

e Tekstovi koji se bave vojnom povijeséu

e Puno vise kritickih osvrta na kulturna dogadanja
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Dio sudionika smatra kako publikacija sadrzajno nema nikakvih nedostataka jer obuhvaca sva
relevantna podrugja. Isto tako smatraju kako se ne moze re¢i da postoje lose rubrike, ve¢ samo

one koje ih tematski ni inace ne zanimaju.

Prepoznatljivost autora tekstova

Svi sudionici isticu kako autor vise-manje nije vazan kad su u pitanju kratke vijesti.

S jedne strane, isti¢u da autor dobiva na vaznosti kad su pitanju duzi, analiticki tekstovi, osvrti,
odnosno kolumne jer ime i prezime autora sugerira njegov autoritet, specifi¢an stil pisanja i
komunikacije s citateljima, te u konacnici sigurnost koju osjeca citatelj, odnosno pratitel]
odredenog kolumnista ili kolumnistice. S druge, veéina ipak isti¢e kako ne pamti autore iako

ponekad obrate pozornost na tu informaciju, ili im ta informacija uopce nije vazna.

,,Kad ugledam vijest da je izgorio auto u Velikoj Gorici, uopée mi nije vazno tko je autor te

T3

vijesti.

‘

,, Meni samo kad je nesto bitno, procitam, ali ne zapamtim ime autora.

¢

,, Kad idem traziti kolumne, tocno trazim svog autora.’

Tko je najznacajnije autorsko ime e-publikacije Vecernjeg lista

Vecini nijedno ime ne pada napamet. Isti¢u kako ne poznaju autore da bi po tome i ocijenili tko

je naznacajnije autorsko ime e-publikacije Vecernjeg lista.
Troje sudionika konkretizirali su imena autora Milana Ivkosica i Nine Raspudica koji se bave
politickim temama. Svoje miSljenje osnazuju stavom kako su to autori posebnog stila

komunikacije s kojima se ne moraju uvijek slagati, te osobe koje ih poti¢u na razmisljanje.

., Milan Ivkosi¢ je toliko objektivan covjek. Opleo je po Sanaderu dok je bio vrh vrhova. On

toliko objektivno analizira trenutnu situaciju, u onom tjednu kad je njegova kolumna, da je to
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po meni nesto vrhunsko. Br.1 ne samo u Vecernjem listu nego u komplethom hrvatskom

novinarstvu.

., Raspudi¢ ima zanimljivu strukturu i inteligentno napisan tekst. Pobuduje na razmisljanje i

‘

provocira na neki nacin.

Usporedba tekstova e-publikacija i tiskane publikacije Vecernjeg lista

Trenutno nitko u ovoj grupi sudionika ne ¢ita niti je imao iskustvo paralelnog citanja e-
publikacije i tiskanog izdanja Vecernjeg lista. Oni koji imaju prethodno iskustvo citanja
tiskanog izdanja tvrde kako im je tesko usporedivati, no isticu kako je iskustvo ¢itanja jednog i
drugog izdanja poprili¢éno drugacije. U tom smislu nemaju osje¢aj ni nadopunjavanja niti

dupliciranja procitanih sadrzaja.

Citanje tiskanog izdanja, isti¢u, zna¢i usmjerenost na jedne novine. Citanje po nekom redu
odnosno ritualu, ¢itanje odabranih ¢lanaka do kraja, konkretnije i obimnije paméenje pro¢itanih
informacija, za razliku od ¢itanja e-publikacije na kojoj se ¢ita s manje pozornosti, skace s
Clanka na ¢lanak, pri ¢emu ,kroz glavu® prolazi puno vise informacije od kojih je mnogo

nevaznih i povr$nih.

Kakva je kvaliteta e-publikacije i tiskanog izdanja Vecernjeg lista?

Oni koji imaju prethodno iskustvo citanja tiskanog izdanja jedinstveno isti¢u kako su tekstovi
tiskanog izdanja kvalitetniji. Svjesni su tradicije i kvalitete koju tiskano izdanje nudi, ali su ipak

pod utjecajem upliva tehnologije u svakodnevni zivot.

,, Nekako su tekstovi bolji, ¢iséi, i ono sto smo veé rekli, duzi. Uz sve to dok citam e-publikaciju

‘

onda citam i komentare koji jako utjecu na moj dozivljaj teksta.

,,Va e-publikacijama vode se paradigmom ,sto brza objava, sto vece kolicine vijesti* 1 nema
neke selektivnosti koja bi ponekad dobra dosia. Dok neki tekst, s druge strane, dode u tisak,

I3

prode provjeru i nekako se cini da produ probrani, kvalitetniji tekstovi. ‘
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.S druge strane, super je kad se dogodi neka vijest koju mozes vidjeli gotovo u realnom

vremenu na mobitelu. Kad je u pitanju tisak, tu vijest moras cekati do sutra ujutro.

Tipican ritual ¢itanja e-publikacija Vecernjeg lista

U vlastitom domu i to u dnevnom boravku najcesc¢e je mjesto na kojem se ¢ita e-publikacija

Vecernjeg lista, nerijetko uz kavu, cigaretu ili obrok.

Vremenski je najcesce to tijekom jutra, prije dnevnih obaveza, ili navecer u smiraju dana, a
pred spavanje. Neki ¢itaju ili nakratko kolokvijalno rec¢eno bace pogled kad god im se otvori
prilika, u javnom prijevozu, u parku, dok nekoga ili nesto ¢ekaju, ili na pauzi za vrijeme posla.
Navode kako je 60 minuta prosje¢no vrijeme koje izdvajaju za ¢itanje vijesti s tim da se od tog
,prosjeka‘ izdvojio jedan sudionik koji ¢ita poslije pono¢i, oko dva ujutro i provede po nekoliko
sati u studiranju sadrzaja. Sto se ti¢e nekog broja pregleda u jednom prosjeénom danu, isti¢u
kako ta brojka varira od dana do dana, ovisno o koli¢ini i vaznosti vijesti kao i obavezama koje
trenutno imaju. Navode kako je to minimalno 2 do 3 pregleda u danu.

Na prvu, nitko pod tipi¢an ¢italacki dan nije naveo jedan od dana u vikendu. Tek na ciljani upit
moderatora o vikendu i navikama ¢itanja, razjasnilo se kako vikendi nisu dani za citanje, veé
za neke druge stvari, uz izmimku ako se dogodilo nesto izvanredno u smislu neke vijesti. Tek
jedan sudionik grupe isti¢e kako je za njega svaki dan vise-manje isti Sto se tice navika, bez

obzira je li radni ili neradni dio tjedna.
., Vikendom? U principu ne citam osim ako se dogodi neka vazna vijest.

,, Vikendom skroz rijetko citam. Gotovo uopce ne otvaram clanke.

,, Procitam ujutro vrlo kratko i to iskljucivo jednom. Vikendom imam drugih obaveza tak da

I3

sam nakrcana poslom. ‘
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Medijske platforme na kojima se ¢ita e-publikacija Vecernjeg lista

Ovisno gdje se u trenutku ¢itanja nalaze (na poslu, kod kuce, u prijevozu, u ¢ekaonici i sl.), e-
publikacija Vecernjeg lista ¢ita se na stolnom racunalu ili pametnom telefonu.

Prednost stolnog racunala je ¢itanje na veéem ekranu gdje se o¢i manje umaraju dok pametni
telefon nudi svojevrsni komfor te se moze ¢itati gdje god da se korisnik nalazi, pod uvjetom da

je dostupna internetska veza.

10.4.5.2. Pla¢anje sadrzaja i znacaj video-formata za e-publikacija novina

Opravdanost placanja odredenih sadrzaja e-publikacija

Otpor prema placanju sadrzaja je oCit. Ne smatra se kako postoji opravdanje za naplacivanje
odredenih sadrzaja e-publikacije iz razloga sto su gotovi svi internetski portali temeljeni na
modelu velikog broja oglasivaca koji jednostavno, kako kazu, bombardiraju ¢itatelje. Upravo

su tu oglasi, navode, kao temelj neopravdanosti naplate.

., Meni je stvar principa. Bombardiras me, reklame iskacu sa svih strana i sad bi mi jos isli

naplacivati sadrzaje.

,, Ne mislim da je opravdano jer su ti oglasi placeni da bi ih mi citali.

., Mislim da bi sve trebalo biti besplatno jer e-Vecernji ima svoje sponzore s kojima se

¢

financira.*

,, Ve bih platila. Danas je to toliko dostupno i mogla bih sigurno pronaci isti ili neki vrlo slican

3

sadrzaj na internetu. *

., Kad bi se naplacivao sadrzaj, neovisno sto je u pitanju, mislim da ne i vise koristila tu

3

platformu veé bih pronasla drugu. *

Uvodenje placanja bi, kako navode ispitanici, definitivno utjecalo na sadasnje ponasanje Citanja

I to usmjeravanjem na portale koji su besplatni. Hipotetski navode kako je opravdanost
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zamisliva jedino na onim internetskim stranicama na kojima uopc¢e nema oglasavanja i koje

zive od pretplate svojih citatelja.

,,Znam neke portale koji nisu poznati i tamo nema nikakvih reklama. Ako hocete tamo citati

morate platiti mjesecnu pretplatu, a ne ovo — svugdje oglasi i jos bi da placam. *

Sudionici grupe nemaju jasnu ideju koji bi to sadrzaji bili opravdani da se naplacuju.

Kupovina sadrzaja e-publikacija

Nitko od sudionika grupe dosad nije kupovao sadrzaje na e-publikacijama novina. Tek jedan

sudionik navodi kako je kupio e-publikacije iz posve drugog podrucja, knjige odnosno glazbe.

Vaznost 1 0sobna preferencija video-formata za e-publikaciju novina

Video sadrzaji su vecini zanimljivi, no isticu problem reklama koje su u njih ugradene.

Nerijetko kliknu na njih, a na njihov dozivljaj utjecu reklame.

Video sadrzaj sam po sebi ne smatraju ni vaznim niti nevaznim, ve¢ potencijalno zanimljivim.

,,Jesu zanimljivi, ali kad nemaju 30 sekundi reklame.

Isticu kako u pravilu nemaju preferenciju vijesti s obzirom na oblik u kojem se pojavljuju, u
tekstualnom ili video formatu. Sve ovisi 0 samom sadrzaju koji se producira, no priznaju kako
video format moze imati jaci utjecaj na dozivljaj, te da ima moguc¢nost biti svojevrstan
pojaciva¢ primljenog sadrzaja, osobito ako je isti u podrucju zabave, stila Zivota ili sporta.
Navode kako uopée ne postoji eventualna dvojba izmedu teksta ili videa, ve¢ koriste oba

formata, pri ¢emu je video format eventualna dodatna potvrda procitane vijesti.

teksta. S druge strane, ako je vijest izjava Gordana Jandrokovié¢a u Saboru, onda mi je tako

I3

svejedno.
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Ocekivanja od Vecernjeg lista u kontekstu video-formata za e-publikacija novina

Misljenja su podijeljena, neki isti¢u kako bi bilo pozeljno vise video sadrzaja, dok je nekima
sasvim prihvatljiva aktualna razina prisutnosti video sadrzaja u e-publikaciji Vecernjeg lista. |
nadalje, ostaje snazan dojam kako sudionicima grupe video sadrzaj sam po sebi nije od pitanja

vaznosti, ve¢ zanimljivosti za Citatelja, i to ovisno 0 samom sadrzaju Vvijesti.

Ocekivanja od e-publikacije Vecernjeg lista i lojalnost platformi

Misljenje je nepodijeljeno kad su u pitanju oc¢ekivanja od e-publikacije Vecernjeg lista, odnosno

$to novine moraju biti da bi i dalje smatrali Vecernji list brojem jedan u odnosu na konkurenciju.

Po njima, Vecernji list mora zadrzati upravo ono zasto ga i danas ¢itaju i preferiraju u odnosu
na konkurenciju, a to je izbjegavanje jeftinog senzacionalizma, mora zadrzati objektivnost u
pristupu, pisati autorski, objektivno i maksimalno pouzdano, te koliko je moguée ne popustati

pred vlasnicima i sponzorima.

., Ne prilagodavat se posto-poto svemu, izbjegavati senzacionalizam kakav imamo u 24 sata,
onaj primitivan senzacionalizam kroz naslov i suplji tekst. To bi me odbilo. Treba zadrzati

ozbiljnost.

10.4.5.3. Sadasnjost i budu¢nost tiskanih dnevnih novina

Zasto je upitna buduénost tiskanih dnevnih novina i $to trebaju napraviti kako bi opstale na
trzistu.

Razlozi sve vece ¢itanosti e-publikacija novina

Navode se sljedeci razlozi zasto su e-publikacije sve citanije:

e jednostavnost dolaZenja do informacija
e Dbrz pristup informacijama
e U vecini besplatan pristup informacijama

e preglednost velikog broja sadrzaja
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e dostupnost velike koli¢ine informacija
e mogucnost pracenja velikog broja internetskih portala
e mogucnost Citanja bilo gdje i u bilo koje vrijeme

e aktualnost informacija, nova se vijest vidi odmabh i nije potrebno cekati sutra

Slazu se kako je kljucan razlog upravo kombinacija opce fleksibilnosti koju e-publikacija ima

(brzina i dostupnost) i ¢injenica da su sadrzaji velikom veé¢inom besplatni.

Prednosti i nedostaci tiskanog izdanja u odnosu na e-publikacije novina

Kao sto je ve¢ istaknuto na samim pocecima grupne diskusije, u tiskanim se medijima kao

prednosti prepoznaju sljedeca obiljezja:

e Tradicija
e Probraniji tekstovi
e Detaljniji tekstovi

e Snaznije pamcenje procitane informacije s papira

S druge strane, kao nedostaci isti¢u se sljedeca obiljezja:

e Placanje novina

e Medij koji je u svojoj ukupnosti zastario

e Stare informacije, dogodile su se jucer, a izlaze tek sutra
e Opca nefleksibilnost u usporedbi s e-publikacijom

e Papir i tisak koji prlja ruke

e Velike, nije ih zgodno nositi sa sobom

e Nema arhive vijesti kao na e-publikacijama

Povjerenje u medije, nepovezanost naslova i tekstova, izmisljene vijesti i prikriveno

oglasavanje
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Povjerenje u hrvatske medije

Grupa je slozna u izrazu opéeg nepovjerenja prema hrvatskim medijima. To nepovjerenje nije
iskljuc¢ivo. Postoji povjerenje prema e-publikaciji Vecernjeg lista koje s druge strane nije
apsolutno. Vecernjem listu vjeruju vise nego ostalim medijima, no iako povjerenje postoji, ono

ipak dolazi s odredenom rezervom, osobito kad su u pitanju politicke teme.

,, Generalno nemam dozivijaj da (Vecernji list) strukturira moje ponasanje. Kad procitam
¢lanak, nemam osjecaj da upravlja i nudi mi svoje promisljanje ve¢ kao da me provocira. Nudi

«

sliku, ali ja biram. *

., Kao da nema (kod Vecernjeg lista) nekog velikog nametanja, kao sto c¢ine neki drugi koji Zele

‘

progurati neku svoju ideologiju. *

., Ukoliko se radi 0 politickim temama, skroz je iskljuceno bezrezervno prihvacanje clanaka.

‘

Ako su clanci o kulturi, autima ili primjerice sportu onda im vjerujem. *

,,U Hrvatskoj nijedan medij nije potpuno objektivan. Svi su pod odredenim interesnim

3

utjecajima, ali je tu Vecernji mozda nesto vise objektivniji u odnosu na druge. *

¢

,, U Vecernjem ima mozda najmanje propagandnih tekstova.

Spomenuto povjerenja prema e-publikaciji Vecernjeg lista temelji se na percepciji kako je
Vecernji list nesto objektivniji i pouzdaniji od ostalih medija. Razlog zasto to povjerenje nije

potpuno lezi u Cinjenici povezanosti medija s centrima moci i oglasivac¢ima.

Bombeasti¢ni naslovi i s njima (ne)povezani tekstovi

Svi se slazu kako je vec¢ina naslova u medijima vise-manje bombasti¢na i da je to jednostavno
strategija privlacenja Citatelja. Takvo iskustvo bombasti¢nog naslova i teksta koji s istim nema
nikakve veze dozivjeli su i na e-publikaciji Vecernjeg lista, ali dosad u malom broju sluc¢ajeva,
te smatraju kako to u osnovi ne opisuje ono sto je Vecernji list kao medij. Smatraju kako je

takva praksa ucestalija kod drugih medija.
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., Vjerojatno ih ima, nisam primjetio nista posebno da bi to bilo alarmantno.

‘

., Na Vecernjem ih ima najmanje. *

IzmiSljene vijesti

Stavovi su grupe vrlo sli¢ni i kad je u pitanju iskustvo izmisljenih vijesti na Vecernjem listu.
Ne iznose konkretne primjere tih situacija, ve¢ konstatiraju kako je toga zasigurno bilo, ali i da

toga nema mnogo.

Jedan sudionik istice kako Vecernji nema problem izmisljenih vijesti, ve¢ ponekad nedovoljno
pouzdanih informacija u koje ni novinar nije 100% siguran. Takvu situaciju najcesce
prepoznaje kad se uz neku znacajnu vijest ne moze pronaci ime i prezime autora, vec je skriveno

iza inicijala ili uopée nema nikakve informacije.

Prikriveno oglasavanje

Iz odgovora sudionika grupe, i to po primjerima koje navode, vidljivo je odredeno
nerazumijevanje razlike izmedu sponzoriranog ¢lanka i izmisljene vijesti (tzv. fake news). Oni

koji navode neke primjere u biti opisuju sponzorirane ¢lanke.

., Nedavno sam citala neki c¢lanak o alergiji. Citam ja ¢lanak i uglavnom oni spominju neka

nova istrazivanja 1 institut ovaj i onaj i na kraju teksta kako je rijec o0 placenom oglasu. *

,, Prije par godina citao sam c¢lanak 0 krvarenju desnih i naravno tu je rjesenje - Curaprox,

voda za ispranje usta i sl. Zato kupite nase proizvode.

Prikriveno oglasavanje u cjelini, barem na nacin kako ga sudionici percipiraju, ne oznacavaju
kao problem koji se ucestalo pojavljuje pa tako i na e-publikaciji Vecernjeg lista. Tematska

podrucja u kojima ih najvise primjecu su zdravlje, prehrana i lifestyle.

U dijelu vijesti, na e-publikacijama, dosad nista nisu zamijetili Sto bi okarakterizirali kao
izmisljene vijesti. Ono sto ih najvise smeta jesu zavaravajuci naslovi koji nikako ne upucuju da

je rije¢ 0 ¢lanku koji nije neutralan.

201



Povjerenje, e-publikacija ili tiskano izdanje Vecernjeg lista

Svi sudionici grupe isti¢u kako u ovom slucaju nije stvar povjerenja izmedu e-publikacije i
tiskanog izdanja Vecernjeg lista, jer su ti tekstovi vise-manje isti, samo duzi ili kraéi, vec je

stvar vece ozbiljnosti koju percipiraju kod tiskanog izdanja novina.

,,INe bih rekla da je stvar povjerenja jer je clanak isti. Stvar je neke ozbiljnosti. Za razliku od
tiska, oko c¢lanaka na internetu ispadaju oglasi. S jedne strane Podravka, s druge strane lkea,

a s trece strane Konzum. “

,, Nije stvar povjerenja ve¢ ga (tiskano izdanje) ozbiljnije shvacamo. Informacije u tisku su sire

¢

i detaljnije.’

Ocekivani utjecaj e-publikacija i znacaj tiskanih novina u buducnosti u Hrvatskoj

Ocekuje se daljnje, kako kazu, odumiranje tiskanih medija uz istovremeni porast koristenja e-
publikacija. Kao posljedica toga ocekuje se porast udjela sadrzaja koji ¢e se naplacivati, a

djelomi¢no kao nuzna kompenzacija gubitka koje ¢e stvoriti s propadanjem tiskanih medija.

Takoder, oc¢ekuje se kako ¢e taj utjecaj e-publikacija na tisak biti uvelike negativan i kako ¢e
nastaviti pad citanosti tiskanih medija. Razmisljanja su podijeljena kad je u pitanju projekcija
egzistencijalne odrzivosti tiskanih novina u buducnosti. Neki smatraju kako na duzi rok ne vide
nac¢in na koji bi tisak prezivio, dok neki smatraju kako ¢e tiskane novine opstati jer ¢e uvijek

biti onih koji ¢e ih ¢itati.

,, Ne vidim nacin kako ce se tiskana izdanja zadrzati u narednih nekoliko desetljeca.

,,»Mislim da ¢e novine, kakve ih danas poznajemo, nestati.

,,Dogadat ¢e se suzivot dviju platformi. Mozda ¢e se tisak smanjiti na izdavanje na tjednoj bazi

3

dok ¢e web biti za sva aktualna dogadanja.

202



., Mislim da ¢e tiskana izdanja odrzati. Primjerice, vidite kako je sve krenulo s muzikom. Svi
smo presli na CD, pa na web, a sad su opet poceli pustati kazete i ploce van. Kao da postoje
tendencije da se ljudi Zele malo odmaknuti od elektronskih uredaja.

Oni koji smatraju da ¢e tisak opstati, pretpostavljaju da ¢e u odnosu na aktualna izdanja biti
nekih promjena i da ¢e u tom smislu promjeniti njihov nacin citanja. Zanimljivo je kako neki
sudionici diskusije smatraju da ¢e znacaj novina ostati isti kao i dosad, unato¢ smanjenju

¢itanosti.

Bez obzira na raskorak razmisljanja 0 izvjesnosti opstanka tiskanih medija, osjeca se odredeni
zal §to tiskani mediji s velikom tradicijom utkanom u sebi ipak gube utrku s tehnologijom.
Tradicija i ozbiljnost koja se pripisuje tisku ipak nije dovoljna da bi se tiskani mediji na neki

nacin oporavili i vratili na prijasnje brojke ¢itanosti.

10.4.6. Rezultati grupne diskusije fokus grupe s citateljima tiskane publikacije Vecernjeg
lista

10.4.6.1. Razlozi ¢itanja tiskanih dnevnih novina i izbor Vecernjeg lista

Koje su pozitivne i negativne asocijacije vezane uz tiskano izdanje Vecernjeg lista i razlog zbog

kojih ih ¢itatelji kupuju

Asocijacije na spomen tiskanih dnevnih novina

Sudionici diskusije istaknuli su tek dvije pozitivne asocijacije na dnevne novine:

e Detaljne informacije

e Razonoda

Kad su pitanju negativne, istaknute su sljedece asocijacije:

e Neistina

e Zutilo
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e Prljavi prsti od prelistavanja novina
e Senzacionalizam

e Crna kronika

Od ostalih, spomenute su odredene neutralne asocijacije kao $to su:

e Nogomet

e Naramak novina

e Kultura

e Sport

e Kafi¢, kava i novina

e Svjetska politika

Razlozi ¢itanja tiskanih dnevnih novina

Osnovni razlog citanja tiskanih dnevnih novina svih sudionika diskusije moze se moze

sublimirati sljede¢om re¢enicom: ,,Kad se Zelim dobro i detaljno informirati uzmem si novine.

Novine nose snaznu simboliku informiranja u tradicionalnom smislu®.

Ispitanicima Citanje tiskanih dnevnih novina nerijetko, uz informativnu svrhu, oznacava i

vrijeme razbribrige i opustanja, odnosno vrijeme koje imaju samo za sebe.

Razlozi zasto je tiskano izdanje prvi izbor, a ne e-publikacija

Jedinstveno je razmisljanje kako tiskano izdanje nudi detaljnije i potpunije informiranje te time

dobiva veéu dozu ozbiljnosti nego e-publikacija.

U nastavku slijede svi spomenuti razlozi zasto tiskano izdanje ima prioritet u odnosu na e-

publikaciju:

e Potpunije informiranje

e Manje senzacionalizma nego na internet portalima
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Vise ozbiljnijeg sadrzaja

Bolje razradene teme

Analiticki tekstovi

Nema iskakanja reklama, pa se lakSe usmijeriti na ¢itanje teksta
Objektivnije informacije

Tradicija dugogodis$njeg postojanja

Miris novina

Navika od malih nogu

Medu spomenutim razlozima, svakako je neobi¢an odgovor jedne sudionice diskusije koja,

kako kaze, voli miris novina koji dozivljaju Citanja daje posebnu dimenziju.

Razlog izbora tiskanog izdanja Vecernjeg lista, a ne drugih novina i utjecaj drugih osoba na

Navedeni su sljedeci razlozi zasto je tiskano izdanje Vecernjeg lista prvi izbor:

Obiteljska tradicija (kupovali su ga bake, djedovi, roditelji)
Analiti¢ki tekstovi ne samo politickog karaktera
Objektivnost

Ozbiljnost

Politicki najneutralniji medij u odnosu na konkurente

Dugogodisnja tradicija postojanja novinske kuce

,, Od kad znam za sebe, doma se kupuje Vecernji list.

,,Moja mama i danas radi krafne po receptu iz Vecernjaka koji datira iz 1967. godine.

,, Volim citati sve novine. Kad sve zbroji i sazme, Vecernji se ne cini politicki orijentiran ni na

jednu stranu za razliku od Jutarnjeg lista. Uvijek mi je taj Vecernji kroz sve te godine ostao

number one.
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,,Meni je Vecernjak pojam za vijesti. Nema toliko senzacija.

,,Od dede do tate, svi ukljucujuci | mene, citaju Vecernji list.

Na dio sudionika grupe, klju¢ni utjecaj na njihovo ¢itanje Vecernjeg lista imali su roditelji,
odnosno bake i djedovi. Ako taj utjecaj postoji, onda je on obiteljski, a nikako izvanjski, od
prijatelja, kolega ili poznanika. Kako Vecernji ima dugu tradiciju postojanja, onda ovo
visegeneracijsko prenosenje navika Citanja i nije neocekivano. Za Vecernji list, kolokvijalno

receno, znaju od otkad znaju za sebe.

Ostale dnevne novina, izuzev Vecernjeg lista, koje su predmet citalackog interesa

Uz Vecernji list koji je novina broj jedan, svi su istaknuli kako ¢itaju Jutarnji list odnosno
24sata, pri ¢emu je Jutarnji list novina broj dva. 24sata su novine koje se povremeno citaju,
odnosno kupuju zbog krizaljki. Uz pojedine iznimke ¢itaju se i Sportske novosti, Novi list i

Slobodna Dalmacija.

U jednom izoliranom slucaju, ¢itaju se e-publikacije Washington Posta i Guardiana. Osim
spomenutih inozemnih novina, izbor obuhvaca niz ocekivanih ¢itanijih domacih tiskanih

izdanja.

Razlikovna obiljezja Vecernjeg lista u odnosu na konkurenciju

Sudionici diskusije naveli su sljedeca obiljezja po kojima se Vecernji list razlikuje u odnosu na

konkurenciju:

e Dublji analiti¢ki pristup svjetskoj politici
e Objektivnost

e Sigurnost i pouzdanje u ono §to citas

e Nemas osjecaj da ti prodaje ideju

e Ozbiljnost

e Detaljne informacije
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e Kad se zelis informirati uzmes Vecernji
e lzgled novina u grafickom smislu ukljucujuci strukturu sadrzaja
e Manja zastupljenost reklama

e Manjih tiskarskih i jezi¢nih pogresaka

., Rekao bih da je u Jutarnjem listu prisutnija nekakva agresivnost, osobito u naslovima gdje te

zajedno s tekstom ciljano navode. Takav osjecaj s Vecernjim listom nemam. *

., Jutarnji list jednostavno imaju vise Zutila u svom sadrzaju.

Svi su se ispitanici slozili kako je Vecernji list novina s vise objektivnosti i ozbiljnosti u odnosu
na sve ostale, a pogotovo odnosu na 24sata, list prema kojem su s aspekta kvalitete najkriti¢niji,

ali zanimljivo je kako ga svi vise-manje ipak procitaju.

Vecernjakovi se tekstovi, ukljucujuci naslove, nikako ne percipiraju kao vise-manje isti kao i
kod ostalih. Upravo suprotno, isti¢u kako su nekako smireniji, manje bombasti¢ni, liSeniji
senzacionalizma i informativniji. Upravo je to sredisnja 0S percepcije Vecernjeg lista kao

najozbiljnijeg medija na trzistu.

Prednosti i nedostaci Vecernjeg lista

Kao prednosti odnosno snage Vecernjeg lista, istaknuto je sljedece:

e Objektivnost
e Pouzdanost
e Ozbiljnost

e Analiti¢nost

e Vecernji list kao simbol informiranja
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Kad su u pitanju nedostaci, odnosno slabosti Vecenjaka, istaknuto je sljedece:

e Smjena generacija medu novinarima, odnosno dolazak nove generacije koja ipak nije u
potpunosti na tragu tzv. stare skole i provjerenih autora s imenom i prezimenom sto
rezultira odredenim padom kvalitete tekstova

e Utjecaj interesnih skupina na pojedine autore

,, Vecernji je u uvijek u svojim pricama donosio dvije strane medalje, danas to nije pravilo.

Nekako se s dolaskom novih generacija novinara novina to malo promijenilo. “

Dobre i lose rubrike, te prijedlozi za unapredenje tiskanog izdanja Vecernjeg lista

Rubrike se ne percipiraju kao dobre i lose ve¢ kao one koje ih intimno zanimaju, odnosno ne
zanimaju. Svima je rubrika vijesti s domac¢om i stranom politikom i gospodarstvom sredi$nja
rubrika koju obavezno procitaju, ne nuzno u cijelosti, te je ona sadrzajni segment po ¢emu je

Vecernji list najprepoznatljivi.

Ostale se rubrike kao sport, lifestyle, kultura, crna kronika, Zagreb, odredeni dodaci i drugo
¢itaju povremeno. Nitko od sudionika diskusije nije istaknuo da ¢ita sve rubrike tiskanog
izdanja. Kolokvijalno re¢eno, Zenski dio grupne diskusije o¢ekivano ne iskazuje sklonost prema

sportskim temama.

Najcesce je spomenuta kultura, i to ne kao losa rubrika, ve¢ kao manjkavost unutar rubrike koja

dobiva sve manje prostora u tiskanom izdanju.

,, Kultura je postala manjkava. Prije je na kulturu odlazilo tri do cetiri stranice. Danas je pola

stranice i to je katastrofalno.

Kao prijedlog unapredenja, u kontekstu rubrika, pojavila su se iskljucivo dva prijedloga s novim

sadrzajima, a to su:

e clanci koji bi se na svakodnevnoj razini bavili novim, mobilnim tehnologijama
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e cClanci koji bi se kontinuirano bavili vaznim reformskim sadrzajima i koji bi imali
informativno-edukativnu svrhu s dodatnim ciljem sustavnog jacanja svijesti 0 vaznim

drustvenim izazovima

Prepoznatljivost i vaznost autora tekstova, najznacajnije autorsko ime i Ruzica Cigler

Svi sudionici isticu kako autor nije presudan, ali o¢ekuju da vijesti budu potpisane, ¢ak iako
nerijetko ni ne potraze informaciju o autoru teksta. Najvazniji je sam sadrzaj prema kojem, kako

kazu, ili imaju ili nemaju interesa, ma tko ga pisao.

Cak i kad spominju autore poput Nine Raspudi¢a, Milana Ivkosic¢a i Silvija Tomasevi¢a kao
znacajnije autore Vecernjeg lista, onda o njima ne govore kao nuzno autorima s kojima se

svjetonazorski slazu, ve¢ prije svega kao autorima ¢iji tekstovi imaju ,.glavu i rep*.

Lik i djelo Ruzice Cigler nepoznato je svim sudionicima diskusije.

Usporedba tekstova tiskanog izdanja i e-publikacije Vecernjeg lista
Neki ¢itaju, a neki ne ¢itaju e-publikaciju. Oni koji ¢itaju, to ¢ine neredovito.

,, Kad procitam tisak, nemam bas potrebu citati e-publikaciju.

Ne postoji percepcija ni dupliciranja niti nadopunjavanja sadrzaja, ve¢ se e-publikacija
dozivljava kao skraceno izdanje, s tim da nekih sadrzaja koji su u tiskanom izdanju uopée nema.
Tekstovima u tiskanom izdanju pripisuje se visa razina kvalitete zbog ¢lanaka koji su duzi,

razradeniji i namijenjeni konkretnijem citanju.

S druge strane, istice se prednost e-publikacije u lansiranju najaktualnijih vijesti i opcoj
fleksibilnosti zbog koje se vijest moze pronaci u svakom trenutku i na svakom mjestu. Premda
je prepoznata prednost, jos je uvijek ocito nedovoljno snazna da bi se promijenile aktualne

navike ¢itanja u kojima se prednost daje kvaliteti, a ne brzini informiranja.

,,Ono sto se dogodilo prije 5 minuta, da bi procitao u tisku, moras cekati sutradan da bi se

I3

otisnulo.

3

,,Ako si doma imas tiskano izdanje, ako si u tramvaju imas e-publikaciju.
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10.4.6.2. Tipican ¢itatel;j i ritual ¢itanja tiskanog izdanja Vecernjeg lista

Tipican citatelj Vecernjeg lista i razlike u odnosu na citatelje drugih, konkurentskih dnevnih

novina

,, Kako sam gotovo cijeli radni vijek u ugostiteljstvu, znam da je petkom i vikendom tesko doci

“«

do Vecernjeg lista kojeg redovito citaju stariji gosti.

,, U kafi¢u gledam tko prvo grabi za novinama i to su redovito umirovijenici.

Tipican citatelj tiskanog izdanja Vecernjeg lista opisan je na sljedeci nacin:

e muskarac

e 401 vise godina, pri ¢emu je umirovljeni¢ka populacija najzastupljenija
e 0zbiljniji ¢ovjek

e 0soba s kontinenta

e razli¢itog financijskog i obrazovnog statusa

e dugogodisnji Citatel]

e (ita novine u kafi¢u

Smatraju kako postoje razlike u profilima ¢itatelja tiskanih dnevnih novina. Tako za razliku od

Citatelja Vecernjeg lista Citatelje Jutarnjeg lista percipiraju na sljede¢i nacin:

e nesto sU mladi od Citatelja Vecernjeg lista
e U vecem dijelu su zastupljeni muskarci no s ve¢om zastupljenos¢u zena nego kod

Vecernjeg lista
Ne postoji percepcija kako se citatelji Vecernjeg lista i Jutarnjeg lista znacajno razlikuju po

obrazovnom statusu. U jednom izdvojenom slucaju, sudionik diskusije navodi kako ima dojam

da Jutarnji list nekako vise ¢itaju poslovni ljudi.
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Tipican ritual ¢itanja

Ocekivano, rituali ¢itanja su razliciti. Tako se spominje sljedece:
o Citanje uz kavu prije odlaska na posao
o Citanje na kavi u kafi¢u prije posla ili za vrijeme pauze
e Citanje uz obrok, po dolasku s posla
e Citanje vikendom u dnevnom boravku, uglavnom u prijepodnevnim satima

 Citanje u dnevnom boravku naveéer nakon §to vecina je obaveza zavrsila

., Citam ujutro prije posla, ali i prije dorucka.

¢

., Citam navecer kada sve obaveze dovedem na minimum. ‘

,, Vec¢inom to bude uz kavu. Pogledam naslovnicu gdje mi zapne neka tema za oko. No prvo

krenem od Felixa koji mi je neka doza pozitive.

,,Bacim ja pogled i na novine preko tjedna, ali ¢itam u pravom smislu tek vikendom jer tada

imam vise vremena. Naravno, prethodno si skuham tursku kavu.

Pusac¢ima je nezaobilazan ritual kava, novine i cigareta, dok neki gotovo uvijek ¢itaju uz obrok.
Obaveze odnosno koli¢ina slobodnog vremena na neki nacin diktiraju kada ¢e i koliko dugo
Citati, tako da svi opisani rituali ¢itanja s obzirom na na vrijeme i mjesto nikako nisu iskljucivi.
Promatraju¢i kroz dan, citanje se, kako ispitanici navode, najces¢e odvija u jutarnjim ili
vecernjim satima kad imaju viSe vremena posvetiti se tekstovima, dok se tijekom
poslijepodneva, u pravilu, odvija vise skeniranje nego ¢itanje sadrzaja tiskanog izdanja dnevnih

novina.
Zanimljivo je kako vecina sudionika diskusije ¢ita novine na nac¢in da pregledaju naslovnu

stranicu, nakon cega slijedi citanje od kraja novina prema pocetku. Neki ¢ak imaju vrlo

strukturiran nacin ¢itanja u kojem je redoslijed ¢itanja rubrika gotovo uvijek isti.
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10.4.6.3. Sadasnjost i budu¢nost tiskanih dnevnih novina

Relevantnost, budu¢nost tiskanih dnevnih medu citateljima i pozicija u odnosu na e-publikacije

Svi su se slozili kako tiskane dnevne novine polako gube svoje mjesto medu ¢itateljima upravo
pod pritiskom tehnoloskih promjena. Ta ¢e se jezgra vjernih citatelja, uvjereni su, smanjivati.
Podijeljena su razmisljanja po pitanju hoce li tiskane dnevne novine opstati ili u potpunosti

nestati.

Nitko nema dvojbe da ¢e se ¢itanost smanjivati i da ¢e znacaj tiskanih novina biti manji. Ve¢
spomenute prednosti kao tradicija, analiticnost, ozbiljnost, objektivnost i pouzdanost tiskanih
dnevnih novina nece biti dovoljne da bi zaustavile ovaj val promjena koji je u tijeku. Gotovo
svi izrazavaju zelju da tiskane novine kao simbol konkretnijeg informiranja opstanu, ali svjesni
su da su zlatna vremena tiskanog novinarstva proslo svrseno vrijeme.

¢

., Prezivjet hoce, ali ¢e biti komplementarne elektronickim izdanjima.

,,Kad dode do smjene generacija, a slozili sSmo se da Vecernji list ¢itaju dominantno stariji

I3

ljudi, ne vidim kako bi Vecernji list mogao prezivjeti onakav kakav je danas. *

¢

., Vjerujem da ¢e novine, kao i knjige, prezivjeti, no vjerujem da ¢e ponovo dici. ‘

, Mislim da ce tiskani mediji prezZivjeti gdje ce ostati ozbiljan sadrzaj, dok cée Zutilo i

senzacionalizam prijeci na internet.

., Digitalni ¢e formati preuzeti analogne, a to se uostalom ve¢ desava. *

,, Pitanje je ako opstanu koji ¢e tocno od svih medija prezivjeti.

U jednom izdvojenom slucaju, sudionik diskusije istice kako relevantnost medija ne ovisi 0
samoj platformi, ve¢ o kvaliteti sadrzaja. Pitanje koje je po njemu vazno jest hoce li opstati
brand (primjerice Vecernji list), a ne platforma. Smatra da ¢e nakladnik biti relevantan ukoliko

bude imao relevantan sadrzaj, a platforma je samo sredstvo. Jednako tako tvrdi da nema

prepreka da bi e-publikacije isto tako pisale kvalitetne, duze i analiticke tekstove. Ako i jedna i

212



druga platforma zive od monetizacije sadrzaja, zasto je onda vazno Sto ¢e nestati tiskano izdanje
koje ¢e se samo preseliti na tehnologije koje ljudi ionako sve vise prihvacaju. Tisak je oduvijek

monetiziran, to ¢e sutra biti 1 s e-publikacijom. Nista se, kaze, nece bitno promijeniti.

,, Zasto se relevantnost veze uz fizicki medij? *

Dnevne novine i potreba za promjenama

Svi se slazu kako bi Vecernji list u svojoj biti trebao ostati isti kakav je bio i dosad, uz sljedece
nadogradnje sadrzaja:

e Redizajn novina
e Znacajnija integracija sadrzaja koji su blizi mladima, poput popularne kulture, glazbe,
filma i novih tehnologija

Smatraju kako bi cilj trebao biti privlacenje mladih Citatelja, ali smatraju kako je uspjeh bilo
kakvih promjena u tiskanom izdanju vrlo neizvjestan, dok su moguc¢nosti e-publikacija mnogo
vece. Uvjereni su kako promjene svakako nece nista znaCajno promjeniti u odnosu na e-

publikacije, za koje o¢ekuju da ¢e postati sve dominantnije.
Razlozi migracije citatelja s tiskanog izdanja na e-publikaciju
Kod razloga prelaska na e-publikacije navedeno je sljedece:

e Uzurbani nacin Zivota

e Svi imaju pametne telefone

e Trosak tiskanih izdanja, a e-publikacija je besplatna

e E-publikacije je prakti¢na, nadohvat ruke

e Aktualnost informacija koje tiskano izdanje nema
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Prednosti i nedostaci e-publikacija dnevnih novina u odnosu na tiskano izdanje

Vece, mnogo puta spomenute prednosti e-publikacija upravo su razlozi migracija citatelja s

tiskanog izdanja na e-publikaciju, a to su:

e Jednostavan i brz pristup informacijama
e Besplatan pristup informacijama
e Fleksibilnost zbog moguc¢nosti ¢itanja bilo gdje i bilo kada

e Pracenje informacija gotovo u vremenu kada su se dogodile

Kao nedostaci istaknuto je sljedece:

e Mnogo zutila i senzacionalizma

e Svatko danas pise

e Nekvaliteta

o ClickBait strategija, vazno je da se izazove pozornost i klik, a iza toga ne slijedi nista
kvalitetno

e Bombasti¢ni naslovi

., Izbjegavam u sirokom luku 24 sata, Index.hr i slicne portale. Idu mi strasno na Zivce. To je
necitljivo.
,, Kad otvorim Index brzo ga zatvorim. Boze mili, kad vidim sto pisu ispada da svatko od nas

‘

moze biti novinar. ¢

Povjerenje u medije, nepovezanost naslova i tekstova, izmisljene vijesti i prikriveno

oglasavanje

Povjerenje u hrvatske medije

Grupa je slozna u izrazu rezerviranosti prema hrvatskim medijima u kontekstu povjerenja.

Procitani se tekstovi ne prihvacaju automatski, ve¢ se pokusavaju filtrirati.
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,,Od nula do pet, moj je povjerenje minus pet.

., 1 ja isto osjecam nepovjerenje, ali postoje mediji poput Vecernjeg kojem vise vjerujem nego
ostalima. “

,,Ne vjerujem previse | pokusavam odredene informacije provjeriti usporedbom sto drugi pisu

o temi koju upravo citam. “

Vecernjem listu vjeruju vise nego ostalim medijima, no iako povjerenje postoji, ono ipak dolazi
s odredenom rezervom, osobito kad je u pitanju unutarnja politika. Pojedini sudionici smatraju

kako odredene lobisticke skupine imaju utjecaj na sadrzaj.

,, Vecernjem vjerujem nekih 50%.

¢

., Kad usporedujem Vecernji s ostalima, onda Vecernjem vjerujem najvise. ‘

«

,, Politicki su tekstovi najsporniji.

Izmisljene vijesti
Kad je u pitanju tiskano izdanje Vecernjeg lista, nitko dosad nije percipirao nijednu vijest kao
izmiSljenu. Vecina to nije primjetila ni za konkurentske medije izuzev jedne osobe koja istice

sljedece:

., To Vecernjak sigurno nema za razliku od Jutarnjeg koji dosad imao mnogobrojnih gafova.

Prikriveno oglasavanje

Kad je u pitanju tiskano izdanje Vecernjeg lista, nitko dosad nije percipirao nijednu vijest
odnosno ¢lanak kao prikriveno oglasavanje. S druge strane, isti¢u kako je to kod e-publikacija

opcenito znacajna praksa.

,, U elektronskim novinama da, ako ne i previse!
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,, U internet izdanjima na to nailazim svako malo.

., Ponekad imam dojam da tekst usmjerava, ali nikako da je narucen, kako bi se rekio.

Bombeasti¢ni naslovi i s njima nepovezani tekstovi

Nitko se ne moze prisjetiti nijednog slucaja u bilo kojem hrvatskom tiskanom mediju u kojem
su naisli na bombastican naslov nakon kojeg je uslijedio tekst koji je s istim naslovom

nepovezan. Smatraju da je takav pristup citateljima prisutan gotovo iskljucivo na internetu.

Povjerenje, e-publikacija ili tiskano izdanje Vecernjeg lista

lako sudionici diskusije na prvu naglaseno racionaliziraju na nacin kako su to isti autori, isti
redaktori i da je sve to isto, na kraju ipak eksplicitno izrazavaju veée povjerenje u informacije
tiskanog izdanja koje su detaljnije i prosirenije od onih na e-publikaciji. Od ovog se razmisljanja
izuzeo jedan sudionik Kkoji istice kako za njega platforma nije faktor povjerenja odnosno

nepovjerenja.

Odnos prema cijeni tiskanih dnevnih novina

Vecina smatra kako je cijena previsoka i da bi se ona trebala kretati izmedu Cetiri i Sest kuna.
Otvoreno prigovaraju na ucestalo dizanje cijena. Cijenu od 8 HRK smatraju visokom, odnosno
cijenom pri kojoj trenutno razmisljaju nastaviti kupovati ili ne.

,, 1 ovih 8 kuna je previse, osim vikendom kada su izdanja kvalitetnija.

,,Svaki dan po 10 kuna nije malo.

,»Dao bih 10 kuna samo za vikend izdanje, a preko tjedna 5 kuna.

Cijena od 10 HRK nekakva je psiholoska granica nakon koje bi prestali kupovaiti novine ili bi
se njihovo kupovanje bitno smanjilo. Uostalom, naglasavaju kako i dizanje cijena pogoduje

trendu smanjenja tiraze novina.
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11. STRUKTURIRANI INTERVJUI

U ovom dijelu istrazivanja Koristili smo kvalitativnu metodu prikupljanja podataka i to
tehnikom strukturiranog intervjua. Cilj je intervjua bio dobiti odgovore na pitanje kako stru¢na

javnost percipira odnos e-publikacija i tiskanih izdanja u Hrvatskoj.

11.1. Odabir sugovornika

Odabir sugovornika za strukturirani intervju odraden je Delphi metodom.**® Odabrano je pet
stru¢nih osoba koje su nam dale svoje odgovore na pitanje o odabiru pet kompetentnih osoba
koje su u mogucnosti svojim znanjem i iskustvom, te poznavanjem hrvatske medijske scene
sudjelovati u strukturiranom intervju o temi tranzicije tiskovina u e-publikacije na primjeru

Vecernjeg lista.
Pet stru¢nih osoba su:

- lzv. prof. dr. sc. Tena Perisin, Fakultet politickih znanosti u Zagrebu. Na Fakultetu
politi¢kih znanosti predaje od 2002. godine, u po¢etku kao vanjska suradnica, a od 2011.

godine u stalnom radnom odnosu.*4°

- lzv. prof. dr. sc. Igor Kanizaj, Fakultet politickih znanosti u Zagrebu, stru¢njak za
podrucje tiska, nositelj kolegija Osnove tiskanih medija, Mediji i nasilje, Novinarska
redakcija, Metode istrazivanja medijskog teksta i Odnosi s medijima - stratesko i krizno

komuniciranje.*#

- Zdravko Milinovi¢, ugledni novinar, glavni i odgovorni urednik najvaznijeg politickog

tjednika u Hrvatskoj, Globusa, te bivsi izvrsni urednik Vecernjeg lista i Jutarnjeg lista

439 Vige u poglavlju 9.

440 Fakultet politi¢kih znanosti, dostpno na: https://www.fpzg.unizg.hr/djelatnik/tena.perisin, pristupljeno
09.07.2018.

41 Fakultet politi¢kih znanosti, dostupno na: https://www.fpzg.unizg.hr/djelatnik/igor.kanizaj, pristupljeno
07.07.2018.
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- Drazen Klari¢, glavni i odgovorni urednik Vecernjeg lista, ima bogato iskustvo rada u

medijima koje je stjecao tijekom dugogodisnje karijere na razli¢itim novinarskim i

urednickim funkcijama u tiskanim i elektronickim medijima.*?

- Mario Zorko, glavni urednik Sportskin novosti,**® dugogodisnji urednik i sportski
novinar. Bio je urednik sporta u Vecernjem listu, pokretaé¢ i glavni urednik sportskog

tjednika Max, glavni urednik i pokreta¢ mjese¢nika Nogomet i Kosarka.

Tablica 31: Odabir stru¢nih osoba za sugovornika za strukturirani intervju

PredloZene osobe
Stjepan Malovi¢ X
Marina Mucalo
Renato Ivanus
RutZica Cigler
Zlatko Herljevic X
Goran Ogurli¢ X
Tomislav Wruss X
Lamija Aleckovi¢
Igor Dui¢
Silvio Sop
Silvana Mendusic¢
Dario Markas
Drazen Klari¢ X
Ante Gavranovic¢ X
Branko Lovri¢ X
Burdica Klancir X

XX > | >

X |IX [ X |X|X
>

X IX | X [X<|Xx

25

Konsenzusom strué¢nih osoba, odabrano je slijedecih pet osoba za strukturirani intervju:

- prof. dr. sc. Stjepan Malovi¢, bivsi vrsni novinar i urednik u Vecernjem listu, doktor

informatickih znanosti i profesor na VERN-u

442 \vecerniji list, 2015., ,,Drazen Klari¢ novi glavni urednik Veéernjeg lista“, dostupno na:
https://www.vecerniji.hr/vijesti/drazen-klaric-novi-glavni-urednik-vecernjeg-lista-994933, pristupljeno
07.07.2018.

443 Sportske novosti, dostupno na: https://sportske.jutarniji.hr/impressum/, pristupljeno 07.07.2018.
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- Izv. prof. dr. sc. Marina Mucalo, glavna urednica Radio studenta (1997) na Fakultetu
politickih znanosti u Zagrebu. Od 2002. godine docentica, pa izvanredna profesorica na
Studiju novinarstva tog fakulteta.**

- Zlatko Herljevi¢, predava¢ na studijima novinarstva VERN-a i Fakulteta politickih
znanosti u Zagrebu. Dugogodisnji novinar i urednik u tiskovnim izdanjima i e-

publikacijama.*4

- Renato Ivanus, direktor tiskanih medija u 24sata, sest godina glavni i odgovorni
urednik najtiraznijih hrvatskih dnevnih novina i najposjeéenijeg internetskog portala
24sata (od 2009. do 2015.godine).*48

- Ruzica Cigler, dugogodis$nja novinarka, urednica i glavna i odgovorna urednica u
Vecernjem listu (od 2001. do 2005.godine). Takoder je bila u nadzornom odboru

Vecernjeg lista, kao i savjetnica Uprave.

11.2. Pitanja za strukturirani intervju

S odabranim stru¢nim osobama dogovoren je sastanak i postavljeno im je deset istih pitanja,
istim redoslijedom, i audio zapis intervjua koji je u meduvremenu transkribiran. Sugovornike
smo oznacili brojkama od 1 do 5. Raspored i naziv sugovornika u radu je napravljen slu¢ajnim
odabirom i ni u kojoj mjeri ne odgovara redoslijedu predstavljanja unutar poglavlja 11.1 (Prilog

8: Transkripti strukturiranih intervjua).

Postavljena su slijedeca pitanja na temu ,,Tranzicija tradicionalnih tiskovina u e-publikacije

koja su dobivena nakon analize Fokus grupa (Poglavlje 10):

444 HRT, Leksikon, dostupno na: https://obljetnica.hrt.hr/leksikon/m/mucalo-marina/, pristupljeno 09.07.2018.
445 Fakultet politi¢kih znanosti, dostupno na: https://www.fpzg.unizg.hr/djelatnik/zlatko.herljevic, pristupljeno
09.07.2018.

446 Brkovi¢, B., 2018, Biografija: Renato Ivanug, dostupno na :
https://usknkomunablog.wordpress.com/2018/04/28/biografija-renato-ivanus/, pristupljeno 06.07.2018.
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1. Kako vidite danas odnos tiskanih izdanja i e-publikacija?

2. Utjece li e-publikacija na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja i obrnuto?

3. Ima li tiskano izdanje i dalje svoje mjesto kod ¢itatelja s obzirom na sve veci prodor e-
publikacija?

4. Utjece li cijena na prelazak citatelja s tiska na e-publikacije i hoce li se ubuduce

naplacivati sadrzaj na e-publikaciji?

5. Jesu li brzina i dostupnost informacije odlucujuci faktori u odabiru e-publikacije na stetu
tiska?

6. Smatrate li da citatelji vise vjeruju tiskanim izdanjima u odnosu na e-publikacije?

7. Kakva je po vama buduc¢nost tiskanih dnevnih novina i e-publikacija u Hrvatskoj?

8. Koje promjene biste zeljeli vidjeti u tiskanim izdanjima Vecernjeg lista, a koje u e-
publikaciji?

9. Moze li poslovanje medijskih kué¢a biti uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i

tradicionalnog izdavastva?

10.  Pratite li tiskovno izdanje Vecernjeg lista, odnosno e-publikaciju vecernji.hr? Ukoliko
pratite, mozete li navesti dobre i lose strane u odnosu na konkurenciju, ukoliko ne pratite mozete

li navesti razlog zasto?

11.3. Analiza intervjua:

Analiza intervjua napravljena je tek nakon sto je odradeno svih pet razgovora sa sugovornicima.
Svi su razgovori vodeni u razdoblju od tjedan dana, od 02. do 09. srpnja 2018. godine.
Redoslijed sugovornika u numeraciji u radu napravljen je slucajnim odabirom. Budu¢i da je
rije¢ 0 strukturiranom intervju, postavljana su isklju¢ivo unaprijed odredena pitanja, bez

ikakvih potpitanja ili poticanja sugovornika na neke dodatne izjave.

220



11.3.1. Kako vidite danas odnos tiskanih izdanja i e-publikacija?

Tiskanim izdanjima kroz godine konstantno pada naklada, dok e-publikacijama raste
posjecenost. Kakav je danas odnos izmedu tiska, koji je neko¢ bio dominantni medij, i e-

publikacije, koju se proglasava medijem buducnosti?

Vecina sugovornika smatra kako je rije¢ o dva odvojena medija sto je, kako kaze sugovornik
1, ,paradoksalno, jer ih izdaje isti nakladnik, rade isti novinari, u istima ili sli¢nim uvjetima, ali
tu sli¢nosti prestaju. Publika im nije ista, sadrzaj se razlikuje, nacin obrade i prezentacija
dogadaja su razliciti“, ali su, kako kaze sugovornik 4 ,,danas tiskana izdanja i e-publikacije u
direktnoj borbi na medijskom trzistu, e-publikacije ve¢ godinama ,uzimaju‘ ¢itatelje tiskanim

izdanjima, a to se dogada i s oglasivackim novcem®.

Sugovornik 5 misljenja je da, ,,veé¢ina dnevnih novina u Hrvatskoj je relativno kasno shvatila
vrijednost interneta i e-izdanja, pa su novine naprosto reagirale po principu ,must have* sto je
rezultiralo plasiranjem tekstova iz tiskanog izdanja na portal uz eventualno ubacivanje svjezih
vijesti da bi ¢itatelj dobio dojam da se na portalu nesto dogada. Takvim pristupom izgubile su

I novine i portali®.

Sugovornik 2 smatra kako je neko¢ bila rije¢ 0 slicnim medijima ,,jer se na pocetku sadrzaj
papirnatih novina i onog na portalu nije razlikovao. Danas se sadrzaj prilicno razlikuje, ali
steCene SU odredene navike, a i besplatno ¢itanje za publiku je vrlo privlaéno®. Medutim,
sugovornik 3 je apostrofirao da, unato¢ stalnom naglasku da je e-publikacija besplatna, ,,ona je
dostupna samo onima koji znaju Koristiti internet i imaju neki od uredaja na kojem mogu ¢itati
e-publikacije”. Ve¢ na prvom pitanju, sugovornik 4 smatra kako ,,dnevne novine kakve jos
uvijek postoje ¢e nestati ili se transformirati jer su njihovu glavnu funkciju dnevnog izvora
informacija i zabave (u najSirem smislu te rije¢i) ve¢ preuzeli news portali. S druge strane
prezivjet ¢e tiskana specijalizirana ni$na izdanja namijenjena uzoj zainteresiranoj publici ¢ija
¢e frekvencija izlazenja vjerojatno biti mjesecna®. Sugovornik 1 smatra ,,kako su novine vise
puta do sada u svojoj dugoj povijesti bile ugrozene novima tehnoloskim rjeSenjima koja su

nametnula i pojavu novih medija, a uvijek su do sada prezivjele®.
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Osnovne teze:

Rijec je 0 dva razlic¢ita medija

Postoji direktna konkurencija izmedu tiska i e-publikacije

Prednost e-publikacije je besplatnost, ali neophodna je oprema za pracenje e-publikacija
I poznavanje rada na internetu koji nisu besplatni

Obavezna je transformacija tiskanih medija

Moguca je kohabitacija e-publikacija i tiskovina

Tiskani mediji su kasno reagirali na dolazak e-publikacija

11.3.2. Utjece li e-publikacija na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja i obrnuto?

Mediji se konstantno mijenjaju i prilagodavaju potrebama i zeljama konzumenata. Ima li e-
publikacija ulogu u trenutnoj transformaciji tradicionalnog tiska, te kakav je utjecaj koji e-

publikacija ima na tisak, odnosno koje elemente je tisak preuzeo od e-publikacije?

Svi sugovornici, osim jednog, smatraju kako e-publikacija utje¢e na tiskovno izdanje.
Sugovornik 4 smatra kako se ,neke forme u nekim tiskanim izdanjima prilagodavaju
internetskoj publici, mijenja se jezik dijela tiskanih izdanja koji je u pravilu donedavno bio vrlo

formalan, Cist i ispravan, vise je fotografija“.

Sugovornik 1 smatra da je ,,e-publikacija donijela drasti¢ne promjene u novinarstvu, prije svega
u brzini objavljivanja vijesti, moguénosti pracenja dogadaja gotovo izravno te interaktivnosti s
Citateljima®. Sugovornik 2 je misljenja da bi ,,domaci news portali morali vise raditi na brzini i
tekucem, ali ipak profesionalnom, pracenju dogadaja, a tiskana izdanja zbog svoje sporosti
moraju citateljima dati vise od pozadine dogadaja do predvidanja kako ¢e se dogadaj dalje

razvijati®.

Vecina sugovornika je misljenja kako postoji i obrnuti utjecaj tiska na e-publikaciju. Na tu temu
sugovornik 1 kaze da ,,obje karakteristike utje¢u snazno jednih na druge*, dok sugovornik 4
dodaje da ,,je sadrzaj tiskovina i formirao prvi sadrzaj e-publikacija, kako u svijetu tako i u
Hrvatskoj. E-publikacije su se doslovce hranile i rasle na sadrzaju tiskovina — prepisivale su taj
sadrzaj, dodatno obradivale, dodavale atraktivnije forme sadrzaja poput velikog broja
fotografija, video priloga... Medutim, sugovornik 1 misljenja je da nije potrebno natjecanje
izmedu ta dva medija, ,,ve¢ svako izdanje mora razvijati svoje karakteristike i pretvoriti ih u

prednost“. Sugovornik 5 slaze se o utjecaju e-publikacije na tiskovno izdanje i obrnuto, pa
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dodaje: ,,e-publikacija utjece na sadrzaj tiskanog izdanja a i tiskano izdanje dio svoga sadrzaja
prepusta e-izdanju. Je li to dobro ili nije, drugo je pitanje. Nasi izdavaci koji nisu pretjerano
pratili svjetske trendove naprosto su htjeli jednim udarcem ubiti dvije muhe, pa su sadrzaj
jednoga prelijevali u drugi medij, ¢esto bez ikakve dorade. Po meni, bilo bi bolje da su zasebno
razvijali portal a zasebno novine. Ovakvom smo kombinacijom dobili hibridne novine i

hibridne portale®.

Sugovornik 3, za razliku od ostalih, smatra kako nema utjecaja e-publikacije na tiskovno
izdanje, a ni obrnuto, ,,to su kruske i jabuke. E-publikacije neosporno imaju ve¢e moguénosti
(viSe sadrzaja, bolja oprema teksta zbog audio, video i foto materijala). Tiskano izdanje samo

podgrijava stare navike®.

Osnovne teze:

E-publikacija utjece na tiskovno izdanje

Tiskovno izdanje takoder utjece na e-publikaciju

Utjecaj tiskovnog izdanja na e-publikaciju je bio apsolutan u poc¢ecima e-publikacije
Tisak ne moze nadoknaditi prednosti e-publikacije poput brzine, interaktivnosti i
multimedije

Na hrvatskom trzistu imamo hibridne novine i hibridne e-publikacije

11.3.3. Ima li tiskano izdanje i dalje svoje mjesto kod citatelja s obzirom na sve veci prodor
e-publikacija?

Tiskovine su poput dinosaura i polako odumiru. Medutim, pitanje je hoce li i is¢eznuti ili ¢e se
ipak uspjeti prilagoditi novim prohtjevima i novim trzignim pravilima. Citatelji i oglagivaci se
neosporno okrecu e-publikacijama, no mogu li ipak tiskovine pronac¢i kriticnu masu

konzumenata koja ¢e im omoguciti opstanak?

Vecina sugovornika (njih cetiri) smatra kako, unato¢ svemu, tiskano izdanje ima svoju
buduénost. Sugovornik 4 naglasava ,,kako je tisak i dalje znac¢ajan medij. Trenutno se prosjecno

u Hrvatskoj dnevno ukupno prodaje izmedu 200.000 i 250.000 primjeraka dnevnih novina
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(mislimo na ukupnu prodaju svih hrvatskih dnevnih novina) sto je i dalje vrlo respektabilna

brojka. A tu su jos tjednici, mjesecnici, razni magazini...”.

Sugovornik 2 kaze ,,da tiskana izdanja imaju i dalje svoje mjesto pod suncem, a imat ¢e ga i
ubuduce. Neka inozemna istrazivanja pokazuju da se stanoviti dio pripadnika milenijske
generacije, dakle, generacije koja je odrasla uz racunala, nakon 35. godine zivota lac¢a papirnatih

novina‘“.

Upravo o ¢arima papira govori sugovornik 1: , Papir je jo§ uvijek nezamjenjiv, boja mirise,
papir ugodno 3usti a dobri stari osje¢aj prelistavanja daje posebnu draz novinama. Citanje
novina bio je i ostaje ritual, gdje ¢itatelj ostaje sam s novinama koje ga suocavaju sa stvarnoscu,
koje donose misli pametnih ljudi, te ukazuju na pozadinu zbivanja, analiziraju dogadaje i prate

trendove bolje negoli to mogu e-publikacije®.

Sugovornik 5 smatra ,,da novine u Hrvatskoj mogu prezivjeti samo ako se pocnu baviti
analitickim i istrazivackim sadrzajem koje ¢e nam otkriti pozadinu vijesti, ako ham po¢nu
donositi kritike kazalisnog, filmskog i tv-stvaralastva, knjizevne kritike, prikaze moderne
arhitekture, sportske analize i komentare na tragu Tenzere ili Zidaka... PreZiviet ¢e samo
novine koje su zadrzale specijalizirane novinare koji u svako doba dana i no¢i ,iz glave* mogu

napisati analizu, osvrt ili komentar®.

Opre¢no misljenje ima sugovornik 3 Kkoji izri¢ito smatra kako tiskana izdanja nemaju
buduénost: ,,Nedvojbeno je da tisak ,pada‘ dok se e-publikacije dizu. Proces je nezaustavljiv i
svako promisljanje buduénosti treba krenuti od te postavke. Nakladnicima bi bilo bolje da
razmiSljaju 0 novim e-publikacijama i/ili vlastitom video-streamu negoli 0 novim tiskovnim

izdanjima“.

Osnovne teze:

- Tiskovine unato¢ padu naklade imaju buducnost

- Citatelji odrasli na ra¢unalima se vraéaju tisku nakon 35. godine

- Nezamjenjiv ritual listanja papira

- Unato¢ stalnom padu naklada, prodaja dnevnih novina u Hrvatskoj krece se izmedu
200.000 i 250.000 primjeraka

......
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11.3.4. Utjece li cijena na prelazak citatelja s tiska na e-publikacije i hoce li se ubuducée
naplacivati sadrzaj na e-publikaciji?

Jedan od argumenta u Kkorist prelaska citatelja s tiskovina na e-publikacije svakako je cijena.
Koliki je utjecaj besplatnog sadrzaja e-publikacija na prodaju dnevnih novina? Je li stvarno

trosak novina glavni razlog sto ¢itatelji napustaju tisak i prelaze e-publikacijama?

Trenutno su sadrzaji na e-publikacijama besplatni, medutim nakladnici u Hrvatskoj ve¢ dulje
vrijeme traze na¢in kako naplatiti svoj rad u tom mediju. Hoc¢e li u buduénosti besplatne e-
publikacije kakve danas imamo nestati, odnosno hoce li se naplacivati njihov sadrzaj ili ¢e

barem dio sadrzaja biti zakljuc¢an?

Svi sugovornici imaju jedinstven stav po pitanju utjecaja cijene na prelazak s tiska na e-
publikacije, a on je da cijena igra mozda i presudnu ulogu u tom procesu. Sugovornik 1 ima
misljenje ,,kako su novine, pogotovo u Hrvatskoj, postale preskupe i gradanstvo jednostavno
nema dovoljno visoke prihode da moze kupovati svaki dan jedne dnevne novine i jedan
tjednik®.

Sli¢no razmislja i sugovornik 3: ,,Cijena novina definitivno utjece na prodaju dnevnih novina,
0sobito u osiromasenom drustvu poput naseg. Naime, novine predstavljaju naviku ,analogne
generacije‘ iz 20. stolje¢a ¢ije mirovine ne dozvoljavaju dnevni luksuz od 7 ili vise kuna.
Preciznije re¢eno, onih koji si mogu priustiti dnevnu kupnju novina nema bas puno, a bit ¢e ih

Sve manje‘.

Sugovornik 2 misli ,,da je cijena kod nas u Hrvatskoj zamalo presudila tiskanim izdanjima.
Naklade su drasti¢no pale, ali je stanoviti Citateljski korpus sacuvan. Pripadnici tog korpusa su
biti temeljito informirani ili im je Citanje papira naprosto stvar prestiza u vlastitoj mikro-

sredini.

Sugovornik 5 ima stav da ,,ako Citatelj zna da ¢e cijeli tekst moci procitati besplatno sutra ujutro

u 9 sati na portalu, jednostavno nece kupiti novine®.

Slican jedinstven stav postignut je i glede napla¢ivanja sadrzaja, gdje je misljenje da je
neophodno pronaci sustav naplate sadrzaja e-publikacije. Sugovornik 5 ne vjeruje u naplatu
sadrzaja u Hrvatskoj ,,jer je nasa publika navikla da sadrzaj dobije besplatno. Pojava pametnih
telefona jos je vise uvjerila Citatelje, a posebno mladu publiku, da sve mogu dobiti besplatno®.

Sugovornik 4 na tu temu kaze: ,,Naplata sadrzaja na e-publikacijama nije daleka buducnost,
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vjerujem da ¢e se ozbiljniji pokusaji naplate (za sada je to malo ozbiljnije pokusao napraviti
samo Vecernji list sa premium sadrzajem na svojem web portalu) uslijediti za dvije-tri godine,
a da ¢e za pet godina to biti, da tako kazem, normalno za one e-publikacije koje ¢e ¢itateljima
nuditi sadrzaj koji im nece biti dostupan kod konkurentnih portala. Govorimo, dakle, o

ekskluzivnom sadrzaju koji ¢e se moci naplatiti od kupaca koji ¢e ga zeljeti konzumirati®.

Sugovornik 1 dodaje da je ,,informacija skupa, a pogotovo puno kosta kvalitetna informacija,
pa ¢e, prije ili kasnije, e-publikacije poceti naplacivati ¢itanje. Neke ve¢ sada nude jedan dio

informacije badava, ali za opsirnije i sveobuhvatnije treba dodatno platiti*.

Sugovornik 3 ide u istom smjeru: ,,za izbor placenog sadrzaja klju¢na je kvaliteta sadrzaja.
Mudriji news portali trebali bi ve¢ sad graditi image ozbiljnog i profesionalnog news igraca.
Danasnja ponuda je uglavnom mi$-mas odnosno ,za svakog ponesto, a u konacnici — nista
posebno®, te nudi svoje rjeSenje za naplatu, ,,osobno bi me razveselio ,plain news portal® (opéi

news portal bez oglasa). Takvu uslugu bih i platio (naravno, po nekoj razumnoj cijeni)™.

Sugovornik 2 smatra ,,kako nikad ne¢emo posti¢i to da sav e-sadrzaj bude naplacen, premda
raste svijest Citatelja da niti jedna vijest ne moze biti besplatna. No, presporo. Dio sadrzaja se i
sad naplacuje, bilo kroz pretplatu na e-izdanju bilo kroz pojedina¢nu kupnju odredenog

novinskog ¢lanka. To za samopostojnost nekog portala nije ni izdaleka dovoljno®.

Osnovne teze:

- Cijena utjece na prelazak citatelja s tiska na e-publikacije

- Hrvatski kupci s nizim standardom su posebno ugrozeni

- Sadrzaj e-publikacija ¢e se u buducnosti naplaéivati

- Trenutni na¢in naplate nije dostojan za opstojnost e-publikacija

- Kvalitetnu informaciju treba platiti

226



11.3.5 Jesu li brzina i dostupnost informacije odlucujuéi faktor u odabiru e-publikacije na
Stetu tiska?

| bogati slojevi stanovnistva u Hrvatskoj postepeno prelaze s tiskovnih izdanja na e-publikacije.
Njima cijena nije presudan faktor, pa ipak napustaju tisak. Je li njihov argument za
konzumiranje e-publikacije brzina i dostupnost s kojom se tisak ne moze, niti ¢e se ikada moci

natjecati?

Nema jedinstvenog stava po tom pitanju. Sugovornik 5 potvrduje tezu ,,da su brzina i
dostupnost jedan od odluc¢uju¢ih faktora pri odabiru e-publikacije. Multimedijalnost koju
omogucuju pametni telefoni nude pracenje dogadaja u realnom vremenu. Takav nacin
izvjeStavanja viSe ide na Stetu televizije, negoli samog tiska, jer je u smartphone eri svaki
vlasnik mobitela potencijalni izvjestitelj o ¢emu svjedoce, recimo, snimke teroristi¢kih napada

u Francuskoj i SAD-u*.

Sugovornik 2 bi obrnuo situaciju: ,,dostupnost i brzina su faktori koji su publiku zainteresirali
za e-publikacije, ali njima dodajem interes publike za senzacionalizirani sadrzaj koji najc¢esce
podilazi nekim od emocija. Taj je faktor jednako presudan kao i ona prva dva u odabiru e-

publikacija®.

Sugovornik 1 fokusira se na dostupnost: ,,imam dojam da je odlu¢ujuci faktor dostupnost, a ne
brzina. Mi ipak ne reagiramo momentalno na informacije. Zaista prijelomne vijesti se
obznanjuju kako na internetu, tako i u elektronickim medijima na poseban nacin, pa mozemo

odmah reagirati i poceti pratiti prijelomne dogadaje®.

Sugovornik 4 nacelno se slaze s tezom da brzina i dostupnost utjecu na odabir e-publikacija
umjesto tiskovina, ali takoder dodaje ,,da ne treba podcijeniti i sam osjecaj korisnika/Citatelja

da je sadrzaj na internetu besplatan za razliku od tiskovina“.

Korisnik 3 jasnog je misljenja da brzina i dostupnost nisu odlucujuéi faktori, ve¢ je to
,»generalna promjena nacina zivota odnosno ,navika na internet‘. Stekli smo je zahvaljujuci
kvaliteti i brzini digitalne tehnologije, a osobito prakti¢nim i svima dostupnim gadgetima kao
Sto je smartphone. Takva opcija jos donedavno nije niti postojala. Zasto bi onda netko koristio

petrolejku kad moze imati struju?!*
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Osnovne teze:

Dostupnost i brzina vazni su faktori ali ne i presudni aduti e-publikacije
Dostupnost vaznija od brzine
Ta dva aduta ugrozavaju ne samo tisak, ve¢ i medije poput TV-a i radija

Razvoj tehnologije donosi veliki benefit e-publikacijama

11.3.6. Smatrate li da citatelji vise vjeruju tiskanim izdanjima u odnosu na e-publikacije?

E-publikacija je brza, jeftinija i dostupnija, medutim, uvrijezeno je misljenje da je tiskano
izdanje pouzdanije od e-publikacija i samim time ulijeva veée povjerenje kod citatelja. Ima li
ova teza realnu podlogu, ili je samo rije¢ 0 konstrukciji koju potkrepljuju nakladnici kako bi

sacuvali svojevrsnu intelektualnu nadmo¢ tiska nad e-publikacijom?

Cetiri od pet sugovornika smatra kako ljudi vise vjeruju tisku negoli e-publikaciji.
Najkonkretniji je sugovornik 4, koji kaze da nije rije¢ samo o dojmu, ,,ve¢ to potvrduje i niz
istrazivanja, inozemnih ali i domacih. Ljudi vise vjeruju onom §to se otisne na papiru, ljudi
obracaju vise pozornosti na reklame objavljene u tisku, tisak djeluje puno ozbiljnije od

interneta‘.

Sugovornik 5 sam vise vjeruje tisku u odnosu na e-publikacije, medutim, dodaje ,,da je mlada

publika vise vezana uz e-izdanja i drustvene mreze, a starija, tradicionalnija, za tiskane medije*.

Sugovornik 1 kritizira e-publikacije: ,,e-publikacije vrve copy and paste vijestima, pa je njihova
vjerodostojnost time umanjena. Brzina utjece i na kvalitetu pisanja vijesti, njihovu obradu i
provjeru prije objavljivanja, pa su to dodatni faktori koji smanjuju povjerenje u vijesti e-

publikacija“.

Ipak, po njemu situacija nije idealna ni u tiskanim medijima jer ,,dobre stare novine bi trebale
ovu svoju prednost maksimalno iskoristiti. Bojim se da to ne rade na najbolji nac¢in, pa je vidljiv

op¢i pad kvalitete medija, $to utjece na povjerenje publike medija“.

| sugovornik 2 je misljenja ,,da sigurno citatelji vise vjeruju tiskanim izdanjima. To povjerenje
zapravo je posljedica citanja profesionalnije obradenim temama u tisku nego na portalima.
Mogli bismo rec¢i da je manjak povjerenja u news portale zapravo posljedica dojma. Portali se
zure, objavljuju nepotpune informacije a da to ne naglasavaju dCitateljima, sve viSe je

nepismenih tekstova, grijesi se u gramatici i ne postuje jezi¢ni standard®.
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Sugovornik 3 kratko i jasno smatra kako Ccitatelji ne vjeruju vise tiskovina negoli e-

publikacijama.

Osnovne teze

- Citatelji vide vjeruju tiskovinama negoli e-publikacijama

- Tiskovine profesionalnije obraduju teme

- Brzina pisanja na e-publikacijama utje¢e na kvalitetu, pa samim time i na
vjerodostojnost.

- Brojna inozemna i domaca istrazivanja potvrduju tu tezu

11.3.7. Kakva je po vama buducnost tiskanih dnevnih novina i e-publikacija u Hrvatskoj?

Hoce li za deset godina uopce postojati mogucnost odlaska na kiosk “po svoj primjerak
novina“? Pitanje koje najvise zanima nakladnike i konzumente jest kakva je buduénost
tiskovnih izdanja u Hrvatskoj, a kakva je nasuprot tome budu¢nost najbrze rastu¢eg medija, e-

publikacija? Postoji li uopce paralelna budué¢nost za oba medija?

Sugovornici uglavnhom smatraju kako ¢e oba medija prezivjeti i nastavljati se razvijati u

razli¢itim smjerovima, medutim, upravo je ta tranzicija presudna za buducnost tiskovina.

Sugovornik 1 smatra kako ,,budu¢nost medija u Hrvatskoj ovisi o tome kada ¢e se izaci iz
sadasnje duboke gospodarske krize, koja poc¢inje ozbiljno rastakati drustvo i tradicionalne
odnose u drustvu. Mediji vise nemaju ulogu kontrolora drustvenih i politickih zbivanja, nemaju
SvVoju nezavisnost i postaju promicatelji slabe politike koja njima vlada na razli¢ite na¢ine®. S
druge strane siguran je kako ¢e ,,u svjetskim relacijama novine krenuti prema znacajnoj
promjeni sadrzaja, da vise nece juriti vijesti nego analizirati, komentirati i ukazivati na pozadinu
dogadaja ili problema, a da ¢e e-publikacije juriti vijesti onim tempom kojim se dogadaji

odvijaju, ali na visoj novinarskoj razini‘.

Sugovornik 5 se dotaknuo financijskog aspekta: ,,bojim se da je budu¢nost dnevnih novina u
Hrvatskoj upitna jer izdavaci teSko mogu odrzavati novine na pozitivnoj nuli bez smanjenja
broja zaposlenih. U posljednjih dvadesetak godina vec¢ina izdava¢a dnevnih novina pribjegla je
smanjenju placa, otpustanjima, ukidanju dopisnistava ili su se novinara i urednika ,rjesavali

bogatim otpremninama, obi¢no po principu da se umirove generacije novinara 50+. Na taj nacin
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je i Vecernji list ostao bez nekih od svojih najproduktivnijih i sektorski najpotkovanijih

novinarskih pera (Jasmina Popovié, Bozica Brkan, Mladenka Sari¢, Deana Knezevié...)™.

Sugovornik 2 jasno tvrdi da ¢e ,,print opstati i zivjeti uz e-publikacije. To ¢e biti tako ako ¢e se
uredivacke politike tih dviju platformi donekle razlikovati, ili bolje receno, dopunjavati. Ako
uzmemo klasi¢nih novinarskih 5W (+H), onda se portali trebaju baviti odgovorima na pitanja
tko, sto, gdje i kada, a papirnate novine nam trebaju dati sve to, ali i odgovore na zasto i kako.

Stovise, na njima treba biti naglasak*.

Sugovornik 3 pak decidirano tvrdi da ,tiskana izdanja odumiru. Polako ali sigurno. Milenijci
ih ne¢e konzumirati. E-publikacije ¢e bujati i prave promjene u njihovim sadrzajima tek dolaze.
Zasad mnoge korporacijske e-publikacije jos uvijek Zive na slavi starijeg brata - tiskanog
izdanja. Vecernji.hr zasigurno dio svojih korisnika duguje ugledu obi¢nog papirnatog
Vecernjaka. To znaci da tradicionalne novinske kuce imaju jo§ nesto malo vremena za jacu
popularizaciju svojih e-publikacija. Propuste li taj trenutak, tesko da ¢e se ikad vise uspjeti

nametnuti generacijama koje dolaze*.

Osnovne teze

Oba medija imaju buduénost

Tisak i e-publikacije trebaju jasno i¢i u odvojenim smjerovima
Tiskovine trebaju radikalni zaokret kako bi opstale

Treba medijima vratiti ulogu kontrolora drustvenih i politickih zbivanja
Tiskovine se trebaju koncentrirati na kvalitetu

Smanjeni budzeti dovode u opasnost opstojnost i kvalitetu medija

11.3.8. Koje promjene biste Zeljeli vidjeti u tiskanim izdanjima Vecernjeg lista, a koje u e-
publikaciji?

Kako bi opstale na trzistu, tiskovine se moraju mijenjati i to brzo. U kojem smjeru trebaju i¢i
te promjene i §to ¢e one donijeti za buduc¢nost dnevnih novina? E-publikacije su pak dozivjele
najvece promjene od svih medija u posljednjih deset godina i one konstantno evoluiraju
nevjerojatnom brzinom. Kako bi u blizoj buduénosti trebale izgledati e-publikacije kako bi

privukle citatelje?
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Sugovornik 5 tiskano izdanje Vecernjeg lista Cita svaki dan vise od 40 godina i misli ,,da je to
jedan vrlo kvalitetan medijski proizvod. Najveéa vrijednost Vecernjeg lista su kvalitetni
novinari i kolumnisti, dobro informirani, vjerodostojni i specijalizirani u svojim podrucjima.
Nemam zamjerki na graficki izgled lista koji je u skladu sa trendovima u svjetskom novinskom
izdavastvu. Cijenim to $to Vecernji list ima ambiciju biti opinion maker hrvatske politicke i
gospodarske scene, no, ¢ini mi se da organizacija konferencija i ,servisiranje‘ ministarstava nije

dobar pravac za list, iako se mozda u nedostatku oglasivaca na taj na¢in ,krpa‘ kuéni proracun®.

Sugovornik 1 konkretno smatra da bi ,tiskano izdanje moralo biti kvalitetnije, manje se
oslanjati na politicki utjecajne sfere, manje zagovarati ideoloske postavke, a promicati
nezavisno, nepristrano i uravnotezeno novinarstvo na visoj profesionalnoj razini. Skretanje
uredivacke politike, bilo u desno, bilo u lijevo nije put prema kvaliteti, ve¢ pristranosti koja

uvijek odbija jedan dio citatelja“.

Glede e-publikacije, sugovornik 1 smatra ,,da bi trebala znatno ozbiljnije poraditi na dizanju
profesionalne razine, od selekcije vijesti, pisanja i koristenja ogromnih moguénosti koje online

novinarstvo pruza u kompleksnosti internetskog okruzenja“.

Sugovornik 3 bi u tiskanoj verziji Vecernjeg lista volio vidjeti vise tematskih priloga subotom
i nedjeljom (podlistke). ,,Vikendom imam vise vremena i volim ¢itati. Dobro napisane price,
kolumne, reportaze ili istrazivanja, predstavljaju mi vikendaski desert. Glede e-publikacija
sugovornik 3 ima misljenje da ga ,,vecernji.hr optereéuje oglasima. Osobito me smetaju
prozor¢i¢i (pop-up) koji iskaéu po ekranu. Sve se zaledi, stane, ucitava se neka slika
automobila... Uf. Smeta me i stati¢na grafika sucelja koja je toliko opterec¢ena svim i sva¢im
(a uglavnom reklamama) da tekst moram skrolati nekoliko puta. U konacnici pro¢itam prvi
pasus i zbriSem na neki drugi portal. Drugi ocajni ,detalj* vecernjeg.hr su naslovi (iako je to
masovna pojava). Treci je pravopis i jezicna stilistika, a cetvrti sam izgled sucelja. Mislim da
bi se Vecernji list napokon trebao odluciti ulagati ozbiljnije novce u svoja e-izdanja (osobito u
novinare i urednike). Ovako ve¢ godinama sjedi na dva stolca, od ¢ega se jedan ozbiljno klima

(papirnato izdanje), a ovaj drugi nikako da se odluci je li obi¢ni stolac ili e-fotelja“.

Sugovornik 2 smatra da bi ,,u tiskanim izdanjima Vecernjeg lista teziste trebalo biti na temama
koje predstavljaju direktnu korist ¢itatelju. To je naprosto poslanje svakog novinara. On mora
sluziti Citatelju jer je Citatelj kralj koji svakoga dana odvaja osam kuna za novine i tako (uz

prihode od oglasavanja) osigurava egzistenciju cijeloj profesiji, redakcijama, pojedincima®.
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Kada su u pitanju e-publikacije, za koje sugovornik 2 smatra ,,da su ponajprije informativne*,

nakladnici ,,trebaju raditi na jacanju profesionalizma u sadrzaju koji objavljuju®.

Sugovornik 4 bi ,,u tiskanom izdanju Zelio viSe analiticnosti, ozbiljnosti, relevantnosti,
utjecajnijih i znacajnijih suradnika i sugovornika“. Kod e-publikacije bi, pak, sugovornik 4
zelio vidjeti ,,transformaciju Vecernjakova portala koji je trenutno nazalost sli¢an svim ostalim
portalima (poput portala 24sata.hr, Indexa, Jutarnji.hr, Net.hr i sl.) i samo se bori za ¢im vise
publike i ¢im vise klikova sa sve ve¢im brojem clickbait (zavaravaju¢ih) naslova u jedan
ozbiljan portal namijenjen onima koji zele proéitati vise, ozbiljnije, analiti¢nije, vjerodostojnije

tekstove.

Osnovne teze:

Tiskano izdanje mora biti kvalitetnije
E-publikacija treba podici profesionalnu kvalitetu
Vise analiti¢nosti, 0zbiljnosti i relevantnosti u tiskanim izdanjima

Ozbiljniji naslovi na e-publikaciji

11.3.9. Moze li poslovanje medijskih kuca biti uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i
tradicionalnog izdavastva?

Velik broj nakladnika u Hrvatskoj danas kombinira tiskovna izdanja i e-publikacije. Je li to
smjer kojim ¢e osigurati neophodnu financijsku stabilnost za daljnji razvoj, te politicku i

oglasivacku neovisnost, ili se pak treba opredijeliti i koncentrirati na samo jedan medij?

Cetiri od pet sugovornika smatraju kako je za izdavate kombiniranje tiskanog izdanja i e-
publikacije trenutno najbolje rjeSenje. Sugovornik 2 smatra kako ,,svakako kombinacija e-
publikacije i tradicionalnog izdavastva je dobitna kombinacija za uspjeh medijske kuce. Tako
medijske kuce pokazuju nastojanje da zadovolje interese svoje publike svih 24 sata, sedam dana

u tjednu i nacin da se pokaze zurnalisticka raznolikost i bogatstvo®.

Sugovornik 4 donosi i konkretan primjer: ,,uspjeh dokazuje primjer izdavacke kuce 24sata. No
nije jednostavno i nema brzih rjesenja preko no¢i, potrebno je puno rada i znoja, puno ideja,

planova, varijanti...*
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Sugovornik 1 kaze da ,,o¢ito viSe ne moze postojati medijska kuca koja proizvodi samo jedan
medij. Ocito da je konvergencija medija postigla uspjehe, pa medijske kuce razvijaju sve
platforme. Proizvodnja informacija je skupa, pa novinarski rad treba vise puta prodati.

Kombinacija je gospodarski imperativ, ali ne i nuzno kvalitetno obavljanje posla“.

Sugovornik 5 vidi da se ta dva medija nadopunjuju: ,,Mislim da mogu zajedno poslovati ako
jedni drugima ne konkuriraju nego se nadopunjavaju. Redakcija e-izdanja treba na dogadaje
reagirati u realnom vremenu objavljivanjem breaking newsa i flasheva koji imaju osnovnu
funkciju da sto prije prenesu informaciju, dok je uloga novinske redakcije da od tih vijesti nakon

licitacije odlucuje $to ¢e biti $ira prica s pozadinom*®.

Sugovornik 3 je opreénog misljenja: ,,mislim da kombinacija nije dobra. Bolje bi bilo
razmiSljati 0 viSe specijaliziranih e-publikacija (istog pruzatelja) negoli o opstanku tiskanog
izdanja (jednog ili vise). Papir jos neko vrijeme moze funkcionirati kroz vikend izdanja ili
knjige. Medutim, uvjeren sam da je ta pri¢a kratkog daha. Internetsko prostranstvo nudi hrpu
opcija, od video i audio streama do specijaliziranih (tematskih) e-publikacija. To su strateske

investicije i treba se odluciti kojim smjerom krenuti®.

Osnovne teze

Kombinacija tiskovnog izdanja i e-publikacije trenutno je najbolje rjesenje za medijske
kuce

Dokaz tomu su konkretni primjeri poput 24sata

Kombinacija tiska i e-publikacije ne znac¢i nuzno i kvalitetno obavljanje posla
Kombinacija tiska i e-publikacije zadovoljava sve potrebe citatelja 24 sata dnevno,
sedam dana u tjednu

Velike investicije u novinarski rad treba dva puta naplatiti
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11.3.10. Pratite li tiskovno izdanje Vecernjeg lista, odnosno e-publikaciju vecernji.hr?
Ukoliko pratite, mozete li navesti dobre i /ose strane u odnosu na konkurenciju, ukoliko ne
pratite mozete li navesti razlog zasto?

Kako se ovaj doktorski rad bazira na primjeru Vecernjeg lista, neophodno je provjeriti kako
sugovornici vide tiskovno izdanje, a kako e-publikaciju ove medijske kuce, te kako vide

platforme Vecernjeg lista u usporedbi sa konkurencijom?
Svi sugovornici redovito prate i tiskovno izdanje i e-publikaciju Vecernjeg lista.

Sugovornik 5 dnevno prati tiskovno izdanje Vecernjeg lista i Jutarnjeg lista, kao i e-publikacije
vecernji.hr i jutarnji.hr, slobodnadalmacija.hr, 24sata.hr te novilist.hr. ,,Vecernji list drzi se
svoje stare maksime da list prodaju dobri novinari. Primje¢ujem da glavni urednik Drazen
Klari¢ odli¢no reprezentira list u javnosti, te da potencira razli¢itost misljenja u listu $to se vidi
i po izboru kolumnista koji pokrivaju cijeli politi¢ki spektar od umjereno desnog do liberalno
lijevog. Ta svojevrsna ,redakcijska demokracija‘ od Vecernjeg ¢ini novine koje Sire toleranciju,
koje ukljucuju a ne iskljucuju. Stoga ne bih Vecernji list stavljao u politicke okvire i lijepio mu
etiketu da naginje desnom centru kao sto to neki ¢ine. List je vrlo objektivan, ¢esto je kritican
prema potezima vlasti, bilo ona lijeva ili desna. Internetsko izdanje Vecernjeg lista ne ispunjava
u potpunosti moja oéekivanja jer ¢esto kaska za dogadajima. Konkurentski Jutarnji list i 24sata

znatno su brzi u objavi vaznih vijesti.

Sugovornik 1 prati oba izdanja Vecernjeg lista. ,,E-publikaciju otvaram redovno, vise puta
dnevno i to obje aplikacije, onu za tablete i onu za redovno surfanje internetom. Postojece
razlike medu dva izdanja e-publikacije su mi nejasna, narocito plasiranje vijesti na ekranima.
Kao da urednistvo smatra da se radi o publici nizih zahtjeva prema medijima, sto je uvredljivo,

pa sve manje pratim njihove stranice®.

Za razliku od sugovornika 5, sugovornik 1 smatra da mu je ,tiskano izdanje neprihvatljivo
ideologizirano. Istaknuti kolumnisti jake desne orijentacije mi ne smetaju, jer su to misljenja
koja jednostavno ignoriram, ali u informativnom djelu prevladava suvisna ideologizacija.
Smatram da bi bilo korektno od glavnog urednika da negdje onda jasno naznaci ideoloska

usmjerenja novine a ne da zavarava citatelje*.

Sugovornik 4 se vise koncentrirao na e-publikaciju vecernji.hr iako prati i tiskovno izdanje.
,,Kao §to sam naveo prije, portal vecernji.hr previse je sli¢an ostalim dobro posje¢enim
hrvatskim news portalima. Zasad to i nije lose budu¢i, pretpostavljam, generira solidan prihod

od oglasivaca, no osobno smatram da ¢e vrlo brzo svim tim portalima biti potrebno nesto po
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¢emu cCe se razlikovati od ostalih. Vjerujem da bi za Vecernjakov portal taj put trebao biti
napustanje trivijalnog sadrzaja punog tzv. zutila i ve¢ spomenuti clickbait naslova te
ujednacavanje sa puno ozbiljnijim, analiti¢nijim, pa ako zelite i intelektualnijim sadrzajem
tiskanog izdanja. Mislim da takvog portala nema trenuta¢no na hrvatskom internetskom trzistu

a da, s druge strane, postoji zainteresirana publika“.

Sugovornik 2, koji je ujedno i pretplatnik tiskovnog izdanja Vecernjeg lista, prednost daje
upravo tiskovnom izdanju. E publikaciji zamjera ,,sporost u objavi novih izvjestaja iz odredenih
sektora te klasi¢ni lov na klikove kroz specifi¢nu opremu teksta koja mami i nista ne otkriva i

koketiranje sa zutim vijestima i senzacionalizmom uopée*.

Sugovornik 3 smatra da je ,,dobra strana Vecernjeg lista (tiskano izdanje), (a) prepoznatljivost
prijeloma, (b) poznata struktura novina (prema vrstama tema) i (c) poznati autori. Ljudi imaju
navike i svoje zone ugode. Vecernjak u Zagrebu jos uvijek ima svoju reputaciju (ali ne znam
dokad). U ovoj situaciji kad naklade padaju, ne treba ga mijenjati niti ,osvjezavati‘. Vikend
izdanja su opSirna i ima se §to za procitati. Medutim, uvijek moze bolje (ako poslovna politika
kuce ostavi tu opciju). Losa strana tiskanog izdanja je (a) sustavna redukcija vijesti i (b)
popunjavanje prostora s trivijalnostima. Cini mi se da u Vecernjem listu ne shvaéaju da njihovo
,oruzje* za privlacenje Citatelja nije ,kuruza® ve¢ sadrzaj. Preostali ¢itatelji tiskovnog izdanja
nisu ,kokosi‘, ve¢ ¢italacka populacija. Content is King (nema veze sto je ovo mantra Billa
Gatesa)“.

Sugovornik 3 ne vidi ,,nista spektakularno kod e-publikacije vecernji.hr sto bi korisnika oborilo

s nogu. Nisam zadovoljan, a kamoli impresioniran®,

S druge strane, sugovornik 3 vidi nekoliko losih strana e-platforme: ,,To su (a)
senzacionalisticki naslovi koji vuku na clikbait, (b) oglasi (pop-up + banneri) kojih definitivno
ima previse, (C) trivijalnosti, gluposti i bezvezarije, (d) slicnost s jutarnjim.hr (da nema razlicite
adrese, ne bih znao koji portal ¢itam). Sve to me opako iznervira dok pokusavam nesto proditati

na stranici. Klik i — odlazim!*
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Osnovne teze:

Dobra strana tiskanog izdanje: tradicija, prepoznatljivost, autori i kolumnisti.

Lose strane tiskanog izdanja: tabloizacija novine, ideologizacija.

Dobra strana e-publikacija: Nitko od sugovornika ne isti¢e prednosti u odnosu na konkurenciju.

Losa strana e-publikacije: Odabir naslovnih tema, trivijalnost, previse oglasa, nedovoljan broj

ozbiljnih sadrzaja, clickbaitovi za privlacenje Citatelja.
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12. ANALIZA ISTRAZIVANJA VECERNJEG LISTA

Rad se bazira na povijesti i aktualnom stanju tiskanog izdanja Vecernjeg lista, kao i povijesti i
aktualnom stanju e-publikacije vecernji.hr. Kroz presjek analiza i istrazivanja odradenih u
doktorskom radu dobili smo presjek stanja u Vecernjem listu od prvog tiskanog broja datiranog
1. srpnja 1959. do 2017. godine..

12.1. Kratak pregled istrazivanja

U ovom radu odradena su ukupno tri razli¢ita istrazivanja (komparativna analiza sadrzaja, fokus
grupe i strukturirani intervjui), te dvije analize (naklade tisaknog izdanja i posjecenost e-
publikacije Vecernjeg lista, te financijski pokazatelji). Cilj je bio da se potvrdi ili opovrgne
pocetna glavna teza da ,,e-publikacija utjece na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja Vecernjeg
lista®, kao i pomoc¢ne teze obradene u formi istrazivackih pitanja (utjece li cijena na prelazak
Citatelja s tiska na e-publikacije, jesu li brzina i dostupnost informacije odlucujuéi faktori u
odabiru e-publikacije na stetu tiska, moze li poslovanje medijskih kuca biti uspjesnije uz

kombinaciju e-publikacije i tradicionalnog izdavastva).

12.2. Rezultati analiza i istrazivanja na primjeru Vecernjeg lista

Rad je fokusiran na primjeru Vecernjeg lista, glavna teza ukljucuje Vecernji list. Analiza

istrazivanja Vecernjeg lista bit ¢e presjek i sazetak odradenih analiza i istrazivanja u radu.

Podjela po periodima u analizama i istraZivanjima Vecernjeg lista

Analizu istrazivanja Vecernjeg lista podijelit ¢emo periodi¢no u Cetiri faze razvoja lista, od 1.

srpnja 1959. godine kada je prvi puta izaslo tiskovno izdanje, do danasnjih dana.
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Prva faza: 1959.-1990. godine, Vecernji list u vrijeme Jugoslavije.

Druga faza: 1990.-1998. godine, Vecernji list u vrijeme prvih godina samostalne
Hrvatske, pretvorba lista.

Treca faza: 1998.- 2008. godine, dvostruka privatizacija Vecernjeg lista, pokretanje e-
publikacije, pozitivno poslovanje uoci svjetske ekonomske krize.

Cetvrta faza 2008. do danas, pogetak ekonomske krize i veliki pad naklade tiskanog

izdanja, te dizanje e-publikacije.

12.2.1. Prvafaza 1959.-1990. - konstantan rast naklada i pozicioniranje na lidersko mjesto
u Jugoslaviji

Nakon sto je u prvoj godini izlazenja (1959.) ostvarena naklada od respektabilnih 68.000
primjeraka, ve¢ je u drugoj godini naklada narasla na 76.212. primjeraka (rast od 12 posto).
Uslijedio je pad naklade u trecoj godini izlaZzenja (1961.) i tada je Vecernji list pao na najnizu
razinu dok je izlazio u Jugoslaviji, s nakladom od 61.809 primjeraka. Ono sto je uslijedilo sve
do 1990. godine je gotovo mali fenomen jer u slijede¢ih 29 godina samo je u jednoj godini
naklada pala u odnosu na prijasnju. Pad je zabiljezen u sedmoj godini izlazenja, odnosno 1965.
godine, kad je u odnosu na prethodnu godinu naklada pala sa 81.212 na 75.277 primjeraka. U

svih ostalih 28 godina ubiljeZen je rast.*

Od 1959. do 1984. godine naklada se povecala za gotovo 5,5 puta i Vecernji list je postao
najtiraznija novina ne samo u SR Hrvatskoj, nego i u SFR Jugoslaviji, s prosje¢nom nakladom
od 367.692 primjerka. Time je zapravo i ostvaren jedan od ciljeva koji je bio zacrtan prilikom

samog osnivanja lista.

Najbolja nakladna era Vecernjeg lista bila je krajem osamdesetih godina dvadesetog stoljeca
jer je na tadasnjem trzistu, koje je bilo znatno vece, prodaja bila realna, odnosno nije bilo
umjetnog dizanja naklada pomoc¢u nagradnih igara ili prodaje knjiga, odnosno magazina uz
novine. Vecernji list je u tom razdoblju imao 14 izdanja, a posebno se isticalo poslijepodnevno
zagrebacko izdanje, popularna ,,plava devetka“ koja je najvise doprinijela rastu prodaje. Na

prodaju su utjecale i tadas$nje zaoStrene politicke prilike u Jugoslaviji i pojava velikosprske

47 1zvor: BlaZina, Z., 1982., Veéernji list — Kronika o nama, Zagreb: OOUR Vederniji list.
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politike. Hrvatska je bila jedna od meta napada takve politike i to je sigurno utjecalo na

povecanje Citalackog interesa za politickim informacijama.

Detaljnih financijskih prikaza iz tog perioda nema, medutim, ostaje upisano da je Vecernji list
bio financijski najstabilniji list u izdavackoj kué¢i Vjesnik. Dok su neke druge novine,
prvenstveno Vjesnik, ¢esto dobivale i financijske dotacije od strane drzave, Vecernji list je
uredno poslovao zahvaljuju¢i prvenstveno visokim nakladama i vjerojatno najboljoj

organizaciji u tadasnjem Vjesnikovom sustavu.
Najveci problem cijelog tog perioda je bila zapravo nabava sirovine, odnosno papira za tiskanje.

Vecernji list se od 1959. do 1990. godine uspio formirati kao najnakladniji dnevni list u
Jugoslaviji. U jednopartijskom sustavu on novinarski nije uzivao punu slobodu pisanja i
izrazavanja, ali Vecernji list u vrijeme Jugoslavije nije bio sluzbeni politicki dnevnik, ve¢ je
uspio postati list blizak citateljima koji im donosi potrebne informacije, ne samo iz politike.
Tome u prilog govori i ¢injenica da 1972. godine nije bilo velikih promjena unutar redakcije.
Sa rastom naklade dosla je i apsolutna financijska stabilnost koja ni u jednom trenutku nije bila
upitna. Svakako treba istaknuti i inozemno izdanje. Vecernji list nije bio prvi u tom segmentu
(Vjesnik je ranije krenuo s takvim projektom), ali je s njemackim izdanjem postigao velik

nakladnicki uspjeh, a samim time i financijsku korist.

12.2.2. Druga faza — Pozicioniranje Vecernjeg lista u Hrvatskoj

Vecernji list realno nije imao pravu konkurenciju medu tiskanim dnevnicima u prvih osam
godina samostalnosti Hrvatske. Samim time i naklada je nakon pocetnog pada, odnosno
prilagodavanja novom znatno smanjenom trzistu bila u porastu. U novinarskom smislu ne moze
se govoriti o0 nekom zlatnom dobu jer u ratnom vihoru i kasnijem snaznom utjecaju nove vlasti
na medije Vecernji list nije imao kreativnu slobodu i urednistvo je strogo slijedilo zadanu liniju

s ,,Pantovcaka“.

Ipak, naklade su se drzale. Primjerice, 1995. godine Vecernji list je imao 198.000 tiskanih
primjeraka, odnosno 154.000 prodane naklade, a slijedi ga Slobodna Dalmacija s nakladom od

120.000 primjeraka*, sto najbolje govori o dominaciji Vecernjeg lista na domacem trzistu.

448 1zvor: Globus 1995. godine, preuzeto iz Novak B., 2005., Hrvatsko novinarstvo u 20. stolje¢u, Zagreb: Golden
Marketing-Tehnicka knjiga.

239



U vlasni¢kom smislu, dva su dogadaja obiljezila ovo razdoblje:

- Pretvorba u dioni¢ko drustvo;

- lzlazak iz izdavackog poduzeéa NISPRO Vjesnik.

Vecernji list je pretvoren prema tzv. ,Markovicevom®™ zakonu o pretvorbama“*®® gdje su

zaposlenici i razni mirovinski fondovi preuzeli vlasnistvo nad Vecernjim listom 1990. godine.
Sporazumom iz srpnja 1991. godine podijeljena je imovina nekadasnjeg NISPRO Vjesnik.

U poslovnom smislu, zahvaljujuéi opet u prvom redu dobroj prodaji, prihodi su rasli iz godine
u godinu od 1991. do 1998. godine. Tako su prihodi narasli gotovo 3,5 puta u tom periodu.

Doduse, istovremeno su rasli i rashodi, ali u svakoj od godina ostvaren je pozitivan rezultat.*°

lako su na hrvatskom trzistu ve¢ izasle prve e-publikacije, Vecernji list se u tom periodu nije

odlucio za taj iskorak.

Vecernji list u pocecima nove drzave je daleko najnakladnija novina u Hrvatskoj i kao takva
bila je posebno zanimljiva i vladajucoj strukturi koja je upravo preko Vecernjeg lista
usmjeravala javno mnijenje u tiskanim izdanjima i nije stimulirala, a nekad ni dopustala pravu
slobodu pisanja. Doslo je do pretvorbe koja je napravljena poput veéine poduzeca prema
,Markovié¢evim zakonima“ i zapravo je i dalje drzava bila ve¢inski vlasnik i kontrolirala je

poslovanje lista, ali, jo§ vaznije, kontrolirala je sadrzaj i sve vaznije objave.

12.2.3. Trecéa faza - 1998. - 2008. sumnjiva privatizacija, dolazak e-publikacije i
konkurencije

Prijelomne godine za Vecernji list svakako su 1998.-1999. godina, zbog tri faktora:

- Privatizacija Vecernjeg lista
- Pokretanje Jutarnjeg lista

- Pokretanje e-publikacije vecernji-list.hr

449 Rados, I., 2014., ,,1980. do 1990. Feljton: Prema Markovié¢evim zakonima pocele su i prve privatizacije u
Jugoslaviji prije njezina raspada®“, dostupno na: https://www.vecernji.hr/premium/feljton-10-prema-
markovicevim-zakonima-pocele-su-i-prve-privatizacije-u-jugoslaviji-prije-njezina-raspada-953500, pristupljeno
01.07.2018.

450 1zvor: FINA.
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Sumnjiva privatizacija Vecernjeg lista potpisana je 10. veljace 1998. godine i vlasniStvo je s

vvvvv

drustvo Caritas Fund Limited.**

Veliki trenutak za Vecernji list jest dolazak prve prave konkurencije 1998. godine u vidu
Jutarnjeg lista, koji se vrlo brzo uspio pozicionirati na trzistu i od 1999. godine postao je prava
konkurencija za poziciju vode¢eg dnevnika na hrvatskom trzistu. Jutarnji list htio je biti
moderniji i kriti¢niji prema vlasti.

Prvi puta u Hrvatskoj Vecernji je morao gledati sto radi konkurencija. Upravo zbog toga je
doslo i do iscrpljuju¢e borbe, ali nazalost ne novinarskim perom ili uredivackim
domisljatostima ili politikama, ve¢ sve bogatijim nagradnim igrama koje su iz tjedna u tjedan
priredivali odjeli promocije i marketinga Vecernjeg lista i Jutarnjeg lista. Upravo na tom tragu
¢e ostati zapamcen i datum 11. sije¢nja 1999. godine kad je Vecernji list tiskan i rasprodan u
rekordnoj nakladi od 1,17 milijuna primjeraka zbog najbogatije nagradne igre ikada

organizirane u jednom tiskanom mediju.

Iste 1999. godine prvi puta je na webu izasla e-publikacija tada pod nazivom vecernji-list.hr.
Pocetna posjeta od 200.000 posjetitelja u prvih 70 dana postojanja dala je poticaj da se jos
ozbiljnije i odlu¢nije krene dalje. Medutim, tada je e-publikacija Vecernjem listu bila Cisti

financijski trosak, potpuno sporedni ¢imbenik u velikoj tiskovnoj redakciji.

Tijekom 2000. godine Vecernji list je izasao kao lider trzista s prosjecnom nakladom od
266.000 primjerka ¢ime je drzao 39 posto trzista. Jutarnji list je bio drugi, s nakladom od
203.000 primjerka, Slobodna Dalmacija tre¢a sa 73.000 primjeraka, Novi list 48.000
primjeraka, Sportske novosti 42.000 primjeraka, Vjesnik 18.000 primjeraka, Glas Slavonije
9.000 primjeraka i Glas Istre 6.000 prosje¢no tiskanih primjeraka.*? Medutim, tada se prvi puta
od postojanja Hrvatske pocinje osjecati pad potraznje za tiskanim medijima prvenstveno zbog
ekonomskog aspekta, to jest krize u zemlji, kao i problema s distribucijom u kojoj prakti¢no
postoji monopol Tiska koji je upravo u tom periodu i sam bio u velikoj krizi.

Unato¢ znaCajnom povecanju prihoda, s privatizacijom je doslo i negativno financijsko
razdoblje u kojem je 1999. i 2000. godine ubiljezen minusi od 27.663.676 HRK, odnosno

41 Vi%e o tome u poglavlju 4.
452 | ovri¢, B, 2000., ,Dnevne novine na hrvatskom trzistu: danas — sutra®, Medijska istraZivanja, god. 6, br. 2,
str. 111-116.
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5.188.034 HRK.*® Pitanje je je li taj minus realno vezan uz netransparentno poslovanje
tadasnjeg vlasnika Caritas fund Limited koji je mozda zeljeno prikazao negativnu bilancu,
buduc¢i da je novom promjenom vlasnistva sredinom 2000. godine bilanca opet postala
pozitivna. Novi vlasnik je Styria grupa koja i danas drzi sto postotno vlasnistvo nad Vecernjim

listom.

U prvim godinama novog stoljeca, dnevne novine u Hrvatskoj, pa tako i Vecernji list, osjecaju
prvi pad prodaje. Kako bi umanjile posljedice, okrecu se 2004. godine prodaji knjiga uz
tiskovine. Tada se opet naklade dizu iznad 120.000 primjeraka (u dane kada se dijeli knjiga),

medutim, Kriza tiskanih izdanja i pad prodaje postaju realnost.

Nakladnici u tom periodu ne vjeruju e-publikacijama koje jo§ uvijek voze na ,,sporednom

kolosijeku u odnosu na tiskovna izdanja.

U periodu od 1998. do 2008. godine Vecernji list dva puta mijenja vlasnika, prvi puta u
Hrvatskoj osjeca pad naklade i konkurenciju koju pokusava umjetno obuzdati nagradnim
igrama, te kasnije prodajom raznih sadrzaja uz samu tiskovinu. Poslovni rezultati su nakon
preuzimanja od strane Styrije stabilni, a Zalbe na prvu sumnjivu privatizaciju su na koncu ipak

odbacene.

12.2.4. Cetvrta faza - 2008.do danas, godine krize i stalnog pada prodaje tiskovnih izdanja

Cetvrta, najteza faza Vecernjeg lista, ali i svih tiskovina u Hrvatskoj jest period od 2008. do
danasnjih dana. Istrazivanje je pokazalo da su dva faktora utjecala na snazan pad prihoda za

nakladnike:
Snazan pad prodaje tiskovnih izdanja

Snazan pad prihoda od oglasavanja

Jedno i drugo je povezano s velikom ekonomskom krizom koja je pogodila cijeli svijet, a
najvise ekonomski slabije zemlje. Kriza u Hrvatskoj trajala je duze nego i u jednoj drugoj
drzavi, i u okolici i u Europi. Nakladnici nisu spremno docekali veliku ekonomsku krizu iz

2008. godine, djelomi¢no i zbog ¢injenice da je oglasivacki budzet bio jos relativno stabilan u

433 |zvor: FINA.
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toj godini (buduci da se budZeti S najve¢im agencijama i oglasivac¢ima potpisuju godinu ranije)
I za tisak u Hrvatskoj je iznosio velikih 785 milijuna HRK.** Vecernji list nije iznimka i od 11
milijuna HRK dobiti u 2008. godini ubiljezio gotovo 30 milijuna HRK gubitka u samo godinu
dana.** Oglasavanje u tisku je palo za 22 posto u 2009. godini,*® sto je uz pad prodaje zna¢ajno
utjecalo na poslovanje Vecernjeg lista. E-publikacija je 2008. godine jo$ uvijek samo troSak za

nakladnike i nevazni dio novinarske redakcije.

Trebala je pro¢i jos jedna puna godina kako bi u Vecernjem listu ipak uspjeli pronaci nacin
kako poslovati u tim novim teskim uvjetima, pa je tako 2011. godine napokon ubiljezen
pozitivan poslovni rezultat za Vecernji list s dobiti od 2,02 milijuna HRK. S obzirom na promet
i prihod, zarada nije velika, ali je znacajna jer je nakon dvije godine zaustavljen negativan trend.
Dokaz da je pozitivan poslovni rezultat posljedica promjena unutar samih redakcija, a ne
preokreta u drustvu, potvrduje i ¢injenica da je oglasavanje i dalje znacajno padalo, a naklada
je prema dostupnim informacijama (koje nisu pouzdane jer je izvor HGK gdje nakladnici bez
kontrole prijavljuju naklade) ostala na istoj razini. Upravo je tijekom 2011. godine internet
dozivio prvo veliko povecanje prihoda od oglasavanja i postalo je jasno kako e-publikacije

postaju ozbiljniji subjekti unutar redakcija.

Godina 2012. ostat ¢e obiljezena kao posljednja u kojoj je Vecernji list zabiljezio negativno

poslovanje i to s nesto vise od 15,5 milijuna HRK.

Pad prihoda od oglasavanja u tisku se nastavlja i u toj godini i on definitivno nije kompenziram
rastom oglasavanja na internetu. Osim toga, na internetu i samim time u e-publikacijama, dolazi
do snazne disperzije oglasivaca. Ako se vratimo na pocetak ovog stoljeca i situacije u tisku,
tada su na nacionalnoj razini bila dva dnevnika (Vecernji list i Jutarnji list), te jos dva snazna
regionalna dnevnika (Slobodna Dalmacija i Novi list), te je svaka malo jaca marketinska
kampanja gotovo obavezno morala i¢i kroz te medije. Godine 2016. je u knjizi pruzatelja
elektronic¢kih izdanja registrirana 261 e-publikacija i svaka od njih ima ne samo nacionalni, ve¢
i veci regionalni doseg, pa ¢ak i Sire ako uzmemo u obzir da je jedina barijera zapravo ona
jezi¢na. Zbog te ¢injenice znatno je teze do¢i do marketinskog novca jer oglasivaci imaju znatno

veci broj kanala kako doprijeti do citatelja.

454 1zvor: HURA.

455 1zvor: poslovna.hr, dostupno na http://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=322456, pristupljeno
07.07.2018.

456 1zvor: HURA.
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U strukturiranom intervju jedan od sugovornika je spomenuo kako ,.Citatelji najvise vjeruju

tiskanom oglasu® i to je danas jedini argument u korist tog medija.

Od 2013. godine nadalje prakti¢no se iz godine u godinu ponavlja isti scenarij. Naklada
Vecernjeg lista 1 ostalih tiskovina pada, a istovremeno gotovo istim tempom padaju u
tiskovinama i prihodi od oglasavanja. Logi¢na posljedica je konstantan pad prihoda u medijima,
patako i u Vecernjem listu. Jedina iznimka je 2016. godina, kad je Vecernji list uspio uprihoditi
vise negoli godinu ranije, no nije rije¢ o trajnom rastu naklade ili prinoda od oglasavanja, jer je

ve¢ u 2017. godini prihod opet poceo padati i redakcije nemaju nac¢ina kako zaustaviti taj trend.

Sve medijske kuc¢e apsolutno su svjesne da se situacija u tiskovnim izdanjima nece mijenjati
nabolje u periodu koji dolazi. Upravo zbog toga je vecina nakladnika okrenuta prema e-
publikacijama. Dok je oglasivacki budzet namijenjen tiskovina u periodu od 2008. do 2017.
godine smanjen za 567 milijuna HRK, onaj namijenjen internetu (u kojem vecinu oglasivaca
Cine e-publikacije) je u istom periodu narastao sa 30 na 245 milijuna HRK. Medutim, problem
e-publikacija je u tome $to nedostaje onaj drugi dio prihoda koji se odnosi na prodaju samog
proizvoda. Vec je u radu navedeno da je Vecernji list ve¢inu svojeg zivotnog vijeka iznimno
dobro poslovao zahvaljujuci odli¢noj prodaji novina i prihodima od prodaje. Kod e-publikacije
te vazne komponente nema, ili preciznije trenutno nema. Svi nakladnici traze na¢in kako
naplatiti sadrzaj. U svijetu vodec¢a imena novinarskog nakladnistva poput New York Timesa ili
Guardiana naplacuju svoje stranice.*” Medutim, u Hrvatskoj nitko od nakladnika trenutno ne
naplac¢uje Svoj sadrzaj. Jedini ozbiljniji pokusSaj bio je onaj Vecernjeg lista s ,,Premium
paketom* koji se nije pokazao uspjesnim. | u ovom slucaju jezi¢na barijera nudi objasnjenje
zaSto New York Times moze uspjesno naplatiti svoj sadrzaj, a Vecernji list ne uspijeva u toj
nakani. New York Timesu je trziste gotovo cijeli svijet, dok je Vecernji u najboljoj mjeri
ograni¢en na regiju, odnosno znatno je manja kriticna masa citatelja koji su spremni i dalje

pratiti jednu e-publikaciju ukoliko se uvede naplata.

Sugovornici u strukturiranom intervjuu su gotovo jedinstvenog misljenja da ¢e se u buducnosti

sadrzaj e-publikacija barem djelomi¢no naplaéivati.

457 |zvor, web stranica :

https://support.theguardian.com/eu/contribute?INTCMP=header support&acquisitionData=%7B%22source%
22%3A%22GUARDIAN WEB%22%2C%22componentType%22%3A%22ACQUISITIONS HEADER%22%2C%22com
ponentld%22%3A%22header_support%22%2C%22referrerPageviewld%22%3A%22jicol716fk0xipolnazu%22%
2C%22referrerUrl%22%3A%22https%3A%2F%2Fwww.theguardian.com%2Fcities%2F2017%2Fnov%2F17%2Fco
penhagen-cycling-peak-bike%22%7D, pristupljenjo 02.07.2018.
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Fokus grupa je jasno pokazala kako ¢itatelji e-publikacija upravo besplatnost ozna¢avaju kao
jednu od pozitivnih strana e-platformi. Upravo tu nastaje paradoks i nepremostive razlike u
konceptu. Opravdano je misliti da zapravo svi nakladnici trenutno kupuju vrijeme s postojeé¢im
modelom besplatne e-publikacije, ¢ekajuci sto ¢e se dogadati u buduénosti kako bi i oni povukli

svoje poteze u svrhu podizanja profitabilnosti.

Citatelji u fokus grupama traze od Vecernjeg lista veéu ozbiljnost i prepoznatljivost, odmak od
ostalih medija koji sve vise propagiraju zutilo i senzacionalizam. | sugovornici u strukturiranim
intervjuima slazu se s tom konstatacijom i daju prednost kursu ozbiljnosti kojeg bi trebala

preuzeti redakcija Vecernjeg lista i po tome se razlikovati od drugih sli¢nih tiskovina.

Najveci rizik za Vecernji list jest da se i on utopi u sivilo medijske scene i da mu jedini cilj bude
trenutno podizanje Citanosti e-publikacije (jer se povecanje naklade u tiskovnim medijima
danas ¢ini kao nemoguca misija, s obzirom na krizu standarda i polet tehnologije koja odvlaci
od ,,sporih“ medija). Ako se razvije jasna i cjelovita strategija za budué¢nost kako tiskanog
izdanja, tako i e-publikacije, Vecernji list ima Sansu opstati na trzistu s obje pubikacije.
Komparativna analiza sadrzaja, kao i analiza e-publikacije pokazala je kako trenutno upravo na
e-publikaciji vecernji.hr nema do kraja definiran koncept stranica. Posljednji redizajn e-
publikacije odrekao se bilo kakve strukture rubrika na stranici i naslovne se vijesti plasiraju bez
razradenih Kriterija i relevantnih parametara. Tako u jednom trenutku naslovna vijest moze biti
ostavka podpredsjednice Vlade Martine Dali¢, a nesto kasnije izjava Jacquesa Houdeka vezana
uz Euroviziju. Vijesti iz politike, bilo unutarnje, bilo vanjske nisu ¢itane poput vijesti o
Euroviziji, ali su s druge strane redovito ti ,,0zbiljni* politicki sadrzaji najkomentiraniji
(pogledati poglavlje komparativne analize sadrzaja tiskovnog izdanja i e-publikacije). Upravo
na toj ozbiljnoj publici bi Vecernji list trebao graditi svoju buducnost, kako u tiskovnoj, tako i
u e-publikaciji. Budu¢i da se sadrzaj interneta jos$ uvijek ne moze naplacivati, oglasi su jedini
izvor prihoda, onda kvalitetna ¢italatka publika moze postati ¢vrst oslonac u korist pojedine e-
publikacije, pa se kvalitetnim sadrzajem mogu na pozitivan nacin distancirati od konkurentnih

publikacija.
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13. ZAKLJUCAK

Ovaj doktorski rad donosi presjek i odnos tiskanog i on-line novinarstva u Hrvatskoj. Naglasak
je stavljen na Vecernji list, tiskani dnevnik s tradicijom dugom gotovo 60 godina u Hrvatskoj,
te njegovu e-publikaciju vecernji.hr koja je takoder medu pionirima u svom segmentu u nasoj
zemlji. Rad analizira njihove pocetke, razvoj, isprepletenost i pokusava dokuditi njihovu

buduénost.

Osnovna teza rada, da e-publikacija utjece na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja Vecernjeg lista,
potvrdena je kroz nekoliko istrazivanja. Ta je teza istrazena kroz komparativnhu analizu

sadrzaja, kao i misljenja fokus grupe, te strukturirane intervjue.

Kroz komparativnu analizu sadrzaja u kojoj je od 185 analiziranih tekstova u periodu od 10. do
16. svibnja 2018. godine,obuhvaceno 29 zajednickih e-publikacija i tiskovnih izdanja. Pokazalo
se da je 15. svibnja 2018. godine ¢ak Sest tekstova direktno preneseno s e-publikacije
(objavljenih na vecernji.hr-u 14. svibnja 2018. godine) u tiskovno izdanje. S druge strane, od
50 analiziranih tekstova u tiskovnom izdanju tijekom sedam dana njih 29 je zavrsilo na e-
publikaciji istog dana, $to je ¢ak 60 posto. To se moze tumaciti i kao izravan utjecaj tiskovnog
izdanja na e-publikacije, medutim isto tako i kao utjecaj e-publikacije na tisak, jer dio Citatelja
preskoci kupovanje tiskovnog izdanja buduéi da iste tekstove prakti¢no u istom vremenskom
okviru moze procitati u e-publikaciji. Na taj na¢in dolazi do direktnog utjecaja e-publikacije na
tiskovno izdanje tako s$to im oduzima dcitatelje. To je potvrdio i jedan od sugovornika u
strukturiranom intervjuu: ,,Ako Citatelj zna da ¢e cijeli tekst mo¢i procitati besplatno sutra ujutro

u 9 sati na portalu jednostavno nec¢e kupiti novine®.

Ispitanici u fokus grupama su takoder naglasili utjecaj koji e-publikacije imaju na tiskovno

izdanje i to uglavnom, po misljenju sugovornika, negativno.

Potvrda glavne teza moze se ocitati U oglasivackim budZetima: u periodu od 2008. do 2017.
godine prihod oglasavanja u tisku smanjio se sa 785 milijuna HRK na 218 milijuna HRK, dok
je s druge strane prihod oglasavanja na internetu (u sklopu kojeg vecinu ¢ini oglasavanje na e-
publikacijama) porastao s 30 na 245 milijuna HRK. Na taj je nacin e-publikacija uzela znatni

dio oglasivackog novca koji je neko¢ iSao u tradicionalne tiskovine.

Naklade tiskanih izdanja su u stalnom padu u Hrvatskoj kao i i svim drugim zemljama, tako je
naklada Vecernjeg lista u periodu od 2000. do 2017. godine pala s 266.000 na 35.000
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primjeraka. “® Velik broj ¢itatelja tradicionalnih tiskovina preselio se s godinama na e-
publikacije, tako je u prosincu 2017. godine vecernji.hr imao 1.322.755 stvarnih posjetitelja*>
Sto je rast za 3 posto u odnosu na godinu ranije. Stalni rast posjetitelja e-publikacija izravno
utjeCe na smanjenje naklada tiskovnih izdanja, $to se smatra izravnim utjecajem Koji e-

publikacije imaju na tiskovna izdanja.

Potvrdu utjecaja e-publikacije na tiskovno izdanje dobili smo i u strukturiranim intervjuima
gdje cak cetiri od pet sugovornika smatra kako e-publikacija utjece na tiskano izdanje: jedan od
sugovornika dodaje kako ,,obje karakteristike utjeCu snazno jednih na druge, dok je drugi
sugovornik misljenja da ,,e-publikacija utjece na sadrzaj tiskanog izdanja a i tiskano izdanje dio
svoga sadrzaja prepusta e-izdanju. Je li to dobro ili nije, drugo je pitanje. Nasi izdavaci koji
nisu pretjerano pratili svjetske trendove naprosto su htjeli jednim udarcem ubiti dvije muhe pa
su sadrzaj jednoga prelijevali u drugi medij, ¢esto bez ikakve dorade. Po meni, bilo bi bolje da
su zasebno razvijali portal a zasebno novine. Ovakvom smo kombinacijom dobili hibridne

novine i hibridne portale®.

Buduci da smo u radu Koristili kvalitativno istrazivanje umjesto pomoénih tvrdnji/hipoteza, u

radu smo koristili formu istrazivackih pitanja, i to:
- Utjece li cijena na prelazak citatelja s tiska na e-publikacije?

- Jesu li brzina i dostupnost informacije odlu¢ujuci faktori u odabiru e-publikacije na stetu

tiska?

- Moze li poslovanje medijskih kuéa biti uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i

tradicionalnog izdavastva?

Istrazivanja su potvrdila da cijena utjece na prelazak citatelja s tiska na e-publikacije, Sto je u
nasim uvjetima pojacano socijalnom i gospodarskom krizom. Svi sugovornici u strukturiranom
intervjuu imaju jedinstven stav po pitanju utjecaja cijene na prelazak s tiska na e-publikacije, a
to je da cijena igra mozda i presudnu ulogu u tom procesu. ,,Novine, pogotovo u Hrvatskoj, su

postale preskupe i gradanstvo jednostavno nema dovoljno visoke prihode da moze kupovati

458 1zvori: Lovrié, B., 2000., ,,Dnevne novine na hrvatskom trZidtu: danas — sutra“, Medijska istraZivanja, 6 (2), str.
111-116. Preuzeto s: https://hrcak.srce.hr/26307, pristupljeno 10.06.2018., ABC Hrvatska.
459 1zvor: Gemius Audience, https://rating.gemius.com/hr/tree/domains, pristupljeno 11.07.2018.
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svaki dan jedne dnevne novine i jedan tjednik®, smatra jedan sugovornik, a drugi dodaje kako
,,cijena novina definitivno utjec¢e na prodaju dnevnih novina, 0sobito u osiromasenom drustvu
poput naseg. Naime, novine predstavljaju naviku ,analogne generacije‘ iz 20. stoljeca Cije
mirovine ne dozvoljavaju dnevni luksuz od sedam ili vise kuna. Preciznije rec¢eno, onih koji si
mogu priustiti dnevnu Kupnju novina nema bas puno, a moze Se ocekivati da ¢e ih biti sve

manje®.

Kod fokus grupe jedna od prvih asocijacija na spomen e-publikacije je besplatnost, sto je
navedeno kao jedan od osnovnih razloga sve vece ¢itanosti e-platformi. Sukladno tome, kao
prvi i najve¢i nedostatak tiskanih izdanja isti¢e se potreba za placanjem novina. Iste zakljucke
dobili smo u obje fokus grupe, one sa ¢itateljima e-publikacije, kao i one sa ¢itateljima tiskanog

izdanja Vecernjeg lista.

Kod budu¢nosti e-publikacije iznimno je vazno uzeti u obzir opre¢no misljenje koje imaju
Citatelji i struénjaci kad je u pitanju plac¢anje sadrzaja e-platformama. Misljenje Citatelja e-
publikacija u fokus grupama mogu se sazeti U slijedecoj izjavi i stavu: ,,Ne bih nikada platila
(e-publikaciju). Danas je to toliko dostupno i mogla bih sigurno pronaci isti ili neki vrlo slican

sadrzaj na internetu®.

S druge strane, misljenje stru¢njaka u strukturiranim intervjuima ocituje se u slijedecem stavu:
,Informacija je skupa, a pogotovo puno kosta kvalitetna informacija, pa ce, prije ili kasnije, e-
publikacije poceti naplacivati Citanje. Stav je jasan: nakladnici traze nacin kako naplatiti

sadrzaj e-publikacija, a ¢itatelji taj sadrzaj ne zele placati.

U danasnjem svijetu brzina je postala klju¢na rije¢ u poslovnom, ali i svakodnevnom zivotu.
visoka tehnoloska dostignuca i stalni razvoj ,,razmazili su modernog covjeka i dostupnost je

postala osnovni kriterij pri mnogim odabirima i odlukama kod izbora medija.

Brzina i dostupnost su prema obje fokus grupe jedna od prednosti e-publikacija. Tako

sugovornici medu osnovnim prednostima e-publikacije navode:

- Jednostavan i brz pristup informacijama
- Fleksibilnost zbog mogucénosti ¢itanja bilo gdje i bilo kada

- Pracenje informacija gotovo u vremenu kada su se dogodile
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Sli¢éno je i s razlozima migracije s tiskovnih izdanja na e-publikacije:

- E-publikacija je prakti¢na, nadohvat ruke

- Aktualnost informacija koje tiskano izdanje nema

Jedna recenica Citatelja e-publikacije Vecernjeg lista tijekom istrazivanja u fokus grupi najbolje
potvrduje tezu o dostupnosti i brzini kao klju¢noj prednosti e-publikacije u odnosu na tiskovno
izdanje: ,,Jednostavnije mi je ujutro, dok jos lezim u krevetu otvoriti mobitel i pogledati vijesti,
nego se posebno spremati da bih izasao van na kiosk kupiti novine*. Dolazak do informacije u

e-publikacijama danas ne trazi gotovo nikakav napor i brzi je nego ikada.

Kod sugovornika u strukturiranim intervjuima nema jedinstvenog stava u pitanju dostupnosti i
brzine kao klju¢nih faktora u odabiru e-publikacije na stetu tiska. Veéina smatra kako su brzina
i dostupnost faktori koji govore u prilog e-publikacije: jedan od sugovornika ,,stavlja naglasak
na dostupnost®, drugi smatra kako su ,,dostupnost i brzina faktori koji su publiku zainteresirali
za e-publikacije®, ali njima dodaje ,,interes publike za senzacionalizirani sadrzaj koji najéesce
podilazi nekim od emocija“. U nacelu se ipak ve¢inom potvrduje kako su brzina i dostupnost,

naro¢ito kod konzumenata, vazan faktor u odabiru e-publikacije na stetu tiska.

Analiza poslovanja medijskih kuca pokazuje konstantan pad prihoda u posljednjih 10 godina i
u Hrvatskoj. To se vrijeme podudara s izbijanjem teske ekonomske krize i tehnoloskom
revolucijom u medijima: prva je utjecala na korisnike, druga na proizvodace. Tako je Vecernji
list s 362 milijuna HRK prihoda u 2008. godini pao na 172 milijuna HRK prihoda u 2017.
godini.*® Danas svi vodeé¢i hrvatski dnevnici imaju i svoju e-platformu. Cak &etiri od pet
sugovornika u strukturiranim intervjuima smatra kako je za izdavac¢e kombiniranje tiskanog
izdanja i e-publikacije trenutno najbolje rjesenje. Jedan od sugovornika je izjavio ,,da je
svakako kombinacija e-publikacije i tradicionalnog izdavastva dobitna kombinacija za uspjeh
medijske kuce. Tako medijske kuc¢e pokazuju nastojanje da zadovolje interese svoje publike
svih 24 sata, sedam dana u tjednu i nacin da se pokaze zurnalisticka raznolikost i bogatstvo®.

Drugi sugovornik potvrdu takve teze naglasava kroz ,,uspjeh izdavacke kuce 24sata. No nije

460 http://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=322456, pristupljeno 11.07.2018.

249


http://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=322456

jednostavno i nema brzih rjeSenja preko noci, potrebno je puno rada i znoja, puno ideja,
planova, varijanti...“ Treéi sugovornik jasno smatra kako ,,o¢ito vise ne moze postojati medijska
kuca koja proizvodi samo jedan medij. Jasno da je konvergencija medija postigla uspjehe, pa
medijske kuce razvijaju sve platforme. Proizvodnja informacija je skupa, pa novinarski rad
treba vise puta prodati. Kombinacija je gospodarski imperativ, ali ne i nuzno kvalitetno
obavljanje posla“. Time je potvrdeno istrazivacko pitanje da je poslovanje medijskih kuc¢a

uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i tradicionalnog izdavastva.

Analize i istrazivanja potvrdili su glavnu tezu utjecaja e-publikacija na tiskovno izdanje, i u
potpunosti podrzali tezu da cijena utjece na prelazak citatelja na e-publikacije. Takoder, sami
Citatelji u fokus grupi su misljenja da su brzina i dostupnost argumenti u korist e-publikacija,
dok su sugovornici u strukturiranim intervjuima po tom pitanju bili podijeljeni. Istrazivacka
metoda strukturiranih intervjua, kao i financijske analize potvrdile su da je poslovanje
medijskih kuca trenutno uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i tradicionalnog izdavastva, a

to strucno pitanje nije bilo predmet istrazivanja u fokus grupi zbog sastava sugovornika.

Kao znanstveni doprinos, ovaj rad bi mogao posluziti kao podstrek kako je moguce dalje
istrazivati konceptualni suodnos izmedu tradicionalnih medija i e-publikacija u Hrvatskoj.
Komparativna analiza sadrzaja i istrazivanja provedena u radu na primjeru tiskovnog izdanja i
e-publikacije Vecernjeg lista pokazala je na koji na¢in djeluju tiskani mediji i e-platforme u
Hrvatskoj, te je rasvijetlila kako je tranzicija tradicionalnih medija u e-publikacije ireverzibilan

proces i na svjetskoj medijskoj sceni.

Istrazivanje 1 interpretacija dobivenih rezultata pokazali su koji ¢imbenici tranzicije novina
bitno utjecu i odreduju usporednu odrzivost tradicionalne novine s e-publikacijom. Istrazivanja
i analize su pokazali da cijena, brzina i dostupnost bitno utje¢u na smanjenje potraznje, a sSamim
time i odrzivosti tradicionalne novine, a nepovjerenje, lazni oglasi, lazni naslovi, te jednoli¢nost
sadrzaja za privlacenje paznje, negativno utjecu na razvoj e-publikacije. Istrazivanja su takoder
pokazala kako tisak ima prednost kad su u pitanju ozbiljnost, vjerodostojnost i tradicija, a e-
publikacije po pitanju besplatnosti, ekologije (nema potro$nje papira), prakti¢nosti, brzine i

dostupnosti.
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Analize i istrazivanja su ustvrdili kako ¢e se trend pada naklada tiskanih medija nastaviti, a
porast posjecenosti e-publikacija ustrajati. To je trend u svim zemljama u koje je usla tehnicka
revolucija. U slijede¢ih nekoliko godina kombinacija tiskanog izdanja i e-publikacije jos je
uvijek najbolje rjeSenje za nakladnike u Hrvatskoj. Prakti¢no s istim troskom nakladnici
pokrivaju dva medija i tih dvostrukih priroda se ne mogu i ne Zele odreéi, jer je to uvjet
rentabilnosti i opstanka na trzistu. Prihod od prodaje dnevnih novina jos je uvijek neophodan
za financijsku stabilnost poslovanja. Takoder, kombinacija tiskovnog izdanja i e-publikacija
daje znatno ve¢e mogucnosti U oglasavackom planu (mogucnost zajedni¢ke prodaje tiskovnih
i oglasa na e-publikaciji). Interakcija ovih dvaju medija amortizira gubitak prihoda od
oglasivaca kojeg redovno i globalno biljeze tiskovine. Silazni trend pada prihoda od oglasivaca
u tiskovinama ¢e se prema istrazivanjima gotovo sigurno nastaviti, ali ¢e rasti prihodi od

oglasivaca u e-publikacijama. Jedno ¢e se kompenzirati drugim.

Trenutno stanje kombinacije tiskovina aktualnog sadrzaja i e-publikacija je prema
istrazivanjima odrzivo na hrvatskoj medijskoj sceni. Medutim, nakladnici ¢e morati pronaci

nacin kako promijeniti koncept dnevnih tiskovina, ali i e-publikacija.

Tiskovine se nec¢e moci natjecati s e-publikacijama nego ¢e morati ponuditi razli¢ite sadrzaje,
prvenstveno analiticke i istrazivacke, kako bi odrzale interes odredene strukture Citatelja i
oglasivaca. Morat ¢e se odre¢i senzacionalizma i neprovjerenih vijesti i prvenstveno raditi na
vjerodostojnosti. Trend smanjivanja ¢itatelja tradicionalnih tiskovina nastavit ¢e se i zbog
prirodnog odumiranja starijeg sloja stanovnistva. Novine stoga moraju pronaci SvVOju niSu U
Citateljima koji su financijski spremni izdvojiti odredenu koli¢inu novca za kupovanje
tiskovine, ali ¢e ta ,,kupovna elita” svakako traziti ekskluzivitet. Novina ¢e postati luksuz,
financijski ali i intelektualni, i tome se trebaju prilagoditi izdavaci. Novine moraju traziti

kvalitetnu publiku jer kvantitet su nepovratno izgubili i ne mogu ga vise povratiti.

Veliki problem izdavaca i dalje ¢e biti kako financijski pokriti nakladu tiskovina tijekom radnih
dana. Kao ideja se namece odustajanje od tiskanih izdanja tijekom tjedna i okretanje prema
vikend izdanjima koja su najprofitabilnija, medutim to u Hrvatskoj jo$ nije nikome uspjelo i to

je svakako riskantan potez i izazov.

Kad su u pitanju e-publikacije, nakladnici ¢e morati pronalaziti nacine kako $to bolje naplatiti
svoj rad. Citatelji ni pod koju cijenu ne Zele pladati sadrzaj i uvijek imaju za to jedan kljucéni
argument, a to je da mogu pronaci drugu, sli¢nu e-publikaciju s besplatnim sadrzajem. Koncept

da se citateljima naplati kako bi se iz e-publikacija maknuli oglasi koji ,,zivciraju posjetitelje
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e-platformi svakako je zanimljiva ideja, no je li i dostatna? Na taj ¢e se na¢in nadoknaditi novac
koji se dobiva od oglasivaca, ali nakladnici trenutno uz postojece traze i dodatne prihode jer e-
publikacije uglavnom nisu rentabilne. Globalnog rjesenja u tom pogledu nema i mozda
jednostavno treba pricekati da prode odredeni vremenski period tijekom kojeg ¢e se oporaviti
gospodarstvo i podici standard, a oglasivacki budzeti za internet toliko porasti da ¢e biti dostatni

da zadovolje osnovne financijske potrebe nakladnika.

Nakladnici takoder imaju drugi izazov vezan uz e-publikacije, a to je da podignu stupanj
prepoznatljivosti i originalnosti sadrzaja. Svi portali danas imaju manje-vise sli¢cne sadrzaje i
samim time nemaju neophodnu prepoznatljivost zbog koje bi se Citatelji vezali uz jednu e-
publikaciju. Vjerojatno bi veéa ulaganja e-publikacija u novinarske kadrove i u njihovu

obrazovanost utjecala na povecanje kvalitete sadrzaja i samim time prepoznatljivosti medija.

Gospodarska i socijalna kriza u zemlji godinama negativno utjece na takav proces. Kroz bilance
Vecernjeg lista vidljivo je da se sve manje ulaze u zaposlenike, smanjuje se broj novinara, a
smanjuju se i place postoje¢em kadru. U teskim trzisnim uvjetima to je postao nacin opstanka,
ne samo u Hrvatskoj. Tesko se tom politikom moze do¢i do toliko zeljenog povecanja kvalitete

I prepoznatljivosti, jer novinari su ti koji stvaraju sadrzaj, kako u tisku, tako i u e-publikaciji.

Uz to se od novinara trazi sve veca polivalentnost, odnosno produciranje multimedijalnog
sadrzaja na e-publikacijama, dakle jos vec¢e kompetentnosti. Multimedija je najvec¢a prednost
e-publikacija koja jos uvijek nije dovoljno iskoristena i s kojom ¢e taj medij moci konkurirati
svim ostalim medijima, a ne samo tisku. Sigurno je da su video sadrzaji i druge razne aplikacije

jedan od vaznijih pravaca buduceg razvoja e-publikacija.

Ovaj rad pokazuje kako je tranzicija dnevnih tiskovina u e-publikacije nezaustavljiv proces, te

da je taj proces prepun izazova i neizvjesnosti za oba medija.
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%22%2C%22referrerUrl%22%3A%22https%3A%2F%2Fwww.theguardian.com%2F
cities%2F2017%2Fnov%2F17%2Fcopenhagen-cycling-peak-bike%22%7D,
pristupljeno 02.07.2018.

Jutarnji list 17. listopada 1998. godine.

Jutarnji list br. 1, 6. travnja 1998. godine.

Novi list br. 1, 2. sije¢nja 1900. godine.

Republika br. 1, 4. prosinca 2000. godine.

Republika br. 147, 8. svibnja 2001. godine.

Vecernji list arhiva: http://haw.nsk.hr/arhiva/vol1/6/12149/www.vecernji-
list.hr/home/index.do.html, pristupljeno 04.04.2018.

Vecernji list arhiva: http://haw.nsk.hr/arhiva/vol1/6/375/www.vecernji-
list.hr’lhome/index.do%3bjsessionid%3dECFB4D8EO85FEB07381F826176708351.2.
html, pristupljeno 27.03.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol2017/6/59306/www.vecernji.hr/index_0001.html,
pristupljeno 09.04.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol3/6/22425/www.vecernji.hr/subline/impressum/12807/inde
x.do.html, prstupljeno, 09.04.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol3/6/27287/www.vecernji.hr/index.html, pristupljeno
09.04.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol3/6/29924/www.vecernji.hr/page/impressum/index.html,
pristupljeno 09.04.2018.
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol4/6/34926/www.vecernji.hr/page/impressum/index.html,
pristupljeno 09.04.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol4/6/38552/www.vecernji.hr/page/impressum/index.html,
pristupljeno 09.04.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/index.html, pristupljeno
09.04.2018.

Vecernji list arhiva: http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/aktualno-
premium/index.html, pristupljeno 09.04.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/vijesti/predstavljamo-vl-
premium-clanak-476328.html, pristupljeno 09.04.2018.

Vecernji list, 2004., ,,Nagradu su preuzeli Klaus Schauer i Branimir Kovac¢®, dostupno
na: https://www.vecernji.hr/vijesti/nagradu-su-preuzeli-klaus-schauer-i-branimir-
kovac-801957, pristupljeno 02.03.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol6/6/43197/www.vecernji.hr/redizajn/godina-dana-
premium-sadrzaja-za-samo-180-kn-578073.html, pristupljeno, 09.04.2018

Vecernji list arhiva: http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/premium-
fag/index.html, pristupljeno 09.04.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/40508/www.vecernji.hr/index.html, pristupljeno
09.04.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol7/6/47901/www.vecernji.hr/index.html, pristupljeno
09.04.2018.

Vecernji list arhiva: http://premium.vecernji.hr/?ctl=purchase, pristupljeno
09.04.2018.

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/vijesti/predstavljamo-vl-
premium-clanak-476328.html, pristupljeno 09.04.2018
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27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.
34.
35.
36.
37.

38.

39.

40.
41.

Vecernji list arhiva: http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/39628/www.vecernji.hr/premium-
fag/index.html, pristupljeno 09.04.2018

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol5/6/40508/www.vecernji.hr/index.html, pristupljeno
09.04.2018

Vecernji list arhiva:
http://haw.nsk.hr/arhiva/vol6/6/43197/www.vecernji.hr/redizajn/novi-vecernjihr-
tradicija-u-spoju-s-najmodernijom-tehnologijom-622660.html, pristupljeno
08.04.2018.

Vecernji list povijest e-publikacije: https://www.vecernji.hr/vijesti/vecernjihr-kroz-
povijest-kako-je-portal-izgledao-1999-godine-631483/galerija-43194?page=1,
pristupljeno 23.03.2018

Vecernji list povijest e-publikacije: https://www.vecernji.hr/vijesti/vecernjihr-kroz-
povijest-kako-je-portal-izgledao-1999-godine-631483/galerija-43194?page=2,
pristupljeno 23.03.2018

Vecernji list povijest e-publikacije: https://www.vecernji.hr/vijesti/vecernjihr-kroz-
povijest-kako-je-portal-izgledao-1999-godine-631483, pristupljeno 23.03.2018
Vecernji list, 16. studenoga 1963. godine.

Vecernji list, 16. travnja 2000. godine.

Vecernji list, 28. kolovoza 1961. godine.

Vecernji list, 6. prosinca 1961. godine.

Vecernji list, Klari¢ novi glavni urednik: https://www.vecernji.hr/vijesti/drazen-klaric-

novi-glavni-urednik-vecernjeg-lista-994933, pristupljeno 07.04.2018.

Vecernji list, knjige uz novine: https://m.vecernji.hr/kultura/krecu-biblioteke-knjiga-u-
novinama-750686 - m.vecernji.hr, pristupljeno 07.04.2018.

Vecernji list, pretplata: https://www.vecernji.hr/pretplata/, pristupljeno 08.04.2018.
Vecernji vjesnik, 13. lipnja 1959.

Vecernji vjesnik, br. 1, 3. lipnja 1957.
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Tjednici i mjeseénici:
1. Globus, 10. studenoga 1995. godine.
2. Nacional, 18. travnja 2000. godine.
3. Vijenac, 262, 18. ozujka 2004. godine.
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Internetske stranice:

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

24sata cjenik oglasa: https://showcase.24sata.hr/cjenik/cjenik.pdf, pristupljeno
05.05.2018.

ABC Hrvatska, cjenik: http://www.abchrvatska.hr/cjenik.htm, pristupljeno
03.05.2018.

ABC Hrvatska, povijest: http://www.abchrvatska.hr/uclanitese.htm#, pristupljeno
03.05.2018.

Agencija za elektroni¢ke medije, dostupno na: https://www.e-mediji.hr/hr/,
pristupljeno 22.01.2018.

Carnet, povijest interneta: http://www.carnet.hr/o_carnetu/ o_nama/povijest_carneta,
pristupljeno 03.01.2018.

Carnet: Uvod u Internet, bonus: Kratka povijest interneta, dostupno na:
https://tesla.carnet.hr/mod/book/view.php?id=5428&chapterid=883, pristupljeno
20.04.2018.

Crno jaje: https://www.crnojaje.hr/Deals/Details/4894, pristupljeno 08.04.2018.

Dotmetrics mjerenje: http://dotmetrics.net/

DrZavni zavod za statistiku:
https://www.dzs.hr/Hrv/censuses/Census2001/Popis/H01 01 01/H01 01 01.html,
pristupljeno 03.04.2018.

E-mediji: https://www.e-mediji.hr/hr/pruzatelji-medijskih-usluga/elektronicke-

publikacije/ , pristupljeno 03.03.2018.

Eurostat:
http://ec.europa.eu/eurostat/tgm/table.do?tab=table&init=1&language=en&pcode=tin0
0134&plugin=1, pristupljeno 10.4. 2018.

Fakultet politickih znanosti, dostupno na:

https://www.fpzg.unizg.hr/djelatnik/zlatko.herljevic, pristupljeno 09.07.2018.

Fakultet politickih znanosti, dostupno na:
https://www.fpzg.unizg.hr/djelatnik/tena.perisin, pristupljeno 09.07.2018.

Fakultet politickih znanosti, dostupno na:
https://www.fpzg.unizg.hr/djelatnik/igor.kanizaj, pristupljeno 07.07.2018.
GemiusAudience metodologija - Dobivanje brojki jedinstvenih korisnika (Real Users),
dostupno na
http://www.gemiushosting.info/RU_medodologija_ SUA sa_ primjerom.pdf,
pristupljeno 12.06.2018.
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

Izvjesce 0 obavljenoj reviziji pretvorbe i privatizacije Vecernjeg lista, 2003., dostupno
na www.revizija.hr/izvjesca/2007/revizije-pretvorbe-i-privatizacije/814-vecernji-list-
zagreb.pdf, pristupljeno 21.04.2018.

Narodne Novine zakoni: https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2004_05 59 1324.html, pristupljeno 04.05.2018.
Narodne Novine zakoni: https://narodne-

novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2009_12 153 3740.html, pristupljeno 15.05.2018.
Narodne Novine: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2010 01 8 175.html,
pristupljeno 04.04.2018.

Agencija ze elektronicke medija: Elektronicke publikacije: dostupno na: https://pmu.e-
mediji.hr/Public/PregledEIPublikacije.aspx, pristupljeno 08.01. 2018.

Poslovna Hrvatska, godi$nji financijski pokazatelji Vecern;ji digital d.o.o.:
https://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=863235, pristupljeno 02.06.2018.
Poslovna Hrvatska, godisnji financijski pokazatelji Vecernji list d.d.:
https://nova.poslovna.hr/subjekti.aspx?show=322456, pristupljeno 02.06.2018.
Sluzbene novine Kraljevine SHS, br. 6, br. 7, br. 13, 1929., prema Novak B., 2005.,
Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljecu, Zagreb: Golden Marketing-Tehnicka knjiga.
Sportske novosti, dostupno na: https://sportske.jutarnji.hr/impressum/, pristupljeno
07.07.2018.

U.S. Security and exchange comission:
https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1288776/000165204416000012/goog10-
k2015.htm, pristupljeno 10.01.2018.

Zagreb Maraton, https://www.zagreb-marathon.com/hr/povijest-maratona/,
pristupljeno 30.04.2018.
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15. TABLICE | SLIKE

Tablice:

Tablica 1: Analiticki pregled naklade dnevnih listova 1970. i 1971. godine
Tablica 2: Prikaz naklada i prodaje novina 1995. godine

Tablica 3: Naklada Vecernjeg lista 1959.-1984.

Tablica 4: Nacin pristupa sadrzajima e-publikacije

Tablica 5: Naklade dnevnih novina 2010.-2013.

Tablica 6: Podaci o distribuiranim dnevnim tiskovinama unutar RH 2015.-2017.
Tablica 7: Analiza naklada dnevnih novina prema danima u tjednu 2016.-2017.
Tablica 8: Broj prodanih dnevnih novina 2013.-2016.

Tablica 9: Broj novoupisanih e-publikacija 2011.-2017.

Tablica 10: Nacin pristupa internetu u svijetu

Tablica 11: Nacin pristupa internetu u Hrvatskoj

Tablica 12: Posjecenost e-publikacija, prosinac 2016.

Tablica 13: Posjecenost e-publikacija, sijecanj 2017.

Tablica 14: Posjecenost e-publikacija, veljaca 2017.

Tablica 15: Posjecenost e-publikacija, ozujak 2017.

Tablica 16: Posjecenost e-publikacija, travanj 2017.

Tablica 17: Posjecenost e-publikacija, svibanj 2017.

Tablica 18: Posjecenost e-publikacija, lipanj 2017.

Tablica 19: Posjecenost e-publikacija, srpanj 2017.
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Tablica 20:

Tablica 21:

Tablica 22:

Tablica 23:

Tablica 24:

Tablica 25:

Tablica 26:

Tablica 27:

Tablica 28:

Tablica 29:

Tablica 30:

Tablica 31:

Posjecenost e-publikacija, kolovoz 2017.

Posjecenost e-publikacija, rujan 2017.

Posjecenost e-publikacija, listopad 2017.

Posjecenost e-publikacija, studeni 2017.

Posjecenost e-publikacija, prosinac 2017.

Rast posjecenosti e-publikacija, prosinac 2016-2017.
Financijska izvjesc¢a Vecernji list od 1993. do 2001. godine
Financijski izvjestaji Vecernji list 2007.-2012.

Financijski izvjestaji Vecernji list 2013.-2017.
Marketinsko trziste 2008.-2016. (u milijunima kuna)

Pad prihoda od oglasavanja u periodu 2008.-2017. (u milijunima kuna)

Odabir stru¢nih osoba za sugovornika za strukturirani intervju
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Slike:

Slika 1: jutarnji.hr, 2. ozujka 2017. godine, dostupno na
https://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/stigli-podaci-za-veljacu-jutarnjihr-uvijerljivo-
najcitaniji-u-hrvatskoj-vise-od-13-milijuna-posjetitelja-i-vise-od-34-milijuna-
posjeta/5711035/, pristupljeno 05.03.2018.

Slika 2: vecernji.hr, 01. ozujka 2017. godine, dostupno na
https://www.24sata.hr/tech/povijesna-dominacija-styrije-a-24sata-hr-ponovno-rusi-rekorde-
513856, pristupljeno 05. ozujka 2018.

Slika 3: Narodni list, 26. svibnja 1945. godine

Slika 4: Vecernji vjesnik, broj 472., 18. listopada 1958. godine

Slika 5: Vecernji list, broj 1, 1. srpnja 1959. godine

Slika 6: Vecernji list, 1. studenog 1962. godine

Slika 7: Zajednicki broj Vjesnika i Vecernjeg lista, 29. listopada 1964. godine
Slika 8: Vecernji list broj 5000, 7. studenog 1975. godine

Slika 9: Vecernji list 5. svibnja 1980. godine

Slika 10: War crimes against Croatia-Ratni zlocin protiv Hrvatske (naslovnica)
Slika 11: Veljko Barbieri: Epitaf carskog gurmana, Vecernji list (naslovnica)
Slika 12, Vecernji list, 1. srpnja 2009. godine

Slika 13: Vecernji list, 7. srpnja 2018. godine

Slika 14: vecernji-list.hr, naslovnica 10. listopada 1999. godine

Slika 15: vecernji-list.hr, naslovnica 10. listopada 2000. godine

Slika 16: vecernji-list.hr, naslovnica 19. listopada 2004. godine

Slika 17: vecernji.hr, naslovnica 10. srpnja 2009. godine
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Slika 18: vecernji.hr, naslovnica premium sadrzaja 17. studenoga 2012. godine
Slika 19: vecernji.hr, naslovnica 1. studenoga 2013. godine

Slika 20: vecernji.hr, naslovnica 29. lipnja 2018. godine
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PRILOZI

Prilog 1:
Prilog 2:
Prilog 3:
Prilog 4:
Prilog 5:
Prilog 6:
Prilog 7:
Prilog 8:

Komparativna analiza sadrzaja 10.
Komparativna analiza sadrzaja 11.
Komparativna analiza sadrzaja 12.
Komparativna analiza sadrzaja 13.
Komparativna analiza sadrzaja 14.
Komparativna analiza sadrzaja 15.
Komparativna analiza sadrzaja 16.

Transkripti strukturiranih intervjua

svibnja 2018
svibnja 2018
svibnja 2018
svibnja 2018
svibnja 2018
svibnja 2018
svibnja 2018

. godine
. godine
. godine
. godine
. godine
. godine

. godine
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PRILOG 1.
Tema

Eursong-druga
polufinalna vecer

Eurosong-druga
polufinalna vecer

Eurosong-druga
polufinalna vecer

E-PUBLIKACUA ILI TISAK

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

NASLOV

Nenad Nincevi¢: Bilo bi
najbolje da se vrati Dora

Sanja Dolezal: Otuzno je
kad nam pjesmu bira
dvoje ljudi s HRT-a

Jacques proslogodisnjem
pobjedniku: Sram te bilo!
Prevario si cijelu Europu

VRSTA NOVINSKE OBJAVE Clanak Clanak Clanak
DULJINA OBJAVE 1700 znakova 1500 znakova 2150 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
OPREMA
podnaslov, web anketa podnaslov podnaslov

VRUUEME OBJAVE

10.05.2018 u 7h00, 4753
prikaza, 0 komentara

10.05.2018 u 12h09, 6165
prikaza, 11 komentara

10.05.2018 u 08h55,
118.359 prikaza 52
komentara

FOTOGRAFIJA | Noseca fotografija + Noseca fotografija + Noseca fotografija +
ILUSTRACIJA UZ TEKST galerija Cetiri fotografije galerija 9 fotografija galerija 5 fotografija
AUTORSTVO Antonija Nazor vecernji.hr Ivana Carevic¢
VRIEDNOSNA Negativna Negativna Negativna
ORIJENTACIJA OBJAVE
SENZACIONALIZAM Nema Nema Da
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA NASLOVA U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom
OBJAVE
Eurosong-druga Eurosong-druga Eurosong-druga
Tema polufinalna vecer polufinalna vecer polufinalna vecer

E-PUBLIKACUA ILI TISAK

Tisak

Tisak

Tisak

Nenad Nincevi¢: Bilo bi
najbolje da se vrati Dora

NASLOV
VRSTA NOVINSKE OBJAVE Clanak - -
DULJINA OBJAVE 1700 znakova - -

OPREMA

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, okviri, potpis
pod fotografiju, lead

VRIJEME OBJAVE

10.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

FOTOGRAFIJA | 1 fotografija i i
ILUSTRACIJA UZ TEKST
AUTORSTVO Antonije Nazor - -
VRIJEDNOSNA Negativna i i
ORIJENTACIJA OBJAVE
SENZACIONALIZAM Nema - -
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA NASLOVA U skladu sa tekstom - -
OBJAVE
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Eurosong-druga . . ATP Masters
. & % ATP Masters Madrid ATP Masters Madrid .
polufinalna vecer Madrid
e-publikacija e-publikacija e-publikacija e-publikacija

Slovenka super trikom
usla u finale, pridrutzili joj

Serdarusic stize Corica,
razlika izmedu njih dvojice

Cori¢ danas protiv Thiema
za Cetvrtfinale Mastersa u

Corié servirao za me¢
pa izgubio od Thiema

se i Srbi nikad nije bila manja Madridu
K loski prik .
ronolos IF.m 8z Clanak Vijest Vijest
dogadaja
5500 znakova 1800 znakova 1100 znakova 1100 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
Nadnaslov, naslov, podnaslov
podnaslov podnaslov podnaslov

10.05.2018 u 23h18,
70.302 prikaza 95
komentara

10.05.2018 u 07h58, 1288
prikaza, 0 komentara

10.05.2018 u 09h10, 257
prikaza, 0 komentara

10.05.2018 u 19h33,
495 prikaza, 1
komentar

Noseca fotografija + 18

2 fotografije + galerija 5

Noseca fotografija + galerija

Noseca fotografija +

fotografija u tekstu fotografija 5 fotografija galerija 3 fotografija
Samir Milla Anton Fili¢ Hina Hina
Neutralna Pozitivna Neutralna Neutralna
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Eurosong-druga
polufinalna vecer

ATP Masters Madrid

ATP Masters Madrid

ATP Masters
Madrid

Tisak

Nino Serdarusic stize Bornu
Coriéa, razlika izmedu njih
dvojice nikada nije bila manja

Clanak

1800 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

Vecernje i jutarnje izdanje

1 fotografija

Anton Fili¢

Pozitivna

Nema

U skladu sa tekstom
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Sjednica Vlade

Sjednica Vlade

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Dali¢ otkrila za koliko bi
uvodenjem eura mogle

Vlada imenovala Veli¢a
pomocnikom glavne tajnice

Sabor rad zapoceo
stankama zbog

Nikola Grmoja: izvjeSce o
Imunoloskom ima sve

porasti cijene Vlade RH Agrokora elemente krimica
Clanak Clanak ProSirena vijest Clanak
4800 znakova 1900 znakova 1800 znakova 3100 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, podnaslov,
podnaslov, medunaslovi podnaslov podnaslov medunaslov

10.05.2018 u 10h17,
10.661 prikaza, 62

10.05.2018 u 21h50, 411
prikaza, 2 komentara

10.05.2018 u 10h25,
358 prikaza, 1

10.05.2018 u 19h46, 473
prikaza, 7 komentara

komentara komentar
Dvije fotografije + dvije
fotogalerije (4 i10) + 1 fotografija 1 fotografija 1 fotografija
video
Bojan AreZina Hina Hina Hina
Nuetralna Neutralna Neutralna Neutralna
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Sjednica Vlade

Sjednica Vlade

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora
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Sjednica Sabora

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-
lzrael

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Grmoja: Nikog od celnih
ljudi Mosta nema u toj e-
mail korespondenciji

Iranci raketirali izraelske ciljeve na
Golanskoj visoravni, ubrzo su
dobili odgovor

Trump je i Hrvatskoj
porucio — odlucite se, ili
Amerika ili Iran?

Iran ne zeli "nove
napetosti" u regiji

Clanak Prosirena vijest Clanak Vijest
3800 znakova 1600 znakova 2800 znakova 1300 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, podnaslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov medunaslov podnaslov, medunaslov podnaslov
10.05.2018 u 09h14, 10.05.2018 u

10.05.2018 u 10h41, 1047
prikaza, 46 komentara

10.05.2018 u 07h00, 19.431
prikaza, 163 komentara

11543 prikaza, 126
komentara

23h15, 677 prikaza,
6 komentara

Noseca fotografija +

Dvije fotografije + dvije galerije 5

galerija 4 fotografije fotografija 1 fotografija 1 fotografija
Tea Romié Hina Sandra \{eljlfovié, Marina Hina
Sunjerga
Neutralna Neutralna Neutralna Neutralna
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Sjednica Sabora

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-
Izrael

Tisak

Trump je i Hrvatskoj
porucio - odlucite se, ili
Amerika ili Iran?

Clanak

2800 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
lead, potpis pod
fotografiju

Vecernje i jutarnje
izdanje

1 fotografija

M.Sunjerga, S.Veljkovi¢

Neutralna

Nema

U skladu sa tekstom

Prilog 1 (4/5)

276




Gk ] -

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov

1 fotografija

Negativna

U skladu sa tekstom

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, okvir,potpis pod

fotografiju, grafovi

3 forografija

Negativna

U skladu sa tekstom

e-publikacija -]

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, lead

1 fotografija

Negativna

U skladu sa tekstom

Prilog 1 (5/5)

277



PRILOG 2.
Tema

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

E-PUBLIKACUA ILI TISAK

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Koalicijski partneri: Vlada
ostaje, premijer ima nase

Vruéi mailovi — hladan tus

Dali¢: Ne¢u podnijeti
ostavku, zbog Cega
mislite da sam izgubila

NASLOV povjerenje za duboku drzavu povjerenje?
Uvodni ¢lanak, kronolosko
VRSTA NOVINSKE OBJAVE pracenje tijeka dogadanja Kolumna lzvjestaj
DULJINA OBJAVE 6200 znakova 6700 znakova 1800 znakova

OPREMA

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

11.05.2018 u 13h23,
15.656 prikaza, 169

11.05.2018 u 10h00,
13.567 prikaza, 73

11.05.2018 u 10h48, 863

VRIJEME OBJAVE komentara komentara prikaza, 12 komentara
FOTOGRAFIJA | ILUSTRACIJA Noseca fotografija + 1 fotografija + video
UZ TEKST galerija 13 fotografija 1 fotografija sadrzaj
AUTORSTVO Hina, Iva Pulji¢-Sego Nino Raspudi¢ Lucija TosSi¢
VRIJEDNOSNA ORIJENTACIJA
OBJAVE Neutralna Negativna Neutralna
SENZACIONALIZAM Nema Nema Nema
VRIJEDNOSNA ORIJENTACIJA
NASLOVA OBJAVE U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom
Tema Afera Hotmail Afera Hotmail Afera Hotmail

E-PUBLIKACIJA ILI TISAK

Tisak

Tisak

Tisak

NASLOV

VRSTA NOVINSKE OBJAVE

DULJINA OBJAVE

OPREMA

VRIJEME OBJAVE

FOTOGRAFUA | ILUSTRACIJA
UZ TEKST

AUTORSTVO

VRIJEDNOSNA ORIJENTACUA
OBJAVE

SENZACIONALIZAM

VRIJEDNOSNA ORIJENTACIA
NASLOVA OBJAVE
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija partnerski
portal

e-publikacija

Da su tocni, SMS-ovi bi
ugrozili nacionalnu

7 pitanja i odgovora o aferi

Kakva je to trula drzava
koja mora ovisiti o

Separovi¢ odbacio
povezanost s aferom

sigurnost Mailovi: ovo je glavni cilj Martini Dali¢? mailovi
Kolumna Clanak Kolumna Izvjestaj
2200 znakova 6500 znakova 2700 znakova 2700 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

11.05.2018 u 07h02,
1980 prikaza, 10

11.05.2018 u 08h34, 3208 prikaza,

11.05.2018 u 10h40,
7759 prikaza, 115

11.05.2018 u 12h43,
844 prikaza, 3

komentara 32 komentara komentara komentara
1 fotografija 1 fotografija 1 fotografija 1 fotografija
Marinko Jurasi¢, Davor Ivankovic,
Iva Boban Valecié Iva Boban Valecié Tomislav Klauski Hina
Negativna Neutralna Negativno Neutralno
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Glavni je cilj afere Mailovi
zaustavkjanje nagodbe

Clanak

6500 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, potpis pod
fotografiju

11.05.2018 vecernje i jutarnje
izdanje

3 fotografije

Davor Ivankovi, Marinko Jurasic,
Iva Boban Valeci¢

Neutralna

Nema

U skladu sa tekstom

Prilog 2 (2/8)

279




Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Objavljeni novi mailovi!
Dalié: Staljinizam je dobar
kome ga je Bog dao

Marki¢ potvrdio: Drzavni
vrh je zatraZio SOA-u da
razjasni ovu situaciju

Kad god se dogodi problem
na ovoj razini, Plenkovic se
povuce na Bahame

Grmoja: Ovo je jedna od
vecih afera u povijesti
hrvatske politike

lzvjestaj

Vijest

ProSirena vijest

Izvjestaj

1700 znakova

900 znakova

2100 znakova

2400 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

11.05.2018 u 11h58, 5226
prikaza, 43 komentara

11.05.2018 u 14h20, 3182
prikaza, 20 komentara

11.05.2018 u 21h47, 3098
prikaza, 51 komentar

11.05.2018 u 15h49, 1782
prikaza, 60 komentara

Noseda fotografija +

Noseca fotografija +

galerija 2 fotografije 1 fotografija galerija 2 fotografije 1 fotografija
Vecernji.hr Vecernji.hr vecernji.hr Hina
Negativno Neutralno Negativno Negativno
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

SDP: Skupili smo
potpise za raspravu o
Agrokoru u Saboru

Hrvatska udruga
poljoprivrednika trazi
ostavku ministrice

Povjerenstvo za sukob
interesa zaprimilo
prijavu o prepisci

idudi tjedan Dali¢ Martine Dalic -
Izvjestaj Izvjestaj Vijest -
2200 znakova 1700 znakova 650 znakova -
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov podnaslov podnaslov -

11.05.2018 u 13h1s6,
250 prikaza, 7
komentara

11.05.2018 u 13h03,
803 prikaza, 3
komentara

11.05.2018 u 09h14,
1535 prikaza, 10
komentara

Noseca fotografija +
galerija 4 fotografije

1 fotografija

1 fotografija

Hina Hina Vecernji.hr -
Neutralno Negativno Neutralno -
Nema Nema Nema =

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Spijunski rat za Agrokor: pojavile se i
SMS poruke

Clanak

5000 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, okvir, potpisi pod
fotografije

11.05.2018 vecernje izdanje

2 fotografije + 2 fotografije u
okvirima

Iva Boban Valeci¢, Davor Ivankovic,
lva Pulji¢-Sego

Negativno

Da

U skladu sa tekstom

Prilog 2 (4/8)

281




Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Eksperti: Todori¢u su podvaljene

Vise ne trazimo ostavku
Martine Dali¢ i Plenkovica, vec

Most opet trazi
istrazno povjerenstvo

laZzne poruke zatvor za krivce za Agrokor -
Clanak lzvjestaj Vijest -
5500 znakova 900 znakova 900 znakova -

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, okvir, potpisi pod
fotografije

Nadnaslov, naslov, podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

11.05.2018 jutarnje izdanje

11.05.2018 vecernje i jutarnje
izdanje

11.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

2 fotografije + 2 fotografije u
okvirima

Bez fotografije

Bez fotografije

Iva Boban Valeci¢, Davor

lvankovié, Iva Puljié-Sego Petra Mareti¢ Zonja Tea Romi¢ -
Negativno Negativno Neutralno -
Da Nema Nema -

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom
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Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Iran za odmazdu zbog sedam
Zrtava prvi put napao lzrael

Europa Ce Stititi svoje
interese nakon
povlacenja SAD-a iz
sporazuma s lranom

Clanak

Clanak

5000 znakova

4000 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

11.05.2018 u 07h00, 54267
prikaza, 220 komentara

11h05.2018 u 22h45,
403 prikaza, 6
komentara

Noseca fotografija + galerija 3

fotografije 1 fotografija - -
Hassan Haidar Diab Hina - -
Neutralno Neutralno - -
Nema Nema - -

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Iran za odmazdu zbog sedam
Zrtava prvi puta napao lzrael

Iran za odmazdu zbog 23 Zrtve
prvi puta napao lzrael

Clanak

Clanak

5000 znakova

5000 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, potpis pod
fotografiju

11.5.2108 jutarnje izdanje

11.5.2108 vecernje izdanje

4 fotografije i ilustracija

4 fotografije i ilustracija

Hassan Haidar Diab

Hassan Haidar Diab

Neutralno

Neutralno

Nema

Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom
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Filmski festival u

Jacanje Kune Jacanje Kune Filmski festival u Cannesu Cannesu
e-publikacija
partnerski portal e-publikacija e-publikacija e-publikacija

Hrvatska narodna
banka intervenirala
otkupivsi od banaka
320,5 milijuna eura

Mogu li Hrvati i Srbi udruzeni osvojiti
nagrade u Cannesu?

Vijest

Clanak

850 znakova

3100 znakova

Naslov, podnaslov

Nadnaslov, naslov, podnaslov

11.05.2018 u 08h06

11.05.2018 u 21h00, 837 prikaza, 27
komentara

1 fotografija

1 fotografija

Ana Blaskovié

Milena Zajovi¢

Neutralno

Pozitivho

Nema

Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Filmski festival u

Jacanje kune Jacanje kune Filmski festival u Cannesu Cannesu
Tisak, dodatak TV
Tisak Tisak Tisak Ekran
Mogu li Hrvati i Srbi udruzeni osvojiti Domadi Film u
- - nagrade u Cannesu Cannesu
- - Clanak Vijest
- - 3100 znakova 700 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, lead, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov

11.05.2018 vecernje i jutarnje izdanje

11.05.2018 dodatak
TV Ekran vecernje i
jutarnje izdanje

- - 2 fotografije 4 fotografije
- - Milena Zajovi¢ Bez potpisa
- - Pozitivno Neutralno
- - Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Prilog 2 (7/8)

284




Filmski festival u

Festival stripa CRS

Festival stripa CRS

Cannesu Zagreb Comic Con Festival stripa CRS Zagreb Comic Con Zagreb Comic Con
e-publikacija e-publikacija e-publikacija e-publikacija
Otvoren

21.medunarodni
festival stripa CRS
Zagreb Comic Con

Zagor slavi jubilej, a Usagi sve tecnije
govori hrvatski

Vijest

Osvrt

800 znakova

3200 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,podnaslov

11.05.2018 u 23h49,
367 prikaza, 0

11.05.2018 u 13h33, 586 prikza, 2

komentara komentara
Noseca fotografija + Noseda fotografija + galerija 3
galerija 10 fotografija fotografije

Tin Junusié

Milena Zajovié

Neutralno

Pozitivno

Nema

Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Filmski festival u
Cannesu

Festival stripa CRS
Zagreb Comic Con

Festival stripa CRS Zagreb Comic Con

Festival stripa CRS
Zagreb Comic Con

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Zagor slavi jubilej, a Usagi sve tecnije
govori hrvatski

15 prijedloga za super
vikend u Zagrebu

Osvrt

Najava

3200 znakova

400 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, lead, potpis pod
fotografiju

Naslov, podnaslov

11.05.2018 vecernje i jutarnje izdanje

11.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

5 fotografija i ilsutracije llustracija
Hana Ivkovi¢, Mia
Milena Zajovié Musulin
Pozitivno Pozitivno
Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom
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Posjet Predsjednice

PRILOG 3. Grabar Kitarovi¢
TEMA Obljetnica Bleiburga Obljetnica Bleiburga Fatimi
E-PUBLIKACUA ILI TISAK e-publikacija e-publikacija e-publikacija

Hodocasnici poslusali austrijska
upozorenja, Jandrokovi¢

Austrijanci uspjeli jer je
Bleiburg bio samo mjesto

NASLOV izvizdan: 'lzdajico!' komemoracije -
VRSTA NOVINSKE Clanak + kronologko pracenje

OBJAVE dogadaja Kolumna -

DULJINA OBJAVE 16.000 znakova 2200 znakova -
Nadnaslov, naslov, podnaslov,

OPREMA medunaslov Nadnaslov, naslov, podnaslov -

VRIJEME OBJAVE

12.05.2018 u 17h45, 63.665
prikaza, 882 komentara

12.05.2018 u 22h14, 5217
prikaza, 52 komentara

5 fotografija + 3 fotogalerije od

FOTOGRAFIA | 31, 14i 16 fotografija + video 2 fotografije + fotogalerija 14
ILUSTRACIJA UZ TEKST uradak fotografija + video uradak -
AUTORSTVO Renata Raskovi¢, vecernji.hr Marinko Jurasic¢ -
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA OBJAVE Negativno Negativno -
SENZACIONALIZAM Nema Nema -
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIA
NASLOVA OBJAVE Negativno U skladu sa tekstom -
Posjet Predsjednice
Grabar Kitarovic¢
TEMA Obljetnica Bleiburga Obljetnica Bleiburga Fatimi
E-PUBLIKACIJA ILI TISAK Tisak Tisak Tisak
NASLOV - - -
VRSTA NOVINSKE
OBJAVE - - -

DULJINA OBJAVE

OPREMA

VRIJEME OBJAVE

FOTOGRAFUA I
ILUSTRACIJA UZ TEKST

AUTORSTVO

VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA OBJAVE

SENZACIONALIZAM

VRIJEDNOSNA
ORIENTACUA
NASLOVA OBJAVE
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Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Eurosong-finalna vecer

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Svijet na prekretnici: Tredi
svjetski rat ili mir

Americki veleposlanik
obecava: nema trgovinskog
rata s Njemackom

Geopolitika, ki¢ i Australija -
pet Cinjenica o Euroviziji

Kolumna ProSirena vijest Clanak
15.200 znakova 1500 znakova 3100 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov podnaslov podnaslov, medunaslov

12.05.2018 u 07h02, 19.875
prikaza, 54 komentara

12.05.2018 u 07h13, 538
prikaza, 1 komentar

12.05.2018 u 07h00, 823
prikaza, 4 komentar

Noseda fotografija +
fotogalerija 2 fotografije

Noseda fotografija +
fotogalerija 2 fotografije

Noseca fotografija +
fotogalerija 6 fotografija

Mirko Gali¢ Hina Hina
Neutralno Neutralno Neutralno
Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Sukob Iran-lzrael

Eurosong-finalna vecer

Tisak Tisak Tisak -
Trump Iran 'servirao'
Tredi svjetski mir - Kini -
Kolumna - Clanak -
15.200 znakova - 4000 znakova -
Nadnaslov, naslov,
podnaslov,
Nadnaslov, naslov, medunaslov, lead,
podnaslov, medunaslov, potpis pod

lead, potpis pod fotografiju

fotografiju, okvir

12.05.2018 u vecernjem i
jutarnjem izdanju

12.05.2018 vecernje
i jutarnje izdanje

7 fotografija (od kojih 4 iste)

3 fotografije +
ilustracija

Mirko Gali¢ - Hassan Haidar Diab -
Neutralno - Neutralno -
Nema - Nema -

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom
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Eurosong-finalna vecer

Eurosong-finalna vecer

Eurosong-finalna vecer

Eurosong-finalna vecer

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Poznati menadzer otkrio
zasto je Srbija prosla.
Jacques: Susjedima

Tko je Einstein iz Srbije koji
se bori za pobjedu na

Otkriveno tko je muskarac
koji je napravio skandal.

U dramati¢noj zavrsnici
odlukom publike pobijedio

Cestitam Eurosongu Ovo mu nije prvi put... Izrael!
KronoloSko praéenje
dogadaja sa stalnim

Clanak Prosirena vijest Prosirena vijest nadupounama
3200 znakova 1200 znakova 1300 znakova 6200 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
potpis pod fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
poddnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

12.05.2018 u 11h49, 7412
prikaza, 5 komentara

12.05.2018 u 18h33, 2446
prikaza, 27 komentara

12.05.2018 u 23h05,
37102 prikaza, 5
komentara

12.05.2018-13.02.2018
72.713 prikaza, 155
komentara

2 fotografije + fotogalerija
6 fotografija

Noseda fotografija +
fotogalerija 4 fotografije +
video uradak

Noseda fotografija +
fotogalerija 10 fotografija
+ video uredak

2 fotografije + galerija 37
fotografija + 2 videa

Klara Modri¢ Vecernji.hr Ivana Carevic¢ Ivana Carevi¢, Hina
Neutralno Neutralno Negativno Neutralno
Nema Nema Da Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Eurosong-finalna vecer

Eurosong-finalna vecer

Eurosong-finalna vecer

Eurosong-finalna vecer

Tisak

Jacques protiv Dore, a
Skugor Zeli da narod bira

Clanak

3200 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, lead,
medunaslov okvir, potpis
pod fotografiju

12.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

1 fotografija + 2 fotografije
u okvirima

Klara Modri¢

Neutralno

Nema

U skladu sa tekstom
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Finale Zzenskog kupa u rukometu

e-publikacija

Lokosice prekidaju niz ‘kokica’

Clanak

2500 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov

12.05.2018 u 08h55, 270 prikaza, 0
komentara

1 fotografija

Damir Mrvec

Neutralno

Nema

U skladu sa tekstom

Finale Zenskog kupa u rukometu

tisak

Lokosice prekidaju niz 'kokica'

Clanak

2500 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, lead, potpis pod
fotografiju

12.05.2018 vecernje i jutarnje
izdanje

1 fotografija

Damir Mrvec

Neutralno

Nema

U skladu sa tekstom

Prilog 3 (4/4)

289



PRILOG 4.
TEMA

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

E-PUBLIKACIA ILI TISAK

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Na meti najmocnija

Hoce li afera Hotmail
uzdrmati svijet najmocnije
Zene u Hrvatskoj koji je bio

Goran Aleksi¢ u 'Nedjeljom u
dva': Martina Dali¢ ¢e sigurno

NASLOV Zena hrvatske Vlade satkan od uspjeha otici
VRSTA NOVINSKE Najava teksta u

OBJAVE tiskanom izdanju Clanak Vijest
DULJINA OBJAVE 1300 znakova 13.000 znakova 1000 znakova

OPREMA

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov, podnaslov

13.05.2018 u 00hO06,
20157 prikaza, 34

13.05.2018 u 11h55, 10.150

13.05.2018 u 16h08, 4815

VRIJEME OBJAVE komentara prikaza, 88 komentara prikaza, 51 komentara
FOTOGRAFUA | 2 fotografija + 2 fotogalerije Noseca fotografija +
ILUSTRACIJA UZ TEKST 1 fotografija (4 fotografije i 16 fotografija) fotgalerija 2 fotografije
AUTORSTVO Vecerniji list Renata Rasovi¢ Vecernji.hr
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA OBJAVE Neutralno Neutralno Neutralno
SENZACIONALIZAM Nema Nema Nema
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA NASLOVA
OBJAVE U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom
TEMA Afera Hotmail Afera Hotmail Afera Hotmail

E-PUBLIKACIUJA ILI TISAK

Tisak

Tisak

Tisak

NASLOV - Najtezi izazov Martine Dali¢ -
VRSTA NOVINSKE
OBJAVE - Clanak -

DULJINA OBJAVE

13.000 znakova

OPREMA

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
potpis pod fotografiju, lead,
okvir

VRIJEME OBJAVE

13.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

FOTOGRAFUA | 5 fotografija i ilustracija
ILUSTRACIJA UZ TEKST - izvedena iz fotografije -
AUTORSTVO - Renata Rasovi¢ -
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA OBJAVE - Neutralno -
SENZACIONALIZAM - Nema -
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA NASLOVA
OBJAVE - U skladu sa tekstom -
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Godisnjica

utakmice
Godisnjica utakmice Dinamo-C.
Afera Hotmail Afera Hotmail Dinamo-C. Zvezda Zvezda
e-publikacija e-publikacija e-publikacija e-publikacija
Jandrokovi¢: Dio sadrzaja Godisnjica nikad odigrane
nekih mailova mi se ne utakmice: Igrac¢ima su bili
dopada - ugrozeni Zivoti
Clanak - Clanak
3100 znakova - 2400 znakova
Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov - Nadnaslov, naslov, podnaslov
13.05.2018 u 21h18, 2538 13.05.2018 u 07h00, 1727
prikaza, 47 komentara - prikaza, 0 komentara
2 fotografije + 2 fotogalerija
(7 i 9 fotografija) + video - 1 fotografija
Iva Boban Valecic¢ - Tomislav Dasovi¢
Negativno - Neutralno
Nema - Nema
U skladu sa tekstom - U skladu sa tekstom
Godisnjica
utakmice
Godisnjica utakmice Dinamo-C.
Afera Hotmail Afera Hotmail Dinamo-C. Zvezda Zvezda
Tisak Tisak Tisak Tisak

Ovo je najveca korupcijska
afera u povijesti Hrvatska,
Fimi media je za Agrokor

- djedja igra Igracima bili ugrozeni Zivoti' -
- Intervju Clanak -
- 21.400 znakova 2400 znakova -

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, lead, okvir, potpis
pod fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

13.05.2018 u vecernjem i
jutarnjem izdanju (dan poslije
e-publikacija)

13.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

- 7 fotografija 1 fotografija -
- Hassan Haidar Diab Tomislav Dasovié¢ -
- Negativno Neutralno -
- Da Nema -
- Negativno U skladu sa tekstom -
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Nevrijeme u Hrvatskoj

Nevrijeme u Hrvatskoj

Nevrijeme u Hrvatskoj

Predzadnje kolo HNL

e-publikacija

e-publikacija partnerski
portal

e-publikacija

e-publikacija

Dramati¢ne fotografije:
Bujica zatrpala kucu, voda

Kaos kod Zapresica:
Poplavile ulice, odron im

Nevrijeme u Zagrebu:
spustio se snazni pljusak,
pala i tuca. Putnici gurali

Dinamo vec¢ danas moze
postati prvak, a Cibalia

i blato poplavili i kat je ugrozio kuc¢e tramvaj sutra novi drugoliga$
ProSirena vijest Vijest Clanak ProSirena vijest
1300 znakova 900 znakova 3200 znakova 1200 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
potpis pod fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

13.05.2018 u 13h20,
24663 prikaza, 15
komentara

13.05.2018 u 11h50,
53.680 prikaza, 32
komentara

13.5.2018 u 21h17, 83.285
prikaza, 21 komentar

13.05.2018 u 09h16, 937
prikaza, 1 komentar

4 fotografija + 2
fotogalerije (42 16
fotografija) + 2 videa

3 fotografije + fotogalerija
20 fotografija + 3 videa

2 fotografije + 2
fotogalerije (7 i 16
fotografija) + 4 videa

1 fotografija + fotogalerija
4 fotografije

Vecernji.hr 24sata Mateja Sobak, Vecernji.hr Karlo Ledinski
Negativna Negativna Neutralna Neutralna
Da Da Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Nevrijeme u Hrvatskoj

Nevrijeme u Hrvatskoj

Nevrijeme u Hrvatskoj

Predzadnje kolo HNL

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Dinamo ve¢ danas moze
postati prvak, a Cibalia
sutra novi drugoligas

Prosirena vijest

1200 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

13.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

Nema fotografija

Karlo Ledinski

Neutralna

Nema

U skladu sa tekstom
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Predzadnje kolo HNL

Predzadnje kolo HNL

Predzadnje kolo HNL

Predzadnje kolo HNL

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Rijeka kiksala protiv
Cibalije i oprostila se od

Ojamaaaaaa! Gorica je

Remi Hajduka i Osijeka,
Dinamo novi prvak

Ludnica na Maksimiru:
Pogledajte kako dinamovci

naslova prvaka novi ¢lan Prve HNL! Hrvatske! slave naslov
lzvjestaj Izvjestaj ProSirena vijest Vijest
3400 znakova 1300 znakova 1000 znakova 900 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

13.05.2018 u 18h49, 5892
prikaza, 9 komentara

13.05.2018 u 19h34, 2157
prikaza, 2 komentara

13.05.2018 u 20h56, 7179
prikaza, 38 komentara

13.05.2018 u 21h38, 7259
prikaza, 34 komentara

Noseca fotografija +
fotogalerija 5 fotografija

Noseca fotografija +
fotogalerija 9 fotografija

2 fotografije + fotogalerija
6 fotografije

1 fotografija + galerija 2
fotografije + video +
screenshot instagram

Hrvoje Dela¢, Goal.hr

Mladen Miletic

Hrvoje Dela¢, Hina

Hrvoje Delac

Neutralna

Neutralna

Neutralna

Pozitivna

Nema

Nema

Nema

Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Predzadnje kolo HNL

Predzadnje kolo HNL

Predzadnje kolo HNL

Predzadnje kolo HNL

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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Predzadnje kolo HNL

Maijcin dan

e-publikacija

e-publikacija

Zbog mene dresove Rudesa
nose i u Angoli

Intervju

7000 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov

13.05.2018 u 23h35, 1354
prikaza, 1 komentar

1 fotografija + galerija 6
fotografija

Zeljko Jankovi¢

Neutralna

Da

U skladu sa tekstom

Predzadnje kolo HNL

Majcin dan

Tisak

Tisak

Zbog mene dresove Rudesa
nose i u Angoli

Intervju

7000 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov,
medunaslov, lead

13.05.2018 vecernje i jutarnje
izdanje

2 fotografije

Zeljko Jankovié

Neutralna

Da

U skladu sa tekstom
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PRILOG 5.
Tema

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

E-PUBLIKACUA ILI TISAK

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Objavljeni novi e-mailovi:
'Sad sam zaplakao, kuzim

Plenkovi¢: Prihvatio sam

Ovo je najveca korupcijska
afera u povijesti Hrvatske.

NASLOV kako veliki posao smo ostavku ministrice Dali¢! Fimi media za Agrokor je
napravili' djecja igra'
VRSTA NOVINSKE OBJAVE Clanak Kronol3ki tijek dogadaja Intervju
DULJINA OBJAVE 2800 znakova 20.000 znakova 21.400 znakova

OPREMA

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

VRIUEME OBJAVE

14.05.2018 u 09h43,
43.553 prikaza, 220
komentara

14.05.2018 u 17h26,
46.817 prikaza, 361
komentar

14.05.2018 u 11h03, 1875
prikaza, 8 komentara (dan
prije tisak)

FOTOGRAFUA |
ILUSTRACIJA UZ TEKST

2 fotografije + 2
fotogalerije (3116

2 fotografije + 2 fotografije
(12 i 10 fotografija) + 2

4 fotografije + 4
fotogalerija (7,7,10i 12

fotografija) screenshot Twitter fotografija)
AUTORSTVO Vecernji.hr Ivan Halar, Hina Hassan Haidar Diab
VRIJEDNOSNA Negativno Neutralno Negativno
ORIJENTACIJA OBJAVE
SENZACIONALIZAM Nema Nema Da
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA NASLOVA U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom Negativno
OBJAVE
Tema Afera Hotmail Afera Hotmail Afera Hotmail

E-PUBLIKACUA ILI TISAK

Tisak

Tisak

Tisak

NASLOV

VRSTA NOVINSKE OBJAVE

DULJINA OBJAVE

OPREMA

VRUUEME OBJAVE

FOTOGRAFUA I
ILUSTRACIJA UZ TEKST

AUTORSTVO

VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA OBJAVE

SENZACIONALIZAM

VRIJEDNOSNA
ORIENTACIJA NASLOVA
OBJAVE
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Orepic¢: Petrovu sam
prigovorio jer je bio na
tajnim sastancima

Premijerov intervju s
Emanuelom Vidoviéem
kao kulisom,
demonstracija prijezira
prema kulturi

Kako se zakotrljala kriza u
Agrokoru i sto je sve
prouzrocila

Martina Dalié¢: Osobno
nisam ucinila nista krivo,
nemoralno ili nezakonito

Intervju Kolumna Clanak Clanak
7600 znakova 6100 znakova 9100 znakova 2600 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov podnaslov podnaslov, medunaslov podnaslov

14.05.2018 u 12h30,
2347 prikaza, 14

14.05.2018 u 14h05, 94
prikaza, 1 komentar
(kolumna iz tiskanog

14.05.2018 u 06h49,
8770 prikaza, 56

14.05.2018 u 15h24,
1297 prikaza, 41

k k k
omentara izdanja 12.05.2018) omentara omentar
2 fotografija + 2 ..
7f fija +
fotogalerija (515 1 fotografija o'F?gra I .. 1 fotografija
. fotogalerija 8 fotografija
fotografija)
Petra Mareti¢-Zonja Branimir Pofuk Iva Boban Valeci¢ Hina
Neutralno Neutralno Neutralno Neutralno
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

u skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Petrovu sam prigovorio
Sto uopce sudjeluje na
tajnim sastancima o

Kako se zakotrljala kriza u
Agrokoru i Sto je sve

o — prouzrocila
Intervju - Clanak -
7600 znakova - 9100 znakova -

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, lead, okvir,
potpis pod fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
potpis pod fotografiju,
lead

14.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

14.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

3 fotografije

9 fotografije

Petra Mareti¢-Zonja

Iva Boban Valecié¢

Nutralno

Neutralno

Nema

Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Tihomir Lukanié podnio
kaznenu prijavu protiv
Plenkovica, Dali¢, Marica

Predsjednica najavila
razgovor s premijerom

Bernardi¢: Trazimo
kaZnjavanje odgovornih i

Ivica Todori¢ o ostavci
Martine Dali¢:
Plenkovicu, ti si na

. . nove izbore
i Ramljaka potezu
Prikaz Clanak lzvjestaj lzvjestaj
2200 znakova 1600 znakova 1400 znakova 2200 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

14.05.2018 u 15h02,
2744 prikaza, 11

14.05.2018 u 15h16,
1226 prikaza, 23

14.05.2018 u 15h43, 650
prikaza, 27 komentara

14.05.2018 u 16h02,
4431 prikaza, 24

komentara komentara komentara
1 fotografija 1 fotografija 1 fotografija 1 fotografija
Ivan Pavié Hina Lucija Tosi¢ Vecernji.hr
Neutralno Neutralno Negativno Neutralno
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

u skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Petrov: Podnesena
ostavka Dali¢ govori sama

Predsjednica: Ostavka
Martine Dali¢ razborit je i

‘Dali¢ i Ramljak trebali su
otici prije jedanaest
mjeseci kad je poceo roll-

Cijela Vlada trebala bi dati
ostavku, a ne samo Dali¢'

po sebi odgovoran politicki ¢in up’
Prosirena vijest ProSirena vijest Clanak Clanak
1000 znakova 1200 znakova 1800 znakova 4000 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov

14.05.2018 u 16h24, 1303
prikaza, 25 komentara

14.05.2018 u 16h40, 6883
prikaza, 79 komentara
(dan poslije tisak)

14.05.2018 u 17h13, 2339
prikaza, 14 komentara

14.05.2018 u 18h25, 2150
prikaza, 76 komentara
(dan poslije tisak)

Noseca fotografija +

2 fotografija + 2

2 fotografije + 2

1 fotografija .. .. fotogalerija (5i 10 fotogalerije (3110
f I f f
otogalerija 6 fotografija fotografija) fotografija)
Hina Vecernji.hr Ljubica Gataric¢ Petra Mareti¢ Zonja
Neutralno Neutralno Neutralno Negativno
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

u skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Analiza stru¢njaka: Dali¢
nije zazalila i nije se

Vrdoljak: HNS nije
sudjelovao u stabilizaciji
Agrokora, niti u izradi

Sedamdeset i dva
dramatic¢na sata koja su

Plenkovi¢ se okruzio
oportunistima, a ne

ispric¢ala prethodila ostavci domoljubima
zakona
Clanak lzvjedtaj Clanak Kolumna
2000 znakova 1400 znakova 1800 znakova 3800 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

14.05.2018 u 19h00, 4380
prikaza, 58 komentara,
(dan poslije tisak)

14.05.2018 u 19h03, 292
prikaza, 15 komentara

14,05.2018 u 19h50, 5565
prikaza, 21 komentara
(dan poslije tisak)

14.05.2018 u 19h55, 6516
prikaza, 64 komentara
(dan poslije tisak)

2 fotografije + 2

1 fotografija + fotogalerija

fotogalerua.(.4 i10 1 fotografija 7 fotografija 1 fotografija
fotografija)
BoZena Matijevic Hina Iva Pulji¢-Sego Mladen Miji¢
Neutralno Neutralno Neutralno Neutralno
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Cori¢ na pitanje hoce li
zamijeniti Dalié: To nije

Paneni¢ Reineru: Dajte mi
taj papir da vidim Sto su

Dali¢: Zadatak sam
provela, a premijeru Zelim

neizgledno vam napisali hrabrost
lzvjestaj Izvjestaj Clanak -
1900 znakova 3400 znakova 5500 znakova -

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov

14.05.2018 u 21h05, 1267
prikaza, 8 komentara

14.05.2018 u 22h55,
18.523 prikaza, 86
komentara

14.05.2018 u 21h15, 2196
prikaza, 12 komentara
(dan poslije tisak)

2 fotografije + fotogalerija

2 screenshot + fotogalerija

2 forografije + 2
forogalerije (41 10

10 f fij 2 h
0 fotografija sreenshota fotografija)
Hina Vecernji.hr Marina Sunjerga -
Neutralno Neutralno Neutralno -
Nema Nema Nema -

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Jandorkovi¢: Dio sadrzaja
nekih mailova mi se ne
dopada

Clanak

3100 znakova

Naslov, podnaslov,
medunaslov, lead, potpis
pod fotografiju

14.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje (dan prije
e-publikacija)

1 fotografija

Iva Boban Valeci¢

Negativno

Nema

U skladu sa tekstom
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Sudenje Zdravku Mamicu

Otvorenje veleposlanstva
SAD u Jeruzalemu

Otvorenje veleposlanstva
SAD u Jeruzalemu

Otvorenje veleposlanstva
SAD u Jeruzalemu

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Mamic¢ pogreSskom medu
gomilom spisa sudu
predao i pripremljene

Palestinci: Probit ¢emo
ogradu i braniti Jeruzalem

Porastao broj ubijenih
Palestinaca u nemirima
zbog otvaranja americkog

Veleposlanstvo u
Jeruzalemu zapalilo Gazu —
55 mrtvih, viSe od 2400

odgovore Dejana Lovrena! veleposlanstva ranjenih
Clanak Clanak Clanak Clanak
4200 znakova 3300 znakova 1900 znakova 4600 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov

14.05.2018 u 12h16,
54.272 prikaza, 112
komentara (dan poslije
tiskano izdanje)

14.05.2018 u 06h30, 2881
prikaza, 61 komentar

14.05.2018 u 13h50, 3863
prikaza, 93 komentara

14.05.2018 u 22h14, 1029
prikaza, 9 komentara

2 fotografije + 2
fotogalerije (4114
fotografija) + video

2 fotografije + fotogalerija
3 fotografije

Noseca fotografija +
fotogalerija 11 fotografija

Noseca fotografija +
fotogalerija 3 fotografije

Suzana Lepan Stefanci¢ Hassan Haidar Diab Hina Hassan Haidar Diab
Neutralno Neutralno Neutralno Neutralno
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Sudenje Zdravku Mamicu

Otvorenje veleposlanstva
SAD u Jeruzalemu

Otvorenje veleposlanstva
SAD u Jeruzalemu

Otvorenje veleposlanstva
SAD u Jeruzalemu

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Palestinci: Probit ¢emo
ogradu i braniti Jeruzalem

Clanak

3300 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
potpis pod fotografiju

14.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

3 fotografije

Hassan Haidar Diab

Neutralno

Nema

U skladu sa tekstom
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Otvorenje veleposlanstva
SAD u Jeruzalemu

Obljetnica rodenja
dr.Franje Tudmana

HNL-predzadnje kolo

HNL-predzadnje kolo

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Opet incident u Splitu:
Nogometasu Hajduka

Nova katastrofa Dinamal |
Rudes srusio novog prvaka

unistili automobil Hrvatske
- - Prsirena vijest Izvjestaj
- - 1000 znakova 1600 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

14.05.2018 u 16h15, 3490
prikaza, 9 komentara

14.05.2018 u 19h50,
13.212 prikaza, 46
komentara

Noseca fotografija +
fotogalerija 4 fotografija

Noseca fotografija +
fotogalerija 15 fotografija

Matija Majdak

Marko Pavic

Negativno

Negativno

Da

Da

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Otvorenje veleposlanstva
SAD u Jeruzalemu

Obljetnica rodenja
dr.Franje Tudmana

HNL-predzadnje kolo

HNL-predzadnje kolo

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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HNL-predzadnje kolo

HNL-predzadnje kolo

HNL-predzadnje kolo

HNL-predzadnje kolo

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Belupo dobio Istru, odluka
o putniku u drugu ligu u
zadnjem kolu

Trener Dinama otkrio: To
nam je veliki problem, no
mozemo do dvostruke

Jeli¢i¢ opet Zestok: Necete
vjerovati kome daje
zasluge za Dinamov naslov

Sosa potpisao: Poznajem
Stuttgart jer sam dolazio k
Brekalu

krune
lzvjedtaj Clanak Clanak ProSirena vijest
1300 znakova 3100 znakova 2200 znakova 1100 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

14.05.2018 u 17h52, 695
prikaza, 1 komentar

14.05.2018 u 20h49, 1290
prikaza, 1 komentar

14.5.2018 u 21h30, 12.088
prikaza, 23 komentara

14.05.2018 u 22h30, 1363
prikaza, 2 komentara

Noseca fotografija +
fotogalerija 6 fotografija

Noseca fotografija +
fotogalerija 7 fotografija

2 fotografija + 2
fotogalerije (7113
fotografija)

Noseca fotografija +
fotogalerija 5 fotografija

Hina Vecernji.hr, goal.hr Matija Majdak Karlo Ledinski
Neutralno Neutralno Neutralno Neutralno
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

HNL-predzadnje kolo

HNL-predzadnje kolo

HNL-predzadnje kolo

HNL-predzadnje kolo

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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e-publikacija e-publikacija e-publikacija

IV e e —

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Noseca fotografija +
fotogalerija 4 fotografija

Negativno - -

U skladu sa tekstom - -

- | Canak | Clanak |

Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov, okvir, lead, podnaslov, medunaslov,
potpis pod fotografiju, tablica, potpis pod

medunaslov fotografiju

2 fotografije + 2 )
) fotografije u okviru 1 fotografija

- Neutralno Neutralno
- U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom
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PRILOG 6
Tema

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

E-PUBLIKACUA ILI TISAK

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

NASLOV

Pred Plenkovi¢em tri
scenarija

Plenkovicu je pukla zadnja
linija obrane, sad treba

Presudila joj je javna
percepcija jer nije uvazen

gromobran javni interes
VRSTA NOVINSKE Najava teksta u Kolumna Kolumna
OBJAVE tiskanom izdanju
DULJINA OBJAVE 1600 znakova 3400 znakova 3400 znakova
OPREMA Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, podnaslov Nadnaslov, naslov,
podnaslov podnaslov
VRUEME OBJAVE 15.30653.250::?;;20&1?};11’ 15.95.2018 u 06h41, 8064 15.95.2018 08h08, 1392
prikaza, 29 komentara prikaza, 4 komentara
komentara
FOTOGRAFIJA | Screenshot naslovnice 2 fotografije + 2 fotogalerije | 2 fotografije + 2 fotogalerije
ILUSTRACIJA UZ TEKST VL-a (6 i 10 fotografija) (41 10 fotografija)
AUTORSTVO Vecerniji list Davor lvankovi¢ Mislav Simatovié
VRIJEDNOSNA Neutralna Neutralna Neutralna
ORIJENTACIJA OBJAVE
SENZACIONALIZAM Nema Nema Nema
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA NASLOVA U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom
OBJAVE
Tema Afera Hotmail Afera Hotmail Afera Hotmail

E-PUBLIKACUA ILI TISAK

Tisak

Tisak

Tisak

Plenkovicu je pukla zadnja

Presudila joj je javna

NASLOV - linija obrane, sad treba percepcija jer nije uvazen
gromobran javni interes
VRSTA NOVINSKE - Kolumna Kolumna
OBJAVE
DULJINA OBJAVE - 3400 znakova 3400 znakova

Nadnaslov, naslov,

OPREMA - Nadnaslov, naslov, lead
podnaslov, lead, medunaslov
VRUEME OBJAVE i 15.05.2018.vecer_nje i jutarnje 15._05.20}8‘vecer_nje i
izdanje jutarnje izdanje
FOTOGRAFUIA | " .
ILUSTRACLIA UZ TEKST - 1 fotografija Bez fotografija
AUTORSTVO - Davor lvankovi¢ Mislav Simatovi¢
VRIJEDNOSNA
ORLENTACUA OBJAVE - Neutralna Neutralna
SENZACIONALIZAM - Nema Nema
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA NASLOVA - U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom
OBJAVE
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Martina Dali¢ je rekla
dosta, meta sada postaje

Kuscevié porucio:
Plenkovic¢eva pozicija je
sigurna, ima potporu i

Dobavljaci cijene Dali¢ jer
je pomogla u kriznim

Povjerenstvo za
odlucivanje o sukobu
interesa o Martini Dali¢

Plenkovi¢ o trenucima
koalicijskih partnera u petak
Osvrt ProSirena vijest Clanak Izvjestaj
5000 znakova 1500 znakova 3000 znakova 2200 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov podnaslov podnaslov, medunaslov podnaslov

15.05.2018 u 08h35, 3395
prikaza, 53 komentara

15.05.2018 u 12h38, 827
prikaza, 23 komentara

15.05.2018 u 15h25, 424
prikaza, 9 komentara

15.05.2018 u 17h28, 588
prikaza, 4 komentara

2 fotografije + 2

Noseca fotografija +

f lerij il 1f fij 1f fij
otoga erue.(6 i10 otografija fotogalerija 5 fotografija otografija
fotografija)
lva Pulji¢-Sego Hina Marina Sunjerga Hina
Negativna Neutralna Neutralna Neutralna
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Martina Dalic¢ je rekla
dosta, meta sada postaje

Dobavljaci cijene Dali¢ jer
je pomogla u kriznim

Plankovié trenucima
Osvrt - Clanak -
5000 znakova - 3000 znakova -

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, okvir,
medunaslov, potpis pod
fotografiju, lead

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
okvir, potpis pod
fotografiju

15.08.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

1 fotografija

2 fotografije

Iva Pulji¢-Sego

Marina Sunjerga

Negativna

Neutralna

Nema

Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Martina Dali¢ je
rekla dosta, meta
sada postaje

Kuscevié porucio:
Plenkoviceva pozicija
je sigurna, ima
potporu i koalicijskih

Dobavljaci cijene Dali¢ jer
je pomogla u kriznim
trenucima

Povjerenstvo za odlucivanje o sukobu
interesa o Martini Dali¢ u petak

Plenkovic
partnera
Osvrt Prosirena vijest Clanak Izvjestaj
5000 znakova 1500 znakova 3000 znakova 2200 znakova
Nadnaslov, naslov,
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov, Nadnaslov, naslov, podnaslov
podnaslov podnaslov, medunaslov
medunaslov

15.05.2018 u 08h35,
3395 prikaza, 53

15.05.2018 u 12h38,
827 prikaza, 23

15.05.2018 u 15h25, 424

15.05.2018 u 17h28, 588 prikaza, 4

Komentara Komentara prikaza, 9 komentara komentara
2 fotografije + 2 , .
+
fotogalerije (6 10 1 fotografija Noseca“f otografija .. 1 fotografija
.. fotogalerija 5 fotografija
fotografija)
lva Pulji¢-Sego Hina Marina Sunjerga Hina
Negativna Neutralna Neutralna Neutralna
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Martina Dalic¢ je
rekla dosta, meta
sada postaje

Dobavljaci cijene Dali¢ jer
je pomogla u kriznim

Plankovié trenucima
Osvrt - Clanak i
5000 znakova - 3000 znakova _

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, okvir,
medunaslov, potpis
pod fotografiju, lead

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
okvir, potpis pod
fotografiju

15.08.2018 vecernje
i jutarnje izdanje

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

1 fotografija - 2 fotografije -
lva Pulji¢-Sego - Marina Sunjerga -
Negativna - Neutralna -
Nema - Nema =

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Tisak Tisak Tisak Tisak

et Predsjednica: Ostavka Pupovac: Proces Agrokor Sedamdeset i dva
Dali¢ nije zazalila i nije se L . ey v .y .
R M.Dali¢ razborit politicki politicki je dramaticna sata koja su

ispricala v. " . .
¢in dekontaminiran prethodila ostavci

Clanak Vijest Vijest Clanak

2000 znakova 500 znakova 500 znakova 1800 znakova

Nadnaslov, naslov, okvir,
lead

Nadnaslov, naslov

Nadnaslov, naslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje (dan prije
e-publikacija)

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje (dan prije
e-publikacija)

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje (dan prije e-
publikacija)

1 fotografija

1 fotografija

1 fotografija

1 fotografija

BoZena Matijevié Nema Nema lva Pulji¢-Sego
Neutralno Neutralno Neutralno Neutralno
Nema Nema Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom
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Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Poskupljenje goriva

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Novi udar na dZzep vozaca -
gorivo opet skuplje, u mjesec
dana i pola kune po litri

Vijest

900 znakova

Nadnaslov, naslov, podnaslov

15.05.2018 u 10h55, 1099
prikaza, 4 komentara

1 fotografija

Ivan Pavic

Negativno

Nema

U skladu sa tekstom

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Afera Hotmail

Poskupljenje goriva

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Cijela Vlada trebal bi
dati ostavku, a ne

"Samo neka Dali¢ zamijeni
osoba koja ¢e jednako

Plenkovi¢ se okruzio
oportunistima, a ne
domoljubima (dan prije e-

D I./ v yl n
samo Dali¢ snazno nastaviti posao oublikacija)
Clanak Clanak Kolumna -
4000 znakova 1200 znakova 3800 znakova -

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, lead,
okvir, poptis pod

fotografiju,
medunaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, lead, potpis pod
fotografiju

Naslov, podnaslov

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje (dan
prije e-publikacija)

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje (dan ranije
e-publikacija)

2 fotografije + 2

fotografije u okvirima 1 fotografija Nema i
Petra Mareti¢ Zonja Hina Mate Miji¢ -
Negativno Neutralno Neutralno -
Nema Nema Nema -

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom
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Poskupljenje goriva

Izvjesce Vijeéa Europe —
porast govora mrznje u
Hrvatskoj:

Smjena trenera u GNK
Dinamo

Smjena trenera u GNK
Dinamo

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Prijevoznici traZe povrat
dijela trosarina na gorivo

U porastu govor mrznje i
nacionalizam

Dinamo je prvak jer je bio
najmanje los: Bivsi izbornik
otkriva Sto im treba

Evo Sto se prica o
treneru Dinama: Zbog
toga ée tesko ostati na

klupi
Clanak Clanak Clanak Clanak
3300 znakova 3600 znakova 4400 znakova 1300 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov podnaslov, medunaslov podnaslov, medunaslov podnaslov

15.05.2018 u 21h20, 717
prikaza, 1 komentar

15.05.2018 u 08h00, 1758
prikaza, 39 komentara

15.05.2018 u 07h00, 1731
prikaz, 0 komentara

15.05.2018 u 08h25,
11.322 prikaza, 15
komentara

1 fotografija

1 fotografija

1 fotografija + fotogalerija 5
fotografija

1 fotografija +
fotogalerija 5
fotografija

Josip Buhutinski

Tomislav Krasnec

Robert Junaci

Robert Junaci

Neutralno Negativno Negativno Negativno
Nema Nema Nema Da
U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom Negativno U skladu sa tekstom

Poskupljenje goriva

Izvjesce Vijeéa Europe -
porast govora mrnje u
Hrvatskoj

Smjena trenera u GNK
Dinamo

Smjena trenera u GNK
Dinamo

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Prijevoznici traZe povrat
dijela trosarina na gorivo

U porastu govor mrznje i
nacionalizam

Plavi zasluzeno slave, bili su
manje losi od konkurencije

Jurcevi¢ Ce tesko ostati
na klupi, svi kazu da
nije voda ovoj

momcadi
Clanak Clanak Clanak Clanak
3300 znakova 3600 znakova 4400 znakova 1300 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, okvir, lead,
medunaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
okvir, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, okvir, lead,
medunaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

15.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

15.05.2018 jutarnje
izdanje

1 fotografija

1 fotografija

5 forografija + fotografija u
okviru

Nema fotografije

Josip Buhutinski

Tomislav Krasnec

Robert Junaci

rj

Neutralno Negativno Negativno Negativno
Nema Nema Nema Da
U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom Negativno U skladu sa tekstom
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Smjena trenera u GNK
Dinamo

Smjena trenera u GNK
Dinamo

Smjena trenera u GNK
Dinamo

Koncert Dubioza
kolektiva u Remetincu

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Jurcevi¢ dobio otkaz u
Dinamu nakon samo 65
dana!

Dinamo ima favorita za
novog trenera, a koga
biste vi Zeljeli?

Nenad Bjelica novi je
Dinamov trener, potpisao
na dvije godine

Dubioza svirala u
Remetincu, strazari bijesni
na organizaciju

Uvodni ¢lanak i online

ProSirena vijest ProSirena vijest Clanak
anketa
1000 znakova 1300 znakova 1100 znakova 3800 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov podnaslov podnaslov podnaslov, medunaslov

15.05.2018 u 13h08, 9595
prikaza, 25 komentara

15.05.2018 u 13h39, 5544
prikaza, 27 komentara

15.05.2018 u 19h49, 9312
prikaza, 36 komentara

15.05.2018 u 20h57,
20.339 prikaza, 27
komentara (dan poslije
tisak)

1 fotografija + fotogalerija
5 fotografija

2 fotografije + 2
fotogalerija (6 fotografija i
5 fotografija)

2 fotografije + 2
fotogalerija (5 fotografija i
5 fotografija)

1 fotografija

Matija Majdak Hrvoje Delac Vecernji.hr Samir Milla, Ivana Jakeli¢
Negativno Neutralno Neutralno Neutralno
Da Nema Nema Da

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

u skladu sa tekstom

Smjena trenera u GNK
Dinamo

Smjena trenera u GNK
Dinamo

Smjena trenera u GNK
Dinamo

Koncert Dubioza
kolektiva u Remetincu

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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PRILOG 7.
Tema

Sjednica Vlade

Sjednica Vlade

Sjednica Vlade

E-PUBLIKACUA ILI TISAK

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

NASLOV

Plenkovi¢ o ostavci M.
Dali¢: Pojedinosti su mogle
biti napravljene na

Vlada usvojila promjene:

Evo Sto se od 1. srpnja
mijenja u Zakonu o

Evo Sto ce lokalne uprave
morati ispuniti u cilju
izgradnje poduzetnickih

obazriviji nacin dje¢jem doplatku zona
VRSTA NOVINSKE OBJAVE Izvjestaj Izvjestaj Clanak
DULJINA OBJAVE 1800 znakova 2700 znakova 3100 znakova
OPREMA Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov podnaslov podnaslov

VRIUEME OBJAVE

16.05.2018 u 08h18, 1476
prikaza, 31 komentar

16.05.2018 u 09h05,
12767 Sprikaza, 9
komentara

16.05.2018 u 09h31, 143
prikaza, 0 komentara

FOTOGRAFUA |
ILUSTRACIJA UZ TEKST

1 fotografija + video

Noseca fotografija +
fotogalerija 3 fotografije

2 fotografije + 2
fotogalerije (3i 10

fotografija)
AUTORSTVO Ivan Halar Hina Hina
VRIJEDNOSNA Neutralno Neutralno Neutralno
ORIJENTACIJA OBJAVE
SENZACIONALIZAM Nema Nema Nema
VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA NASLOVA U skladu sa tekstom U skladu sa naslovom U skladu sa naslovom
OBJAVE
Sjednica Vlade Sjednica Vlade Sjednica Vlade
Tema

E-PUBLIKACUA ILI TISAK

Tisak

Tisak

Tisak

NASLOV

VRSTA NOVINSKE OBJAVE

DULJINA OBJAVE

OPREMA

VRIJEME OBJAVE

FOTOGRAFUA |
ILUSTRACIJA UZ TEKST

AUTORSTVO

VRIJEDNOSNA
ORIJENTACIJA OBJAVE

SENZACIONALIZAM

VRIJEDNOSNA
ORIENTACIA NASLOVA
OBJAVE
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Sjednica Vlade

Sjednica Vlade

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Drzavno jamstvo od 68
mil. eura Brodogradevnoj
industriji Split za gradnju

Ministar Pavi¢: Zbog 'lex
Agrokora' sprijecen je
rebalans prorac¢una

U Hrvatskom saboru u
srijedu rasprava o
Agrokoru i izvjes¢ima

Ostar napad oporbe:
Hrvatska se nalazi u
izvanrednom stanju!

broda pravobraniteljice za djecu
lzvjestaj lzvjedat; Clanak lzvjestaj
1600 znakova 3700 znakova 2000 znakova 2500 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov podnaslov podnaslov podnaslov

16.05.2018 u 09h56, 246
prikaza, 1 komentar

16.05.2018 u 11h10, 1039
prikaza, 5 komentara

16.05.2018 u 07h00, 97
prikaza, 1 komentar

16.05.2018 u 09h37, 9554
prikaza, 85 komentara

2 fotografije + 2

fotogalerije (2i 14 1 fotografija 1 fotografija 1 fotografija + video
fotografija)
Hina Hina Hina Bojan Arezina
Neutralno Neutralno Neutralno Negativno
Nema Nema Nema Da

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Sjednica Vlade

Sjednica Vlade

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Glavasevié se Zalio zbog
Glasnovica, ali dobio je
opomenu pa krenuo
napustiti sabornicu

TraZimo odlazak cijele
Vlade, ispitajte
Plenkovi¢evu imovinu'

Rasprava o krucijalnom
SDP-ovu prijedlogu bez
SDP-ovaca

Ronko nakon odlaska iz
SDP-a: 'S Berom ovo je put
bez povratka'

Izvjestaj Izvjestaj Prosirena vijest Clanak
2300 znakova 2800 znakova 1000 znakova 2800 znakova
Nadnaslov, naslov, pod Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
naslov podnaslov podnaslov podnaslov

16.08.2018 u 09h59, 8378
prikaza, 81 komentar

16.08.2018 u 10h59, 1683
prikaza, 53 komentara

16.08.2018 u 14h38, 763
prikaza, 8 komentara

16.05.2018 u 13h12, 1096
prikaza, 15 komentara

Screenshot Youtube,
screenshot Twitter,
fotogalerija 2 fotografije, 2

2 fotografije + 2
fotogalerija (6 i 24

1 fotografija

1 fotografija

fot fij
videa otografije)
Bojan AreZina Hina Iva Boban Valecié¢ Iva Boban Valeci¢
Neutralno Negativno Neutralno Negativno
Nema Da Nema Da

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

u skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak
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Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

Napetost na korejskom
poluotoku

Napetost na korejskom
poluotoku

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Razumijem Ronka zasto je
napustio SDP, no
iznenadilo me sto ¢e

Ronko Bernardicu: Neces,
razbojni¢e! Ne dam da
unistis SDP

SAD ¢e razmotriti
priopéenje Sjeverne Koreje

Trump o upitnom sastanku
s Kim Jong Unom: 'Nema
odluke, nismo o nicemu

podrzati Vladu' obavijesteni'
Clanak Intervju Clanak Clanak
1700 znakova 4100 znakova 1800 znakova 3100 znakova
Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov podnaslov podnaslov podnaslov

16.08.2018 u 13h29, 1138
prikaza, 11 komentara

16.08.2018 u 20h30, 5295
prikaza, 74 komentara

16.08.2018 u 07h35, 1093
prikaza, 5 komentara

16.08.2018 u 21h02, 517
prikaza, 6 komentara

2 fotografija + 2

2 fotografije + 2

1 fotografija fotogalerije sa 8 1 fotografija fotogalerije (411
fotografija fotografija)

Iva Boban valecic¢ Petra Mareti¢ Zonja Hina Hina
Neutralno Negativno Neutralno Neutralno
Nema Da Nema Nema
U skladu sa tekstom Negativno U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom

Sjednica Sabora

Sjednica Sabora

Napetost na korejskom
poluotoku

Napetost na korejskom
poluotoku

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Ne mogu to viSe podnijeti,
Bernardic¢ unistava stranku

Clanak

1500 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

16.05.2018 jutarnje
izdanje

1 fotografija

v

pmz

Negativno

Da

U skladu sa tekstom
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Finale Europske lige u
nogometu

Finale Europske lige u
nogometu

Finale Europske lige u
nogometu

Finale Europske lige u
nogometu

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Vrsaljko je trofeje osvajao
i s Hajdukom: Evo zasto je

Policija pod punom
'ratnom’' spremom,
navijaci se potukli na

Vrsaljko s Atletico
Madridom osvojio

Vrsaljko postao osmi
hrvatski nogometas koji je

otisao s Poljuda tribini Europsku ligu! osvojio EL
Clanak Fotogalerija lzvjestaj Clanak
4000 znakova 2100 znakova 2300 znakova
Nadnaslov, naslov, Naslov, potpis pod Nadnaslov, naslov, Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov fotografiju podnaslov podnaslov, okvir

16.08.2018 u 14h02, 2253
prikaza, 3 komentara

16.08.2018 u 20h55, 3442
prikaza, 4 komentara

16.08.2018 u 22h36, 6708
prikaza, 8 komentara

16.08.2018 u 22h55, 393
prikaza, 0 komentara

Noseca fotografija +
fotogalerija 7 fotografija

Galerija 15 fotografija

1 fotografija i fotogalerija
22 fotografije

Noseda fotogarfija i
fotogalerija 7 fotografija

Tomislav Dasovi¢ Hrvoje Delac Hina
Neutralno Neutralno Neutralno Pozitivho
Nema Da Nema Nema

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

U skladu sa tekstom

Finale Europske lige u
nogometu

Finale Europske lige u
nogometu

Finale Europske lige u
nogometu

Finale Europske lige u
nogometu

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Sime je osvajaois
Hajdukom...

Clanak

4000 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
okvir, potpis pod
fotografiju

16.08.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

3 fotografije i ilustracija

Tomislav Dasovié

Neutralno

Nema

U skladu sa tekstom
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Vjencanje Princ Harry i
Meghan Markle

Vjencanje Princ Harry i
Meghan Markle

Vjencanje Princ Harry i
Meghan Markle

Vjencanje Princa Harrya i
Meghan Markle

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

e-publikacija

Obitelj Meghan Markle
nepozvana dosla na
kraljevsko vjencanje

Meghan je shrvana,
prozivljava pravu dramu
uodi vjencanja

Buduca princeza: Preci su
joj robovi s plantaze i
odmalena je aktivistkinja

Najskuplja vienc¢anja:
Slavlja od 11 dana,
poseban stadion i 'Slep' od

8m
Prosirena vijest Clanak Clanak Clanak
900 znakova 2000 znakova 4400 znakova 3000 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis pod
fotografiju

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, potpis ¢pod
fotografiju

16.08.2018 u 08h26,
22.755 prikaza, 5

16.08.2018 u 11h01, 1679
prikaza, 2 komentara

16.05.2018 u 18h40, 4617
prikaza, 14 komentara

16.05.2018 u 22h15, 3013
prikaza, 1 komentar

komentara
2 fotografije + 2 2 fotografije + 2 2 fotografije + 2
1 fotografija fotogalerije (5i 31 fotogalerije (69 fotogalerije (5i 14
fotografije) fotografija) fotografija)
Vecernji.hr Hina, Vecernji.hr Hina Nikolina Guja
Negativno Negativno Neutralno Neutralno
Da Da Da Nema

Negativno Negativno U skladu sa tekstom U skladu sa tekstom

Vjencanje Princ Harry i
Meghan Markle

Vjencanje Princ Harry i
Meghan Markle

Vjencanje Princ Harry i
Meghan Markle

Vjencanje Princa Harrya i
Meghan Markle

Tisak

Tisak

Tisak

Tisak

Slavlja od 11 dana,
poseban stadion i "Slep"
od 8 metara

Clanak

3000 znakova

Nadnaslov, naslov,
podnaslov, medunaslov,
potpis pod fotografiju

16.05.2018 vecernje i
jutarnje izdanje

5 fotogtrafija

Nikolina Guja

Neutralno

Nema

U skladu sa tekstom
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PRILOG 8: Transkripti strukturiranih intervjua

Strukturirani intervju: Sugovornik 1

1. Kako vidite danas odnos tiskanih izdanja i e-publikacija?

Taj je odnos kompleksan i tesko ga je sazeti u nekoliko re¢enica. No, pokusajmo. Danas su
tiskana izdanja i e-publikacije u direktnoj borbi na medijskom trzistu, e-publikacije ve¢
godinama ,,uzimaju® Citatelje tiskanim izdanjima, a to se dogada i s oglasivackim novcem.
Dakle, sve ono sto je nekada tiskani medijski biznis ¢inilo vrlo profitabilnim (velik broj kupaca,
jos$ veci broj citatelja i vise nego respektabilni oglasivacki budzeti) prelili su se u e-publikacije.
| sve to neumitno vodi nestanku trzista tiskanih izdanja kakvo smo poznavali prije desetak
godina kada je trziste e-publikacija u Hrvatskoj bilo u zacetku. Taj proces jo$ nije zavrsen,
hrvatske e-publikacije ¢e uzeti jos dio oglasnog kolaca tiskanim izdanjima kao sto ¢e u vecoj
mjeri poceti uzimati i taj novac televizijama. Istodobno ¢e s trzista nestati dio tiskanih izdanja
kakve danas poznajemo, a dio ¢e se transformirati. Dnevne novine kakve jos uvijek postoje ¢e
nestati ili se transformirati jer su njihovu glavnu funkciju dnevnog izvora informacija i zabave
(u najsirem smislu te rije¢i) ve¢ preuzeli news portali. S druge strane, prezivjet ¢e tiskana
specijalizirana niSna izdanja namijenjena uzoj zainteresiranoj publici ¢ija ¢e frekvencija
izlazenja vjerojatno biti mjesecna. Bit ¢e i dio oglasivaca koji ¢e i dalje zeljeti i¢i u tiskana
izdanja (jer oglas u kvalitetnom tiskanom proizvodu kojeg konzumira odredena publika ima
puno vecéu vrijednost za oglasivaca od nekog news portala) pa ¢e neki tiskani proizvodi biti
odredeni i tom ¢injenicom. To ¢e, pretpostavljam, dovesti do pojave novih specijaliziranijih i

fokusiranijih magazinskih izdanja.

2. Utjece li e-publikacija na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja i obrnuto?

Razvoj e-publikacija utje¢e na sadrzaj tiskovnih izdanja (neke forme u nekim tiskanim
izdanjima prilagodavaju se internetskoj publici, mijenja se jezik dijela tiskanih izdanja koji je
u pravilu donedavno bio vrlo formalan, ¢ist i ispravan, vise je fotografija...), ali puno je vise

sadrzaj tiskovina ranije utjecao na sadrzaj e-publikacija. Taj je sadrzaj i formirao, da tako
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kazem, prvi sadrzaj e-publikacija, kako u svijetu tako i u Hrvatskoj. E-publikacije su se
doslovce hranile i rasle na sadrzaju tiskovina — prepisivale su taj sadrzaj, dodatno obradivale,
dodavale atraktivnije forme sadrzaja poput velikog broja fotografija, video priloga... I, naravno,
razvijale svoje prednosti s kojima se tiskani sadrzaj nije mogao boriti — brzina objave,

dvosmjerna komunikacija sa Citateljima i sl.

3. Imalitiskano izdanje i dalje svoje mjesto kod ¢itatelja s obzirom na sve veéi prodor

e-publikacija?

Tisak je i dalje znacajan. Sada se prosjecno dnevno u Hrvatskoj ukupno prodaje, procjenjujem,
izmedu 200.000 i 250.000 primjeraka dnevnih novina (mislim na ukupnu prodaju svih hrvatskih
dnevnih novina) sto je i dalje vrlo respektabilna brojka. A tu su jos tjednici, mjesec¢nici, razni

magazini... No sve se to mijenja i trziste tiskovina se smanjuje.

4. Utjece li cijena na prelazak ¢itatelja s tiska na e-publikacije i hoée li se ubuducée

napladivati sadrzaj na e-publikaciji?

Sadrzaj na e-publikacijama ¢e se, ¢vrsto sam uvjeren, sigurno naplaéivati. | to nije daleka
buducénost, vjerujem da ¢e se ozbiljniji pokusaji naplate (za sada je to malo ozbiljnije pokusao
napraviti samo Vecernji list sa premium sadrzajem na svojem web portalu) uslijediti za dvije-
tri godine, a da ¢e za pet godina to biti, da tako kazem, normalno za one e-publikacije koje ¢e
Citateljima nuditi sadrzaj koji im nece biti dostupan u drugim e-publikacijama. Govorimo,
dakle, o ekskluzivnom sadrzaju koji ¢e se moci naplatiti od kupaca koji ¢e ga zeljeti

konzumirati.

5. Jesu li brzina i dostupnost informacije odlu¢ujuéi faktor u odabiru e-publikacije

na $tetu tiska?

Nacelno da ali ne treba podcijeniti i utjecaj dojma korisnika/Citatelja da je sadrzaj na internetu

besplatan.
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6. Smatrate li da ¢itatelji vise vjeruju tiskanim izdanjima u odnosu na e-publikacije?

Da i ne radi se samo o dojmu. To potvrduje i niz istrazivanja, inozemnih ali i domacih. Ljudi
viSe vjeruju onom Sto se otisne na papiru, ljudi obracaju vise pozornosti na reklame objavljene

u tisku, tisak djeluje puno ozbiljnije od interneta.

7. Kakva je po vama buduénost tiskanih dnevnih novina i e-publikacija u Hrvatskoj?

Smatram kako sam ve¢ na ovo pitanje ve¢ dao stav kroz prijasnja misljenja.

8. Koje promjene biste Zeljeli vidjeti u tiskanim izdanjima Vecernjeg lista, a koje u e-
publikaciji?

U tiskanom izdanju vise analiti¢nosti, ozbiljnosti, relevantnosti, utjecajnijih i znacajnijih
suradnika i sugovornika. To, naravno, ne znaci da toga nema u sadasnjim dnevnih novinama
Vecernji list ali zelio bih puno vise takvog sadrzaja. U e-publikaciji, pak, zelio bih vidjeti
transformaciju Vecernjakova portala koji je slican svim ostalim portalima koji zele $to vise
publike i sto vise klikova (portalima poput 24sata.hr, Indexa, Jutarnji.hr, Net.hr i sl.) prepunih
clickbait (zavaravajucih) naslova u ozbiljan portal namijenjen onima koji Zele proditati vise,

ozbiljnije, analiti¢nije, vjerodostojnije...

9. Moze li poslovanje medijskih kuéa biti uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i

tradicionalnog izdavastva?

Moze, §to dokazuje primjer izdavacke kuce 24sata. No nije jednostavno i nema brzih rjesenja

preko no¢i, potrebno je puno rada i znoja, puno ideja, planova, varijanti...

10. Pratite li tiskovno izdanje Veclernjeg lista, odnosno e-publikaciju vecernji.hr?
Ukoliko pratite mozete li navesti dobre i lose strane u odnosu na konkurenciju,

ukoliko ne pratite moZete li navesti razlog zasto?

Pratim i to redovito. Kao §to sam naveo previse je sli¢an ostalim dobro posjecenim hrvatskim
news portalima. Zasad to i nije lose buduci, pretpostavljam, generira solidan prihod od

oglasivaca no osobno smatram da ¢e vrlo brzo svim tim portalima biti potrebno nesto po ¢emu
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¢e se razlikovati od ostalih. Vjerujem da bi za Vecernjakov portal taj put trebao biti napustanje
trivijalnog sadrzaja punog tzv. zutila i ve¢ spomenuti clickbait naslova te ujednacavanje sa puno
ozbiljnijim, analiti¢nijim, pa ako zelite i intelektualnijim sadrzajem tiskanog izdanja. Mislim
da takvog portala nema trenuta¢no na hrvatskom internetskom trzistu a da, s druge strane,
postoji zainteresirana publika. Tko prvi napravi takav portal (naravno pod pretpostavkom da
stvarno bude kvalitetan i ispunjava zahtjeve i ocekivanja ciljane publike) dobit ¢e tu publiku
koja ¢e biti inteteresantna i brojnim oglasiva¢ima Koji traze obrazovaniju publiku s visim

primanjima.
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Strukturirani intervju: Sugovornik 2

1. Kako vidite danas odnos tiskanih izdanja i e-publikacija?

Od nastanka news portala bilo mi je jasno da ¢e oni opstati i osvajati sve vise i vise Citatelja.
Ponajprije zbog cijene, jer se na pocetku sadrzaj papirnatih novina i onog na portalu nije
razlikovao. Danas se sadrzaj prili¢no razlikuje, ali steCene su odredene navike, a i takoreéi
besplatno ¢itanje za publiku je vrlo privla¢no. Danas drzim da tiskana izdanja i e-publikacije,

uz pametnu uredivacku politiku, mogu posve dobro kohabitirati, a Citatelju ima izbor.

2. Utjece li e-publikacija na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja i obrnuto?

E-izdanja nuzno utjecu na tiskana, no na domacoj medijskoj sceni nedovoljno da bi se uocio
jasan napredak i jednih i drugih. Svojevrsna konkurencija morala bi, ponajprije, rezultirati
jasnijom razlikom u uredivanju tih platformi, a onda i vecom kvalitetom sadrzaja od one koju
vidim. News portali morali bi vise raditi na brzini i teku¢em, ali ipak profesionalnom, pra¢enju
dogadaja, a tiskana izdanja zbog svoje sporosti moraju Citateljima dati vise, od pozadine
dogadaja do predvidanja kako ¢e se dogadaj dalje razvijati. Tu jo$ nismo dovoljno naucili od

inozemnih medijskih kuca.

3. Imalitiskano izdanje i dalje svoje mjesto kod ¢itatelja s obzirom na sve veéi prodor

e-publikacija?

Tiskana izdanja imaju i dalje svoje mjesto pod suncem, a ja mislim da ¢e ga imati i u buduce.
Neka inozemna istrazivanja pokazuju da se stanoviti dio pripadnika milenijske generacije,
dakle, generacije koja je odrasla uz racunala nakon 35. godine zivota laca papirnatih novina.
Naravno, rije¢ je o0 ljudima ¢ije karijere ovise o kvalitetnim i $irim informacijama. To znaci da

se tiskovine nikad nece vratiti na stare naklade, ali ¢e svoju publiku uvijek imati.
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4. Utjece li cijena na prelazak ¢itatelja s tiska na e-publikacije i hoée li se ubuducée
napladivati sadrzaj na e-publikaciji?

Cijena je kod nas u Hrvatskoj zamalo presudila tiskanim izdanjima. Naklade su drasti¢no pale,
papir i nenavikli na racunala, a medu mladima oni koji znaju da moraju biti temeljito
informirani ili im je ¢itanje papira naprosto stvar prestiza u vlastitoj mikro sredini. Sto se tice
naplacivanja e-sadrzaja, nikad ne¢emo postici to da sav e-sadrzaj bude naplac¢en, premda raste
svijest citatelja da ni jedna vijest ne moze biti besplatna. No, presporo. Dio sadrzaja se i sad
naplacuje, bilo kroz pretplatu na e-izdanju bilo kroz pojedina¢nu kupnju odredenog novinskog

¢lanka. To za samoopstojnost nekog portala nije ni izdaleka dovoljno.

5. Jesu li brzina i dostupnost informacije odlu¢ujuci faktor u odabiru e-publikacije

na $tetu tiska?

Treba obrnuti redoslijed: dostupnost i brzina su faktori koji su publiku zainteresirali za e-
publikacije, ali njima dodajem interes publike za senzacionalizirani sadrzaj koji najcesce
podilazi nekim od emocija. Taj je faktor, po mojem sudu, jednako presudan kao i ona prva dva
u odabiru e-publikacija. Posljedica je to ,,lijenosti* publike da ulozi vise truda u svladavanje

ozbiljnijeg i poduzeg stiva. Danas mladi ljudi ne ¢itaju nista vece od njihova dlana.

6. Smatrate li da ¢itatelji vise vjeruju tiskanim izdanjima u odnosu na e-publikacije?

Sigurno je da vjeruju. To povjerenje zapravo je posljedica ¢itanja profesionalnije obradenim
temama u tisku nego na portalima. Mogli bismo re¢i da je manjak povjerenja u news portale
zapravo posljedica dojma. Portali se zure, objavljuju nepotpune informacije a da to ne
naglaSavaju Citateljima, sve viSe je nepismenih tekstova, grijesi se u gramatici i ne postuje
jezi¢ni standard. Sve to ipak ne govori da portali ne objavljuju istinu. Tisak je pak stilski i

jezi¢no doradeniji, a Sam sadrzaj bogatiji i ozbiljniji.

7. Kakva je po vama buduénost tiskanih dnevnih novina i e-publikacija u Hrvatskoj?

Dobrim dijelom na to je pitanje odgovoreno kroz prethodna pitanja. Stoga samo naglasak na to

da ¢e print opstati i zivjeti uz e- publikacije. To ¢e biti tako ako ¢e se uredivacke politike tih
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dviju platformi donekle razlikovati, ili bolje receno, dopunjavati. Ako uzmemo klasi¢nih
novinarskih 5W (+H), onda se portali trebaju baviti odgovorima na pitanja tko, sto, gdje i kada,
a papirnate novine nam trebaju dati sve to, ali i odgovore na zasto i kako. Stovise, na njima je

naglasak.

8. Koje promjene biste Zeljeli vidjeti u tiskanim izdanjima Vecernjeg lista, a koje u e-
publikaciji?

U tiskanim izdanjima Vecernjeg lista teziste bi, po mojem misljenju, trebalo biti na temama
koje predstavljaju direktnu Kkorist ¢itatelju. To je naprosto poslanje svakog novinara. On mora
sluziti Citatelju jer je Citatelj kralj koji svakoga dana odvaja osam kuna za novine i tako (uz

prihode od oglasavanja) osigurava egzistenciju cijeloj profesiji, redakcijama, pojedincima.

E- publikacije, koje su ponajprije informativne, trebaju raditi na jacanju profesionalizma u

sadrzaju koji objavljuju

9. Moze li poslovanje medijskih kuéa biti uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i

tradicionalnog izdavastva?

Svakako je kombinacija e-publikacije i tradicionalnog izdavastva dobitna kombinacija za
uspjeh medijske kuce. Uz sve re¢eno 0 te dvije platforme dodajem da se tako pokazuje
nastojanje medijske kuce da zadovolji interese svoje publike svih 24 sata sedam dana u tjednu

I pokaze zurnalisticka raznolikost i bogatstvo.

10. Pratite li tiskovno izdanje Vecernjeg lista, odnosno e-publikaciju vecernji.hr?
Ukoliko pratite mozete li navesti dobre i lose strane u odnosu na konkurenciju,

ukoliko ne pratite moZete li navesti razlog zasto?

Imam pretplatu na tiskano izdanje Vecernjeg lista jer postoji tradicionalna ovisnost o papiru i
nekoliko puta u danu pogledam Vecernjakov portal. Ako mislite na konkurenciju izmedu

papirnatog i web izdanja, onda ¢u prednost u kvaliteti sadrzaja dati papirnatom izdanju.
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Prednost portalu dajem u koli¢ini informacija iz inozemstva. Ali to je logi¢no jer web je
prostorno neogranicen, a novine imaju 48, 56 ili 64 stranice. Zamjeram sporost u objavi novih
izvjestaja iz odredenih sektora te klasi¢ni lov na klikove kroz specificnu opremu teksta koja

mami i nista ne otkriva i koketiranje sa zutim vijestima i senzacionalizmom uopce.

Sto se pak ti¢e konkurencije s drugim domaéim medijskim ku¢ama valja reé¢i da je hrvatsko
trziSte malo, a najja¢i mediji nisu diferencirani nego ciljaju istu ili sli¢nu publiku. Zato je tesko
govoriti 0 nekoj kvalitetnijoj konkurenciji, ve¢ uspjes$nost pojedinog izdanja ovisi 0 dogadajima

u odredenom danu i urednickoj spretnosti da ih prezentiraju sadrzajno i vizualno.
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Strukturirani intervju: Sugovornik 3

1. Kako vidite danas odnos tiskanih izdanja i e-publikacija?

Vidim ga kao mogué¢nost izbora koji je uvjetovan informatickom pismenosc¢u, ali i financijskim
mogucnostima. Naime, tiskano izdanje blize je osobama koje nemaju racunalo niti koriste
internet, ali je veliko pitanje mogu li svaki dan kupovati novine. Online izdanje je besplatno,
ali je dostupno samo onima koji znaju koristiti internet i imaju neki od uredaja na kojem mogu

Citati e-publikacije.

2. Utjece li e-publikacija na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja i obrnuto?

Ne. To su kruske i jabuke. E-publikacije neosporno imaju veée moguénosti (vise sadrzaja, bolja
oprema teksta zbog audio, video i foto materijala). Tiskano izdanje samo podgrijava stare

navike. Moguce je da se citatelj s vremenom pretvori u korisnika. Obrnuto ne ide.

3. Imalitiskano izdanje i dalje svoje mjesto kod ¢itatelja s obzirom na sve veéi prodor

e-publikacija?

Ne. Nedvojbeno je da tisak ,,pada“ dok se e-publikacije dizu. Proces je nezaustavljiv i svako
promisljanje buducnosti treba krenuti od te postavke. Nakladnicima bi bilo bolje da razmisljaju

0 novim e-publikacijama i/ili vlastitom video-streamu negoli o novim tiskovnim izdanjima.

4. Utjece li cijena na prelazak ¢itatelja s tiska na e-publikacije i hoce li se ubuduée

napladivati sadrzaj na e-publikaciji?

Da, utjece. Cijena novina definitivno utjece na njihovu prodaju, 0sobito u osiromaSenom
drustvu poput naseg. Naime, novine predstavljaju naviku ,,analogne generacije iz 20. stoljeca
¢ije mirovine ne dozvoljavaju dnevni luksuz od 7 ili vise kuna. Preciznije receno, onih koji si
mogu priustiti dnevnu kupnju novina nema bas puno, a bit ¢e ih sve manje. Drugi (informati¢ki

pismeni ljudi) napustili su papirnate verzije novina.

Moguce je da ¢e se specijalizirane e-publikacije naplacivati (iako su dosada$nji pokusaji

neslavno prosli). Osobno bi me razveselio ,,plain news portal® (op¢i news portal bez oglasa).
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Takvu uslugu trazim (naravno, po nekoj razumnoj cijeni). Medutim, za izbor placenog sadrzaja
klju¢na je kvaliteta sadrzaja. Mudriji news portali trebali bi ve¢ sad graditi image ozbiljnog i
profesionalnog news igrac¢a. DanaS$nja ponuda je uglavnom mis-mas§ odnosno ,,za svakog

ponesto®, a U konacnici — niSta posebno.

5. Jesu li brzina i dostupnost informacije odlu¢ujuéi faktor u odabiru e-publikacije

na Stetu tiska?

Ne. Presudan faktor je generalna promjena nacina zivota odnosno ,,navika na internet. Stekli
smo je zahvaljujuéi kvaliteti i brzini digitalne tehnologije, a osobito prakti¢nim i svima
dostupnim gadgetima kao Sto je smartphone. Opcija nije niti postojala. Zasto bi koristio

petrolejku kad mozes imati struju?!

6. Smatrate li da ¢itatelji vise vjeruju tiskanim izdanjima u odnosu na e-publikacije?

Ne.

7. Kakva je po vama buduénost tiskanih dnevnih novina i e-publikacija u Hrvatskoj?

Tiskana izdanja odumiru. Polako ali sigurno. Milenijci ih ne¢e konzumirati. E-publikacije ¢e
bujati i prave promjene u njihovim sadrzajima tek dolaze. Zasad mnoge korporacijske e-
publikacije jos uvijek zive na slavi starijeg brata - tiskanog izdanja. Vecernji.hr zasigurno dio
svojih korisnika duguje ugledu obi¢nog papirnatog Vecernjaka. To znaci da tradicionalne
novinske kuce imaju jo$ nesto malo vremena za ja¢u popularizaciju svojih e-publikacija.

Propuste li taj trenutak, tesko da ¢e ikad vise uspjeti nametnuti generacijama koje dolaze.

8. Koje promjene biste Zeljeli vidjeti u tiskanim izdanjima Vecernjeg lista, a koje u e-

publikaciji?

Tiskana verzija Vecernjeg lista treba imati (a) vise tematskih priloga subotom i nedjeljom
(podlistke). Vikendom imam vise vremena i volim citati. Dobro napisane pric¢e, kolumne,

reportaze ili istrazivanja, predstavljaju mi vikendaski desert. Dobro napisane price su one price
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koje imaju obrazovnu (edukativnu) i informativnu komponentu. Mislim da ljudi koji ¢itaju (1!!)

imaju jaku potrebu za cjelozivotnim obrazovanjem, a novinarske price im mogu to i dati.

Vecernji.hr optere¢uje me oglasima. Osobito me smetaju prozoréi¢i (pop-up) koji iskacu po
ekranu. Sve se zaledi, stane, ucitava se neka slika automobila... Uf. Smeta me i staticna grafika
sucelja koja je toliko opterecena svim i sva¢im (a uglavnom reklamama) da tekst moram
skrolati nekoliko puta. U konacnici pro¢itam prvi pasus i zbriSem na neki drugi portal. Drugi
ocajni ,,detalj* vecernjeg.hr su naslovi (iako je to masovna pojava). Treci je pravopis i jezi¢na
stilistika, a ¢etvrti sam izgled sucelja. Mislim da bi se Vecernji list napokon trebao odluciti
ulagati ozbiljnije novce u svoja e-izdanja (osobito u novinare i urednike). Ovako ve¢ godinama
sjedi na dva stolca, od ¢ega se jedan ozbiljno klima (papirnato izdanje), a ovaj drugi nikako da

se odluci je li obi¢ni stolac ili e-fotelja.

9. Moze li poslovanje medijskih kuéa biti uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i

tradicionalnog izdavastva?

Mislim da ne. Bolje bi bilo razmisljati o vise specijaliziranih e-publikacija (istog pruzatelja)

negoli o opstanku tiskanog izdanja (jednog ili vise).

Papir jo§ neko vrijeme moze funkcionirati kroz vikend izdanja ili knjige. Medutim, uvjerenja
sam da je ta prica kratkog daha. Internetsko prostranstvo nudi hrpu opcija, od video i audio
streama do specijaliziranih (tematskih) e-publikacija. To su strateSke investicije i treba se

odluciti kojim smjerom Kkrenuti.

10. Pratite li tiskovno izdanje Vecernjeg lista, odnosno e-publikaciju vecernji.hr?
Ukoliko pratite mozZete li navesti dobre i loSe strane u odnosu na konkurenciju,

ukoliko ne pratite mozete li navesti razlog zasto?
Pratim jedno i drugo.

Dobra strana Vecernjeg lista (tiskano izdanje) je (a) prepoznatljivost prijeloma i (b) poznata
struktura novina (prema vrstama tema) i () poznati autori. Ljudi imaju navike i svoje zone
ugode. Vecernjak u Zagrebu jos uvijek ima svoju reputaciju (ali ne znam dokad). U ovoj

situaciji kad naklade padaju, ne treba ga mijenjati niti ,,osvjezavati*. Vikend izdanja su opsirna
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I ima se Sto za procitati. Medutim, uvijek moze bolje (ako poslovna politika kuce ostavi tu

opciju).

Losa strana tiskanog izdanja je (a) sustavna redukcija vijesti i (b) popunjavanje prostora s
trivijalnostima. Cini mi se da u Vecernjem listu ne shvaéaju da njihovo ,,oruzje* za privladenje
Citatelja nije ,,kuruza“ ve¢ sadrzaj. Preostali ¢itatelji tiskovnog izdanja nisu kokosi ve¢ Citalacka

populacija. Content is King (nema veze sto je ovo mantra Billa Gatesa).

Dobra strana vecernjeg.hr: nista spektakularno sto bi korisnika oborilo s nogu. Nisam

zadovoljna, a kamoli impresionirana.

Losih strana ima vise. To su (a) senzacionalisticki naslovi koji vuku na klickbait, (b) oglasi
(pop-up + banneri) kojih definitivno ima previse, (c) trivijalnosti, gluposti i bezvezarije, (d)
sli¢nost s jutarnjim.hr (da nema adrese, ne bih znala koji portal ¢itam). Sve to me opako

iznervira dok pokusavam nesto procitati na stranici. Klik i — odlazim!

Moja poruka Upravi Vecernjeg lista: Odlucite se sto hocete, komu se obracate i $to Su vam

profesionalni kriteriji. Bitku na dva fronta ne mozete jo§ dugo izdrzati.
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Strukturirani intervju: Sugovornik 4

1. Kako vidite danas odnos tiskanih izdanja i e-publikacija?

Novine su vise puta do sada u svojoj dugoj povijesti bile ugrozene novima tehnoloskim
rjeSenjima koja su nametnula i pojavu novih medija. Smatram da su tiskana izdanja i e-
publikacije jednog te istog medija ujedno i dva razli¢ita medija. Paradoksalno, jer ih izdaje isti
nakladnik, rade isti novinari, u istima ili slicnim uvjetima, ali tu slicnosti prestaju. Publika im
nije ista, sadrzaj se razlikuje, nacin obrade i prezentacija dogadaja su razli¢iti. Postojeci
zajednicki elementi se stoga moraju koristiti uglavhom za stvaranje image-a jednog medija

jedne medijske kuce koja izdaja dva komplementarna ali ne i ista izdanja.

2. Utjece li e-publikacija na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja i obrnuto?

E-publikacija je donijela drasti¢éne promjene u novinarstvo, prije svega u brzini objavljivanja
vijesti, moguénosti pracenja dogadaja gotovo izravno, interaktivnosti s ¢itateljima i mogucénosti
svestranog prikazivanja dogadaja putem linkova na neke druge objave koje su znacajne za taj

dogadaj.

Tiskano izdanje ne moze odgovoriti na pravi na¢in na te prednost e-publikacija, ali zato ima
svoje adute, kao sto je mogucnost objavljivanja provjerenih i sveobuhvatnih podataka o nekom
dogadaju, zato jer novinari imaju, kao i nekada, vise vremena od dogadaja do predaje rukopisa

u tisak.

Obje karakteristike utje¢u snazno jednih na druge. Tiskana izdanja pokusavaju smanjiti vrijeme
do predaje rukopisa i pojave novina na trzistu, kako bi uhvatila korak s e-publikacijama, ali i
radijem i tv u prac¢enju dogadaja. Nije to lagano, tehnologija neumitno namece svoj ritam, ali
utjecaj je vidljiv. E-publikacije pokusavaju dogadajima dati i drugu, ne samo informativnu
dimenziju. No, misljenja sam da nema razloga za utrku i nadmetanje, ve¢ da svako izdanje mora

razvijati svoje karakteristike i pretvoriti ih u prednost.
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3. Imalitiskano izdanje i dalje svoje mjesto kod ¢itatelja s obzirom na sve veéi prodor

e-publikacija?

Da, svakako. Papir je joS uvijek nezamjenjiv, boja miriSe, papir ugodno Susti a dobri stari
osjecaj prelistavanja daje posebnu draz novinama. Citanje novina bio je i ostaje ritual, gdje
Citatelj ostaje sam s novinama koje ga suocavaju sa stvarnos¢u koja se dogodila, koje donose
misli pametnih ljudi, te ukazuju na pozadinu zbivanja, analiziraju dogadaje i prate trendove
bolje negoli to mogu e-publikacije. Prodorne e-publikacije je tesko zaustaviti, ali je li nam zaista

potrebno znati $to se dogodili prije jedne minute, pogotovo ako to nije bas i neki dogadaj.

4. Utjece li cijena na prelazak ditatelja s tiska na e-publikacije i hoée li se ubuducée

naplacivati sadrzaj na e-publikaciji?

Cijena je svakako jedan od klju¢nih faktora. Novine su, pogotovo u Hrvatskoj, postale preskupe
I gradanstvo jednostavno nema dovoljno visoke prihode da moze kupovati svaki dan jedne
dnevne novine i jedan tjednik. Ta sredstva se mogu pretociti u vrlo atraktivan paket internetski
usluga, koje pruzaju moguénost telefoniranja s fiksnog i mobilnog uredaja, Internet bez
ogranic¢enja I neki TV paket. Novine jednostavno tomu ne mogu konkurirati, pa pasionirani

ljubitelji novina svoje navike ispunjavaju u kafi¢ima, gdje se novine besplatno nude gostima.

No, informacija je skupa, a pogotovo puno kosta kvalitetna informacija, pa ¢ée, prije ili kasnije,
e-publikacije poceti naplaéivati Citanje. Neke ve¢ sada nude jedan dio informacije badava, ali

za opSirnije i sveobuhvatnije treba dodatno platiti.

Tada ¢e se i odnosi mijenjati, ali ne znamo na ¢iju koristi i na ¢iju stetu, jer jos su dva medija

koji svoje informativne usluge nude besplatno, a to su radio i TV.

5. Jesu li brzina i dostupnost informacije odlu¢ujuéi faktor u odabiru e-publikacije

na Stetu tiska?

Imam dojam da je odlucujuéi faktor dostupnost, a ne brzina. Mi ipak ne reagiramo momentalno
na informacije. Zaista prijelomne vijesti se obznanjuju kako na internetu, tako i u elektronickim
medijima na poseban nacin, pa mozemo odmah reagirati i poceti pratiti prijelomne dogadaje.
Tisak je u podredenom dogadaju $to se tice brzine, ali postavimo pitanje iz drugog ugla: je li

brzina najvaznija karakteristika vijesti?
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6. Smatrate li da ¢itatelji vise vjeruju tiskanim izdanjima u odnosu na e-publikacije?

E-publikacije vrve copy and paste vijestima, pa je njihova vjerodostojnost time umanjena.
Brzina utjece i na kvalitetu pisanja vijesti, njihovu obradu i provjeru prije objavljivanja, pa su
to dodatni faktori koji smanjuju povjerenje u vijesti e-publikacija. Dobre stare novine bi trebale
ovu svoju prednosti maksimalno iskoristiti. Bojim se da to ne rade na najbolje nacin, pa je

vidljiv opéi pad kvalitete medija, Sto utjece na povjerenje publike medija.

7. Kakva je po vama buduénost tiskanih dnevnih novina i e-publikacija u Hrvatskoj?

Budu¢nost medija u Hrvatskoj ovisi o tome kada ¢e se izaéi iz sadasnje duboke gospodarske
krize, koja pocinje ozbiljno rastakati drustvo i tradicionalne odnose u drustvu. Mediji vise
nemaju ulogu kontrolora drustvenih i politi¢kih zbivanja, nemaju svoju nezavisnost i postaju
promicatelji slabe politike koja njima vlada na razli¢ite na¢ine. Tu velike buduc¢nosti nema ni
za medije, ni za novinarstvo. Svjetski trendovi se ve¢ kre¢u nekim nama nepoznatim stazama,

jer mi kaskamo u svojoj zapletenosti u sitne male racunice vladajuce oligarhije.

U svjetskim relacijama mislim da ¢e novine krenuti prema znacajnoj promjeni sadrzaja, da vise
nece juriti vijesti nego analizirati, komentirati i ukazivati na pozadinu dogadaja ili problema, a
da ¢e e-publikacije juriti vijesti onim tempom kojim se dogadaji odvijaju, ali na visoj

novinarskoj razini.

8. Koje promjene biste zZeljeli vidjeti u tiskanim izdanjima VL-a, a koje u e-

publikaciji?

Tiskano izdanje bi moralo biti kvalitetnije, manje se oslanjati na politicki utjecajne sfere, manje
zagovarati ideoloske postavke, a promicati nezavisno, nepristrano i uravnotezeno novinarstvo
na visoj profesionalnoj razini. Skretanje uredivacke politike, bilo u desno,bilo u lijevo nije put

prema kvaliteti, ve¢ pristranosti koja uvijek odbija jedan dio ¢itatelja.

E-publikacija bi trebala znatno ozbiljnije poraditi na dizanju profesionalne razine, od selekcije
vijesti, pisanja i koriStenja ogromnih moguénosti koje online novinarstvo pruza u

kompleksnosti internetskog okruZenja.
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9. Moze li poslovanje medijskih kuéa biti uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i

tradicionalnog izdavastva?

Ocito da vise ne moze postojati medijska kuca koja proizvodi samo jedan medij. Ocito da je
konvergencija medija postigla uspjehe, pa medijske kuce razvijaju sve platforme. Proizvodnja
informacija je skupa, pa novinarski rad treba vise puta prodati. U takvoj konstelaciji stradava
kvalitetno novinarstvo, jer su novinari prisiljeni raditi vise verzija istog dogadaja. Ocito treba
smo¢i sredstva za pristojno placanje novinara a ne njihovu eksploataciju. No, medijske kuce
svoj profit plasiraju u druge djelatnosti, pa smo svjedocili kako je najvec¢a novinsko nakladnicka

kuca u nas svoja sredstva investirala u gradevinske posao, a ne u razvoj novinarstva.

Dakle, kombinacija je gospodarski imperativ, ali ne i kvalitetno obavljanje posla.

10. Pratite li tiskovno izdanje Vecernjeg lista, odnosno e-publikaciju vecernji.hr?
Ukoliko pratite mozete li navesti dobre i loSe strane u odnosu na konkurenciju,

ukoliko ne pratite mozete li navesti razlog zasto?

Pratim oba izdanja Vecernjeg lista. E-publikaciju otvaram redovno, vise puta dnevno i to obje
aplikacije, onu za tablete i onu za redovno surfanje internetom. Postojece razlike medu dva
izdanja e-publikacije su mi nejasna, narocito plasiranje vijesti na ekranima. Kao da urednistvo
smatra da se radi o publici nizih zahtjeva prema medijima, $to je uvredljivo, pa sve manje pratim

njihove stranice.

Tiskano izdanje mi je neprihvatljivo ideologizirano. Istaknuti kolumnisti jake desne orijentacije
mi ne smetaju, jer su to misljenja koja jednostavno ignoriram, ali u informativnom djelu
prevladava suvisna ideologizacija. Smatram da bi bilo korektno od glavnog urednika da negdje

onda jasno naznaci ideoloSka usmjerenja novine a ne da zavarava Citatelje.

Nazalost, 1 konkurencija je ideoloski usmjerena, bez vidljivih naznaka, pa smo osudeni da

biramo stavove, a ne informaciju.
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Strukturirani intervju: Sugovornik 5

1. Kako vidite danas odnos tiskanih izdanja i e-publikacija?

U Hrvatskoj su tiskana izdanja u velikom padu u odnosu na prije 20 pa i 10 godina. Dva vodeca
dnevna lista na nacionalnoj razini Vecernji list i Jutarnji list, prema mojim informacijama, vrte
se oko skromnih 40 tisuc¢a prodanih primjeraka dnevno. Jos prije 10 godina te su se brojke
kretale oko 150 do 200 tisuca, da ne govorimo o razdoblju zlatnog doba Veéernjeg lista gdje su
tiraze osamdesetih godina dosizale i 360 tisu¢a primjeraka. Naravno da tako male tiraze utjecu
I na smanjen interes oglasivaca koji se okrecu e-publikacijama i plasmanu proizvoda putem
oglaSavanja na druStvenim mrezama. Novine jer su vrijedan dio autorskog sadrzaja dale
Citatelju besplatno a portali jer nisu na vrijeme shvatili da moraju sami proizvoditi medijski
sadrzaj, ako nista drugo, na razini vijesti. Pokusaj Vecernjeg lista da naplati premium sadrzaj,
¢ini mi se, nije urodio plodom jer ljudi slijede logiku da ako jednom nesto dobiju besplatno ne
zele dodatno placati. Svi modeli pokusaja naplate sadrzaja u Hrvatskoj su propali za razliku od

nekih portala u Njemackoj koji imaju svoju pretplatnu publiku spremnu platiti sadrzaj.

2. Utjece li e-publikacija na razvoj i sadrzaj tiskovnog izdanja i obrnuto?

Ako pod e-publikacijom podrazumijevamo novinski portal onda svakako u danasnje vrijeme
konvergencije medija i integriranih redakcija mozemo reci da e-publikacija utje¢e na sadrzaj
tiskanog izdanja a i tiskano izdanje dio svoga sadrzaja prepusta e-izdanju. Je li to dobro ili nije,
drugo je pitanje? Nasi izdavaci Koji nisu pretjerano pratili svjetske trendove naprosto su htjeli
jednim udarcem ubiti dvije muhe pa su sadrzaj jednoga prelijevali u drugi medij, ¢esto bez

ikakve dorade. Po meni, bilo bi bolje da su zasebno razvijali portal a zasebno novine.

Ovakvom smo kombinacijom dobili hibridne novine i hibridne portale. Novine od sredine
nadalje poCinju izgledati kao senzacionalisticki portali pa pocinju preuzimati sadrzaj S
drustvenih mreza, osobito Facebooka i Instagrama tako da vise lice na portale nego na novine.
Novine su, dakle, u potpunosti podlegle utjecaju portala i pocele proizvoditi gomilu sadrzaja

koji je lako dostupan i koji sav odgovara pojmu infoteinmenta.

Osobno smatram da je pojava pametnog telefona u posljednjih 10 godina donijela velike
promjene u novinarskom poslu. U jednu ruku je olaksala posao novinaru koji sada u redakciju

moze S dogadaja poslati i tekst i fotografiju i video u realnom vremenu. To danas zna svaki
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student prve godine novinarstva. Redakcije u Hrvatskoj danas uglavnom tako i funkcioniraju
da se prvo vijest objavi na portalu a novinar koji prati dogadaj, ako tako procijeni urednistvo ,

radi Siru pri¢u za novine, pa onda portal tu pri¢u prenese drugi dan.

To je u osnovi los pristup jer se pravila web ,,writinga“ razlikuju od pisanja za novine, a to se

u Hrvatskoj od pocetka ne razlikuje.

3. Imalitiskano izdanje i dalje svoje mjesto kod ¢itatelja s obzirom na sve ve¢i prodor

e-publikacija?

Citirat ¢u jednog od urednika Huffington posta koji je prije nekoliko godina na Weekend media
festivalu u Rovinju izjavio da su portali poput slavine iz koje stalno kaplju vijesti a novine
poput boce Sampanjca S puno mjehurica Koji svaki za sebe daju punoc¢u novinskoj pri¢i. Krace
receno, 0d portala stalno o¢ekujem nesto novo a od novina oc¢ekujem da mi analiticki pojasne
Sto je u pozadini vijesti. Stoga dijelim misljenje Branka Tudena, jednog od bivsih urednika
Vecernjeg lista izneseno u broju kojim se obiljezila 59. godina Vecernjeg lista da bi redakcije

novina i portala trebalo odvojiti.

Novine u Hrvatskoj mogu prezivjeti sSamo ako se bave analitickim 1 istrazivackim sadrzajem
koji nam otkriva sto je u pozadini vijesti, koji nam donosi kritike kazalisnog, filmskog i tv
stvaralaStva, knjizevne Kritike, prikaze moderne arhitekture, sportske analize i komentare na
tragu Tenzere ili Zidaka... PreZivjet ée samo novine koje su zadrzale specijalizirane novinare
koji u svako doba dana i no¢i ,,iz glave* mogu napisati analizu, osvrt ili komentar. Meni kao
Citatelju je potpuno svejedno hocu li to procitati u papirnatim novinama ili ¢u platiti 8 kuna da
papirnate novine ne kupujem nego ih ¢itam na tabletu. No u tom slu¢aju tamo ne zelim sadrzaj,

koji vulgarno re¢eno, mozemo podvesti pod pojam ,,sise i guzice* .

Izdavaci moraju biti svjesni da mladi gotovo uopce ne citaju novine i da se moraju okrenuti
ozbiljnoj publici 30+ i moraju biti svjesni da takvu publiku treba odgajati a taj odgoj bi trebao
pocinjati ve¢ U osnovnoj skoli obrazovanjem za medije. Od 100 mojih studenata novinarstva
samo ih 10 kaze da ¢ita novine i to uglavnom u kafi¢ima. Izdavaci, dakle, moraju na¢i formulu
da proizvedu novine (mogu biti i e-novine) koje ¢e imati dobar i ozbiljan sadrzaj. Ne vjerujem
da ¢e na razini Hrvatske imati vise od 30 tisuca pretplatnika ali bi trebali racunati i na podrucje
bivse Jugoslavije zbog jezicke bliskosti. Znam da je izdava¢ima glavni problem pad prihoda od

oglasa, no, kvalitetnim sadrzajem bi mogli vratiti oglasivace.
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4. Utjece li cijena na prelazak ¢itatelja s tiska na e-publikacije i hoce li se ubuduée

naplacdivati sadrzaj na e-publikaciji?

Velika je zabluda na$ih izdavaca Sto su mislili da ¢e plasiranjem novinskih tekstova na
portalima zadrzati Citatelje novina. Time su samo nastetili novinama. Bilo bi prihvatljivo da su
ponudili tri recenice a onda stavili najavu da se to moze proditati U Sutrasnjem izdanju. Ako
Citatelj zna da ce cijeli tekst mo¢i procitati sutra ujutro u 9 sati na portalu jednostavno nece

kupiti novine.

Ne vjerujem u naplatu sadrzaja u Hrvatskoj jer je nasa publika navikla da sadrzaj dobije
besplatno. Pojava pametnih telefona jos je vise uvjerila ¢itatelje, a posebno mladu publiku, da
sve mogu dobiti besplatno. 1z iskustva predavaca na studijima novinarstva mogu tvrditi da u
posljednjih nekoliko godina studenti kao jedan od glavnih kanala za informiranje navode

odabrane sadrzaje na Facebooku.

5. Jesu li brzina i dostupnost informacije odlu¢ujuéi faktor u odabiru e-publikacije

na $tetu tiska?

Brzina i dostupnost jedan su od odlu¢ujucih faktora pri odabiru e-publikacije. Multimedijalnost
koju omogucuju pametni telefoni nudi informaciju i pracenje dogadaja u realnom vremenu pa
mi se vise ¢ini da takav nacin izvjestavanja vise ide na Stetu televizije jer je u smartphone eri
svaki vlasnik mobitela potencijalni izvjestitelj o ¢emu svjedoce, recimo, snimke teroristickih
napada u Francuskoj i SAD. Dakle, od portala o¢ekujem da mi stalno nesto kaplje a tisak ¢u
kupiti ako procijenim da za osam, devet ili Sesnaest kuna dobijem sadrzaj koji je vrijedan i

omogucuje mi da kvalitetno sudjelujem u demokratskim procesima vaznim za zajednicu.

6. Smatrate li da ¢itatelji viSe vjeruju tiskanim izdanjima u odnosu na e-publikacije?

Ovisi o kojoj publici je rije¢. Mlada publika je vise vezana uz e-izdanja i drustvene mreze a
starija, tradicionalnija, za tiskane medije. U principu ja viSe vjerujem tiskanim izdanjima iako
I njima sve manje misle na Citatelje a sve vise na interesne skupine i oglasivace koji dobrim
dijelom kroje uredivacku politiku. Najbolji primjer za to je ,afera Agrokor®. U hrvatskim

novinama godinama niste mogli pro¢itati nijedan kriti¢ki orijentiran tekst o Anti Todoriéu. Cak
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I kada je izasla knjiga Sase Paparelle i film Gazda Darija Juri¢ana, mainstream mediji su to vrlo
skromno popratili. Novinski su izdavaci izgubili na vjerodostojnosti u trenutku kada su
dopustili da im razni mo¢ni oglasivac¢i omotaju novine u svoje oglase ili kada su duplerice
rezervirane za bozi¢ne svinjske polovice ili uskr$nje Sunkice i majoneze. Velike svjetske novine
poput Herald Tribunea mozda ¢e na tre¢oj stranici objaviti ¢etvrtinu stranice oglasa neke banke

ili skupocjenih satova, nikako oglasne letke trgovackih lanaca.

7. Kakva je po vama buduénost tiskanih dnevnih novina i e-publikacija u Hrvatskoj?

Bojim se da je buduc¢nost dnevnih novina u Hrvatskoj upitna jer izdavaci teSko mogu odrzavati
novine na pozitivnoj nuli bez smanjenja broja zaposlenih. U posljednjih dvadesetak godina
vec¢ina izdavaca dnevnih novina pribjegla je smanjenju placa, otpustanjima, ukidanju
dopisnistava ili su se novinara i urednika ,,rjesavali bogatim otpremninama, obi¢no po principu
50+. Na taj nacin je i Vecernji list ostao bez nekih od svojih najproduktivnijih i sektorski
najpotkovanijih novinarskih pera (Jasmina Popovié, Bozica Brkan, Mladenka Sari¢, Deana
Knezevic¢ ...) a Jutarnji list je financijskom krizom i prelaskom EPH u ruke Hanza medije ostao
bez jednog dijela urednic¢ke i novinarske ekipe koja sada pise i ureduje, po meni, vrlo uspjesan
portal Telegram. Telegram, sportski receno, kupuje igrace na trzistu (najnovija akvizicija je
Jasmin Klari¢, donedavni Sef dopisnistva iz Zagreba i komentator Novog lista). Izdavaci
Telegrama krenuli su s tiskanim izdanjem, no, ¢ini mi se da su brzo uvidjeli da je tiskano izdanje
preskupo i da ¢e izgubiti borbu za oglasivace s etabliranom konkurencijom pa su se vrlo brzo
odlucili za internetsko izdanje koje je puno jeftinije jer nema troskova tiskanja. Mislim da je to
dobar recept i za ostale izdavace jer se moze vise novaca investirati u ljude a izbjegavaju se

troskovi tiska i distribucije koji ¢ine vise od 50 posto cijene novina.

8. Koje promjene biste Zeljeli vidjeti u tiskanim izdanjima Vecernjeg lista, a koje u e-

publikaciji?

Tiskano izdanje Vecernjeg lista ¢itam svaki dan vise od 40 godina i mislim da je to jedan vrlo
kvalitetan medijski proizvod. Najveca vrijednost Vecernjeg lista su kvalitetni novinari i
kolumnisti, dobro informirani, vjerodostojni i specijalizirani u svojim podru¢jima. Nemam
zamjerki na graficki izgled lista koji je u skladu sa trendovima u svjetskom novinskom

izdavastvu. Cijenim to $to Vecernji list ima ambiciju biti ,,opinion maker hrvatske politicke i
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gospodarske scene, no, ¢ini mi se da organizacija konferencija i ,,servisiranje® ministarstava
nije dobar pravac za list, iako, mozda, u nedostatku oglasivaca na taj nacin ,,krpa‘“ proracun.
Recimo, kao ¢itatelju, nikako mi nije bilo jasno zasto je urednistvo dalo prvih 12 stranica lista
konferenciji ,,Hrvatska kakvu trebamo®. Po meni je dovoljno bilo naslovhom fotografijom i
naslovom najaviti dogadaj a onda opsirno izvjesc¢e s konferencije objaviti kao prilog u srednjem
dijelu lista. Novine se ne bi smjele pretvoriti u plac¢eni oglasni prostor Vlade, Sabora ili
ministarstava. Na organizaciju konferencija gledam kao na pozitivnu ¢injenicu ali izvjestaji S
tih konferencija moraju biti ili sastavni dio informativnog dijela novina ili naznaceni kao
posebni ili sponzorirani prilozi. Tradicionalni Citatelj Vecernjeg lista zeli objasnjenje kakve
posljedice pojedine politicke ili gospodarske odluke imaju na njihov zivot i to Vecernjakovi
novinari odli¢éno odraduju ozbiljnim analitickim tekstovima ilustriranim preglednim info-
grafikama. Jedan od Vecernjakovih zastitnih brendova bila je i reportaza koja je kao novinska
vrsta danas gotovo zanemarena. Moze to biti i politicka reportaza, no, Citatelji Vecernjaka
navikli su na reportaze 0 obi¢nim ljudina. Nekadasnje uredniStvo Vecernjaka iz 80-tih na ¢elu
s glavnim urednikom AndraSi¢em i njegovim zamjenikom Malovi¢em poticalo je mlade
novinare da za revijalne brojeve pisu reportaze. Doduse, urednistva su tada imala puno vece

budzete za putovanja...

Obzirom da Vijece za medije kao samoregulativno tijelo nikad nije zazivjelo niti je imenovan
ombudsman za medije Sto je predlagalo Hrvatsko novinarsko drustvo (uvedena je funkcija
Pravobranitelj/ice za informiranje, koja uglavnom reagira u korist novinara kada ne mogu do
informacija koje bi trebale biti javno dostupne). Vecernji je uvodenjem stalne rubrike
»Zastupnica Citatelja“ uc¢inio veliki iskorak jer je redake citateljima dala moguénost stalne
interakcije s redakcijom. Zastupnica Citatelja Ruzica Cigler, bivsa glavna urednica koja je cijelu
novinsku i urednicku Karijeru provela u Vecernjem listu, sjajno je komunicirala sa ¢itateljima i
ukazivala im na specifi¢nosti novinarske struke ali i ispravljala novinarske pogreske koje su u
dnevnim novinama uvijek moguce. Nazalost, rubrika je ukinuta odlaskom gospode Cigler u
mirovinu, no, drzim da Vecernji trebao zadrzati tu rubriku koju je mogao uredivati netko od

iskusnijih novinara.

Podrzavam c¢injenicu da je Vecernji list u posljednjih nekoliko godina dosta prostora dao
vjerskim temama i medureligijskom dijalogu. O tome odli¢no i vrlo upuéeno pise specijalizirani
novinar Darko Pavi¢i¢, no u jednom sam subotnjem izdanju nasao tri njegova i poduza teksta
Sto je svakako previse obzirom da Vecernji Citaju i oni koji nisu Katolici ili uopée nisu vjernici.

Nadalje, ¢injenica da je Pater Tolj, zupnik iz Gornje Mocile u Bosanskoj Posavini, ujedno i u
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upravljackoj strukturi Styria Media Group AG koja je izdavac Vecernjeg lista ne bi smjela
rezultirati time da Vecernji list prenosi mise patera Tolja iz Gornje Mocile (npr. 13. lipnja 2013,
godine pod naslovom ,,VI¢.. Tolj: Presretan sam kad vidim da se zivot u Posavinu vrac¢a“ ili
tekst iz lipnja ove godine pod naslovom ,Hodoc¢as¢em povezali dvije Zupe®). Koliko sam
primijetio, Vecernji list prenosi poslanice pape Franje ili biskupa Bozanica ili jo§ ponekog

biskupa, ali ne i mise svecéenika.

9. Moze li poslovanje medijskih kuéa biti uspjesnije uz kombinaciju e-publikacije i

tradicionalnog izdavastva?

Mislim da moze ako jedni drugima ne konkuriraju nego se nadopunjavaju. Redakcija e-izdanja
treba na dogadaje reagirati u realnom vremenu objavljivanjem ,,breaking newsa“ i ,,flasheva“
koji imaju osnovnu funkciju da sto prije prenesu informaciju, dok je uloga novinske redakcije
da od tih vijesti nakon licitacije odlucuje §to ¢e biti Sira prica s pozadinom. Iz osobnog
petogodisnjeg iskustva urednika online izdanja Vjesnika znam da je u pocetku bilo tesko
nagovoriti novinare tiskanog izdanja da se javljaju kratkim vijestima no, nakon nekog vremena
veci dio redakcije radio je i za online i za tiskano izdanje. U jednom trenutku to je postalo i
sindikalno pitanje jer su pojedini novinari trazili da im se to dodatno plac¢a ali Uprava nije na
to pristala. Nije dobra praksa koju sam primijetio na ve¢ini novinskih portala da prenose
cjelokupne tekstove iz tiskanog izdanja. Meni to ne smeta jer mi je svejedno gdje ¢itam dobar
tekst, medutim, mlada publika koja se informira putem pametnih telefona rijetko ¢e pristati na
takvu varijantu. Stoga bi tekstove koji se prenose iz novina na novinski portal trebali biti kraceni
I prilagodeni za portal jer istrazivanja mlada Citateljska publika rijetko ¢e Citati duge tekstove.
Jonathan Halls, predava¢ na Ifra Newsplex je u predavanju za europske urednike web izdnja

jos 2007. naveo nekoliko pravila pisanja za web:
« Sumiranje price u nekoliko prvih redaka
» Kratki paragrafi
» Kiratke recenice
» Istaknute klju¢ne rijeci

 lIsticanje naslova i podnaslova
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» Zapamtite ljudi ne vole scrolati
» Prica mora biti strukturirana po pravilu obrnute piramide

Bio bih slobodan zakljuciti da se veéina hrvatskih novinskih portala nije drzala tih pravila niti
ih se danas drzi, osobito kod preuzimanja tekstova iz novina. Takvi su tekstovi predugi i mlada

publika nije naviknuta scrolati vise od dva ekrana.

Novinski portali u Hrvatskoj stvaraju dio svojeg sadrzaja, no, sugerirao bih da u prenosenju
tekstova iz novina skrate tekst u skladu s gore navedenim pravilima te da linkaju tekst uz opasku
Vise u tiskanom izdanju. Time se citatelju daje moguénost da dobije kratku informaciju a ako
ga zanima §ira verzija moze procitati originalni tekst. Pri tome su i novinski portal i tiskano

izdanje na dobitku.

10. Pratite li tiskovno izdanje Vecernjeg lista, odnosno e-publikaciju vecernji.hr?
Ukoliko pratite mozete li navesti dobre i loSe strane u odnosu na konkurenciju,

ukoliko ne pratite mozete li navesti razlog zasto?

Dnevno pratim i tiskano izdanje Vecernjeg lista i Jutarnjeg lista kao i e- publikacije vecernji.hr
i jutarnji.hr, slobodnadalmacija.hr i 24sata.hr i novi list.hr. Tiskano izdanje Vecernjeg lista je,
prema mojem misljenju, kvalitetnije od Jutarnjeg lista iz nekoliko razloga. List je graficki
pregledniji i mirniji, zadrzano je rubriciranje pa se citatelj lakse snalazi jer zna u kojem dijelu
lista ¢e Sto pronaci. U sadrzajnom smislu Vecernji list mi je uvijek bio vjerodostojniji iako je i
on imao gafova koji su usli u udzbenike (pad zrakoplova ameri¢ckog ministra trgovine Rona
Browna 3. travnja 1996. godine u Dubrovniku). No, Jutarnji list je imao jednako teskih previda

(lazni intervju s tadasnjim premijerom Sanaderom Davora Butkovica).

Vecernji list, unato¢ kadrovskom osipanju i dalje ima respektabilnu ekipu sektorski
specijaliziranih novinara koji u pravilu od vijesti odmah naprave temu i i kasnije komentar kako
bi ¢itatelju pojasnili kakve ¢e posljedica neka odluka imati na njegov dnevni Zivot. Uz temu
uvijek ide i adekvatna infografika koja na sumirajuci nacin daje naglaske. To je osobito vazno
jer zbog danasnjeg tempa zZivota neki ¢itatelji nemaju vremena citati cijeli tekst pa time dobivaju
osnovnu informaciju. Rekao bih da se Vecernji list drzi svoje stare maksime da list prodaju
dobri novinari. Primje¢ujem da glavni urednik Drazen Klari¢ odli¢no reprezentira list u

javnosti, te da potencira razlicitost misljenja u listu sto se vidi i po izboru kolumnista koji
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pokrivaju cijeli politicki spektar od umjereno desnog do liberalno lijevog. Ta svojevrsna
,redakcijska demokracija“ od Vecernjeg ¢ini novine koje Sire toleranciju, koje ukljucuju a ne
iskljucuju. Stoga ne bih Vecernji list stavljao u politicke okvire i lijepio mu etiketu koju mu
neki lijepe da naginje desnom centru. List je vrlo objektivan, ¢esto je kritican prema potezima
vlasti, bilo ona lijeva ili desna za razliku od konkurentskog Jutarnjeg lista koji se od samog
osnutka ponasa kao vjetrokaz — ako je zapuhalo lijevo bio je lijevo ako je zapuhalo desno
okrenuo je desno. Primjerice, potpuno je neprimjereno za jedne novine da dijele grafike za
demokraciju novinarima i javnim djelatnicima nakon smjene vlasti 2000. Potom su podrzavali
lijevu koalicijsku vlast a nakon izbora 2003. i dolaska premijera Sanadera na vlast pojedini

novinari i urednici o njemu su pisali samo hvalospjeve.

Vecernji list ima odliéne komentatore i kolumniste. Dnevni komentari na aktualnu temu daju
priliku citatelju da zauzme vlastiti stav 0 nekoj pojavi ili dogadaju. Kolumnisti su odli¢ni i
pokrivaju cijeli politicki spektar. Izdvojio bih Gerovca, Jurasi¢a, Ivankovica, Pofuka, Krasneca,
Raspudica... Moze se rec¢i da u svemu pariraju kolumnistima Jutarnjeg, Pavi¢i¢u, Tomicu,

Jergovicu, Vresniku , Drljaci. ..

Nadalje, Vecernji list otvorio je vrata i novinarskim doajenima Mirku Gali¢u i Silviju
Tomasevicu, novinarima i urednicima nekada$nje Vjesnikove kuce koje pamti nesto starija
publika a iz ¢ijih se tekstova is¢itava veliko novinarsko znanje i izbruseni stil koji nam govori
kakvo je nekad bilo novinarstvo i kakvo bi moglo biti... Primjerice, u broju od subote 7. srpnja
2018. Tomasevi¢ pise uvodnik ,,Ho¢emo li na granici graditi karantene* koji problematizira
europsku praksu cijepljenja protiv ospica ili sjajan fenomenoloski tekst Mirka Galica
»Mobilizirati i ujedinjiti lijeve i desne, bogate i siromasne, male i velike na ,plavoj lopti‘ moze
samo nogomet“ Koji je, po mojoj ocjeni, jedan od najbolje napisanih tekstova o vezi ,,najvaznije

sporedne stvari na svijetu® i politike.

Jos jedna dobra strana Vecernakove tradicije je stalna briga za razvoj mladih novinara. Novinari
pripravnici po¢inju u gradskoj rubrici. Vidljivo je da su dobro mentorirani od strane urednika
jer se u posljednje dvije godine profiliralo nekoliko mladih novinara (Stella Lechpammer,
Mateja Sobak, Anamarija Kezeri¢ , Dino Brumec) koji su na praksu u Vecernji list dosli nakon
suradnje u studentskim novinama Global, Fakulteta politickih znanosti $to govori o dobroj
praksi redakcije koja se na taj nacin kadrovski obnavlja desetlje¢ima. Velika je prednost
Vecernjeg lista u odnosu na Jutarnji je Sto odlicno pokriva dogadanja u gradu i daje znacajan

prostor gradskoj rubrici koju je Jutarnji list ukinuo ili sveo na poneku gradsku vijest ili temu.
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Internetsko izdanje Vecernjeg lista ne ispunjava u potpunosti moja oc¢ekivanja jer cesto kaska

za dogadajima. Konkurentski Jutarnji list i 24.sata znatno su brzi u objavi vaznih vijesti.
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Zivotopis autora

Marin Gali¢ roden je u Rijeci 22. sije¢nja 1972. godine. Osnovnu i srednju pohadao je
djelomi¢no u Hrvatskoj, a djelomi¢no u Francuskoj. U Francuskoj je 1991. godine poloZzio
maturu matematickog smjera (nakon Sto je prva dva razreda zavrsio u MIOC-u u Zagrebu).
Zapocinje potom studij medicine u Parizu, a nakon povratka u Hrvatsku upisuje Fakultet
politickih znanosti, smjer novinarstvo, i zavrsava 2005. godine. Od samog pocetka studija radi
kao novinar. Nakon stjecanja diplome, upisuje znanstveni magistarski program MBA na
Fakultetu ekonomskih znanosti u Zagrebu, i 2009. godine magistrira na temu ,,Vodenje u
uvjetima stvaranja i odrzavanja uceée organizacije*. Upisuje doktorski studij na Filozofskom

fakultetu u Zagrebu na informacijskim znanostima.

Novinarstvom se poceo baviti 1991. godine kao suradnik Auto Kluba i Sportskih novosti iz
Pariza. Povratkom u Hrvatsku 1993. godine suraduje i ureduje razne priloge i emisije u Novom
listu, Slobodnoj Dalmaciji, Sportskim novostima, te na OTV-u. Pokretanjem Jutarnjeg lista
1998. godine zaposljava se u Europapress Holdingu gdje ostaje do kraja 2014. godine. Paralelno
ureduje Reviju HAK, emisiju na HTV-u Automagazin, i ¢asopis Zra¢ne luke Zagreb. Tijekom
2009. godine postaje urednik posebnih projekata i posebnih priloga unutar EPH, zaduzen

prvenstveno za izdavanje knjiga i priloga koji se prodaju uz dnevnu novinu.

U 2015. godini zaposljava se u Emil Frey Auto Centru, ovlastenom distributeru za Mercedes

Benz vozila u Hrvatskoj na duznosti prokurista, te voditelja prodaje, marketinga i PR-a.

Za zivota 1 Skolovanja u Francuskoj, savladao je francuski jezik da se njime sluzi kao
materinjim; aktivno razumije i odli¢no se sluzi u govoru i pismu engleskim jezikom, a pasivno

i talijanskim.

OzZenjen je, otac dvaju sinova. Hobiji su mu tr¢anje (do sada istr¢ao 40 maratona u Hrvatskoj i
svijetu), tenis, skijanje. Trenirao je nogomet, uspjesno vozio kruzne auto utrke, a u reliju je

trostruki drzavni prvak (izmedu 2000. i 2010. godine).
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