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1. UVOD

Pojavu religijskog sadrzaja na Internetu mozemo pratiti jo§ od osamdesetih
godina proslog stoljeca, kad se na nekima od prvih online prostora za diskusije
pojavljuju teme koje se ti¢u religije. Do danas, Internet je dom tisuéama web stranica’,
blogova i foruma religijske tematike, a njihov broj se svakim danom povecava. Odnos
religije i Interneta predmet je brojnih teorijskih i empirijskih radova nastalih u protekla
dva desetlje¢a. Tiradovi nastoje objasniti razliCite aspekte ovog odnosa, od medusobnih
utjecaja religije 1 Interneta, utjecaja njihovog odnosa na vjerovanja i religijsku praksu
pojedinaca, do razli¢itth moguénosti upotrebe Interneta u religijske svrhe. Ipak, zbog
stalnog napretka novih tehnologija, ovaj odnos se konstantno mijenja 1 javlja se potreba

za novim istrazivanjima.

Autori koji se bave ovim podru¢jem u nekoliko su navrata naglaSavali da
prilikom istrazivanja fenomena religije na Internetu treba poceti od odgovaranja na
pitanja kakvi sve sadrzaji postoje na Internetu, tko 1 zasto postavlja taj sadrzaj, a tko ga 1
zaSto koristi. Tek nakon pruZanja odgovora na ova pitanja, moguce je krenuti s
utvrdivanjem nacina na koji se ovi sadrzaji koriste, kvalitete 1 prirode iskustava koja
pruzaju korisniku te utjecaja koji imaju na vjerovanje i religijsku praksu pojedinca
(Dawson, 2000; Campbell, 2006). Budu¢i da u Hrvatskoj joS uvijek ne postoje radovi
koji se bave religijom na Internetu opcenito, a tako ni nekim od ovih pitanja, odlucili
smo provesti istrazivanje kojim ¢emo dobiti uvid u jedan dio religijskog sadrzaja na

Internetu.

Religijski sadrzaj koji je moguce pronaci na Internetu raznolik je, pojavljuje se u
razli¢itim oblicima — web stranice, druStvene mreze, forumi, blogovi — 1 potjece iz
razli¢itih izvora — od vjerskih zajednica, vjerskih sluzbenika, duhovnih voda, pojedinih
vjernika. S obzirom na nemogucnost obuhvacanja cjelokupnog religijskog sadrzaja na
Internetu, u ovom radu bavit ¢emo se samo jednim dijelom dostupnog sadrzaja, a to je
onaj koji se javlja na sluzbenim web stranicama registriranih vjerskih zajednica u

Hrvatskoj.

" Buduéi da u hrvatskom jeziku ne postoje razli¢iti nazivi za pojmove website i web page te se oba
prevode kao web stranica, potrebno je nalgasiti da se termin web stranica koriSten u ovom radu odnosi na
website. U engleskom jeziku pojmom website oznacava se kolekcija HTML dokumenata i
multimedijalnih resursa, dok se web page odnosi na pojedini HTML dokument.
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U Hrvatskoj postoje 52 registrirane vjerske zajednice, odnosno zajednice
upisane u Evidenciju vjerskih zajednica u Republici Hrvatskoj. Neke od tih zajednica
prepoznale su Internet kao sredstvo za pruzanje informacija svojim ¢lanovima, ali i
drugim zainteresiranim pojedincima, te za komunikaciju s njima. Ono $to nas zanima i
Sto ¢emo istraziti u ovom radu jest koje zajednice imaju sluzbene web stranice, koje sve
vrste sadrzaja na njima objavljuju, pruzaju li korisnicima mogucnosti za interakciju i
postoje li neke uocljivije razlike u ucestalosti pojavljivanja razli¢itih vrsta sadrzaja na
ovim stranicama. Kako bismo to istrazili proveli smo analizu sadrZaja sluZzbenih web

stranica registriranih vjerskih zajednica ¢ije ¢emo rezultate prezentirati u ovom radu.

Prije pregleda tijeka 1 rezultata provedenog istrazivanja pruzit ¢emo pregled
pojmova 1 teorija vezanih uz odnos religije 1 Interneta te ¢emo prikazati aktualnu
religijsku situaciju u Hrvatskoj, kao 1 sociokulturni i povijesni kontekst drustva u

kojemu ona nastaje.



2. UVOD U PREDMET ISTRAZIVANJA
2.1. DEFINIRANJE POJMOVA

Ovaj rad bavi se odnosom religije i Interneta, odnosno pojavom i razli¢itim
nacinima koristenja religijskog sadrzaja na Internetu. Na samom pocetku definirat ¢emo
pojmove kljucne za daljnje pracenje i razumijevanje teme. To su pojmovi religije,
religioznosti, vjerske zajednice, novih religijskih pokreta, Interneta, racunalno
posredovane komunikacije, virtualne stvarnosti i zajednice te pojam kibernetickog

prostora.

Pojam religije jedan je od pojmova Cija opéeprihvacena definicija ne postoji,
odnosno religija se u razli¢itim kulturama razliito shvaca 1 definira. Pri istraZivanju
religije prihvacena su dva pristupa. Prvi pristup polazi od supstantivnih ili deskriptivnih
definicija. One oznacavaju odredene vrste vjerovanja i praksi kao religiju bez da ih
evaluiraju, pokazu njihovu funkciju ili dovedu u vezu s drugim vjerovanjima i praksama
koje vrse sli¢ne funkcije. Drugim rije¢ima, ovakve definicije opisuju ono Sto religija
jest, odnosno bave se njenim sadrzajem. Medutim, u promjenjivim drustvima 1 religija
se mijenja, kompliciraju¢i tako nastojanja da se definira ono §to ona jest 1 potiCuci
nastojanja da se prouc¢i i definira njena funkcija. To nas dovodi do druge vrste
definicija, a to su funkcionalne definicije. Ovaj nadin definiranja temelji se na
promatranju religije kroz funkciju koju ona ima za drustvo ili pojedinca (Yinger, 1968;
Haralambos i Holborn, 2002). Prema Yingeru, postoji joS jedna vrsta definicija, a to su
vrijednosne definicije. One opisuju $to bi religija trebala biti sa stajaliSta samog autora,

a ne ono $to stvarno jest, iako ih autori nastoje tako prezentirati (Yinger, 1968).

U knjizi ,.Elementarni oblici religijskog Zivota* napisanoj 1912. godine, Emile
Durkheim dao je jednu od najceS¢e koriStenih definicija religije u sociologiji. On
odreduje religiju kao ¢vrsto povezan sustav vjerovanja i obicaja koji se odnose na svete
stvari 1 koji svoje pristalice sjedinjuje u istu moralnu zajednicu zvanu crkva. Pritom su
svete stvari one koje su zaStiene i izolirane zabranama te pobuduju divljenje, Stovanje 1
oboZavanje, a svjetovne ili profane one na koje se zabrane odnose i koje moraju ostati
udaljene od prvih. Religijska vjerovanja su predodzbe koje izraZavaju prirodu svetih

stvari 1 odnose koje one odrZavaju bilo jedne s drugima, bilo s profanim stvarima.



Obredi su pravila ponasanja koja propisuju kako se ¢ovjek mora ponasati prema svetim

stvarima (Durkheim, 2008:95-101).

Pojam religije treba razlikovati od pojma religioznosti. ,,Dok pojam religije
podrazumijeva jedan cjelovit sustav ideja, vjerovanja i vrijednosti, pojam religioznosti
implicira subjektivni, individualni stav koji nastaje kao posljedica usvajanja odredenih
religijskih vjerovanja, a koji ne mora biti povezan samo s jednom konkretnom

religijom* (Marinovi¢ Bobinac, 1995:854).

Terminom vjerska zajednica oznaCavamo grupu ljudi koji dijele zajednicko
uvjerenje, prakticiraju zajednicku religiju te sudjeluju u zajednickim vjerskim ritualima

1 obredima (Acquaviva i1 Pace, 1996).

Jo$ jedan bitan pojam odnosi se na pojam novih religijskih pokreta (eng. New
Religious Movements). lako je prijeporno koliko su stvarno novi ovi religijski pokreti jer
se neki od njih izravno oslanjaju na pojedine religijske tradicije, ovaj termin ipak se
prihvaca za oznaCavanje tisuca razlicitih religijskih pokreta uglavnom nastalih u Africi,
Japanu i na Zapadu tijekom Sezdesetih 1 sedamdesetih godina proslog stolje¢a. Na opc¢oj
razini, mozemo ih podijeliti u tri skupine: oni koji odbacuju, negiraju svijet, oni koji ga

prihvacaju te oni koji se svijetu prilagodavaju (Nikodem, 2009).

Nakon odredenja najvaznijih pojmova vezanih uz religiju, odredit ¢emo osnovne
pojmove vezane uz Internet. Prema tehnoloskoj definiciji, Internet oznaCava mrezu
medusobno povezanih raCunala ¢ija je svrha olakSavanje nesmetanog toka informacija
medu milijunima terminala koji tvore tu mrezu i ¢iji je osnovni imperativ podaci moraju
te¢i (Cowan, 2007). Internet ,,obuhvaca kolekciju servisa i operacija ukljucujuci
elektronsku postu (eng. e-mail), elektronske oglasne ploce (eng. Bulletin Bord System —
BBS), pri¢aonice (eng. chat rooms), navigacijske sustave te multimedijalne komponente
poput audio i video tehnologije® (Campbell, 2005:6). Medutim, odmaknuvsi se od
strogo tehnoloskog odredenja pojma, Campbell istie da Internet predstavlja viSe od
alata, on je medij koji oblikuje kulturu 1 ideje tehnologije (Campbell, 2005:6). Njegove
korijene moZemo pratiti jo§ od 1957. godine, dok se u obliku u kojem ga danas najcesce
koristimo pojavio 1990. godine u Svicarskoj. Do danas je njegova upotreba narasla do
te mjere da 34% svjetskog stanovniStva ima pristup Internetu i teSko moze zamisliti

svakodnevni Zivot bez njega. Najveci postotak stanovniStva koje ima pristup Internetu
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je u Sjevernoj Americi a iznosi 78,6%, dok je u Europi taj broj 63,2%. Ocekivano,
Afrika ima najmanji postotak, tek 15,6% stanovniStva ima pristup Internetu (Internet
World Stats, 2012) Prema podacima iz Statistickog ljetopisa 2011. godine, te godine
pristup Internetu imalo je 50% kuéanstava u Hrvatskoj (Stat. ljetop. Repub. Hrvat.
2011:306).

Racunalno posredovana komunikacija odnosi se na komunikaciju koja se
ostvaruje putem Interneta. Mozemo ju podijeliti na sinkronu (ona koja se odvija
direktno, u realnom vremenu) 1 asinkronu (indirektna, koja se ne odvija u realnom
vremenu). Sinkroni vidovi komunikacije su oni koji se odvijaju u pri¢aonicama gdje
komunikacija moZe biti grupna ili jedan na jedan, zatim putem razli¢itih programa za
slanje 1 primanje poruka (eng. messenger, npr. ICQ, MSN) gdje se komunikacija
uglavnom odvija izmedu dvije osobe te u okviru virtualnih svijetova koji se kreiraju na
MUD platformama (eng. Multi-User Dungeons). Asinkroni vidovi racunalno
posredovane komunikacije su, prije svega elektronska posta, zatim razli¢iti diskusijski
forumi, grupe za novosti (eng. news groups), konferencije (BBS) i u novije vrijeme sve
popularniji blogovi® (Petrovi¢, 2008:94). Danas ovom popisu moZemo dodati i
drustvene mreze, poput Facebooka i Twittera, koje pruzaju mogucnosti za odrzavanje i

jednog 1 drugog vida komunikacije.

Smatramo potrebnim definirati 1 pojam virtualne realnosti koji oznaava
racunalnu simulaciju gdje se tijelo (ljudskog korisnika) nalazi u povratnoj sprezi s
racunalno generiranom slikom. Pojam virtualne stvarnosti (eng. virtual reality) pripisuje
se Jaronu Lanieru (1986.) koji smatra da ona nudi kombinaciju objektivnosti fizicke
okoline i1 neogranicenosti sadrzaja koji su nalik masti 1 snovima. Virtualnu stvarnost
¢ine racunalno posredovani sustavi, to je racunalno stvoren prostor unutar kojeg se
korisnik moze kretati i gledati putem ,,vizira* koji reagira na podrazaje drugih korisnika.
Korisnici se mogu kretati raCunalno stvorenim ulicama 1 gradovima, bez materijalnih
ogranienja zemlje. No polozaj korisnika ovisi 0 njihovom stvarnom kretanju, a ne o

unaprijed odredenom racunalnom programu. Virtualna stvarnost oznacava nacin, dakle

pisanim, audio i vizualnim sadrzajima, dok posjetitelji bloga mogu ostavljati komentare i na taj nacin
komunicirati s kreatorom
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ono kako ljudi stupaju u interakciju s racunalima te kako si predstavljaju i upravljaju

ekstremno sloZzenim podacima (Nikodem, 2010).

Unutar prostora virtualne realnosti nastaju virtualne zajednice. Pojam virtualne
zajednice prvi put upotrebljava H. Rheingold 1987. godine u ¢lanku za Casopis The
Whole Earth Review, koji Sest godina kasnije prerasta u knjigu ,,The Virtual
Community: Homesteading on the Electronic Frontier”. Virtualnu zajednicu opisuje
kao novi oblik zajednice koji okuplja ljude online, oko zajednickih vrijednosti i interesa
stvaraju¢i osobne odnose podrske i prijateljstva koji se mogu proSiriti i na licem-u-lice
interakciju. ,,Virtualne zajednice su drustveni agregati koji nastaju na Internetu kad ljudi
nastavljaju javne rasprave dovoljno dugo i1 s dostatnim ljudskim osjec¢ajem, da Cine
mreze osobnih odnosa“ (Rheingold, 1993:5). U kasnijoj literaturi susreCemo se s
razli¢itim odredenjima virtualnih zajednica i znacajki koje ih odreduju virtualnima, ili
pak zajednicama. Primjerice, Preece pruZza definiciju online zajednice koja obuhvaca
ljude, svrhu, politiku i racunalne sustave: ,,Online zajednica sastoji se od ljudi koji su u
drustvenoj interakciji dok teze zadovoljenju vlastitih potreba ili izvode specijalne uloge
poput vodenja ili moderiranja. Oni imaju zajedni¢ku svrhu, poput interesa, potrebe,
izmjene informacija ili servisa, koja osigurava razlog postojanja te zajednice. Oni imaju
politiku, u formi preSutnih pretpostavki, rituala, protokola, pravila i zakona koji vode
interakciju medu ljudima. Oni imaju raCunalne sustave koji podrzavaju i posreduju
drusvenu interakciju i time omogucuju nastanak osjecaja zajednistva (Botelho, 2005:51,

prema Preece, 2000).

Konac¢no, potrebno je definirati i kiberneticki prostor. Pojam kibernetickog
prostora Kkoristi se za opisivanje prostora stvorenog spajanjem elektronickih
komunikacijskih mreza, kao Sto je Internet, koji omogucava raCunalno posredovanu
komunikaciju izmedu nekog broja korisnika koji u geografskom smislu mogu biti na
razli¢itim mjestima u svijetu. To je javni prostor koji moze posluZiti za susrete
korisnika, razmjenu ideja 1 informacija, pruZanje i trazenje druStvene potpore,
dogovaranje 1 oglasavanje razli¢itih poslova, stvaranje razli¢itih oblika umjetnosti,
uklju¢ivanje u politicke, religijske i svake druge rasprave, igranje igara 1 slicno
(Nikodem, 2010).



2.2. RELIGIJA 1 MEDIJI

»Sve definicije religije ukljucuju neki element zajednickog iskustva. Mitovi i
rituali koji su temeljni elementi religije, beznacajni su bez vece zajednice u kojoj ¢e se
prepric¢avati (mitovi), odnosno izvoditi (rituali)“ (Carrigan, 2001:57). U samoj biti svake
vjerske zajednice njeno je odrzanje, koje se postize medusobnom komunikacijom
¢lanova. Medutim, ne smijemo zanemariti ni potrebu svake vjerske zajednice da se u $to
boljem svijetlu prezentira okolini i prosiri svoje djelovanje, odnosno privuce nove
¢lanove. To postize komunikacijom sa Sirom okolinom. Osim komunikacije licem-u-
lice izmedu predstavnika i ¢lanova vjerske zajednice te medu samim c¢lanovima
odredene vjerske zajednice, prisutna je 1 komunikacija putem razliCitih medija pa
vjerske zajednice koriste tiskane (izdaju casopise i1 broSure) i elektronicke medije

(televizija, radio, Internet).

Tijekom povijesti pokazalo se da su upravo mediji odigrali veliku ulogu u
odrzavanju 1 Sirenju svjetskih religija, odnosno u komunikaciji medu ¢lanovima i onoj
prema van. Kao §to kaze R. Fox u ¢lanku ,,Religon, Media and Cultural Studies*, vazno
je imati na umu da je jako tesko raspravljati o religiji uopce — u bilo kojem povijesnom
periodu — bez osvrtanja na medije. Nalazimo, primjerice, da su mediji na viSe nacina
protestantske reformacije (16.st.) do indijskog nacionalizma (20.st.). Za Mahayanu, vrlo
je vjerojatno da je upravo upotreba pisma (pisanih tekstova) pomogla sacuvati i1 prosiriti
nova ucenja, bez direktnog uplitanja redovnicki-baziranih institucija tradicionalno
odgovornih za usmeno Sirenje Buddhine rije¢i 1 discipline. Sli¢no, izum tiskarskog
stroja pomogao je usponu vernakularnog citalaStva 1 s tim vezanog nijekanja klerikalnog
monopola na interpretaciju Biblije u ranoj modernoj Europi. Kao rezultat toga, za
mnoge kr$¢ane je direktna upotreba Biblije postala zamjena za latinsku liturgiju kao
primarno suoCavanje s Bogom. U Indiji dvadesetog stolje¢a, epska Ramayana
prikazivana je u obliku TV serije na drzavnoj televiziji kao dio Sire kampanje za

gerneriranje javne podrske religijski definiranom nacionalizmu (Fox, 2009:3).

Stvaranje i1 polagano Sirenje pisane rije¢i transformiralo je religijski svijet, bas
kao 1 izum tiskarskog stroja u petnaestom stolje¢u. U dvadesetom stoljecu susre¢emo se

s pojavom masovnih medija koji imaju velik utjecaj na Sirenje, ali i prakticiranje

10



religije. ,,Masovni mediji — sredstva masovnog priop¢avanja — jesu skup tehnickog
oruda (televizijske mreze, oprema za povezivanje preko etera i tako dalje) koji nam
omogucuje da Saljemo poruke na velikom prostoru, neovisno od sadrzaja i specifi¢nih
oblika koje mogu primiti“ (Acquaviva i Pace, 1996:170). Enzo Pace govori o odnosu
religije i masovnih medija te o istrazivanju ovog odnosa. Pritom istice da se ovaj odnos
istrazuje ovisno o tome zelimo li saznati kako religijske skupine (crkve, sljedbe, pokreti
i slicno) koriste masovne medije i kakav to utjecaj ima na njihovu ideolosku i
organizacijsku strukturu, ili kako se masovni mediji odnose spram religijskih pojava.
Isti¢e da u razmjeru s pove¢anim prostorom $to ga masovni mediji zauzimaju u naSem
zivotu, organizirane religije ne mogu ostati ravnodusne pa si postavljaju problem kako
udi, izravno ili neizravno, u svijet masovnog priop¢avanja 1 tako iskoristiti to moderno
sredstvo koje dopire do ljudi u njihovim domovima. I obratno, masovni mediji takoder
si postavljaju problem kako govoriti o religiji, u skladu s logikom po kojoj se govori
samo o onome $to je doista vijest, o onome §to je spektakularno, Sto je masmedijski
dogadaj, Sto privlaCi pozornost, znatizelju, fasciniraju¢i gledatelje ili Ccitatelje

(Acquaviva 1 Pace, 1996).

Mozemo zamisliti dva tipa posljedica izravne upotrebe masovnih medija od
strane crkava ili sekti na njih same. Prva je oblikovanje organiziranog sektora s
tehnickim kompetencijama koje su strane religijskom polju, sektora koji izravno ili
neizravno upravlja sredstvima masovnog priop¢avanja, uz stvaranje sloja specijalista,
Sto umnogostrucuje profesionalne figure na religijskom poslu. Druga se odnosi na
polagano ali neizbjezno priklanjanje religijske poruke jezi¢nim pravilima igre masovnih
medija, odnosno nuznosti da se sloZzena poruka pretvori u slogan (Acquaviva i Pace,

1996).

Krajem dvadesetog stolje¢a dolazi do pojave Interneta i racunalno posredovane
komunikacije $to opet pruZza nove moguénosti Sirenja i1 prakticiranja religije. ,,Neke od
vjerskih organizacija proSiruju svoju prisutnost objavljujuci religijske informacije 1
relociraju¢i neke religijske prakse online® (Cheong et al., 2009:291). Relativno mali
troSak 1 trud uloZeni u postavljanje web stranica inspiriraju milijune ljudi koji
reprezentiraju razliCite religijske grupe ili razli¢ita osobna vjerovanja da Sire svoju
poruku sve §iroj publici (Lovheim i1 Linderman, 2005). ,Internet pruza neposredan

pristup Sirokom spektru religijskih informacija i to ¢esto mnogo brze od tradicionalnih
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kanala distribucije. Internet takoder pruza sredstva i osigurava siguran i interaktivan
prostor za Sirenje religijskih iskustava i ideja te za vodenje iskrenih rasprava relativno
slobodnih od utjecaja postojecih religijskih autoriteta te s jako malo restrikcija u slobodi
govora“ (Kim, 2005:141). Upravo ¢emo se ovim relativno novim fenomenom religije na

Internetu baviti u nastavku.
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2.3. KRATKA POVIJEST UPOTREBE INTERNETA U RELIGIJSKE SVRHE

Ono §to danas nalazimo na Internetu pretrazujuéi stranice, blogove, forume s
religijskim sadrzajem, vuce svoje korijene joS iz ranih osamdesetih godina proslog
stolje¢a kad se na nekim od prvih online prostora za diskusije pokrecu teme koje se ticu
religije. Heidi Campbell (2010.) u knjizi ,,When Religion Meets New Media‘ pruza
kratku povijest upotrebe Interneta u religijske svrhe. Campbell navodi da se nedugo
nakon pocetka razvoja Interneta, odnosno Sirenja njegove upotrebe, on pocinje koristiti
kao prostor za raspravljanje o tradicionalnim religijskim vjerovanjima ili za obavljanje
spiritualnih rituala. Dok pocetke razvoja Interneta moZemo pratiti od 1957. godine, a
njegovu Siroku upotrebu od sredine 1970-ih, upotrebu Interneta u religijske svrhe
mozemo pratiti od ranith 1980-ih godina. Howard Reinghold u knjizi ,,The Virtual
Community: Homesteading on the Electronic Frontier dokumentira jednu od prvih
religijski orijentiranih aktivnosti na CommuniTree-ju, jednoj od elektronskih oglasnih
plo¢a (BBS). CommuniTree, prvi online prostor u kojemu su se vodile rasprave o
religijskim temama, nastao je 1978. godine u San Franciscu. Pojavio se kao drustveni
eksperiment, osmisljen kao prostor za prakticiranje slobode govora i za nastanak nove
zajednice, za razliku od ostalih BBS-ova koji su se viSe orijentirali na samu tehnologiju.
Bio je to prostor za vodenje razli¢itih razgovora bez ikakve cenzure ili moderiranja.
Zazivio je sve do 1982. kada je ugaSen zbog vandalizma mladih korisnika te kao takav
postao prvi dokumentirani primjer devijantnog ponasanja korisnika u online prostoru.
Tijekom tih nekoliko godina koliko je funkcionirao, na CommuniTree-ju se pojavila
tema pod naslovom Kreiraj svoju religiju. 1z ovoga su ubrzo nastali brojni forumi na

BBS-u na temu religije (Campbell, 2010).

U isto vrijeme, poetkom osamdesetih, na Usenetu’ se pojavljuju razlicite
religijske online rasprave. ,,To je bilo vrijeme kad su razliCiti religiozni racunalni
entuzijasti poceli istrazivati nafine upotrebe ovih novih sredstava komunikacije za
izrazavanje svojih religijskih interesa* (Campbell 2010:22, prema Lochhead, 1997).
Helland primjecuje da je 1983. godine strah korisnika Useneta od dominacije religijski

orijentiranih rasprava u razli¢itim grupnim raspravama kona¢no doveo do pojave

? Usenet je jedan od sustava za rasprave putem Interneta rasiren diljem svijeta.
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net.religion foruma. Net.religion pojavio se kao prvi umrezeni forum za rasprave o
religijskim, etickim i1 moralnim implikacijama ljudskog djelovanja“ (Campbell,
2010:22, prema Ciolek, 2004). Diskusije su bile razlicite, ali se osjecala tendencija ka
kr§¢anskim raspravama. To uzrokuje skoro stvaranje foruma net.religion.jewish 1984.
godine, a nesto kasnije i net.religion.christian foruma. Stalni rast ovog foruma doveo je
sredinom osamdesetih do podjele na daljnje grupe (hijerarhije) poput alt.religion,
soc.religion 1 talk.religion kao 1 do stvaranja velikog broja foruma posvecenih

specificnim religijama (Campbell, 2010).

Devedesetih godina proSlog stolje¢a, dolazi do porasta broja religijskih grupa,
lista za dopisivanje te portala koji su imali za cilj povezati korisnike s rastu¢im brojem
online resursa vezanih uz religiju (naprimjer crosswalk, gospel.com). Takoder dolazi do
rasta broja web stranica koje osiguravaju pristup novim oblicima religija, mijenjajuci i
prilagodavajuci stara vjerovanja novom digitalnom prostoru. Stare religije poput Wicca-
e 1 nove poput neopaganizma i tehnopaganizma, prilagodene i slavljene u tehnoloSkom

kontekstu, nasle su svoj prostor online (Campbell, 2010).

Pocetkom 21. stolje¢a religijske organizacije, grupe 1 religiozni pojedinci
nastavljaju kreirati 1 uvoditi nove oblike religijskih praksi i rituala online. Danas gotovo
sve vjerske zajednice i1 organizacije imaju svoje sluzbene web stranice na kojima
pruzaju Citav spektar razlicitih sadrzaja svojim vjernicima ili drugim znatizeljnim
pojedincima. Pojavljuju se blogovi (virtualni dnevnici) s religijskim temama te cyber-
hramovi 1 cyber-crkve Kkoje iskoriStavaju najnovija tehnoloska postignuca za
eksperimentiranje s novim oblicima religijskog okupljanja. Daljnjim napredovanjem
tehnologije virtualne stvarnosti, virtualni svijetovi postaju popularna mjesta za druzenje,

socijalizaciju pa 1 eksperimentiranje s religijom (Campbell, 2010).

Religija online takoder nastoji stvoriti ,,sigurna mjesta u virtualnom svijetu.
Mnoge religijske grupe zabrinute su zbog negativnog utjecaja druStvenih mreza na
njihove ¢lanove, izlazu¢i ih sekularnim vrijednostima ili problemati¢nim seksualnim
sadrzajima. U vezi s tim, dolazi do trenda kreiranja religijskih verzija popularnih
drustvenih mreza pa tako nastaju mreze poput Jewmango, Muxlim spaces itd. Takoder
se pojavljuju religijske verzije popularne stranice za pristup video sadrZajima Youtube

pa nastaje Jewtube, Godtube i slicno. Ovakve stranice nastoje pruziti alternativna mjesta

14



vjernicima za sudjelovanje u istim aktivnostima kao na popularnim stranicama, ali u

kontekstu zajednice istomisljenika i pojedinaca jednakih vrijednosti (Campbell, 2010).

Koli¢ina religijskog sadrzaja na Internetu svakim danom se povecava, bas kao 1
raznolikost mogucnosti religijskog izrazavanja i sudjelovanja u razli¢itim religijskim
aktivnostima. Upravo te stalne promjene otezavaju zadatak istrazivanja ovog podrucja i
¢ine da se rezultati istrazivanja provedenih pred tek nekoliko godina ¢ine zastarjelima.
Istodobno, te promjene stvaraju plodno tlo za istrazivanja i poti¢u znanstvenike na

poduzimanje novih koraka prema rasvjetljavanju sloZenog odnosa religije 1 Interneta.
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2.4. ODNOS RELIGIJE I INTERNETA: PREGLED TEORIJA I KONCEPATA

Od sredine 90-ih godina dvadesetog stolje¢a znanstvenici uocavaju visoku
razinu prisutnosti religije na Internetu pa se posveéuju ocrtavanju kontura i pridavanju
smisla razli¢itim upotrebama Interneta u religijske svrhe od strane vjernika i drugih
znatizeljnih pojedinaca. U Danskoj je 2001. godine odrzana prva medunarodna
konferencija na temu religije i Interneta ¢ime je potvrdena vaznost ovog fenomena, a
znanstvenici iz raznih krajeva svijeta potaknuti na daljnja istrazivanja. Do danas, ve¢ina
istrazivanja odnosa religije 1 Interneta fokusirala se na specificne religijske upotrebe
Interneta — na to kako se religijske grupe 1 organizacije prezentiraju online, kako je ta
prezentacija promijenila (ili ne) prirodu poruke ili iskustva koje nastoje komunicirati 1
koliko je uspjeSna (ili ne) ta komunikacija (Cowan, 2007). Iz pokusaja kategoriziranja
religijske aktivnosti online 1 razumijevanja njene kompleksnosti u mediju koji
neprestano raste 1 mijenja se, radaju se teorije o utjecaju Interneta na religiju, ali 1
utjecaju religije na razvoj Interneta, o upotrebi Interneta u religijske svrhe, pokuSaji
sistematizacije religijskog sadrzaja, karakterizacije tipicnih korisnika istog i sli¢no.

Drugim rije¢ima, nastaju teorije o razliCitim aspektima odnosa religije i Interneta.

Mnogi autori bavili su se pitanjem (ne)vidljivog utjecaja religije na samu ideju,
nastanak 1 razvoj Interneta, virtualne stvarnosti i kibernetickog prostora (Bohmisch,
Bolz, Turkle, Cobb, O'Leary, Brasher, Wertheim i drugi). Medutim, u ovom radu ¢emo
se fokusirati na razumijevanje utjecaja Interneta na religiju te na nacine na koje se

religija dozivljava, prakticira i komunicira posredstvom Interneta.

Jednim od vaZznijih doprinosa proucavanju odnosa religije i Interneta, smatra se
Hellandova distinkcija pojmova religija online 1 online religija, kasnije koriStena od
strane brojnih autora. Christopher Helland uvodi ovo razlikovanje 2000. godine u radu
,»Online-religion/religion-online and virtual communitas*. Po njemu, religija online
oznaCava prezentiranje informacija o religiji u kontroliranom prostoru s ogranicenom
participacijom. (Campbell, 2006) Radi se o postavljanju informacija o doktirni, dogmi,
ustroju 1 organizacijama vjerske zajednice na web stranice, tako da se koriStenje
Interneta svodi na komunikaciju jednog prema mnogima (eng. one-to-many

communication). Odnosno, ne postoji prostor za korisnika gdje bi on svojim
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vjerovanjima i stajaliStima doprinosio sadrzaju web stranice, a time i vjerskoj zajednici.
,Stranica koja pruza informacije o Wicci, na primjer, njenoj povijesti, vjerovanjima,
materijalnoj kulturi, o0 Wicca zajednicama u razli¢itim zemljama, ali koja ne pruza upute
za Wiccansku religijsku praksu ili moguénosti prakticiranja vjere online (poput
sudjelovanja u online ritualima), moze se smatrati religijom online* (Cowan, 2007:9). S
druge strane, pojmom online religija oznatavamo ,razli¢ite oblike religijske prakse
inkorporirane u prostor Interneta” (Cowan, 2007:9). Odnosno, online religija odnosi se
na Internet kao interaktivno virtualno mjesto za religijsku praksu, obrede i1 inovacije.
(Campbell, 2006) ,,Ovo, medu ostalim, moZe ukljucivati online zahtjeve za molitvama 1
lance molitava, hinduisticke pude 1 neopoganske rituale, spiritualno savjetovanje 1
racunalno posredovano obozZavanje, sakramente i cyber-svecenicke sluzbe* (Cowan,

2007:9).

Kritike Hellandovog pristupa odnose se na to da je nemogucée potpuno razdvojiti
religiju online od online religije te da u stvarnosti postoje slucajevi koji ukljucuju
elemente 1 jednog i1 drugog oblika religije. Jednu takvu kritiku upucuje Glenn Young
(2004.) u radu ,,Reading and Praying Online: The Continuity of Religion Online and
Online Religion in Internet Christianity®. On vidi dvije distinkcije kategorija religije
online 1 online religije. Prva se odnosi na ,pruzanje informacija o religiji nasuprot
mogucénosti sudjelovanja u religijskoj aktivnosti, a druga na primarnu referencu na
religijske prakse koje postoje offline nasuprot primarnoj referenci na religijske
aktivnosti koje postoje online* (Young, 2004:93). Na primjerima nekoliko kr§¢anskih
web stranica dokazuje da postoje sluCajevi u kojima se pruzanje informacija i
sudjelovanje korisnika udruzuju, odnosno slucajevi u kojima religija online 1 online
religija koegzistiraju. Slican pogled dijeli 1 Douglas Cowan koji primjecuje da, unutar
neopaganske tradicije, ve¢ina web stranica nastoji premostiti jaz izmedu religije online i
online religije te nudi elemente 1 jedne i druge, spadaju¢i tako u podrucje izmedu dva

krajnja pola (Cowan, 2005, prema Helland, 2005; Cowan, 2007).

Jo§ jedan vazan pojam koji se javlja u teorijama odnosa religije 1 Interneta je
pojam cyber-religije. Cyber-religija je bila definirana na razli¢ite nacine otkako se,
sredinom 90-ih, pojavilo akademsko proucavanje odnosa religije 1 kibernetickog
prostora. Neki znanstvenici koristili su ovaj koncept u generalnom smislu kako bi

opisali bilo koju vrstu religije posredovanu putem Interneta. ,,Primjer takvog pristupa je
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definicija Brende Brasher (2001.) prema kojoj se cyber-religija, u svojoj osnovi, odnosi
na prisutnost religijskih organizacija i religijskih aktivnosti u kibernetickom prostoru.
Drugi analiti¢ari shvacaju fenomen na specifi¢niji ili vise isklju¢iv nacin, poput Lorne
Dawson (2000.) koji rezervira izraz cyber-religija za one religijske organizacije ili
grupe koje postoje samo u kibernetickom prostoru® (Hegjsgaard, 2005:50). Anastasia
Karaflogka je u svojoj studiji religijskog diskursa u kibernetickom prostoru
identificirala tri tipologije. Zamisljene su tako da se njima medusobno razlikuju
religijski tekst online (web stranice religijskog sadrzaja), cyber-rituali 1 naCini situiranja
1 konstruiranja religije u kibernetickom prostoru (cyber-religija) (Campbell, 2006). U
vezi posljednjeg, cyber-religije, autorica razlikuje dva koncepta: religija na
kibernetiCkom prostoru 1 religija u kibernetickom prostoru. Religija na kibernetickom
prostoru se u njenoj terminologiji odnosi na informacije postavljene online od strane
bilo koje religije, crkve, pojedinca ili organizacije koji takoder postoje 1 moze se do njih
do¢i u stvarnom, offline svijetu. S druge strane, religija u kibernetickom prostoru odnosi
se na religiju koja je kreirana 1 postoji isklju€ivo u kibernetickom prostoru, gdje uziva
znacajno visok stupanj virtualne realnosti. U prvom slucaju, primarna funkcija Interneta
je posredovanje informacija o religijskom sadrzaju 1 aktivnostima koje su vec
ustanovljene ili definirane razli¢itim religijskim tradicijama izvan kibernetickog
prostora. U drugom slucaju, Internet funkcionira kao kreativan ili formativan okoli$ koji
udomljava nove religijske sadrzaje ili aktivnosti online. Izmedu sveobuhvacajucée
religije na kibernetickom prostoru i iskljuujuce religije u njemu, Karaflogka stavlja
prijelazne ili srednje oblike, odnosno fenomene poput cyber-crkava i cyber-sinagoga
koje po sadrzaju pripadaju etabliranim religijskim tradicijama, ali po obliku su blize
povezane s novom interaktivnom i korisniku orijentiranom realnos¢u kibernetickog

prostora (Hejsgaard, 2005).

Medutim, postoje neka neslaganja s ovom distinkcijom. Primjerice, Morten
Hojsgaard tvrdi da ova distinkcija nedvojbeno predstavlja postigunée u sistematizaciji
velike koli¢ine religijskog materijala na Internetu, ali je epistemoloski problemati¢na
percepcija religije u kibernetickom prostoru kao neceg Sto postoji isklju¢ivo u njemu.
,Da budemo precizniji, epistemoloski upitna pretpostavka njene definicije jest ideja da
religija moZe postojati neovisno od ljudskog postojanja i ova se pretpostavka, ¢ini se, ne

uklapa dobro u tradiciju sekularne studije religije koja percipira religiju kao sinteticki
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konstrukt ljudskih misli, djela i organizacija. Prate¢i ovu liniju misli, religije su locirane
ili posredovane (a ne postojeée) u kibernetickom prostoru jer je netko u nekom trenutku
nesto ucinio, odnosno zapoc¢eo komunikaciju, postavio program, dizajnirao web
stranicu, kupio server, moderirao listu i sl. U skladu s tim, stvarni primjer religije koja je
postavljena u kiberneticki prostor bez barem malo pocetne interferencije (umjesanosti)
covjeka, tek treba da se pojavi. Navodno Ciste stranice religije u kibernetickom prostoru
proizvode se i koriStene su od strane ljudi koji ne zive Citave svoje Zivote na ekranu®

(Hojsgaard, 2005).

Kao pokusaj pruzanja boljeg mehanizma za razlikovanje cyber-religije od one iz
stvarnog svijeta, Hojsgaard predlaze model s tri parametra razlikovanja: posredovanje,

sadrzaj 1 organizacija.

Dimenzija posredovanja §iri se od virtualne komunikacije u srediStu modela do
komunikacije usmjerene prema tijelu na periferiji. Prototip cyber-religije posredovan je
kroz virtualnu komunikaciju u kibernetickom prostoru. Nasuprot tome, neki
tradicionalni oblici religija (od kojih neke nisu ni predstavljene na kibernetickom
prostoru) posredovani su primarno kroz komunikaciju usmjerenu prema tijelu izvan
kibernetiCkog prostora i to kroz religijske sluzbe, rituale, sastanke, razgovore i slicno.
Izmedu ovih nasuprotnih pozicija, kod mnogih religija nalazimo brojne prijelazne,
isprepletene 1 paralelne sustave komunikacije (knjige, letci, pisma, radio programi,

televizijske emisije, videa, telefone 1 slicno).

Naravno, parametar posredovanja ne moze funkcionirati kao jedini nacin
definiranja karakteristika cyber-religije. Jednako je vazan i parametar sadrzaja. U ovoj
vezi, vazno je primijetiti kontinuirane napore mnogih cyber-religijskih stranica da pruze
alternative srediSnjim idejama vodecih religijskih organizacija i tradicija. Mnoge cyber-
religije namjerno su satiricne oko pogleda na svijet i sustava vjerovanja etabliranih
religija poput judaizma, kr§¢anstva 1 islama. Tradicionalne figure poput Mojsija, Isusa i
Alaha u veéini slu¢ajeva nemaju tako visoke pozicije u cyber-religijskim online
prezentacijama. Ovdje prevladavaju fascinacija tehnologijom, igranje uloga, satira,
relativisticke konstrukcije identiteta, eksperimenti, imitacije te javna antipatija prema
postoje¢im religijskim ritualima, mitovima 1 etickim kodovima. Ukratko, srediSnji

sadrzaj polja cyber-religije Cini se da nalikuje na dinamicku, fluidnu, korisnicima
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usmjerenu, tehnologijom vodenu i antihijerarhijsku kulturu kibernetickog prostora
samog. Dimenzija sadrzaja cyber-religije odrazava ova suprotna stajaliSta smjestajuci

refleksiju cyber kulture u srediste, a refleksiju religijskih tradicija na periferiju.

Posljednji parametar tiCe se organizacije. Ovaj parametar proteze se od
nepostojanja institucionalizacije u srediStu do potpune institucionalizacije na periferiji.
Mnogi su zagovaraci virtualne religioznosti u opoziciji spram onog §to smatraju
staticnim obiljezjima velikih organiziranih religija u offline svijetu (tradicionalizam,
konzervativizam, ekonomska birokracija, anti-idealizam). Kako tvrdi Zaleski, ,,svaka
religija koja se oslanja na crkveni autoritet 1 hijerarhiju, kao 1 na sakramente, lose ¢e se
provesti na Internetu* (Hejsgaard, 2005:55, prema Zaleski 1997). Oslanjajuci se najprije
na dobrovoljni angazman individualaca koji vise ili manje slu¢ajno nailaze na njihove
stranice, dizajneri cyber-religija, Cini se, primarno se fokusiraju na transmisiju i
testiranje ideja 1 misli prije nego na promociju sakralnih institucija, hijerarhija ili
sakramenata. Nasuprot raSirenoj ideji antiinstitucionalizacije unutar kibernetickog
prostora, brojne cyber-religije koje imaju ili su imale aktivne sljedbenike nakon
nekoliko godina pocinju se institucionalizirati. Sve aktivnosti zahtijevaju neki stupanj
logistike, organizacije ili institucionalizacije pa prema tome, kako vrijeme prolazi,
mozemo ocekivati da ¢e se barem neke cyber-religije koje uspijevaju privuci interes
web korisnika polako pretvoriti u sve vise i viSe kompleksne hijerarhijski strukturirane
institucije. Prate¢i ovu liniju argumentacije, oblik Internetski posredovane religije koja
bi dosla najblize postojanju isklju¢ivo u virtualnoj stvarnosti kibernetickog prostora bila
bi cyber-religija koja nije uspjela privucéi ljudske sljedbenike i tako je s vremenom
ugasena, zaboravljena ili obrisana s Interneta pa postoji samo u hardware® memoriji

nekih internacionalnih Internetskih arhiva (Hejsgaard, 2005).

Ukratko, prototip cyber-religije posredovan je ili smjeSten primarno u
kibernetickom prostoru, njen sadrzaj reflektira glavne znacajke postmoderne cyber
kulture, a njena je organizacija tek umjerena. U kibernetickom prostoru postoji Cvrsta
opozicija spram tradicionalno strukturiranih religijskih institucija, ali ipak cyber-religija
kao takva adresira isti tip pitanja o legitimaciji etike 1 znacenja Zivota i smrti koja su

oznac¢na kao pripadajuca religijskom polju (Hejsgaard, 2005).

* Hardware oznatava radunalnu sklopovsku podriku, odnosno opipljivi dio ratunala, za razliku od
programske opreme — softwarea.
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Nesto druk¢iji model nudi Cowan kad odreduje Cetiri kriterija za identifikaciju
cyber-religije, bez obzira na specifina vjerovanja, doktrine ili religijske prakse. Ti
kriteriji ukljucuju (1) nuZnost postojanja online, (2) zadovoljavanje kriterija za
oznacavanje religijom u klasi¢nom smislu (offline), (3) moguénost privlacenja clanova i
ispunjenja religijskih potreba onih ¢lanova online te (4) trajnost u online svijetu i

sposobnost prelazenja preko fragilnosti mreze.

Nuznost postojanja online kao kriterij iskljucuje offline religiju koja je tek
prisutna 1 online. To iskljucuje 1 online obrede koji su zamjena za one postojece u
offline svijetu. lako pripadnici offline vjerskih zajednica koji sudjeluju u online
obredima mogu prona¢i smisao u ovim aktivnostima, one funkcioniraju samo kao
dodaci njthovim offline tradicijama. Nasuprot tome, cyber-religija, iako moze imati
teolosku 1 ritualnu inspiraciju u offline tradicijama, u praksi postoji samo online.
Stovise, cyber-religija mora biti isklju¢ivo online u terminima svoje drustvene i
liturgijske interakcije. Potencijalni ¢lanovi istrazuju cyber-religiju putem web stranica,
pricaonica 1 diskusijskih foruma. Trenutni ¢lanovi koriste online mjesta za diskusiju za
privlacenje potencijalnih Clanova, treniranje 1 inicijaciju pocetnika te za vodenje
religijske edukacije. Doktrinarni, liturgijski i organizacijski tekstovi smjesSteni su online
te su dostupni svima ili eventualno zastiCeni lozinkom. Sva organizacijska
administracija, druStvena interakcija i ritualna praksa je racunalno posredovana, bilo u
pricaonici, diskusijskom forumu, listi za dopisivanje i slicno. Dok ¢lanovi zajednice
mogu upoznati ili ve¢ poznavati jedni druge offline, sve vezano uz njihovu vjersku

zajednicu, odnosno cyber-religiju odvija se putem Interneta.

Drugo, mora biti moguce identificirati cyber-religiju kao religiju, ne samo kao
hrpu ikona 1 teksta koji parodiraju ili repliciraju offline religijski sadrzaj. Jednostavno
uspostavljanje stranice, proglasavanje sebe svecem, prorokom ili utjelovljenjem
boZanstva i pozivanje svih koji Zele slijediti predstavljena ucenja da kliknu 1 pridruze se,
ne tvori nuzno religiju. Bez obzira koji definiciju religije uzeli, postoje barem neki
kriteriji koji moraju biti zadovoljeni kako bi se sustav vjerovanja i praksi moga nazivati
religijom. Ako ne moZemo nesto olako oznaciti religijom u offline svijetu, ne bi imalo

smisla da to mozemo u onom online.
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Treée, cyber-religija mora imati mogucnosti privlacenja ¢lanova i ispunjenja

njihovih religijskih potreba putem Interneta.

Za kraj, cyber-religija mora dokazati trajnost postojanja online, odnosno naci
nacin da nadide fragilnost i fluidnost Interneta. Medutim, ovo nije samo funkcija
hardwarea, softwarea ili Internet servisa, nego, mnogo vaznije, interesa, obvezanosti i
kreativnosti onih koji sudjeluju. Kao sto Hejsgaard istice, Internet ¢ini relativno malo
sam. Bez obzira na uvjerenja, rituale ili organizacijske strukture, samo ljudi mogu
proizvesti 1 odrzavati religiju. Dapace, ovo moZe biti najteze zadovoljiv od cetiri
kriterija, jer, koliko god brzo napredovala, ratunalno posredovana komunikacija jo§ je u
svojim tehnoloSkim 1 drustvenim zafecima. Istrazivanja pokazuju da je mnogo teze
uspostaviti 1 odrzati smislene drustvene odnose isklju¢ivo na Internetu nego je to kad
netko to ¢ini 1 online i1 offline ili isklju¢ivo offline. Isto tako, uspjeSan ritual u
kibernetiCkom prostoru mnogo je teze posti¢i od rituala odrzavanih offline. I na kraju,
koliko god se ¢vrstim Cinio Internet, 1 dalje je ranjiv zbog promjenjivosti, greSaka na
serveru, zastarjevanja softwarea 1 hardwarea, zlobnih hakerskih aktivnosti ili pak

olujnog vremena (Cowan, 2007).

Nakon §to smo dali pregled teorija 1 koncepata koji govore o odnosu religije i
Interneta u nastavku ¢emo se baviti religijskim sadrzajem na Internetu, njegovim

postavljanjem, oblicima i upotrebi.
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2.5. RELIGIJSKI SADRZAJ NA INTERNETU I NJEGOVA UPOTREBA

Proucavaju¢i fenomen rastuée koli¢ine religijskog sadrzaja na Internetu,
postavlja se nekoliko pitanja: kakvi sadrzaji i u kojim oblicima postoje na Internetu, tko
ih 1 zaSto postavlja, a tko ih, kako i zasto koristi, odnosno koje potrebe korisnika
zadovoljavaju ti sadrzaji. Otkako su se 90-ih godina proslog stoljeca znanstvenici poceli
baviti ovim pitanjima, doslo je do korjenitih promjena u oblicima u kojima se religijski
sadrzaj pojavljuje na Internetu 1 na¢inima na koji se on koristi. Ipak, 1 najraniji teorijski i
empirijski radovi imaju udio u stvaranju cjelovitije slike odnosa religije i1 Interneta pa ne
smijemo zanemariti njihov doprinos. Tako ¢e nam u potrazi za odgovorima na ranije
postavljena pitanja, posluziti teorijski 1 empirijski radovi nastali tijekom posljednja dva
desetlje¢a. Prvo ¢emo se fokusirati na pitanja vezana uz postavljanje, a zatim uz

koriStenje religijskog sadrZaja na Internetu.

2.5.1. Tko postavlja religijski sadrzaj online?

U clanku ,,Cyberspace and Religious Life: Conceptualizing the Concerns and
Consequences*, Lorne Dawson pruza odgovor na pitanje tko sve postavlja religijski
sadrzaj online: ,Sve velike svjetske religije, svaka veca ili manja krS¢anska
denominacija, gotovo svaki novi religijski pokret, tisu¢e specifi¢nih crkava, sve je to
predstavljeno na Internetu. Nebrojene su web stranice vodene od strane pojedinih
vjernika, samoproglasenih gurua, proroka, Samana i drugih moralnih voda* (Dawson,
2001:2). I drugi autori koji se bave ovim podru¢jem dolaze do istog zakljucka da
organizacija, a s druge od pojedinaca koji su iz razli¢itih osobnih razloga potaknuti da
podijele svoja vjerovanja s drugima, pronadu istomisljenike ili u udobnosti svog doma
rasprave o razli¢itim temama vezanim uz religiju (Casey, 2001, Campbell, 2006,
Lovheim i Linderman 2005 i drugi). Postavljanje religijskog sadrZaja online napretkom
Interneta postaje sve lakSe. Primjer koji to jasno pokazuje su druStvene mreZe nastale u
posljednjih desetak godina (primjerice Facebook i Twitter). Zahvaljuju¢i njihovom
jednostavnom dizajnu 1 relativno lako savladivim na¢inima koriStenja, brzo su postale

popularne medu korisnicima diljem svijeta. Tako je na druStvenim mreZama procvjetala
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i komunikacija izmedu religijske organizacije i njenih Clanova. Istrazivanje agencije
Buzzplant, provedeno u SAD-u na uzorku od 250 crkava razli¢itih denominacija,
pokazalo je da religijske organizacije uglavnom koriste drustvene mreze (ponajvise
Facebook) kako bi se priblizile svojim ¢lanovima i obavjeStavale ith o vaznim
dogadajima (Pittman, 2012). Osim toga, i korisnici koji nisu sluzbeni predstavnici neke
religijske organizacije, mogu vrlo jednostavno stvarati stranice posvecene razliitim
vjerskim li¢nostima ili stranice na kojima ¢e objavljivati svoja uvjerenja i razliite

religijske sadrZaje te pozivati ostale korisnike da pristupe tim stranicama.

2.5.2. U kojim se oblicima religijski sadrzaj pojavljuje na Internetu?

Opisavsi ranije u kratkim crtama povijest upotrebe Interneta u religijske svrhe,
ustanovili smo da je religija najprije svoje mjesto pronasla na elektronskim oglasnim
plocama 1 prvim forumima, da bi se, daljnjim napretkom Interneta, smjestila i na grupe
za novosti, liste za dopisivanje, priaonice, portale, web stranice, blogove i naposljetku
na drustvene mreze. Ne smijemo izostaviti ni cyber-crkve 1 cyber-hramove koji nastaju
u meduvremenu, a predstavljaju specificne oblike upotrebe Interneta u religijske svrhe.
Ipak, sve brzim napretkom tehnologije, svakog se dana javljaju novi nacini koristenja
Interneta pa tako popis koji bi u jednom trenutku iscrpio sve mogucnosti koje se nude,

vec u sljede¢em ne bi vrijedio.

Upisivanjem pojma religija u Internet pretraziva¢ Google dobit ¢emo rezultat od
nesto vise od 12 milijuna stranica, foruma i blogova koji se bave religijom opcenito,
nekom odredenom vjerskom zajednicom ili specifi¢nim temama 1 vijestima vezanima
uz religiju, ali 1 stranica na kojima se trazeni pojam tek spominje. UpiSemo li pojam na
engleskom jeziku rezultat je nevjerojatnith 858 milijuna stranica. Upisivanjem
specificnih pojmova vezanih uz religiju ove se brojke viSestruko uvecavaju (primjerice,
upisivanjem pojma Bog na hrvatskom jeziku dobijemo gotovo 87 milijuna, a na
engleskom ¢ak milijardu i 800 milijuna rezultata.” Ogito je da je nemoguce pregledati

sav sadrZaj koji se nudi, ¢ak i kad njegova koli¢ina ne bi rasla svakog trenutka.

> Rezultati od 14. studenog 2012.
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Ipak, na temelju rezultata dosadasnjih istrazivanja te saznanja o mogucénostima
koje nudi Internet mozemo zamisliti podjelu religijskog sadrzaja u Cetiri kategorije
ovisno o njihovim karakteristikama tehnoloske prirode: tekstualni, audio, vizualni te
audiovizualni sadrzaj. Tekstualni sadrzaj odnosi se na cijeli spektar tekstova relevantnih
za vjersku zajednicu ili pojedinca koji ga objavljuje. Neke od vrsta sadrzaja koji se
pojavljuju na stranicama vjerskih zajednica su informativni tekstovi (tekstovi o povijesti
1 ustroju zajednice, temeljnim vjerovanjima, obredima i ritualima, najave vaznih
dogadaja, vijesti vezane uz zajednicu), vjerski tekstovi ili cijele knjige, propovijedi,
razgovori, zapisi sa skupova 1 predavanja, propovijedi, svijedoCanstva. U slucaju stranica
ili blogova postavljenih od strane pojedinth vjernika nevezano uz odredenu
organizaciju, te u slu¢aju foruma, priaonica 1 druStvenih mreZa, tekstualni sadrzaji se
uglavnom odnose na razmiSljanja, osobna vjerovanja i stavove pojedinaca koji ih
postavljaju, na komentare drugih korisnika te na razgovore i rasprave medu korisnicima.
Najcesc¢i audio sadrZaji su religiozna glazba te audio snimke predavanja i propovijedi
koje je moguée slusati online ili preuzeti s Interneta. Sto se ti¢e vizualnih sadrzaja,
1 mogucénost brzog i lakog objavljivanja audiovizualnih sadrzaja, nerijetko nailazimo na
snimke s razli¢itih skupova, promotivne, edukativne, dokumentarne ili igrane filmove

vjerske tematike, kuéne video uratke, video spotove religioznih pjesama i sli¢no.

2.5.3. Tko Koristi religijski sadrzaj na Internetu?

Istrazivanje koje je provela skupina istrazivaca u sklopu Pew Internet &
American Life Project-a (PIP) empirijsko je istrazivanje provedeno u SAD-u
intervjuiranjem 500 ispitanika koji su u prethodno provedenom anketnom ispitivanju
izjavili da koriste Internet u religijske svrhe (Larsen, 2001). Cilj istrazivanja bio je
pronalazak odgovora na pitanja tko 1 zaSto trazi religijski sadrzaj te kako ga koristi.
Ovdje ¢emo se najprije baviti prvim pitanjem, tko koristi Internet u religijske svrhe.
Pojedinci koji posjecuju Internet stranice religijskog sadrzaja za potrebe ovog
istraZivanja nazvani su religijskim surferima (eng. religion surfers). To je skupina ljudi
raznolika po spolu, dobi, rasi, religijskom uvjerenju, a ¢injenica koriStenja Interneta u

nekoj mjeri u religijske svrhe, svima im je zajednicka (Larsen, 2001).
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Rezultati su pokazali da se religijski surferi prema svojim karakteristikama
mogu podijeliti u Cetiri kategorije. Prva se odnosi na aktivne tragace, odnosno na
pojedince koji vise puta tjedno, ili ¢ak svakodnevno, posjecuju stranice s religijskim
sadrzajem. Druga kategorija su preobraceni, odnosno oni pojedinci koji su prihvatili
druk¢iju vjeru od one u kojoj su odgajani. Prema ovom istrazivanju, ljudi koji su se u
nekom trenutku preobratili na drugaciju vjeru (bilo to preobracenje unutar neke vece
tradicije ili njena potpuna promjena), ¢es¢e koriste religijski sadrzaj online od lojalnih
vjernika (onih koji od rodenja pripadaju istoj vjeroispovijesti) te istiCu pozitivnom
mogucnost puno lakSeg 1 brzeg pronalaska edukacijskog sadrzaja online nego offline.
Trecu kategoriju ¢ine clanovi zajednice, tj. oni koji pripadaju nekoj kongregaciji ili
grupi za bogostovlje Cije web stranice posjecuju. Posljednja kategorija su takozvani
autsajderi, odnosno pojedinci koji su svjesni pripadanja religijskoj manjini 1 koji su
mozda osjecali diskriminaciju temeljenu na svom vjerovanju pa im Internet omogucuje
lakSu komunikaciju sa zajednicom 1 izrazavanje svojih vjerovanja bez nametanja
miSljenja zajednice vec¢inske u njihovom fizickom okruzenju (Larsen, 2001). Vidljivo
je, a to naglasavaju i autori ovog rada, da kategorije nisu medusobno iskljucive,
odnosno da postoje neka sadrzajna preklapanja medu njima. Ipak, autori nalaze ovu
distinkciju korisnom za dobivanje uvida u razlike na koje je moguce nai¢i medu

religijskim surferima. Nazalost, zasad ne postoje istrazivanja koja viSe paznje posvecuju

2.5.4. Kako i zaSto pojedinci Koriste religijski sadrzaj na Internetu?

Kad govorimo o nacinima koriStenja Interneta u religijske svrhe, opet se
susre¢emo s rastu¢im popisom mogucnosti koje nudi Internet. Dawson (2001) nudi
odgovor na pitanje koje sve radnje mogu vrSiti korisnici vezano uz religijski sadrzaj na
Internetu: ,,Na Internetu korisnici mogu Citati 1 razgovarati s drugima o religiji,
preuzimati religijske tekstove i1 dokumente, kupovati religijske knjige 1 artefakte, i¢i u
virtualne obilaske galerija religijske umjetnosti ili interijera religijskih gradevina, traziti
sveta pisma koristeci elektronske indekse, locirati crkve i religijske centre, sudjelovati u
ritualima ili meditacijama, glasati o pitanjima vezanim uz organizaciju zajednice,
gledati slike vjerskih voda, gledati video isjecke, slusati religijsku glazbu, propovijedi,

molitve, svjedoCanstva, rasprave* (Dawson, 2001). Bjerke (2012.) nastavlja popis:
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,Korisnici mogu organizirati i prisustvovati online sahranama, vjencati se online,
gledati religijske sluzbe u realnom vremenu, paliti virtualni tamjan, posjecivati

memorijalna mjesta ili prinositi virtualne zrtve (Bjerke, 2012:568).

Ranije smo spomenuli i drustvene mreze koje uvode cijeli niz novih religijskih
aktivnosti i stvaraju novi prostor za vrSenje starih. One omogucuju korisnicima da na
vrlo jednostavan i brz nacin dijele s drugima svoja religijska uvjerenja, objavljuju
tekstove, slike, glazbu, video materijale vezane uz religiju. Osim toga, korisnici imaju
mogucnost ukljuciti se u razliite grupe posvecene vjerskim zajednicama, bogovima,
svecima ili moralnim vodama te tako svakodnevno pratiti novosti vezane uz njih,

pregledavati objavljene fotografije, dijeliti sadrzaje tih grupa sa svojim kontaktima i sl.

U ¢lanku ,,On-line religion®: new context for religious practice* iz 1999. godine,
Paul Soukup se bavi pitanjem koriStenja Interneta u religijske svrhe. Bez provodenja
empirijskog istrazivanja, ali na temelju onoga §to je poznato o drugim nacinima
religijskog komuniciranja, on nudi sljedecu kategorizaciju razloga koristenja Interneta u
religijske svrhe: ,,Prvo, ljudi smatraju online religiju dobrim sredstvom za lociranje
crkava, crkvenih organizacija i dokumenata. Drugo, sluzi u edukacijske svrhe: ljudi
mogu uciti iz njihovih sadrzaja. Trece, neki religijski materijali na Internetu pruzaju
visoko tehnoloski ekvivalent spiritualnom ¢itanju koje njeguje 1 podize duh(ovnost) na
suvremen i interaktivan na¢in. Cetvrto, online religija moze udomiti neki oblik
zajednice — barem virtualne — istomisljenika. Dapace, brojne stranice poticu zajednistvo
kroz pri¢aonice 1 forume. I peto, korisnici od takvih stranica dobivaju potvrdu svojih
vjerovanja, crkve, organizacije, Skole, pastora i sl. kad ih vide na Internetu* (Soukup,

1999:8-9).

Autorov zakljucak pokazao se jako bliskim onome Sto pokazuju rezultati kasnije
provedenih empirijskih istrazivanja. Clanak je napisan 1999. godine i od njegovog
pisanja do danas provedeno je nekoliko istrazivanja koja su se bavila istim pitanjima.
Ranije spomenuto istrazivanje PIP-a (2001.), rezultiralo je i kategorizacijom razloga
koriStenja religijskog sadrZaja online, odnosno razli¢itih ciljeva €ijem ostvarenju teZe
korisnici prilikom koriStenja ovakvih sadrzaja. Prvi cilj odnosi se na informiranje i

ucenje, odnosno traZenje informacija o svojoj ili nekoj drugoj vjeri, trazenje propovijedi

® Terminom online religija autor oznadava sve oblike religijskog sadrzaja na Internetu.
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ili instrukcija 1 slicno. Sljede¢a kategorija odnosi se na drustvene aktivnosti te obuhvaca
sudjelovanje u online pricaonicama, dopisivanje, upoznavanje drugih ¢lanova zajednice,
koriStenje vjerski orijentiranih servisa za spajanje parova, preporuke web stranica
prijateljima, rodacima, poznanicima. Nadalje, na ovakvim stranicama korisnici ¢esto
traze, ali i pruzaju, savjete i potporu ostalim ¢lanovima, Salju zahtjeve za molitvama i
odgovaraju na iste. U izvjeS¢u ovog istrazivanja savjeti i potpora ¢ine posebnu
kategoriju, no ¢ini se da ona nije u potpunosti odvojiva od prethodne kategorije
drustvenih aktivnosti jer 1 pruZanjem savjeta 1 odgovaranjem na zahtjeve za molitve
korisnici uspostavljaju odnose s drugim ¢lanovima zajednice. Slijedi kategorija naziva
vrijednost listservera koja se odnosi na koriStenje mogucnosti predbiljezivanja na popis
adresa elektronske poste na koje se svakodnevno Salju razli€iti religijski sadrZaji. To
mogu biti molitve, dnevne mudrosti, novosti vezane uz zajednicu 1 slicno. Posljednje
dvije kategorije odnose se na online kupovinu (glazba, knjige, video sadrzaj, razliiti
predmeti) te na mogucénost doniranja novca zajednici putem Interneta (Larsen, 2001). U
kasnijem istrazivanju PIP-a (2004.), autori zakljuCuju da se ovaj popis najces¢ih razloga
upotrebe Interneta u religijske svrhe moZe saZeti u tri kategorije. Prva kategorija odnosi
se na one online aktivnosti koje su povezane s osobnim spiritualnim ili religijskim
razlozima, a ukljucuje zahtjeve za molitvama, preuzimanje ili sluSanje glazbe, slanje
Cestitki 1 razglednica vezanih uz vjeru te koriStenje elektronske poste u religijske ili
spiritualne svrhe. Druga kategorija odnosi se na online aktivnosti vezane uz
tradicionalnu institucionalnu religiju. Ovo ukljucuje trazenje ideja za obiljezavanje
blagdana, trazenje mjesta okupljanja vjernika, doniranje sredstava religijskim
organizacijama te koriStenje elektronske poste za planiranje crkvenih okupljanja. Treca

kategorija odnosi se na trazenje vijesti online (Hoover, Schofield Clark i Rainie, 2004).

Nesto drugaciju i opSirniju kategorizaciju nacina koristenja religijskog sadrzaja
nudi Campbell koja se ovim pitanjem bavi u radu ,,Religion and the Internet” (2006.).
Referiraju¢i se na nekoliko prethodno provedenih istraZivanja, autorica kategorizira
najcesce religijske online aktivnosti 1 to na sljedec¢i nacin: (1) prikupljanje religijskih
informacija online, (2) bogostovlje (slavljenje) u cyber-crkvama, (3) online
bogostovlja/rituali (poput e-molitve i virtualnih hodocas¢a), (4) online misionarske
aktivnosti 1 (5) religijske online zajednice. Ukratko ¢emo opisati svaku od ovih

kategorija.
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Prva kategorija odnosi se na prikupljanje religijskih informacija online §to je
jedna od najces¢ih religijski orijentiranih aktivnosti online. Najées¢e se odnosi na
sluSanje arhiviranih religijskih predavanja i1 bogosluzja, citanje svetih tekstova,
predavanja, svjedoCanstava te kupovanje religijskih proizvoda i literature online.
Autorica u ovu kategoriju smjesta i trazenje ili pruzanje spiritualnih savjeta te slanje i

odgovaranje na zahtjeve za molitvom.

Druga kategorija odnosi se na razli¢ite oblike bogostovlja i rituala koji se
odvijaju online. Jedan primjer je pojava cyber-crkava i cyber-hramova, odnosno online
prostora u kojima elektronicki povezana grupa nastoji reproducirati neke aspekte
konvencionalnog crkvenog ili hramskog Zivota. Uglavnom su u obliku web stranica
dizajniranih koristeci jezik 1 slike tradicionalnih zgrada kako bi pruZile posjetitelju okvir
za snalazenje, ali uvelike se razlikuju od tisuc¢a crkava 1 hramova iz stvarnog zivota
predstavljenih online preko web stranica. Cyber-crkve 1 cyber-hramovi pruzaju online
resurse za religiozno Stovanje, primjerice Salju¢i elektronsku postu s dnevnim
religijskim Stivom ili odrzavaju¢i arhive snimaka pravih audio ili video propovijedi.
Postoje, medutim i web stranice koje nemaju obiljezja cyber-crkava ili cyber-hramova,
ali pruzaju mogucénosti za obavljanje nekih rituala. UobiCajeni rituali ukljucuju cyber-

hodocasca te online molitve.

Internet mijenja nacine na koje ljudi Sire svoja vjerovanja ili preuzimaju nova. S
obzirom na to, sljedeca kategorija odnosi se na misionarske aktivnosti i primanje novih
¢lanova u zajednicu putem Interneta. KoriStenje Interneta za privlacenje novih ¢lanova
moze imati razliCite oblike, primjerice moze se odnositi na informiranje ljudi o religiji 1
zajednici od strane grupe ili moze biti individualno kad pojedini vjernici posjecuju
forume ili priCaonice s ciljem prezentiranja svoje religije. Mnoge krS¢anske organizacije
opisuju Internet kao potencijalni prostor za misije, a svakodnevno se pojavljuju novi,
kreativni naini za ostvarenje misionarskih aktivnosti online. U nekim sluc¢ajevima
religijske organizacije promoviraju 1 ohrabruju ove aktivnosti nudeéi razliCite

materijale, dok nekad pojedinci sami preuzimaju ovaj zadatak.

Cetvrta kategorija nazvana je online religijskom zajednicom. Autorica tim
nazivom opisuje grupe koje, uz pomo¢ racunalne tehnologije, omogucuju interakciju

medu vjernicima koji su geografski razdvojeni, ali dijele neka zajedni¢ka uvjerenja.
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Clanovi biraju zajednicu kojoj se Zele pridruziti temeljeno na tipu iskustva kakvo Zele
dozivjeti, a snaga njihove veze temelji se na afinitetu pojedinca prema grupi ili temi.
Neke su online zajednice kreirane namjerno od strane neke crkve ili denominacije. U
drugim slucajevima pojedinci grade iz temelja nove zajednice. Ove zajednice obi¢no
nastanu kad pojedinci, sudjelovanjem u grupnim razgovorima o nekoj specifi¢noj temi,
naidu na istomisljenike. Online religijske zajednice okupljene su oko pitanja vjere, od
temeljne teme misticizma ili spiritualnih disciplina do specificnog fokusa na vjerovanja

poput dara prorostva ili religijske afilijacije (Campbell, 2006).

Bez obzira u kojem se od ranije navednih oblika pojavljuje, religijski sadrzaj na
Internetu zadovoljava razli¢ite religijske ili duhovne potrebe pojedinaca bilo kao
zamjena ili nadopuna offline sadrzajima ili na nacin specifican za Internet. Ipak, religija
se na Internetu suocava s raznim poteskocama, problemima ili nedostacima koji mogu
sprijeciti ili ograniciti uspjesnost ispunjavanja potreba vjernika, o ¢emu ¢emo govoriti u

sljedec¢em poglavlju.
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2.6.  OGRANICENJA, NEDOSTACI I PROBLEMI PRI KORISTENJU
INTERNETA U RELIGIJSKE SVRHE

Usprkos brojnim mogucénostima koje Internet pruza korisnicima, postoje i
nedostaci, ograniCenja i problemi s kojima se korisnici suocavaju prilikom njegova
koriStenja. Pojedini nedostatci, ogranicenja i problemi vezani su uz sam Internet, dok se
neki odnose isklju¢ivo na njegovu religijsku upotrebu. Ranije smo ve¢ spomenuli neke

od njih, a ovdje ¢emo im posvetiti neSto viSe paznje.

U knjizi ,,Cyberhenge. Modern Pagans on the Internet (2005.), Cowan
upozorava na dvije skupine problema. Prvi se odnose na neke osnovne ¢injenice
stvarnog svijeta koje ograni¢avaju razvoj religije na Internetu, a drugi na probleme koji

se mogu pojaviti prilikom prakticiranja poganskih (ali 1 drugih) obreda online.

Jedna od ¢injenica koja ograniava razvoj religije na Internetu je Cinjenica
postojanja takozvane digitalne podjele. Kako kaZze Castells ,,uobiCajeno znalenje
digitalne podjele odnosi se na nejednakost pristupa Internetu. Sam pristup ne rjeSava
problem, ali je preduvjet za nadilazenje nejednakosti u drustvu Cije se dominantne
funkcije 1 drustvene skupine sve vise organiziraju oko Interneta® (Castells, 2003:272).
Drugo, tijekom povijesti, svjetske su religije Cesto bile c¢imbenik drustvene
destabilizacije pa nije jasno zaSto bi njithovo prisustvo na Internetu doprinijelo
drugacijim odnosima. Naime, na Internetu postoje brojne stranice religijskog sadrzaja (i
drugih sadrzaja) koje zagovaraju mrznju. I trece, istrazivanja o koriStenju Interneta u
SAD-u pokazuju kako tek 4% od onih koji imaju pristup Internetu traze religijske /ili
duhovne informacije, a i to se najceS¢e odnosi na slanje 1 primanje elektroniCke poste

(Nikodem, 2005).

Drugi tip problema odnosi se na tehnoloske, psiholoSke i1 fizicke probleme.
Tehnoloski problem odnosi se na €injenicu da su online veze krhke i1 ovisne o nizu
tehnoloskih ¢imbenika, od servera do kompatibilnosti software-a. Veza moze biti
prekinuta, a time 1 religijski obred moZe biti naruSen. Nadalje, moguéi su nepozvani
posjetitelji u priaonicama, Sto takoder moze narusiti obred ili ga prekinuti. Psiholoski
problem odnosi se na virtualne uvjete u kojima se online religijski obred odvija, gdje se

svi odnosi 1 interakcije moraju zamiSljati. Potrebno je odrzavati slozenu vizualizaciju
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obrednih radnji u glavi tijekom cijelog obreda, §to nije nimalo jednostavno. Osim toga,
postoji bitna razlika izmedu govora i pisanja tipkovnicom na zaslon racunala, Sto
dodatno komplicira sloZenost obreda. Fizicki problemi uglavnom se odnose na

spomenutu razliku izmedu neposrednog i zamisljenog iskustva (Nikodem, 2005).

Usprkos velikom potencijalu Interneta za kreativnost, inovativnost i
interaktivnost, neka istrazivanja pokazuju da se moguénosti Interneta ne iskoriStavaju u
potpunosti i njegov potencijal biva gurnut u okvire starih medija. Na ovaj problem
upozorava Lorne Dawson u radu ,,The mediation of religious experience in cyberspace*
(2005.) objavljenom kao poglavlje knjige ,,Religion and Cyberspace®. Autor na temelju
proucavanja sadrzaja 20 religijski orijentiranih stranica, iznosi pet zakljucaka poraznih

za potencijal Interneta.

Prvo, zakljucuje da se pejsaz virtualne religije nije mnogo promijenio od 1998.
godine do vremena pisanja ovog rada. lako postoji veca koli¢ina religijskog sadrzaja
online, doSlo je do nekog oblika standardizacije koja je minimalizirala interaktivnost.
Web stranice mnogih religijskih grupa postale su profesionalne i pocele sve vise sliciti
broSurama, cCasopisima ili pak popularnim enciklopedijama. Potencijal novog medija
gurnut je u poznati oblik starih medija. Interaktivnost je reducirana na slanje elektronske
poste, objavljivanje zahtjeva za molitvom, primanje savjeta 1 ulazenja u pricaonice gdje
rasprava ¢esto nije ni inspiriraju¢a ni informirana ili koherentna. Ono $to nedostaje
stalna je interakcija clanova zajednice. U radu ,,Cyberspace and Religious Life:
Conceptualizing the Concerns and Consequences* iz 2001. godine, ovaj problem naziva
jednodimenzionalno$¢u Interneta naglaSavajuci upravo njegovo guranje u okvire starih
medija, ponajvise televizije, te nemoguénost pruzanja iste razine iskustva i informacija
putem racunalno posredovanog razgovora i onog vodenog licem u lice sa sugovornikom

(Dawson, 2001).

Drugo, mnoge stranice navodnih virtualnih religija koje preporucuju ili se
referiraju na akademsku literaturu, popularni tisak, predavanja s Interneta ili na druge
religijske stranice, u najboljem su slucaju samo metaforicki virtualne. Ponekad na njima
mozemo pronaci virtualni hram §to je Cesto tek nesSto visSe od objavljene slike nekog
bozanstva ili fotografije interijera neke gradevine. Korisnik moZe prinijeti Zrtvu slici na

ekranu raunala umjesto statui bozanstva u svom domu ili uredu. Drugim rije¢ima, ovi
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virtualni hramovi su stati¢ni i malo se razlikuju od slika istrgnutih iz kalendara ili

Casopisa i objeSenih na zid kuéanstava diljem zemalja tre¢eg svijeta.

Treée, autor je u svom istrazivanju naiSao na malo ekstremno sofisticiranih,
ekstenzivnih 1 multimedijalnih stranica koje su se pokazale veoma edukativnima po

prirodi. Nazalost, ni takve stranice ¢esto nisu pogodne za aktivno prakticiranje religije.

Cetvrto, mnoge od dvadeset stranica na koje se autor referirao nisu vise u

funkeciji 1li ne funkcioniraju potpuno ili pak nisu bile azurirane neko vrijeme.

Na kraju, samo dvije neopoganske stranice na koje je autor naiSao pruzaju neki
oblik virtualnog 1 interaktivnog religijskog iskustva. Osim §to ove stranice nude pregled
informacija i poveznice na druge neopoganske stranice, pruzaju i detaljne instrukcije za

izvodenje rituala te arhive proslih rituala, uklju¢ujuci one online (Dawson, 2005).

Osim ve¢ spomenute jednodimenzionalnosti Interneta, u radu iz 2001. godine
pod nazivom ,,Doing Religion in Cyberspace: The Promise and the Perils*, Dawson
navodi jo§ neke nedostatke ili opasnosti Interneta koje se odnose na njegovu upotrebu u
religijske svrhe. Prvo, na Internetu se ¢esto pojavljuju slucajno ili namjerno postavljene
pogresne informacije i potrebno je uloZiti vrijeme i1 paznju u njihovo provjeravanje.
Ubrzana komercijalizacija mreze dovodi do zatrpavanja korisnika beskrajnim oglasima 1
poveznicama na komercijalne stranice maskirane u izvore pouzdanih informacija.
Sljedeci problem je gubitak kontrole nad religijskim materijalima, buduéi da oni postaju
ili dostupni svima ili nedovoljno dobro zasticeni od pojedinaca koji ih preoblikuju,
prilagodavaju ili pogresno reprezentiraju za vlastite potrebe. Tre¢i problem odnosi se na
uspjesnost stvaranja zajednica online. Autor ovdje zapravo vidi dva problema. Prvi se
odnosi na pojavu online zajednica koje su po svojim karakteristikama tek imitacije onih
iz offline svijeta, u smislu da one ne predstavljaju neki novi oblik zajednica slobodan od
konvencionalnih ogranienja drusStvenih distinkcija poput klase, rase i roda. Drugi
problem vezan uz zajednice jest pitanje moze li se online zajednica uopée nazvati
zajednicom, s obzirom na ogranienja u interakciji koja je nuzna za stvaranje pravog
osjecaja zajednice. Posljednji problem koji navodi odnosi se na zamagljivanje granica
stvarnosti do kojeg dolazi uslijed inkorporiranja novih tehnologija u svakodnevni zivot
pojedinca. Procvatom masovnih medija, Casopisa, knjiga, filma, radija, televizije, video
igara 1 tehnologije virtualne stvarnosti, postajemo iskusni u ulaZenju i izlaZenju iz
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razli¢itih okvira stvarnosti — kretanju izmedu zamisljenih i pravih svjetova. Razlika
izmedu njih postaje sve nejasnija kako se elementi ovih svjetova prozimaju, iskustva i
emotivna stanja prelaze iz virtualnih u stvarne svjetove, a stvarne potrebe i zelje

integriraju se u virtualne svjetove (Dawson, 2001).
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3. RELIGIJSKA SLIKA HRVATSKE

3.1. SOCIOKULTURNI I POVIJESNI KONTEKST ULOGE RELIGIJE U
HRVATSKOM DRUSTVU

Trenutna uloga religije, a posebno Katolicke Crkve, u hrvatskom drustvu
obiljezena je nizom povijesnih i druStveno-kulturoloskih C¢injenica. Kako bismo
razumjeli trenutnu religijsku sliku Hrvatske, ukratko ¢emo naznaliti ove Cinjenice,

odnosno sociokulturni i povijesni kontekst drustva u kojemu ona nastaje.

Prije svega, vazno je istaknuti specifican geopoliticki poloZzaj Hrvatske koji je
utjecao na religioznost njenih gradana. Na ovom prostoru su se tijekom povijesti
susretale Cetiri glavne religijske kulture: katolicizam, pravoslavlje, islam 1
protestantizam. Religija je u takvim okolnostima imala vaZan utjecaj na izgradnju
nacionalnog 1 drustvenog identiteta, kako u starijoj, tako 1 u novijoj povijesti hrvatskog
drustva (Nikodem, 2004, Goldberger, 2011). Kako isti¢u Crpié¢ i Zrinséak (2003.), s
jedne strane je konfesionalna pripadnost bila vazna odrednica nacionalne pripadnosti na
podrucju na kojem su slicnim jezicima govorili Hrvati, Srbi i BoSnjaci. ,,Na isto¢nim
hrvatskim granicama, Pravoslavna crkva preuzima ulogu jedinog drustvenog ¢imbenika
tijekom niza stolje¢a, joS od podjele Rimskog Carstva na Isto¢no i1 Zapadno 476.
godine, a posebice nakon velikog krS¢anskog raskola 1054.godine. Takoder, s
otomanskim osvajanjima dolazi i do snaznog prodora islamske kulture i religije. Proces
nacionalne afirmacije, a dijelom i proces sekularizacije kulturnog naslijeda, doveli su do
toga da je u 19. 1 20. stolje¢u, zbog slicnosti jezika, konfesionalna identifikacija
predstavljala glavni oslonac posebne nacionalne identifikacije Srba, Hrvata 1
Muslimana“ (Crpi¢ i Zrin§¢ak, 2005:49). S druge strane, na podru¢jima koja granice sa
zapadnim zemljama koje su uglavnom katolicke, razli¢itost jezika pokazala se vaznijom
odrednicom nacionalne pripadnosti. Medutim, ,,Hrvatska je imala periferijsku poziciju u
odnosu na bitne drustvene procese koji su se zbivali na europskom kontinentu. Ponovno
je niz povijesnih razloga oblikovao takvu poziciju, prije svega Cinjenica stoljetne
podjele hrvatskog teritorija koji se nalazio pod vlas¢u razli¢itih 1 udaljenih vladara.
Zbog toga su, a osobito zbog dugotrajne usredotoCenosti na tursko osvajanje te
usredotoCenosti na zadrZzavanje barem nekih oblika posebne hrvatske drZzavne
samostalnosti, mogucénosti razvoja i participacije unutar glavnih modernizacijskih

procesa na kontinentu bile vrlo limitirane. To je jo§ jedan razlog koji govori da uloga

35



religije 1 Crkve u periferijskim drustvima (kao $to je nesumnjivo i hrvatsko) ima neka
sasvim specificna obiljezja (preuzimanje dijela drzavnih poslova, artikulacija

nacionalnih interesa i sl.)* (Crpi¢ i Zrin§¢ak, 2005:50).

Ovdje je samo ukratko naznacen povijesni okvir unutar kojeg se oblikuje
iskustvo drustvene uloge Katolicke crkve 20. stoljeca, obiljezeno iskustvom (takozvane
prve) Jugoslavije nakon Prvog svjetskog rata, odnosno (takozvane druge) Jugoslavije

nakon Drugog svjetskog rata.

Crpié i Zringéak (2003.) navode da se povijest odnosa religije i komunizma u
slucaju Hrvatske moZe ugrubo podijeliti u dva razdoblja. Prvo razdoblje, od zavrSetka
Drugog svjetskog rata pa otprilike do sredine 1960-ih godina, obiljeZzeno je snaznom
konfrontacijom komunistickog 1 katolickog svjetonazora, a poseban su ton tom
razdoblju dali sudenje 1 utamnicenje zagrebackog nadbiskupa Alojzija Stepinca 1946.
godine te prekidanje diplomatskih odnosa sa Svetom Stolicom 1952. godine. Drugo
razdoblje traje od potpisivanja Protokola izmedu Svete Stolice 1 tadasnje jugoslavenske
vlade 1966. godine do politickih promjena, to¢nije do prvih demokratskih izbora u
Hrvatskoj 1990. godine. Sezdesete godine proslog stoljeéa donose stanovito zatopljenje
odnosa, §to je osobito oznaceno uspostavom diplomatskih odnosa Jugoslavije 1 Svete
Stolice, neSto ve¢im mogucénostima djelovanja Crkve u javnosti, ali 1 novom
takozvanom istonom politikom Vatikana, vezanom djelomice uz promjene
inaugurirane Drugim Vatikanskim saborom (1962-65.). U tadasnjoj Jugoslaviji
Katolicka crkva je iskoristavala mogucnosti djelovanja koje nisu postojale u nizu drugih
zemalja (na primjer, prilicno razgranate izdavacke ili sluzbeno nelegalne, ali tolerirane
karitativne djelatnosti). Ipak, usprkos vecoj slobodi, osobito u 80-ima na zalazu
komunistickog rezima, okvir neprijateljskog sluzbenog stava prema religiji nikad nije

bio prevladan (Crpié i Zring¢ak, 2005:50-51).

MozZzemo re¢i da je u razdoblju komunizma, kojeg karakterizira takozvana
prisilna ili devijantna modernizacija, Crkva marginalizirana, ali ipak snazno drustveno
ukorijenjena institucija vezana prvenstveno uz tradicionalni svijet. Osim toga, na
podrucju Jugoslavije koegzistiraju tri religijske kulture i religija ima ulogu o€uvanja
nacionalnog identiteta svakog od naroda Jugoslavije. U Hrvatskoj je tu ulogu imala

Katolicka crkva, koja je kao jedina institucija izvan komunistickog sustava, ali pod
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njegovom direktnom kontrolom, predstavljala jedinu 1 dosljednu alternativu

komunisti¢kom rezimu (Crpié¢ i Zrini&ak, 2005:51).

Pocetkom devedesetih godina proslog stolje¢a, s raspadom Jugoslavije dolazi
razdoblje tranzicije koje sa sobom nosi znacajne drustvene, a time i religijske promjene.
U najSirem odredenju pojma tranzicije, njime karakteriziramo razdoblje promjena od
autoritarnog do demokratskog sustava, u kojem se paralelno odvijaju procesi
liberalizacije i demokratizacije koji omogucuju dosezanje zapadnog modela drustva
slobodnog trziSta i demokracije (Goldberger, 2011:29, prema Cifri¢, 1996, 1998). U
kontekstu tranzicijskih promjena ,nacelno je prihvaceno da demokratski drustveni
poredak podrazumijeva politicki pluralizam, vladavinu prava, toleranciju, poStivanje
ljudskih 1 manjinskih prava, slobodu medija i slicno, dok novi ekonomski sustav
zahtijeva nepovredivost privatnog vlasniStva te razvoj poduzetniStva 1 trziSno
orijentiranog gospodarstva“ (Goldberger 2011:29 prema IliSin, Radin 2007). U slucaju
Hrvatske, konkretne promjene koje su se dogodile u ratnom i poratnom razdoblju,
devedesetih godina 20. stolje¢a, odnose se na stvaranje samostalne nacionalne i
demokratske drzave, liberalizaciju trziSta 1 privatizaciju druStvenog vlasnistva,
pluralizaciju drustva, ulazak Hrvatske u NATO te, poCetkom 21.stoljeca, pristupanje
ugovorima o ulasku u EU, ali 1 sve vefu drustvenu nejednakost gradana. U tom
kontekstu, posebno su prisutni problemi demokratizacije drzave i poStivanja ljudskih
prava, liberalizacije trziSta i netransparentne pretvorbe, liberalizacije i1 rezidualizacije
sustava socijalne sigurnosti, te porasta socijalne nesigurnosti, nezaposlenosti,
ekonomske recesije 1 korupcije. Naglasen je krizni drustveno-politicki kontekst 1
prisutan je nesrazmjer izmedu proklamiranih ciljeva drustvenih promjena i stvarnog

ostvarenja tih ciljeva, odnosno provedbe mehanizama koji bi ih ostvarili (Goldberger,

2011).

,»U sklopu ovih sociokulturnih promjena znac¢ajno mjesto zauzimaju i religijske
promjene. Glavni okvir tih promjena ¢inili su otvaranje vode¢ih drustvenih struktura i
drustva prema religiji 1 Crkvi u tranzicijsko-transformacijskim uvjetima, nova
institucionalna rjeSenja odnosa drZzave i Crkve, djelovanje crkava u predratnom, ratnom
1 poratnom razdoblju, te prate¢a nacionalna i religijska homogenizacija“ (Marinovi¢
Jerolimov, 2005:289). Dolazi, dakle, do promjene polozaja 1 uloge religije i vjerskih
zajednica u druStvu, do promjene odnosa drZave i vjerskih zajednica, do povezanosti
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religije 1 politike te do pojave novih religijskih pokreta. ,Novonastala religijsko-
drustvena situacija u kojoj religija i na osobnoj i na druStvenoj razini dobiva novo
znacenje 1 novu, dotad izgubljenu, zaboravljenu ili zatomljenu ulogu, najjasnije su
opisivani terminom revitalizacije religije. Osim revitalizacije, koja je u Hrvatskoj
manifestirana kao ponovno okupljanje oko eklezijalnih institucija, prisutni su i procesi
retradicionalizacije, retotalizacije te proces koji ide od privatizacije religije,
sekularizacije drustva, viSekonfesionalnosti i vidljive sekularizacije prema
deprivatizaciji religije, desekularizaciji drustva, konfesionalnoj homogenizaciji 1

nevidljivoj sekularizaciji* (Goldberger, 2011:32).

»,Dosadasnji rezultati teoretskih 1 empirijskih analiza suodnosa drustva, kulture 1
religije u Hrvatskoj pokazuju da se nakon 1990. godine drustveno-politi¢ki poredak s
uglavnom negativnim odnosom prema religiji pretvorio u jedan sustav s izrazito
pozitivnim odnosom prema religiji. To se posebno odnosi na dominantnu religiju,
odnosno katolicanstvo. Novi drustveni poloZaj Katolicke Crkve zakonski je reguliran
medudrzavnim ugovorima izmedu Hrvatske 1 Svete stolice koji su potpisani 1996. i
1998. godine. Ovakvo zakonsko reguliranje odnosa izmedu drzave i vjerske zajednice
bitno utjeCe na drustveni polozaj ne samo katolicke vjerske zajednice ve¢ i ostalih

vjerskih zajednica u Hrvatskoj* (Nikodem, 2005:263, prema Zrini¢ak i Crpi¢ 2004).

Porast ukupnog druStvenog znacaja religije (i Katolicke Crkve) pratio je i
izuzetan porast religioznosti hrvatskih gradana. Prema svim dostupnim podacima iz
razli¢itih istrazivanja provedenih tijekom 90-ih godina u Hrvatskoj, a imajuc¢i na umu 1
nalaze iz razdoblja prije 1990. godine, religiozno izjasnjavanje gradana povecalo se za
oko 30%. To Hrvatsku smjesta u sam vrh religioznih postsocijalistickih europskih
zemalja (Marinovi¢ Jerolimov, 2005:290). O tome ¢emo reci nesto vise u sljedecem

poglavlju.
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3.2. RELIGIJSKA SLIKA HRVATSKE

Kakav su utjecaj ranije spomenute promjene imale na religijsku sliku hrvatskog
drustva pokazuju podaci iz nekoliko popisa stanovnistva (onih iz 1953., 1991., 2001. te
2011. godine) te rezultati istrazivanja provedenih u posljednja dva desetlje¢a.’” ,,Buduci
da se empirijska sociologija religije razvija tek krajem 60-ih i u 70-im godinama, nema
mnogo istrazivanja pomocu kojih bi bilo moguce rekonstruirati religijsku sliku cijelog
proslog stolje¢a* (Crpié i Zring&ak, 2005). Najraniji podaci na koje se mozemo referirati
su oni iz popisa stanovniStva provedenog 1953. godine. Popisi stanovnistva koji su
uslijedili nisu sadrzavali pitanje o religiji pa je sljede¢i popis s Cijim rezultatima
mozemo usporedivati one 1z 1953. godine, tek popis iz 1991. godine §to stvara odredene
probleme prilikom rekonstrukcije religijske slike hrvatskog druStva u proteklom
stoljecu. ,,Nekoliko istrazivanja provedeno je u meduvremenu (70-ih 1 80-1ih) no, iako
znanstveno validna, ova istrazivanja najeS¢e su bila parcijalna i nekontinuirana, tj.
provodila su se samo na odredenom teritoriju ili su se fokusirala samo na jedan
problem® (Crpi¢ i Zringak, 2005). Ve¢ do sljedeceg popisa stanovnistva 2001. godine
te u prvom desetljecu ovog stolje¢ca provedeno je nekoliko, ranije navedenih,
istrazivanja Cije ¢emo rezultate tablicno prikazati s ciljem dobivanja boljeg uvida u

religijsku sliku Hrvatske.

U sljede¢oj tablici prikazani su rezultati cetiriju popisa stanovniStva te

istrazivanja provedenih u meduvremenu.

7 Radi se o sljede¢im istraZivanjima :

«Aufbruch» iz 1997. godine — vidjeti Aragié, P., Crpi¢, G., Nikodem, K. (2003) Postkomunisticki
horizonti, Obrisi sustava vrijednosti i religijskih orijentacija u deset postkomunisti¢kih zemalja. Pakovo,
Diacovensia ; «Vjera i moral u Hrvatskoj» iz 1997. godine — vidjeti sociologijsko istraZivanje Vjera i
moral u Hrvastkoj, Djelomi¢no izvje$¢e. Bogoslovska smotra LXVII Br. 4. Zagreb, 1998. 461-700 ;
«European Value Study» iz 1999/2000. godine — vidjeti Europsko istrazivanje vrednota — EVS 1999/2000
— Podatci za Republiku Hrvatsku, Djelomi¢no izvjsée. (2000) Bogoslovska smotra LXX, Br. 2. 173-503 ;
«Pracenje siromastva u Hrvatskoj» iz 2004. godine ; «Modernizacija i identitet hrvatskog druStvay iz
2004. godine — vidjeti Nikodem, K. (2004) Religijski identitet u Hrvatskoj : Dimenzije religijskog
identiteta i socio-ekoloSke orijentacije. Socijalna ekologija, Vol 13 (2004) Br. 2-4. 257-285 ; «European
Value Study» iz 2008. godine — vidjeti Crpi¢, G., Zrini¢ak, S. (2010) Dinamiénost u stabilnosti :
religioznost u Hrvatskoj 1999. i 2008. godine. Drustvena istrazivanja God 19 (2010) Br. 1-2. 3-27.
«Modernizacija i identitet hrvatskog drustva : sociokulturne integracije i razvoj» iz 2010. Godine — vidjeti
Nikodem, K. (2011) Religija i crkva : Pitanja institucionalne religioznosti u suvremenom hrvatskom
drustvu. Socijalna ekologija, Vol 20. (2011), Br. 1. 5-30
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Tablica 1. Rezultati popisa stanovnistva i nekih istrazivanja religijske tematike

vjeroispovijest
ostale . . . ..
katolici pravoslavci muslimani kr$¢anske .Os.tavle.l . msu'p'r'lpadmm
. neizjas$njeni niti jedne
zajednice _ ..
e vjeroispovijesti
1strazivanje
1953. Popis 73,9 11,26 12,56
stanovnistva
1991. Popis 76,6 11,2 1,15 0,38 4,7 3,9
stanovnisStva
1997. 82,8 0,9 0,5
Aufbruch’
1997. Vjera i 89,7 2,9 1,1
moral
1999./2000. 84,5 0,1 1,8 13,6
EVS
2001. popis 87,8 4.4 1,3 0,6 0,7 5,2
stanovnistva
2004. 89,5 2,8 1,4 0,2 5,7
Pracenje
siromastva
2004. 90,6 2,2 1,1 5,7
Modernizacija
1 identitet
2008. EVS 80,6 3,0 0,2 0,3 15,7
2010. 87,8 6,0 0,4 0,2 4.8
Modernizacija
1 identitet
2011. Popis 86,3 4.4 1,5 0,6 2,6 4,6
stanovniStva

l15,1% ispitanika odabralo je odgovor: ,,7o pitanje se ne bi smjelo postavljati.*

Iako su u istrazivanjima primjenjivani razli¢iti instrumenti pa je usporedba samo
uvjetna, ipak se na temelju naznaCenih rezultata provedenih istrazivanja moze
zakljudivati o religijskoj situaciji u Hrvatskoj. Crpi¢ i Zrini¢ak (2010.) na temelju
istrazivanja religioznosti Hrvatskog stanovnistva od 1997. do 2009. godine® zakljuguju
da se konfesionalna identifikacija gradana Hrvatske krece oko 90%=+6% konfesionalno
opredijeljenih, odnosno 85%+5% katolika. Odstupanja se uglavnom mogu pripisati
varijacijama uzoraka u istrazivanjima (Crpi¢ i Zriniak, 2010). Usporedbom ovih
rezultata s onima iz EVS istrazivanja iz 1999. i1 2008. godine zakljueno je da je
,Hrvatska 1 dalje zemlja relativno visoke razine religioznosti, odnosno nizeg stupnja
sekularizacije. Doslo je do odredenih variranja u pogledu konfesionalne identifikacije 1

crkvenosti, no opcenito je i dalje prisutna visoka religioznost uz visoku konfesionalnu

¥ Aufbruch (1997.), Vjera i moral u Hrvatskoj (1998.), Drustvene i religijske promjene u Hrvatskoj
(2004.), Church and religion in an enlarged Europe (2006.)
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identifikaciju (Crpi¢ i Zrins¢ak, 2010:21). Kao $to vidimo, ovome u prilog idu i popisi
stanovnistva iz 2001. 1 2011. godine te rezultati ostalih istrazivanja navedenih u Tablici
1. u kojima se ne biljeze ve¢a odstupanja od rezultata dobivenih ovim istrazivanjima.
Znacajna razlika vidljiva je izmedu popisa stanovniStva provedenog 1991. godine i
onog iz 2001. godine $to je posljedica korjenitih drustveno-politickih promjena kroz
koje je hrvatsko drustvo prolazilo u tom razdoblju, migracija uzrokovanih tim
promjenama i ratom, te promjena u odnosu novog, demokratskog politickog sustava
spram religije op¢enito. Dotadasnji druStveno-politi¢ki poredak s uglavnom negativnim
odnosom prema religiji nakon 1990. godine pretvara se u poredak s izrazito pozitivnim
odnosom prema religiji, posebno prema dominantnom katoliCanstvu. Tako popis iz
2001. godine pokazuje znatan porast konfesionalno opredijeljenih osoba, a posebno
katolika. Zanimljivo je primijetiti suzdrZanost u odnosu na konfesionalno izjasnjavanje
koja se pokazala u nekim istrazivanjima (Aufbruch, 1997, EVS 1999/2000). Baloban 1
Crpi¢ (2000.) navode dva moguca razloga ove suzdrzanosti. ,Prvi se temelji na
viSedesetljetnoj tradiciji prema kojoj je pucanstvo zadnji put bilo pitano o vjerskoj
pripadnosti u popisu stanovniStva 1953. godine. Pitanje se stoga shvatilo odvise
privatnim prema poznatoj maksimi ,,religija je privatna stvar®, te nije uputno ni mudro o
tome se javno izjasnjavati. Drugi razlog moguce je traziti u cjelokupnoj drustveno-

......

sustezali navesti svoju konfesionalnu pripadnost* (Baloban i Crpi¢, 2000:261).

Osim podataka o konfesionalnoj pripadnosti, ranije navedena istrazivanja
pruzaju i podatke o religioznosti. Marinovi¢ Bobinac (2005.) isti¢e da su rezultati
sociologijskih istrazivanja u Hrvatskoj zadnjih godina pokazali znacajan porast
religioznosti u svim dotad istrazivanim dimenzijama, pri ¢emu je dominantna
tradicionalna, institucionalna religioznost. Prema Nikodemu (2011.), pod
institucionalnom  religioznoséu  podrazumijevamo: iskazivanje  konfesionalne
pripadnosti — u smislu pripadnosti odredenoj religijskoj instituciji; religijsku
samoidentifikaciju — u smislu iskazivanja religioznosti u skladu s crkvenim ucenjems;
osobno uvjerenje o postojanju Boga — u smislu uvjerenja o postojanju osobnog Boga; te
institucionalnu religijsku praksu — u smislu pohadanja vjerskih obreda karakteristi¢nih

za konfesionalnu pripadnost ispitanika.
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Marinovi¢ Bobinac (2005.) konceptu tradicionalne religioznosti, koja obuhvaca
one elemente religioznosti usvojene u procesu primarne socijalizacije kao dijela
obiteljske tradicije i tradicije i obicaja sredine, suprotstavlja aktualnu religioznost. Ona
obuhvaca one oblike i elemente religioznosti koje su ispitanici aktualizirali u zivotu kao
usvojene elemente osobne religijske identifikacije 1 prakse. Indikatori aktualne
religioznosti su usvajanje crkvenih i izvancrkvenih (alternativnih) vjerovanja, ucestalost
sudjelovanja u religijskoj praksi na individualnoj razini (odlazak u crkvu, osobna
molitva, ispovijed, pricest 1 odricanje u Korzimi) te ucestalost sudjelovanja u religijskoj
praksi na uzoj grupnoj, obiteljskoj razini (vjencanje u crkvi, krStenje djece, slanje djece
na vjeronauk, posvec¢ivanje doma, zajednicka molitva u domu, post pred blagdane te

slavljenje vecih crkvenih blagdana).

Kako istice Marinovi¢ Bobinac u radu ,,Dimenzija religioznog iskustva u
Hrvatskoj* (2005.), dotadasnja istrazivanja pokazala su da je dominantan tip
religioznosti 1 dalje tradicionalna, crkveno orijentirana, kolektivisticka religioznost (Sto
su pokazali 1 rezultati iz 70-ih 1 80-ih godina), koja je ¢vrsto vezana uz naciju i obitelj,
te s visokim stupnjem konfesionalne identifikacije koja je posredovana primarnom
socijalizacijom. Ovaj tip religioznosti karakteriziraju prepoznatljivi elementi: slijed
sakramenata od krstenja do posljednjeg pomazanja, pohadanje vjeronauka, obiteljskog
vjerskog odgoja 1 barem prigodnog odlazenja u crkvu. Pokazatelji tradicionalne
religioznosti znacajno su porasli: porastao je broj krStenja, prve pricesti, krizme (djece 1
odraslih), vjen¢anja u crkvi, pohadanja vjeronauka (Crpi¢ i Kusar, 1998; Marinovi¢
Jerolimov 2000). U povezanosti s tim porastao je i broj vjernika koji idu na hodocasca.
U prilog tezi o tradicionalnom tipu religioznosti ide i ¢injenica da biblijske istine
vjernicima dominantno prenosi posrednik te da malen broj vjernika samostalno poseze
za Biblijjom (Marinovi¢ Bobinac, 2005). Taj je nalaz u suglasnosti s tezom prisutnoj u
katolickoj teoloskoj literaturi (Sagi-Buni¢, 1981; Simunovié, 1996). o naglasenoj
neinformiranosti katolickih vjernika i nepoznavanju sadrzaja vlastite vjere. Dakle,
prevladavajuca tradicionalna religioznost ve¢inom se zivi u naslijedenim oblicima, viSe
kao simbol povijesne provenijencije i kao znak druStvene i kulturne pripadnosti

(Marinovi¢ Bobinac, 2005).

Zakljucak istrazivanja ,Modernizacija i identitet hrvatskog drustva:

sociokulturne integracije i razvoj* provedenog 2010. godine te usporedbe tada

42



dobivenih rezultata s onima iz prethodnih, ranije navedenih istrazivanja, jest taj da u
suvremenom hrvatskom drusStvu i dalje prevladava tradicionalna, institucionalna
religioznost (Nikodem, 2011). Konkretno, rezultati ovog istrazivanja pokazuju da se
vise od 90% gradana hrvatskog drustva konfesionalno izjasnjava, nesto manje (88,8%)
ih se smatra religioznima, viSe od 80% vjeruje u postojanje Boga ili nekog viseg bica, a
nesto vise od trec¢ine gradana pohada vjerske obrede najmanje jednom mjesecno ili
ces¢e. Usporedbe s rezultatima drugih istrazivanja na osnovnim pokazateljima
institucionalne religioznosti pokazuju relativnu stabilnost konfesionalne pripadnosti u
posljednjih petnaestak godina. U istom razdoblju primjetan je porast onih koji se
smatraju religioznima u skladu s crkvenim ucenjem (s 31,2% 1997. godine na 47,2%
2010. godine), te smanjivanje broja onih koji se smatraju ,religioznima na svoj na¢in‘
(s 53,3% 1997. godine na 41,6% 2010. godine). Takoder je primjetan porast vjerovanja
u postojanje osobnog Boga (s 39,9% 1999. godine na 48,2% 2010. godine), te pad
vjerovanja u postojanje neke vrste duha ili Zivotne sile u istom razdoblju (s 45,0% na
35,7%). Razina institucionalne religijske prakse, od 1997. do 2010. godine, je relativno
stabilna. U prosjeku oko 25% gradana tjedno pohada vjerske obrede. Nuzno je ipak
upozoriti da je ova usporedba uvjetna, jer iako su usporedivani rezultati na istim
instrumentima (pitanjima), isti su dobiveni provedbom razli¢itih istrazivanja, na

razli¢itim veli¢inama uzorka te razli¢itim nacinima uzorkovanja (Nikodem, 2011).

Na temelju rezultata 1 zakljuCaka dosadasnjih istrazivanja religioznosti u
Hrvatskoj, dolazimo do ve¢ naznacenih zakljuaka o dominantnoj i relativno stabilnoj
tradicionalnoj, institucionalnoj religioznosti, s najve¢im postotkom vjernika
rimokatolicke vjeroispovijesti. Ipak, iako u malom postotku, u Hrvatskoj se javlja niz
novih, krS¢anskih 1 nekrS¢anskih, religijskih pokreta te vjerskih zajednica
nekarakteristiénih za ove prostore. U sljede¢em poglavlju govorit ¢emo o vjerskim

zajednicama te time upotpuniti religijsku sliku hrvatskog drustva.
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3.3. VJERSKE ZAJEDNICE U HRVATSKOJ

,~Hrvatska religijska pozornica vrlo je Sarolika i raznolika: prsti od razlicitih
duhovnih trazenja i teznji za zadovoljenjem potrebe za svetim* (Marinovi¢ Bobinac,
1995:853). Socio-kulturno-povijesni kontekst Hrvatske svjedo¢i o dominantnoj
rasprostranjenosti katolicke vjeroispovijesti te prisutnosti pravoslavne i islamske u nesto
znacajnijem postotku. Medutim, osim povijesnih Crkava, ovdje zive mnoge male
zajednice krS¢anske, ali i isto¢njacke provenijencije (Marinovi¢ Bobinac, 1995).
»Osamostaljenjem Republike Hrvatske javila se potreba reguliranja odnosa izmedu
drzave 1 vjerskih zajednica. Drzava je te odnose najprije regulirala s vecinskom
Katolickom crkvom* (Jambrek, 2008:367). Novi drustveni polozaj Katolicke crkve
zakonski je reguliran medudrZzavnim ugovorima izmedu Hrvatske 1 Svete Stolice
potpisanima 1996. i 1998. godine. Crpi¢ i Zrini¢ak isti¢u da ,,zakonsko reguliranje
odnosa izmedu drzave 1 vjerske zajednice bitno utjeCe na drustveni polozaj, ne samo
katolicke vjerske zajednice, ve¢ 1 ostalih vjerskih zajednica u Hrvatskoj* (Nikodem,
2004:263, prema Crpi¢ i Zrini¢ak, 2004). ,,Nekoliko godina nakon potpisivanja ugovora
izmedu drzave i1 Svete Stolice, Republika Hrvatska Zakonom o pravnom polozZaju
vjerskih zajednica (NN, 83/2002) odreduje pravni okvir za reguliranje odnosa s ostalim
vjerskim zajednicama. Ugovorima o pitanjima od zajednickog interesa izmedu Vlade 1
pojedinih skupina vjerskih zajednica regulirani su specificni odnosi izmedu drzave i

spomenutih vjerskih zajednica“ (Jambrek, 2008:367).

Prema spomenutom zakonu ,,Crkva ili vjerska zajednica drukcijeg naziva jest
zajednica fizickih osoba koje ostvaruju slobodu vjeroispovijesti jednakim javnim
obavljanjem vjerskih obreda i drugim ocitovanjima svoje vjere upisana u Evidenciju
vjerskih zajednica u Republici Hrvatskoj. Vjerske zajednice samostalno i slobodno
odreduju unutarnju organizaciju; tijela upravljanja, njihovu hijerarhiju i nadleznosti;
tijela 1 osobe koje predstavljaju vjersku zajednicu i1 njene organizacijske oblike; sadrzaj i
natin ocitovanja vjere; odrzavanje veza sa svojom srediSnjicom i drugim vjerskim
zajednicama; udruzivanje s drugim vjerskim zajednicama; i druga pitanja svoga

djelovanja u skladu s Ustavom Republike Hrvatske® (Zakon o pravnom polozaju
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vjerskih zajednica, 2002). U Evidenciju vjerskih zajednica u Republici Hrvatskoj do

. . . .9
danas su upisane 52 vjerske zajednice’.

Klasicifkacija ili tipologija vjerskih zajednica u Hrvatskoj, kao i u bilo kojoj
drugoj zemlji, zasniva se na konkretnom povijesnom i suvremenom drustvenom
kontekstu. Prema Marinovi¢ Bobinac i Marinovi¢ Jerolimov (2008.), sociokulturni
kontekst hrvatskog drustva u kojem je vise od 90% krS¢ana, osnovni je kriterij podjele
vjerskih zajednica u Hrvatskoj na kr$¢anske i nekr§¢anske. Drugi kriterij podjele odnosi
se na prisutnost vjerske zajednice na prostoru Hrvatske pa se po njemu dijele na
tradicionalno prisutne 1 novije vjerske zajednice. Vodeci se ovim kriterijima autorice
tvore sljedecu Kklasifikaciju: krS¢anske zajednice podijeljene su na tradicionalne
kr§¢anske crkve (ukupno 4), krS¢anske crkve proizasle iz izvorne protestantske tradicije
(4), krs¢anske crkve reformirane bastine (12) te ostale krS¢anske crkve (11);
nekrS¢anske zajednice podijeljene su u dvije podskupine: tradicionalne (3) 1
netradicionalne (6) (Marinovi¢ Bobinac 1 Marinovi¢ Jerolimov, 2008). Medutim, ova
klasifikacija odnosi se iskljuCivo na vjerske zajednice koje su registrirane, odnosno
upisane u evidenciju vjerskih zajednica. Potrebno je istaknuti da u Hrvatskoj djeluje jos
cijeli niz zajednica 1 duhovnih 1 religioznih pokreta koji nisu zadovoljili uvjete upisa u
evidenciju §to ujedno €ini tezim zadatak popisivanja svih zajednica. Goldberger (2011)
spominje dvije klasifikacije duhovnih i religioznih pokreta. Prema prvoj, ,,oni su
podijeljeni na pokrete za obnovu drevne mudrosti, (neo)magijsko (neo)poganske
intencije, novu gnozu, guruisticke pokrete i1 ucenja, druga orijentalna ucenja,
iscjeliteljske alternative 1 duhovne grupe* (Goldberger, 2011:60, prema Grakali¢, 1994).
Prema jednoj drugoj deskripciji, duhovni i religiozni pokreti dijele se na obnovljive
pokrete Katolicke crkve 1 religiozne pokrete izvan Katolicke crkve (Goldberber

2011:60, prema Blazevi¢, Niki¢, Koprek, 2001).

? Katolicka vjerska zajednica ne pojavljuje se u evidenciji dostupnoj na Internetu. Medutim, redni broj 1
nije dodijeljen ni jednoj upisanoj zajednici pa je pretpostavka da se Katolicka zajednica podrazumijeva
kao priznata i registrirana. Osim toga, Zidovska vijerska zajednica u Hrvatskoj nije upisana kao jedna
zajednica ve¢ je svaka Zidovska opéina upisana posebno. Takvih op¢ina ima 11 pa ukoliko promatramo
Zidovsku vijersku zajednicu kao jednu dolazimo do kona¢nog broja od 43 vjerske zajednice. Srpska
pravoslavna crkva nije upisana u evidenciju, iako se u svim radovima spominje kao tradicionalno prisutna

zajednica u Hrvatskoj.
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U ovom radu bavit ¢emo se iskljuCivo registriranim zajednicama, odnosno
analizirat ¢emo sadrzaj njihovih sluzbenih web stranica. S obzirom na prethodno
navedene kriterije podjele, vjerske zajednice podijelit ¢emo u sljedece Cetiri kategorije:
tradicionalno prisutne krS¢anske zajednice, krS¢anski novi religijski pokreti,
tradicionalno prisutne nekrs¢anske zajednice te netradicionalne nekr$¢anske vjerske

zajednice.

KRSCANSKE ZAJEDNICE
1. TRADICIONALNO PRISUTNE KRSCANSKE ZAJEDNICE

Katolicka crkva

Srpska pravoslavna crkva

Bugarska pravoslavna crkva

Makedonska pravoslavna crkva

Crnogorska pravoslavna crkva u Hrvatskoj
Evangelic¢ka crkva u RH

Reformirana kalvinska kr§¢anska crkva u Hrvatskoj

2. KRSCANSKI NOVI RELIGIJSKI POKRETI

Crkva Bozja u RH

Crkva cjelovitog evandelja

Crkva Isusa Krista Svetaca posljednjih dana

Crkva Kristovih uc¢enika

Crkva radosne vijesti

Evandeoska (pentekostna) crkva u RH

Evandeoski kri¢ani

Evangelicka crkva Valdese

Evangelicka metodisticka crkva u RH

Hrvatska starokatolicka crkva

Jehovini svjedoci — kr$¢anska vjerska zajednica

Kristova duhovna crkva "malokrStenih"

Kristove crkve u Hrvatskoj (10 ¢lanica)

KrS¢anska adventisticka crkva u Hrvatskoj

Krs¢anska nazarenska zajednica Hrvatske

Krs¢anska neopentekostalna crkva u RH

Krs¢anska prorocka crkva

Medunarodna ujedinjena pentekostna crkva u RH

Neovisna baptisti¢ka crkva "Stablo Zivota"

Novoapostolska crkva u RH

Protestantska reformirana krs¢anska crkva u RH
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Reformatska kr$¢anska crkva Madara u Hrvatskoj
Reformni pokret adventista sedmog dana

Savez baptistickih crkava u RH (45 ¢lanica)

Savez crkava "Rije¢ zivota" (15 ¢lanica)

Savez Kristovih pentekostnih crkava u RH (8 ¢lanica)
Slobodna katoli¢ka crkva

Univerzalni Zivot

NEKRSCANSKE ZAJEDNICE
3. TRADICIONALNO PRISUTNE NEKRSCANSKE ZAJEDNICE

Islamska vjerska zajednica
Koordinacija zidovskih op¢ina u RH (10 ¢lanica)
Zidovska vijerska zajednica Bet Israel

4. NETRADICIONALNE NEKRSCANSKE ZAJEDNICE

Baha'i zajednica Hrvatske

Budisticka vjerska zajednica Hrvatske
Hinduisticka vjerska zajednica Hrvatske
Scijentoloska crkva

Vaisnavska vjerska zajednica u RH



4. CILJEVI I SVRHA ISTRAZIVANJA

Fenomen religije na Internetu zaokuplja paznju znanstvenika diljem svijeta ve¢
nekoliko desetlje¢a. Na samim pocCecima istrazivanja ovog fenomena autori su
predlagali tijek istrazivanja potrebnih za razumijevanje cjelokupnog odnosa religije i
Interneta i njihovih medusobnih utjecaja. Ono §to se javlja kao prvi potrebni korak u
ovim istrazivanjima jest prikupljanje podataka o samom sadrzaju religijske tematike na
Internetu, odnosno utvrdivanje $to se sve nalazi na Internetu, tko to postavlja, a tko
koristi. Tek kad prikupimo 1 analiziramo te podatke, moguce je istraZiti nacine i
ucestalost koriStenja ovih sadrZaja, znacenje 1 vrijednost tih sadrZaja za pojedince koji ih
koriste, utjecaje koje koriStenje ovih sadrZzaja ima na vjerovanje i religijsku praksu
korisnika 1 slicno (Dawson, 2000, Campbell, 2006). Medutim, u Hrvatskoj jo$ ne
postoje istrazivanja koja se bave ovim fenomenom. Stoga je svrha ovog rada
poduzimanje upravo tog prvog koraka potrebnog za daljnja istrazivanja. Istrazivanjem
¢emo pruziti uvid u jedan dio religijskog sadrzaja na Internetu, onoga postavljenog od
strane samih vjerskih zajednica s ciljem komunikacije sa svojim ¢lanovima, ali 1 Sirom

okolinom.

Istrazivanje koje ¢emo provesti odnosi se na analizu sadrzaja sluzbenih web
stranica registriranih vjerskih zajednica u Republici Hrvatskoj. Cilj ovog istrazivanja je
utvrditi koje se sve vrste sadrzaja pojavljuju na web stranicama vjerskih zajednica, a
potom ispitati 1 ucestalost njihova pojavljivanja. Osim toga, namjera nam je ispitati 1
postoje 1li razlike u wucestalosti objavljivanja razli¢itih vrsta sadrzaja izmedu
tradicionalnih i1 netradicionalnih vjerskih zajednica. S obzirom na razlikovanje religije
online 1 online religije, treci cilj koji se javlja jest prepoznavanje 1 opisivanje elemenata

1jednog i drugog oblika religije na Internetu na analiziranim web stranicama.
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5. POLAZISTA I HIPOTEZE

5.1. DOSADASNJA ISTRAZIVANJA

Prva istrazivanja odnosa religije i Interneta javljaju se sredinom 90-ih godina
proslog stoljeca, kada pojava religije na Internetu pocinje privladiti pozornost
istrazivaca, ali i religioznih pojedinaca. Istrazivanje Interneta kao spiritualnog prostora
razvilo se u razli¢itim pravcima. Rane studije bave se generalnim fenomenom cyber-
relgije, religijske etike i1 virtualne realnosti, ulogom tehnologije u spajanju ljudi sa
spiritualnim vjerovanjima, adaptacijom tradicionalne religijske prakse online te
identifikacijom novih religijskih iskustava. Takoder se javlja 1 religijska kritika
Interneta koja se krece od stroge kritike religijskih implikacija internetske tehnologije,
preko reflektivnih pristupa koji nastoje istaknuti vrline 1 slabosti interneta za religijsku
zajednicu do entuzijasticne obrane Interneta kao religijskog alata. Mnoga pocetna
istrazivanja religije 1 Interneta fokusirala su se na kategorizaciju ili definiranje
fenomena odnosa religije 1 Interneta. Do pocetka 21.st istrazivanje religije 1 Interneta
smatra se ozbiljnim poljem istrazivanja. Javljaju se studije fokusirane na probleme

poput religijskog identiteta, zajednice i ritualne upotrebe Interneta (Campbell, 2006).

Ve¢ smo ranije govorili o nekim istrazivanjima i teorijskim radovima koji su se
pokazali vaznima za razvoj teorija 1 nastavak istrazivanja ovog fenomena. Ovdje ¢emo
istaknuti neka istrazivanja relevantna za predmet naseg istrazivanja, odnosno ona koja

su posluzila kao polaziSte za istrazivanje koje ¢emo provesti za potrebe ovog rada.

U istrazivanju iz 2004. godine Glenn Young analizira sadrzaj nekoliko web
stranica krS¢anskih vjerskih zajednica u SAD-u s ciljem dokazivanja nemoguénosti
potpunog razdvajanja religije online od online religije u smislu u kojemu to Cini
Helland. Budu¢i da nam je dostupan samo rad napisan na temelju provedenog
istrazivanja — ,,Reading and Praying Online: The Continuity of Religion Online and
Online Religion in Internet Christianity* — nemamo informacije o metodologiji, uzorku
1 postupku provedbe istrazivanja. Medutim, zakljucci 1 primjeri koje autor prezentira u

ovom radu korisni su za naSe istrazivanje.

Autor polazi od teze da religija online i online religija nisu potpuno odvojive te
da je, iako postoje web stranice koje su Cisti primjeri jednog ili drugog, ve¢ina web
stranica zapravo napravljena na na¢in da ujedinjuje elemente i jednog i drugog. U radu
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pruza primjere nekoliko web stranica kojima to i dokazuje. Radi se o web stranicama
koje pruzaju informacije o zajednici, vjerovanju, aktivnostima, dogadajima i sl.,
odnosno predstavljaju jednosmjernu komunikaciju od zajednice ka korisnicima. Ova
karakteristika Cini ih primjerom religije online. Medutim, na njima se pojavljuju i
elementi online religije. U nekim sluc¢ajevima radi se o mogucnosti slanja zahtijeva za
molitve vjerskim sluzbenicima ili objavljivanja tih zahtjeva online. Kad korisnik posalje
zahtjev za molitvom, sluzbenici vjerske zajednice ga prime i mole se za tog korisnika
prilikom sljede¢eg okupljanja. U slucaju objavljivanja zahtjeva online, ostali korisnici
primaju informacije, ali posebnu vrstu informacija: ,,Ovdje web stranica pruza
informaciju posebno dizajniranu da inspirira molitvu drugih ¢lanova kongregacije*
(Young, 2004:96). U drugim slu¢ajevima radi se o objavljivanju molitvi 1 tijeka rituala
te uputa za njihovo izvodenje koje Young smatra online religijom jer prateci upute
korisnik zapravo izvodi odredeni ritual. Zatim istice slu¢aj u kojemu se na web stranici
poziva korisnike da svaki dan provedu deset minuta u molitvi, prate¢i upute s web
stranice, ¢itaju¢i svaki dan drugi tekst 1 mole¢i drugu molitvu. Ista stranica pruza prostor
korisnicima za objavljivanje svojih dojmova o ritualu u kojem sudjeluju. Na taj nacin
omogucuje se, ne samo prakticiranje vjere online, nego i komunikacija vlastitog
iskustva, takoder online. Sve ove moguénosti, istiCe Young, oznacavaju pojavu online

religije u okruzenju koje je istodobno 1 religija online.

Kao odgovor na Youngovu kritiku, Helland (2005.) prikazuje neke primjere
online religijske aktivnosti te objavljuje svoje zakljucke u radu ,,Online religion as lived
religion: Metodological issues in the study of religious participation on the internet*.
Na pocetku se bavi primjerima objavljivanja molitvi i zahtijeva za molitvom. Ova
aktivnost moze ukljucivati slanje elektronske poste predstavnicima vjerske zajednice,
ispunjavanje online obrasca za molitvu, objavljivanje molitve ili zahtjeva za molitvom
na web stranicu tako da to vide 1 drugi korisnici, postavljanje molitve ili zahtjeva za
molitvom u BBS okruZenje gdje drugi mogu odgovoriti ili koriStenje sinkrone

pri¢aonice za molitvu ili slanje zahtjeva za molitvom u realnom vremenu.

U primjeru slanja elektronske poste ili ispunjavanja online obrazaca radi se o
komunikaciji jednog prema jednomu, odnosno o privatnom razgovoru izmedu pojedinca
i crkve (vjerskog sluzbenika). ,[Ova vrsta aktivnosti predstavlja sivo podrucje u

klasifikaciji online religije 1 religije online. Nema nacina na koji bismo evaluirali
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aktivnost koja se zbiva u privatnom cyber-konfesionalnom prostoru. Iako ovi korisnici
koriste Internet za neki oblik interakcije s vjerskim sluzbenikom, koliko mi znamo, oni

mogu razgovarati o vremenu‘* (Helland, 2005:8).

Drugi primjer odnosi se na javni oblik slanja zahtjeva za molitvom. Konkretno,
ovdje se radi se o slucaju slanja zahtjeva putem otvaranja nove teme na BBS-u, u grupi
naziva Soc.religion.christian. Autor analizira razgovor nekoliko korisnika o molitvi koji
se dogada nakon sto jedna korisnica objavljuje zahtjev za molitvom za uspjeh u skoli i
zaposlenje ubrzo nakon zavrSetka Skole. Prvi odgovor sadrZzavao je kratku molitvu, a
zatim je povedena rasprava o moralnoj opravdanosti slanja ovakvog zahtjeva buduci da
se radi o molitvi za financijski uspjeh. Rasprava se odvijala kroz osam odgovora na
temu koji su podupirali korisnicu koja je poslala zahtjev 1 ve¢inom su ti odgovori bili
argumentirani 1 poduprti citatima iz Biblije. Iako korisnici nisu bili ukljuceni u molitvu,
sudjelovali su u religijskom dijalogu fokusiranom na pitanja vjere. Autor zakljucuje da
se ovaj sluc¢aj moze smatrati manifestacijom online religije buduci da se radi o istinskim
izrazima religijskih vjerovanja 1 praksi, smjestenih u interaktivno okruZenje. Osim toga,
ova studija slucaja pokazuje i to da nemaju svi sudionici u istom online okruzenju iste

oblike religijskog iskustva ili interakcije.

Sljede¢i primjer odnosi se na studiju slucaja online rituala koji se odvijao
tijekom 1997. godine pod vodstvom jednog od korisnika Useneta korisnickog imena
Father John Missing. Ritual se odvijao jednom tjedno u IRC'® pri¢aonici, a aktivnosti su
ukljucivale sudjelovanje u molitvama, blagoslove i vizualizacije te izvodenje kratke
ceremonije. Helland smatra odrzavanje ovog rituala idealnim primjerom online religije
jer se su korisnici dijelili informacije, zajedno molili, sudjelovali u grupnim
ceremonijama i tako kreirali okruzenje u kojemu je njihova religioznost mogla biti

izrazena (Helland, 2005).

Posljednji primjer koji Helland prezentira u ovom radu odnosi se na ritual
elektronske svete pricesti (eng. e-communion) dostupan na web stranici virtualne
crkvene organizacije Church of Simple Faith. Na stranicama postoje jasne upute za

izvodenje rituala koje korisnik slijedi prate¢i poveznice na web stranici. Ritual ukljucuje

' Internet Relay Chat (IRC) je protokol za sinkrono slanje tekstualnih poruka. Prvenstveno je dizajniran
za grupnu komunikaciju na diskusijskim forumima (kanalima), ali omogucava i komunikaciju jedan-na-
jedan putem privatnih poruka te prijenos podataka putem razmjene datoteka.
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Citanje poruka i1 pjevanje pjesama s web stranice, ispijanje CeSe pica (preporuceno

bezalkoholno pice) te jedenje kruha.

Helland objaSnjava zasto je tesko procijeniti radi li se ovdje o online religiji.
Prvo, nemoguce je biti siguran u namjere korisnika, odnosno nemoguce je reé¢i izvode li
autentican oblik rituala ili ne. Osim toga, ovdje se radi o individualnom, privatnom
dogadaju budu¢i da ne web stranici postoji prostor za razgovor o dozivljenom nakon
rituala. Kona¢no, online aktivnost se odnosi na samo ¢itanje uputa i pracenje poveznica,
dok se vecina rituala zbiva offline dok korisnik pije pice 1 jede kruh. Ovo dokazuje da
»lako je ovaj ritual online ritualna aktivnost, on zapravo ne predstavlja oblik online
religije. Crkva ovdje pruZa informacije za koriStenje offline, a ne online okruZenje u

kojemu se ritual moZe odvijati* (Helland, 2005:11-12).

Helland zaklju€uje da za one ljude koji sudjeluju u online religijskim
aktivnostima, ne postoji razdvajanje zivota i iskustava offline od onih online. Za njih
Internet nije neko drugo mjesto vec je shvacen kao dio njihovog svakodnevnog Zivota i
oni tek proSiruju svoj religijski smisao 1 aktivnosti u ovo okruZenje. Prema tome,
idealna online religija pruzala bi 1 informacije 1 prostor za interakciju korisnika. Primjer
toga su neke web stranice vjerskih zajednica koje nastoje inkorporirati i informacijski 1
interakcijski prostor, dok je ¢es¢i slucaj da ovakve stranice pruzaju samo informacije i
time predstavljaju religiju online, dok se online religija javlja na popularnim,

nesluzbenim stranicama.

Smatramo dva prikazana istrazivanja, Youngovo i Hellandovo, korisnima
budu¢i da je jedan od ciljeva naseg istrazivanja prepoznavanje i opisivanje elemenata
religije online 1 online religije na hrvatskim web stranicama, a nalazi 1 zakljucci

predstavljeni u ovim radovima pomo¢i ¢e nam u ispunjavanju tog cilja.

Sljede¢i rad kojeg ¢emo ukratko prikazati jest istraZivanje Pew Internet &
American Life Projecta iz 2000. godine koje je jedno od prvih koje nastoji utvrditi koji
se sve sadrzaji objavljuju na web stranicama vjerskih zajednica. U radu pod nazivom
,»Wired churches, wired temples: Taking congregations and missions into cyberspace*
prikazani su rezultati ovog istraZivanja provedenog na uzorku od 1309 web stranica
kr§¢anskih, Zidovskih 1 unitarijansko-univerzalisti¢kih zajednica iz 49 drzava SAD-a.

Predstavnici su putem elektronske poste pozvani da sudjeluju u istraZivanju, a oni koji
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su pristali sudjelovali su ispunjavanjem online upitnika. Upravo zbog ovakve metode
odabira uzorka, autori isticu da ,je vjerojatno da su sudionici u istraZivanju viSe
entuzijasti¢ni oko upotrebe Interneta i viSe zainteresirani za upotrebu posebnih alata od
nasumicno odabrane grupe vjerskih zajednica“ (Larsen, 2000:5). Rezultati su pokazali
tko postavlja web stranice, s kojim ciljem te kakav religijski sadrzaj duhovni vode traze
postavljanja web stranice jer se iz njih vidi koji se svi sadrzaji postavljaju kako bi se ti

ciljevi ispunili.

Najzastupljeniji su sadrzaji kojima se posjetitelje poziva 1 ohrabruje da se
pridruze vjerskoj zajednici, a takve sadrzaje objavljuje 83% vjerskih zajednica koje su
sudjelovale u istrazivanju. Ovo ukljuCuje informacije o zajednici, raspored bogosluzja,
upute za pronalazak crkve ili hrama te poruke dobrodoslice. Slijede tekstovi vezani uz
vjeru Sto ukljucuje informacije o vjerovanju i misiji zajednice, propovijedi i1 razlicite
tekstove koji se tiu vjerovanja (77%). NeSto manji postotak zajednica objavljuje
poveznice na druge stranice povezane s njihovom vjerom (76%) ili na stranice za
proucavanje Biblije i drugih vjerskih materijala 1 tekstova (60%). Slijedi kategorija
nazvana interna komunikacija koja ukljuCuje obavijesti o aktivnostima, rasporede,
kalendare 1 tjedne listove (56%). Polovica web stranica objavljuje fotografije s razlicitih
dogadaja 1 okupljanja vjernika s ciljem promocije vjerske zajednice u §iroj zajednici.
Ostali sadrzaji koji se pojavljuju u manjem postotku su materijali namijenjeni mladima,
materijali kojima se promovira misionarski ili evandeoski rad, zahtjevi za molitvama
koji su u vrijeme provodenja istraZzivanja jo$ uvijek rijetki (18%), zatim pozivanje na
volonterski rad, mogu¢nosti prijave za razliCite aktivnosti i programe, audio i1 video
prijenos (eng. live streaming) okupljanja, rasprava, sluzbi i slicno te online prikupljanje

sredstava za pomoc¢ radu vjerske zajednice (Larsen, 2000).

Autori zakljucuju da sluzbene stranice vjerskih zajednica ¢eS¢e koriste Internet
za jednosmjernu komunikaciju u vidu pruzanja informacija korisnicima, a rjede im
omogucuju da medusobno komuniciraju. Tek 4% ovih stranica imalo je prostore za
online rasprave, od kojih su neke razmisljale o tome da ih u buduénosti uklone jer je

postalo nemoguce kontrolirati njihov sadrzaj (Larsen, 2000).
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Ovo istrazivanje predstavlja jedan od prvih uvida u stanje na Internetu. U nasem
istrazivanju ustanovit ¢emo koji su od ovih sadrzaja dostupni i na hrvatskim stranicama,
koliko se novih vrsta sadrzaja pojavilo u meduvremenu i koriste li ih vjerske zajednice

na svojim stranicama.

Jo$ jedan rad kojeg ¢emo ukratko prikazati jest ,,The Internet Highway and
Religious Communities: Mapping and Contesting Spaces in Religion-Online* (2009.)
skupine autorica (Cheong et al., 2009). Rad je napisan na temelju rezultata Sireg
istrazivanja Interneta u Singapuru te provedene analize sadrzaja web stranica vjerskih
zajednica. Za naSe istrazivanje znacajan je upravo taj empirijski dio rada koji se odnosi
na analizu sadrzaja 177 web stranica protestantskih vjerskih zajednica u Singapuru. Cilj
analize bio je ustanoviti ucestalost pojavljivanja nekih znacajki web stranica S§to
ukljucuje povijest, pozadinu, vjerovanja, religijske sluzbe, programe, zemljopisne karte,
lokaciju i na¢ine pronalaska 1 dolaska do sjediSta zajednice, zatim galerije slika, podcast

. 11 . .. . . . .
1 webcast *, audiovizualne materijale, online forum 1 poveznice na druge stranice

Rezultati su pokazali da web stranice vjerskih zajednica najceS¢e sadrzavaju
informacije o religijskim sluzbama i1 programima, o organizaciji zajednice, njenoj
povijesti te o specificnim denominacijskim vjerovanjima. Vecéina stranica sadrzava
kartu 1/ili upute za pronalazenje sjedista zajednice. U neSto manjem postotku javljaju se
informacije o nereligijskim programima poput Cuvanja djece, teCajeva za roditelje,
pravnih ili medicinskih sluzbi. Sto se ti¢e moguénosti koje pruza Internet za razliku od
tiskanih medija (galerije fotografija, podcast, webcast, audiovizualni materijali, forum)
one jos uvijek nisu prepoznate od vec¢ine zajednica. Tako nesto vise od trecine stranica
ima galerije fotografija, a neSto manje od polovice pruza mogucénost preuzimanja
tekstova, audio 1 video zapisa ili njihovog direktnog slusanja/gledanja online. Znacajka

koja se pojavljuje u najmanjem postotku jest online forum za korisnike.

Osim ovih znacajki, u nekim slucajevima pojavljuju se dodatne mogucénosti

poput objavljivanja svjedoCanstava ili poveznica na blog pastora, dok neke stranice

""" Podcast je naziv za digitalnu datoteku koja sadrzava audio ili audio-video zapis koji se distribuira
putem Interneta, a namijenjen je gledanju (ili slusanju) na racunalu ili digitalnom prijenosnom playeru.
Webcast podrazumijeva emitiranje ili prikazivanje medijskih sadrzaja putem Interneta i omogucuje
korisnicima slusanje radio stanica ili glazbe, gledanje televizijskih programa i filmova, kao i
uspostavljanje video poziva.
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v . , . . 12
pruzaju moguénost pretplate na novosti sa stranice putem RSS feeda'~ Poseban prostor u
ovoj analizi autorice posvecuju poveznicama na druge stranice vjerskih zajednica diljem
svijeta budu¢i da one proSiruju prostornu domenu zajednice omogucujuci tako i

prosirenje iskustva svojih korisnika.

Autorice zakljucuju da Internet i novi mediji omogucavaju stvaranje novih
oblika komunikacije. Gledaju¢i na te nove prakse kroz prizmu religije online,
zakljucuju da Internet ne sluzi samo Sirenju informacija o religijskom zivotu zajednice,
nego 1 za komunikaciju subjektivnih iskustava. Pridaju¢i posebnu paznju poveznicama,
zaklju¢uju da online komunikacija zahvaljuju¢i ovoj mogucnosti premasSuje
organizacijsku kontrolu 1 religijskih 1 geografskih odrednica, buduéi da 1 religijski vode
prepoznaju poteSkoce u reguliranju informacija online. Ipak, poveznicama na druge
stranice omogucen je pristup vecoj koli¢ini informacija i time znatno prosSirene

mogucnosti ispunjenja razlicitih zahtjeva korisnika (Cheong P. H. et al., 2009).

Budu¢i da nam je dostupno samo izvjeS¢e ovog istrazivanja, a ne i materijali
koji su koristeni, ne moZzemo komentirati koriStene instrumente. Ipak, vaznost ovog
istrazivanja za ono koje ¢emo provesti za potrebe ovog rada proizlazi iz predmeta
istrazivanja, ali 1 metode koriStene u istrazivanju. Nase istrazivanje poc¢ivat ¢e na nekim
pretpostavkama ovog istrazivanja, ali istodobno ¢emo prosiriti analizu i1 pokuSati izvuci

konkretnije zakljucke o religijskom sadrzaju na Internetu.

U Hrvatskoj do danas nisu provodena istrazivanja odnosa religije i Interneta
opc¢enito pa tako ne postoje ni istrazivanja koja bi se bavila sadrzajem koji vjerske
zajednice postavljaju na Internet. Metoda analize sadrzaja, koja je koriStena u naSem
istrazivanju, koriStena je i u brojnim istrazivanjima religije u Hrvatskoj. Medutim,
uvijek se radilo o drugim sredstvima komunikacije, ponajprije o vjerskom tisku ili tisku
opcenito (Marinovi¢ Bobinac 1991., Relja 1998., Marinovi¢ Bobinac i Goldberger
2008., Goldberger 2011. 1 drugi). Naravno da ¢e nam i ova istraZivanja pomo¢i u izradi
ovog rada, ali zbog razli¢itosti predmeta istrazivanja ovdje ne¢emo detaljnije govoriti o

njima.

'2 RSS feed (kratica za Rich Site Summary ili, poznatije, Really Simple Syndication) odnosi se na skup
web formata koriStenih za web stranice koje Cesto objavljuju nove sadrzaje. RSS univerzalni format za
razmjenu sadrzaja omoguduje prezentiranje sadrzaja korisnicima u skra¢enom obliku, koji oni mogu
pregledavati pomocu preglednika, posebnih programa ili koristiti na svojim stranicama.

55



5.2. TEORIJSKO KOCEPTUALNA RAZRADA

Temeljem zakljucaka do kojih smo dosli pregledom relevantne literature i nalaza
dosadasnjih istrazivanja te inicijalnim pregledom dijela web stranica koje ¢emo
analizirati, konstruirali smo Sest kategorija vrsta sadrzaja koje se mogu pojaviti na web

stranicama vjerskih zajednica.

Prva kategorija nazvana je informacije o zajednici. Pruzanje informacija o
zajednici predstavlja jednosmjernu komunikaciju od vjerske zajednice prema vjernicima
1 ostalim zainteresiranim pojedincima te se odnosi na onaj vid odnosa religije i Interneta
koji nazivamo religija online. Radi se o nekim osnovnim informacijama o zajednici,
koja postoji 1 offline, postavljenima na Internet jer je on viden kao novo sredstvo Sirenja
informacija. Ovaj segment ne pretpostavlja komunikaciju pojedinca sa zajednicom ve¢

njemu sluzi samo za prikupljanje potrebnih informacija.

U ovu kategoriju smjestili smo sljede¢e vrste sadrzaja: (1) informacije o
povijesti zajednice u svijetu, (2) povijesti zajednice u Hrvatskoj, (3) ustroju zajednice,
(4) organizacijama unutar zajednice, (5) aktivnostima zajednice, (6) humanitarnom
djelovanju, (7) informacija o nereligijskim programima, (8) informacija o glavnom
Clanu zajednice (npr. rabin, zupnik, pastor), (9) popis vjerskih sluzbenika, (10)
dokumenti (11) informacija o na¢inu na koji se zajednica financira, (12) nac¢inu na koji
gradani mogu donirati sredstva zajednici, (13) popis mjesta okupljanja, (14) raspored
obreda/bogosluzja, (15) informacija o nacinu na koji se postaje Clanom vjerske
zajednice, (16) statistika zajednice te (17) kontakt informacije (adresa sjediSta zajednice,

adresa elektronske poste, broj telefona i telefaksa).

Druga kategorija takoder se odnosi na pruzanje informacija od strane zajednice
prema pojedincima, no ovdje se radi o sadrzajno razli¢itim informacijama, odnosno o
informacijama o vjerovanju zajednice. Pronalaze¢i ove informacije korisnik uc¢i o
temeljnim vjerovanjima zajednice, obicajima, obredima i ritualima. Informacije o
vjerovanju podijelili smo u sljede¢e podkategorije: (1) informacije o temeljnim
vjerovanjima, (2) informacije o obredima, (3) informacije o blagdanima, (4) religijski
tekstovi. Religijski tekstovi mogu biti svete knjige 1 spisi, molitve, standardi Zivljenja
vjernika, svjedoCanstva vjerskih sluzbenika ili vjernika, duhovne misli, misije vjerskih
zajednica ili tekstovi o vjerskim li¢nostima.
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Tre¢a kategorija odnosi se na novosti vezane uz zajednicu. Ova kategorija
predstavlja drugaciji vid koristenja web stranica prepoznat od strane vjerskih zajednica.
Dok prethodne dvije kategorije nalaze svoj ekvivalent u knjigama, broSurama i
mjesecnim tiskovinama vjerskih zajednica, ova kategorija nalazila bi ga u dnevnim
tiskovinama ili dnevnim informativnim emisijama. Buduéi da su tiskovine i dnevne
emisije koje se bave pojedinim vjerskim zajednicama i novostima vezanima uz njih
rijetke, vjerske zajednice okrecu se drugim medijima — radiju i Internetu. Dok neke
vjerske zajednice imaju svoje radio stanice, ve¢i broj njih ipak prepoznaje Internet kao
prostor obavjeStavanje o svim vaznim dogadajima u Zivotu zajednice, njenim
aktivnostima, ali i novostima iz drustva koje na neki nacin utjecu na zivot zajednice. U
skladu s tim, razlikujemo tri vrste sadrzaja koje spadaju u ovu kategoriju: (1) najave
razli¢ittih dogadanja vezanih uz zajednicu ili organiziranih od strane zajednice, (2)
izvjestaji s tih dogadanja te (3) vijesti i1 osvrti na dogadaje iz drustvenog zivota Sire

zajednice koji se na neki nacin ticu zajednice.

Cetvrta kategorija nazvana je multimedijalni sadrzaj. Sadrzaj smjesten u ovu
kategoriju odnosi se na one sadrzaje (audio, vizualne 1 audiovizualne) koje je moguce
pregledati online, preuzeti s Interneta ili kupiti (naruciti) online. Sadrzaji su razliciti 1
karakteristicni za stranice religijske tematike: galerije slika 1 fotografija, knjige
religijske tematike, tekstualne propovijedi i1 predavanja, Casopisi vjerske zajednice,
glazba, drugi audio sadrzaji (propovijedi, predavanja, seminari) i video sadrzaji

(filmovi, snimke s razli¢itih dogadaja, seminari, predavanja, propovijedi, koncerti).

Podkategorije su sljedece: (1) galerija fotografija, (2) fotografije kao dodatak
vijestima, (3) virtualna Setnja gradevinama (crkavama, hramovima itd.), besplatno
preuzimanje ili pristup materijalima za c¢itanje/gledanje/slusanje online: (4) knjige, (5)
tekstualne propovijedi, (6) religijski tekstovi, (7) Casopisi, (8) glazba, (9) drugi audio
sadrzaji (propovijedi, predavanja), (10) video sadrzaji, prodaja (11) knjiga, (12)

Casopisa, (13) audio zapisa (glazbe) te (14) video zapisa (filmovi, snimke koncerta i sl.).

Peta kategorija odnosi se na popratni sadrzaj. Radi se o stalnim sadrZajima
pocetne stranice poput poveznica i razli€itih aplikacija — pretrazivaca, brojaca posjeta i
slicno. Ovi sadrZaji omogucuju korisnicima laks$i pronalazak traZzenih informacija ili ih

upucuju na druge izvore informacija koje bi im mogle biti zanimljive. Podkategorije su:
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(1) moguénost pretrazivanja stranice, (2) poveznice na profile zajednice na drustvenim
mrezama (poput Facebooka ili Twittera), (3) poveznice na druge stranice, (4) brojac
korisnika, (5) karta s uputama za pronalazenje sjedista zajednice, (6) online pristup

radio stanici vjerske zajednice (radio streaming).

Sesta kategorija nazvana je mogucnosti sudjelovanja korisnika u Zivotu
zajednice putem Interneta. Ovdje se radi o mogucnostima dvosmjerne komunikacije
koju neke stranice pruzaju svojim korisnicima, odnosno o elementima web stranice koji
omogucuju vjernicima da aktivno sudjeluju u Zivotu zajednice 1 dok nisu fizicki
prisutni, da iznose svoja misljenja, ideje, prijedloge, primjedbe. Nakon inicijalnog
pregleda stranica identificirali smo Sest takvih elemenata koji ¢ine podkategorije ove
kategorije: (1) registracija korisnika (koja dopusta korisniku komentiranje, ocjenjivanje
sadrzaja 1 sl), (2) moguénost komentiranja sadrzaja, (3) mogucénost ocjenjivanja

sadrzaja ili stranica, (4) prijava na listu za dopisivanje, (5) forum i (6) online anketa.

Ovih Sest kategorija obuhvaca one sadrzaje koji za cilj imaju pruZanje razli¢itih
informacija korisnicima i1 one elemente koji dopustaju interakciju izmedu korisnika 1
predstavnika vjerske zajednice, ali i medusobnu komunikaciju korisnika. One stranice
koje su uredene na nacCin da pruzaju korisnicima informacije, a ne i mogucnost
interakcije, primjeri su religije online. Idealni primjeri online religije bile bi one
stranice koje osim informacija pruzaju i prostor u kojemu se ove informacije mogu
komunicirati. Medutim, kako bi se ostvarila online religija, korisnici moraju prepoznati
1 koristiti ove prostore za prakticiranje religije (Helland, 2003, 2005). Rezultati

istrazivanja pokazat ¢e postoje li ovakvi slucajevi medu hrvatskim web stranicama.
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5.3. HIPOTEZE

Jedan od ciljeva naseg istrazivanja je utvrditi postojanje razlika u zastupljenosti
odredenih vrsta sadrzaja izmedu tradicionalnih i netradicionalnih vjerskih zajednica
koje djeluju i registrirane su u Hrvatskoj. Postavili smo Sest hipoteza ¢iju ¢emo istinitost

utvrditi istrazivanjem.

1. Ne postoji statisticki znacajna razlika izmedu tradicionalnih i netradicionalnih
vjerskih zajednica u prosjecnom broju elemenata iz kategorije informacije o

zajednicama postavljenih na sluzbene web stranice. (Hp)

2. Ne postoji statisticki znacajna razlika izmedu tradicionalnih i netradicionalnih
vjerskih zajednica u prosjeCnom broju elemenata iz kategorije informacije o temeljnim

vjerovanjima postavljenih na sluzbene web stranice. (Ho)

3. Ne postoji statistiCki znacajna razlika u prosjecnom broju elemenata iz kategorije
novosti na sluzbenim web stranicama tradicionalnih 1 netradicionalnih vjerskih

zajednica. (Ho)

4. Netradicionalne vjerske zajednice €ine dostupnim vise multimedijalnih sadrzaja nego

tradicionalne vjerske zajednice. (H;)

5. Ne postoji statisticki znacajna razlika izmedu tradicionalnih i1 netradicionalnih

vjerskih zajednica u postavljanju popratnih sadrzaja na web stranice. (Hy)

6. Netradicionalne vjerske zajednice pruzaju vise mogucnosti za sudjelovanje korisnika

u zivotu zajednice putem Interneta nego tradicionalne. (H;)
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6. METODOLOGIJA

Za potrebe izrade ovog rada proveli smo analizu sadrzaja sluzbenih web stranica

registriranih vjerskih zajednica u Hrvatskoj.

Analiza sadrzaja je metoda za klasificiranje i kvantificiranje raznih verbalnih i
neverbalnih poruka u najSirem smislu rijeci, prema njihovim sadrzajnim i formalnim
karakteristikama, a u skladu s unaprijed utvrdenim op¢im pravilima (Zvonarevi¢, 1981).
Njome dolazimo do objektivnog, sustavnog i kvantitativnog opisa manifestnog (i
latentnog) sadrzaja sredstava komunikacije. Pod sadrzajem se obi¢no podrazumijeva
poruka izraZzena rijeCima, slikom, glazbom, pokretom ili drugim wuobicajenim
simbolima. Sadrzaj se prvenstveno odnosi na manifestni sadrZzaj neovisno o latentnim
namjerama autora poruke i neovisno o mogu¢im reakcijama primaoca poruke (Placko,
1990). ,,Analiza sadrzaja metoda je koja se ve¢ dugo koristi u sociologiji 1 drugim
druStvenim znanostima u istraZivanjima razli¢itth masovnih medija (novine, radio,
televizija, Internet), knjizevnih djela, govora politi€ara 1 drugih javnih osoba,
transkripata intervjua, ali i dokumenata te drugih komunikacijskih sadrzaja“ (Golberger,

2011:72).

Priprema tijeka analize sadrzaja podrazumijeva odredenje uzorka, jedinice

analize te jedinica sadrzaja.

U vecini istrazivanja pristupa se mjerenju samo ogranicenog broja slucajeva koji
nazivamo uzrokom. S obzirom na specificnost naSeg istrazivanja, u analizu su usli svi
slucajevi, odnosno analiziran je sadrzaj svih sluzbenih web stranica vjerskih zajednica

registriranih u Hrvatskoj. Vise rije¢i o uzorku bit ¢e u sljede¢em poglavlju.

Jedinice analize podrazumijevaju obujam koji ¢e kao dio ukupnog sadrzaja biti
obuhvacen analizom. Veéinom su jedinice analize novinski prilozi, dokumenti,
intervjui, fotografije, televizijske emisije 1 sli¢no. Kad se radi o istraZivanju sadrzaja
Interneta, moguée je definirati razliite jedinice analize. December (1996.) razvija
tipologiju jedinica analize za istrazivanja Interneta. Pritom identificira pet tipova
jedinica analize: (1) medijski prostor koji se sastoji od seta svih servera odredenog tipa
koji mogu pruziti informacije u jednom ili viSe protokola, korespondirajucih klijenata
koji imaju pristup tim serverima te sadrzaj dostupan na tim serverima; (2) medijski

razred koji ukljucuje jedan odredeni set sadrzaja, servera i klijenata; (3) medijski objekt
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koji se odnosi na spcificnu jedinicu unutar medijskog razreda koju korisnik moze
promatrati ili stupiti u interakciju s njom; (4) medijska instanca koja se odnosi na
medijski objekt u odredenom vremenu te (5) medijsko iskustvo koje se odnosi na
percepciju seta medijskih instanci od strane pojedinog korisnika (Foot i Schneider,

2004, prema December, 1996).

Foot i Schneider ovoj tipologiji dodaju jo$ jednu moguéu jedinicu analize - web
sferu (eng. websphere). Opisuju je kao medijski prostor shvaéen onako kako navodi
December, ali s dodatkom tematske povezanosti sadrzaja medijskog prostora te
odredenog vremenskog okvira. Tocnije, web sferu definiraju kao ,,skup dinamicki
definiranih digitalnih resursa koji ukljucuje razlicite web stranice koje smatramo
relevantnima ili povezanima s centralnom temom ili objektom istrazivanja, cesto
povezane poveznicama (eng. hyperlink)* (Foot 1 Schneider, 2004:2). Naglasak je na
dinami¢noj prirodi web stranica ukljuc¢enih u analizu koja proizlazi iz dva izvora: (1)
istrazivaci koji odreduju granice istrazivane web sfere vjerojatno ¢e tijekom analize
pronalaziti nove stranice koje bi trebalo ukljuciti u analizu 1 (2) definicija web sfere je
rekurzivna u smislu da se u nju mogu ukljuciti i1 stranice koje se referiraju na druge
stranice, kao 1 one na koje se referiraju druge stranice. Prema tome, kako je web sfera
analizirana tijekom vremena, njene granice mogu se dinami¢no oblikovati 1 od strane
istrazivaCevih strategija identifikacije sadrzaja, ali 1 promjenama na samim stranicama

(Foot i Schneider, 2004).

U naSem istrazivanju takoder se moze govoriti o istrazivanju web sfere, odnosno
skupa medusobno tematski povezanih web stranica. Budu¢i da istrazujemo jednu web
sferu, potrebno je definirati jedinicu analize unutar nje, a to ¢e biti jedna web stranica
(eng. website). Nakon odredenja jedinice analize, definirane su jedinice sadrzaja.
Jedinica sadrZaja je poruka ili ideja sadrzana u jedinici analize. Ovdje se radi o
kategorijama pojedinih elemenata prisutnith na web stranicama vjerskih zajednica.
Razlog odabira ovakve jedinice sadrzaja jest taj Sto je istraZivanje pocivalo na ideji da
uocimo S$to sve vjerske zajednice imaju potrebu objaviti na svojim sluzbenim web
stranicama te koliko se prilikom toga oslanjaju na relativno nove moguénosti koje pruza
Internet, za razliku od onih koje im pruZaju stariji mediji - tisak, radio ili televizija.

Pregled ranijih istraZivanja, relevantne literature i1 samog sadrZaja web stranica
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rezultirao je definiranjem Sest kategorija elemenata prisutnih na web stranicama, s

pripadaju¢im podkategorijama.

6.1. UZORAK

Kako bismo odredili uzorak ovog istrazivanja, preko web stranice Ministarstva
uprave Republike Hrvatske'® pristupili smo Evidenciji vjerskih zajednica Republike
Hrvatske 1 tim putem dosli do popisa svih registriranih vjerskih zajednica. Ukupan broj
ovih zajednica je N=52, a one su, na temelju relevantne literature, podijeljene u Cetiri
ranije navedene kategorije (tradicionalno prisutne kr$¢anske vjerske zajednice,
kr§¢anski novi religijski pokreti, tradicionalno prisutne nekrSc¢anske vjerske zajednice,

netradicionalne nekrS¢anske vjerske zajednice).

Pretrazivanjem Interneta ustanovili smo da 27 registriranih vjerskih zajednica
ima svoje sluzbene web stranice. Potom smo na stranicama onih vjerskih zajednica koje
su registrirane kao savezi/koordinacija viSe zajednica (Savez baptistickih crkava u
Republici Hrvatskoj, Savez crkava ,,RijeC zivota®, Savez Kristovih pentekostnih crkava
u Republici Hrvatskoj i Koordinacija Zidovskih opéina u Republici Hrvatskoj) pronasli
sluzbene stranice pojedinih crkava/op¢ina koje ¢ine savez/koordinaciju. Time smo
pronasli jo$ 15 stranica, ¢ime se uzorak povecao na N=42. Nakon toga slijedio je
pregled svih sluzbenih stranica vjerskih zajednica, saveza i Clanica saveza s ciljem
pronalaska stranica ogranaka vjerskih zajednica. Radi se o biskupijama, zupama,
medzlisima, mitropolijama 1 slicno, odnosno o teritorijalno odvojenim manjim
zajednicama koje djeluju kao dijelovi registrirane vjerske zajednice. Pronasli smo 142

takve stranice. Tako je ukupan broj web stranica koje su ule u analizu iznosio N=184'*,

U sljedecoj tablici prikazana je zastupljenost cCetiriju kategorija vjerskih

zajednica prema kategorijama web stranica.

" http://www.uprava.hr, podaci od 15.07.2013.
" Vidjeti prilog 1.
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Tablica 2. Zastupljenost web stranica prema kategoriji vjerske zajednice i kategoriji web

stranice
Kategorija web stranice
stranica stranica stranica vjerske stranica ukupno
vjerske saveza/ zajednice koja ogranka
Kategorija zajednice koordinacije djeluje unutar vjerske
vjerske saveza/ zajednice
zajednice koordinacije
tradicionalno 4 0 0 136 140
prisutna
kr§¢anska
kr§¢anski novi 13 4 11 0 28
religijski pokret
tradicionalno 2 1 4 5 12
prisutna
nekrsc¢anska
netradicionalna 3 0 0 1 4
nekrsc¢anska
ukupno 22 5 15 142 184
6.2. INSTRUMENT

— . .- . . . . v -1
Instrument koristen u ovom istraZivanju je matrica za analizu sadrzaja" s

varijablama podijeljenima u nezavisni i zavisni sklop varijabli.

Nezavisni sklop varijabli odnosi se na dvije varijable — kategorija vjerske

zajednice 1 kategorija web stranice.

Svaka zajednica na prvoj varijabli (kategorija vjerske zajednice) moze imati

jednu od cetiri vrijednosti, ovisno o kategoriji kojoj pripada:

1 — Tradicionalno prisutne krs¢anske zajednice
2 — Krs¢anski novi religijski pokreti
3 — Tradicionalno prisutne nekrS¢anske zajednice

4 — Netradicionalne nekrS¢anske vjerske zajednice

Druga se odnosi na kategoriju web stranice, a kategorije su sljedece:

1 — Stranica vjerske zajednice

2 — Stranica saveza/koordinacije vjerskih zajednica

' Vidjeti Prilog 2.
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3 — Stranica vjerske zajednice koja djeluje unutar saveza/koordinacije vjerskih zajednica
4 — Stranica ogranka vjerske zajednice (nadbiskupija, biskupija, Zzupa, medzlis,

mitropolija, eparhija)

Zavisni sklop varijabli Cine varijable podijeljene u Sest kategorija. Prva
kategorija nazvana je informacije o zajednici i ukljucuje sljede¢e podkategorije: (1)
informacije o povijesti zajednice u svijetu, (2) povijesti zajednice u Hrvatskoj, (3)
ustroju zajednice, (4) organizacijama unutar zajednice, (5) aktivnostima zajednice, (6)
humanitarnom djelovanju i skupini prema kojoj je usmjerena humanitarna pomo¢'®, (7)
informacija o nereligijskim programima, ako postoje (sportske aktivnosti zajednice,
zajednicka putovanja, cuvanje djece 1 slicno), (8) informacija o glavnom ¢lanu zajednice
(zupnik, pastor, rabin i sli¢no), (9) popis vjerskih sluzbenika, (10) dokumenti'’, (11)
informacija o na¢inu na koji se zajednica financira, (12) nacin na koji gradani mogu
donirati novac zajednici (opis nacina ili samo naveden broj bankovnog racuna
zajednice), (13) popis mjesta okupljanja, odnosno popis crkava, dzamija, sinagoga i
sli¢no, (14) raspored obreda/bogosluzja, (15) informacija o nacinu na koji se postaje
¢lanom vjerske zajednice te (16) statistika zajednice (broj ¢lanova, broj krstenih ili
vjencanih ¢lanova 1 slicno), (17) kontakt informacije (adresa sjedista zajednice, adresa

elektronske poste, broj telefona, telefaks).

Druga kategorija odnosi se na informacije o vjerovanju zajednice, $to ukljucuje:
(1) informacije o temeljnim vjerovanjima, (2) informacije o obredima, (3) informacije o
blagdanima, (4) religijski tekstovi i1 (5) wvrsta religijskih tekstova. Posljednja
podkategorija ukljucuje svete knjige i spise, molitve, standarde Zivljenja vjernika,
svjedoCanstva vjerskih sluzbenika ili vjernika, duhovne misli, misije vjerskih zajednica i

tekstove o vjerskim licnostima.

Tre¢u kategoriju Cine novosti vezane uz zajednicu: (1) najave razliCitih

dogadanja vezanih uz zajednicu ili organiziranih od strane zajednice, (2) izvjestaji s tih

'¢ Zanima nas postoji li informacija o krajnjim korisnicima sakupljenih sredstava i koji su to korisnici —
stariji gradani, bolesni, obitelji slabijeg imovinskog statusa, obitelji s vise djece ili neka druga specificna
osoba ili skupina.

7 Zanima nas objavljuju li vjerske zajednice sluzbene dokumente na svojim stranicama i koji su to
dokumenti (Ugovor o pitanjima od zajednickog interesa izmedu Crkve i Vlade, Rjesenje o upisu u
Evidenciju vjerskih zajednica, statut zajednice, Zakon o pravnom polozaju vjerskih zajednica i sli¢no).
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dogadanja te (3) vijesti i osvrti na dogadaje iz drustvenog zivota Sire zajednice koji se

na neki nacin ti¢u zajednice.

Cetvrta kategorija nazvana je multimedijalni sadrzaj. Podkategorije su sljedece:
(1) galerija fotografija, (2) fotografije kao dodatak vijestima, (3) tema fotografija'®, (4)
virtualna Setnja gradevinama (crkvama, hramovima itd.), besplatno preuzimanje ili
pristup materijalima za Ccitanje/gledanje/slusanje online: (5) knjige, (6) tekstualne
propovijedi, (7) religijski tekstovi, (8) Casopisi, (9) glazba, (10) drugi audio sadrzaji
(propovijedi, predavanja), (11) video sadrzaji, prodaja (12) knjiga, (13) Casopisa i
drugih glasila'®, (14) audio zapisa (glazbe) te (15) video zapisa (filmovi, snimke

koncerta 1 sli¢no).

Petu kategoriju Cine popratni sadrZaji: (1) moguénost pretrazivanja stranice, (2)
poveznice na profile zajednice na drustvenim mrezama (Facebook, Twitter i slicno), (3)
poveznice na druge stranice, (4) brojac korisnika, (5) karta s uputama za pronalaZenje

sjediSta zajednice, (6) online pristup radio stanici vjerske zajednice (radio streaming).

Sesta kategorija nazvana je mogucnosti sudjelovanja korisnika u Zivotu
zajednice putem Interneta, a u kljucuje (1) registraciju korisnika (koja dopusta korisniku
komentiranje, ocjenjivanje sadrzaja i sl.), (2) moguénost komentiranja sadrzaja, (3)
mogucénost ocjenjivanja sadrzaja ili stranica, (4) prijavu na listu za dopisivanje, (5)

forum 1 (6) online anketu.

Budu¢i da je inicijalni pregled stranica ukljucivao samo jedan dio ukupno
analiziranih web stranica (njih 30) i da su rijetka istrazivanja na temelju kojih bi se
konstruirala iscrpna analiticka matrica, bilo je za ocekivati da ¢e se tijekom analize
pojaviti jo§S neki elementi. Zbog toga smo odlucili uz svaku od ranije navedenih
kategorija dodati 1 podkategoriju ostalo u koju ¢e biti upisivani eventualni elementi koji
se nisu pokazali zastupljenima na inicijalno pregledanim stranicama, a mogu se

pokazati relevantnima za istrazivanje.

' Ukljucuje fotografije s okupljanja vjernika, fotografije istaknutih &lanova zajednice/vjerskih
sluzbenika, fotografije gradevina/mjesta okupljanja vjernika, slike vjerske tematike — slike svetaca,
vjerskih simbola i sli¢no.
¥ U ovu kategoriju ukljuéili smo i biltene i Zupne listi¢e koje zajednice objavljuju u tiskanom obliku, ali
ih ¢ine dostupnima i online.
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S obzirom na to da se radilo o utvrdivanju postojanja svake od vrsta sadrzaja,
kodiranje je bilo binarno, odnosno jedinica analize je na svakoj varijabli mogla imati

jednu od sljedece dvije vrijednosti:

0 — ne pojavljuje se

1 — pojavljuje se

Varijable nazvane ostalo bit ¢e naknadno kodirane.
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7. REZULTATI
7.1. ANALIZA DISTRIBUCIJA FREKVENCIJA

7.1.1.Informacije o zajednici

Prva kategorija odnosila se na informacije o zajednici i sadrzavala je one
informacije koje omogucuju ucenje o samoj zajednici, njenim aktivnostima i

programima, njenim ¢lanovima te kontakt informacije.

Tablica 3. Frekvencije varijabli iz kategorije informacije o zajednici

Informacije o zajednici f %
Kontakt 181 98,4
Popis mjesta okupljanja 178 96,7
Povijest zajednice u Hrvatskoj 157 85,3
Raspored bogosluzja 146 79,3
Aktivnosti zajednice 128 69,6
Popis vjerskih sluzbenika 105 57,1
Organizacije unutar zajednice 86 46,7
Ustroj/organizacija zajednice 84 45,7
Humanitarno djelovanje 79 429
Informacije o glavnom ¢lanu 51 27,7
Donacije 49 26,6
Statistika zajednice 36 19,6
Nereligijski programi 29 15,8
Povijest zajednice u svijetu 19 10,3
Dokumenti: 19 10,3
1. Ugovor s Drzavom 5 2,7
2. Statut zajednice 5 27
3. Zakon o pravnom polozaju vj. zajednicau RH 5 2,7
4. RjeSenje o upisu u Evidenciju 1 0,5
Informacije o financiranju 16 8,7
Informacija o postajanju ¢lanom zajednice 10 54

Kontakt informacije pokazale su se najzastupljenijim elementom prisutnim na
web stranicama vjerskih zajednica. Kontakt informacije uglavnom uklju¢uju adresu
sjedista zajednice, broj telefona i telefaksa te adresu elektronske poste. Tek neSto manji
broj stranica objavljuje popis mjesta okupljanja (96,7%). Ovdje je potrebno naglasiti da
postoji velik broj stranica ogranaka vjerskih zajednica koji imaju samo jedno mjesto
okupljanja pa smo u njihovom sluc¢aju postojanjem ovog elementa smatrali postojanje
istih informacija o mjestu okupljanja kao i1 na popisima u slu€aju stranica vjerskih
zajednica ili saveza vjerskih zajednica. Ukupan broj ovakvih slucajeva bio je 104
(58,2%), dok se popisi mjesta okupljanja u sluc¢ajevima kad je ovakvih mjesta vise,
pojavljuje u 74 slucaja (40,2%).
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Informacije o povijesti zajednice u Hrvatskoj gotovo su neizbjezan dio
analiziranih web stranica. Ostali elementi koje velina kreatora web stranica smatra
vaznima istaknuti odnose se na popis mjesta okupljanja vjernika, raspored bogosluzja,

informacije o aktivnostima te popis vjerskih sluzbenika zajednice.

Najrjede zastupljen element je informacija o nacinu na koji se postaje ¢lanom
zajednice. Kao §to se moglo i o¢ekivati, tu informaciju pruzaju manje, netradicionalne
zajednice (6 od 28 krs¢anskih novih religijskih pokreta, 3 od 4 netradicionalne
nekrS¢anske zajednice te tek 1 tradicionalna nekr§¢anska zajednica). Budu¢i da se radi o
§iroj javnosti manje poznatim vjerskim zajednicama, one na Internetu pronalaze prostor

za pruzanje Sto viSe korisnih 1 prakti¢nih informacija za potencijalne nove clanove.

Jo§ jedan manje zastupljen element je povijest zajednice u svijetu, S§to je
objasnjivo ¢injenicom da najveci dio uzorka (77%) Cine web stranice ogranaka vjerskih
zajednica (ponajviSe zupa Katolicke crkve) koje su teritorijalno odredene i na svojim

stranicama se koncentriraju na svoj ogranak, a ne na Siru zajednicu ¢iji su dio.

Informacije o financiranju pojedine zajednice i sluzbeni dokumenti vrlo se
rijetko pojavljuju na web stranicama vjerskih zajednica. Ove kategorije bile su nam
zanimljive jer smo Zzeljeli utvrditi vode 1i vjerske zajednice raCuna o transparentnosti
svog financijskog djelovanja ili smatraju da je ovakve informacije bespotrebno pruzati
na uvid svima zainteresiranima. Informacije o financiranju (financijski izvjestaji, clanci
iz Ugovora s Drzavom ili statuta i sli¢no.) pruza tek 16 stranica (8,7%), dok sluZzbene
dokumente na uvid korisnicima daje 19 stranica (10,3%). 1z Tablice 3. vidljivo je da se
jednako cCesto pojavljuju Ugovor s Drzavom, statut zajednice te Zakon o pravnom
polozaju vjerskih zajednica (u 2,7% slucajeva) dok se RjeSenje o upisu vjerske
zajednice u Evidenciju vjerskih zajednica pojavljuje samo jednom. Uz ove unaprijed
utvrdene kategorije matrica je sadrzavala i kategoriju ostalo u koju smo upisivali koji se
jo§ dokumenti pojavljuju, uz gore navedene. Radilo se o nekoliko specifi¢nih
dokumenata, dekreta, razli¢itih ugovora s DrZzavom, ugovora o odrZavanju vjeronauka i

sli¢no.

Kod humanitarnih akcija Zeljeli smo utvrditi i postoji li informacija o krajnjim
korisnicima humanitarne pomo¢i, odnosno sredstava koja se prikupe humanitarnim

akcijama. Od 79 stranica koje imaju informaciju o humanitarnom djelovanju, samo njih
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18 (ili 22,8%) ima 1 informaciju o tome prema kome je ta pomo¢ usmjerena. Od tih 18
njih 7 ima konkretnu informaciju o pojedincima i obiteljima koji su primili pomo¢, dok
ostalih 11 navodi skupine prema kojima je ta pomo¢ usmjerena — siromasniji, stariji,

nemo¢ni, bolesni gradani ili obitelji loSijeg materijalnog statusa.

Od ostalih informacija koje su se pojavljivale, istaknut ¢emo informaciju o
poznatim ¢lanovima vjerske zajednice koja se pojavila u dva sluc¢ajeva. Tako na stranici
zupe Sv. Kriza u Zagrebu®® nalazimo na razgovore s poznatim li¢nostima &lanovima
7upe (glumcima, knjizevnicima i sliéno). Na stranici Zupe Sv. Barbare u Drazu®'
objavljen je tekst o otvaranju portala veleCasnog Zlatka Sudca na kojemu ¢e, osim

njega, biti objavljivani 1 sadrZaji koje ¢e slati poznati politi¢ari, glumci, sportasi.

7.1.2. Informacije o vjerovanju

Druga kategorija, nazvana informacije o vjerovanju, sluzila je utvrdivanju
ucestalosti pojavljivanja informacija o vjerovanju, obredima i blagdanima na web
stranicama vjerskih zajednica. Osim toga zanimalo nas je objavljuju li ove stranice

religijske tekstove 1 o kakvim tekstovima se radi.

Tablica 4. Frekvencije varijabli u kategoriji informacije o temeljnim vjerovanjima

Informacije o vjerovanju f %
Religijski 120 65,2
Tekstovi
1. Duhovne misli 89 614
2. Tekstovi o vjerskim licnostima 46 25,0
3. Molitve 42 228
4. Standardi Zivljenja vjernika 34 18,5
5. Svete knjige i spisi 22 12,0
6. SvjedoCanstva 17 9,2
7. Misija vjerske zajednice 6 33
Temeljna vjerovanja 41 223
Obredi 37 20,1
Blagdani 17 9,2

Najzastupljeniji element iz ove kategorije odnosi se na religijske tekstove (javlja
se u 65,2% slucajeva), a od njih najcesce se pojavljuju tekstovi nazvani duhovne misli

(61,4%). U ovu kategoriju spadaju oni tekstovi kojima su izrazene misli o vjeri, Zivotu

20 hitp://www.zupa-svkriz.hr/ (24.7.2013.)
2l www.zupa-sv-barbare-draz.hr (31.7.2013.)
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vjernika, moralnim vrijednostima i slicno. Najrjede se pojavljuju tekstovi kojima se
opisuje misija vjerske zajednice (3,3%) te svjedoCanstva, bilo vjernika ili sluzbenika
vjerskih zajednica (9,2%).

Temeljna vjerovanja element su koji se pojavljuje na gotovo svim web
stranicama netradicionalnih vjerskih zajednica (29 od 32), a tek u rijetkim sluc¢ajevima i
na stranicama tradicionalnih vjerskih zajednica (12 od 152), dok su informacije o
obredima i blagdanima zastupljenije kod kr§¢anskih nego kod nekrS¢anskih zajednica.

U sljede¢em poglavlju provjerit ¢emo statisticku znacajnost ovih razlika.

7.1.3. Novosti vezane uz zajednicu

U kategoriji nazvanoj novosti vezane uz zajednicu razlikovali smo tri
podkategorije. Najzastupljenija od njih bila je podkategorija izvjestaji s dogadanja
vezanih uz zajednicu ili organiziranih od strane zajednice (N=139, 75,5%), a slijede
najave takvih dogadanja (N=119, 64,7%). Vijesti 1 osvrti na dogadaje iz Sire drustvene
zajednice koje se na neki nacin ti€u vjerske zajednice pojavljuju se samo na 20 web
stranica (10,9%). Na web stranicama kr$¢anskih vjerskih zajednica radi se uglavnom o
komentarima nekih aktualnih zbivanja kojima je u to vrijeme pridavano mnogo
medijskog prostora, a o kojima je Katolicka Crkva viSe puta iskazivala svoj stav
(uvodenje zdravstvenog odgoja u Skole, gradanska inicijativa U ime obitelji), dok na
ostalima pronalazimo tek poneke komentare aktualnih zbivanja u Hrvatskoj (primjerice
ulazak Hrvatske u Europsku uniju) ili u svijetu (poput izvjestaja s podrucja pogodenih

prirodnim katastrofama).

7.1.4. Multimedijalni sadrzaj

Cetvrta kategorija odnosi se na multimedijalni sadrzaj. To ukljuéuje sve one
tekstualne, audio, vizualne i audiovizualne sadrzaje koje vjerske zajednice Cine
dostupnima korisnicima web stranica, bilo u digitalnom obliku, bilo da omogucuju
narudZbu sadrZaja putem web stranica. Tabli¢no smo prikazali frekvencije varijabli iz te

kategorije.

70



Tablica 5. Frekvencije varijabli u kategoriji multimedijalni sadrzaj

Multimedijalni sadrzaj f %

Galerija fotografija 137 74,5
Teme fotografija 1. Fotografije gradevina/mjesta okupljanja vjernika 114 62,0
i slika 2. Fotografije s okupljanja vjernika 112 60,9

3. Slike vjerske tematike (slike svetaca, vjerskih simbolaisl.) 48 26,1
4. Fotografije istaknutih ¢lanova zajednice/vjerskih sluzbenika 47 25,5

Fotografije kao dodatak vijestima 127 69,0
Besplatno preuzimanje religijskih tekstova 120 65,2
Preuzimanje ¢asopisa 61 332
Preuzimanje video sadrzaja 53 28,8
Besplatno preuzimanje tekstualnih propovijedi i predavanja 35 19,0
Preuzimanje drugih audio sadrzaja (propovijedi, predavanja i sl.) 24 13,0
Preuzimanje glazbe 18 9,8
Besplatno preuzimanje knjiga 14 7,6
Prodaja knjiga 12 6,5
Virtualna Setnja gradevinama 11 6,0
Prodaja glazbenih CD-ova 3 1,6
Prodaja DVD-a 3 1,6
Prodaja ¢asopisa 2 1,1

Najces¢i element su galerije fotografija koje se pojavljuju na 74,5% stranica. U
tek neSto manjem broju fotografije se pojavljuju i kao dodatak razli¢itim vijestima
(69%). Zanimale su nas 1 teme tih fotografija te smo dosli do zakljucka da se
podjednako pojavljuju fotografije gradevina odnosno mjesta okupljanja vjernika te
fotografije s okupljanja vjernika, bilo s odrzavanja obreda, hodocas¢a, prigodnih
okupljanja povodom blagdana i slicno. U manjem broju javljaju se fotografije istaknutih
¢lanova zajednice 1 vjerskih sluzbenika te slike svetaca, vjerskih simbola, obuhvacene

nazivom slike vjerske tematike.

Od ostalih elemenata najzastupljenije je besplatno preuzimanje ¢asopisa i glasila
vjerske zajednice (33,2%) te dostupnost video sadrzaja, bilo za besplatno preuzimanje
ili gledanje online (28,8%). Najrjede se pojavljuju sluc¢ajevi prodavanja bilo koje vrste

sadrzaja.

Posebno zanimljiv element koji se javlja na web stranicama vjerskih zajednica
su virtualne Setnje gradevinama ili drugim prostorima od vaznosti za vjersku zajednicu.
Virtualna Setnja je simulacija prostora iz offline svijeta, obi¢no nastala od niza video
zapisa ili fotografija, s popratnim elementima poput glazbe, naracije, teksta. Ovakav
prikaz gradevina i drugih znacajnih mjesta omogucuje korisniku istrazivanje prostora i
pruza mu osjecaj da se nalazi u njemu. Virtualnu Setnju zasad na svojim web stranicama
pruza 11 vjerskih zajednica (6%).
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7.1.5. Popratni sadrzaj

Peta kategorija nazvana popratni sadrzaj ukljucivala je dodatne alate kojima se
upotpunjuju stranice kako bi pruzile §to kvalitetnije iskustvo svojim korisnicima ili kako
bi im olakSale dolazak do traZenih informacija. Slijedi tablica frekvencija na

varijablama iz ove kategorije.

Tablica 6. Frekvencije varijabli u kategoriji popratni sadrzaj

Popratni sadrzaj f %

Poveznice na druge stranice 146 79,4
Moguénost pretrazivanja stranice 83 54,1
Karta s uputama za pronalazenje sjediSta vjerske zajednice 55 29,9
Brojac posjeta 45 24,5
Poveznice na profil zajednice na nekoj od drustvenih mreza 34 18,5
Radio-streaming 15 82

Poveznice na druge stranice pokazale su se najzastupljenijim popratnim
sadrzajem web stranica, objavljuje th 79,4% stranica. U istrazivanjima i teorijskim
radovima poveznice su Cesto istaknute kao alat kojim kreatori web stranica proSiruju
spektar informacija dostupan korisnicima, ¢ime im omogucuju i1 dozivljavanje
drugacijih iskustava. U istrazivanju The Internet Highway and Religious Communities:
Mapping and Contesting Spaces in Religion-Online govori se o gubitku kontrole nad
informacijama na Internetu zbog dostupnosti ogromne koli¢ine razli¢itih informacija.
Medutim, postavljanjem poveznica na stranice koje su na neki nain povezane s
vjerskom zajednicom korisnika se upucuje da ostane u prostoru u kojemu ¢e biti
zaokupljen odredenim informacijama za koje vjerska zajednica Zeli da dodu do njega
(Cheong et al., 2009).

Na primjeru hrvatskih web stranica mozemo razlikovati nekoliko vrsta
poveznica. Tako na stranicama vjerskih zajednica 1 saveza vjerskih zajednica
pronalazimo poveznice na organizacije i ogranke koji djeluju unutar vjerske zajednice
ili saveza, ali 1 poveznice na stranice Sirih zajednica i organizacijskih oblika kojih su dio
na svjetskoj razini. Na stranicama zajednica koje su u Hrvatskoj manje zastupljene i
manje poznate u javnosti, ¢esto nailazimo na poveznice na stranice koje pruzaju dodatne
informacije o zajednici i njenom vjerovanju te na stranice na kojima su dostupni razliciti
religijski tekstovi 1 multimedijalni sadrzaji. Na stranicama ogranaka vjerskih zajednica
koji su teritorijalno odredeni, nerijetko se pojavljuju poveznice na stranice vezane uz

podrucje na kojem se nalaze, a ne direktno uz vjersku zajednicu (primjerice poveznice
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na sluzbene stranice grada u kojemu se nalaze). Osim toga, kao posebnu kategoriju
razlikovali smo poveznice na profile vjerskih zajednica na drustvenim mrezama koje
objavljuje 18,5% zajednica. Time omogucuju korisnicima pristup potpuno drugacijem

online prostoru koji dopusta visok stupanj interakcije medu ¢lanovima.

Izdvojit ¢emo tri primjera stranica vjerskih zajednica i poveznica koje na njima
nalazimo. Web stranica Hrvatske Biskupske Konferencije®*, koja je sluzbena stranica
Katolicke Crkve u Hrvatskoj, sadrzi poveznice na sluzbene web stranice Svete Stolice i
Europske Biskupske Konferencije, dakle na stranice viSih organizacijskih oblika
zajednice na svjetskoj razini. Slijede poveznice na organizacije u Hrvatskoj koje djeluju
unutar Katolicke Crkve: Informativna katolicka agencija, Hrvatski caritas, Centar za
promicanje socijalnog nauka Crkve, Ured za obitelj HBK, Ured za mlade HBK,
Nacionalni katehetski ured. Zatim je tu i1 poveznica na web stranicu Hrvatskog
katoli¢kog radija koja, medu ostalim, nudi sluSanje programa uZzivo. Za razliku od ove
stranice, Baha'i vjerska zajednica®, koja u Hrvatskoj ima mali broj pripadnika, postavlja
isklju€ivo poveznice na djelovanje zajednice izvan Hrvatske. Tre¢i primjer odnosi se na
web stranicu Reformirane crkve Zagreb®* na kojoj nalazimo tri poveznice na zajednicu
koje je dio (Reformirana krS¢anska kalvinska crkva u Hrvatskoj, u Europi 1 u svijetu),
na portal Reformacija.net koji nudi razli¢ite tekstove o Bibliji, duhovnosti, reformaciji,
vijesti, oglede, poeziju 1 sli¢no, zatim poveznicu na Youtube kanal vjerske zajednice te

poveznicu na sluzbene stranice grada Zagreba i stranicu Hrvatske turisticke zajednice.

Mogucénost pretrazivanja stranice omogucuje korisniku lakse snalazenje na web
stranicama, a pojavljuje se u 54% slucajeva. Rjede se pojavljuje karta s uputama za
pronalaZzenje sjediSta zajednice (u 29,9% slucajeva) i1 broja¢ posjeta koji pruza
informaciju o tome koliko je puta pristupljeno stranici ili koliko ljudi u svakom trenutku
pretraZzuje stranicu, a kojeg ima 24,5% stranica. Ova informacija moZze biti korisna
istraziva¢ima jer pruza uvid u posjecenost stranice, ali 1 kreatorima jer na temelju toga
mogu zakljucivati o potrebi pruzanja drugacijih, novih sadrZzaja i osuvremenjivanja

stranice. Takoder, ova informacija moZe biti zanimljiva i samim korisnicima jer im

2 www.hbk.hr (18.7.2013.)
* http://www.bahai.hr (13.8.2013.)
# http://www.rkczg.hr/ (5.8.2013.)
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pokazuje da postoji odredeni broj ljudi s kojima dijele neke iste poglede na zivot,
vjerovanja ili interese.

Radio streaming, odnosno slusanje radio postaje uzivo, element je iz kategorije
popratni sadrzaji koji se najrjede pojavljuje na ovim web stranicama (u 8,2%
slu¢ajeva). U ovu kategoriju smjestili smo one stranice koje imaju direktne poveznice
na program uzivo, ali i one koji imaju poveznice na stranice radio postaja koje onda

pruzaju moguénost sluSanja programa.

7.1.6. Mogucnosti sudjelovanja korisnika u Zivotu zajednice putem Interneta

Zupa Svete Obitelji u Zagrebu pise sljedece o svojoj web stranici:

,,Nakana je da ova web stranica, pored informativnog dijela bude u trazenju
nekoga s kojim ce se dijeliti iskustva, u potrazi za , prijateljistvom* i medusobnim
povezivanjem svih Zupljana(...) Ovaj nacin komunikacije trebao bi pomoci, odnosno
potaknuti sve nas da jos vise promisljamo o Bogu, o tome tko je moj ,,bliznji*“ u mom
okruzju, u ovom svijetu? Upravo ovim nacinom prenoSenja poruke, povezivanja i
komuniciranja medu zupljanima otvorit ¢e mogucnost brzeg iznosenja prijedloga,
dobronamjerne kritike kao i prikazivanja rada u nasoj Zupi. Zato su pozvani svi zZupljani
i ostali dobre ljudi volje da se ukljuce i iznesu svoja promisljanja te se medusobno

v v vo. . v . oo .s . v v 25
povezu, a Sto u konacnici moze pridonijeti plodonosnijem radu i Zivotu Zupe.

Ono S§to spomenuta web stranica dopusta u vidu sudjelovanja korisnika u zivotu
zajednice putem Interneta jest online anketa i mogucnost registracije korisnika ¢ime se
upisuju na popis ¢lanova. Takoder nudi adresu elektronske poste na koju korisnici mogu

slati svoje prijedloge, kritike i tako dalje.

Upravo smo postojanje ovih elemenata, ali 1 jo§ nekih, nastojali utvrditi uvodeci
posljednju kategoriju nazvanu mogucnosti sudjelovanja korisnika u Zivotu zajednice
putem Interneta. U nastavku slijedi prikaz frekvencija postignutih na varijablama iz ove

kategorije .

3 http://www.zupa-svete-obitelji.hr/index.php?option=com content&view=article&id=45:zupna-web-
stranica&catid=1:latest-news (24.7.2013.)
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Tablica 7. Frekvencije varijabli u kategoriji mogucnosti sudjelovanja korisnika
Mogucénosti sudjelovanja korisnika f %
Registracija korisnika 27 14,7
Moguénost komentiranja sadrzaja 12 6,5

Online anketa 9 49
Knjiga gostiju/dojmova 9 49
Moguénost ocjenjivanja sadrzaja 5 27
Prijava na listu za dopisivanje 4 22
Forum 4 272

Registracija korisnika naj¢es¢i je element koji se pojavljuje na ovim stranicama,
iako se ona javlja u tek 27 slucajeva. Registracijom na web stranicu korisniku se
otvaraju nove mogucnosti, poput komentiranja, ocjenjivanja sadrZzaja 1 primanja
obavijesti putem elektronske poste. Najvise moguénosti za sudjelovanje korisnika pruza
stranica zupe Uznesenja Blazene Djevice Marije u Mariji Bistrici*® na kojoj registracija

omogucuje korisniku komentiranje sadrzaja, ali 1 objavljivanje vijesti i fotogalerija.

Sto se tide ostalih elemenata iz ove kategorije, vidimo da se svi oni rijetko
javljaju, u manje od 10% sluc¢ajeva. Daljnjim uvidom u rezultate vidimo da 37 web
stranica (20,1%) ima samo jedan element iz ove kategorije, njih 9 (4,9%) ima dva, dok
5 stranica (2,7%) ima 3 elementa iz ove kategorije. Dakle, ukupno 51 stranica (27,7%)

pruza barem jednu od mogucnosti za sudjelovanje korisnika u zivotu zajednice online.

takav element bila je knjiga gostiju (ponekad nazvana knjigom dojmova ili
spomenarom). Ona predstavlja prostor koji omogucuje korisnicima (registriranim
¢lanovima ili gostima — neregistriranim korisnicima) objavu svog dojma o web stranici
koju su posjetili. Iako je to mozda bila prvotna namjena kreatora web stranica, ovakve
knjige dojmova nisu tematski ograni¢ene samo na dojmove o stranici, nego dopustaju
korisnicima pisanje o razli¢itim temama, $to se ponegdje 1 koristi na takav nacin. U
nekim slucajevima ovakve knjige dojmova viSe podsje¢aju na forume jer korisnici
odgovaraju jedni drugima 1 tako koriste ovaj prostor, isprva nenamijenjen za

komunikaciju ¢lanova, upravo za tu svrhu.

*® www.svetiste-mbb.hr (24.7.2013.)
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Forum Zupe Sv. Josipa®’ u Splitu ima ukupno otvorenih 9 tema i 111 poruka
koje se sve ticu ili djelovanja zajednice (humanitarne akcije i crkveni zbor) ili uredenja
web stranice. Korisnici ne koriste ovaj prostor za razgovor o vjeri ili razmjenu
iskustava, nego za dogovore o organizacijskim pitanjima same zajednice. Drugaciju
situaciju uo¢avamo na forumu Zupe Presvetog Srca Isusovog u Vinkovcima®™ gdje je
pokrenut forum sa sljede¢im kategorijama: Biblija, sakramenti, nekrS¢anske sekte i
druge religije, kr§¢ani na drugi nacin, bogosluzje, pokreti u crkvi, molitva i kategorija
ostalo. Ovaj forum dosad ima ukupno 3 teme 1 17 poruka u kategoriji molitva te 2 teme 1
9 poruka u kategoriji ostalo. Ipak, sve poruke na ovom forumu objavljene su od istog
korisnika pa ni ovdje forum nije prepoznat kao prostor za medusobnu komunikaciju

vjernika.

Postoje jo§ dva foruma, jedan vjerske zajednice Rije¢ Zivota”, a drugi njenog
rije¢ko-pulskog ogranka®. Prvi ima ukupno 7 tema i 43 odgovora na njih, od kojih su
svi nastali tijekom 2008. godine. Od ovih sedam tema jedna je prva, probna tema, jedna
se ti¢e tehnicke obavijesti vezane uz forum, dvije su teme razgovori o samom forumu, a
jedna je obavijest o svjedoCanstvu objavljenom na stranici. Preostale dvije teme su
razgovori o vjeri i razmjena misljenja korisnika. Drugi forum ima 12 tema i 3 odgovora
na teme. Od toga je jedna tema zapoceta kako bi se potaknulo korisnike na razmisljanje
1 razgovor o jednom stihu iz Biblije, ali samo je jedan korisnik izrazio svoje misSljenje o
temi. Ostale teme su zapravo kratke pohvale kvalitete web stranice, jedna poveznica na
dokumentarni film, jedan poziv za slanje svjedoCanstava iz kampa koji je organizirala

zajednica te tri stiha iz Biblije na koje nema reakcija korisnika.

Knjige dojmova pojavljuju se iskljucivo na stranicama zupa Katolicke Crkve.
Ono $to posjetitelji piSu u svojim porukama uglavnom se odnosi na pohvale web
stranice 1 prijedloge za njeno poboljSanje, pozdrave, Cestitanje blagdana te kratke
molitve 1 blagoslove upucene svim ¢lanovima zupe. Dvije knjige dojmova izgledaju
viSe kao forumi buduéi da se putem njih vode razgovori izmedu nekoliko stalnih

korisnika. Ovi razgovori se nastavljaju ve¢ niz godina: slucaju web stranice Zupe Sv.

27 www.zupa-mertojak.info (26.7.2013.)
¥ www.srce-isusovo.com (31.7.2013.)

2% http://www.rijeczivota.hr (8.8.2013.)
3% hitp://www.slijedisusa.com/ (8.8.2013.)
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Antuna Padovanskog u Podvinju®' razgovor je zapo&eo 2008. godine i jo§ traje, dok u
slu¢aju zupe Sv. Jurja muéenika u Svetom Purdu Ludbreikom® razgovor traje od 2004
godine i dosad ima preko 2000 poruka. Razgovori u ove dvije knjige dojmova ukljucuju
ve¢ navedene teme, ali i obavijesti o aktivnostima zZupe, komentare razli¢itih dogadanja
u Zupi te razgovore o temama zajedniCkima korisnicima koje nisu vezane uz samu zupu
ili uz vjeru. Osim ove dvije, istiCe se 1 knjiga dojmova na stranici zupe Sv. Kriza u
Zagrebu™ koja je uredena tako da korisnici $alju pisma, razglednice i elektronsku postu
na adresu zupe, a zatim administratori stranica objavljuju poslane materijale, ponekad
uz komentar ili odgovor na pitanje iz pisma. Ovdje se zasigurno radi o najraznovrsnijim
temama 1 sadrzajima. Korisnici Salju neke svoje misli, molitve, pjesme, slike,
razglednice, postavljaju pitanja, piSu o svojim iskustvima. Cesta su pisma vjernika koji
zive izvan Hrvatske koji piSu o iskustvima u inozemstvu 1 usporeduju ith s onima u

Hrvatskoj.

Komentiranje sadrzaja je jo$S jedan nacin na koji korisnici mogu komunicirati
jedni s drugima. Ne samo da mogu komentirati sadrzaj, nego imaju i moguénost u
komentaru napisati bilo §to vezano ili nevezano uz temu samog sadrzaja i, ukoliko
postoji interes kod drugih ¢lanova, voditi raspravu slicnu onoj na forumu ili u knjizi
dojmova. Ipak, na analiziranim stranicama moguénost komentiranja sadrzaja nije ¢esto
koristena, a 1 kad jest, to se svodi na kratke komentare sadrzaja stranice ili naknadne

obavijesti o temi.

Od ostalih elemenata koje smo uocili na ovakvim stranicama tu su poveznice na
blogove. U slu¢aju web stranice Rijetke nadbiskupije’® radi se o blogu nadbiskupije,
dok se u slutaju web stranice Dubrovacke biskupije® radi o blogu biskupa. Ovi blogovi
pruzaju mogucénosti koje web stranice ovih zajednica ne pruzaju, poput komentiranja i
ocjenjivanja sadrzaja. Zatim, na web stranici Baptistitke crkve Mackovec®® postoji
poziv korisnicima da Salju zahtjeve za molitvama. Slanje zahtjeva za molitvom element

je o kojem se Cesto piSe u teorijskim i empirijskim radovima kad se nastoji utvrditi

31 www.podvinje.org (31.7.2013.)

32 www.sveti-juraj.org (25.7.2013.)

% http://www.zupa-svkriz.hr/ (24.7.2013.)

4 http://ri-nadbiskupija.com (29.7.2013.)

3% http://www.dubrovacka-biskupija.hr/portal/ (29.7.2013.)
36 http://www.becmackovec.com/ (7.8.2013.)
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moze li se on smatrati elementom online religije. U jedinom slucaju na koji smo naisli
analizom sadrzaja web stranica radi se o pozivu vjernicima da svoje zahtjeve Salju

putem elektronske poste.

»Molitva je prekrasan nacin na koji moZemo pomagati jedni drugima. Ako biste
htjeli da molimo za vas, ako Zelite da molimo za vase potrebe, bolest, probleme ili pak
zelite da zahvalimo Bogu za ono Sto je ucinio u vasem zivotu slobodno nam se javite.
Bog moze uciniti nevjerojatne stvari kroz molitvu, stoga ako Zelite da molimo za vas,

. . . . r & * ((37
Jjavite nam se i bit ¢e nam drago pomoci ovim putem.

Ovdje se radi o nama nedostupnim 1 nepoznatim privatnim razgovorima izmedu
vjernika 1 predstavnika vjerske zajednice, ukoliko vjernici uopcée Kkoriste ovu
mogucénost. Dolazimo do istog zakljucka kao 1 Helland (2005.) da, budu¢i da ne postoji
nacin evaluacije ovakve aktivnosti vjernika, ne mozemo procijeniti radi li se o online

religiji.

7.1.7.0stali nalazi

Zanimalo nas je na kojim su stranicama zastupljeni sadrzaji iz najmanje,
odnosno iz najviSe podkategorija. Kako bismo to provjerili konstruirali smo indeks
zbrajanjem vrijednosti postignutih na svim ispitivanim varijablama. Na dobivenom
indeksu veca vrijednost oznacava veci broj zastupljenih kategorija na web stranici, a
maksimalna vrijednost koju web stranica moze posti¢i iznosi 51. Rezultati su pokazali
da je minimalna postignuta vrijednost 3, a maksimalna 29, dok je prosjecan rezultat svih

web stranica na ovom indeksu x=14,48.

. . . . . . w i 38
Stranice s najmanjim brojem elemenata su stranica Baptisticke Crkve PuS¢ine

koja ima kontakt informacije, jednu poveznicu i fotografiju crkve te stranica Zupe Sv.
Nikole Taveliéa u Zupanji*® koja pruza tekst o svecu, dvije slike, kontakt informacije i 7

poveznica na druge stranice. Ove dvije stranice kreirane su s ciljem pruZanja osnovnih,

37 hitp://www.becmackovec.com/index.php?option=com content&view=article&id=58&Itemid=73
(7.8.2013.)

3% www.bcpuscine.org (7.8.2013.)

3 www.zupa-nikole-tavelica.hr (31.7.2013.)
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kontakt informacija o zajednici, a sve ostalo §to ih zanima korisnici mogu pitati slanjem
elektronske poste ili posjetom sjedista zajednice. Sadrzaje iz najveéeg broja kategorija
ima stranica Crkve cjelovitog evandelja®® koja nudi elemente iz 29 ispitivanih
kategorija, a osim ispitivanih sadrzaja, ova stranica pruza i moguc¢nost preuzimanja
Clanske pristupnice u zajednicu, koja se ispiSe i posalje postom predstavniku vjerske

zajednice.

Od ostalih elemenata koje smo uocili na ovim stranicama, a koji nisu bili
predvideni matricom za analizu, tu je online prijava za krStenja koju nudi zupa Sv.
Jelene Krizarice u Katsvu®' a koju ispunjavaju roditelji koji Zele krstiti svoju djecu u
ovoj Zupi. Zupa Blazene Djevice Marije Kraljice apostola u Zapresi¢u** na svojim
stranicama ima formular za upis novih obitelji ili pojedinaca medu ¢lanove Zupe. Potice
se nove stanovnike podrucja koje obuhvaca ova Zupa da se upisu, ali se moli 1 upisane
¢lanove da potaknu nove stanovnike na upis. Iako je i prijavu djeteta za krStenje 1 upis
na popis ¢lanova zupe moguce obaviti osobnim posjetom zupnom uredu, postavljanjem
navedenih mogucénosti online ovi procesi su pojednostavljeni i organizirani tako da
korisniku oduzimaju Sto manje vremena, a zupnom uredu se elektronskom postom

dostave sve potrebne informacije.

0 hitp://www.cce.hr (6.8.2013.)
! www.kastav-crkva.com (29.7.2013.)
2 www.mka.hr (18.7.2013.)
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7.2. PROVJERA HIPOTEZA

Kako bismo provjerili postavljene hipoteze, bilo je potrebno prethodno
konstruirati jednostavne, neponderirane indekse za Sest kategorija, buduc¢i da smo
testirali hipoteze o razlikama u vrijednostima koje svaka od zajednica ima za svaku od
kategorija, a ne na svakoj od varijabli. Zato smo kreirali indekse na kojima svaka
zajednica postize odredenu vrijednost ovisno o tome koliko elemenata iz jedne
kategorije ima na svojim stranicama. Budu¢i da smo testirali razlike izmedu
tradicionalnih 1 netradicionalnih vjerskih zajednica, konstruirali smo novu varijablu u
kojoj su odgovarajuce kategorije varijable kategorija vjerske zajednice bile spojene na
nacin da nova varijabla ima samo dvije kategorije: 1 - tradicionalna vjerska zajednica 1
2 - netradicionalna vjerska zajednica. Ukupan broj stranica tradicionalnih vjerskih
zajednica iznosi N=152 (82,6%), dok netradicionalnih ima N=32 (17,4%). S obzirom na
veliku razliku u veli€ini grupa izmedu kojih smo testirali razlike, potrebno je naglasiti

da o dobivenim razlikama treba zakljucivati s odredenom dozom opreza.

Nakon toga proveli smo t-testove za nezavisne uzorke u kojima su testne
varijable bili dobiveni indeksi, a klasifikatorska varijabla bila je nova varijabla -
kategorija vjerske zajednice (tradicionalna-netradicionalna). Slijede rezultati provjere

svake od hipoteza.

Najprije smo zeljeli provjeriti postoji li statisticki znacajna razlika izmedu
tradicionalnih i1 netradicionalnih vjerskih zajednica u prosjeCnom broju elemenata iz

kategorije informacije o zajednicama postavljenih na sluzbene web stranice.

Indeks informacija o zajednici konstruiran je zbrajanjem vrijednosti 1 u matrici,
a koje su oznacavale prisutnost pojedinog elementa. Varijable koje tvore ovaj indeks su:
povijest zajednice u svijetu, povijest zajednice u Hrvatskoj, ustroj zajednice,
organizacije unutar zajednice, aktivnosti zajednice, humanitarno djelovanje, nereligijski
programi, informacije o glavnom clanu, popis vjerskih sluzbenika, dokumenti,
informacija o financiranju, donacije, popis mjesta okupljanja, raspored bogosluZzja,
informacija o postajanju ¢lanom zajednice, statistika zajednice te kontakt informacije.
Kategorije koje su se odnosile na prisutnost specificnih dokumenata nismo ukljucili u
indeks jer za ovo testiranje smatramo dovoljnom informaciju o postojanju dokumenata
na web stranicama.

80



Maksimalna moguca vrijednost koju jedna stranica vjerske zajednice moze imati
na ovom indeksu je 17, pri ¢emu veca vrijednost indicira zastupljenost veceg broja
elemenata iz kategorije informacije o zajednici. AritmetiCka sredina rezultata svih web

stranica na ovom indeksu iznosi X¥=7,46.

Na razini rizika 5% testirali smo statisticku znacCajnost razlike prosjecnih
rezultata na varijabli indeks informacija o vjerovanju sljede¢ih dviju skupina — stranice
tradicionalnih i stranice netradicionalnih vjerskih zajednica. Leveneov test homogenosti
varijanci pokazao je da su varijance dviju grupa homogene (F=0,018; p>0,05). T-testom
potvrdena je nulta hipoteza, odnosno pokazalo se da t-omjer nije statisticki znacajan
(t182=-0,312; p>0,05). ZakljuCujemo da ne postoji statisticki znacajna razlika u broju
elemenata 1z kategorije informacije o zajednici koje stranice tradicionalnih 1

netradicionalnih vjerskih zajednica objavljuju na svojim stranicama.

Sljedeca hipoteza odnosila se na nepostojanje statisticki znacajne razlike izmedu
tradicionalnih 1 netradicionalnih vjerskih zajednica u prosjecnom broju elemenata iz

kategorije informacije o temeljnim vjerovanjima postavljenih na sluzbene web stranice.

Drugi indeks (indeks informacija o vjerovanju) nastao je zbrajanjem vrijednosti
sljede¢ih varijabli iz kategorije informacije o vjerovanju: informacije o temeljnim
vjerovanjima, informacije o obredima, informacije o blagdanima te one vrste religijskih
tekstova koji pruzaju informacije o vjerovanju a to su svete knjige i spisi, standardi
zivljenja vjernika 1 tekstovi o vjerskim licnostima. Maksimalna vrijednost koju stranica
vjerske zajednice moze imati na ovom indeksu iznosi 6, a aritmeti¢ka sredina rezultata

svih web stranica na ovom indeksu je x=1,07.

Testirali smo, na razini rizika 5%, statistiCku znacajnost razlike prosje¢nih
rezultata na varijabli indeks informacija o zajednici izmedu skupine stranice
tradicionalnih vjerskih zajednica 1 skupine stranice netradicionalnih vjerskih zajednica.
Leveneov test homogenosti varijanci pokazao je da varijance ovih dvaju skupina nisu
homogene (F=6,407; p<0,05). T-testom za nehomogene varijance odbacena je nulta
hipoteza, odnosno t-omjer je statisticki znacajan (#37,787y=-7,578; p<0,05). S obzirom na
negativni predznak t-omjera, a i uvidom u aritmeticke sredine skupina (x;=0,79;

X,=2,41), zakljucujemo da treba prihvatiti sljedecu alternativu hipotezu: netradicionalne
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vjerske zajednice na svojim sluzbenim web stranicama objavljuju statisticki znacajno

viSe informacija o vjerovanju nego tradicionalne vjerske zajednice.

Tre¢om hipotezom ispitivali smo statisticku znacajnost razlike u prosje¢nom
broju elemenata iz kategorije novosti na sluzbenim web stranicama tradicionalnih i

netradicionalnih vjerskih zajednica.

Indeks novosti vezanih uz zajednicu sastoji se od zbroja vrijednosti postignutih
na trima varijablama iz ove kategorije: najave razli¢itih dogadanja vezanih uz zajednicu
ili organiziranih od strane zajednice, izvjeStaji s tih dogadanja te vijesti 1 osvrti na
dogadaje iz druStvenog Zivota Sire zajednice koji se na neki nain ti€u zajednice.
Maksimalna vrijednost koju jedna stranica moze posti¢i na ovom indeksu jest 3, a

aritmeticka rezultata svih web stranica sredina iznosi x=1,51.

Na razini rizika 5%, testirali smo hipotezu o nepostojanju statisticki znacajne
razlike u prosje¢nim rezultatima na ovoj varijabli medu stranicama tradicionalnih 1
netradicionalnih vjerskih zajednica. Leveneov test homogenosti varijanci pokazao je da
varijance nisu homogene (F=8,514; p<0,05). T-test za nehomogene varijance pokazao
je da t-omjer nije statistiCki znacajan (#39,199/=0,819; p>0,05). Prihva¢amo nultu

hipotezu o nepostojanju statisticki znacajne razlike izmedu testiranih vrijednosti.

Sljedeca hipoteza koju smo zeljeli provjeriti odnosila se na postojanje statisticki
znaCajne razlike u dostupnosti multimedijalnih sadrzaja izmedu tradicionalnih i

netradicionalnih vjerskih zajednica.

Cetvrti indeks konstruiran je zbrajanjem vrijednosti na varijablama iz kategorije
multimedijalni sadrZaj, a to su varijable nazvane: galerija fotografija, virtualna Setnja
gradevinama, besplatno preuzimanje knjiga, tekstualnih propovijedi, religijskih
tekstova, Casopisa, glazbe, drugih audio sadrzaja (propovijedi, predavanja), video
sadrzaja, prodaja knjiga, Casopisa, audio zapisa (glazbe) te video zapisa (filmovi,
snimke koncerta i sl.). Maksimalna vrijednost koju stranica moze posti¢i na ovom

indeksu je 13. Aritmeticka sredina rezultata svih web stranica iznosi X=2,68.

Na razini rizika 5% testirali smo usmjerenu alternativohu hipotezu da
netradicionalne vjerske zajednice na svojim stranicama objavljuju statisticki znacajno

viSe vrsta sadrZaja iz ove kategorije nego tradicionalne vjerske zajednice. Leveneov test
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homogenosti varijanci pokazao je da varijance nisu homogene (£=6,154; p<0,05). T-test
za nehomogene varijance pokazao je da je razlika medu skupinama statisticki znacajna
(t38,574y=-2,733; p<0,05). Aritmeticka sredina druge skupine veca je od one prve
skupine (x,=2,49; X,=3,56) S$to znaéi da prihvaéamo alternativnu hipotezu i
zakljucujemo da netradicionalne vjerske zajednice na svojim stranicama objavljuju
statisticki znaCajno viSe elemenata iz kategorije multimedijalni sadrzaj nego

tradicionalne vjerske zajednice.

Zatim smo provjerili postoji 1i statisti¢ki znacajna razlika izmedu tradicionalnih 1

netradicionalnih vjerskih zajednica u postavljanju popratnih sadrzaja na web stranice.

Sljedeci indeks nazvan indeks popratnih sadrzaja, sastoji se od zbroja rezultata
na svim varijablama iz kategorije popratni sadrzaji, a to su sljedece: mogucénost
pretrazivanja stranice, poveznice na profile zajednice na druStvenim mrezama
(primjerice Facebook 1 Twitter), poveznice na druge stranice, broja¢ korisnika, karta s
uputama za pronalazenje sjediSta zajednice, online pristup radio stanici vjerske

zajednice (radio streaming).

Maksimalna vrijednost koju stranica moze posti¢i na ovom indeksu jest 6, a

aritmeticka sredina rezultata svih web stranica iznosi x=2,05.

Testirali smo, na razini rizika 5%, nultu hipotezu o nepostojanju statisticki
znacajne razlike prosjecnih rezultata na ovoj varijabli medu dvjema skupinama stranica.
Leveneov test homogenosti varijanci pokazao je da su varijance homogene (£=0,909;
p>0,05), a t-test za homogene varijance da t-omjer nije statisticki znacajan (#132)=-
0,044; p>0,05). Prihvacamo nultu hipotezu o nepostojanju statisticki znacajne razlike

medu testiranim vrijednostima.

Posljednja hipoteza koju smo postavili u ovom radu odnosila se na postojanje
statisticki znaCajne razlike izmedu tradicionalnih i netradicionalnih vjerskih zajednica u

pruzanju mogucnosti korisnicima za sudjelovanje u zivotu zajednice online.

Posljednji indeks konstruriran je zbrajanjem vrijednosti postignutih na
varijablama iz kategorije mogucnost sudjelovanja korisnika: registracija Korisnika,
mogucénost komentiranja sadrZaja, moguénost ocjenjivanja sadrZaja ili stranica, prijava
na listu za dopisivanje, forum i online anketa. Budu¢i da smo tijekom istrazivanja otkrili
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postojanje knjige dojmova na nekim stranicama, ukljucili smo i tu varijablu u ovaj
indeks. S obzirom na to, maksimalna vrijednost koju stranica moze posti¢i na ovom

indesku je 7. Aritmeticka sredina rezultata svih web stranica iznosi X=0,38.

Na razini rizika 5% testirali smo usmjerenu alternativnu hipotezu da
netradicionalne vjerske zajednice na svojim stranicama pruzaju vise moguénosti za
sudjelovanje korisnika od tradicionalnih, odnosno da imaju veci broj elemenata iz
kategorije mogucnosti sudjelovanja korisnika u zivotu zajednice putem Interneta.
Leveneov test homogenosti varijanci pokazao je da su varijance homogene (F=1,834;
p>0,05). T-test za homogene varijance pokazao je da ne postoji statisticki znaajna
razlika u prosjeCnim rezultatima dviju skupina na varijabli indeks mogucnosti
sudjelovanja korisnika u Zivotu zajednice putem Interneta (t132=-0,777; p>0,05). Stoga
odbacujemo postavljenu alternativnu hipotezu 1 prihvatamo nultu hipotezu o

nepostojanju razlike medu testiranim vrijednostima.
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8. RASPRAVA

Analiza sadrzaja, koju smo proveli i ¢ije smo rezultate ovdje prezentirali, imala
je definirana tri cilja istrazivanja. Prvi cilj odnosio se na utvrdivanje svih vrsta sadrzaja
koji se pojavljuju na web stranicama te ispitivanje ucestalosti njihova pojavljivanja.
Matrica za analizu sadrzaja konstruirana na temelju pregleda relvantne literature i
inicijalnog istrazivanja, nadopunjena je jednom novom kategorijom koja se tijekom
istrazivanja pokazala zastupljenom, a to je kategorija knjiga dojmova. Ostali elementi
koji su se pojavljivali na nekim stranicama bili su izolirani slucajevi koje smo u
rezultatima komentirali, ali th nismo ukljucili u kasniju statist¢ku analizu podataka. S
druge strane, neke kategorije koje smo predvidjeli na temelju rezultata ranijih
istrazivanja i relevantne literature (Larsen 2000, Young, 2004, Helland 2005, Cheong et
al., 2009 1 drugi), nisu se pokazale zastupljenima na ovim stranicama (primjerice
tekstovi usmjereni prema drugim vjerskim zajednicama). Analiza sadrzaja pokazala je

koliko se Cesto pojavljuju sadrzaji iz ostalih kategorija.

Drugi cilj odnosio se na utvrdivanje postojanja razlika u ucestalosti pojavljivanja
odredenih vrsta sadrzaja izmedu web stranica tradicionalnih i netradicionalnih vjerskih
zajednica. Pretpostavka je bila da vjerske zajednice koje su manje poznate ili na
odredenom podruc¢ju imaju manji broj pripadnika, u ve¢oj mjeri koriste Internet kao
sredstvo informiranja vjernika i njihove medusobne komunikacije, nego vece ili vise

poznate vjerske zajednice.

Provjerom hipoteza dosli smo do zakljucka da statistiCki znacajne razlike
postoje u dva slucaja. Prvi se odnosi na razlike u zastupljenosti sadrzaja iz kategorije
informacije o temeljnim vjerovanjima. T-testom utvrdili smo da se sadrZaji kojima se
informira zainteresirane pojedince o temeljnim vjerovanjima, blagdanima i obredima
ceS¢e pojavljuju na stranicama netradicionalnih vjerskih zajednica. Netradicionalne
vjerske zajednice ukljucuju kr$¢anske 1 nekr§¢anske nove religijske pokrete te vjerske
zajednice koje nisu tradicionalno prisutne na ovim prostorima (primjerice budizam,
hinduizam). Postojanje statisti¢ki znacajne razlike u ovoj kategoriji moZemo objasniti

upravo njihovom potrebom da pruzZe Sto viSe informacija zainteresiranim pojedinicima
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putem Interneta s obzirom na to da im se u drugim medijima, barem na razini Hrvatske,

posvecuje manje paznje nego vecim, tradicionalno prisutnim vjerskim zajednicama.

Postavlja se pitanje zasto se ova razlika ne javlja u drugoj kategoriji vezanoj uz
informacije, u kategoriji informacije o zajednici. Jedan dio odgovora na ovo pitanje
pronalazimo u uocenom uobiCajenom sadrzaju, ali i dizajnu web stranica vjerskih
zajednica. Od sluzbenih stranica vjerskih zajednica ocekuje se da pruze barem neke
osnovne informacije o zajednici te kontakt informacije. Sto se dizajna ti¢e, u veéini
slucajeva pocetna stranica rezervirana je za poruku dobrodoslice i kratku informaciju o
zajednici (primjerice, otkad postoji ili na kojem podrucju djeluje) ili za novosti iz Zivota
zajednice. Pra¢enjem poveznica pristupa se ostalim stranicama (eng. web page) koje su

podijeljene u sli¢ne kategorije (o nama, aktivnosti, kontakt, novosti, galerije 1 sli¢no).

Drugi dio odgovora moguce je pronac¢i u samom sadrzaju ovih informacija koji
smo definirali na pocetku. To su informacije o povijesti, ustroju, organizacijama i
aktivnostima zajednice, zatim su tu rasporedi odrZzavanja bogosluzja, popisi mjesta
okupljanja 1 kontakt informacije. Sve su ovo informacije koje su 1 u slucaju
tradicionalnih vjerskih zajednica pronasle svoje mjesto na Internetu jer on pruza najbrzi
1 najjednostavniji naCin pruzanja informacija zainteresiranim pojedincima. Ove
informacije koristit ¢e 1 korisnicima koji su ve¢ ¢lanovi vjerske zajednice jer ¢e saznati
kad se odrzava bogosluzje, kako mogu donirati sredstva svojoj zajednici, kome se i
kako moraju obratiti ako se zele vjencati 1 sli¢no. S druge strane, ove informacije koriste
¢lanovima koji su u potrazi za novim mjestom okupljanja svoje vjerske zajednice jer su
se, primjerice, preselili u novi grad ili pak onima koji se Zele ukljuciti u humanitarne
aktivnosti, zbor, meditacijsku grupu 1 slicno. Budu¢i da se pokazalo da nema razlike u
postavljanju ovih informacija, zaklju¢ujemo da tradicionalne i1 netradicionalne vjerske
zajednice jednako teZze prezentiranju zajednice, dok informacijama o vjerovanju
netradicionalne zajednice posvecuju viSe paZznje i prostora od tradicionalnih, Sto
mozemo objasniti njthovom teZznjom za upoznavanjem Sire zajednice sa svojim

vjerovanjima.

Druga kategorija koja se pokazala statisti¢ki znacajno razli¢itom odnosi se na
multimedijalni sadrzaj. Netradicionalne vjerske zajednice imaju viSe prosjecne rezultate

1 na ovom indeksu, odnosno one objavljuju vise sadrzaja smjestenih u ovu kategoriju
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nego stranice tradicionalnih vjerskih zajednica. Budu¢i da se u veéini slucajeva radi o
sluzbenim stranicama zajednice namijenjenima svim c¢lanovima u Hrvatskoj,
pretpostavka je da su njihovi €lanovi fizicki udaljeni i ne mogu sudjelovati u svim
okupljanjima i aktivnostima zajednice. Postavljanjem fotografija s okupljanja, audio i
video snimki okupljanja, predavanja i seminara, omogucuje se korisnicima da na ovaj
nacin dozive djelovanje svoje zajednice. Osim toga, ova kategorija ukljucuje i besplatno
preuzimanje, Citanje, gledanje i slusanje ovih sadrzaja te njihovu kupovinu putem online
narudzbi. Primjerice, Katolicka Crkva u Hrvatskoj ima izdavacke kuce i niz trgovina u
kojima je moguce kupiti najnovija izdanja knjiga religijske tematike ili ih naruciti
online sa stranica izdavacke kuce, a ne direktno sa stranica vjerske zajdnice. Drugaciji
primjer nalazimo kod manjih zajednica. Primjerice, Crkva Isusa Krista svetaca
posljednjih dana, €iji su clanovi poznatiji pod nazivom mormoni, u Hrvatskoj ne
pronalazi drugi nacin za prodaju materijala nego da pruza svojim korisnicima

mogucénost narudzbe knjiga ili Casopisa online.

Posljednji cilj koji smo definirali na pocetku, odnosi se na prepoznavanje i

opisivanje elemenata religije online 1 online religije na analiziranim web stranicama.

Sve analizirane stranice pruzanjem informacija o zajednici 1 njenim
vjerovanjima te postavljanjem multimedijalnih sadrzaja predstavljaju religiju online. Od
ukupno analizirane 184 stranice, njih 133 (72,3%) ne pruZa nikakve mogucnosti za
sudjelovanje korisnika u radu zajednice online, bilo svojim komentarima, prijedlozima
ili sudjelovanju u raspravama putem Interneta. Stoga ove stranice predstavljaju Ciste
primjere religije online, dok ostale uz religiju online pruzaju i neke elemente online

religije.

Medutim, kao §to smo vidjeli u teorijskom dijelu rada, autori koji se bave ovim
podru¢jem nisu slozni u odredivanju Sto se to¢no moze smatrati online religijom
(Helland, 2002, 2005; Young, 2004; Cowan, 2007). Ono §to mi mozemo uciniti jest
iznijeti primjere na koje smo naisli te argumentirati zasto bi se i po kojim kriterijima ti

primjeri mogli smatrati online religijom, a po kojima ne.

Helland tvrdi da bi idealna online religija pruzala i informacije i prostor za
interakciju korisnika (Helland, 2005). Interakcija medu korisnicima zbiva se na za to

uredenim prostorima: forumi, knjige gostiju, komentari i liste za dopisivanje. Ostali
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elementi iz kategorije mogucnosti sudjelovanja korisnika u Zivotu zajednice putem
Interneta svode se na mogucnost ostavljanja traga putem ocjenjivanja sadrzaja,
ispunjavanja ankete ili registracije na web stranicu. Registracija je u nekim slu¢ajevima
nuzna za komentiranje i ocjenjivanje sadrzaja, ali javljaju se i slucajevi u kojima je to
moguce bez registracije, kao i oni u kojima registracija znaci samo upisivanje na popis

¢lanova.

Ranije smo dali pregled ucestalosti pojavljivanja svakog od ovih prostora za
interakciju. Ukupno 25 stranica korisnicima nudi po jedan element iz kategorije
mogucnosti za sudjelovanje u Zivotu zajednice putem Internet, dok dvije stranice imaju
po dva elementa iz ove kategorije. Prema ranije navedenom kriteriju o postojanju
prostora za interakciju, mogli bismo zakljuciti da 27 stranica prestavlja primjer online
religije. Medutim, da bi se neki oblik pojave religije na Internetu ostvario kao online
religija potrebno je da korisnici u njemu prepoznaju i1 iskoriste mogucnosti za
prakticiranje religije online. Kod njih treba postojati percepcija da Internet ne
predstavlja samo sredstvo komunikacije, ve¢ 1 prostor u kojemu se ta komunikacija

moze odvijati (Helland, 2002, 2005).

Kad uzmemo u obzir i1 ovaj kriterij 1 prou¢imo koliko se Cesto i kako koriste
mogucénosti za interakciju, dolazimo do drugacijih zaklju¢aka. Najprije vidimo da se
mogucénost komentiranja koristi jako rijetko, a ako se i koristi onda sluzi kratkom
komentiranju sadrzaja ili eventualno obavjeStavanju o neCemu vezanom uz sadrZaj.
Zatim, liste za dopisivanje pojavljuju se u pet slucajeva (2,7% od ukupnog broja
analiziranih web stranica). Budu¢i da nemamo uvid u njihov sadrzaj, ne mozemo
zaklju¢ivati o tome koriste li se na nac¢in koji bismo mogli okarakterizirati kao online
religiju. Isto se dogada s jedinim primjerom slanja zahtjeva za molitvom za koji smo
ve¢ ranije zakljucili da predstavlja oblik komunikacije jedan-na-jedan te nemamo
nacina za utvrditi radi li se o online religiji. Preostaju nam forumi i knjige dojmova ¢ije

smo teme i ucestalost koriStenja ranije komentirali.

U ranijem prikazu tema i ucestalosti koriStenja foruma na stranicama vjerskih
zajednica, dosli smo do nalaza da se ovi forumi jako rijetko koriste. lako postoje na
stranicama 1 svatko im moZe pristupiti, oni nisu prepoznati kao prostor za razgovor o

vjeri ili razmjenu iskustava i1 miSljenja o vjerskim temama. Samo smo na jednom
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forumu, na stranici vjerske zajednice Rije¢ Zivota®, naisli na razgovor o vjeri koji je
imao nekoliko sudionika koji su razmjenjivali svoja misljenja. Tema je nazvana Sto je
istina?, a kroz 10 poruka Sestero korisnika pruza svoje razli¢ite odgovore i misljenja.
Ovo je jedini primjer u kojemu forum prepoznajemo kao manifestaciju online religije.
Sli¢no kao u Hellandovom primjeru razgovora o molitvama, i ovdje se radi o iskrenim
izrazima religijskih vjerovanja smjestenih u interaktivno okruzenje Interneta. Medutim
ovo je jedina ovakva tema na ovom forumu, a razgovor se odvijao tijekom svibnja
2008. godine. Nekoliko mjeseci kasnije doSlo je do pokuSaja ozivljavanja foruma od

strane korisnika Stjepana:

, Misljenja sam da trebamo oZivjeti ovaj forum iz razloga Sto na ovaj forum
dolaze i ljudi koji traze Boga... Trebali bi mi svojim primjerima, komentarima, i

. . ’e v oy . 44
savjetima pomoci u tom traZenju Boga... Zato, malo vise se potrudimo oko foruma...

Ipak, komunikacija korisnika putem ovog foruma nije zazivjela. Na ostalim
forumima takoder nailazimo na pokuSaje oZivljavanja foruma i poticanje korisnika na
razgovor objavljivanjem razli¢itih tekstova, ali 1 ti pokuSaji su bezuspjesni i1 forumi

ostaju prazni.

Nesto drugacija situacija je s knjigama dojmova koje predstavljaju prostore
namijenjene komunikaciji jednog prema mnogima, ali su od korisnika prepoznate kao
prostori za medusobnu komunikaciju mnogih prema mnogima. Ranije smo rekli o kojim
se primjerima radi, a ovdje ¢emo istaknuti da prema kriteriju o postojanju prostora za
interakciju, ali 1 kriteriju prepoznavanja tog prostora od strane korisnika, mozemo
smatrati knjige dojmova manifestacijom online religije. Posebno je to vidljivo u
slucajevima objavljivanja molitvi u kojima se korisnik moli za dobro svih ¢lanova
zajednice. Istaknut ¢emo primjer poruka u knjizi dojmova na web stranici Zupe
Uznesenja Blaene Djevice Marije u Pregradi*’. Povodom smrti zupnika, u knjigu
dojmova je 10 korisnika napisalo kratke molitve i izraze sucuti obitelji, prijateljima i
poznanicima Zupnika. Na taj nacin podijelili su svoje osjecaje s drugim korisnicima i

iskoristili ovaj prostor da bi u¢vrstili osje¢aj zajednistva.

43 http://www.rijeczivota.hr (8.8.2013.)
“http://www.rijeczivota.hr/forum/ (8.8.2013.)
4 www.zupa.pregrada.hr (24.7.2013.)
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Uvijek ostaje otvoreno pitanje o kontroliranju objavljivanja sadrzaja na
sluzbenim stranicama vijerskih zajednica. Zupa Uznesenja Blazene Djevice Marije u
Mariji Bistrici, primjerice, ima pravila i uvjete koriStenja web stranice gdje, medu
ostalim, piSe da ,,SvetiSte ne kontrolira sadrzaj koji razmjenjuju korisnici te ne moze
garantirati to¢nost, porijeklo ili kvalitetu takvog sadrzaja. U slu¢aju saznanja da neki
sadrzaj krSi pravne propise RH ili narusava ugled Svetiste-Portala kao medija, SvetiSte
zadrzava pravo uklanjanja takvog sadrzaja sa Svetiste-Portala bez prethodne
obavijesti.“** Na jo§ nekim stranicama poziva se korisnike da ne 3alju neprimjerene
sadrzaje putem maila 1 da prilikom registracije upisuju istinite podatke jer ¢e u slucaju
krSenja ovih pravila ono $to su napisali biti obrisano, a profil uklonjen. Pretpostavka je

da 1 ostale stranice funkcioniraju na sli¢an nacin, iako to eksplicitno ne naglasavaju.

Potrebno je naglasiti 1 pojavu sve popularnijih drustvenih mreza koje
predstavljaju okruzenje koje je mnogo jednostavnije koristiti, 1 od strane kreatora i od
strane korisnika. DruStvene mreze kreatorima profila omogucavaju vrlo jednostavno
putem komentiranja, vodenja rasprava, dijeljenja sadrzaja s drugima i slicno. NasSa
analiza pokazala je da 34 vjerske zajednice na web stranicama imaju poveznice na svoje
profile na nekoj od drustvenih mreza, a nesumnjivo postoje i one koje nemaju web
stranice, a imaju profile na drustvenim mrezama. Istrazivanje oblika komunikacije i
eventualne pojave online religije na profilima na drustvenim mrezama ostavljamo za
neko drugo istrazivanje. Ovdje smo samo zeljeli istaknuti da web stranice nisu jedini
oblik prezentiranja vjerske zajednice na Internetu nego predstavljaju samo jedan dio

mogucnosti koje pruza Internet, a koji smo istrazili u ovom radu.

* www.svetiste-mbb.hr (24.7.2013.)
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9. ZAKLJUCAK

U radu smo pruzili pregled najvaznijih teorija i koncepata vezanih uz odnos
religije i Interneta, prikazali smo religijsku situaciju u Hrvatskoj i prezentirali rezultate

analize sadrzaja koju smo proveli za potrebe ovog rada.

Istrazivanjem koje smo proveli ispunili smo postavljena tri cilja istrazivanja.
Utvrdili smo koje se sve vrste sadrzaja pojavljuju na analiziranim web stranicama te
ispitali ucestalost njihova pojavljivanja. Pregledom rezultata utvrdili smo da su kontakt
informacije o zajednici, koje ukljuuju adresu sjediSta zajednice, broj telefona 1
telefaksa te adresu elektronske poste, najzastupljeniji element na ovim web stranicama —
javlja se u 98,4% slucajeva. Zakljucili smo da se na analiziranim web stranicama
najcesS¢e pojavljuju elementi iz kategorije informacije o zajednici (sve web stranice
sadrze barem po jedan od ovih elemenata) dok se najrjede pojavljuju elementi iz
kategorije mogucnosti sudjelovanja korisnika u Zivotu zajednice putem Interneta (Cak

133 stranice, ili 72,3%, nemaju nijedan element iz ove kategorije).

Zatim smo pokazali da kod dvije kategorije — informacije o vjerovanju i
multimedijalni sadrzaj — postoji statisticki znacajna razlika u ucestalosti objavljivanja
sadrzaja iz tih kategorija. U oba sluCaja su web stranice netradicionalnih vjerskih
zajednica imale viSe prosjeCne rezultate na konstruiranim indeksima. Objasnili smo ove
razlike potrebom manje zastupljenih i manje poznatih vjerskih zajednica da se
prezentiraju na Internetu sa Sto vise informacija jer je to jedini medijski prostor koji im
to dopusta, kao i1 rasprSenos¢u pripadnika ovih vjerskih zajednica diljem Hrvatske
kojima postojanje nekih od odvih sadrzaja online omogucava dozivljavanje osjecaja

pripadnosti zajednici i1 kad nisu fizi¢ki prisutni.

Budu¢i da nas je posebno zanimalo razlikovanje religije online i online religije,
zeljeli smo utvrditi mogu li se medu hrvatskim web stranicama pronaci oblici potonjega.
Prikazali smo nekoliko primjera u kojima se prostor na web stranicama koristi za
interakciju ¢lanova vjerske zajednice i omogucéuje im postizanje drugacijih iskustava.
Prema obrazlozenim kriterijima, knjige dojmova na koje smo nai§li na nekoliko
stranica, mogu se smatrati manifestacijom online religije. Ipak, vecina stranica

predstavlja primjere religije online manifestirane kroz postavljanje informacija o
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zajednici i vjerovanju te razli¢itih multimedijalnih sadrzaja bez pruzanja moguénosti

interakcije korisnika putem Interneta.

Ovo istrazivanje je, zbog prevelike kolicine religijskog sadrzaja koji je moguce
prona¢i na Internetu, bilo ograni¢eno na jedan dio tog sadrzaja i to na onaj koji se
pojavljuje na sluzbenim web stranicama vjerskih zajednica. Osim toga, nismo u obzir
uzeli sve vjerske zajednice koje djeluju u Hrvatskoj nego samo registrirane do kojih
smo dosli uvidom u Evidenciju vjerskih zajednica u Republici Hrvatskoj. Razlozi ovom
odabiru pojaSnjeni su ranije u radu, a ono $to je potrebno naglasiti u zakljucku jest da
postoji jo§ mnogo prostora za istrazivanja samog religijskog sadrzaja, a onda 1 za daljnja

istrazivanja odnosa religije 1 Interneta.

Ipak, smatramo da smo ovim istrazivanjem uspjeli poduzeti prvi potrebni korak
ka istrazivanju odnosa religije 1 Interneta na razini Hrvatske te doprinijeli izu¢avanju

ovog fenomena.
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11. PRILOZI

Prilog 1. POPIS REGISTRIRANIH VJERSKIH ZAJEDNICA I NJIHOVIH
SLUZBENIH WEB STRANICA

I. KRSCANSKE ZAJEDNICE

a) TRADICIONALNO PRISUTNE KRSCANSKE ZAJEDNICE

1. KATOLICKA CRKVA: www.hbk.hr

ZAGREBACKA NADBISKUPIJA: www.zg-nadbiskupija.hr

1. B.D.M. Kraljica apostola - Zapresi¢: www.mka.hr
BezgreSno Srce Marijino - Zagreb - Jordanovac: www.zupa-
jordanovac.hr
Bl. Augustin Kazoti¢ - Zagreb — PeS¢enica: www.kazotic.org
Marija Pomoc¢nica - Zagreb - Knezija: www.zupa-knezija.hr
Navjestenje B.D.M. - Velika Gorica: www.navjestenje.hr
Pohod B.D.M. - Zagreb - Cuéerje: www.zupa-pbdm-cucerje.hr
Predragocjena Krv Isusova - Zagreb - Kozari Bok:
www.ofm.hr/kozari bok
8. Presveto Trojstvo - Karlovac: www.franjevci-karlovac.hr
9. Sv. Antun Padovanski - Zagreb - Sveti Duh: www.sv-antun.hr
10. Sv. Blaz - Zagreb - Centar: www.svblaz.hr
11. Sv. Franjo Ksaverski - Vugrovec Donji: www.zupa-vugrovec.com
12. Sv. Ivan Krstitelj - Ivanja Reka: www.ivanjareka.zupa.hr
13. Sv. Ivan Krstitelj - Zlatar Bistrica: www.zupa-zlatar-bistrica.hr
14. Sv. Jelene Krizarice - Zabok: www.zupa-zabok.org
15. Sv. Josip - Zagreb - TreSnjevka: www.zupa-svjosip.hr
16. Sv. Katarina - Zagorska Sela: www.zupa-zagorska-sela.com
17. Sv. Kriz — Zagreb — Siget: www.zupa-svkriz.hr
18. Sv. Nikola biskup - Zagreb - Stenjevec: www.zupa-stenjevec2.hr
19. Sv. Terezija od Djeteta Isusa - Zagreb - Miramarska:

www.malaterezija.hr

20. Sveta Obitelj - Zagreb - Drzi¢eva: www.zupa-svete-obitelji.hr
21. Sveta Tri kralja - Velika Erpenja: www.velikaerpenja.com
22. Uznesenje B.D.M. - Marija Bistrica: www.svetiste-mbb.hr
23. Uznesenja B.D.M. - Pregrada: www.zupa.pregrada.hr
24. Uznesenje B.D.M. - Zagreb - Remete: www.zuparemete.net

N

NNk W

VARAZDINSKA BISKUPIJA: www.biskupija-varazdinska.hr
1. Bl Alojzije Stepinac - Koprivnica: www.zupa-astepinca-ke.hr
2. Gospa Snjezna - Trnovec: www.zupa-trnovec.hr
3. Majka Bozja Fatimska - Orehovica Medimurska:
www.crkvaorehovica.blog.hr
4. Presveto Trojstvo - Ludbreg: www.svetiste-ludbreg.hr
Presveto Trojstvo - Nedelis¢e: www.zupa-nedelisce.hr
6. Sedam Zalosti B.D.M. i Sveti KriZ - Kotoriba:
www.kotoriba.hr/zupa/zupa.htm

e
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http://www.hbk.hr/
http://www.zg-nadbiskupija.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=100&page=details
http://www.mka.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=164&page=details
http://www.zupa-jordanovac.hr/
http://www.zupa-jordanovac.hr/
http://www.kazotic.org/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=170&page=details
http://www.zupa-knezija.hr/
http://www.navjestenje.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=158&page=details
http://www.zupa-pbdm-cucerje.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=171&page=details
http://www.ofm.hr/kozari_bok
http://www.mojazupa.com/index.php?z=262&page=details
http://www.franjevci-karlovac.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=148&page=details
http://www.sv-antun.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=146&page=details
http://www.svblaz.hr/
http://www.zupa-vugrovec.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=255&page=details
http://www.ivanjareka.zupa.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=91&page=details
http://www.zupa-zlatar-bistrica.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=41&page=details
http://www.zupa-zabok.org/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=173&page=details
http://www.zupa-svjosip.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=39&page=details
http://www.zupa-zagorska-sela.com/
http://www.zupa-svkriz.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=138&page=details
http://www.zupa-stenjevec2.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=176&page=details
http://www.malaterezija.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=177&page=details
http://www.zupa-svete-obitelji.hr/
http://www.velikaerpenja.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=92&page=details
http://www.svetiste-mbb.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=40&page=details
http://www.zupa.pregrada.hr/
http://www.zuparemete.net/
http://www.biskupija-varazdinska.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=415&page=details
http://www.zupa-astepinca-kc.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1233&page=details
http://www.zupa-trnovec.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=449&page=details
http://www.crkvaorehovica.blog.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=431&page=details
http://www.svetiste-ludbreg.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=444&page=details
http://www.zupa-nedelisce.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1225&page=details
http://www.kotoriba.hr/zupa/zupa.htm

7.
8.
9.
10.
11.
12.
13.
14.
15.

16.
17.

18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

Sv. Antun Padovanski - Cakovec: www.ofm.hr/zupa_cakovec_jug
Sv. Antun Padovanski - Koprivnica: www.ofm.hr/koprivnica/

Sv. Antun Padovanski - Novi Marof: www.zupanovimarof.com

Sv. Elizabete Ugarske — Jalzabet: http://zupa-jalzabet.org

Sv. Fabijan i Sebastijan - Varazdin: www.zupa-fis.hr

Sv. Jelena - Senkovec: www.zupa-senkovec.hr

Sv. Josip - Varazdin: www.zupa-sv-josip-vz.hr

Sv. Juraj mucenik - Sveti Juraj u Trnju: www.zupa-sveti-juraj.hr
Sv. Juraj mucenik - Sveti Juraj na Bregu: www.zupa-
svetijurajnabregu.com

Sv. Juraj mucenik - Sveti Purd Ludbreski: www.sveti-juraj.org

Sv. Luka evandelist - Kalinovac: www.zupa-svetog-luke-evangelista-
kalinovac.hr

Sv. Martin biskup - Podturen: www.podturen-zupa.hr

Sv. Martin biskup - Sveti Martin na Muri: www.svetimartin-zupa.com
Sv. Martin biskup - Varazdinske Toplice: www.toplice.blog.hr

Sv. Mihaela - Miholjanec: http://free-zg.t-com.hr/Sveti-Mihael/

Sv. Mihael arkandeo - Sradinec: www.zupa-sracinec.hr

Sv. Nikola biskup - Cakovec: www.ofm.hr/zupa_cakovec

Sv. Nikola biskup — Koprivnica: www.zupasvnikolakc.hr

Sv. Nikola biskup - Varazdin: www.zupa-sv-nikole-varazdin.hr

Sv. Rok — DraSkovec: http://zupa-sveti-rok.hr

Sv. Vid i sv. Juraj mucenici - Madarevo: www.zupa-madjarevo.com
Sv. Vid mucenik - Varazdin: www.zupa-vid-varazdin.hr

Sv. Vid muéenik - Vidovec: www.zupa-vidovec.hr

Uznesenje B.D.M. - Biskupec: http://zupa-biskupec.com

Uznesenje B.D.M. - Molve: www.zupa-molve.com

SPLITSKO-MAKARSKA NADBISKUPIJA: www.nadbiskupija-split.com

NNk W=

Gospa Sinjska - Sinj: www.gospa-sinjska.hr

Sv. Andrija apostol - Split - Su¢idar: www.svetiandrija.hr
Sv. Josip - Split - Mertojak: www.zupa-mertojak.info

Sv. Pavao apostol - Split - Pujanke: http://pujanke.com
Gospa od andela - Trogir: www.zupa-goa-trogir.hr

Sv. Nikola - Metkovi¢: www.zupa-sveti-nikola.hr
Uznesenje B.D.M. - Kastel LukSi¢: www.zupa-luksic.com

SIBENSKA BISKUPIJA: http://www.sibenska-biskupija.hr

1. Sv. Ante Padovanski - Sibenik - Subi¢evac: www.subicevac.hr

2. UzviSenje Svetog Kriza - Krapanj-Brodarica: free-si.t-com.hr/Brodarica
HVARSKA BISKUPIJA

1. Sv. Mihovil arkandeo - Dol: www.zupa-dol-hvar.hr

DUBROVACKA BISKUPIJA: www.dubrovacka-biskupija.hr/portal/

1.
2.
3.

Velika Gospa - RoZat: www.rozat.org
Pomoc¢nica kr§¢ana - Orebi¢: www.zupaorebic.hr
Sv. Josip - Vela Luka: www.zupa-vela-luka.hr
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http://www.mojazupa.com/index.php?z=391&page=details
http://www.ofm.hr/zupa_cakovec_jug
http://www.mojazupa.com/index.php?z=418&page=details
http://www.ofm.hr/koprivnica/
http://www.zupanovimarof.com/
http://zupa-jalzabet.org/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1228&page=details
http://www.zupa-fis.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1203&page=details
http://www.zupa-senkovec.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1229&page=details
http://www.zupa-sv-josip-vz.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1219&page=details
http://www.zupa-sveti-juraj.hr/
http://www.zupa-svetijurajnabregu.com/
http://www.zupa-svetijurajnabregu.com/
http://www.sveti-juraj.org/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1326&page=details
http://www.zupa-svetog-luke-evangelista-kalinovac.hr/
http://www.zupa-svetog-luke-evangelista-kalinovac.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1213&page=details
http://www.podturen-zupa.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=481&page=details
http://www.svetimartin-zupa.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1250&page=details
http://www.toplice.blog.hr/
http://free-zg.t-com.hr/Sveti-Mihael/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1241&page=details
http://www.zupa-sracinec.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1197&page=details
http://www.ofm.hr/zupa_cakovec
http://www.zupasvnikolakc.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1230&page=details
http://www.zupa-sv-nikole-varazdin.hr/
http://zupa-sveti-rok.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1244&page=details
http://www.zupa-madjarevo.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1231&page=details
http://www.zupa-vid-varazdin.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1236&page=details
http://www.zupa-vidovec.hr/
http://zupa-biskupec.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1319&page=details
http://www.zupa-molve.com/
http://www.nadbiskupija-split.com/
http://www.gospa-sinjska.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=612&page=details
http://www.svetiandrija.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=605&page=details
http://www.zupa-mertojak.info/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=609&page=details
http://pujanke.com/
http://www.zupa-goa-trogir.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=589&page=details
http://www.zupa-sveti-nikola.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=647&page=details
http://www.zupa-luksic.com/
http://www.sibenska-biskupija.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=820&page=details
http://www.subicevac.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=821&page=details
http://www.free-si.t-com.hr/Brodarica
http://www.zupa-dol-hvar.hr/
http://www.dubrovacka-biskupija.hr/portal/
http://www.rozat.org/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=566&page=details
http://www.zupaorebic.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=571&page=details
http://www.zupa-vela-luka.hr/

4.

Sv. Mihovil - Dubrovnik - Lapad: www.zupa-svetog-mihajla-
dubrovnik.com

RIJECKA NADBISKUPIJA: http://ri-nadbiskupija.com

1.

2.
3.

Zupe Veliki Brgud, Mune i Vodice (zajedni¢ka stranica): http://zupa-
brgud-mune.com

Sv. Jelena Krizarica - Kastav: www.kastav-crkva.com

Sv. Nikola Taveli¢ - Rijeka - Krnjevo: www.svetinikola.hr

PORECKA 1 PULSKA BISKUPIJA: www.biskupija-porecko-pulska.hr

1.
2.

3,
4,

Sv. Agneza djevica i mucenica - Medulin: www.zupa-medulin.com
Sv. Juraj mucenik 1 sv. Eufemija djevica i mucenica - Rovinj:
WWww.zuparovinj.hr

Sv. Kuzma 1 Damjan mucenici - FaZzana: www.zupa-fazana.com
Sv. Pavao - Pula: www.svetipavaopula.hr

GOSPICKO-SENJSKA BISKUPIJA: www.gospicko-senjska-biskupija.hr

1.

SARNANE el

Presveto Trojstvo - Oto¢ac: www.zupa-otocac.hr

Sv. Ilija - Sinac: www.zupa-sinac.com

Sv. Josip - Licki Osik: www.zupa-svjosip-losik.hr

Sveti Kriz - Ogulin: www.zupa-svkriza-ogulin.hr
Uznesenje B.D.M. - Ostarije: www.zupa-ostarije.com

Sv. Stjepan mucenik - Kompolje: www.zupa-kompolje.hr

DAKOVACKO-OSJECKA NADBISKUPIJA: http://djos.hr/site/
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14.

15.
16.
17.
18.
19.

Bl. Alojzije Stepinac - Slavonski Brod: www.zupa-stepinac.org

Duh Sveti - Slavonski Brod: www.zupa-duha-svetoga-sb.hr

Gospa brze pomoci - Slavonski Brod: www.zupa-gospe-brze-pomoci.hr
Pohodenje B.D.M. - Aljmas: www.svetiste-aljmas.hr

Preslavno Ime Marijino - Osijek: www.imemarijino.hr

Presveto Srce Isusovo - Ceminac: www.zupa-ceminac.hr

Presveto Srce Isusovo - Vinkovci: www.srce-isusovo.com

Sv. Antun Padovanski - Podvinje: www.podvinje.org

Sv. Barbara djevica i mucenica - Draz: www.zupa-sv-barbare-draz.hr

. Sv. Ciril i Metod, slavenski apostoli - Osijek: www.cirilimetod.hr
. Sv. Euzebije 1 Polion mucenici - Vinkovci:

www.euzebijaipoliona.netl6.net

. Sv. Filip 1 Jakov apostoli - Vukovar: www.filipjakov-vu.com
. Sv. Josip Radnik - Belis¢e: www.zupa-belisce.com

Sv. Josip Radnik - Vukovar - Borovo Naselje:
www.ofm.hr/borovo_naselje

Sv. Martin biskup - Privlaka: www.zupa-sv-martin-b.hr

Sv. Nikola Taveli¢ - Zupanja: www.zupa-nikole-tavelica.hr

Sv. Petar i Pavao — Osijek: www.svpetaripavao.hr

Sv. Rozalija djevica - Ivanovac: free-os.t-com.hr/zupaivanovac
Uznesenje B.D.M. - Brodsko Vinogorje: www.zupabrodskovinogorje.hr

POZESKA BISKUPIJA: www.pozeska-biskupija.com

1.

Duh Sveti - Feri¢anci: www.zupa-fericanci.com
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http://www.mojazupa.com/index.php?z=520&page=details
http://www.zupa-svetog-mihajla-dubrovnik.com/
http://www.zupa-svetog-mihajla-dubrovnik.com/
http://ri-nadbiskupija.com/
http://zupa-brgud-mune.com/
http://zupa-brgud-mune.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1354&page=details
http://www.kastav-crkva.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1342&page=details
http://www.svetinikola.hr/
http://www.biskupija-porecko-pulska.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1473&page=details
http://www.zupa-medulin.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1482&page=details
http://www.zuparovinj.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1485&page=details
http://www.zupa-fazana.com/
http://www.svetipavaopula.hr/
http://www.gospicko-senjska-biskupija.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1587&page=details
http://www.zupa-otocac.hr/
http://www.zupa-sinac.com/
http://www.zupa-svjosip-losik.hr./
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1292&page=details
http://www.zupa-svkriza-ogulin.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1293&page=details
http://www.zupa-ostarije.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1799&page=details
http://www.zupa-kompolje.hr/
http://djos.hr/site/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1148&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1148&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1149&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1149&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1147&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1147&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=986&page=details
http://www.svetiste-aljmas.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=978&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=978&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1010&page=details
http://www.zupa-ceminac.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1060&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1060&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1157&page=details
http://www.podvinje.org/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1004&page=details
http://www.zupa-sv-barbare-draz.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=983&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=983&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1055&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1055&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1055&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1052&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1052&page=details
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1048&page=details
http://www.zupa-belisce.com/
http://www.ofm.hr/borovo_naselje
http://www.zupa-sv-martin-b.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1088&page=details
http://www.zupa-nikole-tavelica.hr/
http://www.svpetaripavao.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=985&page=details
http://www.free-os.t-com.hr/zupaivanovac
http://www.zupabrodskovinogorje.hr/
http://www.pozeska-biskupija.com/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1039&page=details
http://www.zupa-fericanci.com/

Duh Sveti - Gornji Bogi¢evci: www.zupagornjibogicevci.hr

Kraljica svete krunice - Cabuna: www.cabuna.hr

Presveto Trojstvo - Cadinci: www.presvetotrojstvo.com

Sv. Antun Padovanski - NaSice: www.zupa-nasicel.hr

Sv. Petar apostol - Cernik: www.zupa-cernik.hr

Sv. Toma apostol - Raji¢: sites.google.com/site/zupasvetitomarajic/home

Nk wd

SISACKA BISKUPIJA: www.biskupija-sisak.hr

1. Bl pape Ivana Pavla II - Petrinja: www.zupa-blivanapavla2.hr

2. Pohod B.D.M. - Sisak: www.zupa-pohodabdm.hr

3. Sv. Antun Padovanski i B.D.M. Kraljica mucenika - Lasinja: www.zupa-
sv-antuna.hr
Sv. Josip Radnik - Sisak: www.zupa-svjosiparadnika.hr
Uznesenje B.D.M. - Klostar-Ivani¢: www.zupa-klostar-ivanic.hr
Uznesenje B.D.M. - PeS¢enica - Lekenik: www.zupa-pescenica.hr
UzviSenje Svetog Kriza - Sisak: www.svetikrizsisak.hr

Nk

BJELOVARSKO-KRIZEVACKA BISKUPIJA
1. Pohod B.D.M. - Draganec: free-bj.t-com.hr/zupadraganec/
2. Sv. Marija Magdalena - Bisag Veliki: www.zupa-bisag.com

2. SRPSKA PRAVOSLAVNA CRKVA
1. Mitropolija Zagrebacko-ljubljanska: www.mitropolija-zagrebacka.org
2. Eparhija gornjokarlovacka: www.eparhija-gornjokarlovacka.hr
3. Eparhija dalmatinska: www.eparhija-dalmatinska.hr

3. BUGARSKA PRAVOSLAVNA CRKVA: www.bg-pravoslaven.hr

4. MAKEDONSKA PRAVOSLAVNA CRKVA
5. CRNOGORSKA PRAVOSLAVNA CRKVA U HRVATSKOJ

6. EVANGELICKA CRKVA U RH: www.ecrh.hr
1. Crkvena opc¢ina Split: www.eco-split.com

7. REFORMIRANA KALVINSKA KRSCANSKA CRKVA U HRVATSKO!J:
www.reformator.hr
1. Crkvena op¢ina BjeliSevac: http://eklezija.org/
2. Crkvena opc¢ina Kamenac: http://kamenac.wordpress.com
4. Crkvena op¢ina Pleternica: http://reformiran.org/
5. Crkvena op¢ina Vinkovci: http://reformirani.wordpress.com
6. Crkvena op¢ina Zagreb: www.rkczg.hr

100


http://www.mojazupa.com/index.php?z=1193&page=details
http://www.zupagornjibogicevci.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1796&page=details
http://www.cabuna.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1114&page=details
http://www.presvetotrojstvo.com/
http://www.zupa-nasice1.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1182&page=details
http://www.zupa-cernik.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=1277&page=details
http://www.sites.google.com/site/zupasvetitomarajic/home
http://www.biskupija-sisak.hr/
http://www.zupa-blivanapavla2.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=327&page=details
http://www.zupa-pohodabdm.hr/
http://www.zupa-sv-antuna.hr/
http://www.zupa-sv-antuna.hr/
http://www.zupa-svjosiparadnika.hr/
http://www.zupa-klostar-ivanic.hr/
http://www.zupa-pescenica.hr/
http://www.svetikrizsisak.hr/
http://www.mojazupa.com/index.php?z=229&page=details
http://www.free-bj.t-com.hr/zupadraganec/
http://www.zupa-bisag.com/
http://www.mitropolija-zagrebacka.org/
http://www.eparhija-gornjokarlovacka.hr/
http://www.eparhija-dalmatinska.hr/
http://www.bg-pravoslaven.hr/
http://www.ecrh.hr/
http://www.eco-split.com/
http://www.reformator.hr/
http://eklezija.org/
http://kamenac.wordpress.com/
http://reformiran.org/
http://reformirani.wordpress.com/
http://www.rkczg.hr/

b) KRSCANSKI NOVI RELIGIJSKI POKRETI

1. CRKVA BOZJA U RH: www.crkvabozija.hr

2. CRKVA CJELOVITOG EVANDELJA: www.cce.hr

3. CRKVA ISUSA KRISTA SVETACA POSLJEDNIJIH DANA:
www.crkvaisusakrista.hr

4. CRKVA KRISTOVIH UCENIKA

5. CRKVA RADOSNE VIJESTI: www.crkva-radosne-vijesti.hr

6. EVANDEOSKA (PENTEKOSTNA) CRKVA U RH: www.epc.hr
7. EVANDEOSKI KRSCANI
8. EVANGELICKA CRKVA VALDESE

9. EVANGELICKA METODISTICKA CRKVA U RH: www.metodisti.hr

10. HRVATSKA STAROKATOLICKA CRKVA: www.hrvatska-starokatolicka-
crkva.com

11. JEHOVINI SVIEDOCI - KRSCANSKA VJERSKA ZAJEDNICA: www.jw.org/hr

12. KRISTOVA DUHOVNA CRKVA "MALOKRSTENIH"

13. KRISTOVE CRKVE U HRVATSKOJ: www.kristove-crkve.hr
1. Kristova crkva - Zapresi¢: www.kristovacrkva.org/

14. KRSCANSKA ADVENTISTICKA CRKVA U HRVATSKOJ: http://adventisti.hr

15. KRSCANSKA NAZARENSKA ZAJEDNICA HRVATSKE

16. KRSCANSKA NEOPENTEKOSTALNA CRKVA U RH

17. KRSCANSKA PROROCKA CRKVA

18. MEDPUNARODNA UJEDINJENA PENTEKOSTNA CRKVA U RH

19. NEOVISNA BAPTISTICKA CRKVA "STABLO ZIVOTA":
www.stablozivota.com

20. NOVOAPOSTOLSKA CRKVA U RH: www.nacrkva.hr

21. PROTESTANTSKA REFORMIRANA KRSCANSKA CRKVA U RH:
http://prkc.hr
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http://www.crkvabozja.hr/
http://www.cce.hr/
http://www.crkvaisusakrista.hr/
http://www.crkva-radosne-vijesti.hr/
http://www.epc.hr/
http://www.metodisti.hr/
http://www.hrvatska-starokatolicka-crkva.com/
http://www.hrvatska-starokatolicka-crkva.com/
http://www.jw.org/hr
http://www.kristove-crkve.hr/
http://www.kristovacrkva.org/
http://adventisti.hr/
http://www.stablozivota.com/
http://www.nacrkva.hr/
http://prkc.hr/

22. REFORMATSKA KRSCANSKA CRKVA MADARA U HRVATSKOJ
23. REFORMNI POKRET ADVENTISTA SEDMOG DANA: www.rpasd.hr

24. SAVEZ BAPTISTICKIH CRKAVA U RH: www.baptist.hr
. BC Cakovec: www.betanija.hr

. BC Mackovec: www.bcmackovec.com

. BC Pus¢ine: www.bcpuscine.org

. BC Zagreb: www.bczagreb.hr

. BC "Emanuel" Krapina: www.bce.hr

. BC Cakovec s Pastoralnim Centrom: www.bepc.hr

. BC 'Betel' Sisak: www.betel.hr

. BC Varazdin: www.krscanskicentar.com.hr

OO\ LN B~ W=

26. SAVEZ CRKAVA "RIJEC ZIVOTA": www.rijeczivota.hr
1. Pula 1 Ryjeka: www.slijedisusa.com/

27. SAVEZ KRISTOVIH PENTEKOSTNIH CRKAVA U RH: http://pentekost.hr

28. SLOBODNA KATOLICKA CRKVA

29. UNIVERZALNI ZIVOT: www.universelles-leben.org/cms/hr

II. NEKRSCANSKE ZAJEDNICE

a) TRADICIONALNO PRISUTNE NEKRSCANSKE ZAJEDNICE

1. ISLAMSKA VJERSKA ZAJEDNICA: www.islamska-zajednica.hr
1. Medzlis islamske zajednice Rijeka: www.medzlis-rijeka.org/
2. Medzlis islamske zajednice Pula: http://medzlis.org/
3. Medzlis islamske zajednice Sisak: www.medzlis-sisak.net/wordpress/
4. Medzlis islamske zajednice Split: http://medzlis-split.org/
5. Medzlis islamske zajednice Gunja: www.medzlisgunja.com

2. KOORDINACIJA ZIDOVSKIH OPCINA U RH: www.croatian-jewish-network.com
1. Osijek: www.zo-osijek.hr
2. Rijeka: www.zidovska-opcina-rijeka.hr
3. Split: www.zost.hr
4. Zagreb: www.zoz.hr

3. ZIDOVSKA VJERSKA ZAJEDNICA BET ISRAEL: www.bet-israel.com

b) NETRADICIONALNE NEKRSCANSKE ZAJEDNICE
1. BAHA'l ZAJEDNICA HRVATSKE: www.bahai.hr

2. BUDISTICKA VJERSKA ZAJEDNICA HRVATSKE - DRAHMALOKA:
www.budisticki-centar.hr
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http://www.rpasd.hr/
http://www.baptist.hr/
http://www.betanija.hr/
http://www.bcmackovec.com/
http://www.bcpuscine.org/
http://www.bczagreb.hr/
http://www.bce.hr/
http://www.bcpc.hr/
http://www.betel.hr/
http://www.krscanskicentar.com.hr/
http://www.rijeczivota.hr/
http://www.slijedisusa.com/
http://pentekost.hr/
http://www.universelles-leben.org/cms/hr
http://www.islamska-zajednica.hr/
http://www.medzlis-rijeka.org/
http://medzlis.org/
http://www.medzlis-sisak.net/wordpress/
http://medzlis-split.org/
http://www.medzlisgunja.com/
http://www.croatian-jewish-network.com/
http://www.zo-osijek.hr/
http://www.zidovska-opcina-rijeka.hr/
http://www.zost.hr/
http://www.zoz.hr/
http://www.bet-israel.com/
http://www.bahai.hr/
http://www.budisticki-centar.hr/

3. HINDUISTICKA VJERSKA ZAJEDNICA HRVATSKE
4. SCIJENTOLOSKA CRKVA

5. VAISNAVSKA VJERSKA ZAJEDNICA U RH: www.vvz.hr
1. Rijeka: www.harekrsna-ri.com
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http://www.vvz.hr/
http://www.harekrsna-ri.com/

Prilog 2. MATRICA ZA ANALIZU SADRZAJA

1.

2.

3.

NAZIV VJERSKE ZAJEDNICE

KATEGORIJA VJERSKE ZAJEDNICE (1-4):

1. Tradicionalno prisutna kr§¢anska zajednica
2. Krséanski novi religijski pokret

3. Tradicionalno prisutna nekr§¢anska zajednica
4. Netradicionalna nekr$¢anska zajednica

KATEGORIJA WEB STRANICE (1-4):

1. Stranica vjerske zajednice

2. Stranica saveza/koordinacije vjerskih zajednica

3. Stranica vjerske zajednice koja djeluje unutar saveza/koordinacije vjerskih
zajednica

4. Stranica ogranka vjerske zajednice (nadbiskupija, biskupija, Zupa, medzlis,
mitropolija, eparhija i sl.)

A) INFORMACIJE O ZAJEDNICI

4.

e R

1.
12.

13.
14.

15.
16.
17.
18.
19.
20.

21.
22.
23.
24.

POVIJEST ZAJEDNICE U SVIJETU (0-nema informaciju, 1-ima informaciju)
POVIJEST ZAJEDNICE U HRVATSKOJ (0-1)

USTROJ ZAJEDNICE (0-1)

ORGANIZACIJE UNUTAR ZAJEDNICE (0-1)

AKTIVNOSTI ZAJEDNICE (0-1)

HUMANITARNO DJELOVANIE (0-1)

. Ako postoji informacija o humanitarnom djelovanju, prema kome je to

djelovanje usmjereno (1-5)

1. stariji gradani

2. obitelji slabijeg imovinskog statusa

3. obitelji s viSe djece

4. bolesni

5. prema nekom drugom (kome?)
NERELIGIJSKI PROGRAMI (sportske aktivnosti, druzenja mladih i sl. 0-1)
INFORMACIJE O GLAVNOM CLANU (predstojnik, Zupnik, pastor, rabin..0-
1)
POPIS VJERSKIH SLUZBENIKA (sveéenici, imami, pastori, rabini... 0-1)
DOKUMENTI (npr. statut zajednice, ugovor s drzavom, 0-1)
KOJI SU TO DOKUMENTI:
Ugovor o pitanjima od zajedni¢kog interesa izmedu Vlade i Crkve (0-1)
Rjesenje o upisu u Evidenciju vjerskih zajednica u Republici Hrvatskoj (0-1)
Statut vjerske zajednice (0-1)
Zakon o pravnom poloZaju vjerskih zajednica u Hrvatskoj (0-1)
nesto drugo (tekst)
FINANCIRANIE (postoji li informacija o na¢inu na koji se zajednica financira,
0-1)
DONACIJE (0-1)
POPIS MJESTA OKUPLJANIJA (crkve, hramovi, dZzamije.. 0-1)
RASPORED OBREDA/BOGOSLUZIJA (0-1)
KAKO POSTATI CLAN VJERSKE ZAJEDNICE (0-1)
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25.
26.

27.

STATISTIKA ZAJEDNICE (0-1)

KONTAKT INFORMACIJE (adresa sjediSta zajednice, adresa elektronske
poste, telefon, fax, 0-1)

OSTALO (tekst)

B) INFORMACIJE O VJEROVANJU

28.
29.
30.
31.

32.

33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.

TEMELINA VJIEROVANJA ZAJEDNICE (0-1)

OBREDI (0-1)

BLAGDANI (0-1)

RELIGIJSKI TEKSTOVI

KAKVI SE SVE RELIGISKI TEKSTOVI OBJAVLJUJU NA
STRANICAMA:

SVETE KNIJIGE I SVETI SPISI (svete knjige poput Biblije ili Kurana, ili
njihovi djelovi, dostupni online, 0-1)

MOLITVE (0-1)

STANDARDI ZIVLJENJA VJERNIKA (upute, savjeti, 0-1)
SVIEDOCANSTVA VJERSKIH SLUZBENIKA ILI VJIERNIKA (0-1)
DUHOVNE MISLI (0-1)

MISIJA VJERSKE ZAJEDNICE (0-1)

TEKSTOVI O VJIERSKIM LICNOSTIMA (sveci, proroci, uéitelji i sl. 0-1)
OSTALO (tekst)

C) NOVOSTI VEZANE UZ ZAJEDNICU

40.

41.
42.

43.

NAJAVE DOGADANJA VEZANIH UZ ZAJEDNICU ILI ORGANIZIRANIH
OD STRANE ZAJEDNICE (0-1)

IZVJESTAIJI S DOGADANIJA (0-1)

VIJESTI I OSVRTI NA DOGADAJE 1Z DRUSTVENOG ZIVOTA SIRE
ZAJEDNICE KOJI SU NA NEKI NACIN POVEZANI SA ZAJEDNICOM (0-
1)

OSTALO (tekst)

D) MULTIMEDIJALNI SADRZAJ

44,
45.
46.

47.
48.
49.

50.

51.
52.

GALERIJA FOTOGRAFIJA (0-1)
FOTOGRAFIJE KAO DODATAK VIJESTIMA (0-1)
TEMA FOTOGRAFIJA:

1. Fotografije s okupljanja vjernika (0-1)

2. Fotografije istaknutih ¢lanova zajednice/vjerskih sluzbenika (0-1)

3. Fotografije gradevina/mjesta okupljanja vjernika (0-1)

4. Slike vjerske tematike (slike svetaca, vjerskih simbola i sl.,0-1)

5. Ostalo (tekst)
VIRTUALNA SETNJA GRADEVINAMA (crkvom, hramom i sl., 0-1)
BESPLATNO PREUZIMANIE ILI PRISTUP KNJIGAMA (0-1)
BESPLATNO PREUZIMANIJE ILI PRISTUP TEKSTUALNIM
PROPOVIJEDIMA I PREDAVANIIMA (0-1)
BESPLATNO PREUZIMANIJE ILI PRISTUP RELIGIJSKIM TEKSTOVIMA
(0-1)
BESPLATNO PREUZIMANIJE ILI PRISTUP CASOPISIMA (0-1)
BESPLATNO PREUZIMANIE ILI PRISTUP GLAZBI (0-1)

105



53.

54.

55.
56.
57.
58.
59.
60.

BESPLATNO PREUZIMANJE ILI PRISTUP DRUGIM AUDIO
SADRZAIJIMA (predavanja, propovijedi, 0-1)

BESPLATNO PREUZIMANIJE ILI PRISTUP VIDEO SADRZAJIMA (snimke
s okupljanja, seminara, propovijedi, filmovi religijske tematike, 0-1)

PRODAJA KNJIGA (mogu¢nost online narudzbe, 0-1)

PRODAJA CASOPISA (moguénost online narudzbe, 0-1)

PRODAIJA GLAZBE (mogu¢nost online narudzbe, 0-1)

PRODAIJA DVD-A (moguénost online narudzbe, 0-1)

PRODAJA RAZLICITIH PREDMETA (moguénost online narudzbe, 0-1)
OSTALO (tekst)

E) POPRATNI SADRZAJ

61.
62.

63.
64.
65.
66.
67.

MOGUCNOST PRETRAZIVANJA STRANICE (0-1)

POVEZNICE NA PROFIL ZAJEDNICE NA DRUSTVENIM MREZAMA (0-
1)

POVEZNICE NA DRUGE STRANICE (0-1)

BROJAC KORISNIKA (0-1)

KARTA S UPUTAMA ZA PRONALAZENJE SJEDISTA ZAJEDNICE (0-1)
RADIO-STREAMING (online pristup radio stanici vjerske zajednice, 0-1)
OSTALO (tekst)

F) MOGUCNOSTI SUDJELOVANJA KORISNIKA U ZIVOTU ZAJEDNICE

PUTEM INTERNETA

68

69.
70.
71.
72.

73

. REGISTRACIJA KORISNIKA (Sto dopusta korisniku komentiranje,

ocjenjivanje sadrzaja i sl., 0-1)

MOGUCNOST KOMENTIRANJA SADRZAJA (0-1)
MOGUCNOST OCJENJIVANJA SADRZAJA/STRANICE (0-1)
PRIJAVA NA LISTU ZA DOPISIVANIJE (0-1)

FORUM (0-1)

. ONLINE ANKETA (0-1)
74.

OSTALO (tekst)
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SAZETAK

U radu su prezentirani rezultati analize sadrzaja provedene na uzorku od 184
sluzbene web stranice registriranih vjerskih zajednica u Hrvatskoj. Cilj istrazivanja bio
je utvrditi koje se sve vrste sadrzaja pojavljuju na web stranicama vjerskih zajednica,
ispitati ucestalost njihova pojavljivanja te ispitati postoje li razlike u ucestalosti
objavljivanja razli¢itih vrsta sadrzaja izmedu tradicionalnih i netradicionalnih vjerskih
zajednica. Osim toga namjera je bila prepoznati i opisati elemente religije online 1
online religije na analiziranim web stranicama. Rezultati su pokazali da se na ovim
stranicama najceS¢e pojavljuju kontakt informacije poput adrese sjediSta vjerske
zajednice, broja telefona i telefaksa te adrese elektronske poste. Slijede popisi mjesta
okupljanja te informacije o povijesti zajednice u Hrvatskoj. Najrjede se na ovim web
stranicama pojavljuju mogucnosti za sudjelovanje korisnika u Zivotu zajednice putem
Interneta $to uklju¢uje moguénost registracije korisnika na web stranicu, moguénosti
komentiranja i ocjenjivanja sadrzaja, prijavu na listu za dopisivanje, ispunjavanje online
ankete 1 forum. Ustanovili smo da postoji statisticki znaCajna razlika izmedu
tradicionalnih 1 netradicionalnih vjerskih zajednica u slucaju objavljivanja informacija o
vjerovanju zajednice i postavljanju multimedijalnog sadrzaja na sluzbene web stranice.
U oba slucaja je pojavljivanje tih vrsta sadrzaja ucestalije na web stranicama
netradicionalnih vjerskih zajednica. Konac¢no, pokazalo se da vecina analiziranih web
stranica predstavlja primjere religije online, dok se elementi koje smo okarakterizirali
kao manifestaciju online religije javljaju u rijetkim slucajevima i to u obliku knjiga

dojmova koje su od strane korisnika prepoznate kao prostori za interakciju.

Kljucne rijeci: religijski sadrzaj na Internetu, vjerske zajednice u Hrvatskoj, religija

online, online religija
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SUMMARY

Present paper brings the results of content analysis of 184 official websites of
registered religious gruops in Croatia. The aims of this study were to determine all types
of content appearing on the website of religious groups, to examine the frequency of
their occurrence and to examine whether there were differences in frequency of
publishing different types of content between traditional and non-traditional religious
groups. Besides that, the intention was to identify and describe the elements of religion
online and online religion in analyzed websites. The results showed that the most
frequent type of content was contact information, including address of religious group,
phone and fax number, and e-mail address. Then there are lists of group’s meeting
places and information about the history of the group in Croatia. Opportunities for user
participation in group's life through the Internet are the rarest. That includes the
possibility of user registration on the website, leaving comments and evaluation of
content, application to the mailing list, online surveys and forums. It has been found that
there is a statistically significant difference between traditional and non-traditional
religious groups in publishing information about their beliefs and setting up multimedia
content on their official websites. In both cases, the occurrence of these types of content
is more frequent on websites of non-traditional religious groups. Finally, it turned out
that most of the analyzed websites present examples of religion online, and the elements
that we have characterized as a manifestation of online religion occur in rare cases,

mostly as guestbooks that are recognized by users as a space for interaction.

Keywords: religious content on the Internet, religious groups in Croatia, religion online,

online religion
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