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1. Uvod

Masovni mediji i popularna kultura preobrazavajadicionalno poimanje umjetnosti,
iznose&i umjetnost iz galerija u svijet svakodnevnice it@et primoravaju umjetnike i
kustose na nova i drugfa valoriziranja umjetrikih djela, koja su kao proizvodi pop

kulture neraskidivo vezana uz industrijske tehnipdogeprodukcije.

Glazba kao neopipljiva umjetnost zbog potrebe zgosw materijalnom manifestacijom,
unutar sebe, uz nove medije formira joS jedan akammjetnéke prakse — vizualnu
prezentaciju. Ukljduje likovna oblikovanja omota albuma (p#y kazeta, CD-a), plakata,
postera ili ulaznica za koncert, koji zajedéioe vizualni identitet pojedinog izdaca,
skupine ili zanra. Ovaj rad se bavi jednim aspektimiranja vizualnog identiteta -
omotima pléa, CD-a ili kazeta, kojgine jedan od najvaznijih elemenata vizualne
manifestacije pojedinih glazbenih ostvarenja. Prefdmanimanja usmjeren je na rock
omote, na zanr koji je na svojevrstartinadormirao ideju oblikovanja omota albuma kao
umjetnickog djela i zanr kojemu je stvaranje specifig vizualnog identiteta dio

glazbenog angazmana.

U prvom dijelu rada nastoji se teoretski ukazateteamente koji odiduju put formiranja
vizualnog oblikovanja naslovnica rock omota galoi CD-ova. Rock glazba pripada
supkulturnom miljeu za koji se vezu spesie karakteristike, estetika i stvara atkea
ikonografija. S druge strane omoti su svojevrsnaalata za glazbene produkte i prvotno
su nastali kao funkcionalni, a ne umjékaipredmeti, stoga se pokusalo ukazati na njihov
umjetniki karakter i polozaj naspram masovne kulture, kacostvarenja koja su iznad
marketinskog proizvoda. U prilog tome ide ukipanje etabliranih likovnih umjetnika u
dizajn omota (Andy Warhol, Richard Hamilton i drRao i vrhunskih dizajnerskih
agencija (Hipgnosis) specijaliziranih iskijuo za oblikovanje omota, nastanak teoretskih
radova s povijesnim pregledima i kategorizacijamlbim Cover Album), kao i izlaganje

omota u galerijskim prostorima (npr. kod nas Da@tavan).

Kao Sto sam naziv govoWizualni identitet hrvatske glazbene rock i pop dukcije
(1990.-2010.)u prakttnom dijelu rada, na primjeru hrvatske glazbene rqup
produkcije nastale nakon raspada Jugoslavije redatge prikazati produkcija omota



albuma,s obzirom na specifini drustveni kontekst. Radi se iskijuo o0 CD omotima rock
bendova, dok dodatak paypuuje na kriterij koji je uzet pri odabiru albuma, odnosta
se radi o rock omotima albuma bendova, koji supgipularne kulture i dominirali su na
glazbenim ljestvicama i dodjelama glazbenih nagredau kao takvi stvorili odden
vizualni identitet. U obzir su uzetimbenici koji su imali utjecaj na oblikovanje ompta
kao Sto je naslige iz doba Jugoslavije, pad socijalizma i stvaralgmokratske liberalne
drzave, potiskivanje rock glazbe na marginu i dauija drugih glazbenih zanrova,
oshivanje nezavisnih izdaskih kuca, digitalizacija glazbe, odnosno zamjenaale CD-
ovima, kao nosama zvuka te tek pmtak formiranja profesionalne dizajnerske
djelatnosti na sceni gdje je prostor za suvremeistupe razmjerno ograten. U radu su
prezentirani i najvazniji pokusaji valorizacije enog oblikovanja omota albuma kao

umjetnickih ostvarenja u Hrvatsko;.
2. Rock — supkultura, estetika, glazba
2.1 Supkultura

Kada govorimo o rock glazbi, prije svega govorimgednoj supkulturi. Prema Simonu
Firthu, teoretiaru i sociologu glazbe, rock je ,dragulj u & popularnoj kulturi,

protopotkulturanadijim ée se temeljima izgraditi cijela plejada supkulttira.

Opcenita definicija supkulture je da se ona javlja kkontrast glavnoj kulturi,
suprotstavljajai se ustaljenim vrijednostima i normama te funkaianizvan svih
drustvenih, polittkih i ekonomskih konteksta. Svaka supkultura peadgt rjeSenje za
odraien sklop okolnosti, za posebne probleme i kont@iku drustvu iz kojeg izie.
Prema vlastitom programu mogu biti individualne, npeaili viSe konzervativne ili
progresivne, integrirane u zajednicu, udklae s vrijednostima zajednice ili izdvojene iz

nje, uglavnom se definirajunaspram roditeljske kulture.

Rock supkultura izrasta kao odraz suvremenih viswkestrijaliziranih, urbanih sredina i

druStava te je njezina ideologija u oshovi izg@a na temeljima demokracije,

! Firth S.,Sociologija rockaBeograd , IstraZiv&o-izdavaki centar SSO Srbije : Centar za istraZkiai
dokumentaciono - izdavku delatnost PredsedniStva konferencije Savezgatistitke omladine Jugoslavije,
1987., str. 45.

2 Hebdige D.Potkultura: zn@enje stila Beograd, Rad, 1980., str. 123.
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destabilizacije postoj¢h vrijednosti, javljajéi se kao drustveno gibanje ili klasno,ckt

i rasno sdeljavanje s drustvom.

Javlja se u poslijeratnoj Britaniji, s bogatim suftidralnim stilom, prema Stuartu Hallu
Jdeoloskim efektom” medija i reakcije na dozivie promjene u institucionalnom okviru
Zivota radnike klase u osnovi zelepredstaviti ne samo kako je svijet definirarg kako

bi i trebao biti® Tijekom pedesetih godina doslo je do integracijtke mladih i glazbe
Sto je simboltki izrazeno stvaranjem novog alternativnog oblikazbge rock'n'rolla, kao
demonstracija i odcjepljenje od sladunjavih zvukbRock glazba postaje sredstvo kojom
se mladi definiraju, stvaraju grupni identitet, gxwsnu autonomiju i pokazuju status
pripadanja odréenoj grupi. Postaje katalizator duhovnog stanjaagimie i dio popularne
umjetnosti rane-mladetke kulture u smislu da istovremeno pruza individeal

mogunosti i sumnje, a istovremeno i kolektivnu sigutriagjehu?®

Rock kultura kroz glazbu, tekstove i vizualna ostwiga donosi upustanje u rizik, o&g
za stil i podvig, odbijanje prinéanja nametnutih obrazaca ponaSanja, raznovrstieena
provociranja, spolni oblik izrazavanja kao izvaelésnog ,oslobdanja“, socijalne ideje,
apoliticnost, kontroverzan i ekscesivan bunt, hedonizamanie u slobodnom vremenu i
bijeg od stvarnosti, svojevrsnu samodestruktivnesantnu euforiju, energnost,
razgaljenost i dr. Glazbenik Jim Morrison situaaij rock glazbi opisuje;Odavde nitko

ne odlazi ziv®

2.2 Rock estetika

Svaki glazbeni stil ima svoju vrstu umjetnosti, jsvikonografiju, svoj dizajn. Vizualne
slike denotiraju posebne zvukove. Raznorodni glazpeavci, kao i supkulture ofno se
vezu uz razliite imidze, koje konotiraju oddena ponasSanja, vrijednosti i vjerovanja tj.
razvijaju stilske specinosti iz¢ega proizlazi i estetika koja vizualno materijakzideje i
misljenja o kojima glazba (rock) govori. Dakle, kaglazba proizlazi iz supkulture u kojoj

dominiraju bunt i seksualnost te kao kultura domwe Sokantno i neodrzivo za bilo koje

% Hebdige D., (1980), str. 92.

* Firth S.,(1987), str. 46.

® |sto, str. 266.

® Gall, Zlatko,Kako Iggyju rei pop, a Dylanu bob: ogledi iz rock i pop kultuagreb, Profil, 2009., str. 312.



do tada vazm koncepte. Rock kao pobunj&kii pohod protiv druStvenih normi

kapitalizma, osim u glazbi, odrazava i u potpurstgtskoj reakciji na drustvo.

Osim putem glazbe i vizualnog stila, rock poetilalektira se i u odrdenoj vrsti
ponasanja. Darko Glavan u istrazivanjima koncetala iznosi pravila koja prate rock
koncerte: naglaSena scé&most, akcentiranje seksualnosti, programirani hainge
koriStenje spontaniteta zbivanja, kasnjenje <epfom, svjetlosni efekti i a@nito

devijantno ponasanfe.

Vizualna prezentacija rock glazbe ima Sirok spektergutnosti: od ekskluzivne rock
fotografije ekscentthih glazbenika i njihovih nastupa (retro, seksipiléook) do

opskurnog minimalistkog, gottkog, boemskog, romagtrskog dizajna.

Ikonografija koja predstavlja @' rock izgled je odjéa od crne koZe i motori -
upuwivanje na seksualnu potentnost, duga kosa ili ekteéae frizure, potrgana odje,
obilje nakita, tetovaza i piercinga — izazivanjaazganja kod ,okinih“ ljudi, cigarete,

alkohol, heroin i druge droge - izazovi za lucidmgrovizacije.

Rock kultura se aofenito od strane mnogih kidfara (Hepdige, Firth, Kostelnik i dr.)
definira kao Sovinistka i seksistika, s naglaSenim narcizmom | egocemo&u

izvodata. Mjesto u rock glazbi djevojke dobivajuéieom kao modeli za poziranju za
plakate ili omote u vamp, fatalnom stilu s mnogoirdk®, pohotnim, zavodljivim

pogledima, kratkim minicama i seksipilnim izgledom.

Stilske specifinosti rock glazbe imaju veliki raspon te su u pojed zanrovima
prepoznatljive varijacije u rock stilovima npr. gge, hard rock, heavy metal, punk itd.
Posebna kategorija je punk kao pokret, dio rockuke] koji razvija jedinstveni vizualni
identitet i sadrzava iskrivljenu estetiku svih sujplira. Svojim konceptom uzasa i
egzoténu estetiku, ponovno ozivljava prvotne dojmove rokllture — sirovost,

neugodnost i brutalnost.

" Glavan D, Pop glazba i kultura mladih 1 : sondaZno istrafije publike rock-koncerataZagreb, Centar
druStvenih djelatnosti Saveza socijatiké omladine Hrvatske, 1978., str. 13.
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2.3 Izméu ideologije, umjetnosti i konzumerizma

Nakon prvog eufotinog vala poplave rock glazbe, rock kultura postdie jedne
novostvorene kulture — popularne kulture, kojazeanak onog Sto se naziva masovna

kultura.

Odnos masovne kulture i umjetno&tisto je préen s negativnim konotacijama, sa stavom
prema masovnoj kulturi kao onoj koja eksploatiigkioriStava vrijednosti umjetnosti za
svoje komercijalne interese. lako je nastala kguksliura, naglom ekspanzijom, rock
kultura postaje masovna popularna kultura, prodireve oblike druStvenog zivota te
neizbjezno dolazi do toga da postaje proizvod zalw najSiru publiku i sredstvo za
stvaranje golemih profita. Tu pmje njezina borba iznil pitanja glazbene kvalitete,
umjetnicke originalnosti i komercijalnih interesa. Teznjasavne kulture da stvori profit
ima direktan utjecaj na odtiwanje forme i sadrZaja te je izvor njezine neatid@osti®
Spontanost i kreativnost koje su bile u osnovi rotdzbe podvrgnute su analizama i
strukturiranjima radi lakSe manipulacije u biznifrema F.R Leavisu masovna kultura
predstavlja proizvodnju koja ogra&ava individualnu kreativnost i stvara publiku kgga
potroS& masovne kulture te se odnosi prema njoj kao toasmproizvodu, a ne kao
publika koja procjenjuje umjettiko djelo, videnje svijeta koje nudi masovna kultura je
trivijalno, opsjednuto modom i promjenoimTeoretéar Dave Leing istie, da iako je rock
iscijeden izmeu komercijalnih manipulacija i aspiracija mladih jee pra&en procesima
izigravanja ukusa i eksploatacije umjetnosti, igadstoji veliki dio rock kulture koji u
odrelenim uvjetima predstavlja nesto viSe od izrazaukaltprofita i ideologije pasivne
potrodnje™®

Povezivanje umjetnosti i masovnih medija najizrgami najcitije je odredio pop-art
pocetkom Sezdesetih godina proslog st@jestoga je legitimno da se supkulturni stilovi
odreiuju kao umjetnost, ali ,kao umjetnost u odleaim kontekstima (i van njih); ne kao
bezvremeni predmeti, koje ocjenjuju nepromjenljviteriji tradicionalne estetike, e

kao ,prisvajanja“, ,krae“, subverzivni preobraZaji, kdoetanje***

8 Kostelnik, B., Eros, laZi i pop/rock pjesm&agreb, Fraktura, 2011., str. 136.
°Firth S., (1987), str. 247.

19 Kostelink B., (2011), str.143.

" Hebdige D., (1980), str. 124.
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Stoga rock glazba je kao i umjetnost i kultura¢eapto, razapeta iznde dviju
preferencija. S jedne strane mora zadovoljiti pwdretrziSta, dok s druge strane

vrijednosne kriterije umjetnosti.

Cilj glazbe je da bude prihvana i sluSana od strane publike, stoga da bi ddprvojih
sluSatelja, osim koncerata, glazbenici su se mp@lezati s glazbenim kompanijama tj.
masovnim medijima. Preko masovnih medija umjetsicilakSe djelovali na publiku i
prenosili ideje. Dobili su priliku masovno predstagvoja djela, zahvaljujti lakom i
transparentnom prijenosu informacija mogli su poggidi publiku, Sto je bio i jedan od
cilieva rock kulture — usaditi ideje o ukusu i kitedi. Takaier nije lako bilo zavesti
publiku koja je pratila ortodoksne ideje rock pdhkrePravi poznavaoci rock kulture
veoma su svjesni pravih vrijednosti te kulture ggyarna kultura da bi doprla u sferu
umjetnosti,mora biti u stanju prenositi nekonvencionalne jgztoliko snazne da ih ni
masovna kultura ne moze izvrdatf.“U ranoj fazi razvoja rock glazbe, sredinom
Sezdesetih, rock glazbenici svjesni opasnosti kojdolazi dolaskom na trziste, razvijaju
ideologiju koja je razlikovala rock kao umjetnostl socka kao zabave, doée tek
sredinom sedamdesetih ta ideologija ozbiljno i @&ltp nastupiti protiv komercijalizma.
Brojni bendovi pronalaze savrSen kompromis idmeglazbene formalne kvalitete i

sadrzajne prihvatljivosti kod masovne publike.

Pozitivne stavove u analizi odnosa masovne kuiturajetnosti nalazimo jos kod Waltera
Benjamina. U poznatom esejimjetncko djelo u doba tehidke reprodukcije iz 1936.
prezentira stanje umjetnosti naspram novih tehm@lpgisticu¢i gubitak aure
jedinstvenosti i autertinosti umjetnikog djela, no naglasava kako se reprodukcijom
umjetnicko djelo priblizava publici te pate kriticko razmisljanje, indirektnu demokraciju
u vrednovanju umjettkog djela, jer publika ,...ona nekrki uziva u

nekonvencionalnom, a uistinu novo kritizira s ne(ga'(hjem,,l“.

Supkulture nisu kulturne® u smislu tradicionalnpgimanja kulture, stilovi kojima se
identificiraju ne mogu se opisati kao ,umjetnossokog stepena“. Prije svega, one

izrazavaju kulturu u Sirem smislu, kao sistemi kaoikecije, oblici izrazavanja i

12 Kostelink B., (2011), str. 147.
B Firth S., (1987), str. 214. 5
14 Benjamin W. Esteti’ki ogledi Zagreb, Skolska knjiga, 1986., str.143.
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predstavljanjd® Predstavljaju popularnu kulturu. Od svog nastani@etka organizirane
produkcije pop kultura je bila omalovazavana odtnéi kultura“® kao estetski i ideoloski
nedostatna, jer upravo suprotno standardnim vristima karakteriziraju je dozivljaj

osjetila, sl¢ajnost, prolaznost, rastrodnost, instinktivrigst.

3. Omoti glazbenih albuma

"Man, if you want to see where the world's been,
just look through some old album covers"
(Patti Smith, Record Album Ar®78)

3.1 Povijest i razvoj oblikovanja omota rock glazbe

Proizvodnja pléa painje patetkom 20. stoljéa, kada T.A.Edison utemeljuje tvornicu za
proizvodnju fonografa te Emile Berliner i Eldridge Johnson osnivaju tvrtku za prodaju
fonografa i pléa. Time se nuzno javlja i potreba za omotima&a)dkako bi se zastitile od
oSte&enja. Prve singl pke imale su 78 okretaja, omoti su bili slozenicwdséeg papira ili
kartona, naje&e s naljepnicom imena proiz§aa. Radi lakSeg raspoznavanja c@are
su razléitim bojama (uglavnom zlatnom i srebrnom). Do 19@6dine razlikuju se dva
tipa pakiranja: umotane u papir s etiketom tvorrlc@apirnati bijeli omot s rupom u
sredini, da bi se vidjela etiketa na samoj¢plé’orastom prodaje pia, straznju stranu
koriste kao prostor za vlastite reklame. Prvi diera dizajn omota zabiljezen je oko 1911.
godine zaVictor records, koji je oblikovan tipografijom art noveau stila. @&dp
ograntenosti albuma na jednu pjesmu, ualpeni su ,paketi“ s nekoliko pta (od tri do
pet), koji dobivaju naziv album, Sto se do danadrzaa kao naziv za set pjesama.
U pcatetku su omoti sadrzavali samo ime glazbenika ndrjog strani, dok se tijekom
dvadesetih godina ubacuju slogani o kvaliteti gggazinena kompanija te sitni dekorativni

elementi.

Nakon velike gospodarske krize koja je zahvatildDSA ekonomskim oporavkom dosSlo
je i do pomaka u dizajnu omota péo Do tada prevladavaju dizajni komparijecca

koji su nage&e oblikovani s apstraktnim crtarijamaRICA Victora s nesto razdenijim

5 Hebdige D., (1980), str. 124.
16 Juvarti¢, Hrvoje,Rock, MTV i ameeki kulturni imperijalizam Zagreb, Meandar, 1997., str. 8.
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dizajnom, izdvajaju mjesto za sliku te nazive allaunezvaiaca — to su prvi kompleksniji
pokusaji dizajniranja omota pia.

Diskografske kde, svjesne vaznosti oblikovanja gdokao ,tihog prodava”, dizajn
omota primjenjuju kao novu marketinSku strategipgle napraviti omote kojte u
trgovinama privlditi paznju te kojice reflektirati duh glazbe — koriste se zarke byge,
cilj nije toliko kvalitetan i usklden dizajn, koliko da se vidi néa vaznost dizajnd’

Zbog financijskih ograiienje, jedno dizajnersko rjeSenje primjenjuje naofik& albuma
odjednom.

U Americi se razlikuju tri dominantne linije oblikanja omota: likovna i slikarska
rieSenja diskografske ka RCA-a — omoti pod utjecajem nadrealizma, kubizima
romantizma, zatim izdavka kuwta Columbia i dizajner Alex Sterinweiss, koji radidp
utjecajem raztiitih pokreta u europskom dizajnu te oblikuje omaoik na europske
plakate gija formula se proSiruje na vizualna oblikovanjéhsglazbenih pravacg. Treca
linija u dizajnu bila je ona od strane manjih, negaih diskografskih kéa, koje su u
radovi sadrze osf@j za socijalna pitanja — iz hjegovog opusa praelamoti za ,rasnu”,
t]. ,obojanu” glazbu. Raniji omoti takve vrste gl rijetko su sadrzavali portrete
glazbenika, jer se smatralo da one snizavaju puodaj su bile oblikovane apstraktnim i

geometrijskim dizajnom uz dominaciju kestenjastge smee boje’®

Kasniji ,zanrovski“ dizajni omota deriviraju iz jazglazbe, koja u pravilu zadrzava
najsofticiranije i raznovrsnije omote. Kupci jazlazpe su intelektualci, boemi, koji ne
inzistiraju samo na jedinstvenom stilu glazbe¢ veomota, ,kupnjom glazbe kupuju i
povijest, stil i kulturu*®® Takvi omoti teZe originalnosti i kvaliteti, imenianaslovi nisu
samo prilijeplieni na omote, ve promislieno smjeSteni, dok su portreti cikia
glazbenika manje plastiiji i komercijalniji od rock glazbenika.

Progresivna priroda jazz glazbe tijekom 50-ih oisaze i na avangardniji pristup
fotografiji, ilustracijama i tipografiji. Dizajn zgazz omote rade vrhunski poznavaoci jazz

glazbe, kojima je jazz produkcija bila vaznija dan®g profita te nastojéim viSe

'Schmitz M. ,Facing the musicPrint, 1986, str88., (prema:Jones Steve, Sorger MartiBovering Music: A
brief history and analysis of album cover desigournal of popular Music Studies (11), 1999, &2r.

18 Jones Steve, Sorger Marti@overing Music: A brief history and analysis of afh cover designJournal of
popular Music Studies (11), 1999, str. 73.

¥ Dean R., (1989), str. 9.

2 Hebdige D., (1980), str. 146.
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povezati glazbu s likovnim izrazom. Moderan jazzvig svijest o povezivanju glazbe i
vizualnog te se uglavnom spajao s apstraktnim eksmprizmom, avangardna glazba s
djelima avangarde (El Lissitzky), dok na kasnijiazg uradcima dominiraju realiti,
artristicki i ezotertni portreti jazzera. Jazz zapravo nikad ne dozraljgomercijalizaciju

te stoga kvaliteta nikad ne premasuje kvantitétu.

Prva poznata imena dizajnera glazbene produkciane su uz jazz glazbu, dve
spomenuti David Stone Martin (omoti i logotipovi Yarbe label), John Berg, Bob Cato,
Milton Glaser, Stanislaw Zagorsi, tater i Andy Warhol radi svoje prve ilustracije za

saksofonista Johnyja Griffina.

Prvi rock albumi estetski se mnogo ne razlikuju jadz prethodnika, no marketinske
strategije su znatno ragilije, Sto se odrazava na dizajn albuma. Rock glasgb snimala
na pla&ama 45%, bili su popularni rock albumi, sastavljeni odrzbsinglova. Marketing
rock glazbe bio je povezan s filmskom industrijorhallywoodskim glamurom, stoga
utjecaj na oblikovanje imaju filmski plakati — licack zvijezda u prvom planu: cilj je bilo
isticanje veléine zvijezde, tzv. star sistem show business. Afamje ogi tip omota —
figura zvijezde postavljena centralno u kadar iabppzadine, koja kontrastira bojama u
prvom planu ili fotografije bendova u teatralnimzama i egzotinim ambijentima.
Glavni nedostatak toga bilo je nevjeSto uklapaejesta, jer tekst nije bio shéen kao
jedan od oblikovnih elemenata. Usprkos tome tak@senja su naglo stekla popularnost
jer su publici nudile fotografije zvijezda. Zbogeptadavanja jednobojnih naslovnica s
velikim tekstom/naslovom razdoblje od 50-ih doc¢gixa 60-ih naziva se ,periodom

renesansne tipografijé®.

lako je LP pléa (long — play) uSla u glazbenu industriju joS 19¢8dine, u masovnu
upotrebu ulazi Sezdesetih godina, kada je rockbglgreuzima gotovo kao svoj zastitni
znak. Nastaju vrhunska ostvarenja omota dizajn& iglazbe, s raznolikim stilskim
pristupima — eksperimentiranje kindom umjetno8u, inspiracija indijskim
misticizmom, svjetlosnim efektima — op artom, haeaim videnjima i seksualnim

sekvencama éesto rdeno na principumixed media

% Dean R, (1989) vol. 2, str. 9.
2245 okretaja u minuti.
% Dean R., (1989), vol 1, str. 10 -11.
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Velike kompanije se ne snalaze u suradnji s mlademeracijom rock glazbenika te se
osnivaju mali studiji i kompanije, pruzajupriliku mladim dizajnerima, kojicesto s

glazbenicima dijele porijeklo i stavove.

U Londonu se rock glazba povezuje sa svijetom mo
likovnim umjetnostima. Tome doprinose rock grU|‘
poput Beatlesa, Rolling Stonesa i Pink Floyda, k

angaziraju svoje prijatelje s likovne akademije ida

oblikuju omote. Medusobna suradnja umjetnika

glazbenika podigla je dizajn na viSu razinu, onraiek ‘ Andy Wharho!
glazbene produkcije oblikuju Larry Rivers, Jim Dine

Richard Hamilton, Robert Rauschenberg i And g';,l;:l‘;\V’Vea'l‘r’s;f“derground'
Warhol. Warholovo rjeSenje za album Velvet

Underground predstavlja remek djelo gekfig oblikovanjd®, Sto govori o povezanosti
popartistékin umjetnika i newyorske rock scene.

Kao svojevrsni prototip rock omota albuma smagrgosvi albumBeatlesa: Please please
me (1963)gdje se na naslovnici nalazi fotografigganova benda, fotografa Angusa
McBeana u Londonu. Kasnije sluzbeni fotograf Beatlgpostaje Robert Freeman,
oblikuju¢i albume po uzoru na Warholovu portretnu tehniku.

Omoti Beatlesa ogledni su primjeri dizajna omotadgésetih¢emu je zasluzan i Robert
Fraser, trgovac umjetninama i galerist, koji ih eowje s brojnim umjettkim imenima.

Od sredine Sezdesetih Amerika i Engleska vrSe ma@p utjecaj jedna na drugu.
Tako na albumuDisraeli Gears grupe Cream (dizajn Martin Sharp) dominiraju
fluorescentne boje (day—glo) Sto je direktan ufj@takata iz San Francisca, kao Sto je i

prvi aloumu Doorsa izravna vizualna imitacija allaiRolling Stones No.@lizajn Davida

Bailey).
Slika 2. The Slika 3.
Beatles: Please Cream:
please me, Disraeli Gears,
1963., Angus 1967., Martin
McBean. Sharp.

24U oblikovanju album Velvet Underground ili ,banaasum*, Warhol se poigrao s falusnom simbolikom,
izvorni ovitak je imao banana-naljepnicu koja s&fijla otkrivajui ruzicasti falusoidni sadrzaj.
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Plakati iz San Francisca imaju veliku ulogu u otWinju albuma s obje strane Atlantika.
,<organic modern“ je fraza kojom se tih godina opasi njihov utjecaj na oblikovanje
albuma® U dizajnu psihodetnih plakata prednj@ dizajneri Robert Crumb i Victor
Moscos, koji potiskujucistoéu i informativnost na stranu Sarolikih boja, tvare
pulsirajite ritmicke efekte,cesto s motivima orijentalnog misticizma uz korijeeart
nouveau tipografije. Krajem Sezdesetih psihodepjayezana s halucigenim drogama i
hippijevski stil zivota osvajaju svijet.

Slika 4. The

Slika 5. The
Beatles: Beatles:
Rubber Soul, " Revolver,
1966., Bob 1966.,Klaus
Freeman.

Voormann.

Hippy kultura spaja amehu modernu poeziju, retro poetiku s inovativhimrgama
stvarajéi umjetnost koja nije privatno vlasnistvo &vevaije vlasniStvo. Omoti albuma
osim umjetnike razine ostvaruje i puni ,dijalog“ sa sadrzajethuma. Psihodetni
omoti postaju objekti kontemplacije. Prvim psihaodieim albumima smatraju Seubber
Souli Revolveriz 1966. teSgt. Pepper Lonley Club Bamd 1967. godine (Peter Blake i

Hann Haworth).

Stg. Peppepostavio je standarde za ,psihodeé“ albume, |
koje su pdele kopirati brojne izdavke kue te je osim'
toga bio prvi koji je imao tiskane stihove i dizagmu |
unutrasnjost omota. Time prostor za dizajn dobivse V
prostora i ujedno postaje umjetki napor gotovo _'

ravnopravan glazbenom. Zanimljivo i sasvim supro'

rieSenje albuma Beatlesa daje Richard HamiltonNiate
album (1968.) koiji cijeli aloum prekriva bijelom bojom

te samo na dnu stoji ime banda uz to numeirajuaki  Slika 6. The Beatles: Sgt. Pepper
Lonley Club Band, 1967., Peter

primjerak, dajdi aloumu status limited editiof}. Blake i Hann Haworth.

% Dean R., (1989), vol. 1, str. 10.
% Dean R., (1989), vol,istr. 12.
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RjeSenja nastala izrde 1966. i 1970. zacrtala su put glazbenog diz&gpraoti dobivaju
novu funkciju, kompleksna@si i vizualnim efektima reminiscencije su na glaztnju
predstavljaju — omot i glazba nikada nisu bili vi@evezati, dolaze kao poseban paket
audiovizualnog iskustva. Hapshah i Coloured Coatnaga nacelu s umjetnicima
Michaelom Englishom i Nigelom Waymouthom predigjau oblikovanju psihodeinih

albuma tako daak jedan album nosi i njihovo infé.

Nakon Sto je neko vrijeme bila potisnuta od stridurgracija, fotografija ponovno postaje
popularna u oblikovanju pta, uz novi vizualni vokabular koji je donijela eksnja
psihodelije. Uokiajena je upotreba infra crvenog filma ili obojanimegativa.
Dokumentarnost foto omota zamijenile su ndagienigmatine fotografije s prikazima
likova u teatralnim situacijama. (primjer: npErank ZappaHot rats (dizajn Cal
Schenkely®

BandThe Doorsnakon prvog albuma, u nastojanju da na omotimanaédbdominirafista
fotografija, briSu ime i naziv albuma s naslovnidedan od najpoznatijin oblikovnih
rieSenja je albun$trange Days (1967.kojeg Joel Brodsky oblikuje fotografijom cirkusa
na ulici. Osobito vazan i kontroverzan album béogmot albumaBlind Faith Boba
Siedemanna za novonastali band Erica Claptonae®iadn se poigrava kontroverznim
motivima (polugoli lik jedanaestogodiSnje djevojke)kombinaciji s jednostavnom i

gistom pozadinom izazivaguiefekt psinodetine misténosti?®

Slika 7. The Slika 8. Blind
Doors: Strange Faith: Blind
days, 1967., faith, 1969.,
Joel Brodsky. Bob
Siedemann.

?’Dean R., (1989), vol 1, str. 13.
2 |sto, str. 13.
2 |sto, str. 14.
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Osim psihodelije, drugi smjer u oblikovanju omota s

rjeSenja nastala inspiracijom Max Ernsta, Dalija i

Magrittea. Nadrealistko — iluzionistEki stil se koristi na
fotografiji 1 ilustracijama. Mdu prvim primjerima je
albumWoW grupe Moby Grape, kojeg je oblikovao Bob

Cato, kombinacijom kolaZa i gvadh.

Usporedno sa ,slavnim“ albumima javljaju se icare

preinake starijin alouma: Frank Zappa radi preinSkyt

Slika 9. Moby Grape: Wow ,
©1968., Bob Cato.

Peppera ili grupaClashradi omote po uzoru na album

Elvisa Presleya iz pedesetih.

Sedamdesetih godina rock glazba pada u svojevrsizu kdentiteta te se gmju
propitivati granice i istrazivati nove mogposti rocka. Nastaju rock opere, rock glazba se
spaja s jazzom, avangardnom glazbom te se uvodeimsirumenti. Rane sedamdesete
zn&ile su i u izrazu kantautorstva ,srednje jakosntujst u suodnosu omotnica i
sadrzaja. lako su u ranim sedamdesetima oblikoydasici“ poput omota za albume
Alice Cooper, Black Sabbath, Lou Reed, s vrhunspmjem kreativnosti, inteligencije i
vjestina, nesto kasnije dolazi do naglog pada ditktiai svojevrsne kakofonije stila. Na
omotima se pojavljuje soft pornografija, glamur; kroticni elementi, nostalgni motivi

iz 50-ih, seksualne fantazifgesto u kombinaciji s nasiljem. Veliku ulogu u tomnea i

utjecaj Hollywooda ,star and car idea®, npr. albyRoxy music*3*

Opcenito rock glazba stvara poput Hollywooda novu foggu temeljenu na kombinaciji
realizma i idealizma zivotnog stila rock zvijezéddbumi Rod Stewarda ili Davida Bowija
ukazuju na upravu tu transformaciju od rattei klase do poznatih zvijezda, odlazak u
bolji zivot glamura. Stil omota se mijenja s modden se na omotima jasno moze

primijetiti narcizam tog vremena.

Teme poput misticizma, fantazije i SF-a likovnaseeja nerijetko nalaze u obliku stripa.
Jedno od najboljih takvih rjeSenja je bilo Robeftaimba za albunCheap trillsgrupe

% 'Dean R., (1989), vol 1, str. 14.
31 Schraenen Guyinyl, Barcelona, Museu d'Art Contemporani de Barcel@085., str 15.
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Big Brother and the Holding Company gdje autor sygjesmi na albumu daje vizualni
komentar.

ey Slika 10. Big Slika 11. Alice
' Brother and the Cooper:
Holding School's out,
company: 1972., Craig
Cheap trills, Braun.

1969., Robert
Crumb.

Odreieni bendovi preko omota pla stvaraju svoj vizualni identitet kage s imenom
grupe kao svojevrsnim logom. U teZnji za autemd&u nastoji se ponuditi Sto unikatniji
.glazbeni paket®, stoga se nerijetko eksperimensirpakiranjima. Méu prvima bio je
omot Alice Coopera za albuBchool's ou{1972.),¢iji omot je bio ,mala Skolska klupa“
koja je bila omotana zenskim (bijelim, plavim, emili crvenim) g&icama. Alice Cooper
poznat po svom ekscerinom stilu, pozornost je pridavao i oblikovanju oaidillion
Dollar Babiesimao je isto tako jedinstven omot: golem tawik od zmijske koze u
kojem se nalazila lazna n&anica od milijun dolara. Albunhed Zeppelin 111(1970.) u
originalnoj verziji alouma je imao pokretni kotd, dok je za album Rolling Stonesa
Sticky fingersWarhol napravio dizajn s pokretnim zatvéesn. (Morao biti promijenjen,

jer je zatvar& navodno oSi@vao plaiu).

Zbog sve inovativnijih rjeSenja postalo je pravda je kvalitetan album skup album.
Kao glavna posljedica komercijalizacije rock glazbedinom sedamdesetih godina dolazi
novi val i punk. Punk donosi svoju estetiku — astiéiku. Omote pka u pa@etku
nage&e rade sami glazbenici, odbija se suradnja s goyfalkim dizajnerima, opire se
mainstream postavljenim obrascima, drustvenim kooyama, slavé ,Sok vrijednosti“ i
diletantizam. Punk estetika, koja se poziva na idada na oblikovanje pt@ se odrazava
preko velikih natpisa, ,blackmail“ tipova slovarezane fotografije (kolaz princip) s
¢esto sablasnim prizorima i crnim humorom, albuminnagkvirenih fluorescentnim
bojama, recikliranih i jeftinin materijala. Dizajndamie Reid oblikovao je najbolje punk

albume (albume Seks Pistolddever mind the Bollocks here's Seks PistblSod Save
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the Queeh na principima situacionizma, anarhizma, francuskaetnosti i polittkih
pokreta®* Tradicija suradnje bendova i poznatih umjetnikastadja se i u punku —

albume oblikuju Gina Pane, Rudolf Schartzkogler itd

NEVER MIND Slika 12. Sex Slika 13. Sex
Pistols:Never Pistols:God
ind th the Q )
THE B OLLOCKS gtlarlllock: here's ig\ﬁ \;aamlijee -
Reid.

HERE'S THE Py Seks PlStOlS,
ol 1977., Jamie
Reid.

Storm Thorgerson smatra da je iz punka proize®'~
mnogo novih stilova, koji se pozivaju na prijasn |
vremena, ali s infuzijom novog vizualnog vokabule | o
te stoga razlikuje tri linije: povratal
konstruktivisttkim omotima pl@a; svjesnije koriStenje

praznog prostora (klasicizam i jednostavno

geometrija, elegancija i dram&te crno- bijele |

fotografije (npr. Peter Saville i omot za Joy [3ion);

promjene u likovnim tehnikama — upotreba drvoreza,
) ) ) ) ) ) Slika 14. Joy Division: Closer, 1980.,

slikarstva i novih tehnika kod tiskanja. Peter Saville.

Rock glazba p&inje prezentirati sama sebe — svojom

opremom, omoti imitiraju stare singlove, koncertmaznice, gramofone. Taker se

nastoje mijenjati kvadratni formati albuma, takestagu popularni omoti u obliku novina,

cigareta, upaljé, skolskih torba, iako ne ostaju dugo popularregzieprakinosti.

Djela koja doslovno precrtavaju radove talijanskilurista i ruskih konstruktivista,
DeStija i Modriana, nadrealizma, koji su se rangamdesetih nasle na ovicima New

Ordera ili pak Kraftwerka, imala su drugo ishodistébile su resemantizirane i liSene

32 Glavan D.Punk Strnec Samoborski, Fortuna, 2008., str. 35.

18



izvornih (politickin) znaenja, ali su ispovijedali ideju ,totalnog dizajna‘zajednistva
izmedu glazbenog sadrzaja i forme. Pa tako i sklongsttivnim vizualnim i glazbenim

lopovima kolaZima i citatim&®

Peter Saville p&etkom osamdesetih potpisao je n

iznimnih rjeSenja za ovitke albuma grupe New Or¢ I I ®
koristeli prvenstveno predloske futurigtin radova, | PR TS
primjerice plakatd@ortunata Depera (1932 je ostvario NT—EWORDER

o o FACT. 50 1981
pravu simbiozu glazbenog elektro-minimalizma MOVEMENT
futuristicke ambalaze. I .

Pojavom CD-a (compact disc) 1982. godina, koji toka

deset godina sasvim istiskuje LP #o dizajn gubi Siika 15. New Order: Movement.
prostoréime se smanjio prostor za kompleksnija likovnaioggi. peter Saville.

dizajnerska rjeSenja. Omot CDé¢mi plasticna kutijica,

gotovo trostruko manje veéine od omota pléa, u koji se ulaze papirnati booklet (letak)
te predstavlja jedini prostor za vizualano oblikaea

Dizajneri poput Chapmana, Powella, Thorgersona gal&ako je sva umjetnost omota
reducirana na logo i bar code, a pakiranje postégntno u plastinim ovojima, koji
izgledaju jeftino i krhka

Patetkom 21. stoljéa razvojem tehnike i digitalizacijom glazbe doldri personalizacije

i prilagodavanja glazbénternet svijetyona postaje umrezena, a time joj je ont@ma i
neprestana promjena ,update”, kako muzike (smarg@jpotreba za stvaranjem cjelovitih
albuma), tako i vizualnog identiteta. Meprvima «inio je to David Bowig koji je album
Hours (1999.prvotno objavio samo na internetu. Time se jog piopituje mogéi status
albuma kao cjelovitog umjettkog djela, Benjaminovo dokidanje aure aut@misti
umjetnickog djela pojavom tehtke reprodukcije, otiSlo je joS korak dalje te se
dovrSenost 1 stalnost djela ovdje gotovo izgubildsprkos tome, u devedesetima i
dvijetisieitima nove hakerske/internetske generacije umjatniotografa i dizajnera

postizu visoko estetizirana umjatka rjeSenja.

% Dean R., (1984.), vol 3, str. 11.
% Dean R., (1984.), vol 2, str .84.
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3.2 Funkcija, oblikovanje, sadrzaj

Glazba, osobito popularna, koristi vizualni jez&@rezentaciju i prodaju sebe same. To je
najccitije na omotima CD-a/pka. Pojavom plée, koja je iziskivala potrebu za omotom,

razvila se jedna cijela podvrsta u dizajnu, dizaymota albuma.

Prihvaanje omota kao relevantne dizajnerske discipling kadilazi puku potrebu za
ambalazom diskografskog proizvoda, treba zahvatditk kulturi, koja je ukljdivala
etablirane umjetnike onodobne pop art scene osdkitberta Rauschenberga, Andya
Warhola ili Petera Blakea u svijet dizajna omota.

Kada se govori o omotima @a mogue je izdvojiti tri razvojne razine. Prva, koja je
ujedno i ona zbog koje su omoti albuma nastali gkinanje i zasStita pka/CD-a.
Razvojem tehnike i povanjem proizvodnje omoti preuzimaju i reklamno -onmmhativno
ulogu (prenose raznovrsne informacije o prodado, izvaiacu, prodavai i dr.). Treta
razina omota je ona umjetho — prezentacijska. Nastankom i popularizacijorakro
glazbe razvija se praksa kompleksnijeg oblikovanjaota albuma. Omot postaje
umjetnost prezentacije i pakiranja s dozom origioati>®> Ambalaza u kojoj su
zapakirane plee pretvara se u prostor za kreativho izrazavanjepdsaienim
specifénostima i pravilima u likovhom oblikovanju. Stavintiona stranu komercijalnu
ulogu (poboljSavanje prodaje, pri¢nje pogleda na produkte), uloga dizajna je slikom
vizualizirati misao odréene skupine, glazbeni pravac i pojedmaindividualni sadrzaj
glazbene produkcije. Omoti su materijalni doticapjike s glazbom te stogane vazan
dio glazbenog paketa, esencijalni su dio sveukupskgstva kupovine, posjedovanja i
slusanja glazb& Dakle, oni na jednostavan dia. i efikasno moraju biti komunikacijski
kanal izméu glazbe i sluSaoca. Svojevrsna su materijalizaijditivnih zapisa, na ovaj
ili onaj n&in vizualno predstavljaju glazbena ostvarenja t® l@elinu dobivamo
sinkraziju, ali i sinergiju vizualne i glazbene wimosti. Pogled iz danasnje perspektive
korisnika glazbe snimljene na CD formatu, ukazupdiklo je i velicina LP pld@e bila
vazna za taj suodnos likovne i glazbene komponesuednos koji je u velikoj mjeri
izgubio na vaznosti prelaskom na CD format, te gotmestao masovnim kgim

presnimavanje glazbe na CD-ove bez omota.

% Kostelnik B., Popkat, Zagreb, Fraktura, 2011., str. 168.
% Dean R., (1984.), vol 1, str. 3.
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»Music is abstract thing,... It exists only while ybsten to it. But to keep listening to it
you have to have it as a material thing: recordtirdately, only the packaging makes it

tangible and real®’

Prema Dejanu Kr8u omot albuma, s fotografijom, dizajnom i layoutotesto je
najopipljivija predodZba o sebi i vlastitoj muzidipju ¢e neka grupa ikad stvorfd.
Dakle, omot mora predstavljati bezvremenitost padikondenzirati oddenu ideju
vizualno i sadrzajno jasno predstaviti bit i iztazdentitet, samosvojnost albuma te
pridonositi stvaranjumagea javne predodzbe izdaca i glazbe koja se nalazi na albumu.
Album ne mora doslovno i direktno prikazivati orto Se nalazi na albumu, &enoze biti
refleksija osjéaja i ideja koje on povéa sa sobom. On opisuje ono Sto produktczina ne
Sto je on fiztki, s cillem da se postigne dugéna kvaliteta. | to ga veoma razlikuje od

ostalih prodajnih produkata.

Roger Dean: Yrlo rijetko cujem muziku s albuma prije nego ga dovrsSim.... Neumedy

da je muzika bila direktna inspiracija za moj radli.rauzika, naslov i slika su povezani i
svakako utiu jedno na drugo. To je poput veze iZmelike i njenog naslova. ..Slika
mijenja naziv i naziv mijenja sliku*®

Dizajn, osim Sto na njega direktno ugesadrzaj glazbe, uvijek je inspiriran druStvenim i
socijalnim pokretima, medijima, tehnologijom — uinjékom tehnikom, glazbom i
industrijom, osim toga pod utjecajem je teorije empsti, vizualne komunikacije,

marketinga, medijskih studija, semiotike.

Prema Glavanu, postoje tri osnovne komponente &wjedredile put omota pla te se

nastavile u obliovanju omota CD-a:

1. nagli komercijalni uspon, koji je omoga otvaranje malih kompanija s malo

zaposlenika i v&@m mogunostima i slobodu odtivanja u odabiru dizajnu.

2. povezanost muzra s mldim dizajnerima i stvaraocima — mnogo miaza pohdalo

je likovne akademije i umjettke Skole — Syd Barrett, John Lennon, Cat Stevehs it

%" Dean R., (1984.),vol. 3, str. 8.
3 Krsi¢ D., Dizajn gramofonskih pka (pop muzika)diplomski rad, Zagreb, Filozofski fakultet, 1986.
39 Krsi¢ D. New Sounds — New Styles: Design omotaapmp glazbeQuorum, br. 2Zagreb, 1989., str. 203.
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3. prihva&anje rock muzike kao zivotnog stila, omoti §dosu uz plakate postali jedna od

najuspjesnijih prijenosnika tih idef8.

Gledaj«i sadrzajno na omote ma/ CD —ova, oni funkcioniraju kao bilo koja likovna
ostvarenja - portreti, pejzazi, krupni plan nekogdmeta, simuliranje drugog dizajna i
dr., ¢ini ih struktura likovnih (vizualnih i tekstualnirelemenata — boja, linija, oblik,
svjetlo, sjena, masa, pokret, prostor, kompozidga se stoga mogu podvrgnuti

kategorizaciji i formalnoj deskriptivnoj analizi.

Jednu od najsistematiijin kategorizacija napravio je joS 1974. godinarkb Glavan,
kategorizirajéi vizualna glazbena oblikovanja prema njihovom Zapr na sljedé

natin:

. Standardno klagho koncipiranje ovitka
. Eksperimentalna fotografija
. Ostvarenje poznatih likovnih umjetnika

. Ikonika pop arta

1

2

3

4

5. Neodadaistiki postupci
6. Psihodelik

7. ,camp* pristup

8. Strip

9

. Eksperimentalni postupci

Mom¢ilo Rajin i Slobodan Ik toj klasifikaciji dodaju pod brojem deset josS kdvna
ostvarenja glazbenikd.Dejan Krsé tu podjelu odbacuje, navodala se mijeSaju kriteriji
sadrzaja, stila, postupakaifpsti autora itd. Krgitakaier smatra da je Glavan pomijeSao
termine u kategorizaciji — oditene kategorije govore o &iau oblikovanja, dok neke o
liku samog umjetnika, ikonici itéf: Njegovi argumenti stoje — odteni album moze biti
oblikovan eksperimentalnim postupkom te ujedno bsivarenje poznatog likovnog

umjetnika.

Stoga Kr&t nudi drugdiju klasifikaciju. S jedne strane navodiédvepomenuta tri nivoa

oblikovanja albuma:

10 Rajin, Montilo, Rok grafika Beograd, 3+4, Filozofski fakultet u Beogradu, @98tr. 30.
“LKrsi¢ D., (1989.), str. 186.
*2|sto, str. 186.
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Na prvom mijestu su tipovi i elementi materijalneikture omota :

A. vanjski omot (jednostruki za jednu ili viSe p& dvostruki tj. na rasklapanje,

viSestruko preklapanje i ghi specijalni oblici te kutije)

B. unutrasnji omot (neutralne plaste ili papirnate vréce bez ili s posebnim listom s
tekstovima i podacima, dizajniran unutrasnji onmisebna rjeSenja i dodaci — plakat,

knjizica, slike ili fotografije)
C. etikete (etikete izdava, posebno dizajnirane etikete za déreu pl@u)

D. dodatci (naljepnice, dodatne papirni omot ilnzerske vréice, trake oko omota —

ceste u Japanu ,,0bi").

Kao drugu razinu omota navodi funkciju omota: slea pakovanje gramofonske
ploce/CD-a — mehatika zastita te informativna funkcija: slikovna —dgtafije, crtezi
grafike, pisana — logo, lettering, tekstovi, intlijska — zastitni znakovi, serijski brojevi,

kompjuterske oznake i Sifre.

Kao treti nivo svakog omota, koji omaini likovnim je njegov formalni i konvencionalni
sadrzaj. Kada govorimo o konvencionalnom sadrzijgj¢c navodi da je najue broj
omota ipak figurativan (portreti, pejzazi, kutijeégareta, mnogobrojni elementi iz
popularne kulture). Iste kako se uz pojedine zanrove vezu ddre karakteristike:
heavy metal je vezan uz horror predstave, barb@rswnfo rock natna fantastika i
nadrealizam itd. Kao daljnju podjelu nudicivee na koje se moze pristupiti oblikovanju
djela: portretni pristup, narativan pristup, mozdéa pristup, simbaiki pristup,
strukturni pristup, ikordiki pristup, apstraktan pristup, lapurlatiii doslovan pristup,
asocijativan pristup — nabrajanje ostavlja atvim. Kao tréi dio sadrzaja, Krsi
nadodaje ekspresivni, emotivni ili duhovni sadrz&pji zajedno sa formalnim i

konvencionalningini cjelokupno zn&enje omotd?

Storm Thorgerson i Roger Dean dizajneri, jedne o@jpoznatije dizajnerske ke
Hipgnosis, specijalizirane za oblikovanje glazbenedukcije, od 1984. do 1989. godine
izdaju pet svezaka knjig&lbum Cover AlbumU knjigama nastoje dati pregled najboljih

rock naslovnica od samog ¢mika postojanja omota, osim predstavljanja aufor&aza

3 Krsi¢ D., (1989.), str. 188.
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procesa oblikovanja omota i albuma kroz povijesakvoj, daju odréenu stilsku
klasifikaciju. 1zdvajaju nekoliko kategorija prenkajima mozemo razvrstati omote: jazz
omoti, psihodelija, punk i novi val, igti posebnost japanskih omota ¢dpkao i dizajn
singlova. Na formalnoj razini izdvajaju ilustracijeoje su oblikovane slikarski ili

geometrijski te omote s fotografijama.

Marina Bagait se nastavlja na klasifikacije, speéifijom podjelom omota albuma.
Pozivaj«&i se na Kr&ia i Glavana, koji izdvajaju kategorije koje su #ireo vezane uz
umjetnost?, Bagaré rasporéuje omote prema @mima na koji se preuzimaju umjethia
djela za oblikovanje glazbenih materijala. lzdvaja osnovna né&na: izravno
preuzimanje, intervencija na likovnhom djelu i likav djelo kao inspiracija. Navodi kako
se izravno preuzimanje likovnih djela é@ge provodi u klaginoj glazbi i to po nekoliko
natela: n&elo zemljopisne povezanosti slikara i skladatelg@elo povezanosti naslova,
natelo suvremenosti (isti stilski pravac, djelovanjdasto vrijeme te stinosti u n&inu
stvaranja i misljenja), ralo povezivanja slikara i glazbenika na temeljuhoyiog

prijateljstva i suradnje, ilustriranje glazbenogldjna osnovi ranijih djela tog skladatelja.

U popularnoj glazbi izravno preuzimanje deSavarsgno rjege i to po dvama glavnim
naelima: n&elo povezivanja naziva grupe ili albuma s nazivikovnog djela i n&elo

povezivanja likovnog djela sa sadrzajem albuma.

Kod izravnog preuzimanja Bagarnavodi i umjetnine stvarane posebno za omotnice,

pozivajlti se na umjetrika rjieSenja Andya Warhola i Richarda Hamiltona.

Intervencije na likovnim djelima ponajviSe su vegarz pop glazbu ptiemu intervencije

mogu biti manje ili vée.

Kod tree podskupine — likovno djelo kao inspiracija, Bagaravodi nekoliko glavnih
umjetnickin smjerova kojima se dizajneri inspiriraju: naalieam, pop — art, ruski

konstruktivizam i Bauhaus, apstraktni ekspresiamiziperrealizam.

Uzevsi u obzir sva tri ii@na pristupanja dizajniranju, Bagarzakljutuje da se dizajneri u

naelu rukovode dvama osnovnim dgeima — asocijaciji po analogiji i asocijaciji po

4 Darko Glavan u tekstu za izloZzbu omotnicagploock glazbe u Studentskom centru 1974. godingyaja
kategorije: ikonika pop arta, neodadaikitipostupci te ostvarenja poznatih likovnih umj&imidok Dejan Kri
u analizi oblikovanja sadrzaja omota navodi lafistiki pristup, gdje se koriste slikovni predloSciiigbe
slike".
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adekvatnosti — povezate likovno djelo s naslovom albuma ili grupe odnosse

sadrzajem albuma.

Postoje naravno i brojne druge klasifikacije i kgtezacije, koje manje ili viSe variraju,
ali kao Sto se i kod navedenih priyge, one se provode &@om po principu podjele po

standardnim umjettkim pravcima.

Ako polazimo od Barthesa, da svi vidovi kulture jmmavoju semiotiku vrijednost,
glazbeni omoti takder mogu biti podvrgnuti semioloskoj analizi i otkanju njihovih
latentnih zn&enja. Ogenito konstrukcija oglaSavanja masovnih medija analizvore u
semiotici i strukturalizmu. Otkrivanjem skrivenitoquka upisanih u Siframa, glazbene
omote mozemo tunddi kao mape raztitih znatenja, jer omoti istovremeno kao dio rock
potkulture i trziSne produkcije obiluju mistifikggma i pretrpavanjima zganjima.
Upravo obiljezja potkulture kojoj rock omoti pripgd, nerijetko nude duhovite i irame

dadaisttke metode dekontekstualizacije i resemantizacije.

Prema Panofskom svaki ik@ki znak osim svoje g simbolike nosi i simboliku svoga
vremena u pojedinim epohama i svaka epohacizltumai znakove s obzirom na
vaze€e kulturne vrijednosti te ikonoloSke jedinice paglwa desimbolizaciji i
resimbolizaciji** Proces dekodiranja, desimbolizacije i resimboljeamotiva i simbola
na glazbenim omotima je znatno slozeniji, jer sondaobjedinjena glazba i rije te

autorski rukopig?

Opcenito kod oblikovanja albuma postoji teznja ka twogiji, tj. simbolskom skladu
muzickog sadrzaja, stila, izgleda i zivotnih vrijedndstje neki izvdac izrazava te oblika
i izgleda omota“’ lako Bagart to spominje u kontekstu primjene umjekih djela u

oblikovanju pl@a i CD-a, teze funkcioniraju na oblikovanja glazibesmota openito.

Postoji mali broj semioloskih analiza u povijestotije omota glazbenih albuma. Jedan od
pokuSaja dao je Darko Glavan koji semioloSkim poéiiganjem pokuSava ukazati na
odnos oznételja, kojeg predstavlja vizualni znak te ozeaog — glazbeni materijal tj.
pod semioloskim ispitivanjem smatra utmanje odnosa izt dizajna i glazbe i i@na

na koji je taj odnos uspostavljen. NaglaSava da m&znake takvog odnosa postoji

*> Prema: Baga¢iM., Design i vinil Quorum, br. 3, Zagreb, 1999., str. 206.

“6 Bagari M., Design i vinil Quorum, br. 3, Zagreb, 1999., @07
" Isto, str. 208.
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opasnost da omot sluzi samo kao ukras ili produktketinga. Suglasnost moze postojati
na tri razine — tekst, glazba i dizajn — koji zajedstvarujumoderni Gesamkunstwerk.
Glavan razmatra do koje razine su idémtiglazbeni i vizualni dojam. Kritizira kako se
precesto vizualna rjeSenja samo nadovezuju na naziwers ili benda. Uspostavljaju se
jednostavna rjeSenja — simboli, fotografije bendanjesto teznje ka vizualnoj
interpretaciji. No, isto tako upuje na slozenost odnosa dizajna i glazbe te otvara
mogutnost postojanja skrivenih konotacija (npr. seksualativi u omotnicama Andyja
Warhola i glazbi Rolling Stonesa ili Velvet Undesgnda). Omotnice koje nisu us&kne

s glazbenim sadrzajem, Glavan iznosi da mozda ikadjuroloski znéaj, iako smatra da

je viSe rij& o krivom shvéaanju omota kao medija. Svojom analizom tu Glavarest

Vazno pitanje koje se naftee oko oblikovanja omota albuma je zapravo¢pmu se oni
razlikuju od ostalih marketinSkog produkata, akoisto kao i marketinSki produkti
namijenjeni zastiti drugog proizvoda. Roger Deapamainje da iako mozda omot sluZi
isto kao i kutija kornfleksa, da zapakira atkri proizvod, sustina funkcije je drugja.
Izmeiu ostalog nakon koriStenja @l ili CD-a, omot ne bacimo (kao Sto &mimo s
kutijom kornflakesa) ve& ostaje ,vj€no“ materijalno predstavljati ono Sto se nalazi na

nosa&u zvuka?®

O vrijednosti i vaznosti govori i to da su pé postali objekti kolekcionarstva. Strastvene
sakupljgke naklonosti prvotno su se ticale g9 dok su danas i CD-ovi dosli u fazu
sentimentalnog prisfanja.

Bilo da se radi o pkama ili CD-ovima, oni predstavljaju glazbu kojanéividualna te se
ne moze uspodévati s omotima potroSnih proizvoda. Za razlikutogbvatkih produkata
sluSanje i razumijevanje glazbe zahtijeva intelakta i misaono angaziranje te rezultira

svojevrsnom edukacijom i prosvijetljenjem.

Dizajn popularne glazbe prati i razvoj/modu glazls@o Sto i u glazbi dolazi do
popularizacije i gubljenja kvalitete, omoti trpeeigosljedice. Raspon u kvaliteti se tako
proteze od vrhunskih umjetikiin do jeftinih neukusnih kiomota. Jedan od razloga je Sto
diskografske kée tada joS nemaju svoje dizajnere/ gikdi studije, koji bi se specijalno

bavili glazbenim omotimaCesto se deSavalo da su idedi vidjeli omote vé kad bi

“8Dean R., (1984.), vol 3, str. 4.
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ploce bile na trziStu. Peter Seville kaze: ,UKiuanje izvaiaca u formuliranje vizualnog

identiteta novijeg je datuma t& se samo najinteligentnijih i najsenzibilnijif?.“

Cest problem s kojim se stavaju dizajneri je ego glazbenika koji Zele biti na
naslovnicama pka. Prema statistikama 70% do 80% bendova Zeli spoj&rete na
omotima>° Isto tako to potiu i marketindke agencije. Vima omota prodaje glazbenike
kao javne figure te pakete razlih autora s istim konceptom: zvijezde u pozamdogp

na rubu.

Nastanak vizualnog oblikovanja glazbe proces jd@ kbjedinjuje suradnju dizajnera,
izdavake kuwte i samog tvorca glazbe, glazbenika ili band. Ipeltika samog izdavaa
nage&e ima prevagu o kodaom izgledu glazbenih produkata te su oni presudoime
dali ¢e prevagnuti komercijalni ili umjeteki dio kod oblikovanja albuma, jer omot mora
zadovoljiti i zahtjeve trzist& Privatne izdavéke kute moZda imaju W&l mogunost

manevriranja oko dizajna, ali isto kao i drzavneraju prodavati plée.

Omoti su ipak dio onog Sto nazivamo medijska kaltuneminovno su primorani koristiti
manipulativhu estetiku medija. Art direktori i glamici (npr. Ben Poton¢lan banda
Zoviet France) priznaju da se nastoje proizvestiadtaktivniji omoti da bi se primamili
potencijalni kupci. Dizajneri Hipgnosis tima izravima omotu albumaso 2grupe XTC

iz 1978. godine irono upiuju na problematiku dizajniranja omota:

Ovo je OMOT plge. Ovaj tekst je DIZAJN omota ple.
Dizajn treba pomé boljoj prodaji plae. Nadamo se d& priviei vazu paznju i podséa
vas da je uzmete u ruke. Kada tanite mozdacete biti potaknuti da posluSate i muziku -
u ovom sldaju GO 2 grupe XTC. U tom siaju zelimo da ga i kupite. Osnovan ideja je u
tome da Sto viSe vas kupi ovu floviSe novac&e zaraditi Virgin records, menadzer lan
Reid i sami XTC. A prije spomenutima &mi ZADOVOLJSTVO. Dobar DIZAJN omota
je onaj koji privl&i viSe kupaca i pruza viSe zadovoljstva. Ovaj telest pokuSava privi

na isti n&in kao i neka upgtljiva slika. N&injen je da ga PROTATE. To se zove
mamljenje ZRTVE a Zrtva ste VI. Ali, ako ste slobog duha ODMAH bi trebali
PRESTATICITATI! Jer sve $to radimo je namijenjeno da vas aamdacitate dalje. Ali

to je DVOSTRUKA ZAMKA jer ako stvarno prestanetedancete raditi ono Sto vam
kazemo, a ako nastavitdati ondacete raditi ono Sto mi stalno zelimo. | Sto dalj@ate
viSe padate u taj jednostavan mehanizam koji vanjasafava kako dobar dizajn
funkcionira. TO su TRIKOVI, a ovo je najgori TRIKdosvih jer vam objasSnjava TRIK
pokuSavajai vas OBAMNUTI, ako steitaju¢i dosli dovde onda ste obmanuti ali to ne

“9Krsi¢ D., (1986.).
0 Jones S. et al.., (1999.), str. 8.
*Dean R., (1989.), vol 2., str. 6.
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biste znali da niste dovde gitali. U krajnjoj liniji, barem vam iskreno kazemonjesto
da vas pokuSamo zavesti predivhom ili progag@jo slikom koja vam to nikad ne bi
otkrila. Dajemo vam na znanje da je ovo PROIZVODpmizvodi su namijenjen
POTROSNJI i vi ste potro&a ovo je dobar PROIZVOD. Mogli smo napisati imemg
posebnim tipom slova tako da sedsti da ga udte i prije nego zapimeteitati ovaj
tekst, mozda bi i tako kupili ovu glo. Ono Sto u stvari sugeriramo je da je GLUPO
kupiti ili ne kupiti neku pléu samo zbog omota. Ali to je zamka, jer ako seettatada
vam se vjerojatno s@¥a ovaj tekst — koji je dizajn omota — pa i g@okoja je unutra. Ali
upravo smo vas upozorili na to. Zamka je zamka.rDololizajnom omota bi se smatrao
onaj koji bi vas potakao da kupite pig ali vam se to nikad stvarno ne bi desilo jer VI
znate da je to samo dizajn omota. A ovo je OMOT PE®?

Statistike dosad ne pokazuju da dizajn omota irjecaja na prodaju péa, ali muztari
cesto zele preuzeti kontrolu nad pakovanjem svdjltgi to ukljwiti u ugovor. Dizajn
omota na izvjestan tien dopunjava i muziku kao joS jedan oblik kreatignarazavanja;

ali su trokovi ikakvog ,umjetiikog" pakovanja zaista velikF

PokuSavajti ukazati na besmislenost manipulacije glazbenimajdom art direktor i

poznati dizajner engleskog CB8%eRoslav Szaybo iznosi:

1. Nitko ne kupuje album samo zbog omota.

N

. Omoti ne prodaju pt@, samo pomazu pri tome.
. Najbolji omoti¢e biti zaboravljeni, ako je muzika loSa.
. Dobar albunge se prodati bez obzira na omot.

. ,Komercijalno* moze biti umjetnost.

o o b~ W

. Ako je bendg¢iji se aloum dizajnira veoma poznat, nije potrelieogati mnogo truda u
dizajn - albumte se svejedno prodavati.

7. Bio bi zla&tin proizvesti omot tako rasko$an da bi se time tigpdistribucija albuma>

Szaybo zeli ukazati na neprofitabilnost i besmig&ru povezivanju komercijalizacije i
oblikovanja omota. Isto tako da bi ukazao na idgglodizajniranja omota i anti-
komercijalisttku sklonost rock glazbe, Roger Dean itmu opisuje; da netko iz

marketinga kaze da npr. zelena boja smanjuje puodtaynfleksa, nitko viSe rte

%2 Prijevod preuzet iz Dejan Ki&iDizajn gramofonskih pta (pop muzika)diplomski rad, Zagreb , Filozofski
fakultet, 1986.

*Dean R, (1984), vol. 3, str. 111-112.

> CBS (Columbia Broadcasting Systems) — poznataeskglizdavéka kuwta od 1961 do 1984..

* Dean R.,(1989), vol. 2, str 157.
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napraviti zelene pakiranja, dok da se to dogodiazlgenoj industriji, sigurno bi netko
napravio bas zelene omafe.

Ako i jesu proizvod konzumerizma i komercijaliznmamoti predstavljaju vrhunac grafike
komercijalnog dizajna te ih mozemo promatrati kacometre razéitih ukusa u dizajnu i

modi potroS&a (osobito mladih) te moralnog i socijalnog stanm@mena.

4. Vizualni identitet hrvatske glazbene rock — pop pralukcije (1990. - 2010.)

»A Sto se tte naSih ploa, kakav dizajn trebaju, to zapravo ovisi od grdperupe, do
pojedinca do pojedinca. Ovisi o tome koliko on rdai zna kako bi njegov omot trebao
izgledati, i od toga koliko je dizajner u stanjwadati se s njim i uvjeriti ga u nesto
drugo...Male grupe se ne usude previSe prigovanazinaju da su jos uvijek mali, trpe

uvjetno ré&eno teror dizajnera...Omot je u principu nadogradinghao bi biti. Zadovoljene
su neke osnovne potrebe, i sad se idemo igrafi...“

Mirko lli ¢ (cc 1984.)

4.1 Jugoslavensko glazbeno na#je

Krajem sedamdesetih i petkom osamdesetih godina, hrvatska pop i rock scena
dozivljava svoje kreativne i komercijalne vrhunPeeuzimaju se obrasci svjetske scene te
se formira rock supkultura, koja dobiva urbano, dgk® i obrazovno zianje.
Jugoslavenske supkulture, koje se javljaju kaojedisla tendencija joS u Sezdesetima,
predstavljaju autentnu jugoslavensku supkulturu, nastalu unutar srddgoog
socijalnog i duhovnog miljea, s postavljenim sp&ailin egzistencijalnim, estetskim,
politickim konceptima te unutar problematike tog vlastitoidjea djelovanjem reflektiraju

i artikuliraju moralno psiholoske probleme ¢&fe mladih i njihovog otpora naspram
roditeljske kulture. One su apotitie, uglavhom odbijaju otvorenu konfrontaciju s
drzavnim aparatom. U pravilu jugoslavenski punkesljedbenici novog vala nisu poput
svjetskih upozoravali na klasne sukobe ili uzrokegsnezadovoljstva, ¥esu uglavnom
ukazivali na generacijske probleme. &afe teme punkersikih interesa i novovalnih

skladatelja su varijacije na temu prvih sudbinskobdluka u okruzju koje nema

*Dean R., (1984.), vol 3, str. 113.
57 Krsi¢, Dejan Svi mars na ples: Dizajn omota p#01979-86. uMirko Ili ¢ : strip, ilustracija, dizajn,
multimedija : 1975.-2007, Zagreb, Zagr&kisholding, Podruznica AGM, 2008., Radio 101, c849 str. 101.
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razumijevanja za mladetiea mastanja i snove o uspjehu. Novi val predstasiligezu
razlicitin iskustava kontrakulture te radi zfanu medijsko-artistku redefiniciju®®
Raiaju se prve estradne zvijezde s prepoznatljivimualizim stilom, zauzimaju
naslovnice u novinama, stvardjupritom prakse zapadnog star-sistema, indirektno

otopljavajui jos tada kruti socijalistki poredak.

U popularnoj rock glazbi, na prostorima Jugoslayfstoje dva smjera u rock glazbi:
country rock - fuzija narodnog melosa s univerzainmck-tradicijom te univerzalna,
zapadna, nagke angloametka rock- tradicija u autorskoj interpretaciji Stezultira
napetodu izmeitu zapadnjéke i istainjacke struje® Prvi navedeni country rock smijer
dobio je naziv ,pastirski rock”, naziv koji je osstio Drazen Vrdoljak, koji odéno

opisuje struju koju je najsnaznije promovirégelo dugme

Povijest dizajna omota pla u Jugoslaviji prelazi brzi put od tretiranja kabicne
ambalaze pa do umjetkiog tretmana. To se deSava sredinom sedamdesatila, $e
ploce prodaju u ogromnim tirazama te se slavajihov zndaj kao autorske cjeline i kao
promotivni materijal. Dizajn dozivljava vrhunac uijgme novog vala, kada sluzbeni
dizajneri u diskografskim kiama svoj predmet interesg

okretu prema Slagerima i drugoj zabavnoj glazbi,
oblikovanje rock albuma prepustaju whla dizajnerima
koji su rasli s tom glazbom. Isto tako vaznost i
osnivanje polunezavisne izda&ka kuwe Suzy, koja
dizajnerima daje slobodniji prostor za kreativ

djelovanje.
BLUES.ZA

BIVSU DRAGU

lako su bili potaknuti inozemnim iskustvima da omd

trebaju biti u skladu s mu#im materijalima, kod nas

Slika 16. Bijelo dugme: Da mi je

su ulaganja u vizualnu prezentaciju bila premalendati kojijojje vrag /Blues za moju
bivSu dragu, 1975., Dragan S.

Stoga je véinom zanimljivo i kvalitetno rjeSenje omota Stefanou..

proporcionalno broju kvalitetnih autora.

%8 Rajin M., Estetika pakovanja, Drugom stranom : almanah novog talasa u SFBdograd, IstraZivéko-
izdavaki centar SSO Srbije, 1983., str. 73.
%9 Kostelnik B., Eros, pop...(2011.), str. 11.
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Kao Sto smo we prije naglasili velika je ulogas: .. . o oo

glazbenika u realiziranju kvalitetnih omota, takma

podri&ju Jugoslavije pojavom bendBijelo dugmei \ i
njihovog dizajnera Dragana S. Stefardavidolazi do =

SVI MIARS NA PLES!
male revolucije u tretiranju omota. Uz beBdldozer g e e

Bijelo dugmeuspijeva jasno pretdi svoje glazbene
ideje u vizualni materijal, uglavnom erotiziranir
provokativnim uradcima. Oni nadilaze to da

ilustracija tretira samo kao ilustracija uz teksta,

Slika 17. Razni izviaci: Svi mars
fotografija kao dodatak u magazinu,évj nastoje naples, 1981, Mirko i

dati umjetnkki tretman®
LA

LP 332

Antologijska rjeSenja omota pla daje Mirko It
albumimaPrljavo kazaliste i Svi marS na pledla
omotu Svi mar$ na plesgdje upotrebom asocijativni

metode kombinira ilustraciju i tekst zélaukazati na

PRLJAVO
KAZALISTE

zanrovsku raznolikost ple: nacrtane su noge d
koljena te je svaka grupa predstavljena pre
asocijaciji stila,¢ime nedvosmisleno pokazuje da jeSIika 18, Prijavo kazaliste:Priavo
ploca sastavljena od Zanrovski raitih numera® kazaliste, 1979, Mirko i

Uz njega kvalitetne rezultate daje strip ¢&rthgor
Kordej (Boa -Boa Parni valjak — Glavom uz zjd B

Kostja Gatnik, grupdaraf, punk anti-estetika, Simo :
Mlakar, koji pokuSava vizualizirati polike

implikacije glazbenog sadrzaja berféankrti.

Jedna od najpoznatiji novovalnih rock grupara ne
daje kvalitetne omote pta, ¢emu je vjerojatno razlog
Sto je njihov izdava bio Jugoton sa sluzbenim

dizajnerom |. lveziem, kojemu rock glazba nije bila Slika 19. Idoli: Odabrana i posljednii

. . L ) . dani, 1982., Goranka Mati
od najvéeg interesa, odnosno kao dizajner ispunjava

0 Rajin M., (1983.), str. 75.
1 Rajin M., (1983.), str. 71.
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zadatke koje mu nanbe komercijala industrija: fotografija izdeca na prednjoj strani,
straznja s podacima o pjesmama s nekim kolokisti rjeSenjem, derivatom apstrakcije,

op ili pop artef?

Bend Idoli, kao art rock bend, s albumo@®dabrana i posljednji dani dizajnericom
Gorankom Mati, oblikovanje omota dovode do vrhunca, na najbodjiin ostvarujdi
sklad glazbe i vizualnog rjeSenja, ungdsdeje iz povijesti umjetnosti. Vizualnim stilom
se istte grupaU 3kripcuy &iji dizajner Sajin i Vukek spajaju klagine umjetnosti i pop
art, grupaSarlo akrobatate Goran i Stan Vejvoda,Disciplina ki‘ma, ¢ije omote
oblikuje vaia benda Guja uno&e primitivnu umjetnost i punk. Od ostalih tu je
dizajnerska grup&ax Maniére(Slobodan Sajin, Goranka MatiMonxilo Rajin) te oni

multimedijalnih interesa Ivan Piko Stag, Vladimir Jovanou i Gile Gojkovi.

Umjetnicki dvojac Bachrach — Kristafj uz Mirka

llica, predstavljaju vrhunac - oblikovanj

novovalnog diskografskog dizajna, spaﬁjj

komercijalni, masovni dizajn s rafiniranijon

novovalne epohe rjeSenje je za griprian Grayi
album Sjaj u tami(1983.). S obzirom na to d
tradicija oblikovanja albuma nije formirana, omo,
nije mogue posebno stilski kategorizirat®
prevladava heterogenost tema i postupaka te seluksamo pojedini zriajni momenti.
PokusSaj svojevrsne klasifikacije jugoslavenskih tanplaia daje Mondilo Rajin, koji

rock pop glazbu i pripadaju joj grafiku dijeli u nekoliko cjelina:rregionalizam—

smjeStanje problema u odeni konkretni kontekstemocionalni realizam- teznja za
poStenjem u definiranju i opisivanju mladéki osje&aja (Zoran PredirLachi Fran2),

tamni nadrealizam- dom&a verzija neopsihodelijeldoli, Sarlo akrobata, Elektthi

orgazam, u teznji da se punkerskacivost i beskompromisnost postigne umjétam

metodamg?

%2 Rajin M., (1980.), str.19.
8 sto, str. 20.
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Ako govorimo o formalnoj analizi, prevladava fotafjja (koja uspon dozivljava u doba
novog vala preko omladinskog tiska), asocijativiotakna rjeSenja te krajem osamdesetih

neo-romantiarski aspekt, kojeg donosi elektronika.

4.2 Valorizacija oblikovanja omota kao umjetkih ostvarenja

Rock kao umjetriika produkcija na podiju Hrvatske ne zauzima mnogo mjesta. Prva
vrednovanja i pokuSaje prezentacija rock omota islangalerijskih artefakata daje Darko
Glavan organizirajti prvu izlozbu 1974. u Studentskom centru, gdjeazel omote
inozemnih rock izvdaca. 1zlozba je odrzana u sklopu tendencije povezaveock kulture

i djelovanja SC-a, nije poptana katalogom, ¥eGlavanovim tekstom u novinama SC-a.

Sljedeta samostalna izlozba s tom tematikom bila je izd&bund&Vision- izbor omota
ploca i CD-a iz povijesti pop i rock glazbe u galeRprum 2006. godine. Autori izloZzbe
su bili ¢lanovi organizacije DIPK: Branko Kostelnik, Vanja Babii umjetniki tandem
Bachrach-Kristoft. Izlozba je prvotno bila predstavljena u Zagrelgu j&¢ nastavila
putovati po vaznijim gradovima bivSe Jugoslavijae#i, Ljubljani, Skopju, Varazdinu,
Osijeku itd. Na izlozbi su, osim inozemnih omotadgl, predstavljeni i novovalni uradci

jugoslavenske produkcije.

Branko Kostelnik je koautor tematski &ie izlozbe u Ljubljani 2006. godine, gdje su
predstavljeni omoti pka od pedesetih godina proslog stédjelo prvog desetla ovog

stoljeta, gdje Kostelnik izdvaja 13. najboljih novovalmbtvarenja na podéu SFRJ.

Umjetnost na tlu rock'n'rollaizlozba je odrzana u Makarskoj 2006., autora Zaran
Spajta, koji isto na temelju vlastite selekcije izlazsvipesni pregled najzrajnijih rock

omota.

Darko Glavan je 2009. pripremao veliku izlozbu u2dju za umjetnost u obrt na temu

,Dizajn u ritmu muzike za ples: Rock i likovnostZlozba nije odrzana zbog smrti autora.

Omoti plaia i rock likovna ostvarenja uglavnom su izlaganskiopu autorskih izlozaba

etabliranih dizajnera Bachrach — Kristoft dvadesetak izlozaba od 1982. do danas,

% Drustvo za istraZivanje popularne kulture.
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izlozbe dizajnerskog tandenizesduvaj u Muzeju za umjetnost i obrt 1993. i HDLU
1998., izlozba stripa i dizajna omota g@oMirka Ilica, 2007. godine u Galeriji Matice
hrvatske, zatim izlozbe u Arheoloskom muzeju povodib. godina kluba Jabuke (2013.)
te prigodna izlozba Branka Kostelnika u Muzeju suwene umjetnosti 2013. godine, gdje
su u sklopu Multimedijalne tribine o rocku, u predqu muzeja izlozeni prijedlozi za

omot grupeDorian Graydizajnerskog tandema Bachrach - Krigtofi

Vecih kustoskih zahvata, koji bi se bavili omotima kssmostalnom temom, do sada nije
bilo, osim vé spomenutog nerealiziranog projekta Darka Glav&ta.se tie literature
situacija je skina. Vrlo malo se piSe o toj temi, osim nekolikanaka u novinama, ali isto
tako veina njih se bavi naslfEm iz doba SFRJ tj. novog vala kao najproduktinije

razdoblja hrvatske (jugoslavenske) glazbe.

Vrednovanje omota glazbenih albuma, kao posebtibviiihn ostvarenja u Hrvatskoj

istice se kod godisnjih dodjela glazbenih nagrada, kwjaju posebne kategorije za
najbolje oblikovanje omota odnosno rock omota: lgdgara nagrada Porin (od 1994. do
danas), Crni m&ak (od 1998. do 2004.) te Zlatna Koogla (od 20@32d08.).

4.3 Politicka i kulturna klima devedesetih u Hrvatskoj

Devedesetin godina Hrvatska drzava izlazi iz sbsijgkog drzavnog uréenja
Jugoslavije te se formira kao nezavisna i samastdiiava s demokratskim denjem.
Nakon osamostaljenja Hrvatska prolazi kroz proeewadicionalizacije i re-katolizacije,
zahvaljuju¢i vladajutoj drustvenoj eliti (HDZ) postavljaju se konzerwati nazori.
Provaieni putem medija i crkve zele stvoriti novi trendiustvu — povratak religioznosti
i velicanje tradicionalnih vrijednosti (obitelj, nacijakea, drzava). Kritari i teoretéari,
koji nisu dio konzervativnih poligkin zajednica, navode kako je u Hrvatskoj nakoa rat
dominantna kultura uglavnom bila nacionalna, triaxtialna, konzervativna, iskiiva i
anti-prosvjetiteljska. Dolazi do sukoba sa sluzbrenbnoviteljima javnog mnijenja jer se

kulturne navike ljudi nisu poklapale s njihovim pialkim oc¢ekivanjima.

Simptomattno tome dolazi i do transformacija u kulturi. Nastaovi drustveni krugovi i
novi uvjeti za kulturno 1 politko djelovanje. Kultura koja je prije bila dio
birokratiziranog ili centralizirano dirigiranog lelttivnog zivota u socijalistkoj

Jugoslaviji, sada ide u novom smjeru postmoderi@gdlnog trziSta nove Hrvatske.
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Stoga su kulturne politike dovele docgmje regresivnih i re-tradicionalizirgjin
tendencija u kulturi, pa tako u konstruiranju nokdiektivnih identiteta. Osim sluzbenih/
drzavnih kulturnih institucija dolazi do formiranf@ojnih sluzenih nezavisnih kulturnih
praksi. One barem u jednom dijelu svoje produkeipstoje aktualizirati druStvene
probleme - anti-ratni angazman, zenska i ljudskavar ogenito, kulturni anti-
konzervativizam, odnosno revitalizirati duhovnu iom@nu krizu ratom zahvane

kulturne produkcije.
4.4 Rock kultura devedesetih i dizajn

Nakon Sto su se oslobodili socijalitih, ideoloSkih tenzija (izm#u ostalog nema viSe
Komisije za Sund otvoreno je podrje za formiranje autorskih, eksperimentalnih i
progresivnih ideja. Dizajn se svodi na duggru ideoloSkih, ekonomskih i kulturalnih
faktora, koji nikako nisu mogli biti oslokdeni od vremena i konteksta. Prevladava

heterogenost stila s obzirom na poktii kulturni kontekst.

lako se dizajneri devedesetih prikijyu trendu ,drustveno angaziranog dizajna“, to se
cesto radi na vrlo povrsnoj razini, bas kao i dieaijnz osamdesetih, oni su viSe-manje
apolitiéni te nisu toliko integrirani s drugim kulturnimumjetnickim kretanjima poput

dizajnera 80-ih.

Sezgin Boynik analiziraji hrvatsku suvremenu kulturnu scenu implicira deadoiki
odnos dizajna s umjettkim i civilnim praksama iz 'nezavisnog sektora' lzagje
pomnije ispitivanje jer on dobro ocrtava ambicigedodzbe i aspiracije suvremene

kulture unutar Sireg konteksta hrvatskog dru$tva.

Pojavljuju se prvi Skolovani dizajneri i dizajnezide se dizajn kao praksa postepeno
etablira kao struka, izmde ostalog kroz praksu koja je sama po sebi eksgatinNjihov
ekspresivni grafki jezik (Casopisa, plakata, covera) davao je programatska i
komplicirana rjeSenja. Oni ,znd&“ sadrzaja upisuju vlastite znakove i ostavljaju
intertekstualne tragove. Kroz simbiozu dizajna iedmnike politike doprinose
priblizavanju alternative i mainstreama, elithneopgkulture, gleda se na dizajn kao stav i
fenomen sinergije kulturnih praksi. Eksperimentsa s tipografskim elementima i

% Mrdulja$, M...et al.Dizajn i nezavisna kultur&Zagreb, Savez udruga Klubtura : UPI-2M Plus :2uF
Platforma za pitanja kulture, medija i druStva, @Qtr. 42.
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ilustracijama, referirajti se na razliite izvore odhard-edgeestetike ili op-arta do

recikliranja slika iz popularne kulture.

U prvoj polovici devedesetih prevladava dekonstijgko razdoblje, da bi ga kasnije
zamijenile konstruktivhe tendencije. Na formalnonkeptualnoj razini, na najmlatim
autorima raspoznaje se sklonost itmmin postupcima, posezanje u vernakularne vizualne
registre ili pak koketiranje s ikonografijom potadke kulture u trivijalnoj, neestetiziranoj

inagici.®®

Mimo politickih i druStvenih prevrata, veoma zagn trenutak, koji mijenja pristup
grafickom dizajnu omota pgetkom devedesetih godina proslog st@jezamjena je pla
(LP-a) CD — ovima (compact disc), povijesni trehukaji je istovremeno zahvatio kako
svijet, tako i podrgje bivSe Jugoslavije. Kao Sto jedveanije napomenuto, CD je uveden
1982. godine te je u narednih desetak godina dolepotpunog ukidanja proizvodnje
ploca. lako su mu pke po svim estetskim kriterijima superiornije, CDp@bijedio jer je

bio prakteniji, tehnicki nadmeniji te jeftiniji u proizvodniji.

Isto tako vazartimbenik je bio da je CD, kao sasvim drdgaformat omoguéavao
diskografiji fantastinu moguénost objavljivanja starog, veisplatenog kataloga, te
digitalizacija tridesetak vinilnih godina pop kuléutraje i danas, uglavhom s nekim

obljetnickim povodima®’

Stoga su dizajneri sada seoi s drugdijim pristupu graftkom dizajnu, veliki
reprezentativni format omota @@, koji je pruzao puno ¥e mogunost razvijanja
likovnosti i dizajna, gotovo trostruko je smanjeRadikalno drugdji format omota,
zahtijevao je novu formu gr&kog oblikovanja, prostor za dizajn sveden je nasbre
(booklete) koje su se umetale unutar péasiti kutija CD —ova, koji su se u petku
uglavnom svodili na dizajn naslovnice, dok je uagiija strana n&&e bila u crno —

bijeloj tehnici.

 Mrdulja$, M...et al., (2010.), str. 129.
% perkovi, Ante,Sedma republika: pop kultura u Yu raspadagreb, Novi liber, 201 1str. 138. -139.
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S vremenom dizajn omota CD-a napredovao je premdditétnijim i umjetntkim
zahtjevnijim rjeSenjima, iako dizajneri i&ti kako je prelazak na CD omote znatno

reducirao gratiko oblikovanje omotnic&®

Daljnja promjena u dizajnu, kao posljedica pojavgitdine tehnologije na globalnoj
razini, pojava je desktop publishingadizajner postaje autor - osoba koja postavljguide
konceptualizira, ali i vodi proces do realizacijada, odlaska u tisak. Dolazi do
oslobaienja kreativnhog rada, dizajner sve moZze raditi salintu je i opasnost, jer se
povetala proizvodnja, zahtijevalo se vise rada od deagn Sto je dovodilo do obilja

nekvalitetnih dizajnerskih rjedenja.

Kao Sto smo u prvom dijelu rada rekli, rock glapbatil i izraz Zivota generacije koja se
suprotstavlja vladajtim vrijednostima. U devedesetima problem nastagesé ona nema
direktnocemu suprotstavljati, nastupom demokratske drzaa@owrsini izgleda da je sve
dopusteno. Rock viSe nije izraz mladékea energije, a parola ,svi smo mi rock
generacija“, sada je izbrisana. Ratna zbilja seataoidraziti i na funkcioniranje
cjelokupne pop i rock scene, kako njezinih djekdniako i njezinih konzumenata tj. na

formiranje glazbenih obrazaca.

Kao posljedica drusStvenih promjena, domovinskog,rptocesa tranzicije drustva i novih
dominantnih tehnologija i trendova u medijima, asmbmeiu mladima dominira cro
dance, a kasnije naroditka glazba i njezine id&ce, meiu kojima je i turbo folk.
Menadzeri i skladatelji uspijevaju marginalizir&ralitetne rock grupe zbog ostvarenja
profita trash glazbom. Komercijalizacija, koja direktno sa sobweaodi pad kvalitete rock
glazbe (kao i bio koje druge) nastupila je i zboget Sto se raspadom Jugoslavije smanijilo
i trziSte. Nekadasnji Jugoton, kao sluzbena drzaxuavaka kuta, sada se preimenovao
u Croatia Records te da bi nadoknadio svoje nekgeld&iSte morao je plasirati nesto
novo, napraviti nove varijacije u rock glazbi, kaje biti Siroko prihvédene od strane
naroda

Nekoliko godina nakon rata, hrvatska rock scengninglavi akteri konsolidiraju se i
ponovno daju intrigantne heterogene stilske uraBtari bendovi, koji su svoju poetiku

izgradili na tradiciji najboljih autora novovalngepme osamdesetihet3, KUD Idijoti,

% Jones S. et al., (1999), str. 90.
% sto, str. 158.
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Gustafi, Majke, Psihomodopop, Laufertd., potpomognuti tada novim mladim
glazbenicima kao Sto sHlladno pivo, Pips,Chips & Videoclips, Kojoti, Urbandr.,
vracaju rock na glazbenu pozornicu, naravno uz masastrbendov®rljavo kazaliste i

Parni valjak koji su za vrijeme rata po¥ali svoju popularnost.

Kao oprekeCroatia Recordsunastaje mnostvo manjih nezavisnih izdsifa kuca, iako je
njihovo postojanje tijekom rata dovedeno u pitanMedu prvima bili su SluSaj
najglasnije Blind dogs records, Search and enj{yasnije T.R.l.P Records Dallas
Records i dr. Nezavisno izdavaStvo, a time i cjelokupnackroscena, mogla je
funkcionirati izvan ustaljenih konvencionalnih narpnodukcije i komercijalnog trziSta te

formirati mainstream rock kulturu.

Najbolju organiziranost pod ratnim uvjetima, koghilo izravno pod utjecajem blizine
bojiSnice, imala je osf&a rock produkcija pod nazivorhleue Slawonische Kunst
zapravo cjelokupni rad osjeog STUC-a, a tako i sam projekt NSK, koji je poredk

glazbe, ukljdivao jos i film, kazaliste i knjizevnu proizvodnjb.

Rock glazbena aktivnost uporiSta ima diljem Hrvafsérganiziraju se rock koncerti u
srediStima podalje od Zagreba kao Sto su Rijekda, Rosijek, distribuiraju se ple,
kazete, izdaju se fanzini. Isto tako organiziragi l&ojni festivali poputArt&Music

festivala, Meta festa, Fiju briju

Stoga rock glazba ipak uspijeva opstati u krugovimanstreama, no s druge strane ne

napustajai obrasce kojé€ine njezinu esenciju.
4.5 Dizajneri

Kao Sto je vé prije spomenuto, dizajn kao profesionalna djelstnoHrvatskoj je kasno
formirana, dok je praksa dizajna glazbenih omoteder tek bila u pokretu. Stoga
tjekom devedesetih i getkom dvijetisditin nema usko specijaliziranih dizajnera za
oblikovanje glazbenih materijala (poput npr. brélang Hipgnosisa). Javljaju se tek neki
dizajnerski tandemi (BoZesavaj, Bruketa&Zing) i pojedinci (Ivica Barievi¢, lvan Piko

Starti¢, SiniSa Boca Senf, Igor Kadc, Mauricio Ferlin) koji se u svom djelovanju uspu

0 Jerkové, Darko, Od garaZe do playbacka, Quorum br.4, Za$895, str. 166 -167.
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posveéuju oblikovanju omota, brojni omoti rezultat surggibenda i njihovih prijatelja
umjetnika (grupa Skver, Jadranka Ivanis Yaya, Amdelfa, Nedzad Ajk) ili rad samih
autora (Davor Gobac, Damir Urban, Dubravko Ivanisjo tako pojedine albume rade

poznati dizajneri, koji su tokom novog vala stedtéivu (Mirko Ili¢, Igor Kordej).

Svakako najpoznatiji, sa viSe stotinu oblikovniheSgnja je dizajnerski dvojac
Bozesduvaj. Boris Kuk i Albino Ursi djelujuwti devedesetih godina, kontroverznim
jezikom preko dizajna plakata i omota albuma zaupmmpe bendove, stvorili su vlastiti
prepoznatljivi vizualni identitet. lako se stilske nastavljaju na svoje prethodnike, na
njihov rad je nesumnjivo utjecala grafika iz osasetéh, zagrebh&ka Skola plakata,
osobito ostvarenja Borisa Bana, neokonstruktivizam Ivana Picelja te letrizam

Arosovskog'*

Bozeséuvaj je lako okarakterizirati kao kontroverzno enicno — koméni odgovor na
primitivizam i ki¢, koji su prevladavali u devedesetima u HrvatskBpnkersko
dizajnerskom diverzijom, elemente iz teSke svakudime 1 socijalna pitanja
preobrazavaju u zabavnaesto cintna vizualna rjeSenja. »Ovi plak&ine ono Sto je
naoko ozbiljno smijeSnim, tako da kroz podsmjehgzoku ne samo dizajnerski, nego i
duhovni k& naSeg vremenag, napisao je Vladimir Malekavikatalogu izlozbe plakata
»Bozesduvaj« iz 1993. godine. Njihova djela predstavljapeiuigru stripa, grafike,
punka i jezika hrvatske zbilje. Na svoja kompozskijsavrSena vizualna rjeSenja uvode
jezik ulice, koji je koliko duhovit toliko dvosmish i irontan. Bez ikakvog usttiavanja
daju vizualna rjeSenja koja predstavljaju estetikuznaie: seksualnost, opijanje,

tulumarenje, bijedu i dr.

Darko Glavan im u mini-biografiji pripisuje situaciisticku crtu, poput Sex Pistolsa, daju
.Kkonstrukciju trenutnog zivotnog okruzja i njegovpretvaranje u viSu kvalitetu
osjeajnosti’? Zbog kontroverznosti dva puta su zavrsili na symivi put zbog plakata za
uskrsSnju zabavu u GSK »Jabuci«, optuzba je bilaviiadaju nacionalne i vjerske
osjeaje graana, drugi puta su tuzeni za plakat »Ukradi«, dakaraien za potrebe
»Jabuke«. Na njemu stoji »Ukradi roditeljima zadpgee i spizdi ih u 'Jabuci'«, a ispod

sitnim slovima »Kazi da nisi ti nego baka«. Cjelpku vizualni identitetJabuke je

"L Glavan, DarkoVelika dizajnerska podvala: Ursi, Albino, BoZesauvaj do jaja, Zagreb, Items, 1997., str.4
72
Isto, str. 4.
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izgraien pod rukovodstvonBozesduvaj. Njihova djela ulaze i u izlozbene prostore,
izmedu ostalog 1993. godine u Muzej za umjetnost i dladtor izlozbe Vladimir
Malekovi¢) i 1998. godine dZzamija HDLU te brojne izlozbe nozemstvu, uglavnom
izlozbe plakata (rock plakata). Za omote albumakotwali su rjeSenja u rasponu od
najalternativnijih bendova do komercijalnih, ,namgatkih* naslovnica. Plakate i omote
rock (pop) albuma tijekom devedesetih i ranih 2@880=adili su za bendove Psihomodo
Pop, Majke, Hladno pivo, Zadrugu, Darka Rundekdja®s kazaliSte, The Bambi
Molesters, Josipu Lisac, Parni valjak, Dina DvoaikZabranjeno puSenje, Laufera
prilagatavajlti svoj vizualni jezik raznovrsnim identitetima bndj izvodaca i sadrzaju
njihovih albuma. Bozesduvaj djeluju po uzoru na dizajnere iz sedamdesetilfi, k@
omote pl@a projiciraju svoj vlastiti stil, za razliku od novalnih dizajnera koji nisu

opteré&eni stvaranjem jedinstvenog osobnog stila, kao Mpko Ili ¢.

Jedan od najzkajnijih dizajnera omota albuma, bio je Ivica Baewi¢ (1982.- 2002.).
Njegov stil je bio kao opozicija raskalaSenBuzesduvaj, mnogo mraniji i softiciraniji,

po uzoru na ameike plakate iz devedesetih. Kao dizajner ostavianeaajan trag u
cjelokupnoj glazbenoj industriji, kako na altervatj sceni (uz koju je viSe vezan) tako i
za rock (pop) ostvarenja. Zajedno s Ilgorom Hofbamempdeo je kao dizajner plakata za
klub KSET, koji devedesetih postaje jedno od glavraarista popularne glazbe,
suvremenog jazza i eksperimentalne glazbe¢dds su to rjeSenja, koja uz fotografije ili
ilustracije donose kratke tekstove o idatima. Formirali su jednostavan i prepoznatljiv
graficki jezik (zagasite, pastelne boje), ,svojevrsni ridb fanzinskog i neo-
modernistékog pristupa®, koji je dobro odrazavao profil KSBVeg programa, dok su
vizualni identiteti njihova dva festivala (Zedno auhi NOJazz festival) obdeni
detverobojnim tiskom i u duhu camp estetiRe&Kasnije tu tradiciju prenose u stvaranje
vizualnog identiteta Mévare. Mavarini plakati (i bookleti) stvaraju prepoznatljiv
vizualni identitet, stil koji lvica Batevi¢c prenosi i na oblikovanje omota rock — pop
albuma (The Bambi Molesters).

7 Mrdulja$, M...et al., (2010.), str. 118.
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4.6 Omoti albuma suvremene hrvatske glazbeneaugoie

Kada govorimo o dizajnu rock pop omota albuma ndryggu Hrvatske od devedesetih
godina, treba uzeti u obzir navedetigjenice, koje su izravno utjecale na formiranje
poetike: drusStveno-politki kontekst (ratno i poslije ratno stanje), mardrecija rock
glazbe kao supkulture, privatizacija Jugotona (géavizdavake kuwe iz vremena
Jugoslavije), osnivanje brojnih malih izd&kén kuca, koje daju véu kreativhu slobodu
kako dizajnerima, tako glazbenicima te veoma vga@okret u tehnologiji — prijelaz s
ploca na CD-ove. Ukratko ¢eno dizajneri tokom devedesetih imaju mégpst prenijeti
retoriku krize na vizualan jezik, koji balansiramaiu neke nove alternativne i
mainstream politizirane kulture. Dizajn omota roo&p kulture u Hrvatskoj mozemo
podijeliti na nekoliko sadrzajnih cjelina. Najradlkija su ona diverzantno — pankerska,
erotizirana rjeSenja s dozom ironije, bendova tee estetici ruzrie (Let3, Psihomodo
pop, Hladno pivo, Kawasaki ypkoristei u svojim poetikama ekscentnie, kontroverzne

i ironijske elemente s cillem stvaranja parodijediva u kojem djeluju i pripadajin
socijalnih problema. Znatan dio bendova i ida&a, u glazbeni i vizualni sadrzaj izravno
unose ratnu i nacionaligsku tematiku, vizualno doslovno ili metafdki isticu
odgovarajde simbole Prljavo kazaliSte, ThompspnKao tr&a skupina se izdvajaju
omoti autora koji su okrenuti intimnoj, osobnoj plematici, kao i opim filozofskim i
zivotnim pitanjima Laufer, Darko Rundek i Cargo Orkester, MgjkdJ cetvrtoj skupini
su izdvojeni bendovi i izuieci, Cija se poetika k@ izmelu mladen&kog bunta, borbe s
ulicnom svakodnevnicom, intimnim problemima i problermiymalogcovjeka“ ogenito,
ne prelazé granice kontroverznostiP{ps, Chips & Videoclips, Ramirez, Parni valjak,
Flare, The Bambi Molesters, Jinx
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A.
Psihomodo pop

Svojevrsni angazman, spoj & — stripovsko — animirane,

istovremeno kontroverzne, izafmne i seksualne poetikeg
glazbenim sadrzajem i natito imidzom istte bend
Psihomodo pop. Kao pank rock bend, koji djeluje kodja

osamdesetih, s vrhuncem glazbene karijere tok :
devedesetih, s liderom Davorom Gopcem oblikuju ifjen %I o= -
€ UBIo MICKEY

vizualni identitet, stvarajil kvalitetna i jedinstvena rjeSenja

Slika 21. Psihomodo pop, Tko je

omota. Omotu svakog albuma po&wje mnogo prostora Sto ubio Mickey Mousea, 1992., lvan
Piko Stawic.

je uglavnom rezultat uske suradnje benda i dizajnesobito

zbog umjetnikih aspiracija Davora Gopca. Nekolicin
njihovih omota dizajnira dvojaBozesduvaj, cije vizualno
stvaralaStvo korespondira poetici benda Psihomamm pto

rezultira savrSenim suodnosom vizualnog i

sadrzaja. Vé&na njihovih omota sadrzajno sadrzi seksuagEss
skrivene/neskrivene poruke. Formalno prevladavajadna

rjeSenja mjeSavine fotografije, teksta i ilustracij Slika 22. Psihomodo pop,
Unpljugd, 1995., BoZegavaj.

Kolazna rjeSenja kombinacije ilustracije i fotoggaalazimo

u albumima Sexy magazin(1990.) i Tko je ubio Mickey
Mousea? (1992.) dizajnera Ivana Pika Si@m koji aludira na
duhovitost i ,pankerstvo* benda, referirgjuse na naslovelll

albuma

Unpljugd® (1995., BoZesaivaj) i Debakl (2000., Ivica

Propadalo)rjeSenja su u kojima sasvim prevladavaju Sarolika

Slika 23. Psihomodo pop, Sextasy,

Jrazigrana“ rjieSenja s dozom ironije i razbaruSepagkerskog B} :
1997., BoZesaiva,.

Stiha. Najdirektnije seksualne implikacije ostyarna albumu
Sextasy(1997.), dizajnerskog timBozesduvaj, Sto je ujedno jedan od najerotiziranijih i

seksualno eksplicitno oblikovanih ostvarenja u lgéamj produkciji uope. Poigravajdi

" 7a koji dizajnerski tim BoZegavaj dobiva nagradu Porin za najbolje oblikovanjeota albuma.
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se predmetima iz svakodnevnice, oblildijiotografije s motivom spolnih organa (vagine

i penisa), oblikovanih od pota, uz prilog knjizice sf _ L 5 Cﬁnwmﬂw
eksplicitnim perverzno-Sokantnim fotografijama teddtkom L w ’
erotiziranih glazbenih videa, alboum je multimediglknjizica ‘

na rubu pornografskih uratka.

Granicu u eksperimentima sa seksualnim aluzijammio

albumom Jeee!Jeee!Jeee!(2009.). Dizajn realizira Igor

Kordej, strip crtd, ilustrator, koji se nakon stanke od dvadeset

. . . Slika 24. Psihomodo pop,
godina ponovno vka oblikovanju albuma (vrhunska joeeijecelsecet, 2009, Igor Kor
ostvarenja u oblikovanju albuma postigao joS u akssatima poputderoj ulice, Ajd' se
zezamo, Sunce sjad.). Dizajnom albuma Jeee!JeeelJeee!, kao pamodifeme iz

Carobnjaka iz Ozza aludira na pedofiliju.

Hladno pivo

Osim grupePsihomodo popenergéno - punkerska, irotna i

tragikomina vizualna rjeSenja predstavlja i rock punk be
Hladno pivo Glazbom problematiziraju socijalne temgl
rezignaciju i depresivnu urbanu danost hrvatskog drusStva
vizualno to interpretirajti preko nafjeXe humorisitnih i
cinicnih ilustrativnih rjeSenja. AlbumDzinovski (1993.) i
G.A.D. (1995.) dizajnera SiniSe Boca Senfa su minuciaz
detaljna likovna oblikovanja albuma s dozom grogesk Slika 25. Hladno
humoristtnog opisa rockerskog Zivota. Albumomobjeda PNVOGAD., 1995, Sini
(1999.) Ivica Barievi¢ pastelnim koloritom oslikava sumornu atmosferwgstdmizira
politicke simbole u kombinaciji s portretimdanova benda. Jedan od najangaziranijih
omota, 5to sede ljudskih prava je omot za singsamar (2002.)koji nastaje u suradnji s
grupom za Zenska prava B.a’B.@a kojem je ilustrativno prikazana ,sretna oljitkebju

prekrivaju sjene prizora nasilja u obitelji. Albulknjiga zalbe (2007.Hobiva Porina za

5 Kao reakcija na prijedlog sjednice Sabora, 200dirgm da nasilje ne bude gonjeno po sluzbenoj dstzno

43



likovno oblikovanje &gencija Nukleus Album je doslovno koncipiran kao knjiga zalbe s

fotografskim dodatkom koji ismijava birokraciju.

; e Slika 28. Hladno pivo: Knjiga
. : . Slika 27. Hladno pivo:
Slika 26. Hladno pivo:Pobjeda., Samar. 2002 Gagri'ela 7albe,2007., agencija Nukleus.
1999.. lvica Barevic. Farcis ' v )
arcic.

Let 3

U slicnom tonu, ideoloSke i polike vrijednosti hrvatske

stvarnosti s osobitim vizualnim jezikom propitujgrupalet
3. Kompleksnom sce&mo&u, koja je dovedena do ekstrem:
na bizaran i humoristan n&in (koji je vise crni humor, no%
onaj ,zabavan“ grupePsihomodo paop ali istovremeno s%l';;\

dozom tragedije, u sadrzaj tekstova i vizualan titksn

projiciraju socijalna i druStvena pitanja, kritiaju primitivnost _ o
Slika 30. Let 3: Bombardiranje

druStva. Na scenskim nastupima koriste travestigkenente Srbije i Cacka, 2005., Damir
. . . C v el v e . . Martinovi¢ Mrle.
mazanja blatom ili koriStenje zivih zivotinja (pdramagarca i

5 -
krava). S obzirom na to da su njihova teatralnaaymji @ Q

thj!‘ .
koncerti ogenito popréeni kontroverznim i éokantnir# ! ﬂ

izgledom, izazivajéi moralne reakcije, u oblikovanju njihovil

najboljih omota albuma prevladava fotografija sn@asnim
simbolickim intervencijama. Albundedina (2000.)zdan je u L’ﬁv
tri verzije. lako se sadrzajno razlikuju, omoti w@illa su |
varijacije na temu: na svakom je prikazano istoskentijelo  gjixa 29. Let 3: Jedina, 2000.,
koje drZi janje u ruci, ali s drugigom licem. Ostatak albuma ©oran Lisica Fox.

propraen je kontrastiranjem sadigkih fotografija ¢clanova benda s janjetom i Zenskim
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likom. Dizajner je slovenski glazbenik i produce@bran Lisica Fox. Cijeli vizualni
identitet je suprotstavljanje svetih vrijednosti perverzno seksualnim simbolima.
Albumom Bombardiranje Srbije Cacka (2005.)giji dizajn rade¢lanovi benda, osvajaju
Zlatnu Kooglu za najbolji omot. Cijela bit vizualpajeSenja je blasfedmo spajanje
etnografskih, narodnih, folklornih elemenata hridis krajeva (i krajeva bivSe
Jugoslavije), zatim rock, trash, elektro glazbeostioverznim drusStveno — moralnim

pitanjima. SIEno rjeSenje ponavljaju na single izdaMado ide Srbin u vojnike (2005.).

Slika 31. Let Slika 32. Let

3: Ziva 3: Kurcem do

picka,2009., vjere, 2013.,

Mladen Damir

Stipanové. Martinovi¢
Mrle.

KURCEM DO VJERE
THANKYOU AORD

Ziva pika (2009.)u suradnji s dizajnerom Mladenom Stiparsevh je izdana u
ograntenom izdanju u obliku bombonijere s rekvizitimasuvenirima, koji su bili dio
sastava tokom njihove karijere. Naslovnica omotagej romantiarske pozadine mora i
ogromne Skoljke (pozivanje rRRaienje Venere&sandra Botticcelija), jeftinih Kisimbola
delfina, ruza iglitter tipografije s nakaradnim polukarikaturantééanova benda u
vulgarnim pozamaKurcem do vjere/Thank you lo{@013.)isto tako je omot na kojem
radikalno seksualiziraju religiozne vrijednosti,maiu ostalog umjesto kardinalskih
Stapova koriste predimenzionirane penise.

KAWASAKI 3P

1AU BUGARI

Kontroverzne i sadrzajno i vizualno eksceinte poruke
Salje i bendKawasaki 3p (2009.YJedini izdani albunidu
Bugari (2009.) c¢iji dizajn radi dizajnerski tim
Bruketa&Zini, oblikovan je u crno-bijeloj fotografiji
kombinirajuwti zagrebaki krajolik s fantasginim |

duhovitim elementima.

Slika 33., Kawasaki 3p: Idu
Bugari, 2009., Bruketa&Ziidi
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B.
Prljavo kazaliste

Kao jedna od najpoznatiji rock bendova, Prljavo dti&re formiralo se joS tokom
sedamdesetih, v¢etada prezentiravsi vrhunska ostvarenja u vizualnolbfikovanju
albuma (npr. Mirko lli¢, album Prljavo kazaliSte, 1979.pno Sto ih u devedesetima
razlikuje i daje posebno mjesto u rock pop kuljerida postaju nacionalni rock bend.
Tokom i poslije rata veliki dio njihove poetike ugren je na isticanje ljubavi prema
domovini. Zadrzavsi agresivni rock izaj, coveri albouma su konceptualne kombinacije

tragedije i tuge, kao dio druStvenog kontekstawimmena te
ironije i tragikomedije. ﬁéméhﬂfef

LUPI PETAMA,...

U prvom ratnom (antiratnom) albumDevedeseta (1990.
Petar Sali jednostavnim rjeSenjem prikazuje samo ZendWwg
figuru s maskom i naglaSenom facijalnom ekspresij&nja \g\
odsj€éa na izvedbe g¢kih tragedija. Skno dvosmlsleno‘é A ,
podasj ] gedai \\\ﬁ%
rieSenje daje i za albumbupi petama,... (1993.)koji je

Slika 34. Prljavo kazaliste: Lupi

nastao u znak obiljezavanja zrtva rata, kao sulcijaasvih petama..., 1993., Petar Sl

trauma brutalnog rata: simbéhi je prikazan pribor za jelo te

tanjur napunjertahurama metaka, uz to je prilozena fotografija kimadije limuna i
c¢ahure metaka u falusoidni obliRani ponosa i slave (1998.kao album koji je retro
prikaz prijasnjih vremena, uz kodme elemente figure svita i malog praseta, u pozadinu
je umetnut red krizeva. Isto tako irono, ali s nacionalistkim elementima omot je
albumaMoj dom je Hrvatska (2005dizajneraBozesauvaj. Prikazana je izguzvana kutija
cigareta,Croatia“, rjeSenje dizajnera je bilo neovisno od odabira kamvaiaca, Sto je

dodalo albumu i posebne konotacije, neovisne doglaam sadrzaju.

PriAve AZELISTE T i T siikase.
s N Prijavo - Prljavo
\ i kazaliste: kazaliste:
“E& Dani ponosa Moj dom je
s i slave,1998., Hrvatska,
Igor CC 2005.,Bozesa
Kelcec. cuva.

gty
AT ponosa i siabe

& e
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Thompson

Kao Sto je prije napomenuto, rock glazba se deiltes

na podrgju bivse Jugoslavije, Zanrovski razgranala;
razliciim smjerovima. Kao posliedica drustvenc§

konteksta — ratnog stanja, znatan dio rock glaXaeswoju 3

G AN AR 1 s 4 S 5

poetiku upravo je okrenuo prema ratnoj i domoljybr,
tematici. Jedna od takvih pojava, najspéaifi i s najvise
medijske pozornosti je iMarko Perkow Thompson

Njegov rad nalazi se izvan bilo kakvih supkulturaln

Slika 37. Marko PerkoyiThompson:
Geni kameni, 1996.

krugova i averzija prema drustvu, dveasvim suprotno

zadovoljava potrebe najbrojnije konzervativno atijeane

publike. Thompsonzauzima mjesto u ovom radu, k

jedan od najvaznijih predstavnika upravo tog, sas

S i

THODESO

drug&ijeg pristupa u rock glazbi. Kao i mnogi rog

bendovi, koji se danas vezu uz supkulturni mil
Thompsorje paieo kao rock glazbenik, s elementima hg
rocka, heavy metala i folka (iako s primitivnim tdaock
rifom), da bi tokom ratnih godina svoju poetiku eRuo

Slika 38. Marko PerkoyiThompson:

radikalno deswsiarskim popularnim krugovim&. Bilo jednom u Hrvatskoj, 2006.,
BoZesduva,.

.Pastirskom rock poetikom“ u skladu s vremenintaiés
domoljublje i nacionalnost pozivaju na ujedinjenje i
hvaljenje kr8anstva i obiteljskih vrijednosti. Sadrzaj
njegova glazba direktno i eksplicitno iznosi idejwk u
vizualnim ostvarenjima koristi mitoloSku, sredngkpvnu

goticku simboliku, na implicitan r@n aludirajui na

THOUESON

nacionalnost i hrvatstvo. U &mi albuma Kkoristi

najjednostavnije i najjeftinije rjeSenje oblikovarglbuma:
eSlika 39. Marko PerkoyiThompson:

fotografija s Thompsonovim likom, uz raznorodn )
Ora et labora, 2013., studio Nexus.

intervencije. Njegov lik je konstruiran po uzoru Ineroje,

7® Perkovi, A. (2011), str. 141. -142.
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na misténe drevne popularne junake, pozivajse na slavensku tradiciju s isto tako
gotickom tipografijom te dodatnim simbolima, poput daBskog kriza, vukova, pustog
krajolika, tamnih oblaka s izdancima sunca. Najprotatskije vizualno rjeSenje omota je
za albumBilo jednom u Hrvatskoj (2006.3tudija BoZesduvaj. Omotom dominira
ogroman Kkriz, na kojem visi krunica s zlatno g pozadinom i gotkim rjeSenjem
tipografije.Ora et labora (2013.¥ slicnoj je srednjovjekovnoj ikonografiji, koncipiran od
ogromnog sokola izijih se krila rasprsuju crvene kockice uz dodatadbmog Stita i
pletera, dok je sve zavijeno u crvenu, srebrnunudroju. Jasno je vidljiva teznja da se
dizajneri poigravaju mitoloskim simbolima u svrlsticanja hrvatskog naroda, kao

naroda s korijenima iz daleke proslosti ida8ske tradicije.

Ilvan Piko Stati¢, glazbenik i autor mnogih vizualnih rjeSenja¢gixom devedesetih radi
dizajn za CD kompilacije brojnih rock iziteca antiratne tematikeRock za Hrvatsku i
Rock za Hrvatsku N°2 (1991Qmoti predstavljaju konglomerat punkerskog ¢teog

oblikovanja s naglaSenom tipografijom s ratnimginaalnim simbolima.

Slika 40. 2z Slika 41.
" Rockza ks Rock za
74/ L \L Hrvatsku :: Hrvatsku,
A( A % No2, 1991., B} 1991.,
Ivan Piko 2 Ivan Piko
Stari¢. Starzié.

0O
L & e
B~ 'h% e ‘-,_

;i HR\IATM

VRALO MLwAzaL &LE

CRO-CATY-cAT

C.
Majke (Goran Bare i Pléenici)

Spoj psihodelije, garaznog rocka i bluesa poegklbgnda Majke (Goran Bare i Béaici)
sa srediSnjom figurom Gorana Bareta. T¢aggkim pogledom na svijet, u tekstovima/
pojavom propituju egzistencijaliska i filozofsko-metafizika pitanja projicirajai

uglavnom mranjacku depresivnu sudbintiovjeka, cemu je inspiracija karizma&na i
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tragarska pojava autodestruktivnhog lidera Gorana Barkoji je u stalnoj borbi s
heroinskom ovisn@$l. Kao logéna posljedica toga i njihov vizualni identitet sam sebi
je uglavnom sivi i ,darkerski®, rezultat intimnihatlucinacija.Razum i bezumlje (1990.)
Milost (1994.)albumi su iz rane faze benda te d@dnostavna fotografska rjeSenja,
projicirajuci na omot mranjacki vizualni identitet benda
U Razum i bezumljpojedin&no su predstavljeni portretlanova, dok je naslovnica

albumaMilost grupna fotografija iz ptje perspektive, po uzoru na psihodedé rieSenja

omota pl@a iz kraja Sezdesetih.

Slika 42. Majke: Milost, 1994, Slika 43.Majke: Razdor, 1993, SiniS Slika 44.Majke: Put do srca sunca,
Mak'n'Tom. Simon. 1998, Bozesaivaj.

REED
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¥
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Slika45.Majke: Budi ponosan, Slika 46.Goran Bare: Srce, Slika47. Majke: TeSke boje,
1999., BozZesava,j. 2006., BoZzesauvaij. 2011., Oxydum.
Alb

um Razdor (1993.5iniSe Simona, slikarski je oblikovano rieSenjeotem Sto je rijedak
primjer pristupa u oblikovanju omota. Sadrzajngiepoznatljivo ikonografsko rieSenje

iz kr&anske tradicije — ,ateocuvar” s djecom.
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Vrijeme je da se krene (1996.)Put do srca sunca (1998.) dizajnera BoZesa]’,
kombinacija je prepoznatljivog punersko - humotistig stila s depresivnim tonom benda
Majki. Dok je prvi spoj dramatno - tajnovitin bluzovskih elemenata ovijenih u\pla
boju, drugi predstavlja jednostavno rjeSenje - doafija novor@enieta, namjerno
suprotstavljajagi naivnost i duhovnucistotu djeteta s kompleksnom i zamrSenom

poetikom albuma.

Single izdanjeBudi ponosan (1999.) samostalni alboum Gorana Bare$ace (2006.)
takaier dizajneraBozesduvaj predstavljaju samo varijacije jedne teme. Na obje
naslovnice (prva je fotografija, druga ilustracya dodatak crteza srca) je prikazana
stisnuta Saka, simbol koji sed@gmito veze uz anarhizam, otpor autoritetima, ujadamnje

— sazimajui i projiciraju¢i duhovno angazirane poruke albuma na omaieplo

Izgubljen i na@en (2001.) i TeSke boje (201Xgsta su dizajnerska rjeSenja bendova s
karizmattnim liderom — njegov portret n@&e u sumornoj atmosferi s fatalnim izrazom

lica.
Laufer (Urban&4)

lako su Laufer i Urban&4 dvije razltite rock grupe

povezuje ih lider grupe Damir Urbarjje vodstvo

ujedinjuje poetiku oba benda i ima utjecaj na smgr u

indie i art rocka, dok su sadrzajno spoj emotivipos
melodrame, intimne, egzistencijalno - filozofs < ‘
problematike.
Prvi i jedini album LauferaPustinje (1994.)dizajnira Slika 48.Laufer:Pustinje,
- . . . . 1994., Bozesavaj.

Bozesduvaj, naslovnicu u potpunosti ispunjava
fotografija isusene zemlje (pustinje) u krupnomnpla uz dizajnersku intervenciju nastaje

apstraktno - fantazmagonia slika s prepoznatljivom tipografijom dizajnera.

" 7a oblikovanje albumBut do srca sungaBoZesauvaj 1999.0svaja nagradu Crni ik, za najbolje
oblikovanje omota albuma.
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Svojevrsno tautoloSko rjeSenje za albuRetro (2004.) e

oblikuje Damir Urban, u suradnji s Dragutinom Pasan i

Milicom Czerny. Naslovnicgini crna pozadina s naslovo
albuma i imenom benda, dok je unutrasnjost upognam]

retro fotografijama snimljenih tokom nastanka allaum

Vizualna oblikovanja live izdanja albunio Mix!No Seks!
Urban& 4 Live 100% (2010.) i Live Rijeka (2009.}ija

Slika 49.Urban&4:No mix!No
rieSenja daje Damir Urban oblikovana su u kombjnackeks!, 2010., Damir Urban.

stripovskih obl&i¢a — interakcija s publikom te skica i crteza.

U stvaranju vizualnog identiteta bend desfe Kkoristi
prepoznatljivu ikonu Damira Urbana uz oblikovne
intervencije (izrezane kadrove ili kompjutersku aodtur):
Otrovna kisa (1996. i re-izdanje 2005.), Zena @ijét998.),
Spelujem ti ispriku (2004.), Hello! (20095t0 je posljedica
i personalizacije sadrzaja glazbe s likom Damirddoa.

Omot albumdaello! radio je Mirko Ili.

Album Kundera (2012.)omot je koji odstupa od takvih
Slika 50. Urban&4:Hello!,

rieSenja, fotografija cvij@a s plavom pozadinom — likovno 2009.. Mirko IIE.

je rjeSenje koje je aluzija na mjesto i inspira@asnimanje
albuma — brdo iznad Zumberka.

Darko Rundek ( Rundek Cargo trio, Rundek & Carg&e3tar)

lako glazbena produkcija Darka Rundeka seze jd&s$nih sedamdesetih i djelovanju u
bendu Haustor, devedesetih godina mijenja svojbglaizizricaj te se na drugai nacin
okrete svojim ranijim preokupacijama (posebno izrazemian alboumu Haustora Tde
svijet): world music, folk i gypsy rocku — mjeSaviromanttarskog, minimalistikog,
hipnotickog i istanjatkog ethosa. Stilski oblikovanja omota su heterogemaipak s

nekim zajednikim karakteristikama.
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Jedno od kvalitetnijih autorskih oblikovanja, om:
je albumalive u domu Omladine u Beograd
(2008.) ¢iji dizajn radi beogradska umjetikia i

dizajnerska skupin&kart Zamislien je kao off, DA;KQ RU"DEK

bootleg izdanj®, kao priviemeno i skromnc SARS® oRkErTAR

rieSenje, posto se besplatno dijelio uz ulaznicupovuomaone

30 u Domu ormladine u Beogradu 24. Qdrzan e u skiopu turneje “Svitanja”, koja j& obuhvacala

'Satll, Pancevy, Kraguievou i Nisy
[ jaglfsma nosi taj naslov; a drugi

jieni s bas tom publikom,

fine i Dom sindikata) te koncerte u
irala zadnji album "MHM A-HA
rug ipo

koncert, izbjegavajti instant i konfekcijsko =i,
rieSenje. Tiskarska boja koridtena je minimalrss s
omot je bio bez plastihog omota, vé u plasténoj Siika 51 Darko Rundek: Live U domu
vrecici uz rwno numeriranje svakog omota,Omladine u Beogradu, 2008., Skart.

referirajlti se na samizdate.

Nekolicina omota koristi ¢estalu praksu predstavljanja lidera benda ili sandbkao
glavni motiv — najeXe fotografija uz male intervencijé&pokalipso (1996.)yizualno
prepoznatljivo rieSenje dizajneBozesauvaj®, Ruke (2002.)singlovi Slick Seforita /
Highlander, Put u sumrak, Zvuk oluje (2006.).

PLAVE AVION

RUNDEK CARGO TRIO

Slika 52. Darko Rundek: Slika 53. Darko Rundek & Cargo
Apokalipso, 1996. , Bozeidava,. Orcestar:Mhm A-ha Oh Yeah Da-
Dal, 2006., Nedzad Ajki

Slika 54. Rundek Cargo trio: Plavi
avion, 2011., Ana Kolega.

U glazbenom sadrzaju Darka Rundeka prévke romantiarska, ciganska i boemska
ideja putovanja kao trajnog stanja, odnosno, zivgtpreispitivanja. Stoga je ona kao
motiv projicirana i na vizualna ostvarenja. Na athwu U Sirokom svijetu (20004o je

projicirano kao motiv atlasa s putnikonRuke (2004.kao motiv brodaMhm A-ha Oh

8 Audio ili video glazbeni zapisi, koji nisu sluztemakonski izdati, wesu nage&’e proizvod obozavatelja.
¥ Formalno skno rjeSenje albumu Damir Urbatena dijete(1998.)
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Yeah Da-Da! (2006 .kao romski zastitni znak kat¥ te u live izdanjwzagrebaka magla

- Plava turneja (2003.)stiliziranim prikazom karte svijeta, u unutrasnjopremi s
dodatkom karte Zagreba, na kojoj su aama mjesta odrzavanja koncerata i tematskih
veceri. Omot albumdPlavi avion (2011.)zradila je slikarica i ilustratorica Ana Kolega,
prilikom ¢ega je u medijateci Francuskog instituta orgamarelozba covera. 1zlozba je

nastavila putovati s bendom po turneji tokom proipcabuma.
D.
Pips, Chips & Videoclips (PCVC)

Pipsi su nastali kao zagretka kvartovski bend koji se oslonio na urbanu pogti& je tu
poetiku i zadrzao. Pripada ,soft“ rock bendovinekad je glazbeni i tekstualni izr&esto
provokativan i irontan, ali do granica kontroverznosti — viSe naglagevavakodnevne
socijalno —ljubavne probleme mladih ljudi. U uspbre ostalim hrvatskim bendovima,
koji dominiraju devedesetih pa do dan danas, PC¥|€ dajkvalitetnija vizualna rjeSenja
u cjelokupnom opusu. U potpunosti izbjegavajkoriStenje fotografskih rieSenja, svaki
pojedini omot albuma nije samo doslovna vizualrtarpretacija glazbenog i tekstualnog
sadrzaja albuma, ¥gedinstveno samostalno rjeSenje bez referiranjademtitet albuma

ili benda. Oblikovanja su stilski heterogena, @okdizajneri uglavnom bliski prijatel;i i

suradnici benda.

Slika 55.Pips Chips & Videoclips:
Drvece i rijeke, 2003., Yaya i
Mauricio Ferlin.

Slika 56. Pips Chips & Videoclips:  Slika 57. Pips Chips & Videoclips:
Walt, 2013., Dubravko Ivanis. Fred Astaire, 1997.,
Bruketa&Zink:.

8 Simbol vj&nog putovanja
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Album Pjesma za gladijatore (2007.pblikuje Yay&' i Tomislav Turkové, za
oblikovanje albumaDrvece i rijeke (2003.)zasSao javni natj@j putem web stranice, dok

albumWalt (2013.)dizajnira pjeva grupe Dubravko Ivanis.

Dernjava (1995.) Fred Astaire (1997.) i Pjesma za gladijatore (2Q07apstraktna su
rjeSenja, kao rezultat poigravanja novim tehnobogg i stiliziranih simbolaDrvece i
rijeke (2003.) Bog (1999.)i Walt (2013.)omoti su s cjelovitim narativnim zaokruzenim

oblikovanjem, neovisni od sadrzaja albunsadubljim metafotikim referiranjem.

Slika Vv
58.Pips
Chips &
Videoclip:
Bog,
1999.,
Mauricio
Ferlin.

Slika 59. Pips Chips & Video Clips:
Diskografija, 2010.

Drvece i rijeke (2003.pblikovan kao ilustrativni crtez, u tamnim s bojama jedno je
od najkvalitetnijih likovnih rjeSenja, autora Macifa Ferlina i Jadranke lvanis Yay®og
(1999.,) dizajnera Mauricija Ferlina, koji osvaja nagraduriRoza najbolje likovno
oblikovanje) prikazonxistine s zaméenom figurom jasno uguje na tautolosko -
teoloSko - egzistencijalna pitanja naziva alburalt (2013.) omot s fotografskim
rieSenjem (prikazom pasa) doslovna je vizualiza@jggranih djgjih/mladengkih ideja

koje PCVC projicira kao bend égnito, a autor je sam Dubravko lvanis.

U borbi s tehnologijom i dematerijalizacijom glazbeju donosi internetska kultura i
digitalizacija glazbenih materijala, PCVC, sve foapotrebu za kupovanjem ndsa
zvuka i time bilo kakvog vizualnog oblikovanja rkdiiziraju do kraja: 2010. godine

cjelokupnu diskografiju, kao svojevrsni album, prpdna USB —u u obliku rakete.

81 Jadranka Ivani§ Yaya, supruga lidera benda Dularaxdnis.
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Parni valjak

Kao rock pop band, taler s vrhuncem karijere tokom sedamdesetih i osagtities
godina, Parni valjak u devedesetima pa do dan daastvlja djelovati kao soft rock
bend, ,rock za starij& dajuti pritom nekoliko zanimljivin vizualnih rjeSenja. rot

Live...svih 15 godina (1990.Ylizajnera lvice R&e rijeko je oblikovanje omota u
hrvatskog glazbenoj produkciji, gdje dizajner komia groteskne ilustracije, fotografiju
(koncerata i erotsku) s poznatim likovnim djelinMi¢haelangelo: Adam iz Sikstinske
kapele) Sto rezultira kormim efektom.Zastave (2000.) Pretezno sufano (2004.)

kvalitetni su omoti,¢ija oblikovanja su na granici konceptualnog i iazrag pretakanja

sadrzaja albuma u likovni jezik.

sika6o. VM 1(. V[S Slka
61.Parni

Parni valjak: -

Live...Svih valjak:

15 godina, Zastave,

1990., lvica 2000., 3

Rado. Bruketa&Zi
nié.

Ramirez

Ramirez je u deset godina djelovanja (2000. -

objavio samo nekoliko albuma, ali s vrlo \;}u‘;}
vizualnim rjeSenjima. Na albumuRamirez (2004.) '
dizajnera Vjekoslava Crnojevca iz studija Fajndizaod
utjecajem stripa, svaka pjesma ima svoju slikovodiggu.
Drugi albuma Copy/paste (2006.)oblikovao je u
warholovskoj tradiciji i tradiciji pop arta, nadaugwi se
na naziv albumabDivovi i kamikaze (20098 druge strane Slika 62. Ramirez: Divovi i
poettan i bajkovit je crtez grafkog dizajnera Dinka ;ng;ze 2009, Dinko

Batarela.

82 Jerkove D., (1995), str. 164.

55



Flare

Omot albumaSrebrni (2000.)grupeFlare speciféno je
rieSenje dizajnera Bruketa&Zihi Vizualno oblikovanje
je minimalistiko, cijeli glazbeni komplet je srebrno —

Sy —— bijele boje s crnim potezom u sredini.

Slika 63. Flare: Srebrni, 2000.,
oo Bruketa&Zink'.

Jinx

Band Jinx prepoznatljiv je po zvuku koji je mjeSaavirocka, soula i funka s retro
asocijacijama te predstavlja uglavnom vedru roekiou na hrvatskoj sceni te se i u tom
stilu vizualno prezentiraju. Njihovi omoti albuma 8 veselim zivahnim jarkim bojama, u

retro stilovima i motivima iz pedesetih i Sezddseagodina,ciji dizajn rade pjevéica

benda Dubravka Ivanis Yava &acond hand (1997¢ Gabi Frati¢ za aloumd?ompei —
Ljetna plara katastrofe (1999.), Sextazy (2000.), Avanturarpe (2001.).

Slika 64. Jinx: Sextasy, 2000., Slika 65. The Bambi Molesters:
Gabi Faricé. Intensity, 1999., lvica Bafevic.
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The Bambi Molesters

The Bambi Molesterdand koji je na granici rock glazbe, glazbenimostilopisan kao

surf, ali isto tako se igtii vizualnim ostvarenjimagija najbolja rjeSenja dizajniraju

poznati dizajneri omota lvica B&davic Dumb Loud Hollow Twang (1997) i Intensity
(1999.) te As The Dark Wave Swé&lrko Kujundz¢.

5. Zaklju ¢ak

Porast glazbene produkcije od kraja pedesetih diopje sve véem obrg&anju pozornosti
prema graftkom oblikovanju omota glazbenih albuma. Zahvalujpiovoljnom formatu
omoti su bili dobar materijal za gréfe dizajnere, a uklgivanjem profesionalnih
umjetnika u njihovo oblikovanje realizirana su mmo zanimljiva likovna rjeSenja, koja

su doprinijela povezivanju glazbenih i likovnih szaja.

Cilj ovog rada bilo je pokazati kako i zbagga omoti funkcioniraju kao slojevita i
autorski prepoznatljiva graka ostvarenja unutar podia rock glazbe, zanru koji je
najviSe doprinio ukljgivanju vizualne prezentacije na omote albuma, pakazsenciju
rock kulture, njezinog supkulturalnog porijeklazesgenciju izméu popularne, masovne
kulture i anti-komercijalnog stava ufyjuci na to kako se sveukupna ideologija estetski
odrazila na pojedir@me segmente, odnosno na oblikovanje vizualnog itgeamtomota

albuma,ciji izvor materijala izméu ostalog postaje i vazan segment vizualne kultlice,

moderne i masovne kulture s prepoznatljivom pripaaan ikonografijom.

U drugom dijelu rada pokuSalo se prikazati na kuogtin se graftka produkcija,

oblikovanja omota, u petku LP gramofonskih pta, koje u devedesetima zamjenjuju
CD-ovi, odrazila na hrvatskoj glazbenoj rock (pppddukciji od 1990. godine do danas.
Na rock pop produkciju, nastje iz doba Jugoslavije utjecala je nekoliko elemanat
promjena polittkog sustava i stvaranje samostalne drzave te igboeoatno stanje. Tih

godina (ratnih i poslijeratnih) rock kao supkultumbog druStvenih promjena prestaje
imati zn&aj kao opresivna snaga, izdwe ostalog potisnuta je revitalizacijom drugih

vrijednosti — kr§anstva i patriotizma, uz koje se etablira narotkgaglazba.

57



U Hrvatskoj sustavno péanje popularne kulture i umjetnosti je tek u rameon stadiju,
te stoga ne postogvrsto i koncepcijski precizirano istrazitko uporiste, koje bi se
usredotdilo, izmedu ostalog, i na stilske i na Zanrovske segmentaillpape glazbe u
cijelosti. Ovaj rad je u oddenim zanrovskim ograéenjima nastojao ukazati da usprkos
heterogenosti i kakofoniji, postoje odemi obrasci i pravila po kojima su se te prakse

razvijale.

Analizom omota albuma rock bendova, uvidjeli smo sila zbog opstanka u svijetu
hrvatske glazbene produkcije bili priteni svoju vizualnu i sadrzajnu poetiku prilagoditi
trenutnim trendovima. Gledajusveukupnu retoriku, stil i dizajn omota albumegik nije
Sifriran ili suptilan vé se otvoreno konfrontira sa situacijama do bizarnagponekad se
poigrava simbolikim znaenjima, dok se uglavnom radi o prenoSenju sadiiagigja u
vizualan jezik s manjim intervencijama. Kao Stdazpenim sadrzajem tako i vizualnim
prevladava humor, perverzna seksualnost, opseasidmdualizam i otdenje koji su vise

ili manje parodija na drustvo.

U dizajniranju omota albuma od ¢mika devedesetih u Hrvatskoj dominira dizajnerski
tandemBozesduvaj (Boris Kuk i Albino Ursg), koji kvantitativno, koliko i kvalitativho
prednj@&e u dizajnu, specijalizirafu svoj rad na podiije glazbene produkcije. lako se
njihov rad ne ogratava na rock pop produkciju, kao tandem ostavljagu spbom
antologijska rjeSenja na podju tog zanra.Bozesduvaj formira svoj prepoznatljiv
rukopis, ironénim i kontroverznim jezikom, ismijavaju sve druStvene aspekte. e
najboljim rjeSenjima su ona za berkgsihomodo pop (Unpljugd, Sextasy9rljavo
kazaliste (Moj dom je Hrvatska), Majke (Put do sstenca, Budi ponosan, Srce, Vrijeme
je da se krene), Laufer (Pustinje) i dNjihov kontinuiran rad prestaje sredinom
devedesetih te podfje rada proSiruju na ostale glazbene Zanrove, iagyci pritom i
omote glazbenika, koji se su suprotstavljali njiboyrvotnoj ideologiji (npr. Marko
Perkovi Thompson:Bilo jednom u Hrvatskoj).

Naslovnice sa sihom poetikom, humorisihim, seksualnim i irodnim oblikovanjima
omota jedna su od najpopularnijih rjieSenja omoterno devedesetih. Stoga se dati
pojedin&na rjeSenja glazbenika i dizajnera Ivana Pike &tan(Psihomodo pop:Tko je
ubio Mickey Mousea),strip crt&a i ilustratora Igora Kordeja (Psihomodo
pop:JeeelJeee!Jeee!)minuciozne ilustracije dizajnera SiniSe Boc SenfgHladno

58



pivo:Dzinovski, G.A.D), glazbenika i producenta Gorana Lisice FoxXHladno
pivo:Jedina), glazbenikaDamira Martinovta Mrleta, koji u vizualnom oblikovanju
uglavnom blasfemizira folklorne i sakralne elemehtet3:Bombardiranje Srbije C'acka,
Kurcem do vjere)te dizajnerskog dvojcdBruketa&Zinié (Kawasaki 3p:ldu Bugari).
Prepoznatljiv likovni jezik u oblikovanju omota imge i lvica Baréevi¢, iako se kao
dizajner mnogo viSe bavio dizajniranjem plakatagjisv neo-modernistkim stilom
ostavlja zn&ajna ostvarenja i na podiu oblikovanja rock (pop) album@iladno pivo:
Pobjeda, The Bambi Molesters: Intensityyao vrhunski promiSljena i jedinstvena
ostvarenja, kombinacijom elemenata, koji sim#aliinterpretiraju sadrzaje albuma,
uglavnom se bave rathom tematikom, istu se omoti Petra Sai za bendPrljavo
kazaliSte(npr.Lupi petama

Dvojac Bruketa&Ziné, u drugoj polovici devedesetih izdvajaju se u kiblanju omota
CD-a, s programatskim i konceptualno veoma prosméi grafikama, zastupdjuteme
koje se bave mladetldm buntom i manjim otporima u drust{apr. Kawasaki 3p: Idu
Bugari, Pips Chips i Video Clips: Fred Astaire, Rawvaljak: Zastave, Flare: Srebrni i
dr.).

Ukljucivanje likovnih umjetnika u dizajn omota CD-ovaekpm devedesetih, samo su
iznimni slwtajevi, ali predstavljaju najoriginalnija i kvaliteja, a sadrzajno intimna i
introvertirana rje$enja, npr. Mirko dli(Urban&4 — Hello!), grupa Skart@arko Rundek:
Live u domu Omladine u Beograd#ina Kolega(Rundek Cargo Trio: Plavi avion) i
Nedzad Ajké (Darko Rundek & Cargo Orcestar:Mhm A-ha Oh YeaRk[De).

S obzirom da dizajniranje CD omota u Hrvatskoj nenstaljenu i kontinuiranu
produkciju, rjeSenja omota u pravilu daju dizajpdwjima je to usputna djelatnost, u
dogovoru s glazbenicima, a nerijetko dizajn dajusami glazbenici u suradnji s
prijateljima. Stoga postoji veliki broj imena s hi&#im stilskim rjeSenjima i tehnikama,
dok se méu najboljima se izdvajaju Maurcio Ferlii*ips Chips i Video Clips: Bog i
Drvece i rijeke),agencija NukleugHladno pivo: Knjiga Zalbe)Mladen Stipanow (Let3:
Ziva picka), Sinisa Simon(Majke: Razdor)Gabrijela Fafi¢ (Hladno pivo: Samar, Jinx:
Sextasy),Mak'n' Tom (Majke: Milost), Dinko Batarelo(Ramirez: Divovi i kamikaze),
Oxydum (Majke: Zive boje)lvica Rato (Parni valjak: Live...Svih 15 godina)kao i
radovi samih glazbenika Dubravko IvaiiEps, Chips i Videoclips: Waltpamir Urban

(Urban&4: No mix!INo seks!)Damir Martinovi Mrle (Let3: Bombardiranje Srbije i
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Cacka i Kurcem do vjereOmoti su uglavnom rezultat suradnje glazbenikaajtiera te
oblikovanja vizualnim sadrzajem prate glazbenu igoetbendova pretezito se
nadovezujdi na naziv albuma ili bend&ao tehnika naje&e se koristi fotografija s
razlicitim kolaznim eksperimentiranjima, u kojima prevdadju prikazi portreta

glazbenika ili benda uz dodatne.
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