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1. Uvod

U okviru kompleksnog razdoblja modernizma, pogotavaocioloSkom kontekstu,
vrlo bithno mjesto zasigurno zauzima pojam ideol®dipnzumerizma, odnosno potréiéa
kulture i drusStva; ,konzumerizam predstavlja su$tidruStvenog razvoja modernizma*
(Chaney 2003:27). Upravo zbog t@njenice, neupitno je da koncept konzumerizma
predstavlja vrlo zanimljiv predmet socioloSkih amal danas, kao Sto su i prije stotinjak
godina, od sustinske vaznosti bile studije o pradyi i proizvodnim odnosima.

Tema ovog rada — antikonzumenikti pokreti — samo je jedan mali dio cjelokupne
lepeze podrgja potrosSnje, odnosno konzumerizma, no zbog svo@de kao drustvenih
pokreta, smatram kako su antikonzumaetistpokreti bez imalo sumnje vrlo vazni. Tailay,
konzumerizam i antipotro8ki pokreti sastavni su dio socijalne realnosti, Bbglni

konzumeristtki diskurs, bez sumnje se reflektira i na hrvatdkastvo.

U prvom dijelu rada, kako bi dobili svojevrstan keptualni uvid u temu
(anti)konzumerizma, smatram neophodnim ukratko gieadti razvoj potrostkog drusStva te
pojasniti koncept potrosSnje, kao i ideologije, osino seta vrijednosti kogine srz samog
konzumerizma.

Dalje u radu, kako bi lakSe razumjeli pogeu djelovanja te motive aktivista protivnika
konzumerizmu, obratitemo pozornost i na klasifikaciju pokreta, a nakogat u drugom
dijelu rada, prijéi na pregled antikonzumerigkih pokreta.

Tu c¢e rijeci biti prvenstveno o Situacionigkoj Internacionali koja je joS 50-ih godina proslog
stoljeta paela upozoravati na zamke kapitalizma te konzumékisg na&ina Zivljenja.
Takader, osvrnut¢cemo se i na pokretddbustersi Yomangokoji, kroz razltite akcije,
pozivaju na otpor dominantnoj kapitali&toj ideologiji, a u pregledcemo uklji&iti i
Freeganizankoji je, kao Stocemo vidjeti, vrlo speciian u svojoj filozofiji i metodama, pri
cemu ga Katica StaZi naziva ,ultimativnim bojkotom potrogkog drustva® (StaZi
2013:179).

Na kraju, u radcemo ukljEiti i primjere nekih empirijskih istrazivanja&ime ¢emo
ukazati na mogte metode kojima su se autori zainteresirani zatewu koristili u svojim
istrazivanjima (Lee, Motion, Conroy 2008; PortwoBthcer 2012).



U naSem suvremenom, modernom druStvu upravo komizenmg koji se razvio
sukladno, ili uz pom@ potroSéke kulture, igra jednu od klfmih uloga. lako je u politkoj,
odnosno ekonomskoj domeni ,konzumetisii pokret” igrao ulogu zastitnika potrasa i
njihovih prava, ovaj fenomen Sirokog opsega jeeggsngnom, kroz razlite diskurse u drustvu
dobio i negativnu konotaciju — postao je pagieudominacije kapitalistkog sustava wienog
zeljom za profitom, uzrokovao nepravedne klasnggded,istrgnuo” trzisSni sistem iz ruku
socijalne kontrole, te postao prepreka nekim kaltar odnosno druStvenim ciljevima i
vrijednostima. Zbog takve naravi konzumerizma, migobtno Sto drustveni otpor sve vise
jaca. No, prema ri@ma Jo Littler, ,dok se studije o potra&aj kulturi zloglasno Sire u
raznim interdisciplinarnim pravcima u protekla, @, tri desetljéa, akademske studije o, ili
vezane za, antikonzumeridti aktivizam vrlo su rijetke i oskudne® (Littler 26:228). U
ovom radu, stoga, Zelim barem nakratko obratitiopoast na, ¢igledno nedovoljno istrazen,
no vrlo socijalno vazan fenomen druStvenog otparazkmerizmu — antikonzumerigte

pokrete.

2. Teorijski uvod i osnovni pojmovi

Premda konzumerizam, odnosno koncept potroSnjeérogakog drustva nisu bili u
fokusu interesa klagme socioloSke misli, teoretiri poput Marxa, Webera, Durkheima i
Simmela vrlo su bitni ukoliko se spomenuti fenomagle potpunije razumjeti u suvremenom
kontekstu. Naime, teorije navedenih ktasa nastale su u vrijeme u kojem je primarni
predmet interesa bila proizvodnja, odnosno rad. @kesth smatra kako nije ni moglo biti
drugd&ije s obzirom n&injenicu da je drustvima u kojima su Zivjeli i ojkoa su promisljali,
dominirala aktivnost proizvodnje (Campbell 2005:25)

Tako je Karla Marxa interesiralo kako se ljudi odagrema vlastitom radu te je svoju
kritiku kapitalisticke ekonomije razradio kroz koncepte proizvodnihasdnte fetiSizma robe
kao najizrazitijeg oblika otienja — Marx je vjerovao da se radnik prema proievadstitoga
rada odnosi kao premadem predmetu te smatrao kako je jasno da ,ukolikcagaik visSe
izradi, utoliko meniji postaje tdi, predmetni svijet, koji on stvara sebi nasuprgpliko
postaje siromasniji on sam, njegov unutrasnji svijgoliko mu manje pripada kao njegov
vlastiti svijet (...) radnik sada stavlja svoj Zivopredmet, ali sad Zivot viSe ne pripada njemu,

nego predmetu” (Marx i Engels 1953:198).
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Max Weber, pak, u svom djeRrotestantska etika i duh kapitaliznm1905. godine,
moderni kapitalistiki duh i racionalnost zapadne kulture pripisujgednostima i doktrini
protestantizma. Smatrao je kako je temeljni pokrétpitalisttkog sustava zelja pojedinca
za bogatstvom i profitom te tvrdio da se ,stjecagmemacovjeku postavlja kao svrha njegova
Zivota, a ne viSe kao sredstvo za zadovoljenjeavigmaterijalnih Zivotnih potreba“ (Weber
1968:24). Takder, tvorac je koncepta racionalizacije — procesadiormacije drusStvenih
obrazaca u impersonalne oblike modernog ZivotagZaR08:199), koji rezultira ,Zeljeznim
kavezom* tete posluziti kao temelj za Ritzerovu teorficDonaldizacije drustvg1999.).

Georg Simmel se u svojim mikrosocioloSkim analiaabavi razmatranjem aspekata
socijalnog zivota. On modernost (a ponekad i sawotyividi kao prodirdu i intenzivnu
kontradikciju izméu subjektivne i objektivne kulture; on smatra dajeizvodnja objektivne
kulture nadiSla naSe kapacitete da je na subjektiva&in integriramo unutar vlastitog
osobnog i drustvenog razvoja (Slater 1997:105)odek Simmel govori i 0 modi koja je za
njega svojevrsna dijalektika izmhe diferencijacije i sklada, individualnosti i imdige —
urodenih ljudskih karakteristika koje putem koriStermjabara poprimaju druStvene forme
kako bi se prilagodile strukturama te oé&ie@ pojedinca ili grupu kao individualne i
jedinstvene (Slater 1997:157).

Emile Durkheim, poznat po svojoj teoriji suicidaystuzio je kao inspiracija Lukesu,
Cije ideje u svojoj knjiziConsumption, Food and Tagpteijenosi Alan Warde. Naime, Warde
smatra da se Durkheimova analiza kaizh tipova samoubojstva irofmo moze iskoristiti pri
objasnjavanju trendova potroSnje — po uzoru na Beirkovacetiri tipa samoubojstva, Lukes
tvrdi: ,Egoizam i njegov suprotni altruizam ukazupa ono Sto bi povezivalo pojedinca s
druStveno danim idealima i ciljevima, a anomijgazina suprotnost fatalizam ukazuju na ono
Sto pojedikeve Zelje drzi pod kontrolom, Sto ih regulira i adava.” (Warde 1997:12).

Posebnu paznju valja skrenuti na Thorsteina Veblemaerékog ekonomistu i
sociologa koji u svom radu prvi, kao svoj primafokus, uzima potrosnju. Njegovo djelo
Teorija dokolrarske klasebjavljeno 1899. godine, iako nastalo u razdob§d&je u fokusu
interesa bila proizvodnja, bilo je ispred svoganwee@a — koncept distinkcije (potrebe za
razlikovanjem od drugih) postaje jedan od srediSrjoncepata u socioloSkoj teoriji 0
potrodnji. Koncepti poput ,dokalarske klase®, ,upadljive potrodnje“i invidiozne
distinkcije” redom proizlaze iz onoga Sto je Vebkmatrao strukturalnim principom ljudske
povijesti — status se mjeri distancom ili odvajamjed svjetovnog, proizvodnog rada, dok

! Pod pojmom ,upadljiva potrosnja“ Veblen podrazwewi prekomjerno tro$enje novca, odnosno rasipanje s
ciliem manifestiranja viSeg statusa.



n&ini konzumiranja vremena i dobara trebaju demoradiriu odvojenost (Slater 1997:154).
Ukratko, Veblenova glavna ideja bila je da je jedstvarna funkcija dobara ,ukazivanje na
neciji status” (Slater 1997:158); u kontekstu konzuim@a, odnosno potro8leog drustva
danas, iako mozda u nesto dréigan obliku, Veblenove ideje i dalje su primjenjive

Dijelovi teorija spomenutih kla&nih teorettara relevantni su za teoriju potroSnje —
oni su predstavljali temelj suvremenim autorima augeci im na odr@ene aspekte ranije
misli te su predstavljakvrsto teorijsko tlo, svojevrsnu kontekstualnu pguipza nastanak
novih studija predmet kojih su upravo potréi&a kultura te konzumerizam, a kasnije i

razmatranja antikonzumeriskih pokreta.

Sto se samog konzumerizma i poti&akulture tée, potrebno se, barem nakratko,
vratiti u doba prije industrijske revolucije, kaga velika ve&ina stanovniStva Zivjela u
ruralnim podrgjima te se bavila poljodjelstvom. Njihova oégei imovina u doménstvu je,
s obzirom na danasnje standarde, bila ogesrd, a gotovo sve proizvode uckastvu su,
naie&e, proizvodili samic¢lanovi doméinstva. Pri tome moda, tehnoloSki napredak i
drusStveni pritisak nisu poticali konstantnu kupavifNaravno, postojala je malobrojna elita
koja je uzivala viSe potro&ke standarde te troSila na luksuzna dobra i(lijges) no potroSnja
u tim razmjerima nije bila dovoljno jaka da transhira prvenstveno agrarnu ekonomiju. No,
s paetkom industrijske revolucije, situacija secpla postepeno mijenjati. ,Industrijska
revolucija je transformirala proizvodnju. lako margito, no jednako istinito, transformirala
je i potrosnju” (Goodwin, Nelson, Ackerman i Weiepk 2008:5). U tom kontekstu, masovna
proizvodnja zahtijevala je masovnu potrosnju, gmu su, tokom 19.st., srednja, ali i
radnika klasa, takéer postale klase koje troSe, odnosno koje konzymifakaier, pojava
velikih Soping centara u to vrijeme, Zila je prekretnicu u cjelokupnom iskustvu kupovanja
— proizvoda i usluga bilo je mnoStvo na jednom mojegpostajali su sve dostupniji, a
kupovanje je postalo popularna aktivnost za razanod

Razvoj potrosékog drusStva sazeto se moze prikazati i pémmodela ,potroSike
ljiestvice” Daniela Bella. Na dnu Bellove sheme meala@e druStva u kojima se najvelio
prihoda troSi na zbrinjavanje osnovnih sredstavdrepoih za opstanak, préemu
podrazumijeva jednostavne namirnice poput tjesteniize i kruha; na drugoj su razini
potrebe u vidu ohie, odjée i skloniSta; usporedno s rastom prihoda, potaiaraju put
Zeljama, kojecine treu razinu; nacetvrtoj razini je dohodak, odnosno rawi viSak Kkoji
ostaje nakon zadovoljenja osnovnih Zivotnih potrédase moZze iskoristiti za, primjerice,

putovanja, hobije ili zabavu; dok je na vrhu ljesévluksuz koji se @&tuje u stvaranju
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Zivotnog stila koji¢e biti distanciran od ostalih i postaviti standardeusporedbu, primjerice,
kupnjom skupocjenih automobila, ¢éay umjetnina i sl. (Bell 1999:Ixxiv).

Konzumerizam i potro$&a kultura se, kao i drugi aspekti modernog drystva
konstantno mijenjaju. Slater i&& kako se specifnost ovog podrija ctituje u praksi da se
svakih nekoliko desetlf@ ono ponovo definira, reinterpretira te isponovadptavlja kao
novi akademski ili polittki produkt, a u cjelokupnom periodu razvoja konzumrmea,
posebno istie 80-te godine proslog stalg koje naziva ,nultom godinom* konzumeriste
revolucije (Slater 1997:1). Razdoblje 80-ih za &iat predstavlja ponovno otkei
konzumerizma — ,potrogge ,junak”, ne samo kao netko tko posjeduje kupowna: koja
simbolizira pogonsko gorivo ekonomskog rasta¢ vekao model modernog subjekta i
gratanina“ (Slater 1997:10).

Takav razvoj dog#aja, odnosno prelazak sa kulture potreba na kuitelja, doveo je
do onoga Sto danas podrazumijevamo pod (suvremekemiumerizmom i potrogkim
druStvom.

Singh potrosé&u kulturu definira kao ,sustav u kojem konzumadgamercijalnih
dobara dominira potroSnjom — sveprisutnim setomapanja“ (Singh 2011:61), dok je
konzumerizam ,set ponaSanja, stavova i vrijednpsitezan s konzumacijom materijalnih
dobara“ (Singh 2011:62). Potr@éka kultura predmet je istrazivanja r&gih disciplina, od
kulturnih studija, teologije i filozofije, preko ekomije i marketinga, pa sve do psihologije,
antropologije te sociologije. No, bez obzira nacugibnski pristup, sredisnji element
razmatranja konzumerizma je veza izimematerijalnih dobara i ljudi. Gyenito, radi se o
drustvenom urdenju u kojem kupovina i prodaja dobara i uslugazn&e samo najvazniju
aktivnost u svakodnevnom Zzivotu &vé svojevrsno posrednistvo u druStvenoj organizaci
vrijednostima i zn&nju (Singh 2011:62).

3. Klasifikacija pokreta

Antikonzumeristéki pokreti manifestiraju se na mnogo réilh natina; iako dijele
krajnji, opéi cilj protivljenja konzumerizmu, u oddenoj se mijeri razlikuju u getnim
idejama, metodama te stupnju otpora. U tom kontekkiatica Stazi istice kako na
antikonzumeristike pokrete ne treba gledati kao na homogen fendmeéa u skladu s tim

.iZzrazito problematino o njima kao takvima iznositi ikakve zaklke“ (Staz¢ 2013:169). U
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svom tekstu Stagive¢ u naslovu iznosi svoju dilemu oko definiranja asifikacije ove vrste
pokreta —antikonzumerisiki ili alterkonzumeristiki pokreti — te zakljauje kako ,brojni
pokreti koji se deklariraju kao antikonzumexiktiu biti ne odbacuju potrosku ideologiju i
Zivotni stil te su u samoj svojoj srzi protufife: zapravoprodaju identitet antikonzumerista i
time u konanici perpetuiraju moderni konzumerizam. Zbog togaisistie potreba za
njihovim ,prekvalificiranjem” u alterkonzumeristike pokrete, koji vidno zagovaraju tek
»=novi konzumerizam® (Sta#i 2013:183). U poglavlju koje slijedi, tema kojeg spravo
konkretni primjeri nekih antikonzumerigkih pokreta, bitce vidljivo kako, na tragu opaske
Katice Stazi o alter i antikonzumerizmu, neki pokreti u potpunosti nastoje amitd
konzumerizam, tj. izbj@ bilo kakav oblik potroSnje u Sto je &@ mijeri to mogie, dok
drugi, iz odréenih razloga, samo tragaju za dré&igan oblicima konzumiranja.

| dok Stazt istice razliku u definiranju s obzirom na to da |i pajedpokreti u
potpunosti odbacuju konzumerizam kao takav, odnogegovu potros&u ideologiju ili pak
samo traze drugge n&ine potrosSnje, autori lyer i Muncy nude neSto katRiju
klasifikaciju antikonzumeristkih pokreta.

Njihova ,dva sa dva“ matrica prikazujeetiri oblika antikonzumerizma (Tablica 1).
Vertikalna dimenzija ozr@ava diferencijaciju s obzirom na one potr@S&oji ogenito
nastoje smanjiti svoj ukupan stupanj potroSnjerte koji Zele umanijiti potrosnju odtenih
brendova ili proizvoda, dok se horizontalna vera@nosi na razliku iznai onih koji su
usmjereni na drusStvene probleme poput pitanja 8&adk na one koji su fokusirani na osobna
pitanja poput simplifikacije r@na Zivota. Pri tome, autori naglaSavaju kako teegarije nisu
medusobno iskljdive (lyer i Muncy 2009:160).

Svrha antikonzumerigtkog ponaSanja

DrusStvena kategorija Osobna kategorija

Opceniti (kompletna| PotroSéi globalnog | Pojednostavljivéi

Predmet potrosnja) utjecaja
antikonzumeristikog | Specifini (pojedini TrziSni aktivisti Nelojalni potrosa
ponaSanja brendovi ili
proizvodi)

Tablica 1.Cetiri kategorije antikonzumerigkog ponasanja



PotrosSai usmjereni na globalni utjecaj su oni koji Zeleuweirati ogeniti stupanj
potroSnje radi dobrobiti drustva ili planete, omaraju kako je trenutni stupanj potrosnje
Stetan za druStvo kao cjelinu. Dvadeifa razloga kod ovakvog (anti)potrékag ponaSanja
su zabrinutost vezana za okoli$ te materijalnadmgkost, odnosno svojevrsna financijska
nepravda. (Anti)potroga ovog tipa smatraju kako moderno potr&l& ponasSanje uzrokuje
nepopravljivu Stetu Zemljinom ekosustavu te da pmgjlerna potroSnja bogatijih zemalja ili
klasa doprinosi problemima siromastva u slabijevije@im nacijama, klasama ili drustvima
(lyer i Muncy 2009:161).

Pojednostavljivéi su grupa koja Zeli napustiti uzurbanicmazivota okarakteriziran
visokim stupnjem potroSnje i okrenuti se stilu Zavokoji je jednostavniji i manje
konzumeristiki orijentiran. Oni nisu Stedljivi materijalisti kssmanjuju potrosSnju na jednom
podrigju kako bi ju mogli povéati na drugom, niti su primorani troSiti manje zbog
promjenjivin ekonomskih okolnosti; oni jednostavmeruju da povéanje potroSnje, Sto je
nage&e slaj, ima nepozeljne posljedice poput stresa | distfa Takater, u
pojednostavljenim antikonzumeri®&im uvjerenjima moze biti prisutna i duhovna ilicka
komponenta; oni vjeruju kako je moralno neprihwadljusmijeriti toliko energije na seiie
potroS&ke aktivnosti (lyer i Muncy 2009:161).

TrzisSni aktivisti pokuSavaju iskoristiti financkg mat kako bi utjecali na drustvena
pitanja. To naje&e nastoje &initi izbjegavaj¢i odreiene proizvode ili brendove jer smatraju
da upravo oni uzrokuju odtene probleme (npr. proizvod koji uzrokuje degrédaakolisa
ili brend koji potte negativno socijalno ponasanje) (lyer i Muncy 206%).

PonaSanje nelojalnih potr@@au suprotnosti je s odanosti otitaom brendu za koju
vjeruju da reflektira obvezu ponovnog kupovanja tmgnda ili proizvoda radi njegove
stvarne ili zamiSljene superiornosti. Anti-lojalhostoga reflektira osobnu obvezu
izbjegavanja kupnje nekog proizvoda zbog potenwjalinferiornosti ili povezanog

negativnog iskustva (lyer i Muncy 2009:162).

4. Pregled istaknutijih antikonzumeristi ¢kih pokreta

Na paetku, valja napomenuti kako su se antikonzumerizamntikonzumeristki
pokreti javili kao dio mnogo Sireg i kompleksnijegvira otpora, odnosno kao reakcija na

promjene koje su se datgle kroz duzi vremenski period razvitka druStvesdmosa.
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Prema Kielyju, o antikonzumerizmu ne moZzemo govorliez diskursa
globalizacijskog procesa. Naime, pojava i razvajliberalnog i fleksibilnog kapitalizma te
posljedEno globalizacije, tvorili su kontekst u kojem supmeizvodnja i pripadajti drustveni
odnosi drastino mijenjali te, logino, izazivali reakcije druStva. Kiely tvrdi kako yefokusu
antikapitalistékih pokreta uvjerenje da je globalizacija kapitdtvela do nove klasne podjele
izmedu transnacionalne burzoazije, koja uziva neprinmerekapitalnu mobilnost, |
eksploatirane mase te da se n&nah stavovima rdaju i neki oblici antiglobalizacijskih
pokreta (Kiely 2004). Osim toga, antiglobalizacijglokreti javili su se kao odgovor na
tendenciju kapitala da dominira svim aspektima therfog Zivota. Pri tome, Kiely tvrdi i
kako je u tom kontekstu vrlo bitan i rast vaznastormacije te spominje Castellsa koji je
smatrao kako je nova ,socio-tehnoloska“ paradignak3ala globalizaciju ekonomske
aktivnosti. Napredak u informatici i ¥& mobilnost rezultirali su mogno&u da se gotovo
sva ekonomska aktivnost mozeitsourceati, Sto zbog trziSta koje postaje odvojeno od
socijalne kontrole, talder vodi do konflikta (Kiely 2004).

Hromadz¢ piSe kako su u fokusu kritike antikonzumeristauteti djelovanja trziSne
ekonomije na svakodnevicu pojedinaca, to jest Kaitivelikih trans/multinacionalnih
korporacija koje uz poniosvoje, prije svega financijske, snage, koja¢egsto omogéava da
sebi podrede i klagne politéko-drzavne centre nég proizvode izméu ostalog i efekte viska
potroS&kih potreba (Hromad&i2008:86).

Na optenitoj razini, dakle, moze seciala je antikonzumerizam é&kio stajaliSte koje
se javlja kao rezultat varijabilne hibridizacije agih misljenja, retorika, stavova, diskursa,
oblika ekspertiza i institucionalnih mobilizacijegji, u razlitim povijesnim t@kama tvore
vece zn&enje ili vrijednost izvan ili iznad svijeta masovpmizvodnje dobara i usluga. Dok
su repertoari razliti, a ¢esto i nespojivi, antikonzumerigkie prakse dijele sh¢anje
potros&kog trziSta kao prepreke nekim drugimckiin, moralnim, polittkim, drustvenim ili
kulturnim ciljevima (Binkley i Littler 2008:524).

Jednostavnije t®no, antikonzumerizam je ,praksa odbacivanja korerizma,
potrosnje kao Zivotnog stila i svjetonazora“ (Hrathia 2008:86); on je svojevrstan odgovor

na postojée, dominantne konzumerigtie trendove.

Antikonzumeristtki pokreti su, kao i svi drugi drustveni pokrethli&k grupne akcije
koji svoje djelovanje usmjerava na odleai politicki ili druStveni problem.
Antikonzumeristtki pokreti, dakle, nastoje restrukturirati oblikerizumiranja i potrosSnje te

opcenito ideologiju globalnog konzumeri&bg sistema.
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Na stranicama koje slijede, donosim pregled negibknutijih antikonzumeristkih

ideja i pokreta.

4.1. Situacionistika internacionala

Koncept ,drustva spektakla® autora Guya Debordaatava drustvo te druStveni zivot
okarakteriziran modernim uvjetima proizvodnje; dp&k je druStvo samo, dio drusStva i
sredstvo ujedinjenja; spektakl nije skup slika, medyustveni odnos iznde pojedinaca,
posredovan slikama; shien u svojoj ukupnosti, spektakl je istodobno restult projekt
postoj€eg n&ina proizvodnje, a u svojim posebnim oblicima -Aformiranju i propagandi, i
u reklamiranju i u izravnoj potrosnji zabave — gpd&ktvori model zivota koji vlada u drustvu
(Debord 1999:35-37).

Kao kritika spomenutog koncepta, a prvenstveno kaolzupravo Guya Deborda, 50-
ih godina proslog stolf@, razvila se Situacionigka internacionala. Okupljala je raite
druStvene revolucionare — avangardne umjetnikelektualce te teorefare politike, a kao
glavni cilj imala radikalnu druStvenu promjenu.

Situacionistéke ideje su kompatibilne teorijama i kritikama rfowa&ina potrosnje; oni
smatraju kako je kapitalizam proSirio svoj utjegajn&in da proizvodni odnosi viSe ne utje
samo na radnike na polju proizvodnje¢se kroz dominaciju spektakla datisvih podrdja
druStvenog zivota (Ritzer 2001:181). Situacionistrde kako je svakodnevni Zivot
posredovan potrogkim drustvom (Ritzer 2001:184) te su zastupali t@aye alijenacija, koja
je neka bila ukorijenjena u proizvodniji, u 20.st. postakorijenjena u potrosnji. Potrosnja je
pocela definirati sréu i potisnuti sve druge moduoosti slobode i sebstva (McDonough
2004:3).

Mnogi aspekti situacionisikih teorija mogu se prokau Marxovim promisljanjima i
tradiciji avangardne umjettke agitacije koja ukljéuje pokrete poput dadaizma i nadrealizma
(Plant 2002:1), a iako u petku primarno usmjereni na umjetkd djelovanje, dimenzija
druStvenog otpora konzumerizmu u djelovanju sitgista postaje vidljiva tijekom
druStvenih nemira u Francuskoj 1968. godine. Nata@osnji studenti izvienjem nereda i
nizom protesta prosvjeduju protiv kapitalizma i kamerizma, a Plant tvrdi kako
situacionisti ove nerede smatraju ,masovnom dennacigdm svojih teorija“ (Plant 2002:9).

Sredstva kojima se situacionisti koriste u&ljju ,subverzivne umjetike intervencije

kao orufa klasnog rata, s ciljem Sokiranja i provokacijgakioi dovela do drustva u kojemu bi
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separacija zivota i umjetnosti bila izbrisana, gitadizam ukinut i zamijenjen komunitarnim
drustvom i radikalnom demokracijom® (St&z2013:175).

Tri osnovne subverzivne tehnike za odupiranje skltsuderiviranje (izvodenje),skretanje
(promjena smjera)konstrukcija situacija (Stazé 2013:175).

Deriviranje se odnosi na taktiku nadrealista — pojedinac iinfja grupa lutali bi kroz
svakodnevan zivot pokuSavéjpronai mjesta i prostore u kojima su spektakli bili uzkili

u kojima dominantni nan zivljenja nije bio nametnut. Svjedid bi oblicima vandalizma i
igre, ponaSanjima koje su smatrali primjerima swigee pobune. Takvom djelovanju
pristupali su sa stajaliSta ,psihogeografije’¢ék izralivali karte podrdja spektakla, odnosno
mjesta krize istog. U kontekstu deriviranja sitwadsti poruuju: ,PotroS&i bi mogli i trebali
odvojiti pogled od proizvoda i cijena i osvrnuti gekolo, promotriti poljubac nekog para,
djecu koja crtaju po zidu ili dvoje staraca kakossaiaju“; a sve to kao dokaz da stvaran
Zivot postoji. Bilo koji ¢in protivljenja spektaklu ili dokaz neatenog socijalnog Zivota
mogao bi potaknuti svijest drugih kako bi se i oduprli spektaklu (Ritzer 2001:196). Ako se
kapitalizam, tvrde situacionisti, promijenio u pedl organizacije od proizvodnje do
potrosnje, a njegovi k@i kontrole od ekonomske mizerije do lazne svijestda je zadatak
.fevolucionara“ da prepoznaju, odnosno ukazu naotZkoji gotovo svi ostali e Zive
(McDonough 2004:10).

Drugi oblik deriviranja podrazumijeva krSenje noynmpr. mijenjanje smjera kretanja i
trgovinama, muzejima ili zabavnim centrima, n&inada se hoda u suprotnom smijeru ili
ulazi na straznja vrata (Ritzer 2001:196).

Druga tehnikaskretanje odnosi se na reinterpretaciju slika i novéim@a upotrebe proizvoda
u svrhu zamjenjivanja njihova dominantnog &rga. Na taj n&n, smatraju situacionisti,
pojedinci mogu dekontekstualizirati i rekonteksiziehti dominantna zngnja slika |
produkata. Plagijarizam i namjerna drtigm interpretacija za situacioniste predstavljaju
oblike politickog otpora. 1zmjenjivanjem postera dodajim vlastite citate ili dopisivanjem
vlastitog teksta u stripove vjerovali su kako olbgekoslobdaju dominacije njihova
spektakularnoga konteksta (Sta2013:176).

Konstrukcija stvarnih, ne-komadificiranih, neposrednih situacija, za situacioniste Zita

je protutezu spektaklu. Oni su ljudima Zeljeli omé@g ukljucivanje u socijalnu interakciju
koja nije pod utjecajem proizvoda, spektakla ilindoantne kulture (Ritzer 2001:198).
Drugim rije¢ima, konstrukcija situacija predstavljala je idegtvaranja iskustava koja su

2 Otuda i naziv ,Situacionisti“.
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suprotstavljena spektaklu i alijeniranom druStvendivotu, te koja omogiuju stvaranje
,0Nnog Koji zivi“ umjesto ,,onog koji promatra“ (Goamn 2003).

lako teorettari poput situacionista nisu ,antikonzumerikti pokret” per se prema
rije¢ima Katice Stadi, oni su kroz proteklih nekoliko desetlge upozoravali na zamke
potroS&ke kulture i promjene u drustvenim vrijednostimgekiz nje proizlaze, te su svojim
idejama potpomogli ili pak inspirirali pokrete kagu se angazirali s cillem promjene ili
ukidanja modernog potro&og kapitalizma (Stazi2013:173-174).

4.2, Adbusters

Adbusters Media Foundatione kanadska antikonzumeridta i neprofitna
organizacija (uz pripadagu ¢asopisAdbuste) koju je 1989. godine u Vancouveru osnovao
Kalle Lasn.

Na svojoj Facebook straniddbustersza sebe kazu:

»,Mi smo globalna mreza aktivista, pisaca, umjetnid&ajnera, hakera, varalica, pjesnika,
filozofa i propalica. Pridruzi nam se. Svako juse budimo s horizontom novog svijeta u
mislima, uzbdeni i zavjetovani na Zivot bez mrtvog vremena. &tagijenjamo né&ne
protoka informacija, nane na koje korporacije i vlade gospodare svojongimmacine na
koje se zn&nja proizvode u naSem svijetu. Svaki prokleti tan.

(https://www.facebook.com/adbusters/info?tab=pade) in

To je gotovo paradigmatski oblik globalne socijaineeZe koja povezuje organizacije
I pojedincecija je zajednika ideoloSka odlika zalaganje za novi tip drustgeomaniziranja,
djelovanja i zivljenja s onu stranu kapitaki&e konzumeristike stvarnosti (Hromadg&i
2008:82).

Littler smatra kako je organizacija poput ove zaprgozicionirana kao brzoSita vrsta
»izvidnice" te evolucionarno ,pogonsko gorivo“ zgotovo neizbjeznu, antikonzumeriu
revoluciju (Littler 2005:24).

Akteri Adbustermreze su razni aktivisti, umjetnici, pisci te stotiekoji svojim
aktivnostima poput art performansa i grafita pokaga ponuditi konkretne zivi@ modele
alternativnih Zivotnih praksi i djelovanja u podjima Sirokog druStvenog interesa —
informacije, ekologija, obrazovanje (Hroma&l2008:82).

Razlcite metode kojima se u svojem djelovanju koristajcege se etiketirane
zajedntkim oznaiteljem culture jamming(kulturna diverzija) — terminom skovanim 1984.

godine od strane bendBegativiand s ciliem ozn&avanja prakse javnih aktivigkih

14



angazmana u svrhu kritike i otpora prema komerajdorporativnim vrijednostima, poput
parodiranja i ironiziranjamainstreammedija i marketinSkog oglasavanja, Sto proizvodi
svojevrsne bumerang efekte;cma djelovanja u ovom kontekstu, i&& Hromadz, vrlo su
raznovrsni — nprradio jammingkoji se odnosi na piratske upade na javne frekyerici
njihovu priviemenu uzurpaciju s ciliem neovisne kmikacije (Hromad# 2008:82). Osim
culture jamminga prakse parodiranja i ,otimanja“ panoa, s ciljem drasno promijene
njihove poruké (Klein 2002:206), koristena metoda jstibvertising takater jedan od oblika
parodiranja i iskrivljavanja reklaffiaKlein tvrdi kako su ovakve metode, dakle suprotne
poruke koje bivaju ucijepljene u korporacijske ntetdkomunikacije i Salju poruku potpuno
razlicitu od one koja je prvotno bila zamiSljena, zapraagsofisticiraniji oblik kulturalne
diverzije (Klein 2002:206). Takier, Klein dodaje metaforu borike vjeStine jujitsu koju
Kalle Lasn upotrebljava pri objaSnjavanju mehanizjaaminga ,Jednim jednostavnim
spretnim potezom oboriS diva naiée Upotrebom momenta sile pri pokretu protivnika.”
(Klein 2002:206).

Sto seAdbusterakcija tie, vjerojatno najpoznatija i najrasirenija je tBuy Nothing
Day (obiljezavanje dana bez kupovine) —duearodni dan protesta protiv konzumerizma,
prvi put odrzan 1993., te se od tada svake godipgebava nakon ametkog dana
zahvalnosti (29. studenog).
PristaSeAdbusterasmatraju kako sve Sto kupujemo dgena okoliS, stoga jBuy Nothing
Day tu da ,osvijetli“ ekoloSke i etke posljedice konzumerizma. ,Vrijeme je da zakdjte
svoje novanike i torbice, prerezete svoje kreditne kartipeekinete s ljubavi svojih Zivota —
kupovinom.”, porduju s britanskeAdbusterweb-stranice, ,To je dan kada izazivate sebe
same, svoje obitelji i prijatelje da se ,odjave” kmpovine i ,prijave* u zivot. Pravila su
jednostavna, 24 sata ,detoksikacije” od kupovasja,se mogu ukljéiti pod uvjetom da
potroSe dan bez troSeMja te na kraju napominju kako je recikliranje udre ali
konzumiranje u manjoj mjeri puno bolje, Buy Nothing Dayje odlcan pa@etak
(http://www.buynothingday.co.uk/

No, samo ne-kupovanje, odnosno potiasatrajk nije jedina metoda obiljezavanja ovog
antikonzumeristikog jednodnevnog dodaja. Zagovornici ove akcije, primjerice, pozivaju
druge da ,u Soping centrima stoje sa Skarama iis@tpkojim nude jednostavnu uslugu: da

stanu na kraj izniivackim kamatnim stopama i gomilajun dugovima jednim rezom‘Hod

® Na primjer, reklama za cigarete Camel u kojoj f& Jamel pretvoren u Joea Chemoa (implikacija
kemoterapije) prikljtienog na intravenozni aparat jer, to mu je sudtitheirf 2002:207).

* Primjerice reklamni logo fast food restorana McBlois koji je prepravljen u McDiabetes.

> Igra rijetima — ,spend a day without spending®.
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zombija je druga metoda — veseli mrtvaci lutaju Soping e, bulj€i u prazno,
komatoznih izraza lica. Zombiji su sretni jer sudmevojom vrstom ali pomalo preziru one
koji joS nisu p@eli trunuti. Posljednja metoda predlaze da pojedinanjegovih devet
najboljih prijatelja tiho guraju svoja kolica zapavinu kroz dugée i ,neobjasnjive” redove

u trgovinama bez da iSta kugdtps://www.adbusters.org/campaigns/pnd

Usko povezana s prethodnom je i akéjay Nothing X-makoju ukratko opisuju kao

»,Novu boztnu tradiciju za manje otrovno sutraht{p://buynothingxmas.orfy/ Na web-

stranici ove akcije nalaze se brojne satiei slike poput one koja prikazuje Djeda Bofaka
koji meditira uz natpis ,Ove se godine uzdigni idn#&oga“ (implicirajii budisticke
nematerijalne vrijednosti).

Na slican n&in odvija se i akcijd'V turnoff weeKtjedan ugasenog TV-a) tokom kojeg
udrugaTV turnoff network poziva ostale da na tjedan dana ,ugase televizopale Zivote*

(http://www.screenfree.orly/

Pokret za oslohtenje reklamnih panod@illboard Liberation Fronj takaier je jedan
od ogranakadbustera Njegovi pripadnici odgovorni su za akciju lijeghja slika masovnog
ubojice Charlesa Mansona preko ogromnog Levi's@kdamnog panoa u San Franciscu,
pokuSavajai time prenijeti simboliku poruku da se traperice koje Sivaju kineski zedaai
prodaju po kaznenim institucijama u Americi (KI&002:206; Hromad£i2008:83).

Adbusterssu takder i inicijatori masovnog pokreta otpo@ccupy Wall Strees
pocetkom u rujnu 2011. godine u Zuccotti parku u nisikoj Wall Streetcetvrti. Glavni
razlozi prosvjeda bili su socijalna i ekonomskaedejgkost, pohlepa, korupcija te nepravedan,
odnosno pretjeran utjecaj korporacija na vladupdkretaOccupy Wall Streeproizasao je
uopéeniji Occupy pokret koji je svoje snage usmjerio protiv soci@li ekonomske

nejednakosti diljem svijeta.

Adbuster organizacija predstavlja antikonzumerizam koji ildsc od reduktivnog
izvidniStva do inovativne i sofisticirane politikkompleksnosti; od dokazivanja prirode
medija da se ,uvuku pod kozu“ do kompleksnih arsliada kasnog kapitalizma, strateskih
politika prijedloga te ideja za stvaranje savexmis{Littler 2005:241). Na najrazitije
naine, mnostvom akcija, korisie sve vrste medija, od tiskanog, preko radijskog do
Interneta, aktivistAdbusterorganizacije ujedinjeni su u konkretnom, vrlo jesttaynom cilju

— ometati velike korporacije u njihovoj ekonomskalj, prije svega drustvenoj dominaciji.
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Oni energino zagovaraju drustvene promjene na Sirokom gguformirajuci nove principe
ekonomske i ekoloSke odrzivosti, gemu vjeruju kako je Sansa za takvu promjenu rajve

preko ideoloskih i diskurzivnih promjena (Little®@5:242).
4.3. Yomango

Yomangoje antikonzumeristki pokret nazvan prema rijana ,yo mang6 koje u
Spanjolskom slengu zte ,ja kradem®. Pokret je nastao 2002. godine u Spanjolskoj s
izrazitom antikonzumeristkom pozadinom; on je naime, nadahnut akcijamadera
(shopliftingg po velikim Soping centrima i megakorporacijskinskbntima (HromadZi
2008:84). Krda u ovom kontekstu postaje oblik damske neposlusnosti u kojoj je
refleksivha kleptomanija usmjerena protiv _homogeajaceg i instrumentalnog efekta
globalnog kapitala (Sholette 2003). Takve akcije zuYomangoaktiviste, oblik polittke
aktivnosti u sklopu sofisticiranog zivotnog i s\gatzorskog stila, putem kojih se realiziraju
taktike gra@anske neposlusnosti, drugih oblika redistribucijeijednosti i modeli
prezivljavanja u sustavu neoliberalnog kapitalizideomadz¢ 2008:84).

Kao primjer Yomangoakcija, Hromad% spominje tzv.Yomangovetere, koje bi
aktivisti pripremali od ukradenih proizvoda i besiplo servirali, te kolektivne odlaske vise
desetina aktivista na ¥ere u skupocjene, elitne restorane, nakon kojijubazno zamolili
konobare da kan ispostave nekoj od multinacionalnih korpora¢igiomadzé 2008:85). S
obzirom na takve metode aktivizma, nije né€obi da se pripadnic omango pokreta
nerijetko ndu u sukobu sa zakonodavnim tijelima, odnosno déunaa probleme u kontaktu
s oficijelnim drzavnim represivnim organima (Hroma&d2008:85).

Hromadz¢é zakljwuje kako, skno kao i Adbuster Yomangodjeluje na principu
bumeranga. Odnosnanainstream reklamno-marketinSke principe i strategije Kkoristi
druStveno-alternativne svrheyomango umjesto kupovine koju smatra posljedicom i
potporom vrijednosnom sustavu dominantne kapitékst matrice, predlaze i nudi model
krade kao legitimnog modela odgovora na profitno-ekagatorski princip neoliberalne
ideologije (Hromadzi 2008:85-86).

® Bez obzira na ovaj prijevod, mnogi smatraju kakainYomangamznaava i jezénu parodiju na poznati
Spanjolski odjevni brend Mango (Hromagi2i008:84).
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4.4, Etcki konzumerizam

Eticki konzumerizam je vrsta konzumeristdg aktivizma, koji iako nije u punom
smislu ,antipotroS&ki pokret”, ipak predstavlja praksu propitivanjaspmjee potroSake
kulture (Staz 2013:181).

Eticki konzumeristi za sebe kazu da su ,nezavisno dawsko druStvo s otvorenim
¢lanstvom, osnovano u Manchesteru 1989. godine”

(http://www.ethicalconsumer.org/aboutus.gspx

Koncept ettkog konzumerizma, prema HromaglZi ozn&ava principe etkog
odnosa prema kupovini i potrosnji, odnosno pottkSgprakse koje, prije svega, simboliziraju
ne-eksploatatorski odnos spram ljudi, zivotinj&olsa (Hromad# 2008:86).

Njihov primarni cilj je &initi globalno poslovanje u ¥ej mjeri odrzivim, Sto nastoje poéii
pomaiu potroSakog pritiska; na SVO0j0j sluzbenoj web stranici

(http://www.ethicalconsumer.org/aboutus/ourmissispéa navode kako je pri tome kifno

pet elemenata:

1. Poma@ pri izazivanju korporacijske néo— u svijetu u kojem ljudi osf@ju politicku
nema&, u kojem korporacije postaju rwwje od drzavnih vlada, gdani painju
uvidati kako je njihov ekonomski glas jednako vazatjeaajan kao i politiki. To se
odnosi na pojedince, kao i na institucije popubkiva, drustava, kompanija i lokalnih
vlasti. Etcki konzumeristi su stoga angazirali istrazikiatim koji, na dnevnoj bazi,
prati ponaSanje korporacija, kako bi ¢mai imali azurne informacije o tome gdje
mogu djelovati.

2. Demokratizacija trziSta — €ki konzumerizam omogava pojedincima da ,obrane”
svoje Vlastite etke vrijednosti, osiguravafi dostupnost informacijama o
kompanijama koje stoje iza odenih brendova. Informacije su prezentirane nama
(uz npr. tablice) koji omogiava donoSenje odluka na temelju vlastitih uvjeranja
prioriteta.

3. Transparentnost istrazivanja — sve KkoriStene in&oija dolaze iz prethodno
objavljenih izvora, od poslovnih direktorija, prekaznih poslovnih izvje& i vladinih
podataka. Svakom elementu poznat je izvor te jetpymosti objasnjen i dostupan na
web stranicama &kog konzumerizma. Sistem rangiranja je t@ou potpunosti
transparentan, a kritike i povratne informacijevakom elementu pojeditao, kao i

cjelovitijim aspektima su dobrodosle.
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4. ObavijeStanje kompanija — &ki konzumeristi ljude potu ne samo da kupuju na
eticki natin, vet i da tvrtkama objasne zaSto ta&oe. To je najefikasniji nan do
promjene ponasSanja; korisnici web stranicékety konzumerizma putem jednostavne
mogunosti slanja e-maila odienoj kompaniji, mogu iznijeti svoje, pozitivhe )(li
negativne komentare.

5. Sira politéka akcija — etiki konzumerizam nije zamjena za druge oblike piiti
akcija, v& vazan dodatni rin utjecaja.

Sto se motivacije za pona3anje u skladu &ieti konzumerizmom &e, autori Cho i
Krasser napominju kako, premda su istraZivanja matemu ogramiend, mogue je
prepoznati odrdene faktore koji igraju ulogu u angazmanu pojeddnac ovakvoj vrsti
aktivizma. Te faktore dijele na kulturne i indivalne pri ¢cemu pod Kkulturnima
podrazumijevaju:

1. Kulturu i potrosgko ponaSanje koje vrSi odfen utjecaj na postavljanje prioriteta pri
odnoSenju prema €kim pitanjima s obzirom nainjenicu da kulturne razlike utje
na stavove i ponaSanja potré&4dCho i Krasser 2011:6);

2. Kulturu kao set dijeljenih vrijednosti préemu razlikuju materijalizam, kao set
vrijednosti temeljen na stjecanju materijalnih d@bhai post-materijalizam koji
podrazumijeva isticanje vrijednosti okoliSa, za&stibsjéaja pripadnosti, tolerancije,
kvalitete Zzivota, ljudskih prava te zahtijeva pravzbora meéu proizvodima i
uslugama. U tom kontekstu post-materijatisti vrijednosti su te za koje se vjeruje da
su u pozitivnom odnosu s &tb-konzumeristikim ponaSanjem (Cho i Krasser
2011:7).

Individualne vrijednosti, pak, dijele na:

1. Emocionalnu korist koja se manifestira na dvéima prvi je tzv. ,univerzalna korist",
svojevrsna verzija altruizma, u kojoj je ponaSaujkorist okoliSa vjerojatnije ako je
pojedinac svjestan potencijalnih Stetnih posljede&caamom sebi dodijeli odgovornost
izbjegavanja opasnosti. Drugim K&jma, pojedinac osf@ moralnu obvezu da zastiti
druge od Stetnih posljedica iskoriStavanja okolBeugi n&in se odnosi na osobnu
korist, tj. odabir etikog odnosa prema aspektima potrosSnje kako bi depgtavno,

oni sami osjéali bolje (Cho i Krasser 2011:8).

" Navode kako je jedan od problema istraZivanje @dewno u okruZenju jedne kulture, odnosno nedostajeu
Siri, globalni kontekst (Cho i Krasser 2011:6).
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2. Osobni identitet faktor je koji sec¢ibuje u ettkom odabiru do kojeg dolazi ukoliko
odreieni ettki problemi postanu vazna sastavnica identitetaogapotrosaéa (Cho i
Krasser 2011:9).

3. Pozornost usmjerena na medijske sadrzaje koja, tpogokada se radi o
informativnim sadrzajima, moZe potaknuti socijalosvijeStenost unutar potrase
kulture jer pomaze pri stvaranju pojedinaca kojdsbro obavijeSteni (Cho i Krasser
2011:10).

Eticki konzumerizam se manifestira na raéité naine od kojih HromadZi izdvaja
tzv. fair trade lanac trgovina s proizvodima proizvedenim u zem§affireceg svijeta” kroz
koje se véi dio zarade distribuira samim proizi&ima, umjesto trziSnim posrednicima; te
srodan princip moralnog bojkota, odnosno odbacevakupovine proizvoda velikih
korporacija koje, na bazi neéite eksploatacije jeftine radne snage ucére svijetu”,
ostvaruju profit (Hromadi2008:87).

Sve u svemu, etki konzumeristi teze ,drustvu u kojem se okolis g u kojem su
ljudska prava praviino zaddna te u kojem se Zivotinje okrutno ne iskoriStavaj

(http://www.ethicalconsumer.org/aboutus/ourmissiomoanifesto.aspx

Bliska ettkom konzumerizmu je i tzv. osvijeStena potroSg@angcious consuming
pokret nastao u Bostonu 2003. godine u svrhu poaea@ Sirokog spektra problema, od
pitanja posljedica koje prekomjerna potroSnja ima tovjekovo okruzenje do
problematiziranja medijsko-reklamne industrije pouinanja potrosékih navika (Hromadi
2008:87). Ovaj pokret svoje korijene ima u voluistatkoj jednostavnosti, Sto zéiada ljudi
preispituju i ponovo vrednuju ravnotezZu izineposla i Zivota kako bi viSe vremena i novca
troSili na stvari koje su im bitne, poput praemja vremena s obitelji i prijateljima,
volonterskog rada, drustveno korisnog rada te hahwbija. U kontekstu same potrosnje,
pristaSe ove vrste aktivizma potrebna dobra nahjavkoristéi web stranice popuraiglist-
e®, putem razmjene s prijateljima ili pak na dvonBniasprodajama. Postavljajwsi pitanja
poput ,Da li je ovaj predmet u skladu s mojim wilif@stima?”, ,Potiem |i na ovaj nén
lokalnu ekonomiju?®, ,Jesu li ljudi koji su proizv@vaj predmet tretirani na pravilan ¢ia i

da li im je dana poStena naknada?“, ¢edi ovaj predmet trajati?“ ,osvijeSteni potrgsa

8 Craigslistje web stranica namijenjena oglasavanju; sastoficsbrojnih kategorija poput: poslovi, stanovanje,
osobno, prodaja, usluge, i dr.
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ukoliko se odldge na kupnju oddenog predmeta, mogu dieda su tu odluku donijeli u

potpunosti — svjesnd(tp://www.swap-0-matic.com/what-is-conscious-canption)).

4.5, Enough!

Enough! je antikonzumeristki pokret nastao u Velikoj Britaniji 1992. godine.
Aktivisticke metode Enough! aktivista usmjerene su protiv konzumerizma, odposn
siromastva kao posljedice istog; njihova nagveriga je problem gladi u svijetu.

Na paetku Enoughlizvje¥a stoji: ,Enough pokret je nova i inovativna inativa za
zbrinjavanje ljudi diljem svijeta u pogledu adekwatprehrane danas, ali i u narednim
desetljéima.” (http://www.flipdocs.com/showbook.aspx?ID=100124080963

Metodama su bliskhdbusterimae su na uzoru na njih i organizirali svojudita Buy
Nothing Daya pod nazivonNo Shop DayTakaier, sléno kao i pripadnicAdbusterpokreta
skloni su eksperimentiranju s taktikama izrugivanfjumora, zaigranosti i drame kao
nainima poticanja otpora potrodj ideologiji (Stazé 2013:178).
slobodnih od kupnje®* usred Soping centara, u kojijude pozivaju da im se pridruze te,
umjesto da troSe novac, pafaju i popiju¢aj s njima (Stazi2013:178).

4.6. Freeganstvo

Naziv ,freegari dolazi od engleskih rij@ free (besplatno) vegar! te ozn&uje osobu
koja ,bojkotira potroséki kapitalizam metodama ponovne upotrebe, recikjaa
razmjenjivanja, dumpster diving®, i sl., trudéi se ne kupovati nista i ukazdjuna
neodrzivost potrogkog zivotnog stila, Stetnog ne samo za okoliS nega ljude i za
zivotinje® (Stazé 2013:178).

Premda freeganstvo nije koherentna filozofija inita dosljednu teorijsku osnovu, ono
moze biti shvéeno kao antikonzumerigki pokret u kojem se trziSnu ekonomiju nastoji

zaobti gdje god je to mogte (Thomas 2010:99).

° lako veganstvo i vegetarijanizam jesu u osnfeeganstva ne postoje ograéénja na vegetarijanski ili
veganski n&in prehrane.
19 pojamée biti objasnjen nesto kasnije u tekstu.
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Na svojoj sluzbenoj web stranidit{p://freegan.infd/ pripadnici ovog pokreta sebe opisuju
kao ljude koji koriste alternativne strategije fvija bazirane na ogra®nom sudjelovanju u
konvencionalnoj ekonomiji te minimalnoj potroSngisursa. Nakon niza godina tokom kojeg
su pokuSavali bojkotirati proizvode negih korporacija odgovornih za krSenje ljudskih
prava, uniStavanje okoliSa ili menje Zivotinja, mnogi su shvatili da, bez obzirataasto
kupovali, na kraju dana ipak podrzavaju neSto imwamegativno; tada su zakdii da
problem nije u tih nekoliko loSih korporacija, é&e cijelom sustavu kao takvom. Stoga
pozivaju na totalni bojkot ekonomskog sistema wekojje Zelja za profitom nadiSla @&u
obzir — umjesto izbjegavanja kupovine proizvodangdbSe tvrtke, treba, koliko god bili u
moguenosti, izbjegavati kupovanjéega.

U svojoj borbi protiv kapitalistkog sustava, odnosno konzumetistig na&ina
Zivljenja, freegani se koriste spektrom raitilh strategija:

1. Prenamjena otpada freeganiisticu kako oglaSivéka industrija konstantno nawde
potroS&ma da bace i(li) zamijene dobra kojaé¢vposjeduju te nabave nova, Sto
rezultira koltinom otpada tako velikom da moze zbrinuti mnogailjuU tom
kontekstufreeganikoriste prakswdumpster divinga- sakupljanja i ponovnu namjenu
iskoristivih proizvoda prorgenih u kontejnerima i ostalim odlagalistima otpada

2. Minimalizacija otpada — u druStvu u kojem prdésje potroS& stvara ogromne
kolicine otpada,freegani ne Zele biti dio problema, stoga obazrivo reciklira
kompostiraju organski otpad te, kad god je to ndegpopravljaju stvari umjesto da ih
zamjenjuju novima. Sine aktivnosti odvijaju se na mjesem ,free market
okupljanjima na kojima je moga razmjena dobara ili usluga onoga Sto je, trematno
vlasniku nepotrebno, ali predobro da bi se bacio;besplatnim trgovinama®,
mjestima na koja je mogda donijeti stvari koje nekome viSe ne trebaju, atiuane
koje trebaju; p&ak i u internetskim bazama poguteecycle.orgli kojima se mogte
predbiljeziti na mailing listu te nuditi besplatsivari online.

3. Ekoloski prihvatljiva voznja $freeganiprepoznaju katastrofalne druStvene i ekoloSke
posljedice automobila, stoga radije koriste altBvn@ metode prijevoza poput

pjeS&enja, voznje na koturaljkama ili biciklu te autqstanja (koje opravdavaju

1 Dumspster divingsrodan pokret je i ,Food Not Bombsiiji lanovi takaler sakupljaju odbgenu hranu te
potom od nje spremaju nove obroke koje zatim dijglgavnim mjestima, uz jasnu patku poruku da drzava
ulaZe velike novane svote u ratove, dok se istodobno u potiaia kapitalizmu velik udio hrane baca jer ne
zadovoljava trziSne standarde, iako postoje mntagirg i od drZzave i korporacija zaboravljeni kojitbh hranu
rado pojeli (Stazi 2013:179). Jedna takva akcija odrZzana je nedawn&agrebu; aktivisti su beskmicima
dijelili hranu i odjeu te prikupljali donacije¢ime su nastojali osvijetliti problem siromastvailgg u Dnevniku
Nove TV, 10.01.2015.).
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tvrdnjom da se tako popunjava mjesto u automoloie ki ina&e bilo neiskoristeno,
stoga ne pridonosi ukupnoj potroSnji goriva). U jostrategiji, freeganiorganiziraju
grupeciji ¢lanovi metusobno dijele bicikle te se m@sobno podéavaju popravcima,
¢ime stvaraju kulturu dijeljenja vjesStina i resursa.

4. Besplatan smjeStaj — Zeeeganesmjestaj je pravo, a ne povlastica; jednako kao Sto
smatraju da je bacanje hrane dok ljudi umiru oddiglavjerski ¢in, zgrozeni su
¢injenicom da se mnogi doslovno smrzavaju do snuk chzni posjednici, banke i
gradovi drZze zgrade praznima. Befa metoda u ovom kontekstu je taguatting—
pronalazak napusStenih zgrada i njihovo obnavljatge koriStenje za besplatno
stanovanje uz umjettke i obrazovne programe za zajednice s niskim dirha.

5. Going green- strategija kroz kojdreeganiizrazavaju nezadovoljstvéinjenicom da
Zivimo u drustvu u kojem se hrana koju jederesto uzgaja ,na drugom Kkraju
svijeta“, mnogo puta predaje, prevozi dugim relacijama te naposljetku pojuj@na
dugo vremena, a sve to po vrlo visokoj cijeni. bhtkontekstugoing greerse odnosi
na gerilske vrtove u kojimdreegani uzgajaju vlastitu hranu kao alternativu
sudjelovanju u eksploatatorskom i ekoloSki destwakim sustavu globalne
industrijalizirane korporativne proizvodnje hrane.

6. Raditi manje — sve prethodno navedene pralesesmanijiti potrebu za radom na
.besmislenim i alijenacijskim” poslovima u ekonomijovca te posljedno ostaviti
viSe vremena za aganzman u tzv. ,temeljnoj ekondmigkonomiji doma, obitelji,
susjedstva i zajednice. Na tajcima freegani izbjegavaju biti samo izbona na
zuptaniku stroja nasilja, smrti, eksploatacije i unigaé.

(http://freegan.info/what-is-a-freegan/freegan-pcast)

Pripadnici Freegan pokreta nastoje izazvati komodifikaciju Zivota nans podrijima te
stvoriti svijet u kojemc¢e zajedniStvo sa svim zivim dama, poStivanje zemlje te mirni i
pravedni odnosi nma#  ljudskim  bgima zamijeniti nagon za  profitom

(http://freegan.info/what-is-a-freegan/about}us/ freeganizam je ultimativni  bojkot

potroS&kog drustva, alternativa potrasam kapitalizmu (Stazi2013:179).

* % %

Nakon pregleda antikonzumeridtih pokreta, zanimljivo se nakratko vratiti na
tablicu, odnosno Klasifikaciju antikonzumeré&ih ponaSanja Iyera i Muncyja. Da

podsjetimo, ova dvojica autora odredili &tiri kategorije antikonzumeriskog ponaSanja:
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potroS&e usmjerene na globalni utjecaj koji Zele reduciogteniti stupanj potroSnje radi
dobrobiti druStva ili planete te smatraju kako enttni stupanj potrosSnje Stetan za drusStvo
kao cjelinu; pojednostavljiva koji Zele napustiti uzurbani dm Zzivota okarakteriziran
visokim stupnjem potroSnje i okrenuti se stilu Zas/okoji je jednostavniji i manje
konzumeristtki orijentiran; trziSne aktiviste koji pokuSavajskoristiti financijsku meé kako
bi utjecali na druStvena pitanja, t@ge izbjegavajti odreiene proizvode ili brendove jer
smatraju da upravo oni uzrokuju odeme probleme; te nelojalne potréd&oji izbjegavaju
kupnju nekog odidenog proizvoda zbog potencijalne inferiornostipitivezanog negativnog
iskustva.

Vecinu aktera navedenih pokreta, u ovom kontekstu, emay svrstati u prvu
kategoriju — (anti)potro$a usmjerene na globalni utjecaj.
Adbusterova akcijaBuy Nothing Dayodlican je primjer zbog svog nastojanja da ,,osvijetli*
ekoloSke i etike posljedice konzumerizma. Aktividdiuy Nothing Daya pozivaju druge da u
24 sata ne kupe apsolutno nista, Sto smatraju mgbatetkom pozitivne drustvene promjene
na Sirokom podrju.
Takader, Adbusteru slican pokret Yomangosvojim modelom krée kritizira efekt koji
globalni kapital ima na drustvo te se nastoji stgiawiti dominantnoj ideologiji kapitalizma
koja ljude potte na konstantnu kupovinu.
| aktivisti Enough! pokreta usmjereni su protiv konzumexikgé ideologije, odnosno
siromastva kao posljedice iste te u tom smisluinabrzbog problema gladi u svijetu.
PristaSe Freeganstvatakaier spadaju u ovu kategoriju zbog svog stava da lgmob
potroS&kog zivotnog stila, koji je Stetan kako za okoligko i za ljude i zivotinje koji u
njemu obitavaju, nije isklgivo stvar nekoliko korporacija, ¢ecijelog kapitalisttkog sistema
te zbog toga pozivaju na totalni bojkot ekonomskuostava.

lako je Buy Nothing Dayakcija okarakterizirana kao borba protiv kompletne
potroSnje, njeni aktivisti samo su jedan dio cjelokog djelovanjaAdbusterorganizacije.
Neke druge, ranije u radu spomenute akcije, papiture jamminga odnosno ,otimanja“
reklamnih panoasubvertisingaprimjeri su druge kategorije antikonzumetiktig ponasanja
— trziSnog aktivizma. Naime, takva djelovanja userna su, ne protiv cjelokupnog sustava
potrosnje, vé protiv specifénih brendova ili proizvoda. Raznim oblicima kultirmdiverzija i
subvertisinga Adbuster aktivisti potcu druge da se suzdrze od kupovanja proizvoda
odreienih brendova.

Eticki konzumeristi, primjer su pojednostavljiaa Kroz svoje prakse koje

simboliziraju ne-eksploatatorski odnos spram okoli&ivih bica, ova kategorija potro&a
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nastoji napustiti n@n Zivota okarakteriziran visokim stupnjem potraSmjokrenuti se stilu
Zivota koje je jednostavan i manje konzumetlgtorijentiran te u kojem se manje energije

usmjerava na seahie potrosé&e aktivnosti, za koje vjeruju da su moralno negaihive.

5. Empirijska istrazivanja na temu antikonzumerizma

Antikonzumerizam doslovno z#ia protiv konzumiranja, stoga se istraZzivanje
antikonzumerizma, za razliku od istrazivanja usenér na konzumeristko ponasanje i(li)
potroSnju koja se baziraju na pristupima aspekpataoS&kog ponasanja i stavova, fokusira
na razloge protivljenja konzumiranju; ono je usrajer na razloge izbjegavanja odkeaih
proizvoda ili brendova od strane potrégdlee 2009:145).

Kada govori o antikonzumerigkim istrazivanjima, Lee slikovito vie paralelu s doktorom
koji, premda razumije zdravstvena pitanja, svojeijpate ne moze uspjesno bjg ukoliko
na poznaje bolest te tvrdi: ,Préavanje fenomena konzumerizma bez pemanja njegove
antiteze ograava nase razumijevanje potrddd (Lee 2009:145).

lako su, za razliku od istrazivanja na temu koneuema i potroSnje, istrazivanja
antikonzumeristike dimenzije joS uvijek malobrojna, smatram neopimdu ovom radu
obratiti pozornost na par empirijskih radova kakodbbili uvid u metodologiju kojom se

mogute Koristiti pri obradi ove teme.

Prvi primjer je rad Laure Portwood-Stacer pod nasho ,Anti-consumption as
tactical resistance: Anarchists, subculture, antiviat strategy” objavljen uJournal of
Consumer Cultur@012. godine.

Autorica napominje kako je njen rad rezultat tra§oge kvalitativne studije na temu stilova
zivota i politckin projekata samoidentificiranih anarhista u saweeaoj Sjevernoj Americi, u
sklopu kojeg se dotaknula i teme antikonzumeksti ideja — ,antikonzumerizam i ostali
kulturni aspekti anarhizméne tatke kohezije u pokretu kojeg karakterizira deceiteaalja i
otpor formalnim politékim strukturama“ (Portwood-Stacer 2012:88).

Samo istrazivanje se sastojalo od kombinacijeastagkin metoda — promatranja, tekstualnih
analiza i intervjua — koje su omagle stvaranje Sire slike antikonzumerégih praksi i
diskursa unutar anarhiskiog pokreta. Portwood-Stacer je sudjetujpromatrala anarhisiki

orijentirane organizirane skupougtala publikacije koje kruze unutar anarhike supkulture
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te provodila dubinske, semistrukturirane interviu89 pojedinaca koji se samoindetificiraju
kao anarhisti. Njen metodolo$ki pristup kombinaggaemske i etske perspekttéeNakon
provedenih opSirnih intervjua, Portwood-Stacer dideaje transkripte prtemu je izdvojila
teme, odnosno tematska pogeukoja se istiu (poput npr. ,konzumeristkih praksi).
Autorica napominje kako na razmatranje anark#ti antikonzumerista gleda kao na studiju
slicaja koja moze pontd pri opéenitiem razumijevanju antikonzumeridtih praksi
(Portwood-Stacer 2012:90).
U svom istrazivanju Portwood-Stacer nudi tipologijekoliko razléitin ciljeva koji mogu
motivirati antikonzumeristko ponaSanje — osobna, moralna, aktivigtj identifikacijska te
druStvena motivacija. Osobna motivacija se odnasprepoznavanje neposrednih, odnosno
direktnih osobnih dobrobiti u alternativnih potré&ian iskustvima® (Portwood-Stacer
2012:95); moralna motivacija opisuje prakse mading prosdivanjem dobrog i lo$€§
(Portwood-Stacer 2012:96); aktividta motivacija se odnosi na djelovanje s ciljem g
pritiska na sistem ili neki drugi ¥eentitet da promijeni obrazac nemoralnih praksin@sno
podrazumijeva djelovanje sa svrhom postizanja peamjrenutnog starffa(Portwood-Stacer
2012:97); identifikacijska motivacija, odnosno pakkoje su vazne jer izghgju pojedince
kao osobe kakve oni sami Zele Hit{Portwood-Stacer 2012:98); drustvena motivacija
podrazumijeva koriStenje kulturnih praksi u svrhov@zivanja s drugim pojedincima koji
imaju sliéne ciljeve, ali i razlikovanja od onih koji nem&j§Portwood-Stacer 2012:98).
Portwood-Stancer zakliuje kako bi bilo korisno ,raspetljati“ raziie tipove
motivacija, ne samo kako bi se dobila potpunijlast tome zasto se ljudi ponasaju tako kako
se ponasaju, nego i zbog toga Sto bi to omibguprocjenu potencijalnih efekata
antikonzumeristikih praksi i zivotnih stilova (Portwood-Stancer 20103).

12 Emski pristup je svojevrsno gledanje kulture ,imat; odnosno analizaiji su koncepti¢esto razumljivi i
vazni jedino akterima promatrane grupe, dok se etéktup odnosi na gledanje kulture ,izvana“, ¢éogogled na
kulturu iz perspektive promatfa te je kulturno neutralan.

3 Npr. pjesaenje, voZznja biciklom ili javnim prijevozom umjestoristenja osobnog automobildje je
odrZavanje skupo.

* Primjer je no$enje rabljene odgekako bi se izbjegao osobni financijski doprinosnbanijama koje izrabljuju
svoje zaposlenike — izbjegavajlkupovanje nove odfe, antikonzumeristi vjeruju kako su postupili uasskl s
integritetom unutar sveprisutne korporativne nerfmosti.

15U ovu kategoriju spada antikonzumetikti ponasanje u vidu, primjerice, bojkota.

16 Npr. ispitanica koja je kao tinejdZerica postatmetarijanka jer se to slagalo s vizijom nje same édrasle
osobe kakva je Zeljela postati.

" Npr. ispitanik koji ne Zeli biti u drustvu ljudiok ,gledaju nogomet, piju Budweiser i odlaze ugsklubove®,
ne zato Sto on ne voli te aktivnosti, nego zato Stwatra da iste pdéti nasilie od strane kapitaligkiog,
hijerarhijskog drustva kojem se on protivi.
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Drugi primjer je istraZivanje autora Michaela S.\\eeja, Judith Motion i Denise

Conroy opisano glanku ,Anti-consumption and Brand Avoidance” objavio 2008. godine
u casopisuwlournal of Business Researahkojem nastoje istraziti time i razloge odbijanja
odreienih brendova kako bi izbjegli pripisivanje nezeifeznaenja.
Svoj¢lanak autori temelje na tvrdnji da su brendovi mdihenzionalni marketinski alati koji
prenose odiene poruke, odnosno setove vrijednosti (Lee, Moti@onroy 2008:169); te
postavljaju pitanje: Zasto potra$aizbjegavaju neke brendov¥?(Lee, Motion i Conroy
2008:170).

Njihova studija, zbog ,0skudnog istrazivanja pagauzbjegavanja brendova®“, koristi
metodu utemeljenje teorije pri prikupljanju i azaianju kvalitativnih podataka (Lee, Motion
i Conroy 2008:171). Glavni autor je najprije prowaalubinska aktivacijska intervjua kako bi
povetao teorijsku osjetljivost i testirao protokol intgriranja (Lee, Motion i Conroy
2008:171). Ostalih 20 ispitanika bili su dobrovbkoji su se javili na ogldS. Glavni autor je
proveo dubinske intervjue u trajanju od sat i pold¥a sata. Nakon nekih inicijalnih unosa i
administrativnih formalnosti, ispitanici su dob#ladatak navesti brendove koje izbjegavaju,
ne uzimajdi u obzir financije. Glavni dio intervjua sastoja@ od navédenja razloga ili
opisivanja iskustava koji su ispitanike naveli mjégavanje oddenih brendova.

Rezultati istrazivanja prikazuju tri kategorijezl@ga izbjegavanja brendova (Tablica
2).

'8 Autori takafer upozoravaju i na razlikovanje pojmova ,bojkotizbjegavanje brendova“ — kada se radi o
bojkotu, potroS& se suzdrzavaju od kupnje odemih proizvoda uslijed nekog oblika ideoloSkog mEmenljstva
doticnom organizacijom, a ukoliko de do Zeljene promjene u poslovanju, bojkot se peeké potrosa, kao
rezultat svojevrsne implicitne obveze, nastavljampovati; s druge strane, izbjegavanje brendovgarantira
potroSake aktivnosti u budinosti (Lee, Motion i Conroy 2008:170).

19U oglasu je stajalo da se traZi potencijalni ik koji ,kupuje stvari“ te da istraziva zanimaju misljenja i
ponaSanja svakodnevnih potréddlLee, Motion i Conroy 2008:171).
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Glavna kategorija Predmet Sekundarni predmet

Iskustveno izbjegavanje | Negativno iskustvo vezano LoSa izvedba
(neispunjena &kivanja) uz proizvod ili uslugu Nelagoda ili gnjavaza

Ambijent prodavaonice

Izbjegavanje povezano s .Nezeljeno“ ja Negativne reference na grupu
identitetom (simbotiko Neoriginalnost
nepodudaranje) Deindividualizacija
Moralno izbjegavanje Potro3aki cinizant® Korporacijska neodgovornost
(ideolo$ka inkompatibilnost)  Efekt ,zemlje porijekla®* Disbalans mé

Tablica 2. Razlozi izbjegavanja brendova

Prva kategorija se odnosi na iskustveno izbjegavdngispunjena d@kivanja), odnosno
izbjegavanje do kojeg dolazi zbog nezadovoljstv@zaslog iz negativnih iskustava iz prve
ruke. Druga kategorija je izbjegavanje povezano lastéim identitetom (simbatko
nepodudaranje) pricemu pojedinci izbjegavaju brendove koje smatrajunbsilicki
inkompatibilnima u odnosu na vlastiti identitet.eda, posljednja kategorija, odnosi se na
moralno izbjegavanje (ideolosSka inkompatibilnost), kojeg dolazi kada pojedinci vjeruju
kako odrédene politike poslovanja imaju negativne posljedi@e drustvo (Lee, Motion i
Conroy 2008:172).

Na kraju svog rada, autori napominju kako, iakodga omoguduje Sirok prikaz
motivacija za izbjegavanje odienih brendova, rezultati se ne smiju primjenjivaa
opcenitoj razini jer nisu reprezentativni za cijelunpdaku populaciju (Lee, Motion i Conroy
2008:179). Takeaer, iz akademske perspektive, istraZujabjegavanje brendova, ova studija,
prema misljenju njenih autora, pomaze u napredov@mgma potpunijem razumijevanju

antikonzumerizma (Lee, Motion i Conroy 2008:179).

20 Cinizam se u ovom kontekstu odnosi na uvjerenjeogasa da su kompanije motivirane iskijuo sebinim
interesima, odnosno nemaju nikakve altrdrsti motive.

2L Efekt zemlje porijekla ozrava utjecaj koji misljenje o zemlji iz koje nekigizvod potjgée ima na stavove i
ponaSanja potro&a prema tom proizvodu; primjerice, d&ma nemoralnost neke drzave poistéuje se s
brendom, stoga potroSadluiuje ne kupovati te proizvode.
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6. Zaklju ¢ak

Od radova Marxa, Webera, Durkheima, Simmela i \fedbl&oji su, premda im u
fokusu interesa nije bila potroSnjacéveroizvodnja, no koji su postavili temelje kasnijim
istrazivanjima, preko razdoblja Sirenja kapitalizm@ industrijske revolucije koja je
transformiraj@i proizvodnju transformirala i potrosSnju, usporedaavitku globalizacije te uz
poma oglaSiv&ke industrije o kojoj ,ovisi snaga ideje potréka kulture® (Chaney
2003:27), razvijao se konzumerizam - ,set ponaSasfi@avova i vrijednosti povezan s
konzumacijom materijalnih dobara“ (Singh 2011:6@)ajuci u vidu Sirinu i utjecaj ovog
fenomena globalnog razmjera, nije neolol da je, s vremenom, &0 nailaziti na otpor.
Antikonzumerizam, stoga, predstavlja izravan odgava, u suvremenom druStvu, veoma
izrazen trend konzumerigkiog ponasanja koji proZima gotovo sve socijalnesatinije.

Medu autorima koji su se bavili ovom temom postojeedene razlike vezane uz
klasifikaciju antikonzumeristkih pokreta. Katica Staziu tom kontekstu problematizira sam
naziv ,antikonzumerizam®, pricemu napominje kako brojni pokreti zapravo ne odhacu
potroS&ku ideologiju, vé samo pronalaze drugige n&ine potrosnje, stoga predlaze njihovu
~prekvalifikaciju” u alterkonzumerisitke pokrete (Stazi2013:183). Na sthom tragu su i
Binkley i Littler koji rade distinkciju izméu pojmova antipotroSnje (potroSnje u manjoj
mjeri) i antikonzumiranja (potro$nje na drdgianacin)®2. Pri takvoj podjeli, napominju
autori, antikonzumerizam se ne protivi potrofgr se vet trazi alternativu postofej formi
konzumeristtkog kapitalizma, pricemu zadrzava svoje zfenje kao ideologija kasnog
kapitalizma. S druge strane, antipotroSnja se wpusmislu rij€i suprotstavlja potrosnji;
pojedince se pate da, openito, troSe Sto je manje magu(Binkley i Littler 2008:525-526).
lyer i Muncy, pak, razlikujwetiri oblika antikonzumeristkog ponaSanja koji se, u raznim
kombinacijima, odnose na svrhu (zabrinutost zéeofte, drustvene posljedice posljedice
potroSnje s jedne strane te pitanja osobne prisodeuge) i predmet (nastojanje smanjenja
ukupnog stupnja potroSnje, odnosno izbjegavanje okampja odréenih pojedinanih
brendova) antikonzumerigkog ponasanja.

Nakon pregleda nekih antikonzumetikih pokreta, spomenuta razlikovanja nije
tesko ugiti. Primjerice, etéki konzumerizam je, s obzirom da podrazumijeva gpuatkazenja

oblika potroSnje koji ne iskoriStavaju te nemajetisé posljedice za ljude, zivotinje ili okolis,

221 originalu, pojmovi su anttonsumption anti-consumerism
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no ipak ne izbjegavaju kupnju kao takvu, vrlo jagaimjer pokreta koji bi StaZinazvala
»alterkonzumeristikim®“, dok je Freeganstvabez sumnje gntikonzumerisitki“ pokret, jer
predstavija ,ultimativni bojkot potrogkog drustva“ (Stazi 2013:179). Cetiri tipa
konzumeristtkog ponaSanja autora lyera i Muncyja, o su primjenjivi na primjere
pokreta uvrStene u ovaj rafldbusterorganizacija je vrlo dobar primjer u ovom kontekg
iako u najopenitijem smislu aktivisti ove organizacije spadajitrziSne aktiviste®, odnosno
pojedince koji smatraju da pojedine kompanije, prodi ili brendovi imaju oS utjecaj na
drustvo ogenito, jedna odAdbusterovihakcija —Buy Nothing Dayzbog svog nastojanja da
»osvijetli* ekoloSke i ettke posljedice kompletne prakse potrosSnje, spadaigudkategoriju,
(anti)potroS&e usmjene na globalni utjecaj.

No, bez obzira na ove razlike theautorima, zajedtko im je jedno — aktivistka
dimenzija ovih pokreta, bili onanti ili alterkonzumerisiki, ili neSto trée, cituje se u
nastojanju njihovih aktera da osvijeste druge osopatima potroske prakse kakva je
postala ,standard”, prakse o kojoj se zapragsto krittki ni ne promislja, te na taj i,
pocevsi od sitnih, ali nikako nebitnih promjena u ps&kim navikama, odnosno samom
odnosu prema potroSnji, naposljetku restrukturiajeli format globalnog konzumerigkog
diskursa.

UzevsSi sve spomenuto u obzir, slozila bih se sraagm Portwood-Stacer — u &imi
slicajeva ,antikonzumerizam je bolje promatrati kaookn stil, odnosno orijentaciju, nego
kao doslovnu apstinenciju od potroSnje* (Portwodae8r 2012:88). Suvremeno drustvo koje
nije potroSéko, odnosno u kojem ne postoji konzumetldtdiskurs, teSko se moze zamisiliti,
ba$ kao i maloprije spomenuta ,apstinencija odqimiie®; a sve dok je potrosnje, pogotovo
u razmjerima u kojima je to slaj danas, bi€e i pokreta otpora.

No, kojoj god strani bili naklonjeni, odnosno poalali li ili ne antikonzumeristke ideje i(li)
pokrete, ne moZzemo pdieda su upravo te ideje i pokreti bez sumnje vadianrasprava o
potroSg&kom drustvu, odnosno cjelokupne paradigme konzwumexi Kulturne studije se,
stoga, trebaju geti baviti i Sirim, puno ,neurednijim® i komplekgm podrwjem koje
zauzima antikonzumerizam (Littler 2005:248).

U ovom zakljgnom dijelu rada, joS jednom Zelim obratiti pozotnoa tvrdnju Michaela
Leeja: ,Prodavanje fenomena konzumerizma bez pewmanja njegove antiteze ogréava

e b

nase razumijevanje potraga“ (Lee 2009:145). Stoga je, u svakom nastojaajs& na ovaj

% Ako se prisjetimo akterBreeganpokreta, ne mozemo paiekako je takav n&in Zivota sasvim nemoguno
jednako tako ne mozemo zanematitijenicu da je popriino marginaliziran, a nerijetko i u sukobu s nekim
zakonskim odredbama (primjerice uddju ,skvotanja“).
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ili onaj n&in, obradi tema vezana uz konzumerizam, koji je ant&kstu razdoblja
modernizma jedan od kkuih elemenata socijalne realnosti, neophodno dbpaizornost i

na njegovu ,antitezu“ — antikonzumerizam.

7. Sazetak

Pod pojmom konzumerizma podrazumijevamo ideologjdnosno set vrijednosti,
stavova i ponaSanja povezanih s konzumacijom nteh dobara, pricemu ne mozemo
zanemariti ni pojam potro8lke kulture, odnosno svojevrsnog druStvenogiemg, sustava u
kojem konzumacija materijalnin dobara dominira pstjom. Ova dva koncepta, koja se
zajedno odnose na ideologiju i stil Zivota u kojilbelja zamjenjuje potrebu pojednica za
odreienim stvarima ili uslugama, bez sumnje igraju jedyi kljuénih uloga u nasem
suvremenom, modernom drusStvu. S obzirom na Sirintjeicaj ovog fenomena globalnog
razmjera, nije neobno da je, s vremenom, &0 nailaziti na otpor. U tom kontekstu, kiki
odgovor na postofe, dominantne konzumerigite trendove javlja se u obliku
antikonzumerizma. Antikonzumeriski pokreti, dakle, nastoje restrukturirati oblike
konzumiranja i potrosnje te é@nito ideologiju globalnog konzumeridtog sistema. Ovaj
rad predstavlja svojevrstan pregled istaknutijiikamzumeristékin pokreta. U prvom dijelu
rada, a kako bi dobili konceptualni uvid u temuraiko ¢cemo predstaviti razvoj potrodag
drusStva te pojasniti koncepti konzumerizma i patjesTakaler, obratittemo pozornost i na
klasifikaciju pokreta kako bi lakSe razumjeli pogeudjelovanja te motive aktera. U drugom
dijelu rada, prij¢éi ¢emo na konkretne primjere te predstavit neke isthjen
antikonzumeristike pokrete. Na kraju, u radiemo obratiti pozornost i na primjere nekih
empirijskih istrazivanja,¢ime ¢emo ukazati na modge metode kojima su se autori
zainteresirani za ovu temu Kkoristili u svojim igirenjima. Relevantnost ove temétaje se
u ¢injenici da su antikonzumerizam i antipotréi§gpokreti sastavni dio socijalne realnosti, a

globalni konzumeristki diskurs, bez sumnje se reflektira i na hrvatdkastvo.
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