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1. Uvod

Ovaj se rad bavi zenskom popularnom kulturom u razdoblju jugoslavenskog
socijalizma 1980-ih godina i razdoblju tranzicije 2010-ih, pri ¢emu je orijentiran na zenske
Casopise te ljubavne romane. Zanimanje za popularnu kulturu javlja se i u sociologiji i
knjizevnosti. Sociologiju, kao znanost o dru$tvu, zanima na koje nacine drustvo, a samim
time i odredeni kulturni proizvodi oblikuju ponasanje, vjerovanja i identitet ljudi. Popularna je
kultura kao jedan takav kulturni proizvod postala dijelom njezina proucavanja. U tom ¢e se
smislu govoriti o sociologiji roda, odnosno o feminizmu, jer je tema ovog rada konstrukcija
zenskog identiteta putem popularnokulturnih proizvoda namijenjenih Zenama. Feminizam je
znacajno pridonio proucavanju Zenske popularne kulture i nacina na koji se konstruirao Zenski
identitet. Ozbiljnije bavljenje popularnom kulturom javlja se u teorijama drugog vala
feminizma i to u smislu reprezentacije ideja o tome Sto znaci biti zenom. Feministicke su
teorije zajedno u suradnji s kulturalnim studijima iznjedrile tzv. teoriju zenskih Zanrova ¢iji su
predmet istrazivanja, medu ostalim, Zenski Casopisi te ljubavni romani, odnosno, Zenska
popularna kultura. Zenska se popularna kultura kriticki promatrala i s aspekta knjizevnosti.
Upravo je zbog toga naglasak na ljubavnim romanima te zenskim ¢asopisima, premda Zensku
popularnu kulturu ¢ine i melodrame, sapunice, romanti¢ne komedije... Kada se govori o
knjizevnoj kritici popularne knjizevnosti, ponajprije se misli na raskol izmedu visoke i niske
kulture te tretiranje popularne knjiZzevnosti kao trivijalne. S vremenom se odnos prema
Zenskoj popularnoj kulturi mijenjao i sa sociolosSkog 1 s knjiZevnog aspekta.

U ovome su radu metodom analize sadrzaja obradeni jugoslavenski Casopis Svijet i
romani Ane Zube, a u razdoblju tranzicije ¢asopis Cosmopolitan te romani Kate Mitchell.
Navedeni su ¢asopisi i romani odabrani zbog svoje velike popularnosti u razdoblju u kojem su
se tiskali, a obradeni su zbog vaznosti i socioloskog i knjizevnog aspekta. Naime oboje
konstruiraju zenski identitet; ¢asopisi referiranjem na Zensku stvarnost i odredenim odrazom
zbilje, a romani ljubavnom fikcionalnom pricom. Naglasak je na 80-im godinama upravo
zbog drustvenih 1 politickih prilika koje su obiljezile to razdoblje poput polaganog raspada
socijalizma, velike ekonomske 1 politicke krize, sve snaznijeg feministickog aktivizma i
prodiranja kapitalizma te potrosacke kulture. Ovaj ¢e se period na temelju metode analize
sadrzaja usporediti s tranzicijom i tekuc¢im desetlje¢em kako bi se pokazalo do kojih je

pomaka doslo u smislu zenske popularne kulture te prikaza Zena u njoj.



Cilj rada nije dubinski i1 podrobno prikazati povijest socijalizma, feminizma,
knjizevnosti, zenskih Casopisa i ljubavnih romana. Cilj je predociti socioloske i1 knjizevne
aspekte proucavanja Zenske popularne kulture u navedenim razdobljima. Prvi, teorijski dio
rada bavit ¢e se odnosom feministike i knjizevne teorije prema popularnoj kulturi, a u
drugom ¢e se dijelu metodom analize sadrzaja obraditi i usporediti socijalisticki i
postsocijalisticki zenski Casopisi te ljubavni romani. Na temelju toga pokazat ¢e se Koji
sadrzaji u Zenskoj popularnoj kulturi konstruiraju Zenski identitet i $to nam ona, kao jedan od

indikatora, govori o druStvenom polozaju Zene.



2. Metodologija

U radu ¢e se analizirati zenska popularna kultura, to¢nije, zenski Casopisi i ljubavni
romani, $to podrazumijeva tekstove zapisanih informacija. Za analizu tih tekstova koristit ¢e
se metoda analize sadrZaja. Rije¢ je o jednom od metodoloskih postupaka prikupljanja
podataka koji se koristi upravo za analizu dokumenata, to jest, informacija. Pomoc¢u nje ¢e se
u radu velike koli¢ine teksutalnih informacija uspjesno identificirati po svojim obiljezjima i
tako sistematizirati.

Naslovi Casopisa koji ¢e se obraditi odabrani su na temelju svoje popularnosti u
proucavanim razdobljima, isto kao i autorice ljubavnih romana. Brojevi Casopisa 1 naslovi
romana odabrani su nasumicno.

Kako bi se informacije iz zenskih ¢asopisa sistematizirale, koristeni su tipovi jezika
koji se javljaju u Casopisima i pomocu kojih se tekst moze kategoriziratil. To su modni,
ljubavni, prakti¢ni, pseudo-znanstveno-medicinski, moralizatorski i jezik katastrofe?. Svi ovi
jezici, odnosno tekstne kategorije, pokrivaju cjelokupan sadrzaj analiziranih Casopisa. Tu
pripada i kategorija drustvenih tema koja podrazumijeva informacije u tekstu koje inace nisu
tipi¢an dio zenskog Casopisa, no zbog drustvenih se okolnosti na njih ipak nailazi. Analiza
sadrzaja ovih tekstnih kategorija pokazat ¢e koji su to sadrzaji i informacije Sto interesiraju
Zene te tako utjeCu na njihov identitet.

Ljubavni su romani tekstovi koji su drugadiji, no ne manje vazni, od zenskih ¢asopisa,
stoga zahtijevaju i drukéije kategoriziranje tekstnih informacija. Iako je jo§ uvijek rije¢ o
zenskoj popularnoj kulturi, romani ne referiraju u potpunosti na stvarnost kao Zenski ¢asopisi,
ve¢ je rije€¢ o knjizevnoj fikciji. I dalje u okviru analize sadrzaja, ljubavni ¢e se romani
obraditi pomoc¢u obrasca o kojem govori Janice Radway (1991) u svojoj studiji Reading the
Romance. Obrazac se sastoji od 13 koraka koje mora sadrzavati idealan ljubavni roman, a
Radway ga je oblikovala na temelju proucavanja ljubavnih romana 70-ih i 80-ih godina.
Vaznost obrasca za Zenske identitete ocituje se u tome $to se u tih 13 koraka Citateljica

identificira s junakinjom romana koja u konacnici postaje zrela, samopouzdana i sigurna u

1 Ovakvom se analizom sluZila Purda Milanovi¢ u svojem djelu Jezik Zenske Stampa (1987) koju sam preuzela
za potrebe analize u ovome radu. Tekst casopisa Milanovi¢ klasificira u jezike jer u svojem radu govori o
zenskom casopisu kao o posebnom sustavu jezi¢nih znakova, kao o posebnom "Zenskom" jeziku.

2 Jezik katastrofe nece biti dio tekstualne analize jer se tice fiktivnih pri¢a koje tematiziraju tragedije, zlo¢ine i
nepravde likova ¢ija je propast uzrokovana njihovom iracionalnom prirodom. U Svijetu se takve pri¢e mogu naci
u prilozima "Price iz sudskih dosjea" i na stranicama im je posveéeno zanemarivo malo prostora.



svoj identitet. U radu ¢e se ljubavni romani pokusSati smjestiti u Radwayjin idealan obrazac i
na temelju toga pokazat ¢e se njihova uloga u konstrukciji Zenskog identiteta.
Usporedbom rezultata analize sadrZzaja pokazat ¢e se je li u tranziciji doslo do kakvih

promjena u odnosu na socijalizam na sadrzajnoj razini ¢asopisa i romana.



2. Popularna kultura

Pojam "popularno” se, kao i pojam "kultura”, upotrebljava u razli¢itim kontekstima $to
upucuje na razliitost definicija pojmova i njihovih koncepcija. Tako Raymond Williams u
tekstu Analiza kulture navodi tri definicije kulture: idealna, dokumentarna i socijalna
(Williams, 2006: 35-36). Williams predlaze da svaka primjerena teorija kulture ukljucuje sve
tri definicije kulture u prouc¢avanju odnosa izmedu sastavnica ¢itavog nacina zivota, kako bi
se ublazila apstraktnost idealne definicije. Ujedno predlaze koncept strukture osjecaja Koji
oznacava rezultantu svih sastavnica kulture nekog razdoblja. Smatra kako u tom smislu
umjetnost odredenog razdoblja ima vaznu ulogu zbog karakteristika tog razdoblja izrazenih u
samoj toj umjetnosti i kako je ,,u njima sabran stvarni osjecaj zivota“ (Williams, 2006: 52).
Williams stavlja naglasak na analizu kulture kao umjetnosti, pa inzistira na socijalnoj
definiciji kulture (Grdesi¢, 2013: 16). Poceci popularne kulture smjestaju se u najstarija
razdoblja ljudske civilizacije: sport i kupovina u staroj Grckoj, putovanje i dokolica u
Rimskom Carstvu, svakodnevica grada u ranom novovjekovlju, prosirenje i transformacija
publike u 18. stolje¢u, sve do ere masovne zabave, televizije, zenskih Casopisa, turizma i
sporta kao medijskog spektakla do 50-ih godina 20. stolje¢a pa nadalje. Sve su to samo neki
od mnoStva njome obuhvacéenih fenomena (Kolanovi¢, 2010: 13). Popularna je kultura
povezana s nastankom i Sirenjem suvremenih medija kao §to su novine, film, televizija i radio,
a samo Sirenje masovnih medija u 20. stolje¢u prosiruje raskol izmedu visoke 1 popularne
kulture. Postoje tri takva raskola®, a svaki rezultira jednako — visoka je kultura dobra, niska je
losa (Easthope, 2006: 224). John Fiske istiCe kako je popularna kultura dio odnosa moc¢i i
kako ne moze ,,postojati popularna dominantna kultura, zbog toga $to se popularna kultura
uvek stvara kao reakcija na sile dominacije, a nikada kao njihov deo* (Fiske, 2001: 54). Fiske
dalje pojasnjava kako je ono popularno ,,odredeno silama dominacije po tome $to se uvek
stvara kao reakcija na te sile, a dominantne sile ne mogu u potpunosti kontrolirati sva
znacenja koja ljudi stvaraju (Fiske, 2001: 56-57). Potvrdujuci raskol visoke i popularne
kulture kao rezultat odnosa dominacija moci, Fiske napominje kako se kultura svakodnevnog

Zivota najbolje moze opisati ,,metaforama borbe, odnosno antagonizama®, a ti su sukobi

3 Prva se teorija raskola, liberalna, ¢iji su predstavnici F. R. i Q. D. Leavis, zasniva na psiholoskoj razlici onih
citatelja koji se opiru samoobmanjivanju modernim bestselerima i ¢lancima u asopisima i onih Citatelja koji se
pasivno podvrgavaju nacelu uzitka. Preostale su dvije teorije marksisticke: teorija Frankfurtske skole koja
analizira sve oblike pojavnosti kulture unutar opsega industrijske proizvodnje te sagledava kako se odredeni
obrasci pona$anja prilagodavaju zahtjevima trziSta i althusserovska teorija koja naglaSava relativnu autonomiju
ideologije vladajuce klase (Easthope, 2006: 223-224).



drustvenih interesa motivirani ponajprije ,,zadovoljstvom: zadovoljstvom stvaranja vlastitih
znacenja drustvenog iskustva i zadovoljstvom u izbegavanju drustvene discipline bloka mo¢i
(Fiske, 2001: 58-59). Easthope isti¢e da, ako popularna kultura pruza vise ugode od visoke,
upravo tu leze razlozi za prednost popularne kulture, ,,osim ako je ugoda neSto lose*
(Easthope, 2006: 235). Williams prema Easthopeu pobliZze pojasnjava pojam "popularno” na
sljedece nacine: ono $to se svida velikom broju ljudi, pojam u opreci s visokom kulturom i
pojam Koji se koristi za opisivanje kulture koju su ljudi stvorili sami za sebe u otporu prema
nametnutim komercijalnim interesima (Easthope, 2006: 222). To¢no definiranje popularne
kulture tesko je 1 s aspekta Cinjenice da se ,,njezina obiljezja i dominatni izri¢aji stalno
mijenjaju” te je obiljezava stalno stvaranje novih drustvenih i kulturnih znacenja (Labas,
Mihovilovi¢, 2011: 97). Fiske isti¢e kako popularnu ,,kulturu stvaraju ljudi, nju ne proizvodi
industrija kulture, a sve $to industrija kulture moze proizvesti jest skup tekstova ili kulturne
grade ,.koju ¢e razliCite formacije ljudi koristiti ili odbaciti u trajnom procesu stvaranja
vlastite popularne kulture* (Fiske, 2001: 32). On ujedno navodi kako popularna kultura na
progresivan nacin uvodi drustvene promjene. Pritom razlikuje dva tipa modela druStvenih
promjena: radikalni i popularni model. Dok radikalna druStvena promjena zapravo predstavlja
revoluciju i javlja se u kriznim povijesnim trenucima, popularna promjena ,,predstavlja trajni
proces [...] Ona rezultira ublazavanjem grubih krajnosti mo¢i, proizvodi male dobitke za sebe,
odrzava njihovo samopostovanje i identitet* (Fiske, 2001: 216). Popularna je kultura postala
temelj suvremene kulture, a njezino je proucavanje i razumijevanje vazno jer nam shvacanje
popularnosti nekih kulturnih proizvoda moZe pomoc¢i da spoznamo socijalno okruzenje u
kojem ti proizvodi nastaju (Labas, Mihovilovi¢, 2011: 95). S tim se slaze i Fiske koji smatra:
»Da bi nasla sebi mesto u popularnoj kulturi, odredena roba mora delom i da se poklapa s
interesima ljudi‘ (Fiske, 2001: 31).

U proucavanju popularne kulture postoje tri pravca. Prvi €ine kriticke teorije medu
koje pripadaju i feministi¢ke teorije. Prema pripadnicima tog pravca popularna kultura ne
donosi niSta pozitivno, a njezini su sadrzZaji ,,vulgarni, povrSni i odvojeni od stvarnoga
iskustva™ (Laba§, Mihovilovi¢, 2011: 99). Jedina je svrha popularnokulturnih sadrzaja
odvracdanje pozornosti podredenih, dok strukture moéi uz pomo¢ masovnih medija
manipuliraju drustvenu 1 kulturnu zbilju §to pogoduje odrzavanju njihove mo¢i. Drugi pravac
¢ini populisti¢ki pristup. Teoreti¢ari ovog pristupa smatraju da ,,popularna kultura dolazi iz
naroda, kao pravi glas naroda i djeluje za narod* (Labas, Mihovilovi¢, 2011: 100). Popularna
je kultura izraz iskustva, vrijednosti i1 interesa obi¢nih ljudi te se ne moze proucavati kao nesto

druStveno nametnuto zbog moc¢i, ideologije i kontrole. UZivanje popularne kulture ne smatra
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se negativnim trendom, nego se stavlja naglasak na aktivnog potroSaca koji sam odabire $to
¢e konzumirati te sam stvara vlastita znacenja i vlastite kulturne proizvode. Prva su dva
pravca primjeri svojevrsne krajnosti — potpune (ne)kriti¢nosti prema popularnoj kulturi. Treci
pravac predstavlja suvremene teorije popularne kulture koje nastoje objediniti razlicite teorije,
stvaraju¢i nove, adekvatne modele za njezino tumacenje. One uzimaju u obzir sve pozitivne i
negativne strane popularne kulture. Premda popularna Kkultura svojim progresivnim
elementima omogucuje pojedincu participaciju u kulturi u smislu stvaranja vlastitih znacenja i
kulturnih izri¢aja, takoder je bitno uociti da popularna kultura nikada ne moze biti potpuno
neovisna od struktura moci drustva u kojima je popularna (Labas, Mihovilovi¢, 2011: 101).
Intelektualci na hrvatskom tlu promisljaju o popularnoj kulturi kao o svemu samo ne o
neCemu obi¢nome (Kolanovi¢, 2010: 47). Popularna se kultura i knjizevnost zapadnjacke
provenijencije prvih poslijeratnih godina vezivala uz neprijateljski ideoloski lik
kapitalistickog izrabljivaca radniCke klase, no nakon 50-ih zapoc€inje razdoblje u kojem se
otvaraju ,,vrata dotad stigmatiziranim simboli¢kim tvorevinama Zapada“, dok su se one s
Istoka podvrgle ostroj kritici (Kolanovi¢, 2010: 28). Reana Senjkovi¢ uocava kako je bilo
vazno da i sama vlast bude zadovoljna time $to se prenosi putem medija i tiskovina te da
krajem 50-ih zabavni tisak postaje ,,temom ozbiljnih kriti¢kih osvrta, promisljanja, a potom i
istrazivanja“ (Senjkovi¢, 2008: 53-55). S vremenom se razvilo misljenje kako masovna
kultura, a time i popularna kultura, sama po sebi nije ni zla ni dobra, ni §tetna ni korisna, ali je
nuzna kako bi se covjek kao druStveno bice emancipirao od lokalnih oblika svojega
postojanja. Suvar prema Senjkovi¢ tvrdi kako je masovna kultura zna¢ajna po tome $to pruza
Siroke okvire identifikacije pojedinca s drugim ljudima, a svojim nazivom predstavlja opozit
elitnoj kulturi (Senjkovi¢, 2008: 69). Jugoslavenska je kulturna javnost masovnu kulturu
dozivljavala tek kao prividno demokrati¢nu, jer je u stvarnosti ona mase liSavala kulture i
odvracala ih od pravih kulturnih vrijednosti nude¢i im u zamjenu pseudokulturu u smislu
popularnih ¢asopisa, zabavnih serijala, romana u nastavcima i slicno (Senjkovié¢, 2008: 94).
Kolanovi¢ navodi da je hrvatsko drustvo nakon politi¢ke tranzicije 90-ih godina prozivjelo i
odgodenu kulturnu tranziciju u kojoj suvremenu knjiZzevnost proZimaju velike promjene novih
drustvenih 1 ekonomskih okolnosti. U to se vrijeme javila nova generacija pisaca okupljena
pod nazivom FAK (festival alternativne knjizevnosti), a najveca ,,simbolicka poveznica
fakovskih pisaca jest popularnokulturna dimenzija njihove reprezentacije i politicka dimenzija
njihove knjizevne prakse” (Kolanovié¢, 2010: 71). Zanr romana potvrdio je svoju sklonost
popularnokulturnoj i komercijalnoj upotrebi ,,bilo da se romaneskni klasici prodaju na kiosku

ili se nakon kraceg zatisja tijekom 90-ih ponovno i intenzivno objavljuju* (Kolanovi¢, 2010:

10



72-73). Popularno prevladava u ,,habitusu knjizevnosti“ jer se knjizevnost prilagodila na¢inu
distribucije i1 reprezentacije tipicnom za popularnu kulturu kako bi uopée sudjelovala u

javnom Zivotu.

2.1. Popularna i potro$acka kultura

Popularnu je kulturu vazno analizirati i s aspekta postizanja profita te prodaje
kulturnih proizvoda, a ne samo s aspekta nametanja odredene ideologije i kontrole. Igor Duda
definira potrosacka drustva kao ona ,,u kojima su izbor i kredit lako dostupni, u kojima su
drustvene vrijednosti odredene kupovnom mo¢i i materijalnim vlasniStvom, u kojima postoji
zelja za, iznad svega, onim $to je novo, suvremeno, uzbudljivo i moderno* (Duda, 2005: 22).
U potroSackom drustvu kapitalizma, svatko je potrosac bilo da je rije¢ o materijalno-
funkcionalnim potrebama (hrana, odjeca) ili semioticko-kulturnim (mediji, obrazovanje,
jezik), a svaki je €in potros$nje i ¢in kulturne proizvodnje (Fiske, 2001: 44). Kriticke teorije
tvrde kako su ¢lanovi druStva masovni, ,,pasivni potrosac¢i podlozni manipulativnim
utjecajima medija“, a kulturna se dobra pritom izjednacavaju s materijalnim dobrima (Labas,
Mihovilovi¢, 2011: 99). Medutim, kulturni se proizvodi ne troSe poput Zivotnih potreba, vec
oni stvaraju svijet, jer je kultura organizirana drustvena produkcija i reprodukcija smisla,
znalenja, svijesti (Cacinovi¢, 2000: 61). Iako se popularna kultura neizbjezno ispreplice s
potroSackom kulturom, drusStvo ipak nije skupina pasivnih konzumerista koja Sutke podlijeze
manipulacijama kapitalizma, ve¢ potroSac¢ uvijek ima izbor: koristiti izriaje visoke ili niske
kvalitete ili ne. Pritom bi trebao kriticki promatrati popularnokulturne oblike i koristiti se
njima s ciljem postizanja progresivne drustvene promjene, §to predstavlja poprilicno utopijsku
ideju koja se vrlo rijetko ostvarila u povijesti popularne kulture (Labas, Mihovilovi¢, 2011:
120). Ve¢ 70-ih godina 20. stoljeCa potroSacka kultura postaje dio svakodnevice
jugoslavenskog socijalizma (Kolanovi¢, 2010: 123). Hrvatska se tada naSla u specifi¢noj
situaciji jer je imala socijalisticko uredenje, ali se nalazila na zapadnom rubu socijalistickog
svijeta te je bila izloZena jakim zapadnim potroSackim utjecajima i navikama (Duda, 2005: 6).
Hrvatsko potrosacko druStvo tada nije bilo jednako zapadnoeuropskom, ali je postojalo 1
nastojalo se s njim mjeriti. Stvaranju potroSackog mentaliteta pridonijela je popularna kultura
u obliku novina i ¢asopisa u kojima su ,,oglasi izgledali tako da im je bilo sve teze odoljeti*
(Duda, 2005: 65). Cilj je reklama stvoriti osje¢aj da nam nesSto nedostaje i usmjeriti nas prema
potrosackim dobrima (Barnard, 2002: 56). Kako je zivotni standard u to vrijeme rastao, a
jugoslavensko se druStvo naviklo na potrosacki stil zivota, 80-ih godina velika ekonomska

kriza postaje ,trening“, dok je integracija potroSacke kulture kao sastavnog dijela
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socijalisticke svakodnevice proizvela nove oblike konformistickog ponasanja (Kolanovié,
2010: 134). Naime, krajem 70-ih raste kreditno zaduzenje zemlje, smanjuje se izvoz, a na
trziStu se javlja nestaSica (Duda, 2010: 388). Vlast je pozivala na Stednju pa se ubrzo javilo
nezadovoljstvo jer se pomakla granica izmedu potreba i luksuza (Duda, 2010: 393). Ako
tranziciju shvatimo kao ,,stanje postsocijalisticke tranfsormacije ili napretka u sli¢nosti
nekadasnjih socijalistickih drusStava prizeljkivanom modelu kapitalisticke ekonomije 1
demokratskog drustva“ (Grdesi¢, 2013: 94), moze se zakljuCiti da se tranzicija ogleda u
stvaranju ,,dominantnoga identiteta — potrosac¢a, odnosno potrosadice, umjesto Hrvata,
odnosno Hrvatice* (Grdesi¢, 2013: 95).
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3. Feminizam

Iako se proucavanje popularne kulture prvenstveno veze uz kulturalne studije koji
proucavaju sveukupnosti manifestacija kulture, i to s naglaskom na one zanemarene, kao §to
su popularna, radnic¢ka kultura, rodni studiji, itd., zanimanje za popularnu kulturu javljase i u
sociologiji. U ovome je radu rije¢ o podruc¢ju sociologije koje se bavi pitanjima spola i roda,
odnosno sociologiji roda, a neke rodne teorije donio je upravo feminizam. Feministicke su
teorije dale velik doprinos kada je rije¢ o Zenskoj popularnoj kulturi i predodzbama zena u
njoj.

Feminizam je, kako tvrdi Joanne Hollows, ,,forma politike kojoj je cilj intervenirati u
nejednake odnose moéi izmedu muskaraca i Zena te ih tranformirati“ (Grdesi¢, 2013: 33)%.
Zenski studij, akademski, institucionalni plod razvoja Zenskog pokreta, iznjedrio je klju¢ne
teorijske inovacije u druStvenim naukama, tocnije pruzio je zensku perspektivu u
razumijevanju i tumacenju druitvenih pojava. Zenska perspektiva u sociologiji ne donosi
stajaliSte manjine, ve¢ partikularnu istinu u odnosu na "univerzalnu" objektivnost, to jest
perspektivu podredenog spola koji je do sada Sutio, a o njemu je rasudivao i govorio
dominantni spol (Papi¢, 1987: 30-31). Upravo se u sklopu sociologije roda govori o rodnim
identitetima i ulogama, drustvenim statusima Zena i muskaraca, kulturnoj konstrukciji rodnog
identiteta, a feministicki je pokret bio izvoriste brojnih teorija koje pokuSavaju objasniti rodne
nejednakosti 1 dati rjeSenje za njihovo nadilazenje (Giddens, 2007: 114). Teorije feminizma,
dakle, polaze od rodnih nejednakosti pri ¢emu razlikuju spol i rod. ,,Spol se odnosi na
bioloSke razlike izmedu muskih i1 Zenskih tijela, dok se rod ti¢e psihic¢kih, socijalnih 1
kulturnih razlika izmedu muskaraca i Zena“ (Giddens, 2007: 137). Kada govori o feminizmu,
Giddens istice kako je ovo temeljna razlika, ,,jer mnoge razlike izmedu muskaraca 1 Zena nisu
bioloske po podrijetlu® (Giddens, 2007: 107). Teoreticarka Simone de Beauvoir u svojoj
¢uvenoj knjizi Drugi spol isti¢e ve¢ opéepoznatu tvrdnju da se zenom ne rada, Nego se zenom
postaje, a podjela na spolove samo je bioloska datost (de Beauvoir, 1982: 16). Feministkinje
tvrde kako se po rodnim razlikama mogu uociti razliciti odnosi drustvene moci. Tako Branka
Gali¢ navodi kako je drustvena moc¢ ,,aktivna i djelujuca snaga kojom se Zeli izboriti prednost
i nadmo¢ u odnosu na suparnike u drustvenom zivotu“, a upravo je feminizam dao
»~fundamentalni doprinos identifikaciji 1 istrazivanju rodnih nejednakosti, te pokusaj njihova

suzbijanja“ (Gali¢, 2002: 225-226), pokazujuci pritom da su odnosi moéi povezani s rodnim

4 Purda KneZevi¢ napominje kako je teSko to¢no definirati feminizam i pritom istie citat Rebecce West koji je
najbolje opisao tu poteskocu: ,,Sama nikada nisam uspjela jasno definirati §to je feminizam: znam samo da me
nazovu feministkinjom kad god pokaZem osjecaj koji me razlikuje od otiraca za noge.” (Knezevi¢, 2004: 247)
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odnosima. Feministicka teorija, pri analizi rodne nejednakosti te odnosa dominacije i
podredenosti, ,,svoje ishodiste Cesto nalazi u kritici patrijarhata®, a patrijarhalne se vrijednosti
gotovo svakodnevno obnavljaju i predstavljaju glavnu prepreku za rodnu transformaciju
drustva (Kunac, Sarnavka, 2006: 12-13). Razne predrasude o feministkinjama kao
mrziteljicama muskaraca zamagljuju jednostavno shvacanje feminizma kao potrebe za
izjednaCavanjem prava zena s pravima muskaraca u javnoj i privatnoj sferi. Feministicki
pokret zapravo vjeruje da sloboda i jednakost nisu nesto §to zene mogu posti¢i pojedina¢no,
svaka za sebe, ve¢ ovise o potpunoj transformaciji drustva poput zakona, obrazaca rada 1 ideja
0 "Zeninu mjestu" (Grdesi¢, 2013: 142-144).

Feministicke se teorije i misli obi¢no dijele na tri velika vala. U kontekstu
patrijarhalne strukture drustva javlja se prvi val feminizma koji oznacava period masovnog
okupljanja zena koje su tezile promjenama u rodnim odnosima mo¢i. Razdoblje prvog vala
usmjereno je na dobivanje prava glasa, prava na obrazovanje i profesionalni rad, a traje od
sredine 19. stolje¢a do 1920-ih godina. Drugi se val javlja 60-ih godina 20. stoljeca kao
odgovor na ostvarene ciljeve prvog vala poput demokratizacije i masovnog obrazovanja zena.
Naime, ostvarena prava nisu dovela do cjelovite promjene u rodnim odnosima moc¢i pa je cilj
drugog vala radikalna promjena drustva i raspodjele moci. Dok se prvi val obracao drzavi,
drugi se val obraca kolektivnoj svijesti drustva (Milojevi¢, 2011: 27-33). Feministicke
teoretiarke drugog vala ukazuju na to da je Citava javna sfera konstruirana u odnosu na
muska iskustva, koja ne proizlaze iz bioloskih razlika, ve¢ iz druStveno i kulturno zadanih
rodnih uloga. PoloZaj Zene u drustvu posljedica je isklju¢ivo patrijarhalne ideologije koja
oblikuje citav druStveni Zivot. Feminizam ovoga doba oblikuje se u zasebnu politicku
ideologiju jer zauzima kriticki stav o cjelokupnom drustveno-politickom poretku. ldeje
prvoga vala feminizma jo§ nemaju zasebnu politicku ideologiju, ve¢ podvrstu liberalizma ili
socijalizma te su bile usmjerene na formalno uklju¢ivanje Zzena u politicki poredak. U drugom
se valu premjesta fokus s analize spola na rod i1 dolazi se do spoznaje da je Citavo zapadno
drustvo zadano, drustveno konstruirano (Pajvanci¢, Pajvanci¢, 2011: 282-283). Za razliku od
prvog vala koji je zagovarao jednakost svih pojedinaca, drugi val ,,pocinje da otvoreno
prihvata i slavi zensku razliCitost te postaje "Zensko centrican" (Milojevi¢, 2011: 32). Slave
se zenske karakteristike, iskustva, kvalitete 1 viSe se ne obruSava na politiku, ve¢ na
patrijarhalnu  ideologiju. Teme koje prevladavaju su: neravnopravnost, zenska
(ne)zaposlenost, seksualna podjela rada u javnoj i1 privatnoj sferi, nasilje nad Zenama, a od
posebne su vaznosti kulturoloski i drustveni faktori koji doprinose rodnoj neravnopravnosti.

Feminizam drugog vala zamjenjuje ,jednodimenzionalnu sliku Zene majke i domacice
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drugom, ali takode jednodimenzionalnom slikom profesionalno uspesne zene“ (Milojevic,
2011: 34). Kada je rije¢ o popularnoj kulturi, tijekom sedamdesetih godina nastupaju rane
feministiCke analize medija koje su se najceS¢e bavile reklamama, odnosno predodzbama
zena. Gotovo je svaka feministiCka kritika nekog oblika kulturne proizvodnje pocela od
analize reprezentacija Zena i odredivala ju je kao pozitivnu ili negativnu, odnosno seksisticku,
dakako, ,,sluzeé¢i se mjerilima feministicke politike™ (Grdesi¢, 2013: 40-41). Grdesi¢ spominje
kako je birminghamska Grupa za Zenske studije jedno od svojih najranijih djela posvetila
upravo predodzbama zena u medijima. Zakljucak je bio da se zena, osim kao seksualni objekt,
prikazuje i kao majka te kucanica, ali i potroSacica. Strinati isti¢e kako su zene prikazane kao
subordinirane, pasivne i u sluzbama koje se ticu njihovih emocija i ku¢anstva, a muskarci kao
aktivni, dominantni, agresivni pri ¢emu obnaSaju neke vazne profesionalne uloge (Strinati,
2000: 184). Feministice su napadale te reprezentacije jer ne predstavljaju stvarne Zene, a
upravo je realan prikaz zene bilo ,,mjerilo pozitivnosti ili negativnosti neke reprezentacije.
Medutim, Gledhill se pita o ¢ijoj i1 kojoj je stvarnosti rijec? Pitanja su to koja je nemoguce
zaobici kada se govori o "stvarnim” Zenama jer zene nisu homogena drustvena skupina u kojoj
se mogu prepoznati sve Zene (Grdesi¢, 2013: 41). Mete feministkinja su Zzene koje pristupaju

ny

popularnoj kulturi putem "ograni¢enog", tradicionalno "Zenstvenog" svjetonazora umjesto
feminizmom, Zene koje uzivaju u tekstu, a ne pristupaju mu kriticki (Grdesi¢, 2013: 44). Kraj
drugog vala nastupa krajem osamdesetih godina kada se sve viSe pocinje upotrebljavati termin
postfeminizam. Tada pocinje tre¢i val koji traje i danas. Iako se termin postfeminizam
kritizirao, sugeriraju¢i da je feminizam zavrSen, svejedno je usao u jezicnu uporabu. Osim §to
je od drugog vala preuzeo borbu protiv seksualnog uznemiravanja, nasilja u obitelji, razlika u
placama, tre¢i se val sve viSe bavi rasnim i klasnim odnosima, ulogom medija i novih
tehnologija te popularnom kulturom (Milojevi¢, 2011: 33-34). Postfeminizam se pojavio
»hakon $to su Zene, barem u nacelu, dovrsile svoj projekt emancipacije” (Orai¢ Toli¢, 2006:
165). U postfeminizmu u prvom planu viSe nije Zenska bit, nego Zenski subjekt kao drustveni
konstrukt. Postfeminizam zanima ,,proizvodnja slika (imagologija) o Zenama, ono $to smo
radom kulture stvorili pod natuknicom 'Zena'. Orai¢ Toli¢ dodaje kako je Zena u
postfeminizmu ,,imaginarij rodnih slika — carstvo mitova, predodzaba, kliSeja i stereotipa o
zenama“ (Orai¢ Toli¢, 2006: 165). TeoretiCarke tre¢eg vala kritiziraju svoje prethodnice zbog
njihove pretjerane ozbiljnosti, strogosti, nedostatka smisla za humor i autoironiju te zbog
odbacivanja tradicionalnijih oblika Zenstvenosti i osude Zenske popularne kulture (Grdesic,
2013: 51). Sad kada je poznato da su slike o Zenama 1 zenskosti drustveni konstrukti, a ne

prirodna datost, mozemo se njima ,,poigravati, proizvoditi ih, manipulirati, simulirati“ (Orai¢
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Toli¢, 2006: 166). Sve je ¢es¢i stav da viSe nema potrebe za feminizmom jer je cilj pokreta
postignut. Naime, popularna je kultura prisvojila i preradila feministicke ideje pa se one
uzimaju zdravo za gotovo, $to je glavno obiljezje Zenske popularne kulture na prijelazu u 21.
stoljeée (Grdesi¢, 2013: 48).° Inzistiranje na vaznosti popularne kulture opéenito, ali i na
njezinoj znacajnosti za feminizam — koji je najviSe zahvaljuju¢i popularnoj kulturi usao u
mainstream — moglo bi se povezati s novijom strujom unutar feministi¢kih teorija, tzv.
popularnim feminizmom. Razvoj feministi¢kih kulturalnih studija tijekom 1980-ih i 1990-ih
rezultirao je smanjenjem negativne kritike o utjecaju popularne kulture na
gledateljice/Citateljice, a ujedno je i oslabio poziv ,za prikazivanjem "stvarnih" Zena u
medijima‘“. Opcenito dolazi do povecanog uvazavanja perspektive uzivateljica u popularnoj
kulturi. Stovise, i same su se teoreti¢arke pocele izjasnjavati kao uZzivateljice (Grdesi¢, 2013:
51-52). Smanjujuci kriti¢nosti prema Zenskoj popularnoj kulturi, feministicke teorije postajale
su sve popularnije, s vie razumijevanja za vlastite uzitke i uzitke ¢itateljica (Grdesi¢, 2013:
253). Novi feministic¢ki stav iznjedrio je poseban zanr feministicke analize popularne kulture,
tipian za tre¢i val feminizma, koji se naziva "feministickim praclankom". Tu je prepoznat
poriv za ogradivanjem od negativnog stava drugog vala prema tradicionalnim oblicima
Zenstvenosti 1 prema popularnoj kulturi. Tema tih "praclanaka" najce$ée je upravo zenska
popularna kultura pri ¢emu se redovito prozivaju feministice drugog vala zbog osudivanja
doti¢nog popularnog proizvoda, a zakljucuje se da je upravo zbog obiljeZja koje su kritizirale
se moze reci da feminizam i "Zenskost" ne stoje na suprotnim krajevima politickog spektra, to
jest viSe nije rije¢ o onima koje znaju (feministkinje) protiv onih koje ne znaju (zrtve
ideologije), a feministicke su teme danas ¢vrsto usadene u tradicionalnim sferama Zenskosti
(McRobbie, 2006: 184). Status se popularne kulture kao predmeta znanstvenog interesa
stabilizirao, no suvremene su feministicke kriticarke i dalje ambivalentne prema svom
predmetu (Grdesi¢, 2013: 90).

Feministi¢ka se teorija u velikoj mjeri bavi analizom formi instrumentalizacije moci, a
mediji su jedan od najutjecajnijih proizvodaca i prenositelja znacenja, ideologija, druStvenih
vrijednosti koji utjeCu na konstrukciju identiteta te je njihova analiza vrlo bitna (Kunac,
Sarnavka, 2006: 10). Dodirna tofka kulturalnih studija i feminizma jest reprezentacija

zenskog identiteta unutar popularnih praksi Sto je ujedno temelj njihove suradnje (Grdesic,

% Grdesi¢ ovdje daje primjer Zenskih Casopisa poput Cosmopolitana i Ellea koji su preuzeli te preradili neke
aspekte feminizma pa se pretpostavlja, ako ste Elle-djevojka, da ste ve¢ napredni i samosvjesni. Na taj su na¢in
preko popularne kulture feministicke ideje usle u mainstream (usp Grdesi¢ 2013: 48).
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2013: 34). Feministicka je kritika ostavila najznacajniji trag istrazuju¢i zensku popularnu
kulturu, odnosno reprezentacije i identitete namijenjene Zenskoj publici te otvaranjem pitanja
0 osobnom kao politickom. Dolaze do spoznaje da se osobni problemi moraju rjesavati na
makrorazini, §to je jedno od temeljnih pitanja koje ispoljavaju radikalne feministice drugog
vala feminizma (Zaharijevi¢, 2011: 145). Utjecaj feminizma na kulturalne studije rezultirao je
preustrojenjem cCitavog podru¢ja kulturalnih studija. Naime, studentice zainteresirane za
proucavanje popularne kulture bile su u nezadovoljne budu¢i da interes Centra za suvremene
kulturalne studije nije bio usmjeren na pitanja roda i privatne sfere, a uzrok feministi¢ke
reakcije lezi u dominaciji muSkaraca i marginaliziranosti Zenskih tema. Stoga je 1974. u
sklopu Centra osnovana Grupa za zenske studije, a najvaznijim se trenutkom prodora
feminizma u kulturalne studije smatra zbornik Women Take Issue. Aspects od Women's
Subordination (1978) kao rezultat rada spomenute Grupe (Grdesi¢, 2013: 23). Kako navodi
Stuart Hall, feminizam je radikalno prosirio pojam moci koji je do tada bio razvijen samo u
kontekstu javnosti, a pitanje roda i seksualnosti pokazalo se temeljnim za razumijevanje tog
pojma (Hall, 2006: 116). Vaznost rada Grupe za zenske studije jest u tome $§to su kona¢no
klju¢ni pojmovi feministicke teorije — 0sobno, privatna sfera, rodni odnosi, subjektivnost — i
njihova veza s odnosima moc¢i do kraja 1970-ih postali ,,legitiman predmet akademskog
proucavanja“. Upravo se na taj nacin proucavanje zenske popularne kulture preko feminizma
prosirilo na sociologiju. Jedna od glavnih preokupacija feministickih teorija, kako pise
Hollows, bit ¢e analiza nacina na koji prakse i procesi reprezentacije proizvode ideju o tome
Sto znacdi biti Zenom (Grdesi¢, 2013: 12). Prva etapa bavljenja Zanrovima Zenske popularne
kulture bila je vezana uz "predodzbe Zena" (images of women), a analizirali su se mediji i to
najces¢e reklame. Krajem 1970-ih i tijekom 1980-ih godina fokus se premjesta na
proucavanje "predodzbi za zene" (images for women), dakle Zenskih Zzanrova (Brunsdon,
2006: 158). Novina koju donosi Zenska perspektiva u sociologiji opcenito je upravo to $to
Zena viSe nije predmet, objekt koji netko drugi promatra, ve¢ je ona subjekt tog istog
znanstvenog diskursa. Zensko se iskustvo promatra kao nuzna nadopuna vladajuéeg muskog
iskustva (Papi¢, 1987: 33). lako je feminizam bio kriti¢an u dosta podrucja popularne kulture,
posebno je Kritizirao reprezentaciju i stereotipizaciju zene, relativno odsustvo Zena u kulturnoj
produkciji 1 relativno zanemarivanje Zena kao ¢lanova recipijenata popularne kulture (Strinati,

2000: 179).

3.1. Feminizam u Hrvatskoj
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Hrvatska je 80-ih godina 20. stoljec¢a bila dio Socijalisticke Federativne Republike
Jugoslavije. Bilo je to vrijeme jugoslavenskog socijalizma koje je trajalo od 1943. do 1991.
kada se Jugoslavija i raspala. Bitno je odmah istaknuti kako je feminizam u
Jugoslaviji/Hrvatskoj bio neprestano pod utjecajem feminizma sa Zapada, pa su ideje u
pogledu popularne kulture te, naravno, ostala zenska pitanja, preuzele i hrvatske intelektualke.
Vec su se 20-ih godina 20. stoljeca zene pocCele intenzivnije organizirati i uspostavljati veze sa
Zzenama zapadnog svijeta te zapocCinje zajednicki rad na pitanjima reformi drustva (Feldman,
2004: 236). Sezdesete su godine bile podetak razdoblja kada je feminizam ,,u$ao u optjecaj u
sferi javnog komuniciranja u jugoslavenskom drustvu i zauzeo odredeno mjesto® (Knezevic,
2004: 247). Godine 1968. feminizam kulminira kao jedan od oblika studentskog pokreta pri
¢emu se naglasak stavlja na kolektivni projekt, drustvenu revoluciju i pitanje druStvene
rekonstrukcije. Otada se feminizam pocinje nazivati pokretom za oslobodenje Zena 1 odreduje
se kao autonomni pokret borbe. Purda Knezevi¢ (2004) dijeli feminizam u Hrvatskoj na tri
faze. Prvo razdoblje traje od kraja 60-ih do pocetka 80-ih. O vaznosti zenskog pitanja
raspravlja se na Filozofskom fakultetu u Zagrebu i SocioloSkom druStvu Hrvatske, a
feministkinje su se okupljale oko Lydije Sklevicky i Rade Ivekovi¢. Uskoro se taj krug ljudi
1977. registrira kao sekcija Zena i drustvo. Njihovo je okupljanje imalo velik utjecaj na
medije i Sirenje feministi¢kih ideja, a tada se ujedno i podizala svijest novih generacija zena
Sto se pokazalo tek polovicom 80-ih. Sekcija se redovito okupljala tijekom 70-ih i 80-ih te
diskutirala o razli¢itim problemima Zenskog pitanja u Jugoslaviji. Drugo se razdoblje tice 80-
ih godina kada se viSe poti¢e aktivnost, a manje teoretiziranje te Se javljaju mnoge nove
aktivisticke grupe poput Zenske grupe Tresnjevka u Zagrebu. Ovo razdoblje KneZevié naziva
koji karakterizira i snaZna tendencija povezivanja u organizacijskom smislu grupa te aktiva
cijele Jugoslavije (Knezevi¢, 2004: 247-255). Jugoslavenska je javnost od kraja 70-ih pocela
,0 zenskom pitanju Citati, gledati ili sluSati mnogo viSe nego ikad prije* (Katunari¢, 1987:
119). Trec¢a faza feminizma u kontekstu Hrvatske podrazumijeva razdoblje od 90-ih do danas
1 poklapa se s tre¢im valom feminizma. Rije¢ je o najintenzivnijem proboju feminizma u svim
njegovim oblicima u drustveni zivot (Mili¢, 2011: 58). Pocetak 90-ih obiljezen je ponajprije
humanitarnim radom kao odgovorom na ratna zbivanja, a u drugom dijelu desetlje¢a otvaraju
se teme 1 problemi, koji se od rata te ratnih posljedica okre¢u prema raznim vidovima Zenskih
I rodnih studija. U tom se smislu pojavljuju feministicki ¢asopisi Kruh i ruze te Treca, a
objavljuju se i prijevodi svjetske feministicke literature (Knezevi¢, 2004: 258). Danas, u

razdoblju tranzicije, feminizam predstavlja pokret s viSe lica — unutar pokreta postoje razlicita
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medijska videnja, razliCiti kutovi gledanja i uvjerenja oko feministi¢kih pitanja. Ulaskom u
tre¢i milenij, s novim svjetskim trendovima i slabljenjem intenziteta Zenskog pokreta na
Zapadu, ni domace se feministkinje ne uspijevaju konstituirati kao jedinstven i snazan Zenski
pokret. Ono §to je sigurno jest to da su dosadaS$nja postignué¢a feministkinja u kulturi,
umjetnosti, obrazovanju i politici ostavila dubok trag Sto je garancija da ¢e se nove generacije
s manje teSkoc¢a afirmirati u ove oblasti i osvojiti nove prostore slobode za sve Zene (Mili¢,
2011: 62-63). Cilj feminizma i danas je isti: rodna jednakost i ukidanje trenutne patrijarhalne

strukture druStva, odnosno postizanje jednakosti ne samo formalno, ve¢ i konkretno.
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4. Rod i identitet

Pitanja spola/roda oduvijek su zaokupljala paznju znanstvenika i filozofa, ali se tek u
20. stoljecu, zaslugom feministkinja, o rodnom identitetu govori kao o nefemu S§to ne
proizlazi iz prirode, nego o neCemu §to je jezicno, kulturno, ideoloski i politicki uvjetovano.
Rod tako dobiva svoju povijesnu, a ne samo prirodnu dimenziju te pokazuje kako je povijesno
promjenjiv (Blagojevi¢, Loncarevi¢, 2011: 204). Feministicke teorije za svoje polaziste
uzimaju upravo rod i rodne nejednakosti. Fundamentalni je cilj feministicke teorije analizirati
rodne odnose, nacin kako se konstituiraju i dozivljavaju (Flax, 1999: 39). Rod
,podrazumijeva druStvene razlike izmedu zena i muskaraca, ukljucujuci 1 bioloske, tj. spolne
razlike* (Gali¢, 2004: 305). Rod je, dakle, povezan s drustveno konstruiranim pojmovima
muskosti 1 zenskosti te nije nuzno izravni proizvod pojedinceva bioloskog spola (Giddens,
2007: 107). On je kulturno konstruiran bez obzira na to koliko je spol bioloski nepromjenjiv
(Butler, 2000: 21). Razlikovanje spola i roda problemati¢no je upravo zbog isprepletenosti
njihovih drustvenih i bioloskih utjecaja. Nemoguce je potpuno odvojiti utjecaje biologije od
drustvenih utjecaja, ali je moguce na temelju ,,razlicitih biologija htjeti izgradivati stereotipne
drustvene nejednakosti spolova“ (Gali¢, 2004: 305). Za sociologiju roda ostaje jako vazno
pitanje: ,,zasto se na temelju bioloskih razlika spolova utemeljuju rodne stratifikacijske razlike
u gotovo svima ili vecini poznatih drustava i to na taj nac¢in da muskarci u pravilu zauzimaju
vise pozicije, a Zene nize“ (Gali¢, 2004: 305-306)? Zene su najveéa manjinska skupina u
drustvu. lako ¢ine viSe od 50% stanovniStva, nisu ravnopravne s muskarcima u pravima,
moguénostima 1 privilegijama, premda su formalno jednaki pred zakonom (Barada, Jelavi¢,
2004: 9). Kada su feministkinje pocele ukazivati na rodne probleme, mnogi su tvrdili kako su
oni sekundarni jer ih se moZe staviti pod nazivnik nac¢ina opresija klase 1 rase. Radikalne su
feministkinje poput Shulamith Firestone pokazale kako je rodni konflikt upravo onaj iz kojih
proizlaze svi ostali konflikti, ukljucujucéi i klasni sukob (Fraser, Nicholson, 1999: 29). Sli¢no
tvrdi 1 August Bebel koji istice da Zena nije druStvena klasa jer to ne dozvoljava priroda.
Naime, muskarac i zena samo zajedno ¢ine ¢ovjeka kao vrstu Zivih bica te kao takvi ne mogu
biti podredeni jedno drugome. Medutim, na Zeninu se ,,polozaju nuzno odrazavaju sve forme
klasne potcinjenosti® kroz povijest. Drustvo kao cjelina ni ne moze napredovati ako se obje
njegove polovine (muskarac i Zena) ne razvijaju jednako u smislu svojih moguénosti i osobina
(Bebel, 1956: 8-9). Feministicka teorija tvrdi kako je druStvena konstrukcija roda sluzila, a i

dalje sluzi, uévr$éivanju patrijarhalne druStvene strukture, odrzavanju statusa quo i
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zadrzavanju Zena u privatnoj sferi (Pajvanci¢, Pajvanci¢, 2011: 284). Rodni su odnosi odnosi
dominacije, a definirao ih je muskarac, kategorija koja se u raznim kulturama smatra
slobodnom i nedeterminiranom rodnim odnosima (Flax, 1999: 44).

,»Rod je kljucna dimenzija identiteta (Gali¢, 2004: 305). Identitet je jedna od najcesce
prisutnih kategorija u suvremenim teorijama razli¢itih disciplina (sociologija, antropologija,
povijest, knjizevna i kulturna teorija...) 1 kao takva ima razliita znalenja: istost,
izjednaCavanje, sli¢nost, pripadanje... Takoder, moze upucivati na razlicite oblike identiteta
kao §to su spolni, rodni, seksualni, klasni, nacionalni, vjerski i slicno (Duhacek, 2011: 359).
Identitet, pojednostavljeno, ,,zna¢i naprosto "tko sam" (Caginovié, 2000: 22) i nastojao se
sagledati kao individualan te nedjeljiv. S obzirom na to da na$ identitet tvori viSe identiteta,
moze se re¢i da svakome od nas daje sliku naSe medusobne razlicitosti (Zlatar, 2004: 15).
Suvremena tumacenja odbacuju fiksni i nedjeljiv identitet, ve¢ uocavaju da identitet nije
fiksna tocCka, Cvrsta toc¢ka iz koje polazimo i kojoj se vracamo, ,,identitet je kontinuirani
proces, proces stvaranja i razaranja, napuStanja staroga i uspostavljanje novoga“ (Zlatar,
2004: 21). Pojedinac ne stjece identitet samom prilagodbom na ocekivane uloge, ve¢ ,,aktivno
oblikuje drustvene uloge u procesu njihova preuzimanja“. Istovremeno identitet aktivno
stvara druStvenu sredinu koja ga najzad oblikuje (Tomi¢-Koludrovié, Leburi¢, 2002: 41-42).
Tradicionalnu podjelu na dva roda suvremena teorija roda i spola dovodi u pitanje ukazujuci
na rod kao na dinami¢nu kategoriju s nizom mogucéih varijacija® (Barada, Jelavi¢, 2004: 35).
U feministickim je teorijama identitet jedan od klju¢nih pojmova, jer je feminizam polazio
,,od uspostavljanja kategorije Zena i/ili Zene, $to je vodilo ne samo do razmatranja identiteta
Zene/Zena, veé i do razmatranja kategorije identiteta uopste” (Duhac¢ek, 2011: 359). Sam
termin "identitet" u feminizam uvodi Betty Friedan u knjizi Mistika Zenstvenosti koja govori o
krizi identiteta i ispoljava pitanja poput: $to i tko je zena kao politicki subjekt? Nevolje s
rodom neizostavna je knjiga Judith Butler kada je rije¢ o identitetu u kojoj se autorica bavi
kategorijom roda i definiranjem subjekta feministicke politicke teorije. Izraz "Zena" prema
Butler nije dovoljno politi¢ki iscrpan jer se rod ne konstituira uvijek koherentno i
konzistentno u razli¢itim povijesnim kontekstima (Duhadek, 2011: 360-363). Naime Butler
smatra da je vazno znati $to se podrazumijeva s kategorijom "Zena" kada se rabi, jer je Zena
drustvena kategorija i ,,dozivljeno sebstvo, kulturom uvjetovan i konstruiran subjektivan
identitet. Mnoge su se Zene odbile ubrojiti u kategoriju Zene kakvu je iznijela feministicka

teorija Sto pokazuje da je poloZaj teoreti¢arki ograniCen i njihova kategorija Zene ne uvazava

& Pritom se ponajprije misli na kategorije transrodnih osoba poput transseksualaca (osoba koje su izmijenile
bioloski spol) i transvestita (osoba koje nose odjecu drugog spola) (Barada, Jelavi¢ 2004: 35).
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presijecanja ,,roda s rasom, klasom, etnicitetom, dobi, seksualnos¢u i drugim strujanjima koja

prinose oblikovanju kulturnog (ne)identiteta (Butler ,1999: 280).

4.1. Identitet Zene i mediji

Svaka kultura izgraduje svoje modele ponaSanja koji se pripisuju muskom i Zenskom
rodu, a takve stereotipe o muskarcima i Zenama usvajamo tijekom odrastanja i socijalizacije.
Oni su dio ucenja o rodnim ulogama koje prenose mnogi akteri koji sudjeluju u nasoj
socijalizaciji (Barada, Jelavi¢, 2004: 36). Zene su u Jugoslaviji uo¢i Drugog svjetskog rata
bile pravno i politicki neravnopravne s muskarcima, nisu imale aktivno niti pasivno pravo
glasa, dok je njihovo obrazovanje bilo prava rijetkost. Nakon rata dobivaju pravo glasa i
moguénost sudjelovanja u javnoj sferi (Leinert-Novosel, 1999: 30-32), no u praksi se
pokazalo kako je zene snasla "dvostruka optere¢enost”" izmedu placenog posla u javnosti i
neplacenog posla u kucanstvu (Leinert-Novosel, 1999: 74). Drustveno prihvatljivu sliku Zene
satkala je tradicija drustva u kojem je Zenina obitelj Zivjela, obiteljske vrijednosti koje su je
oblikovale u mladosti, ali i nova socijalisticka drzava koja je htjela Zenu radnicu i Zenu
odgojiteljicu. Tako je bilo i 80-ih godina kada je drustvo, u manjoj mjeri, zenama svejedno
zadrzalo njezinu spolnu ulogu, pa je nova zadacéa zene bila ,,uskladiti svoju obiteljsku ulogu s
novom ulogom radnice“ (Dijani¢ i sur., 2004: 303-304). Sliku Zene radnice, kakva je bila
pozeljna 80-ih godina, feministkinje su zestoko kritizirale. Po svom drustvenom poloZaju
zene nisu bile izjednacene s musSkarcima, jer, unato¢ zakonskoj izjednacenosti da napreduju
jednako profesionalno, od njih se i dalje o¢ekivalo da u obje sfere, privatnoj i javnoj, djeluju
iz zenskih uloga te ne ugrozavaju muskarce u njihovim rukovodeéim pozicijama. ldentitete
Zena stoga moramo promatrati u suodnosu njihovih drustvenih uloga (Dijani¢ i sur., 2004:
334-335). Zarobljena izmedu poslova koji su je c¢ekali u vlastitu domu i drustvenog
ocekivanja da radom pridonosi javnoj sferi, Zena je ipak uspjela naci svojih pet minuta za
dokolicu i slobodno vrijeme. Duda razlikuje ta dva pojma pa slobodno vrijeme definira kao
vrijeme ,,zauzeto obiteljskim i druStvenim obvezama koje nisu dio rada i ne donose zaradu®,
dok dokolicom smatra ,,neformalni i neorganizirani dio slobodnog vremena, njegov slobodniji
dio, odvojen od svih radnih, drustvenih i obiteljskih obveza“ (Duda, 2005: 24). Pojam
slobodnog vremena cesto se veze uz "muske" i "zenske" uloge, pa ,,zene svoje slobodno
vrijeme 1 nain zabave moraju birati vrlo oprezno kako ne bi izasle iz zadanih okvira
dopustenog zenskog ponasanja svoje zajednice* (Dijani¢ i sur., 2004: 311). Koliko su Zenske

aktivnosti dvoznacne 1 isprepletene, pri ¢emu se kucanski poslovi 1 kuhanje mogu smatrati
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poslom i hobijem, primijetila je Janice Winship te je zakljucila kako se u zenskom svijetu
posao i dokolica neprestano prozimaju (Winship, 1987: 13). U tim dragocjenim minutama
odmora, neke Zene rado posezu za popularnim Zanrovima, poput ¢asopisa i ljubavnih romana
te "bjeze" u taj idealan, "Zenski svijet" ¢ija se privlacnost krije u tome Sto on ne postoji u
stvarnosti (Winship, 1987: 7). Bebel uocava kako je zapravo jugoslavenska zena bila
primorana pratiti modu i paziti na svoj izgled kako bi se dobro udala jer je bila ekonomski
ovisna o muskarcu. Bilo je nuzno da se izdvoji i bude posebna (Bebel, 1956: 139). lako je
ekonomska ovisnost o muskarcu bila manje osjetna 80-ih godina, Zene su 1 dalje vjerno pratile
modu u skladu s tadasnjom potrosackom kulturom. S obzirom na to da je jedan od stereotipa
0 Zenama onaj ,.koji kao najvaznije drustvene uloge Zene istie radanje, brigu o djeci i
domacinstvu®, zbog takvog poimanja dominantne Zenske uloge, Zene i u suvremenom drustvu
»teze dolaze do pozicija raspodjele drustvene moci“ (Barada, Jelavi¢, 2004: 34). Za vrijeme
tranzicije doslo je do promjene drustvene svijesti i druStvenog uredenja, no nejednakost zena
pri zaposljavanju, u obiteljskom zivotu te tamo gdje se donose vazne odluke nije nista novo ni
u ovom razdoblju (Leinert-Novosel, 1999: 39). Winship naglasava kako je opcenito tesko
uopce govoriti o zeni 1 zenskosti, a da se pritom ne govori, izmedu ostalog, 1 o majcinstvu,
obitelji, ljepoti, modi, ljubavi, romansi, kuhanju, Sivanju i romanti¢nim novelama (Winship,
1987: 6).

Popularna je kultura usko povezana s nastankom i Sirenjem medija. Mediji su
oduvijek, pa i u suvremenim dru$tvima bili, ,,vrlo mo¢no orude u oblikovanju nasih stavova,
ponasanja, samorecepcije (Kunac, Sarnavka, 2006: 9). Medijski sadrzaji ne izazivaju
"efekte” neposredno vidljive u ponasanju pojedinaca; mediji rade ideoloski — promoviraju i
preferiraju odredena znacenja svijeta (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2011: 448). Mediji, prikazujuéi tek
,»odsjecke stvarnosti, bitno utjecu na naSe dozivljavanje svijeta i nas samih (Barada, Jelavi¢,
2004: 53). Kako je hrvatsko drustvo iz socijalizma uslo u nove drustvene odnose, na primjeru
medija moZemo vidjeti kako je kapitalizam preoblikovao druStveni zivot isticuéi ,,Zudnju za
zabavom 1 potroSnjom jedinim idolom kojemu se valja klanjati. Danas mozZemo sa
sigurnos¢u utvrditi kako su upravo mediji ,,dominantan, ako ne i najutjecajniji, proizvodac i
prenositelj znaenja, a time i ideologija, druStvenih vrijednosti i1 ishodiSta za konstrukciju
identiteta® (Barada-Jelavi¢, 2004: 48-49). Mediji nikako nisu neutralni kanali za prenoSenje
poruka, pa je tako i reprezentacija drustvenih identiteta uvijek drustvena konstrukcija. Naime,
kada drustvo ,,odredi koje su karakteristike "prave" Zene, primjerice, teSko je biti drukcija i

usuditi se zivjeti usuprot uvrijeZenim stavovima‘* koji nalazu gdje je Zeni mjesto te Sto treba

......
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ili stereotipiziranje Zena, a istrazivanja koja su provele feministkinje pokazala su da Zzene koje
se prikazuju na televiziji moraju biti mlade, lijepe, definirane u odnosu na muza, sina, oca,
Sefa te su okarakterizirane kao pasivne, neodlucne, pokorne i zavisne. Upravo su Zene
prepoznate kao dobra ciljana grupa medija, a brzina kojom se komercijalizam uvukao u prije
strogo (drzavno) kontrolirane medijske sustave, doveo je do kvalitativno novih slika i uloga
namijenjenih Zenama u drustvu (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2011: 448-454). Analize su pokazale da
komercijalni mediji poklanjaju viSe paZnje "zenskim temama" nego S$to su mediji pod
kontrolom drzave. Mediji su mnogo ucinili, a i dalje ¢ine, na ,,idealiziranju atributa ljepote,
plodnosti, posvecenosti domacinskim poslovima® (Kunac, Sarnavka, 2006: 18-20). Naomi
Wolf, analizirajuc¢i mit o ljepoti, tvrdi kako je nuzno ,,da se Zenski identitet temelji na nasoj
“ljepoti" tako da ostanemo osjetljive na vanjsko vrednovanje*“ (Wolf, 2008: 24). Naime,
ljepota je za nju gospodarstvo koje odreduje politika, ,,a u suvremeno doba na Zapadu, to je
posljednji i najbolji sustav koji ne ugrozava muSku dominaciju“ (Wolf, 2008: 22).
Sveprisutnost ljepotica ,,po mjeri (trenutnog) muskog ukusa“ na svojevrsan nacin, htjele mi to
ili ne, kreira ,,sliku zene kakvom bi sve druge, manje savrSene, lijepe, zgodne i vitke trebale
biti (Kunac, Sarnavka, 2006: 67). Zene su oduvijek bile izlozene muskaréevu pogledu — oni
gledaju Zene, a zene znaju da ih se gleda. Posljedica toga je da zene, kada je rije¢ o njihovu
izgledu, razmisljaju §to ¢e muskarci re¢i o njihovu tijelu. Isto uoc¢ava Chris Jenks navodeci da
je muski ,,pogled oblikovao kulturne proizvode i tradicije moderniteta®, iskljucujuéi zensku
perspektivu te da Zene ne gledaju, njih se gleda (Jenks, 2002: 214). Zenski identiteti nisu
prirodno krhki, ali su "idealni" prikazi postali opsesivno vazni Zenama S§to i jest njihova
namjera (Wolf, 2008: 76).
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5. Zenski Zanrovi kao trivijalna knjiZevnost

Popularna se kultura stalno mijenja; mijenjaju se njezini izri¢aji, oblici, nacini
prenosenja; proizvode se nova drustvena i osobna znacenja. Zbog takvih osobina, popularna
je Kkultura svojevrstan odraz suvremenih drustvenih trendova i zbilje (Laba$, Mihovilovi¢,
2011: 101). Upravo je to razlog zbog kojeg je vazan naglasak na zenskim zanrovima kada je
rije¢ o zenskom identitetu i drustvenom poloZaju Zene. "Zenski Zanrovi" podrazumijevaju
popularnu kulturu namijenjenu Zenskoj publici na koju vrSe golem utjecaj, bas kao i na
drustvo opcenito. Kategorija "Zenskih Zanrova" izvorno je proizisla iz konteksta proucavanja
audiovizualnih tekstova, odnosno televizijskih i filmskih formi namijenjenih Zenskoj publici,
o ¢emu je pisala Annette Kuhn’. Njezinu definiciju preuzima i razraduje Charlotte Brunsdon
te daje suvremeniju i radikalniju definiciju zenskih Zanrova koja ukljucuje tekstove Zenske
popularne kulture (melodrame i sapunice, romanti¢ne komedije i 'Zenske' serije, ljubavne
romane i chicklit; zenske i tinejdzerske Casopise), ali i popularno kulturne prakse (modu,
Sminkanje, pletenje, Sivanje, traCanje i sl.) te druge aspekte tradicionalne Zenske kulture
(Grdesi¢, 2013: 35). Grdesi¢ dalje istice kako ,u "Zenskim Zzanrovima" nema niega
inherentno "Zenskog", [...] ve¢ je sama "Zenskost" [...] proizvod razli¢itih ideja o tome §to
znaci biti "zenom", a sve je to u naSoj kulturi vezano uz kategorije osobnog, privatnog,
kucanstva, majcinstva, emocionalnosti. Drugim rije¢ima, rije¢ je o predodzbi Zene
prvenstveno kao majke i supruge. Zenski Zzanrovi radunaju na to da je ,recipijentica veé
unaprijed konstruirana kao "Zenstvena'/"feminina™ (Grdesi¢, 2013: 38). Ponajprije su zbog
toga feministi¢ke teorije kritizirale popularnu kulturu u smislu da ona, kao 1 masovni mediji,
pogoduje odrzavanju patrijarthalnog drusStva, interesima i1 dominaciji musSkaraca te
podredivanju zena. ,,Osnovni je prigovor teoretiCarki marginalizacija i trivijalizacija Zena u
popularnoj kulturi, ali i medijska stereotipizacija utemeljena na seksualnoj privlacnosti i
navedenim ulogama majke, supruge i kucanice (Labas, Mihovilovi¢, 2011: 99). Popularnu
Kulturu i knjizevnost kritizirala je i visoka kultura kao estetski bezvrijednu te analiticki
nebitnu, $to je prema kulturalnim studijima u sustini klasno pitanje. U toj pozadini odbojnosti
knjizevne kritike ,,ne nalazi se samo klasna, nego i rodna podjela. Tako su ljubi¢i, Zenski
Casopisi ili sapunice dvostruko ocrnjeni iz perspektive visoke kulture® i to prvenstveno kao
tekstovi popularne kulture, kao "Zenski zanrovi" i kao trivijalna knjizevnost (Grdesi¢, 2013:

17-18).

" Rijeé je o ¢lanku Women's Genres: Melodrama, Soap Opera, and Theory u &asopisu Screen (1984).
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Zdenko Skreb uocava da je prvi kriterij za grupiranje knjizevnosti bila jezi¢na
organizacija knjizevnog teksta (pjesme, pripovjetke, drame...). Drugi je bio vremenski
postanak knjizevnog djela, a daljnji kriterij ,,u grupiranju knjizevnih djela sadrzan je u
terminu trivijalna knjizevnost“. Termin je doSao iz njemacke znanosti o knjiZzevnosti, a
oznacava ,.kompleks knjizevnih djela kojima se pridaje izri€it negativni predznak®. To su
knjizevna djela koja imaju jezi¢nu organizaciju knjizevnog djela, ali im nedostaju znacajke
koje bi taj tekst ucinile umjetnickim tekstom. Tako s druge strane umjetnicke knjizevnosti
stoji trivijalna. (Skreb, 1987: 12). Tesko je izdvojiti elemente koji su karakteristi¢ni samo za
trivijalnu knjizevnost, jer svi ,bitni elementi koji odreduju trivijalnu knjizevnost, i sa
semantickog 1 sa formalnog stajalista, jednako su vazeci ili moguci u oba slucaja“. Naime,
trivijalna knjizevnost ne koristi ni jedan jezi¢ni, Zanrovski, motivski ili stilisticki oblik koji ne
koristi ili ne bi mogla koristiti umjetni¢ka knjizevnost. Eventualne razlike izmedu trivijalne i
umjetni¢ke knjizevnosti mogu se ticati fabulativnosti. Fabula kao ,,sistem dogadaja koji jedan

Mo 66

iz drugog proisti¢u* moze biti obiljezje umjetnicke knjizevnosti, no mora biti obiljezje djela
trivijalne knjizevnosti. Kada je rije¢ o motivima, nema posebnih motiva kojima tezi trivijalna
knjizevnost, razlikuje se samo pristup prema njima. Umjetnicka knjiZzevnost teZzi ka
semanti¢koj kompleksnosti, produbljenosti i objektivizaciji, a trivijalna tezi njihovoj
»ekscentri¢nosti, senzacionalnosti, Cesto i devijantnosti“. Najtipicnije obiljezje trivijalne
knjizevnost jest stereotipnost, odnosno shemati¢nost. Djela trivijalne knjizevnosti rade se po
utvrdenoj shemi koja se moze ,beskrajno puniti pa je upravo reproduktibilnost, kao
posljedica shemati¢nosti, dominantno obiljezje trivijalne knjizevnosti, a ujedno i najveca
razlika u odnosu na umjetnicku knjizevnost (Radin, 1987: 44-46). Trivijalna knjizevnost ima
sve $to i umjetnicka, to jest visoka, samo $to je u njoj ,,Sve pojednostavljeno®. Njezine su
vrste tako, posve iste kao u umjetnickoj knjizevnosti (npr. roman, novela), samo $to su unutar
tih vrsta razvijeni posebni zanrovi (krimi¢, ljubi¢, SF itd.). Trivijalna knjiZevnost nema
namjeru biti korisna, nego joj je zadatak Citatelju osigurati estetski uzitak pa tako
podrazumijeva i posebnu vrstu Citatelja. Publika od ove knjiZzevnosti ocekuje uvijek isto
pripovijedanje, a ne nesto novo. Zeli , lijepe pri¢e“, a ne problematiziranje vaznih pitanja
njihove ljudske i drustvene egzistencije (Pavlici¢, 1987: 76-77). Postepeno je trivijalna
knjizevnost izgradila svoje konvencije, dobila svoje klasike 1 uspostavila svoje opce
zanrovske tradicije. S obzirom na to da stoji u opoziciji prema umjetnickoj knjizevnosti, ona
joj je cCesto direktna suprotnost: ako visoka literatura nudi ruzno (naturalizam), ona ce
inzistirati na lijepome (ljubavni roman), a ako nudi lijepo (socrealizam), trivijalna ce

inzistirati na ruznom i dati kriminalisticki roman (Pavli¢i¢, 1987: 81). Od 70-ih godina u
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hrvatskoj se knjizevnosti postupno brisu granice izmedu "visoke" i "niske" knjizevnosti te se
dokida svaka hijerarhizacija, a granice knjiZevnosti pomicu se prema "dolje". Cvijeta proza
koja otvoreno koketira s obrascima i postupcima trivijalne knjizevnosti (Nemec, 2006: 154).
Popularna se kultura prestaje nalaziti na negativnom polu nasuprot visokoj, a njihov se spoj
»dogodio najprije na tlu popularnih Zanrova krimica, fantastike i l[jubavne romanse (ljubica)*
(Orai¢ Toli¢, 2006: 163). Nakon Drugog svjetskog rata popularna knjizevnost biljezi uspon i
realizira se u brojnim oblicima. MoZe se uvjetno razvrstati na "Zenske" (ljubi¢i, sentimentalni
romani, doktorski romani, chicklit) i "muske" romanse (krimici, trileri, avanturisti¢ki romani,
Spijunski romani, kaubojski, pornografski, ratni romani, SF) (Nemec, 2006: 153-154).
Suvremena chicklit urbana Zenska proza djeluje kroz ,,zensku vizuru“ u dozivljavanju i
prikazivanju zbivanja. Zensko pravo na javnost u sluéaju ove proze ostvaruje se kao pravo na
kvalitetnu knjizevnost, kojoj ,,¢injenica zabavnosti ne oduzima na vrijednosti“. Ovoj prozi
namjera nije edukacijska ni prosvjetiteljska, ali joj je namjera osnaziti procese

,,samospoznavanja i samopotvrdivanja u Citateljica* (Zlatar, 2004: 191).

5.1. Zenski ¢asopisi

Zenski tisak kao ,,medij "kulture Zenstvenosti"* predstavlja podvrstu ilustriranog,
zabavno-revijalnog tiska koji znacajno utjeCe na svijest milijuna citateljskih masa u svijetu.
Fenomenom zenskog tiska najviSe se bavila feministicka misao kritizirajuéi njegovu
tradicionalnu prezentaciju Zena i Zenske prirode. Formiraju¢i se pod utjecajem Zapada, Zenski
je tisak nastao kao potreba Zenske publike za sadrzajima koji ¢e biti istovremeno ,,poduka-
lektira-zabava“ (Todorovié-Uzelac, 1987: 3). Proucavanjem Zenskog tiska moze se ustanoviti
kakvu sliku Zene prezentiraju Casopisi, ali 1 kakav je odnos prema Zeni u doticnom drustvu,
odnosno kako pojedina sredina dozivljava zenu. Filozofija, sadrzaj i forma zenskih ¢asopisa
teze Zenskim Citateljicama te se na taj nacin razlikuju u odnosu na ostale ¢asopise. Obiljezja
su zenskog tiska pripadnost "lakom zanru", visokotiraznost, privla¢nost za reklamu i estetizam
(Todorovi¢-Uzelac, 1987: 4-5). Od svih zanrova Zenske popularne kulture, ¢asopisi najvise
referiraju na stvarnost te su tako vazan ¢imbenik u konstrukciji rodnog identiteta i proizvodnyji
Zenstvenosti u brojnim podrucjima zivota koji obuhvacaju: ljubav, posao, obitelj, ljepotu,
modu, kuhanje, itd. Zenski su &asopisi ,,jedini proizvod popularne kulture koji se (za razliku
od ljubavnih romana) mijenjaju istodobno sa Zenskom stvarno$¢u® (Wolf, 2008: 89).
McRobbie istice kako Casopisi ne utjeCu na nacin kako Zene/djevojke razmisljaju i djeluju,
nego odrazavaju njihove prethodno postojece interese, daju im ono S§to zele, a usput nude i

korisne savjete (Senjkovi¢, 2008: 98-99). Zenski se ¢asopisi tiu ponajprije privatne sfere,
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navika i tradicija te se baziraju na Zenstvenosti (Todorovié-Uzelac, 1987: 10). Zena je 80-ih
godina bila izjednaena s muskarcem, dio javne sfere, a isto vremeno je bila preopterecena
obvezama, nedovoljno drustveno zasti¢ena i potiskivana nazad u privatnu sferu. S obzirom na
to da odrazavaju stanje svijesti o stvarnom poloZaju Zene u drustvu, Zenski ¢asopisi ha neki
nadin podrzavaju status quo, rijetko nude rjeSenja niti se zalazu za progresivne promjene.
Zenski su Gasopisi magnet za oglase i pogodovanje potrosacke kulture. Zena je glavni
potrosac¢ u drustvu jer ne kupuje samo za sebe, nego i za cijelu obitelj. U teZnji da dostigne
materijalno blagostanje koje joj sugerira reklama, zena opremanjem kuce stjece lazni dojam o
svojoj slobodi, slobodi da kupuje. Todorovi¢-Uzelac tako uocava da zena trosi vrijeme na
njegu sebe, a ne na kulturno uzdizanje (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 109-110). Trziste Zenskih
Casopisa i danas je vrlo razvijeno, a iz dana u dan ima sve viSe konzumenata. Reklame u
casopisima pocivaju na idealu mlade, lijepe 1 vitke djevojke, ¢ija je modernost odraz njezine
samosvijesti 1 suvremenosti. Ona je olienje idealne Zene, odnosno sretne kombinacije
zavodnice, majke i supruge. Takav tip jednodimenzionalne Zene dominira Zenskim
tiskovinama. Ljepota je u direktnoj vezi s potroSnjom ulozenom u njegu (dijete, kozmetika,
moda), a sasvim je rijetko prezentirana kao ljepota duha, intelekt. Vizualno je izrazito bitno u
zenskim Casopisima, a mo¢ fotografije lezi u tome Sto ona Cesto uspjeSno zamjenjuje tekst
koji se svodi tek na njezino dodatno objasnjenje (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 116-120). Procvat
zenskih cCasopisa potaknula su brojna ulaganja kapitala u kombinaciji s povecanom
pismenos¢u 1 kupovnom moci Zena iz niZe srednje i1 radnicke klase, ¢ime je zapocleta 1
,,demokratizacija ljepote* (Wolf, 2008: 79). Premda su ¢asopisi ¢esto bili na meti feministicke
kritike, jasno je da su imali veliku ulogu u populariziranju ,,feministicke ideje od bilo kojeg
drugog medija — bez sumnje Sire od strogo feministi¢kih ¢asopisa“. Na stranicama zenskih
Casopisa pojavljivala su se pitanja kojima su se bavili Zenski pokreti ina¢e na akademskoj
razini 1 tako su postala dostupna Zenama bez visokog obrazovanja kao i ,,snazni instrumenti
druStvene promjene®. lako su Zenski Casopisi nerijetko trivijalizirani, oni objavljuju Zenske
romane, predstavljaju uspjesne zene i raspravljaju o zakonima koji utje€u na Zivot Zena te su
na taj nacin vazan doprinos ,,zenskom politickom i kulturnom iskustvu* (Wolf, 2008: 90-91).
Dakle, citanje Casopisa predstavlja jedan od nacina konstrukcije Zenskog identiteta. Purda
Milanovi¢ objasnjava kako zenski tisak nije iskljucivo ,,informacijski fenomen® pri ¢emu
7ena igra neutralnu ulogu primateljice. Zenski tisak ,,"'nema" jezik — kao sustav znacenja —
zenska Stampa jest jezik“. Jezik Zenskog tiska poseban je ,,sociolekt, specifican idiom s puno
podidioma:* modni, prakti¢ni, ljubavni, moralizatorski, pseudo-znanstveno-medicinski i jezik

nee

katastrofe. Svi zajedno tvore jezik zenskog tiska koji se ,,ne Cita, ve¢ se prima, "prepoznaje
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(Milanovi¢, 1987: 125-126). Upravo ¢e se prema ovim tipovima jezika kojim "govore" zenski

Casopisi prikazat analiza sadrzaja Svijeta i Cosmopolitana.

5.1.1. Svijet

Casopis Svijet pocinje izlaziti 1953. godine u Zagrebu i to jednom mjese¢no, a 80-ih
godina izlazi dvaput mjesecno. Prvi je to zenski Casopis koji je imao sva obiljezja klasi¢nih
zapadnih uzora (Milanovi¢, 1987: 76). Kao dodaci, u svakom se broju Citateljicama daruje
krojni arak i ljubavni roman. Casopis je na prvi pogled poprili¢no jednostavne vanjstine.
Naime, naslovnica je prvih godina, pored naslova, informirala samo o datumu objavljivanja i
cijeni Casopisa, a kasnije su se polako poceli pojavljivati naslovi tema koje Citatelje ocekuju
unutar ¢asopisa. Unato¢ skromnoj tekstualnosti, naslovnicu Svijeta vizualno je krasilo mlado,
lijepo, nasmijano i pristojno zensko lice. Da je ,,koketiranje s tjelesno$¢u, posebice zenskom,
te popularnost lijepih lica i tijela® vazno za potrosacku kulturu uocio je i Duda (Duda, 2010:
52). Unutrasnjost Svijeta u 80-im godinama ispunjavaju razliite rubrike i teme koje su
vezane uz modu, maj¢instvo, drustvo, razonodu, pisma Citateljica, itd. Osim toga prisutne su i
brojne reklame koje sugeriraju Citateljicama da kupuju kozmetiku, odjecu, namjestaj, cipele
pa i druge Casopise. Interesantno je takoder da je Casopis postepeno poskupljivao tijekom
desetljeca, dok su format, kvaliteta papira i broj stranica ostali visSe-manje jednaki kao 1980.
godine. U tekstualnoj ¢u se analizi dotaknuti onih relevantnih ¢lanaka i priloga kako bi se
prikazala raznolika paleta tema koje su interesirale Zene i odraZavale druStveno prihvatljivu

sliku Zene u tom razdoblju.

5.1.1.1. Modni jezik

Modna se tematika smjeStala ve¢ na prve stranice Casopisa. Brojne slikovne prikaze
najmodernijih odjevnih predmeta popratio je i tekst koji savjetuje Zenama kako najbolje nositi
prikazanu odjecu i uz $to je kombinirati. Pri opisu mode koriste se banalan jezik i retorika
prepuna opéih mjesta i jeftinih usporedbi. Savjeti su prilicno detaljni — od boje, kroja, teksture
tkanine do vrste odjece. U svakom modnom prilogu uocava se rije¢ "moderno" koja Zene
navodi da posjeduju najmoderniji komad odjece, a u svakom broju moderno je uvijek bilo
nesto drugo. Nazivi priloga poput ,,Bez ovoga se ne moze* svakako ne odmazu u odluci za
kupnju i potros$nju (Svijet, 20.2.1981., br. 4: 14). Uz prilog dalje pise: ,,U ovo nastupajuce
prolje¢e neminovno ¢ete u svojoj garderobi imati i suknju i hlace, k tome nekoliko
odgovarajucih bluza ¢ime ¢e ve¢ vaSa garderoba biti gotovo zadovoljena®. Sintagma 'gotovo

zadovoljena' najbolje opisuje cilj potrosacke kulture — uvijek se mora posjedovati jos. Zena
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mode ,,utopijski je proizvod* - ona je istovremeno ono S$to Citateljica jest i ono Sto sanja da
jest (Milanovi¢, 1987: 129). Da se sugerira dobar modni odabir, pokraj zenskog modela
ponekad se znao naéi i zadovoljan muskarac ¢iji smijeSak "odobrava" odjevnu kombinaciju.
Pored Zenske mode, postojala je i djecja uz savjete kako najbolje opremiti dijete za Skolu,
izlet i sli¢no. Ni muska moda nije izostavljena, a uvijek je apsolutno moderna, makar bila i
"senskasta".® Naravno, u Gasopisu se pojavljivala rijetko. Zenski modeli koji nose
prezentiranu odjecu doista izgledaju privla¢no i besprijekorno, stoga je malo iznenadujuca
tema ,,Idealan kroj za — PUNIJE* gdje bi se oCekivao prikaz zene punijeg stasa. Medutim,
odjecu za punije nosile su Zene koje — uopée nisu punije, a ni po ¢emu ih nije bilo moguce
razlikovati od prethodnih modnih stranica, osim po naslovu ¢lanka (Svijet, 23.1.1981., br.2:
15).° Osim kilaZe, nasao se tu i slu¢aj sa starosnom dobi — prema ¢asopisu sve se Zene starije
od 20 godina vise ne smatraju mladima.’® Upravo po ovakvim proturjeénim mjestima
mozemo vidjeti kako se promovira mit o ljepoti, o kojem je govorila Naomi Wolf (2008), te u
kojoj mjeri mediji na ovakav nacin vr$e pritisak na konstrukciju zenskog identiteta. U jednom
prilogu Casopis opisuje poseban odnos Zene prema intimnom rublju pri ¢emu je bitno i
misljenje njezina partnera:

,»Intimno rublje ima zasebno mjesto u garderobi svake Zene. Ono izraZzava njezin odnos

prema vlastitom tijelu, karakter i ponasanje, suptilni izbor materijala i modela koji ¢e

dodirnuti kozu. Upravo o rublju ponajviSe ovisi ho¢e li se Zena u najintimnijim

trenutcima osjecati ugodno, sigurno, pozeljno ili zadovoljno, ali i kakav ¢e dojam

pobuditi kod svog partnera. (Svijet, 1.1.1988., br. 1: 18)
Casopis je poticao i modnu kreativnost pa se provodio natjedaj ,,Za mlade kreatore“, a
nagrada je bila, primjerice, put u Pariz (Svijet, 18.1.1985., br. 2: 15; 1.2.1985., br. 3: 20). Da
se potakne zenska samostalnost i kreativnost, za mnoge su odjevne predmete priloZene krojne
mjere kako bi se sve moglo splesti 1 Strikati samostalno.

Zena je morala, naravno, brinuti i o ljepoti, pa se u ¢asopisu detaljno savjetovalo kako
se Sminkati uz popratne ilustracije te Sto bi trebala sadrzavati svaka kozmeticka torbica.
Takoder su se davali savjeti 0 modernim frizurama uz mnogo slika s primjerima. Nerijetko se
pricalo i o dijetama pa u ¢lanku ,,Vitki 1 bolesni* govori Jane Fonda o svojoj knjizi Workout.

Pritom isti¢e da je 1 ona ,,proizvod kulture koja kaze: "Lijepe su Zene vitke, plave i zaobljene

8 Reci ¢ete, malo neobi¢na, ¢ak "Zenskasta" bluza za muskarca! Ali ona je upravo takva moderna, [...] ona ima
sve preduvjete da se nosi bez problema i s uzitkom!* (Svijet 18.4.1980., br. 4: 14).

% U sli¢nom se prilogu prezentiraju ,,modeli koji svojom jednostavnoséu i elegancijom mogu privuéi Zenu svakog
stasa“. (Svijet, 20.2. 1981., br. 4: 15).

10 Primjerice, ,,Ako imate osje¢aj za mjeru, znat éete biti mladi i onda kada imate — vi$e od 20 godina.“ (Svijet,
6.2.1981., br. 3: 14).
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na pravim mjestima“. Nastavlja da se zenama, kad god otvore neki ¢asopis, smijesi ,,lice neke
manekenke koja je visoka 1,75, ima 50 kilograma, jede salatu i osjeca se izvrsno. Kult lijepog
(¢itaj muskog!) tijela ne bira nacine* (Svijet, 1.1.1988., br. 1: 30). Zanimljivo, nakon nekoliko
stranica istog broja Casopisa stoji ¢lanak ,,Dijeta na vagi“ u kojem se opisuje viSe vrsta dijeta,
ovisno o tome koliko kilograma zene zele izgubiti tijekom kojeg vremena (Svijet, 1.1.1988., br.
1: 48-49). Casopis je donosio i miljenja muskaraca o tome $to treba imati idealna Zena kao
Sto pokazuje Clanak ,,Fatalna privlacnost idealne Zene*. Muskarci se ve¢inom slazu da Zeni na
prvome mjestu mora biti ,,évrstina obitelji*, da mora biti ,,dobra, plemenita, odana Zena,
vezana uz obitelj“.!! Ocito je da je drustvo jo§ uvijek na nekoj razini Zenu vezalo uz
kucanstvo i privatnu sferu. Svijet nastoji modom i ljepotom pokazati zeni da moze biti
posebna, moderna i sretna. ,,Sve Zene znaju koliko je teSka i muc¢na pretvorba u potpunu

zenu“. Svejedno, kaze Svijet, ,,vi morate teziti savrSenstvu® (Svijet, 20.2.1989., br. 21: 41).

5.1.1.2. Ljubavni jezik

Da je ljubav vazan dio zenske popularne kulture pokazuje ljubavni roman Kkoji
Citateljica moze prona¢i u svakom broju Casopisa. Ljubavni se jezik tiCe ponajviSe tih
ljubavnih romana. Pisma koja su ¢Citateljice slale redakciji ticala su se upravo toga, $to je
nagnalo Casopis da provede anketu medu Zenama u sklopu priloga ,,Kakav roman Zelimo* i
ispita njihov stav 0 romanima. Ispostavilo se kako su zene zadovoljne romanima i da im je
potrebna mitska pri¢a romanti¢ne ljubavi, no smeta im kliSejizirana predodzba Zenske
junakinje kao "Zene-lutke" te jednostavni zapleti price. Unato¢ tome, pokazalo se kako su
ljubavni romani savrSeno lagano $tivo za trenutke odmora (Svijet, 23.1.1981., br. 2: 7). Doista,
ljubavni jezik predstavlja pomak u ono imaginarno i mitsko, ima vlastiti leksik, no i dalje je
pojednostavljen i shematiziran (Milanovi¢, 1987: 132). O ljubavnim ¢e romanima vise rijeci

biti kasnije.

5.1.1.3. Prakti¢ni jezik

Prakti¢ni jezik ima samo jednu funkciju: kodificirati dugogodi$nje Zensko iskustvo
ovlavadanja svakodnevicom. Taj je svijet suzen na kuhinju, obitelj, ukuéane i spremanje. U
svakom se analiziranom Casopisu naSao barem jedan c¢lanak vezan za majcinstvo 1 djecu.

Clanci su popra¢eni brojnim savjetima kako pomo¢i djeci u §koli, kako je bitno da ude strane

11U ¢lanku se postavljaju zanimljiva pitanja: ,,Kakve Zene sanjaju jugoslavenski muskarci, s kakvima Zive i u
kakve s tipove zaljubljuju? [...] Je li suvremeni polozaj Zene utjecao na to da muskarci promijene tradicionalno
misljenje o njoj i teZe nekom novom idealu?“ (Svijet, 26.2.1988., br. 5: 12-13)
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jezike, kako ih opremiti za izlete, $to kada su bolesni i ostalo. Pred kraj svakog broja ¢asopisa
Citateljicu bi docekali razni recepti za kuhanje uz popratne reklame za kuhinjske zacine ili
posude. Prakti¢nih savjeta nije izostajalo ni u jednom ¢asopisu. Redom su to savjeti vezani uz
kuhanje, ¢is¢enje, Sivanje, pletenje, dekoraciju i ljepotu. Bili su to ¢lanci naslova: ,,Tajna je u
mjeri* (Svijet, 6.10.1989., br. 20: 44) , ,,Sto je dobra igracka“ (Svijet, 1.1.1988., br. 1: 40) , ,, Kako
pomo¢i djeci ometenoj u razvoju“ i slicno (Svijet, 6.10.1989., br. 20: 40). U samim se
reklamama, koje su prikazivale razno posude, hranu, deterdZzente i namjestaj, moglo vidjeti na
Sto se svodi Zenska privatna sfera. Prakti¢ni jezik ne propituje Zzensku svakodnevicu, on je
situiran u postojece i1 ne reflektira nista do ,,tihi, nepromjenjivi i neumitni ritam postojeceg u

zivotu zene* (Milanovi¢, 1987: 130).

5.1.1.4. Pseudo-znanstveno-medicinski jezik

Rije¢ je o jeziku medicinskih savjeta, tekstovima o zenskoj seksualnosti, odnosima
medu spolovima, razlozima bra¢nih kriza. Ljubav i seksualnost bili su stalno mjesto u
Casopisu §to pokazuju i ¢lanci poput: ,,On u krevetu® (Svijet, 1.2.1985., br. 3: 24) , ,,Draga, ne
veceras™ (Svijet, 8.5.1987., br. 10: 45) , ,,Kad ljubav putuje i sli¢no (Svijet, 1.1.1988., br. 8:
26). U njima se savjetuje kako poboljsati seksualni Zivot, kako se ponasati u vezi na daljinu i
Sto kada vam u ljubavi jednostavno ne ide. Primjerice, u ¢lanku ,,Dosta mi je svega“ psiholog
Hubert Pozarnik iz Centra za lijeCenje brac¢nih i1 seksualnih smetnji govori o bra¢nim
problemima te kaze kako se teSkoce (tada) suvremenog braka mogu svesti na zajednicki
nazivnik: ,teznja zene da postigne ravnopravan odnos s muzem i muskarCeva nesposobnost
da se prilagodi Zeninoj aktivnoj ulozi u braku®. Njegova re€enica ne gubi na znacaju ni danas
jer se patrijarhalni obrasci ponasanja u braku naziru jo§ uvijek. Pozarnik ujedno daje savjet
zenama kako izbje¢i sukobe u braku govoreci da zena mora prije braka procijeniti muskaréev
stav prema Zenama opcenito 1 kako ne smije uéi u brak misle¢i unaprijed kako ¢e biti
iskoriStena — mora znati svoja prava, ,,ali pri tom ne treba sitnicariti.. (Svijet, 18.4.1980., br.
8: 26) Medutim, on dalje potvrduje ono §to je svima poznato i §to ¢e vjerojatno uvijek biti na
Zeninim ledima: ,,Velika je istina da Zena treba musSkarca u braku brzo "odgojiti" da joj
pomogne u kucanskim poslovima, inace ¢e on sam to kasnije izbjegavati“. Takoder priznaje
da ,,razlike medu spolovima jo$§ postoje ne samo u kuéi nego i u druStvenoj praksi iako se
upravo suprotno proklamira“. U casopisu se nalaze i ¢lanci koji se ticu zenske zdravstvene
intime pa prilozi poput ,,Mala skola kontracepcije* govore o plodnosti i nacinima zastite
(Svijet, 18.1.1985., br. 2: 49). Psiholoski testovi takoder su dio ovog tipa jezika, a ne nalaze se

nuzno u svakom broju ¢asopisa. Neki od njih pod nazivom ,Jeste li privla¢ni?* (Svijet,
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15.4.1983, br. 8: 66) ili ,,Djelujete li eroticno na svoju okolinu?* (Svijet, 1.2.1985., br. 3: 58)
pokusavaju na temelju bodova odrediti kojem stupnju privla¢nosti pripada Citateljica, a pitanja

se ticu toga Sto odijevaju, kako se odnose prema muskarcima i $to bi promijenile na sebi.

5.1.1.5. Moralizatorski jezik

Ovaj je jezik vezan ponajprije uz rubrike "Svijet Svijetu" i "Povjerljivi razgovori". O
ljubavi se pricalo ponajvise, u rubrici "Povjerljivi razgovori". Bilo je to mjesto rezervirano za
pisma Citateljica koje su trazile utjehu 1 savjete u ljubavnim i bracnim problemima. Uglavnom
je bila rije¢ o prilazenju muskarcu, suocavanju s nevjerom i opcenitim problemima s
vezama.'2, a ¢asopis su ¢itale i mlade djevojke koje su se takoder pismima javljale sa svojim
ljubavnim problemima.’® Pisma koja su Zene slale svjedoée o njihovoj potrebi za nekim
struénim misljenjem, njihovoj nesigurnosti, neodlucnosti i potrebi za autoritetom (Milanovic,
1987: 135). Kako se moze vidjeti u Zenskom biografskom leksikonu, zene uodi Drugog
svjetskog rata nisu imale previSe prisan odnos s majkom, pa su teme ljubavi, tjelesnosti,
seksualnosti uvijek dijelile sa starijim sestrama i/ili prijateljicama (Dijanié i sur., 2004: 128).14
Casopis postaje mijesto, utodiste gdje svoje intimne probleme mogu podijeliti s ostalim
Citateljicama i to anonimno. lako se moze reci kako se situacija u 80-ima poboljsala u smislu
odnosa u obitelji, svejedno su brojna pisma Ccitateljica vezana uz ljubav pokazatelj da je
ovakav nacin laksi ili, nekima, jedini nac¢in. Ovdje su se nasla i pitanja poput: §to s djetetom
kada je bolesno, kako nositi $al od kasmira, moze li se Casopis baviti modom za djevojke od
13 do 15 godina, itd. Vaznost ove rubrike pokazala se U tome Sto su Citateljice imale uvid u
razli¢ite druStvene probleme, s kojima su se ostale zene nalazile u javnoj sferi, poput
suocavanja s brojnim neravnopravnostima i diskriminacijama. Tako je, primjerice, jedna
Citateljica napisala: ,,Pa 1 sada kad dolazim na razgovore u vezi s poslom, ¢im spomenem da
imam dijete, prisutni se pogledavaju (Svijet, 11.1. 1980., br. 1: 23). Ovakva i ostale situacije,
koje su viSe nego poznate mnogim zenama, na neki ih nacin zblizavaju i bude u njima
medusobno suosjecanje. Ista Citateljica nastavlja u feministicki osvijeStenom tonu: ,,Zar nije
Zalosno da dolazimo u takve suprotnosti danas kad govorimo o emancipaciji Zene, a

degradiramo Zenu kao majku. Ako nam se daje mogucnost da se Skolujemo 1 da radimo, zasto

12 Citateljice su se potpisivale raznim nadimcima poput "Tesko je biti sam", "Lijek za samoéu", §to je pokazivalo
da srecu vide uz muskarca kraj sebe.

13 Na primjer, u nekim je brojevima postojao i ,,Kutak za mlade*.

14 Tako se u iskazu Dase M. zapaza primjedba u kojoj je mjeri patrijarhat (bio) nazadan ¢ak i u
tjelesnom/seksualnom/ljubavnom odgoju: ,,To je onaj patrijarhalni odgoj. Sve u svoje vrijeme. Sve sazre samo.
Ne sazre sve samo. Ti treba$ upozoriti dijete* (Dijani¢, 2004: 128).
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nam se ne osigura briga o djeci u punom smislu®. Primjetno je da se na neka vazna pitanja iz
Casopisa vezana uz ravnopravnost i drustveni polozaj zene ni do danas nisu rijesila.

Rubrika se pokazala pogodnom za diskusije koje su se znale protezati iz broja u broj
Casopisa. Tako je jedna Citateljica reagirala na ¢lanak iz prethodnog izdanja koji je tematizirao
izvanbracni zivot samohrane Zene te donijela osudu takvog nacina zivota (Svijet, 23.1.1981.,
br. 2: 5). Ve¢ u idu¢em broju stizu odgovori Citateljica koji uvelike pokazuju svoje neslaganje,
pa joj jedna od njih porucuje da ,,svoju malogradanstinu zadrzi za sebe! Nismo u srednjem
vijeku! Danas vise nije nikakav nemoral imati dijete bez muza! Takva Zena je zakonski
ravnopravna...“ (Svijet, 6.2.1981., br. 3: 5). Zanimljivo, rasprava se proteze i na idu¢i broj u
istom tonu reakcija zena. Tako Milica Zene, koje su postale majke po vlastitoj zelji, bez
stupanja u brak, smatra ,,natprosje¢nim Zenama, hrabrim, plemenitim, ¢vrstim li¢nostima“
(Svijet, 20.2.1981., br. 4: 5). Dijeljenjem iskustava, savjeta i stavova, Zene jedne drugima
pomazu, medusobno se podupiru i ,,prosvjetljuju®, a neslaganje oko nekih pitanja samo je
pokazatelj koliko su razli¢ite njihove odgojne okolnosti te kako je tesko iskorijeniti
mnogostruke patrijarhalne namete i uvjerenja, koji su im dugi niz godina bili nametani.
Sadrzaj pisama Citateljica i povjerenje koje izvire iz njih pokazatelj je kako je Casopis
postigao status sigurne luke i mjesta pravog savjetovaliSta, a zene mu se obracaju jer znaju da
¢e Casopis uvijek dati "pravi" odgovor. Osim toga, ¢asopis se putem ovakvih rubrika pokazao
snaznim mjestom gdje Citateljice mogu iznositi u javnost pitanja koja se ticu njihovih
"Zenskih" slucajeva u druStvu. Da su ti slu€ajevi Citateljica utjecali na sadrzaje Casopisa
pokazali su 1 €lanci koji su se iz broja u broj bavili Zenskim pitanjem i njihovim polozajem u
drustvu kroz primjere raznih Zivotnih pri¢a. Casopis tako postaje stru¢njak i Zenin najbolji

vodi¢ u rjeSavanju svih njezinih problema (Milanovi¢, 1987: 135).

5.1.1.6. DrusStvene teme

Rani rad feminizma na podrucju reprezentacije Zena u popularnoj kulturi veze se uz
nacin na koji je medijska produkcija ignorirala, marginalizirala 1 trivijalizirala Zene 1 njihove
interese (Strinati, 2000: 181) . Primijetivsi to, feministice drugog vala 70-ih su se godina
borile protiv reprezentacije figure "Zene-kucanice" u popularnoj kulturi (Grdesi¢, 2013: 42), a
uzitak koji proizvodi konzumacija popularne kulture promatrale su kao ,,musku povlasticu te
osjecale otpor prema njemu kao joS jednom obliku opresije ili objektivizacije zena*
(Molvarec, 2009: 209). S vremenom se to mijenja, pa 80-ih godina identitet Zene nije bio
vezan isklju¢ivo uz modu, prakse uljep$avanja, domacinstvo i majcinstvo. To su pokazali

¢lanci kojima se posvetilo dosta mjesta unutar Svijeta, a tematski se dodiruju raznih sfera
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drustvenog jugoslavenskog Zivota i pokazuju da se brojna pitanja polozaja zena jo$ uvijek
moraju rijesiti. Rije¢ je o drustvenim temama koje su prije bile rezervirane za muskarce, a
sada su dio 1 Zenske sfere.

Svijet je tako sadrzavao ¢lanke koji su se ticali Zzena u, primjerice, poslovnoj sferi.

'GG

Tako se u ¢lanku ,,Pozor, pjesnikinjo!* govori o Ljerki Car-Matutinovi¢ i njezinu tesku
probijanju u knjizevne vode. Ona priznaje da je prestala s pisanjem kada je postala majka, no
nastavila je s radom nakon 4 godine. Ovdje se zenu ponovo podsje¢a na dvostruku
opterecenost s kojom je primorana suociti se ako se odluci i za karijeru 1 majc¢instvo. Takoder
je primijetila kako u knjizevnom svijetu vodeca mjesta imaju muskarci, a ,,mnogi nasi
knjizevnici jo$ i danas misle da Zena-pjesnik moze izvrsno posluziti kao dekor”. Dodaje kako
,U najboljem slucaju Zenu jedva zapadne Cast da bude ¢lan u nekoj od komisija...* (Svijet,
18.4.1980., br. 8: 33). Nadalje, ¢lanak ,,DuSanka iz rudnika*“ govori o zeni koja bez ikakvih
problema obavlja "muski posao" (Svijet, 18.1.1985., br. 2: 29). Nije se pisalo samo o poslovnom
uspjehu Zena u Jugoslaviji, veé i izvan nje. Clanak ,,Zene o kojima se govori® donosi pri¢e o
uspjes$nim Zenama u podruéju fotomontaze, koreografije, plesa i politike (Svijet, 8.5.1987., br.
10: 30-31). U ¢lanku ,,Vojska bez predrasuda“ rije¢ je o tome kako ¢e 1980. godina biti ta kada
¢e se otvoriti zakonske mogucnosti zenama da se uklju¢e u sve oblike narodne obrane i
drustvene samozastite, §to pokazuje kako se Zeni omogucuje pristup sferama javnosti koje su
prije bile rezervirane samo za muskarce (Svijet, 20.2.1981., br. 4: 29). Clanak , Vrijeme —
danasnje* govori o zenama iz Tokija te o progresivnom razvoju japanskog druStva u
tehnoloskom smislu, dok je s druge strane drustvo uredeno po patrijarhalnom obrascu. Zene
su uglavnom vezane uz kucu, a muz im je srediste, ,,nedokuciv bog kojega svakom prilikom
treba nastojati obradovati‘ (Svijet, 20.2.1981., br. 4: 57). Ispostavilo se kako visok ekonomski i
gospodarski razvoj u nekim zemljama nije pokazatelj razvijenih drustvenih te ravnopravnih
rodnih odnosa.

U Svijetu se nerijetko moglo naié¢i na priloge koji govore o feminizmu i drustvenom
polozaju zena. Potrebno je izdvojiti ¢lanak ,,Bilanca feminizma* u kojem se govori o zacetku
pokreta Zena u Francuskoj te se nabrajaju vazna imena feminizma tih godina: Betty Friedan,
Annie Sugier, Gisele Halimi. Naglasak je na revolucionarnosti koju je feminizam donio i na
njegovoj golemoj ulozi u osje¢ajnom zivotu Zena. ,,Pronasle su sebi sli¢ne i tako otkrile da
posjeduju glas, stvorile nove odnose, naucile su solidarnost® (Svijet, 6.2.1981., br. 3: 29).
Spoznaja da se za zene i njezin polozaj "tamo netko vani" bori te ¢injenica da nisu jedine,
same, to jest da je njihovo osobno — politicko, od velikog je znacaja. Autorice takoder

naglaSavaju da ,,feminizam nije cilj nego sredstvo* te da je Zenama urodena borba protiv svih
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oblika ugnjetavanaja. Clanak ,,Dobri dusi feminizma® govori o prvome jugoslavenskome
susretu feministkinja gdje se okupilo stotinjak zena-aktivistkinja feministickih grupa i
inicijativa. Osnovna im je namjera bila povezivanje i upoznavanje. Spominju se i skupine
koje djeluju u Zagrebu: Sekcija Zena i drustvo, Feministi¢ka grupa Tre$njevka i Feministicka
inicijativa pri Svarunu. U ¢lanku se zakljucuje kako zenski pokret moze biti djelotvoran tek
kada se priznaju pluralizmi, fragemntacije i spolne razlike koje se o€ituju u svakoj konkretnoj
situaciji (Svijet, 1.1.1988., br. 1: 11-12). Ozbiljnost ovih tematika, kao i mnogih drugih, koje su
nasle mjesto u jednom “"zabavnom" ¢asopisu pokazuje kako interes Zena 80-ih seze dublje i
dalje od mode, ljubavi i kozmetike, a samim time i da je konstrukcija njezina identiteta nesto

daleko vise od praksi uljepsavanja.

5.1.2. Cosmopolitan

Kada je rije¢ o Cosmopolitanu, najprodavanijem zenskom ¢asopisu na svijetu, ne misli
se samo na njegovo americko izdanje, ve¢ na veliki broj medunarodnih izdanja medu kojima
je i1 hrvatsko. ,,Cosmopolitan je prvi glossy Zenski mjese¢nik pokrenut u samostalnoj
Hrvatskoj te predstavlja jedan od prvih najbitnijih utjecaja strane potroSacke zenske popularne
kulture na hrvatske konzumentice* (Grdesic¢, 2013: 92-93). Pocinje izlaziti 1998. godine, kada
su na trzistu jo§ postojali Teen, OK!, Gloria i Zaposlena. Ulazi na trziste kao glossy magazin,
odnosno ,,¢asopis skuplje proizvodnje, tiskan na sjajnom papiru i ispunjen visoko kvalitetnim
fotografijama u boji“ (Grdesi¢, 2013: 94). Casopis se ve¢ po naslovnici vidno razlikuje od
Svijeta. Samo lice s naslovnice viSe ne ¢ini samo lice, nego i tijelo, a rije¢ je i dalje o
atraktivnim zenama, i to poznatim holivudskim licima. Pojavio se u vrijeme kada je tranzicija
u pravom smislu rijeci tek pocinjala i postaje predstavnik globalnog branda koji funkcionira

gotovo kao ,,sinonim za potrosacku kulturu“ (Grdesi¢, 2013: 95).

5.1.2.1. Modni jezik

Modni jezik u Cosmopolitanu postaje ponajprije slika. Za razliku od Svijeta, nema
tako detaljnih savjeta oko toga kako odjenuti koji komad odjece, no zato postoje slike koje
svojom veli¢inom i kvalitetom govore sve. Prevladavaju, dakako, intrigantni naslovi poput:
,Cool tajice za djevojke sa stilom!* (Cosmopolitan, 09/2013: 12), ,,Moda koju Zelimo
pomaziti“ (Cosmopolitan, 02/2013: 16), ,,Postolar i vrag® (Cosmopolitan, 05/2012: 18), ,,Ako
se zelite osjecati kao kraljica, ne morate posegnuti za krznom, dovoljna je snjeznobijela
Subara“ (Cosmopolitan, 02/2013: 98) te mnogi, mnogi drugi. Modni svijet ¢ini vazan dio

Cosma te ga se, osim po ¢lancima, moze uocCiti u mnostvu reklama koje se ticu ponajvise
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odjevnih predmeta, obuce i kozmetike. Ljepota, tako usko isprepletena s modom, tematizira
se na mnogo razina, od vanjske do unutarnje. Casopis tako daje savjete kako biti lijepa i
svjeza nakon burne no¢i, kako se ujutro rijesiti podo¢njaka, kako biti lijepa na poslu, na plazi,
u krevetu, bilo gdje. O tome svjedoce i naslovi poput: ,,Od super partijanerice do super
ljepotice™ (Cosmopolitan, 02/2013: 58-63), ,,Savrsen puder (Cosmopolitan, 10/2012: 56-57),
1 vi Zelite XXL trepavice?* (Cosmopolitan, 05/2012: 52) i sli¢no. Proturjecja u ¢asopisima
nisu nepoznanica, a uocljiva su napose na podrucju ljepote. Dok s jedne strane ¢asopis obiluje
savjetima kako se proljepsati, kako smrSavjeti i kako biti zenstvena, s druge se strane
savjetuje suprotno. Primjerice, u ¢lanku ,,VrataSca, vratasca, recite mi...najljepsa tko je?
(Cosmopolitan, 05/2015: 30-31) moze se procitati sljedece:

,Cure, vi stvarno mislite da je koncept ljepote sveden samo na izgled? I zelite li stvarno

muskarca koji vas voli samo zbog izgleda? [

...] Zasto ganjati standarde ljepote kad ste sve prekrasne takve kakve jeste.*
Clanak ,,Bas ste savrieni* (Cosmopolitan, 02/2013: 90-91) govori sli¢no: ,Prestanite trogiti
vrijeme i energiju na to da biste bili naj, naj. Vi ste idealni upravo takvi kakvi jeste i mi to
znamo. A sada Cete konac¢no nauciti i vi!“. Za razliku od Svijeta, Cosmo daleko vise obiluje

temama o modi, ljepoti, dijetama i njegovanju lijepog izgleda.

5.1.2.2. Ljubavni jezik

Cosmopolitan je jedan od Zenskih Casopisa uz koji Citateljica ne dobiva ljubavni
roman, tako da ljubavnoga jezika u pravom smislu rijec¢i u njemu nema. Naznake ljubavnoga
jezika mogu se uociti u pri¢ama koje piSu Citateljice, samo ako je rijec o ljubavnoj tematici.

Medutim, te pri¢e nisu ljubavni roman u onom smislu kakav se nalazio u Svijetu.

5.1.2.3. Praktiéni jezik

Prakti¢nih savjeta kakvi su se nalazili u Svijetu ovdje takoder nema. U rubrikama koje
se ticu zdravlja 1 zdrave prehrane mogu se naci ponekad 1 recepti za spravljanje odredenih
namirnica. Pokazalo se da je i prakti¢ni jezik u Cosmu izostavljen, odnosno da je Casopis

stavio veci naglasak na druge teme koje interesiraju zene, nego §to je Svijet.

5.1.2.4. Pseudo-znanstveno-medicinski jezik
Ovaj tip jezika definitivno prevladava u Cosmopolitanu. Casopis obiluje svakakvim

temama, no najveci je naglasak na vezama i seksu. Slijedi popis nekih ¢lanaka izvedenih iz

.....
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da izbjegnete pogresnog®, ,,Podignite vezu na razinu epske ljubavi, ,,Ljubavni parovi za sva
vremena“, ,,Sms svada! Paznja: visok rizik od uniStenja veze®, ,Savjeti za dejt u dvije
sekunde®, ,,Prvi seks s drugim frajerom? Bez panike®, ,, Kada seksi san postane java“, ,,0
¢emu sanjaju muskarci?*, ,,Upravlja li bivsi vasim zivotom?* i1 ,,S.0.S. za ljubavne nevolje*.
Casopis detaljno analizira sve aspekte odnosa muskarca i Zene, sugeriraju¢i da nismo jedine s
doti¢nim problemima i da se sve moze rijesiti uz malo truda. Osim velikog naglaska na seksu
i vezama, Cosmo svojim Citateljicama donosi i savjete o zdravlju poput ¢lanka ,,Nadmudrite
tjeskobu* (Cosmopolitan, 09/2013: 92), ,,Hrana koja ubija PMS* (Cosmopolitan, 02/2013:
135), ,,.Gdje je odletjela vasa mjesecnica“ (Cosmopolitan, 02/2013: 138-140), ,,Cure,
nadmudrite HPV* (Cosmopolitan, 05/2012: 130-131), ,.Sto je pilula za jutro poslije*
(Cosmopolitan, 03/2015: 160) i mnoge druge. lako i Cosmo savjetuje razne vrste dijeta i
tjelovjezbi, takoder upozorava i1 o njihovoj bespotrebnosti, $to je jos jedan primjer proturjecja
kada je rije¢ o ljepoti. Tako se u istom broju nalazi ¢lanak ,Jedite da biste zivjeli* koji
zagovara prestanak optereéivanja s kilazom, a ve¢ nekoliko stranica poslije donosi ,,Vjezbe
koje vas nece izmrcvariti“. Ni u Cosmu ne izostaju psiholoski testovi. Tematski se vezu,
naravno, uz veze i ljubav, a ponekad i stres, depresiju i sli¢no: ,,Jeste li pod velikim stresom?*
(Cosmopolitan, 05/2015: 69), ,,Jesu li vam standardi previsoki?* (Cosmopolitan, 02/2015:
77), ,.Znate li zgrabiti svoju Sansu?* (Cosmopolitan, 10/2012: 80). Casopis u nastojanju da
rijesi vjecite Zenske probleme koristi pseudoobjektivnu istinu, a ujedno i manipulira svojim

jednostavnim, uvjerljivim, objektivnim jezikom (Milanovi¢, 1987: 131).

5.1.2.5. Moralizatorski jezik

Moralizatorski se jezik i u Cosmu ponajvise tice rubrika koje donose pisma Citateljica.
U rubrici ,,Pitajte me!* uoc€ljivi su razvnovrsni problemi s kojima se javljaju Citateljice, a svi
su redovito ljubavne naravi. Ljubavni se problemi ti¢u, primjerice, veze na jednu noé,
nepodnoSenja njegovih roditelja, zudnje za ozbiljnom vezom, §to Ciniti kada on ima curu i
slicno. Naslovi njihovih pismama ve¢inom su: ,,JJedno kaze, drugo radi®, ,,Izigrao me!*, ,Sto
on Zeli“. Funkcija je ovog jezika tjesiti, smiriti i savjetovati (Milanovi¢, 1987: 135). Zene na
ovaj nacin pokazuju kako im Casopis predstavlja utociste, sigurnost, koristan savjet, a ujedno

im pokazuje kako je njihov problem nesto Sto se zapravo svima moze dogoditi.

5.1.2.6. Drustvene teme
Ni Cosmo kao ni Svijet ne predstavlja iskljucivo casopis modne, ljubavne i

uljepSavacke orijentacije, nego se 1 u njemu moze pronaci koja drustvena tema. Obicno se te
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teme ti¢u drustvenog poloZaja Zene i govori se s feministicki osvijestene pozicije. Clanak ,Ne
bojte se suprotstaviti diskriminaciji!* (Cosmopolitan, 05/2014: 110-111) govori upravo 0
tome kako je danas najceS¢i oblik diskriminacije spolno uznemiravanje na radnome mjestu.
Kada Zena shvati §to se dogada, mora pravno reagirati. Clanak zavriava istiCuéi da je
netolerantno drustvo ono koje je zatvoreno u sebe te je prije ili kasnije osudeno na propast.
Sli¢no se tematizira u ¢lanku ,,21. stoljece je, a ipak jos§ uvijek...“ (Cosmopolitan, 03/2015:
100-103) koji povodom Dana Zena podsje¢a da, unato¢ zakonskoj ravnopravnosti, mnoge
pojave u drustvu nisu iza nas: premalo je Zena u politici, treba nestati jaz u placama, loSa skrb
zena u rodiliStima, nasilje u vezama, zZenama koje su zaposlene ne pomaze muz u ku¢anskim

poslovima i ostalo.

5.2. Ljubavni romani

Popularni je roman svojevrsna ‘'paralelna’ produkcija s vlastitim pravilima i
konvencijama, a knjizevna ga znanost Cesto odreduje kategorijama kao $to su "otklon",
"nedostatak” — ,,dakako uvijek u odnosu na pretpostavljeni kanonizirani roman. Popularan
roman, to "parfimirano smece" (Krleza) i plod "grijeha zabave", realizirao se u razli¢itim
pojavnim oblicima* (Nemec, 2003: 228). Zanrovi koje pokriva popularni roman sljedeéi su:
kriminalisti¢ki, westerni, $pijunsko-politi¢ki, pustolovni, senzacionalisticki, pseudopovijesni,
ljubavni, pornografski... (Nemec, 2003: 231). Sedamdesetih, kada nastupa postmodernizam i
kada se propituju sami temelji elitisticke "visoke" knjizevnosti, u Hrvatskoj se javljaju
poeticki jako razli¢iti pisci. Kasnijih godina brojni se autori ,,iskuSavaju u raznim formama
trivijalne proze“ s obzirom na to da se umjetnost nastoji dodvoriti ,,zbrci* sto vlada ukusom
recipijenata. Ozbiljan diskurs zamjenjuju ,,fraze, tracevi, kliseji“ — knjizevnost se "kicificira",
a ki¢ "literarizira" (Nemec, 2003: 261-262). Svakako je vazno spomenuti kako u duhu
postmodernizma, u sklopu feministi¢ki osvijeStene knjizevnosti, dolazi do uklapanja i pune
afirmacije tzv. Zenskog pisma. Rije¢ je o ,,prepoznatljivoj tendenciji unoSenja Zenske vizure,
emocionalnost i vrjednovanja u literaturu“ pa se tako u djelima Irene Vrkljan ili Slavenke
Drakuli¢ ispituju osobitosti Zenskog senzibiliteta, imaginacije i psihologije. Njihova djela
fiksiraju zenske fantazije, zenske likove i tipi¢no "Zenske teme" poput pitanja emancipacije,
statusa Zene u druStvu i obitelji, zensku osjecajnost i seksualnost, itd. (Nemec, 2003: 263).
Zahvaljuju¢i feminizmu koji je ,,preoblikovao polozaj Zzene od objekta spoznaje do
spoznajuceg subjekta koji piSe s izrazitom svijeS¢u o svojoj razliCitosti, Zena prevladava
strah od javnosti i izravno govori o traumati¢nim iskustvima, tabuiziranim temama,

potisnutom zenskom (Nemec, 2003: 344). Kada je rije¢ o recipijentima popularnih romana,
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Nemec tvrdi da su to ponajprije ,,gradanstvo i malogradanstvo, a unutar tih slojeva posebnu
ulogu imaju Zene“. Citanje romana u razdoblju prije Drugog svjetskog rata primarno je bio
zenski "posao”, jer se tada jo$ nisu mogle angazirati u javnoj sferi pa su slobodno vrijeme
koristile za citanje. Stoga ni ne c¢udi ,,Sto su pisci popularnih romana (ili romansi) u
nastavcima upravo u Zenama gledali svoju "ciljanu" publiku i njima prilagodavali teme*
(Nemec, 2006: 145).

Ljubavni je roman jedan od oblika trivijalne literature (Pekovi¢, 1987: 114) i Stivo je
namijenjeno prije svega zenama. Ova se vrsta romana pojavila u doba procvata potroSackog
mentaliteta. Kako je rasla kupovna mo¢ potrosaa, rasla je i potreba za izvanrednim i
ekskluzivnim. Ljubavni je roman zamisljen i ostvaren kao sredstvo za laku zaradu, a da bi se
to ostvarilo osnovni je zadatak bio zainteresirati velik broj konzumenata. To se, dakako, ne
moze posti¢i bilo kakvim tematikama, stoga nije nimalo slu¢ajno §to se u ljubavnim
romanima mogu naci ljubavna mastanja, avanturisticke situacije, komplikacije u zapletu i
razrjeSavanje zapleta u skladu citateljskog ocekivanja (Pekovié¢, 1987: 114-116). Dostupnost i
privla¢nost ljubavnih romana bili su jedni od preduvjeta njihove konzumacije u Jugoslaviji
80-ih kao Sto su i danas. Ljubavni su se romani 80-ih, osim u knjizarama, prodavali i na
kioscima ili u nastavcima uz novine. Bujanje popularnog Stiva u smislu recepcije nije
iziskivalo osobito znanje, Citateljsku kompetenciju ili naobrazbu S$to su iskoristile novine i
izmislile popularni roman u nastavcima kao dnevni podlistak. Uspjeh je bio golem, a praksa
se prosirila do tiskanja romana u obliku tzv. svescica, jeftinih izdanja koja izlaze periodi¢no.
O popularnosti svjedoc¢i i kolportaza koju su osmislili izdavacéi kako ditatelji ne moraju
odlaziti do obliznjeg kioska, ve¢ mu roman mogu dostaviti kolporteri. Kljuénu ulogu u
proizvodnji 1 afirmaciji hrvatskog popularnog romana odigrala je Marija Juri¢ Zagorka ¢iji su
romani postali popularni kako se mijenjalo misljenje akademskih krugova prema ustroju 1
funkciji popularnih romana (Nemec, 2006: 144-149). Ljubavni romani i pri¢e, od milja
nazvani "ljubi¢ima" jedna su posebna vrsta spisateljstva koja zivi ,,u jednom sporednom
kulturnom 1 potrosacko-citateljskom prostori®, kao ,zilav i zanimljiv fenomen®. Velike
naklade ljubica i stalna, vjerna masa njihovih Citatelja iziskuju problematiziranje toga §to na
kulturnoj, drustvenoj i duhovnoj razini postoji kao preduvjet za Sirenje literature koja rjeSava
ljubavne probleme. Ljubavni su romani okupljeni oko ,,istinskih moralnih pitanja, baveéi se
nastajanjem 1 umiranjem ljubavi, opisuju¢i ljepotu, dobrotu, njeznost, pozrtvovanje i
vjernost“. Oni pokusavaju, i to uspjesno, nadoknaditi manjak lijepih rijeci ,,koje zivot vecini
ljudi okrutno uskracuje®. Stvaraju¢i jedan svoj svijet od psiho-socijalnih kliseja, ljubavni

roman ,,reproducira vjecni zenski tra¢ koji se kao sporedan Sum provlaci kroz ¢itavu povijest

40



knjizevnosti“, a osamostaljuje se tek u obliku ljubic¢a. Sadrzaj tih tekstova nastaje izravno iz
op¢ih mjesta svakidasnjice, bez suvisnih opisa, filozofiranja i drustvenog konteksta, a radnja
se zbiva kao u ,,snovima, lijepo, brzo, lako, bez obaziranja na vrijeme i tako se prede mreza
jedne sentimentalnosti<.*® Osnovna radnja u ljubavnome romanu jest potraga mlade djevojke
za ljubavlju, to jest za primjerenim brakom. Djevojka je uvijek lijepa, dobro gradena i nevina.
Zaljubljena je u muskarca s kojim je u sukobu jer ne uspijevaju medusobno voditi dijalog
(Pekovi¢, 1987: 115).

Kada je rije¢ o ljubavnim romanima neizostavna je studija Janice Radway o kojoj je
pisala u svojoj knjizi Reading the Romance. Rije¢ je o analizi §to ljubavni romani i sam
proces Citanja predstavljaju Citateljicama pa se moze primijetiti kako su u studiji analiti¢ki
pokriveni 1 tekst 1 recipijentice. Intervjuirane su Zene konzumentice ljubavnih romana koje
kupuju u lokalnoj knjizari, a savjetuje ih prodavacica Dot. Radway navodi kako viSe od pola
Citateljske publike opéenito Cine Zene koje su sklonije kupnji knjiga upravo jer im njihove
»socijalne duznosti“ i navike dopustaju vecu sklonost knjizi (Radway, 1991: 44). Ljubavne
romane dijeli na manje (quick reads) i vece (fat books). Manji imaju manje od 200 stranica i
ne iziskuju vise od 2 sata za Citanje, a Zene za njima posezu kada znaju da nece imati previse
vremena za ve¢e romane. Veée romane Citaju tijekom vikenda ili dugih slobodnih veceri kada
necée biti prekinute, jer se pokazalo da nisu sklone osStavljati pri¢u nedovrsenom. Studija je
pokazala kako Ccitateljice imaju odredena ocekivanja i jasno definiraju ljubavni roman kao
pricu o ljubavnoj vezi muskarca i Zene, ispri¢anoj iz Zenske tocke glediSta. Dakako, Citateljice
se ,,zele identificirati s junakinjom dok ona pokuSava shvatiti, anticipirati 1 suoCiti se s
muskarcem koji neizbjezno ne moze uopce razumjeti njezine osjecaje” (Radway, 1991: 64).
Pokazalo se da iskustvo ¢itanja romana Zeni pruZa identifikaciju jer u romanu prepoznaju
pri¢u koja se i njoj samoj odvija svakodnevno. Citalatke navike Zena iz Radwayjine studije
povezane su s njihovim druStvenim ulogama majke 1 supruge te isticu da citaju zbog samog
uzitka, iskustva Citanja, opusStanja i okupacije vlastitim Zeljama te potrebama (Radway, 1991:
61). Osim toga, navode da im ¢itanje predstavlja i ,,bijeg od svakodnevnih problema®, a
upravo "bijeg" ovdje ostvaruje dva znacenja: prvo, doslovno znaci €in negiranja, poricanja
sadasnjosti S$to postizu kada c¢itaju knjigu i kada su uvucene u pri¢u; drugo, bijeg u
prenesenom znacenju kao osjecaj olaksanja koje iskuse kada se identificiraju s junakinjom ¢iji
je zZivot znatno drugaciji u nekim krucijalnim aspektima. Drugim rijecima, €itanje ljubavnih

romana liSava zene njihove sadasnjosti i stvarnosti (Radway, 1991: 90). Dok manjak sli¢nosti

15 Citati su iz Predgovora Igora Mandiéa u knjizi Sjene na suncu Ane Zube.
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izmedu svijeta fantazije u ljubi¢u i stvarnoga svijeta garantira Citateljsko iskustvo koje je
"eskapisticko", emocionalna identifikacija sa sredisnjim likom takoder osigurava da ¢e to isto
iskustvo biti utjecajno i znacajno za Citateljicu (Radway, 1991: 98). Brojne su Citateljice
izjavile kako u romanu nerijetko prepoznaju vlastitu zivotnu pricu pri ¢emu shvacaju da bi se
trebale ponijeti poput junakinje u toj situaciji (Radway, 1991: 102). Tri su najvaznija
»sastojka“ dobrog ljubavnog romana: ljubav junakinje i junaka koja se razvija polako, ali
konzistentno, detalji o paru kada konacno zavrSe zajedno i1 neophodan sretan zavrSetak.
Sredina svakog romana mora harativno stvoriti neki konflikt koji ¢e razdvojiti ljubavni par
sve do odredenog trenutka, a mnogi autori to postizu nesporazumom ili nepovjerenjem.
Gotovo svi ljubi¢i zavr$avaju sretno bez obzira na stupanj nasilja unesen u odnos ljubavnoga
para, a nasilje se pojavljuje upravo zbog toga $to ono postoji i u stvarnome svijetu pa je
potrebno da Zene znaju kako ,,se suociti i nositi s tim“. Happy end kljucan je element sadrzaja
romanse i neito bez ¢ega je ljubavni roman nezamisliv. Citateljice isti¢u i pojedinosti koje im
nisu pozeljne u radnji: promiskuitetno ponaSanje junakinje, nesretan zavrsetak, silovanje,
zlostavljanje, slab ili okrutan junak, junak snazniji od junakinje i obi¢na junakinja koja se ne
istice nikakvim kvalitetama. Uspjesnost ljubavnog romana lezi u karakterima junakinje i
junaka te u nacinu na koji junak trazi i osvaja naklonost junakinje. Junakinja mora imati
barem tri vazne karakteristike: inteligenciju, smisao za humor i neovisnost (Radway, 1991:
65-77). Citateljice Zele vidjeti junakinju koju Zeli, voli i za kojom Zzudi muskarac koji je jak,
muzevan, zgodan, ali jednako sposoban za njeznost, paznju, osjecajnost i brigu za njezino
zadovoljstvo. Nuzno je vidjeti da se junakinja moze osloniti na junaka, ali isto tako da junak
ovisi 0 njoj i da ,,ne moze zivjeti bez nje*“. U ljubavnim se romanima fokus ne pomice sa Zene,
StoviSe, muskarci su rijetko vrednovani zbog svojih intrinzi¢nih karakteristika, ve¢ su
karakterizirani u odnosu na poziciju prema Zeni. Idealna romanti¢na pric¢a ispunjava dvije
duboke potrebe koje se aktiviraju u Zeni: prvo, pri€a dopuSta Zeni da se identificira s
junakinjom u trenucima njezinih velikih uspjeha, odnosno kada osigura paznju 1 priznanje
muskarca te postaje Zena i majka; drugo, budi se sje€anje na trenutke kad je 1 sama Citateljica
bila centar jednog takvog pazljivog muskarca (Radway, 1991: 81-84). Na temelju
proucavanja ljubavnih romana nastalih 70-ih i 80-ih godina 20. stolje¢a, Radway je izdvojila
13 koraka obrasca idealnog ljubavnog romana u kojima junakinja postaje od izolirane,
aseksualne i nesigurne Zene do zrele, senzualne, udane Zene sigurne u svoj identitet (Radway,
1991: 134):

1. Junakinjin je socijalni identitet unisten.

2. Junakinja antagonisticki reagira prema aristokratskom muskarcu.
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3. Aristokratski muskarac odnosi se dvosmisleno prema junakinji.

4. Junakinja interpretira junakovo ponasanje kao odraz iskljucivo seksualnog interesa.

5. Junakinja odgovara na junakovo ponasanje hladnocom i ljutnjom.

6. Junak uzvraca kaznjavajuci junakinju.

7. Junak i junakinja su fizicki i emocionalno razdvojeni.

8. Junak se njezno odnosi prema junakinyji.

9. Junakinja odgovara toplo na junakov c¢in paznje.

10. Junakinja interpretira junakovo ambivalentno ponasanje kao posljedicu povrijedenosti u
proslosti.

11. Junak prosi svoju junakinju/otvoreno pokazuje svoju ljubav i nepokolebljivu privrzenost
prema junakinji s uzvisenim cinom njeznosti.

12. Junakinja odgovara seksualno i emocionalno.

13. Junakinjin identitet je uspostavljen.

Ljubavni roman problematizira ne samo heteroseksualni brak, veé, ¢ak s veéim
naglaskom, one esencijalne Zenske probleme — kako shvatiti i prepoznati zrelu sebe te kako
posti¢i emocionalnu ispunjenost. Sli¢no tvrdi i Andrea Zlatar pri analizi suvremene hrvatske
chicklit proze kada isti¢e da ljubavnim romanima svrha nije edukacijska ni prosvjetiteljska,
,»all osnazuje procese samospoznavanja i samopotvrdivanja u Citateljica® (Zlatar, 2004: 191).
Radway isti¢e kako su svi popularni ljubavni romani potekli iz neuspjeha patrijarhalne kulture
da zadovolji potrebe Zenskih &lanova drustva. Zene &itaju upravo kako bi se potvrdile kao
inteligentni pojedinci koji povremeno zasluzuju zadovoljstvo 1 bijeg od duznosti te
odgovornosti pa Citanje u tom smislu predstavlja oblik otpora patrijarhatu i poloZaju Zene u
njemu (Radway, 1991: 151). Autorica nastoji ujedno ,,dokazati da je ¢itanje romanci oblik
individualnog otpora poloZaju zasnovanom na pretpostavci da su Zene jedine odgovorne za
skrb i emocionalno njegovanje drugih“. Citanje ljubavnih romana Zenama ,,kupuje vrijeme i
privatnost dok u isto vrijeme progovara o izvedenim posljedicama njihova poloZzaja, njihovoj
fizickoj iscrpljenosti i emocionalnoj ispraznjenosti® ¢iji uzrok Radway vidi ,,u patrijarhalnoj
obitelji u kojoj ,,skrb o njima nije ni¢ija duznost® (Radway, 2006: 259). Radwayjina je
studija u konacnici pokazala koliko ljubavni romani utjeCu na Zene i njihove identitete pa ¢e

se pokusati analizirane romane smjestiti u njezin obrazac idealne romanse.

5.2.1. Ana Zube
Kao svojevrstan jugoslavensko-hrvatski ,,socioloski fenomen® treba spomenuti

trivijalne ljubavne romane Ane Zube namijenjene uglavnom Zenskoj publici (Nemec, 2003:
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340). Iako se vise ne bavi aktivno pisanjem, Ana Zube, to¢nije Ana Zupan-Bender, i dalje je
sinonim za ljubavni roman socijalizma.’® Sedamdesetih i osamdesetih godina u razli¢itim je
novinama i ¢asopisima objavila viSe od 1500 prica. Iako svojim pricama i romanima nije
pripadala krugu visoke knjiZzevnosti, niti je bila proucavana uz bok navedenih autorica
zenskog pisma, duhu vremena u kojemu je stvarala dala je svoj doprinos razvitku feministicke
poetike i to na u zadanim okvirima svojeg trivijalnog zanra (Basi¢, 2011: 121-122). Autorica
je dvaju romana: Divlja loza (1982) i Ne trazi me u sebi (1985), a jedan je dio svojih prica

objavila u knjizi Sjene na suncu (1980).

5.2.1.1. Ne traZi me u sebi

lako se u tipicnom ljubi¢u radnja odvija na relaciji jedan muskarac-jedna Zena, to ne
predstavlja iskljuciv preduvjet, premda ga Citateljice smatraju pozZeljnim. U ovome romanu
autorica uvodi tri protagonistice, svaku sa svojim zivotnim problemima. Prva je Sara Weiss,
djevojka koja zivi s ocem i ima decka Ivana. Kada otkrije njegovu prevaru, Sara pada u
depresiju, a osjecaj gubitka pokuSava nadomjestiti brojnim povr$nim, seksualnim vezama
kojima ne pridaje znacaj. Nakon oporavka od karcinoma, preuzima ofev posao i upoznaje
Damjana Lucica. lako se isprva drzala rezerviranom, sve zavrsava romanti¢nim zblizavanjem.
Druga je protagonistica Nina, Sarina prijateljica, koja se bavi izradom lutaka i zivi s
cangrizavom te autoritativnom majkom. Seli se od kuc¢e kada upoznaje Nikolu i njegova sina
Igora. Iako je neprestano omalovazava, Nina u Nikoli vidi idealnog muskarca. Kada je ostavi
zbog druge Zene, Nina se zblizava s Brankom koji joj vra¢a vjeru u ljubav. Nina potom
upoznaje mladog arhitekta Sasu koji mahnito trosi njezin novac, no na kraju je zaprosi. Treca
je protagonistica Jelena Mati¢, Sarina prijateljica s kojom ju je Ivan prevario. ObiljeZena
nedostatkom roditeljske ljubavi i stida prema svom seljackom podrijetlu, pati od kompleksa
manje vrijednosti premda je neopisiva ljepotica. Distancira se od svih pa 1 od svojeg muza
Branka. Branko je podrzava u svemu 1 ostaje s njom unato¢ tome S$to je Jelena rodila Ivanovo
dijete. Branko u vezi s Ninom shvaéa $to propusta u braku s Jelenom i s vremenom se
distancira od nje. Jelena trijumfira u kazaliSnim predstavama, no kada shvati da je izgubila
Branka, dozivljava psihicki slom.

Smjestanje u obrazac idealne romanse popratit ¢emo pri¢om Sare Weiss jer njezinom
pricom pocinje 1 zavrSava roman. Sari je socijalni identitet uniSten ne samo time §to je

odrastala bez majke, nego §to ju je Ivan prevario s prijateljicom Jelenom (1. tocka). Voljela je

16 Usp. http://www.jutarnji.hr/template/article/article-print.jsp?id=228988. (pristupljeno 10.7.2015.)
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Ivana i htjela se za njega udati. Bio je prosijed, no ipak ,,zrazito lijep muskarac. Visok,
plavokos® (Ne trazi me u sebi: 10). Kada ju je razocarao, slijedio je period kada se njezin
identitet sporo 1 postepeno razarao s obzirom na to da se tako tesko nosila s prekidom. To se
mijenja kada upoznaje Damjana Lucica, lika idealnog junaka, ,,visokog, ple¢atog muskarca“
(Ne trazi me u sebi: 80). Kada su rijesili formalnosti oko prometne nesrece, zbog koje je
Damjan i trazio Sarine usluge, pozvao ju je na rucak. Sara na rucak vodi svoga oca §to se
moze protumaciti kao prva naznaka njezina antagonizma (2. to¢ka). Nakon susreta Damjan joj
se neko vrijeme ne javlja, ocekivala je njegov poziv, no on se nije javio (3. toc¢ka). Saznala je
da je neozenjen, no isto tako da se rado vidao s drugim djevojkama. Zbog poslovne suradnje
opet se nalaze Sto Sara tumaci kao poziv zbog Cisto seksualnog odnosa (4. tocka): ,,Stao je na
semaforu. Dugo je zadrZzao pogled na njenim grudima, a zatim nesvjesno pogledao bedra u
uskim hla¢ama“ (Ne trazi me u sebi: 100). Ocekujuéi da ¢e ovo biti jedna u nizu noci kao i
dosad, Sara njihov odnos dozivljava ovaj puta ipak drugacije: ,,Uvijek je sve znala unaprijed,
ali ovaj put nekako kao da je od samog pocetka bilo drugacije. Njegovi su poljupci ostavljali
tragove na njenoj kozi (Ne trazi me u sebi: 101) [...] Potpuno se prepustila njegovom
milovanju. Bila je sretna“ (Ne trazi me u sebi: 102). Kada je Damjan uocio njezinu ¢etkicu za
zube, njihov odnos naglo zavrSava. Sara se iznenadila toj nagloj promjeni raspoloZenja te se
pocela oblaciti (5. tocka). Nakon §to je vidio da je dobro rijesila posao za sud, i on se oblaci
pa se oboje Sutke smjeste u automobil gdje joj on govori da nije morala nositi ¢etkicu, da on
ima nekoliko rezervnih za svaki slucaj (6. tocka). Poslije toga zapocCinje njihova fizicka
razdvojenost (7. tocka). Sarin unutarnji monolog otkriva kako see bojala pred Damjanom
iskazati svoje osjecaje, a za sve je kriva situacija s Ivanom. ,,Bila je jedino sigurna u svoje
osjecaje i u to da ¢e njena ljubav ostati ¢ak ako i ne ostvari vezu s Damjanom* (Ne trazi me u
sebi: 126). Kada se nakon nekog vremena opet nasla s Damjanom i vecerala s njim u svojoj
ku¢i, primijetila je kako joj Damjan ugada tako $to je oprao sude izjavivsi da je navikao na
podjelu posla u ku¢i (8. tocka). Damjan, osim $§to je bio zgodan, bio je spreman pomo¢i pri
kucanskim poslovima. Sara se prepusta Damjanu u potpunosti (9. to¢ka). ,,Zazmirila je. To je
to. To je ono zbog Cega je vrijedilo vjerovati u ljubav. To je on. Zato se rodila zenom* (Ne
trazi me u sebi: 131). Deseta tocka ovdje izostaje u svojem tipicnom obliku kakav je prisutan
kod Radway, no u jednom se trenutku junak otkriva kao ne sasvim idealan govoreéi kako je
Zivio razvratnim Zivotom, iako mu nije ba§ odgovarao. S vremenom je shvatio da mu to nije
donosilo sre¢u. Kada mu Sara govori o svojoj bolesti, on je docekuje s ljubavlju i
razumijevanjem (11. tocka). Dvanaestu tocku predstavlja donoSenje ¢aja junaku, s obzirom na

to da je seksualan ¢in veé obavljen. ,,Divno je biti s nekim s kim se slazes, koga volis, s kim
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zelis dijeliti zivot* (Ne trazi me u sebi: 132). Sarina sre¢a pokazatelj je 1 uspostave njezina
identiteta (13. to¢ka). Premda su u Zubinu romanu prisutna neka odstupanja, moZe ga se

smatrati primjerom idealne romanse (Basi¢, 2011: 135).

5.2.1.2. Sjene na suncu
Sjene na suncu nisu tipi¢an ljubavni roman, ve¢ zbirka kratkih ljubavnih pri¢a. Zube

njeguje formu kratke price u kojoj prikazuje Sirok raspon ljubavnih tema, a sve njezine price
djeluju tako zivotno. Teme variraju od onih tipi¢nih za formiranje trivijalnog zapleta poput
slu¢ajnog susreta u zra¢noj luci za vrijeme magle (Otkazani let), nedoumice junakinje izmedu
dvaju muskaraca (Utkani snovi), mladenacke zaljubljenosti (Prva Skolska ljubav), svade
mladih supruznika (Prvi godisnji odmor), Zene koja se nosi sa suprugovom nevjerom (Mislit
¢u sutra), zene koja se teSko upusta u nove odnose (Ne Zivi se od proslosti), problemati¢nih
odnosa izmedu snahe i svekrve koja sve zeli drzati pod kontrolom (Dan bez suza) i sli¢no. S
obzirom na to da se na ove kratke forme ne moze primijeniti obrazac idealne romanse,
pokazat ée se samo prikaz Zene i muskarca te njihova odnosa u pojedinim pri¢ama. Zena je
prikazana kao ,,pristojna i blaga®, ali i ,,lijepa s dugom raspustenom kosom* (Ne umire ljeto
odjednom: 65). Junakinja je bila i visoka, ,,lijepo gradena, guste crne kose i uvijek dotjerana“
(Igra istine: 213), ali i samosvjesna, sigurna u ono sto zeli (To su moja djeca: 247). Neke su
junakinje na teZi na¢in naucile da su zene, i kada su s muzem, zapravo same: ,,I meni je dugo
trebalo da shvatim kako od muza nema koristi i kako se moram boriti sama. Mnogi su
muskarci nesposobni, a mi ih pred svijetom S§titimo, branimo...“ (Prvi godisnji odmor: 98).
Junakinje se trude ostati sabrane ¢ak i kada se suoCe s muzevom nevjerom. Tako bi Nevenka
sve oprostila Hrvoju, ali on sav novac tros$i na drugu Zenu: ,,TO zaista ne mogu shvatiti.
Uostalom, pitam se $to bi ucinio ti da se mora$§ kao ja brinuti o svemu u kuéi!* (Mislit ¢u
sutra: 200). Briga o kucanstvu uvijek je na zeninim ledima $to se vidi u sinovu prigovoru
majci na to S§to mu je otac otisao:

,Nisi mu znala pruziti topao dom. Kad je ruao u kuc¢i? Kad si mu ispekla kolace?

Njegovo prljavo rublje stoji zatvoreno u njegovoj sobi. To §to si zavrsila fakultet, to ti

vjerojatno daje pravo da misli$ kako ne treba raditi u kuci! Bilo bi bolje da je oZenio neku

djevojku sa sela...” (Slika mog oca: 61)
Majka mu na to odgovara: ,JKao da je meni fakultet donio srecu! Kao da je naobrazba
garancija za dobar brak?* (Slika mog oca: 62). Junak je prikazan kao pazljiv i pun ljubavi, a
krase ga krupne plave oci i tijelo preplanulo od sunca (Ne umire ljeto odjednom: 67-68). On je

,lijep, dobar i pametan® (Dan bez suza: 93). Kada je junak nevjeran ili zavrsi s drugom,
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junakinja pati: ,,Sutradan je Damir $etao gradom s nekom djevojkom. Sutradan je svijet umro
za mene“ (Najljepsa jesen: 209). Zanimljivo, Zube &esto prikazuje muskarce kao Zrtvu pri
¢emu ne podlijeze na taj nain radikalnom feministickom obrascu po kojemu su zrtve
iskljuéivo Zene (Basi¢, 2011: 123). Vecinom sve pri¢e zavrSavaju sretno, a junak i junakinja
uzivaju u svojoj ljubavi: ,,Te sam veceri u njegovom narucju shvatila $to znaci prava ljubav*
(Sedam dugih dana: 278). Vidljivo je da je autorica svoje likove stavljala u razne zivotne

situacije s kojima se Citateljica vrlo lako moze identificirati.

5.2.2. Kate Mitchell

Danas$nja kraljica hrvatskih ljubica, kako su je prozvali nakladnicka kuca Profil i
Slobodna Dalmacija, Kate Mitchell'’, to¢nije, Kata Mijié, objavljuje svoja djela od 1999.
godine. Napisala je i objavila vise od 200 ljubavnih romana, a 7 ih je tvrdoukori¢enih.!®
Hrvatska ju je publika upoznala 2009. godine kada je objavila svoju prvu knjigu Oteta
ljepota. Zene u njezinim romanima imaju ulogu kakvu nisu imale tijekom povijesti i koja im
je uskracena. Tako je rije¢ o modernim Zenama koje su aktivne, emancipirane i svjesne svojih
kvaliteta, nimalo nisu liSene ¢eznje za ljubavlju. Likovi u romanima Kate Mitchell djeluju
uvjerljivo i stvarno, a putem raznih kusnji autorica ih vodi do konacne i razotkrivene ljubavi.
Obraca se likovima svih starosnih dobi upravo kako bi pokazala da iskustvo, odnosno
neiskustvo nije presudno u pronalasku prave ljubavi. Zenski likovi uvaju svoje osjec¢aje koje
¢e pokazati tek voljenoj osobi, a ni muskarci nisu bitno drugaciji. Premda su olicenje snage 1
jakosti, ta im se uloga zamagljuje pri otkrivanju osjeéaja voljenoj zeni.’® Na koji se nacin
njezini romani uklapaju u Radwayjin obrazac idealne romanse prikazat ¢e se na primjeru

Izigrane nevjeste i Okajanih grijeha.

5.2.2.1. lzigrana nevjesta
Glavna je junakinja ovog romana Tara Furlong koja ima sve karakteristike idealne
junakinje:
“Njezina je visoka i vitka figura ipak mamila poglede, $to je za nju bilo uobicajeno. Bila
je izrazito visoka, ali ne i premrSava. Tamna duga, valovita kosa, ve¢inom joj je slobodno
padala niz leda. Kosu je smatrala znakom Zenstvenosti, i ni za §to je se ne bi odrekla. Lice

joj je bilo scrolika oblika, s naglasenim jagodicama, usne pune, nos malen. Ipak, najljepse

17 Autorica se koristi pseudonimom jer smatra kako Ce €itatelji radije posegnuti za ljubavnim romanom strane
spisateljice, nego onim koji je potpisan doma¢im imenom.

18 Usp. http://www.vecernji.hr/knjige/kraljica-ljubica-da-ne-radim-u-kaficu-previse-bih-pisala-900311.
(pristupljeno 10.7.2015.)

19 Usp. http://profilknjigaizdanja.blogspot.com/2013/10/kate-mitchell-intervju.html. (pristupljeno 10.7.2015.)
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su na tom licu bile oc¢i. Plave poput potocnica, a preduge su ih trepavice Cinile

tajanstvenima. Tara je bila samouvjerena djevojka, puna samopouzdanja” (lzigrana

nevjesta: 5).
Imala je decka s kojim je izlazila, Matta, te predivne roditelje, Juliju i Patricka. Sve se mijenja
kada jednog dana dobije poziv od odvjetnika na Citanje oporuke nakon smrti njezina oca
Johna Granta. Tara postaje zbunjena zbog novih okolnosti (1. tocka). ,,Tko je ona? Silno je
zeljela znati odgovor na to pitanje” (lzigrana nevjesta: 23). ,,Cijeli je njezin zivot postao
besmislen u samo jednom trenutku, sve joj se Cinilo kao velika laz* (Izigrana nevjesta: 30).
Nakon mnogo premisljanja, Tara odluci oti¢i na cCitanje oporuke. Tamo upoznaje junaka,
Della Portera, Johnova posinka. Oporuka nalaze da se njih dvoje moraju vjencati unutar dvije
godine ako Zele naslijediti sve njegovo bogatstvo. Dell moli Taru da promisli o tome, no ona
ne zeli ni pod koju cijenu (2. tocka). Nije ga voljela i bio joj je stranac. Dell joj svejedno nudi
brak govorec¢i kako ¢e ostati bez svega, premda mu novac nije vazan. Tara ga odbije nakon
¢ega se ne Cuju nekoliko dana (3. tocka). Nakon nekoliko dana on dolazi pred njezin stan.
Vidjevsi njegov osmijeh, zakljuci da je slomio mnoga zenska srca. Izaziva ga pozivajuéi ga u
stan da rasprave o tome zbog Cega je dosao razgovarati, pokazujuéi da je svjesna da mu
namjere mozda nisu usmjerene samo na razgovor (4. tocka). Kada joj je opet predlozio da
razmisli o braku, Tara se osjetila uvrijedenom (5. to¢ka). Odgovara mu da njezino tijelo ,,nije
roba i nije na prodaju* (Izigrana nevjesta: 106). Tijekom cijelog razgovora drzala se hladnom
I distanciranom. Nakon upornog odbijanja, Dell postaje grub i ponasa se optuzujuce govoreéi
joj da ga moZe spasiti neimastine da zeli te ljutito odlazi (6. tocka). Iduéih su dana junaci
razdvojeni, a vrijeme provode razmisljajuci jedno o drugome (7. toc¢ka). Oboje su ocarani
jedno drugime. Dell je smatrao da je Tara ,,najsavrsenije djelo prirode i ujedno jedina
djevojka koja je potpuno zaokupila njegove misli i srce (lzigrana nevjesta: 114). Tara je
razmiSljala sli¢no kao 1 on: ,,Najljepsi musSkarac kojega sam ikada vidjela. Rijecju, savrSen u
svakom pogledu* (lzigrana nevjesta: 122). Dell sklapa posao s Tarinom firmom i tako joj
pomaze da ostvari veliki profit pri ¢emu joj priznaje da mu se svida (8. toc¢ka). Tara nakon
svega otkriva da su se u njoj osjecaji razvili skoro do zaljubljenosti, pa prekida s Mattom 1
govori Dellu da pristaje na brak, ali samo formalno (9. toc¢ka). Dell ostaje razoCaran jer mu
brak na papiru niSta ne znaci, Zelio je ostvariti pravu ljubav s njom. Deseta tocka u ovome
romanu izostaje buduci da se niSta ne spominje o Dellovoj proSlosti. Nakon vjencanja,
otkrivaju da im je John ostavio jo§ jednu oporuku u kojoj navodi da moraju imati dijete u
sljede¢ih 5 godina kako bi dobili nasljedstvo. Tara je bila izvan sebe, a Dell ju je nastojao

pridobiti. Na samom kraju romana Dell konac¢no stavlja karte na stol: ,,Ne zelim te pustiti od
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sebe. Neka ide do vraga sve. Volim te [...] Nije mi stalo do novca. S tobom sam se vjencao, ti
si moja supruga, ostani to zauvijek* (lzigrana nevjesta: 284). lako su se ve¢ vjencali, ovo je
bio trenutak kada viSe nista nije bilo formalno i kada je junak junakinji ponudio svoje srce
(11. to¢ka). Tara mu odgovara ljubavlju (12. tocka): ,,Dosla sam ti re¢i da te volim* (Izigrana
nevjesta: 285). Kada su svi nesporazumi rijeSeni, Tara shvaca ,,da se svi njezini snovi
ostvaruju* (Izigrana nevjesta: 287). Svaki je dan dokazivala svoju ljubav Dellu, kao i on njoj
te su ostali zivjeti u sre¢i (13. tocka). Premda je 10. tocka izostala, roman se moZe neupitno

smyjestiti u obrazac idealne romanse s obzirom na to da pokriva sve ostale tocke.

5.2.2.2. Okajani grijesi

Ovaj roman prati ljubavnu sudbinu majke i kéeri, Amber Kessler i Zoe Vartan. lako
pri¢e obiju junakinja zavrSavaju sretno, Amberina zavrSava brakom pa ¢e se njezina pokusati
smjestiti u Radwayjin idealan obrazac. Osim Amber i Zoe, pojavljuje se i Amberina majka,
Stella, a sve su tri ,,bile vrlo sli¢ne, pravilna profila i vedrih, svijetlih o¢iju* (Okajani grijesi:
6). Amber neprestano zivi u proslosti i kaje se zbog gresaka koje je napravila. Naime, mlada
se upustila u ljubavnu vezu s ozenjenim ¢ovjekom zbog Cega je patila skoro 15 godina. Vezu
su okoncali tako $to se ona udala za Lea. lako ni Stella ni Zoe nisu znale o ¢emu je rijec,
svejedno su slutile da Amber muci neSto veoma znacajno. Amber svoju opsjednutost
proslos¢u 1 nemoguénost normalnog nastavka svoga Zivota lije¢i odlascima na odmor na
udaljena mjesta (1. tocka). ,,Trebala je taj mir, on joj je davao unutarnju snagu koja joj je bila
potrebna da bi krenula dalje (Okajani grijesi: 14). lako se nakon svoje nepreboljene ljubavi,
Denisa, udala za Lea, Zoeinog oca, svejedno brak nije uspio jer je njezino srce bilo u rukama
drugog muskarca. ,,On je bio muSkarac o kakvom je sanjala otkad zna za sebe. Da, kao da je
1ziSao iz njezinih snova, ali nije mogla zanemariti ¢injenicu da je on oZenjen, da ima dijete*
[...] (Okajani grijesi: 44). Igrom sudbine Zoe se zaposljava kao pripravnica u firmi Denisa
Sorboa, Amberine nezaboravljene ljubavi. Kada je Zoe povela majku u razgledavanje zgrade
u kojoj radi, Amber je srela Denisa.” Izgledao je privla¢nije nego prije, i to neusporedivo
privlac¢nije. Imao je pedeset i pet godina i one kao da su milovale njegovo lice i tijelo*
(Okajani grijesi: 87). Kada ju je Denis vidio, shvatio je da ju jos uvijek voli i da se to zapravo
nikad nije promijenilo. Tijekom razgovora dodirnuli su svoju osjetljivu proslost zbog Cega je
Amber ostala rezervirana i zacahurena: ,Ne diraj u stare rane. Ne diraj ith. Ne moze§ ih
zalijeciti, nego ¢e$ ih produbiti* (Okajani grijesi: 93). Odbacuje ga od sebe govore¢i mu da
mu nista ne znaci i odlazi od njega (2. tocka). Oboje se ne javljaju jedno drugome neko

vrijeme. Amber u meduvremenu razmislja o proslosti i o tome $to je Denis htio posti¢i time
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§to je spominjao njihovu vezu i moguénost da je ponovno ostvare (3. tocka). Nakon nekoliko
dana, Denis je zove i pita je zeli li se naéi s njim. Amber zauzima defenzivni stav i govori mu
da odustane ako joj se planira osvecivati za proslost (4. tocka). Premda nije sasvim jasno misli
li Amber o osveti kao o seksualnom ¢inu, to se moze zakljuciti po prethodnim Denisovim
nastojanjima da ozive svoju ljubavnu vezu. Amber povisuje glas, postaje joS hladnija i
prekidaju razgovor u obostranoj ljutnji (5. tocka). U 6. i 7. tocku moze se smjestiti razdoblje
kada se Amber 1 Denis ne vidaju te tijekom kojeg Amber neprestano preispituje svoje
osjecaje, otvara stare rane i iznova prozivljava boli proslosti. To je na neki nac¢in kazna koju
joj junak upucuje popraceno s emocionalnom i fizickom razdvojenoséu. ,,Rukama je prekrila
lice. Njezina se pokora nastavlja. Kao da je pocinila neoprostiv grijeh, cijeli se zivot mora
kajati zbog toga“ (Okajani grijesi: 147). Nakon nekog vremena Denis dolazi pred Amberinu
zgradu. Zelio je jo§ jednom razgovarati s njom o njihovom odnosu. ,,Da, volio je Amber. Ona
je bila jedina Zena u njegovu Zivotu koju je iskreno volio. Cega se onda bojao?* (Okajani
grijesi: 192). Moli Amber da porazgovaraju i govori joj da zeli biti s njom. Denis joj govori
kako je prelijepa: ,,Tvoja je ljepota postala profinjena, naglasena, i zrela. Da mogu vratiti
vrijeme, drukéije bih postupio® (Okajani grijesi: 197). Denis s njezno$¢éu naglasava da samo
govori ono §to osjeca (8. tocka). Amber je jos uvijek u nedoumici, a nakon razgovora S
majkom i njezinih savjeta koji su joj otvorili o¢i, odlucuje dati Denisu priliku (9. tocka).
,Doista, $to ih je sprjetavalo da budu sretni? Sto? Ponos? Zar ga nije odavno pogazila i
smrvila u prah?* (Okajani grijesi: 226). Amber shvaca da je sumnjala u Denisove namjere jer
su oboje bili povrijedeni. I ona je njega povrijedila time Sto se udala pa nije ni ¢udno §to su
oboje bili nesigurni u svojim namjerama (10. toc¢ka). Denis joj izjavljuje ljubav: ,,Volim te. Ti
si jedina Zena koji sam ikada volio, i koju ¢u zauvijek voljeti (Okajani grijesi: 227). On je
svoje osjecaje tako lijepo preoblikovao u rijeéi [...] Denis je podigao ruke i prstima obrisao
njezine suze. I njegove su se o¢i nacas zamaglile, pa ju je privio k sebi i ¢vrsto zagrlio*
(Okajani grijesi: 228) Naposljetku je pita hoce li se udati za njega, na Sto ona pristaje (11.
tocka). ,,I ja tebe volim, Denise. Nikada nisam mislila da ¢u ove rijeci izgovoriti tebi, a
bezbroj sam ih puta izgovorila u samoci, u snovima“ (12. toc¢ka) (Okajani grijesi: 230).
Amber o svojoj neizmjernoj sreéi prica Zoe: ,,Sretna sam, Zoe. Nikada ovoliko nisam bila
sretna. Denis me obozava, voli me kao i ja njega“ (13. tocka) (Okajani grijesi: 241).
Amberina konacna sreca znaci 1 nestanak njezinih briga koje su je morile godinama S§to

podrazumijeva da se uz Denisa opet osjeca potpuno.
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6. Zakljucak

Drustveni polozaj zene oduvijek je bio potisnut i smjeStan u drugi plan Sto je izravan
produkt vladajuceg patrijarhalnog poretka. Patrijarhalna struktura drustva nije zaobisla ni
Hrvatsku u socijalizmu. Nakon Drugog svjetskog rata polozaj se Zena znaajno mijenja
njihovim ulaskom iz privatne u javnu sferu. Drustvena ocekivanja da zene trebaju pridonositi
javnoj sferi svojim radom u 80-im godinama dovela su Zenu u dvostruku optere¢enost poslom
izvan 1 unutar kuce. Da iskoriste dragocjene minute predaha i ,,pobjegnu‘ u idealne svjetove,
drugacije od realnih, posezu za popularno kulturnim sadrzajima koji im nude takve svjetove.
Popularna se kultura promatra u odnosu na visoku, a pristupa joj se i sa socioloskog i s
knjizevnog aspekta. Zanimanje za popularnu kulturu javlja se u teorijama drugog vala
feminizma pri ¢emu se proucavala kroz prizmu rodnih teorija. Primarni interes feministkinja
bio je reprezentacija zene i sama ideja S$to to znaci biti Zenom. Djelovale su u skladu s
dihotomijom feministica-"kucanica", s tim da je feministica osvijeStena, obrazovana Zena, ona
koja zna, a "kucanica" je neobrazovana, vezana uz privatnu sferu i suprotnost je feministici.
Feministkinje su zestoke protivnice prikazivanja i oblikovanja Zenskog identiteta kao
»kucanice® unutar popularnokulturnih sadrzaja smatraju¢i da to onemogucuje postizanje
rodne jednakosti u drustvu. Tako su na meti bili i Casopisi kao dio Zenskih Zanrova, sve do 80-
ih godina kada se to polako mijenja, a u Zenske se interese (i asopise) ukljucuju drustvene,
gospodarske i politicke teme, odnosno, sve one teme koje su prije bile vezane iskljucivo za
muskarce. Nezadovoljstvo feministkinja traje sve do tre¢eg vala feminizma kada se kona¢no
poistovjeéuju sa Zenama koje uzivaju u zabavnim sadrZzajima popularne kulture, premda se
donekle i zadrzava ambivalentan odnos prema njoj. Naime ni same se feministkinje
medusobno jo$ uvijek ne mogu sloziti oko novih pogleda na popularnu kulturu, jer je neke u
potpunosti prihvacaju, a neke joj jo§ uvijek pristupaju strogo kriti¢ki. Osim toga, i danas
postoje brojna razilaZzenja u misljenjima medu teoreti¢arkama kada je rije¢ o Zenskom pitanju,
zbog Cega se o feminizmu jo$ uvijek ne moZze govoriti kao o jedinstvenom pokretu.

Kako je pokazala analiza sadrzaja, druStvena se predodZba zene odrazava putem
kulturnih proizvoda namijenjenih zenama $to ujedno konstruira zenski identitet i reprezentira
ga konzumentima, a ta se ista predodzba mijenja ovisno o druStvenim i politickim
okolnostima. Pojavom zenskih Casopisa potvrduje se Zensko pravo glasa i pruza im se
moguénost da se slobodno izraze. Casopis Svijet u 80-im godinama objedinjuje one tipiéno
"zenske" teme poput mode, kozmetike, ljubavnih romana, svijeta slavnih, kuhanja i obitelji s

tipicno "muskim" temama o gospodarstvu, drustvu i politici. Od kraja 1990-ih dominiraju

51



tranzicijski potrosacki identiteti. Cosmopolitan se, kao brand tipi¢an za tranziciju i potrosacku
kulturu, najvise vezao uz sadrzaje o modi, ljubavi i seksu. Drustvene su se teme ovdje javljale
daleko rjede nego u Svijetu, $to ne znaci da su ih ostali Zenski ¢asopisi takoder iskljucivali.
Analiza Casopisa pokazala je da je Zenski identitet pod pritiskom proturjecja. S jedne strane
zena treba biti samostalna, emancipirana, prirodna i sama sebi dovoljna, a s druge Strane mora
teziti "savrSenstvu”, "pravom muskarcu", "ljepoti" i "uspjesnoj vezi", §to zapravo mnogo
govori opcenito o dubinskoj ambivalentnosti popularne kulture koja istovremeno djeluje
oslobadajuc¢e 1 ogranicavajuce. Drugim rijeCima, zenska popularna kultura sadrzi odreden
subverzivan potencijal, a istovremeno propagira i tradicionalna poimanja zenskosti.

Na podru¢ju ljubavnih romana nema znatnih razlika izmedu 1980-ih i 2010-ih s
obzirom na to da se svi analizirani romani mogu smjestiti u Radwayjin idealan obrazac. Zene
se, dakle, jo§ uvijek rado identificiraju s junakinjama fiktivne, savrSene ljubavi pri ¢emu je
sretan zavrSetak i dalje obavezan. Radwayjina je studija s jedne strane pokazala da ¢in cCitanja
ljubavnih romana predstavlja zapravo oblik zenskog individualnog otpora patrijarhatu. To je
otpor koji je utemeljen na pretpostavci da su jedino Zene odgovorne za brigu i njegovanje
drugih, odnosno stavljanje drugih u prvi plan. Cin &itanja — otpor — znaci Zenin bijeg iz
svakodnevice, napustanje kucanskih poslova i1 njezinu kona¢nu brigu za samu sebe.
Paradoksalno, s druge strane tekst romanse svojim dobro utvrdenim semantickim obrascem
opet iznova proizvodi i u¢vrséuje tu istu poziciju u sklopu patrijarhalnih odnosa od koje zena
¢inom c¢itanja bjezi. Naime, svaki idealan ljubavni roman donosi pricu o junakinji koja svoju
kona¢nu sre¢u postize u ljubavi i vezi s muSkarcem, a Radwayjina je studija pokazala da
Citateljice uvijek posezu za romanima koji zavrSavaju isklju¢ivo na ovakav, sretan nacin. Na
temelju romana Zube i Mitchell nanovo se uogava kako junakinje cjelovitost duha i identiteta
pronalaze u vezi s muskarcem unatoc¢ vlastitom uspjehu na drugim podruéjima, poput karijere
i sli¢no, s ¢ime se Citateljice identificiraju. To ujedno potvrduje paradoks o kojem govori
Radway.

Zenska je popularna kultura pokazala da su Zene jo§ uvijek u potisnutom poloZaju, bez
obzira na zakonsku jednakost s muskarcima i da je potrebno konstantno raditi na drustvenom
polozaju zene. Naime, u zenskim se Casopisima i ljubavnim romanima jos uvijek uocavaju
patrijarhalni obrasci ponaSanja u drustvu te ¢injenica da Zenski identitet nije upotpunjen bez
muskarca, braka, veze, muskog odobravanja. Pri prouc¢avanju kulture nekog drustva bitno je
analizirati i zensku popularnu kulturu upravo zbog toga $to je ona vazan akter u konstrukciji
zenskih identiteta. Jer kako tvrdi August Bebel: ,,Najbolje merilo za kulturu nekog naroda
jeste polozaj Zene* (Bebel, 1956: 108).
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SazZetak:

Ovaj se integrirani rad bavi zenskim ¢asopisima i ljubavnim romanima kao dijelovima
zenske popularne kulture u razdoblju socijalizma (1980-ih) i postsocijalizma (2010-ih) te
njihovim utjecajem na konstrukciju i oblikovanje zenskog identiteta. Drustveni je poloZzaj
zene oduvijek bio odreden rodnom politikom i ograni¢avan patrijarhalnim drustvenim
strukturama. Tijekom socijalizma drustvena se uloga Zene mijenja i ona postaje sve vise
,.dvostruko optere¢ena“ — poslom u kuéi te poslom u javnoj sferi, §to je aktualno i danas. Zene
u slobodno vrijeme rado posezu za popularnim zanrovima. Popularna se kultura proucava sa
socioloskog i s knjizevnog aspekta, a zenski su Casopisi, kao i ljubavni romani, bili predmet
istrazivanja i feministickih kulturalnih studija. U radu se analiziraju i usporeduju popularni
Zenski Casopisi Svijet te Cosmopolitan u kojima su uocljivi aspekti koji sudjeluju u
konstrukciji identiteta Zene (moda, ljepota, obitelj, a kasnije i drustvene te politicke teme).
Analiziraju se i ljubavni romani 1980-ih Ane Zube (Ne trazi me u sebi i Sjene na suncu) te
romani suvremene autorice Kate Mijié, tj. Kate Mitchell (Okajani grijesi i lzigrana nevjesta).
Njih karakterizira snazna ljubavna prica izmedu muskarca i Zene te ostvarenje njihove idealne
ljubavi. Budu¢i da se Citateljice rado identificiraju s junakinjama ljubavnih romana, vazno je
analizom prikazati reprezentaciju zene unutar takve fikcionalne ljubavne price. Prvi dio rada
bavit ¢e se teorijom rodnih odnosa, a u drugom ¢e se analizirati Zenski Casopisi i ljubavni
romani. Rad polazi od teze da su u ovim razdobljima na sadrzaje zenskih ¢asopisa i ljubavnih
romana utjecale feministicke konstrukcije Zenskosti te da se iz tih sadrzaja moze iS€itati

druStveni 1 politicki poloZaj Zene.

Kljuéne rijeci: feminizam, identitet, kulturalni studiji, popularna kultura, rod, spol, Zena

Key words: feminism, identity, cultural studies, popular culture, gender, sex, woman
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