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SAZETAK

Odnos religije 1 medija bio je predmet mnogih socioloskih i
kulturnoantropoloskih istrazivanja koja su ve¢inom fokusirana na odnos medija prema
religiji te na nadine na koje religijske zajednice koriste medije. Rad se bavi slicnim
pitanjima na primjeru scijentologije u Hrvatskoj. Naime, od svog sluzbenog djelovanja
u Hrvatskoj, 2000. godine, scijentologija je rijetko bila predmet istrazivanja akademskih
krugova i pripadnika medija. Stoga, sa sigurno$¢u se moze konstatirati kako je
scijentologija nedovoljno diskutirana i istrazena tema na podruc¢ju Hrvatske. Jedan od
ciljeva rada jest istraziti prezentiraju li mediji u Hrvatskoj scijentologiju izvan ili unutar
stereotipa 0 novim religijskim pokretima. Takoder, nastoji se istraziti je li koriStenje
slavnih osoba u promociji scijentologije inovativno? Metode istrazivanja su analiza
sadrzaja dviju dnevnih novina, polustrukturirani intervju s trima pripadnicima medija i
jednim pripadnikom scijentologije i studija slu¢aja provedena na primjeru televizijskih
emisija. Dobiveni rezultati ukazuju na ¢injenicu kako se pripadnici medija, osim
pojedinih iznimaka, prilikom izvjeStavanja o scijentologiji fokusiraju na inozemnu
prostornu dimenziju te nude, veéinom stereotipiziraju¢a izvjeStavanja. U buduéim
istrazivanjima, potrebno je osvrnuti se na opseg medijskog oslanjanja na inozemne
izvore te dodatnom analizom sadrzaja obuhvatiti sve medije koji su izvjeStavali o
scijentologiji. Inovativnost scijentoloskog koristenja medija u obliku centara za slavne
osobe u Hrvatskoj nije uocena. Kanali Sirenja scijentologije ve¢inom Su ograni¢eni na
Dijaneticki centar 1 Misiju scijentoloske crkve u Zagrebu. S obzirom na poteskoce
prilikom analiziranja pozicije slavnih osoba i njihove upotrebe u svrhu promocije, rad
upucuje na potrebu istrazivanja fenomena na hrvatskim prostorima. Zakljucno, rad je
osvijetlio ¢injenicu kako se o scijentologiji, ¢etrnaest godina nakon pojave u Hrvatskoj,

nedovoljno izvjesStava te se koristi neadekvatnim izvorima.

Klju¢ne rijec¢i: scijentologija, mediji, upotreba medija, stereotip, slavne osobe,

Hrvatska
SUMMARY

Media and religion were a subject of many sociological and anthropological
studies which were mainly focused on media representation of religion and the use of
the media by the religious groups. This paper describes similar relations on the example
of scientology in Croatia. Since its official appearance in Croatia, scientology was



rarely a subject of academic or media research, so it is safe to say it isn’t a discussed or
researched enough domain. The purpose of this paper is to research whether media in
their representations of scientology use the stereotypical frame and whether the
scientologist use of the media is innovative apropos use of celebrity people for
promotion. The methods used for the research were media content analysis of two daily
newspapers, interview with three media members and one member of scientology and
case study of television programs. The first hipothesis was confirmed in the results -
media members, in their representations of scientology, use foreign reports on
scientology which are often stereotypical. In future studies, it is necessary to discuss the
extent of media reliance on foreign reports on scientology. Appropriate method would
be additional media content analysis. Furthermore, scientologist use of the media isn’t
innovative and it is limited to the Dianetic centre and the Mission of Scientology church
in Zagreb. Due to difficulties of Croatian celebrity status analysis, the paper takes future
research of that domain in consideration. To conclude, this paper highlights facts of

insufficient media coverage of scientology and use of inadequate sources.

Key words: scientology, media, media use, stereotype, celebrity, Croatia



1. Uvod

Pitanjem religije bavili su se mnogi etnolozi i kulturni antropolozi te sociolozi.
Iz razlicitih su ocista razmatrali ulogu religije od funkcije integratora drustva kao i
Gimbenika razdvajanja u slucajevima kada, prema Juergensmeyeru (2004) ®
personalizira konflikt te je uparena s nacionalizmom ili politickim konfrontacijama do
uloge tumaca pitanja i problema koje nijedan drugi sustav nije bio u moguénosti
elaborirati. Stewart Hoover na pocetku knjige Religion in the Media Age istice da ,,kako
sve vise zalazimo u dvadesetprvo stoljece, tako se ¢ini da se religija i mediji sve vise
povezuju“ te da ,,veliki dio suvremene religioznosti i duhovnosti upoznajemo upravo
preko medija“ (Hoover 2006a: 1). Religija je stolje¢ima izvor simbola i daje znacenje
drustvu, no u danasnje doba i masovni mediji®- tiskani, elektroni¢ki i novi mediji poput

interneta sve vise dobivaju znacaj u drustvu (Montes 2011: 65).

Unato¢ tome §to u moderno doba nije vise u sredistu drustva, religija i dalje ima
odredenu funkciju te se prilagodava drustvenim promjenama (Acquaviva i Pace 1996:
48-49). Proces sekularizacije mnogi autori shvacaju kao smanjenje druStvene funkcije
crkvene religije u modernom svijetu, odnosno oslobodenje pojedinca od crkvenih
ustanova i stjecanje neovisnosti. Unato¢ takvim shvacanjima, sekularizacija ne
oznacava iskorjenjivanje iz Covjeka potrebe za religijskim iskustvom, ve¢, naprotiv,
generira procese revitalizacije i religijske inovacije (Acquaviva i Pace 1996: 154-155).
Revitalizaciji i religijskoj inovaciji pridonio je i proces globalizacije koji promovira
slobodu pojedinca, individualnost te mogucénost izbora. Time se znacaj religije
povecava te tijekom 60- ih i pocetkom 70-ih godina 20. stoljeca dolazi do porasta novih
religijskih pokreta. Prema Jukicu (1997) i Nikodemu (2004a), porastu pridonose, vec¢
spomenut, koncept globalizacije i koncept postmodernistickih kretanja prema pluralitetu

vjerovanja, individualizmu te nepovjerenju prema institucijama.

! http://www.juergensmeyer.com/?g=node/7, 5.5.2014.)

2 U tiskane medije ubrajaju se, osim knjiga, dnevna, tjedna, polumjese¢na ili mjese¢na periodika
(novine, magazini, Casopisi); u elektronicke medije radio i televizija; novi medij je internet (Lipovcan

2003: 911-912)


http://www.juergensmeyer.com/?q=node/7

Novi religijski pokreti su tematika koja je u zadnja tri ili cetiri destljeca privlacila
paznju kulturnih antropologa i sociologa religije koji su se bavili njihovim razvojem,
klasificiranjem, na¢inom na koji ljudi postaju ¢lanovi pokreta te znacenjima i ulogama
koje imaju u suvremenom svijetu (Hunt 2003: 106). Svojim porastom, pokreti se
pomicu prema sredistu paznje medija koji imaju veliku ulogu prilikom predstavljanja
novih religijskih pokreta siroj javnosti. U suvremeno doba, mediji ne obnaSaju samo
svoju primarnu funkciju, $to je prenosSenje obavijesti, ve¢ njihova mo¢ jaca i postaju
kreatori javnog mnijenja (Sundali¢ i Hetesi 2006: 273). Prema McQuail, mediji
predstavljaju resurs moci te su dominantan izvor definicija i slika drustvene stvarnosti
pojedinaca (McQuail, 1988: 3-4), stoga nacin na koji mediji tretiraju religije upucuje na
njihov status u suvremenom drustvu. Mo¢ medija da beznacajno moze pretvoriti u
znacajno, nepoznato u poznato i obratno od velike je vaznosti za nove religijske pokrete
koje mediji mogu s margina uvesti u $iru javnost, no isto tako ih tamo i ostaviti
(Sundali¢ i Hetesi 2006: 273). U tom kontekstu vrlo je vazno naglasiti kako postoji
nedostatak informacija o religijskim temama u mainstream® medijima. 1z nedostatka
medijskog izvjestavanja o predmetu religije i cestog koristenja negativnog okvira
prilikom diskutiranja o religijskim pitanjima, proizlazi rasprava o odnosu religije i
medija (Montes 2011: 65). Prema Montes, pitanja koja se odnose na vezu izmedu
medija i drustva te utjecaja medija na javno mnijenje ¢esto su tema istrazivanja u
akademskim krugovima. No, pitanja koja se odnose na nac¢in na koji mediji izvjestavaju
0 predmetu religije i njegovu utjecaju na drustvo, cesto su zapostavljena u
istrazivanjima. Kada se razmotri sve navedeno, postaje jasno kako je prijeko potrebno
istraziti ulogu medija prilikom kreiranja znanja javnosti o novim religijskim pokretima.
Takoder, bitno je i istraziti kako i na koji na¢in mediji kreiraju platforme kojima se

religijske zajednice mogu Koristiti kako bi si priskrbile glas u drustvu (Montes 2011: 65).

.......

stoga najvise utjeCu na javno mnijenje i akcije publike. Pod njih se najcesce ubrajaju novine i emitirajuci
mediji, a njih i sadrzaj njihovih proizvoda posjeduje i kontrolira nekoliko bogatih i prosperitetnih
industrijaliziranih nacija, najéeS¢e zapadnih. SadrZaj medijskih proizvoda za distribuciju $irom svijeta
kreiraju upravo te nacije i u proizvode utiskuju zapadne vrijednosti (Croteau i Hoynes 2003:343-355). No,
u kojim dijelovima svijeta ¢e publika zaprimiti poruke ovisi o ekonomskoj nejednakosti, a kako ¢e poruke
tih proizvoda biti interpretirane te potencijalno alterirane uvelike ovisi o kulturnim vrijednostima

primatelja poruka (Croteau i Hoynes 2003:359-360).



2. Ciljevi, hipoteze i svrha rada

Drustvene i humanisticke znanosti odnos religije i masovnih sredstava
priop¢avanja razmatraju kroz pitanja kako religijske skupine koriste masovne medije te
kako se masovni mediji odnose spram religijskih pojava (Acquaviva i Pace 1996: 171),
a sli¢énim pitanjima bavit ¢e se i ovaj rad. Rad je fokusiran na primjer scijentologije jer
je od svog osnivanja, 1953. godine, bila predmet mnogih kontroverzija, izmedu ostalog,

I zbog svog odnosa prema medijima.

Aktivnosti Misije scijentoloske crkve poput uvodnih predavanja, prevodenja
literature i sl., u Hrvatskoj zapocinju 1990-ih godina, a Misija sluzbeno djeluje od 2000.
godine (Marinovi¢ Bobinac i Marinovi¢ Jerolimov 2008: 364). No, ni akademski
krugovi ni mediji scijentologiji u Hrvatskoj nisu pridavali paznju onoliko koliko su je
pridavali nekim drugim novim religijskim pokretima koji su se pojavili u Hrvatskoj, kao
sto je ISKCON. S obzirom na tu ¢injenicu, Smatram kako je scijentologija nedovoljno
istraZzena i razmatrana tema na podruc¢ju Hrvatske. Stoga je, osnovni cilj rada prikazati
na koji na¢in mediji prezentiraju scijentologiju u Hrvatskoj te koliko joj se ustupa
medijskog prostora. Unutar osnovnog cilja formiraju se dvije hipoteze. Prva hipoteza
rada jest da mediji u Hrvatskoj, prilikom izvjestavanja o scijentologiji, podlijezu
stereotipnim  stajaliStima o novim religijskim pokretima, odnosno najceSce se
usredotocuju na konflikte, skandale te kontroverzije. Naime, prilikom prikazivanja
novih religijskih pokreta u medijima, Cesto se problematizira njegova negativnost,
senzacionalizam i pristranost. Problematizacija je usmjerena na upotrebu jezika i etiketa
poput ,.kulta“ i ,,sekte te atributa ,,kontroverzni®, ,,devijantni*, ,,problemati¢ni* ¢ime se
stigmatizira nova religioznost, upucuje na nasilje u njihovim krugovima te se stvaraju
stereotipi i negativne konotacije u javnosti i elitama (Goldberger 2011: 43-44).
Istrazivanja Halla i Smoczynskog® (2010), izloZena u radu, ukazuju na &njenicu kako
su hrvatski mediji u periodu od 1990.-2006. godine izvjestavali o scijentologiji u
kontekstu kontroverzija, skandala i ispiranja mozga, stoga se nastoji propitati je li se
takav trend nastavio. Druga hipoteza rada je da scijentologija u Hrvatskoj koristi
inovativne metode u medijima, a provjerit ¢e se na primjeru medijske promidzbe

scijentologije u Hrvatskoj. Nacini na koje su novi religijski pokreti i tradicionalno

*v. Rasprava



prisutne religijske zajednice® u Hrvatskoj koristile medije obuhvaéa izdavanje vjerskog
tiska, gostovanja u televizijskim i1 radio emisijama te u novije vrijeme koriStenje
drustvenim mrezama poput Facebooka ili Twittera. No, u scijentoloSkom kontekstu,

inovativnost pri koriStenju medija promatra se na primjeru centara za slavne osobe.

3. Metodologija

Metode koje su odabrane za prikupljanje i analizu potrebnih podataka su
kvalitativna analiza sadrzaja dviju dnevnih novina, intervju te studija slucaja za ¢iji su
predmet analize odabrane emisije koje emitiraju hrvatske televizijske kuce. lako su za
analizu takoder predvidene radio emisije, 0sim opisa njihov je sadrzaj bio nedostupan.
Analizom sadrzaja obuhvacene su dvije dnevne novine, Jutarnji list i Vecernji list, koje
predstavljaju primjere novina nacionalne razine te jedne od glavnih oblikovatelja javnog
mnijenja. Sadrzaj novina promatran je u vremenskom razdoblju od 2009.-2013. godine.
Budu¢i da je za istrazivanje odabrana kvalitativna analiza sadrzaja, uzorak je namjeran
stoga su analizirani svi brojevi Jutarnjeg i Vecernjeg lista u kojima se scijentologija
pojavljuje kao tema priloga. Analizirane kategorije bitne su za interpretaciju priloga, a
odnose se na opcenite karakteristike koje pomazu razumijevanju nacina na koji dnevne
novine procesuiraju informacije i teme o scijentologiji (redni broj, datum, naziv dnevnih
novina, naslov ¢lanka, izvor tj. autor, vrsta priloga, prostorna dimenzija - domaca ili
strana), zatim sadrzaj priloga kojim se biljezi pojava svih tema i aktera u prilozima u
kojima se pojavljuje scijentologija. Osim navedenih kategorija promatrao se i karakter
priloga pri ¢emu se biljezilo je li on afirmativan prema scijentologiji, negativan,
odnosno ukljucuje kritiku, osudivanje, negativne konotacije, ili je neutralan, tj. opisuje i

informira bez zauzimanja vrijednosnog stava prema scijentologiji.

Nadalje, s obzirom na ¢injenicu da je uobicajena metoda istrazivanja polja
etnologije i kulturne antropologije intervju s kaziva¢ima $to je ujedno i verificirana
metoda istraZivanja polja sociologije, upravo je intervju odabran kao metoda kojom ¢e
se dodatno propitati hipoteze rada. Upiti za sudjelovanje u istrazivanju poslani su

nekolicini pripadnika polja medija, ¢ime se nastojalo obuhvatiti tiskane, elektronske i

® U Hrvatskoj postoje tradicionalno prisutne, kri¢anske i nekrs¢anske vjerske zajednice. Radi se
se o katolickim, pravoslavnim i protestantskim crkvama, islamskim i zidovskim zajednicama (Marinovi¢

Bobinac i Marinovi¢ Jerolimov 2008: 9-10)



televizijske medije, kao i dvama pripadnicima Scijenotoloske crkve u Hrvatskoj. Na
intervju, koji je obavljen elektronskim putem zbog nedostatka vremena kazivaca,
pristali su Mato BariSi¢, novinar emisije ,,Provjereno” koji je radio reportazu o
scijentologiji, Darko Pavi€i¢, novinar Vecernjeg lista i Ivo Luci¢, urednik radijske
emisije ,,Susret u dijalogu* na Hrvatskom radiju. Iako su bili planirani intervjui sa
scijentologom N.V.° i osnivagicom Scijentoloske misije u Zagrebu Jasminom Nanuk
Nastevski, uspio se odrzati samo jedan, sa N.V., stoga su podaci koji su relevantni za
prikazivanje scijentoloske strane odnosa prema medijima u Hrvatskoj ograniceni.
Pitanja koja su tijekom intervjua postavljena pripadniku Scijentoloske crkve u
Hrvatskoj polustrukturirana su i usmjerena na scijentoloska stajalista o medijskoj pazniji,
odnosno smatraju li da ju dobivaju previse ili premalo u odnosu na druge zemlje, zatim
Sto misle o nac¢inu na koji ih mediji prezentiraju, koji su njihovi nac¢ini uporabe medija
te smatraju li da su pritom inovativni. Pripadnicima medija usmjerena su pitanja koja se
odnose na njihova stajalista o scijentologiji kao predmetu izvjestavanja i koliko ih
izvjestavanje o toj temi privlaci, na sto se usredotocuju kada izvjestavaju o scijentologiji
te kakvo je njihovo stajaliste o tome koliko se paznje pridaje novim religijskim

pokretima prilikom izvjestavanja, a posebno scijentologiji.

Kako bi se rezultati upotpunili, za dodatnu analizu odabrane su sve dostupne
televizijske emisije hrvatskih televizijskih kuéa u razdoblju od 2009.-2013. godine ¢iji
je predmet ili dio teme bila scijentologija. Osim naina na koji se scijentologija
reprezentira, posebno je promatrano sudjeluju li u njima pripadnici scijentologije. Time
se propituje i inovativnost scijentoloskog koristenja medija. Kategorije koje su prilikom
analize biljezene su izvor emisije, ime emisije, datum objavljivanja emisije, trajanje
emisije, autor emisije, tema emisije, tj. orijentacija na religiju, osobe, financije, slavne
osobe, govori li se 0 scijentoloskom koristenju medija, radi li se o kritickom odnosu
prema scijentologiji te je li fokus izvjeStavanja na stranoj ili domacoj prostornoj

dimenziji.

® Svi kazivadi prije intervjua upitani su Zele li da im se ime objavi u cijelosti, pod inicijalima ili

pseudonimom, stoga je N.V. po svojoj Zelji zapisan pod incijalima



4. Teorijska polazista

Kako bi se dodatno objasnila pozadina konstruiranja hipoteza, u ovom dijelu
rada potrebno je objasniti i teorijska polazista. U sklopu toga, rad se doti¢e tematike
novih religijskih pokreta, stanja medija u Hrvatskoj, nac¢ina na koji mediji opcenito
stereotipiziraju nove religijske pokrete te dosadasnjih nacina na koje su tradicionalno

prisutne religijske zajednice i novi religijski pokreti koristili masovne medije.

4.1. Novi religijski pokreti

Jedan od bitnih pojmova za ovaj rad jest pojam novih religijskih pokreta, stoga
je potrebno kratko se osvrnuti na njihov razvoj kao i znacenje koje imaju u Sirem
drustvu. Prema Beckfordu, termin novi religijski pokreti razvio se kako bi dijelom
zamijenio termin kult koji je popularan u 8iroj javnosti. Dosegao je popularnost medu
drustvenim znanstvenicima kao nac¢in oznacavanja karakteristi¢nih grupa koje su 1960. i
pocetkom 1970. godine postale istaknutije u drustvu (Beckford 1985: 23). Hunt istice
kako su Stark i Bainbridge, koriste¢i se teorijom racionalnog izbora, ponudili
objasnjenje novih religijskih pokreta. Naime, smatraju kako pokreti popunjavaju
put do zadovoljavanja mnogih potreba, daju znacenje zivotu u religijskim terminima te
se mogu nositi s mnogim negativnim iskustvima (Hunt 2003: 93-94). Novi religijski
pokreti, iako rastu tijekom sredine 60-ih do pocetka 70-ih godina, nisu novi socijalni
fenomen i smatra se kako su produkt velikih drustvenih i kulturnih promjena tog
vremena. Postoji nekoliko teorija 0 uzrocima njihovog rasta te se prvenstveno mogu

shvatiti kao produkt kontrakulturne pobune u 60-im godinama (Hunt 2003: 91).

Naime, na Zapadu su mladi ljudi trazili alternative materijalistickom i
individualistickom drustvu. Odgovor na njihove potrebe nude brojni novi religijski
pokreti, razvijeni krajem hipijevske dekade u 60-im godinama. Oni nude kritiku drustva,
istovremeno pruzajuci set vjerovanja te zajednicki i alternativni zivotni stil (Hunt 2003:
91). U moderno doba koje postaje sve vise pluralisti¢ko, ljudska iskustva mijenjaju se
zbog drustvene mobilnosti i ekonomskog specijalizma te moralni sistem propada.
Posljedice takvog razvoja dogadaja su alijenacija i anomicne tendencije, a novi
religijski pokreti, unato¢ uvrijezenim stajalistima, imaju pozitivnu funkciju u njihovom
prevladavanju. Naime, pokreti pomazu socijalnu integraciju uvodenjem individua,

ukljucenih u kontrakulturu, natrag u drustvo. S druge strane, smatra se kako pokreti ne



reintegriraju ljude natrag u drustvo, ve¢ samo pruzaju alternativnu bazu pripadanja.
Prema Huntu, Gordon, Marx i Ellison isticu kako novi religijski pokreti stavljaju
naglasak na izgradivanje zajednice nudec¢i povezivanje, drustvo i osjecaj pripadnosti
koji nedostaje u Sirem drustvu. Takoder, pokreti se vezu uz samoidentifikaciju te izlaze
u susret potrazi ljudi za vlastitim identitetom kroz holisticke koncepcije sebstva,
posebno kroz terapeutske pokrete i misti¢ne kultove (Hunt 2003: 92).

Novi religijski pokreti, prema Huntu, mogu se podijeliti u tri skupine’ te svaka
oznacava razlicite stavove prema svijetu s$to se ocituje kroz osnhovna uvjerenja i

karakteristike ljudi koje odredeni pokret privlaci.

Od samog pocetka novi religijski pokreti su u masovnim medijima predstavljeni
kao kontroverzni i ugrozavajuci. Koristen je Sirok spektar tehnika koje su osiguravale da
se oko njih odrzi kontroverzija u o¢ima javnosti. Bez obzira sto su radile, sve grupe bile
su oznacene kao iste i jednako problemati¢ne. Kontroverzija koja je nastala oko novih
religijskih pokreta proizasla je iz konflikta njihovih pripadnika i bliskih ¢lanova obitelji.
Obitelji su zamjerile novim religijskim pokretima nacin na koji regrutiraju nove ¢lanove,
odvajanje ¢lanova od njihovih obitelji i prijatelja, razdiranje njihovih karijera, grube
zivotne uvjete te im zamjeraju i intelektualno propadanje pripadnika. Javnost je
informacije o novim religijskim pokretima upijala kroz pric¢e o destruktivnim tehnikama

kontrole uma, tragicnim uniStenjima obecavajucih karijera pripadnika i1 kroz ocaj

! Razlikujemo pokrete koji odbijaju svijet, koji potvrduju svijet i pokrete koji se prilagodavaju
svijetu. Pokreti koji odbijaju svijet imaju jasno definiranu percepciju Boga, shazan sustav moralnih
pravila, puritanski set vjerovanja i u¢enja koja su u konfliktu s sirim drustvom. Takav pokret najéesce ima
karizmati¢nog vodu i hijerarhijski ustroj, a trazi promjenu svijeta i uspostavu novog duhovnog poretka.
Pokreti koji potvrduju svijet dominiraju nad druge dvije skupine pokreta te prihvacaju postojeci svijet,
podrzavaju dominantne vrijednosti zapadnog drustva te su ¢esto usmjereni poboljsanju prirode, drustva te
zivota njihovih sljedbenika. Mogu se vezati uz pojmove klijentelistickih ili kultova publike, ¢iji se
sljedbenici mogu promatrati kao klijenti koji kupuju odredenu uslugu kao sto je iscjeljivanje ili pomo¢
prilikom dokucivanja vlastitih sposobnosti. Neki od njih kreiraju potpuno nova i inovativna vjerovanja
dok drugi proistje¢u iz tradicionalnih globalnih religija. Tre¢i tip pokreta su pokreti koji se prilagodavaju
svijetu, za koje je karakteristicno pokazivanje elemenata odbijanja i prihvacanja svijeta (Hunt 2003: 90-
91).



.....

se odmaknu od kontroverzija nisu urodili plodom i Cesto isti¢u kako se njihove rijeci
iskrivljavaju u medijima (Beckford 1985: 5-10). Stoga, upitno je koliko ih je ispravno
nazivati zloglasnim kultovima, a koliko su zapravo mozda zrtve medijskog
stereotipiziranja. Naime, zbog medijske stereotipizacije i prica o opasnim kultovima
pokreti su indirektno pomogli u¢vrséenju glavnih kulturnih i drustvenih granica izmedu
slike normalne i abnormalne osobe, pravnih definicija limita obrambene akcije, koja se
vodi od strane drzave i obitelji protiv zelje osobe te su doprinijeli u¢vrsé¢enju novih ideja
o opsegu ekonomske baze koju religiozne grupe mogu ste¢i dobrotvornim priredbama

pod pokroviteljstvom zakona (Beckford 1985: 11).

Za scijentologiju, koja je i predmet ovog rada, smatra se kako je najvjerojatnije
najpoznatija, najrasprostranjenija i najbogatija od svih organizacija osobnog razvoja
koje se, kako navodi Hunt, fokusiraju na pozitivno razmisljanje i ljudski potencijal.
Pokret ne zahtijeva odbacivanje svijeta te nudi tehnike koje ¢e osloboditi unutrasnje ja i
njegov potencijal ¢ije je ostvarenje klju¢no za uzivanje u dobrima Zzivota. Mnogi
smatraju kako scijentologija funkcionira vise na principu korporativne tvrtke nego kao
religijska institucija, budu¢i da se organizira oglasavanje i koriste se razne marketinske
tehnike kako bi se promovirale usluge (Hunt 2003: 194). Ono §to joj se najviSe zamjera
jest Cinjenica da ne dopuSta u potpunosti otvoren dijalog s medijima, izbjegavajuci
pitanja koja bi kompromitirala religiju. No, ponekad se podlijeze kontroverziji i
zanemaruje mogucnost da je to samo obrambena reakcija uslijed mnogih napada kojima
su izlozeni, kao 1 pokuS$aj ispravljanja, potencijalno, iskrivljene istine o scijentologiji.
Poznato je kako su mediji skloni senzacionalistickim, kontroverznim vijestima koje
prodaju proizvod. No, budu¢i da vecinom teZe objektivnosti, nije u potpunosti jasno
jesu li mediji ti koji su zatvoreni prema scijentologiji ili je scijentologija zatvorena
prema medijima zato Sto ne zeli da se sazna viSe nego je pozeljno ili zbog

stereotipiziranog tretmana u medijima koji su dosad dobivale.

4.2. Scijentologija
Budu¢i da se rad temelji na primjeru scijentologije u Hrvatskoj, bitno je istaknuti
neke osnovne karakteristike tog novog religijskog pokreta, pocevsi s njezinim

osnivacem Lafayettom Ronom Hubbardom.



4.2.1. Osnivac scijentologije

Budu¢i da se smatra jedinim i legitimnim izvorom religijskih i terapeutskih
ucenja Scijentoloske crkve od koje je neodvojiv, prvenstveno je potrebno osvrnuti se na
osnivaca scijentologije Lafayettea Rona Hubbarda (Christensen 2005: 227).
»Karizmatik” i ,,Mesija za tisuce sljedbenika” (Wakefield s.a.), L. Ron Hubbard roden
je 13. 3. 1911. godine u Tildenu (Nebraska, SAD). Bio je vrlo poznat i cijenjen kao
pisac avanturistickih pric¢a, znanstvene fantastike i vestern romana, no ubrzo uvida
ogranicenja svojeg poziva koji ne donose veliku mo¢ ili novac. Navodno se jednom
obraca skupini pisaca znanstvene fantastike s rije¢ima ,,pisati za novc¢i¢ po rijeci je
smijesno, ukoliko se zele zaraditi milijuni dolara, najbolji na¢in za to je osnovati vlastitu
religiju” (Wakefield s.a.). Godine 1949. Hubbard nestaje i, prema glasinama, radi na
knjizi o psihologiji. U sijecnju 1950. godine, u ¢asopisu Astounding Science Fiction
izlazi reklama najavljujuci ¢lanak o0 znanosti uma, ljudske misli. Bila je to potpuno nova
,Znhanost“ nazvana dijanetika. Hubbard istice kako se dijanetikom fizi¢ke bolesti poput
astme ili artritisa kao i druge psihosomatske bolesti mogu izlijeiti. U svibnju iste
godine izlazi najavljivani ¢lanak te je kratko nakon toga objavljena i knjiga Dijanetika:
Moderna znanost mentalnog zdravlja. Rije¢ ,,dijanetika“ dolazi od grckih rijeci dia $to
znaci ,,kroz* i nous §to znaéi ,,um® ili ,,dusa“ te je definirana kao nesto $to um (ili dusa)
¢ini tijelu. Ucenja dijanetike govore da covjek nema dusu, ve¢ da Covjek jest dusa te ona
pomaze posti¢i olakSanje od neZeljenih emocija, nesre¢a 1 psthosomatskih bolesti. Na
temelju nje Hubbard kasnije razvija i scijentologiju, a mnogi smatraju kako je ljudima

omogucio spasenje u nemirnim vremenima (Wakefield s.a.).

Koliko je Hubbard bio znacajan za sljedbenike govori ¢injenica kako je nakon
njegove smrti, 24. sijeénja 1986. godine, Scijentoloska crkva poduzela mnoge
inicijative kako bi ga konstruirala i odrzala kao jedini religiozni i legitiman izvor
scijentologije. Hubbardova karizma 1 u€enja pocela su se institucionalizirati, s jedne
strane, tako da se osobna karizma transformirala u organizacijsku stabilnost i
prakti¢nost kako se ideje religije ne bi izgubile nakon smrti osnivaca (Christensen 2005:
228). S druge strane, za uspjesnu religijsku organizaciju vrlo je bitan uspjeh vode, a
njegova ucenja  sljedbenici moraju  smatrati  efektivnim i relevantnim.
Instititucionalizacija je zapocela ve¢ s dijanetickim ucenjima te se kasnije Siri na
scijentologiju time $to svi materijali imaju potpis Hubbarda koji se smatra garancijom

standarda. ScijentoloSki termin ,,Standardna tehnologija“ oznacava Hubbardove upute



na koji nacin ispravno vrsiti procesiranje, a David Miscavige naglaSava znacaj termina
koji je zapravo Hubbardova forma i sljedbenici ga moraju prihvatiti kao jedini put do
spasenja (Christensen 2005: 232). Najvaznija od svih scijentolo$kih inicijativa jest
proizvodnja hagiografija o Hubbardu koje slucajne dogadaje iz njegova djetinstva,
mladosti 1 zrelosti smatraju znacajnim za scijentoloski kontekst i perspektivu jer vode
do njegovog otkrivanja scijentologije. Hubbard je istovremeno obi¢na osoba i
nadcovjek koji se tekstualizira i dehumanizira kao osoba s posebnim kvalitetama koja je
bila sposobna otkriti, razviti i organizirati scijentologiju te je time i jedini izvor spasenja
(Christensen 2005: 249).

4.2.2. Osnovni pojmovi scijentologije

Scijentologija se razvija zbog povecanja ¢ovjekovog znanja o energiji koja je
njegov vlastiti um (Hubbard 2009b: 11). Covjekovo tijelo smatra se energetskim
mehanizmom, a poznavanjem energije koja smo mi sami, spoznajemo sebe te upravo to
scijentologija omoguc¢ava (Hubbard 2009b: 12). Scijentologija dolazi od latinske rijeci
scio koja znaci ,.znati“ i rijeci logos koja oznacava ,,znanost®, stoga ju se moze
definirati kao ,,znanost o znanju o tome kako znati odgovore” (Hubbard 2009b: 25).
Hubbard istice kako je scijentologija utemeljena na tradiciji religiozne filozofije, staroj
10 tisu¢a godina i smatra se vrhuncem istrazivanja koja su zapocela s vedama,
taoizmom, budizmom, krs¢anstvom i drugim religijama. Prema Hubbardu, scijentoloska
religija je precizna i egzaktna te se na nju moze gledati kao na organizirani sustav
aksioma i procesa koji rjesavaju probleme postojanja. Ona je ,,organizirana sa stajalista
duha, sadrZi njegovu preciznu i upotrebljivu definiciju, tabele 1 nastavne predmete i u
stanju je mijenjati njegovo ponasanje” (Hubbard 2009b: 25). Smatra se kako se velika
veéina loSih Zivotnih uvjeta moze rijesti scijentologijom te da ona moze promijeniti i da
mijenja ponasanje i inteligenciju te moze pomoci i pomaze ljudima proucavati zivot

(Hubbard 2009b: 25).

4.2.3. Osam dinamika

U zivotu ima osam poriva koji se u scijentologiji nazivaju dinamikama. Dakle,
postoji osam dinamika koje nisu nuzno od jednake vaznosti jer ¢e svaka osoba
naglaSavati jednu dinamiku ili kombinaciju dinamika kao vazniju za sebe, nego $to ¢e to

¢initi drugi (Hubbard 2009a: 37).
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Prva dinamika jest osobna dinamika, tj. u potpunosti izrazena individualnost.
Druga dinamika jest dinamika seksa, odnosno poriv prema postojanju kroz seksualnu
aktivnost, a sastoji se od dva odjeljka, tj. seksualnog ¢ina i obitelji $to ukljucuje
podizanje djece. TreCa dinamika naziva se grupnom dinamikom te predstavlja poriv
prema postojanju u grupama pojedinaca, a njezini dijelovi su skola, drustvo, grad ili
nacija. Cetvrta dinamika jest dinamika ovjeanstva ili poriv prema postojanju
Covjecanstva ili kao dio CovjeCanstva, a sve ljudske rase zajedno Cine tu cetvrtu
dinamiku. Peta dinamika naziva se dinamikom Zzivotinja te predstavlja poriv prema
postojanju zivotinjskog svijeta, a ukljucuje sve S§to je izravno i blisko motivirano
zivotom. Sesta dinamika zove se dinamika univerzuma §to predstavlja poriv prema
postojanju kao fizi¢ki univerzum. Univerzum se sastoji od materije, energije, prostora i
vremena, §to se zajedni¢kim imenom u scijentologiji naziva ,,MEST* (matter, energy,
space, time). Sedma dinamika je duhovna dinamika koja je poriv prema postojanju
duhovnih bica ili kao duhovno bice, a pod nju spada sve duhovno, s identitetom ili bez
njega. | posljednja, osma dinamika, naziva se dinamikom beskona¢nosti ili dinamikom
Boga i predstavlja poriv prema postojanju kao beskonacnosti. Naziva se i Visim Bi¢em

(Hubbard 2009a: 37-38).

Karakteristika dinamika jest da se najbolje mogu prikazati kao niz koncentri¢nih
krugova pri ¢emu je prva dinamika centar, a svaka iduc¢a dinamika cini sljede¢i vanjski
krug. Osnova karakteristika pojedinca jest njegova sposobnost da se $iri u druge
dinamike. lako dijete pri rodenju ne shvaca dalje od prve dinamike, rastom i Sirenjem
interesa tijekom vremena obuhvacat ¢e i druge dinamike, a kada u potpunosti shvati

sedmu dinamiku, mo¢i ¢e otkriti i pravu osmu dinamiku (Hubbard 2009a: 40).

4.2.4. Thetan, umi tijelo

Ljudi, prema scijentologiji, nisu samo tijela i svaki covjek sastoji se od tri dijela.

Prvi je duh koji se u scijentologiji naziva thetan, drugi je um i treci je tijelo.

Thetan je jedinica zivota koja upravlja tijelom, a naziv potjece od grckog slova
theta, matemati¢kog simbola, koji u scijentologiji oznacava izvor Zivota i sam Zivot
(Hubbard 2009b: 27). On nema masu, valnu duljinu, energiju, vrijeme niti mjesto u
prostoru, osim konsideracijom ili postulatom, te nije stvar, ve¢ je kreator stvari. Thetan
moze biti u jednom od Cetiri stanja: potpuna odvojenost od jednog ili vise tijela ili od

univerzuma, blizu tijela uz svjesnu kontrolu tijela, u tijelu (lubanji), udaljen od tijela i
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ne moze mu pri¢i. Njegovo prebivaliste najéesée se nalazi u lubanji ili u blizini tijela i
on posjeduje mo¢ reinkarnacije te nakon smrti covjeka trazi novo tijelo (Hubbard 2009a:
66-67).

Um je komunikacijski i kontrolni sustav izmedu thetana i njegove okoline.
Putem uma, thetan prima razli¢ite utiske proslih aktivnosti i zamislja stvari o proslosti i
buduénosti neovisno o trenutno prisutnim podrazajima. Um se sastoji od tri glavna
dijela, a to su analiticki um, reaktivni i somatski um. Analiticki um sastoji se od
vizualnih slika, proslosti ili fizickog univerzuma koje nadgleda i kontrolira thetan. Za
analiticki um najvaznija je svjesnost, odnosno €injenica da osoba zna §to zakljucuje i
¢ini. Nadalje, reaktivni um predstavlja mehanizam podraZaja i odgovora te djeluje ispod
razine svijesti. Njime se posebno bavi dijanetika jer se u njemu pohranjuju svi losi
dogadaji koji su se nekom dogodili. Negativni dogadaji namecu se osobi u trenucima
kada je u opasnosti i treba reagirati te tada reaktivni um nudi osobi nacine djelovanja
koji nisu sigurni i ¢esto su vrlo opasni. Somatski um je niza vrsta od reaktivnog uma te
sadrzi samo djelovanje i podreden je svakom umu koji je visi od njega (Hubbard 2009a:
68-71). Um ,,opaZza, postavlja i rjeSava probleme koji se odnose na opstanak organizma,
buduc¢ih generacija, grupe, zivota i1 fizickog univerzuma te sprovodi rjeSenja u
djelo* (Hubbard 2009b: 60). Um ima ¢&vrstu vezu s opstankom, a kako bi dobro
funkcionirao ne smije biti otupljen. Takoder, um mora smatrati da je sposoban baratati
materijom, energijom, prostorom i vremenom fizi¢kog univerzuma te izbjec¢i bol i
pronaci zadovoljstvo za sebe, buduce narastaje, obitelj grupu i zivot. Ukoliko postane
otupljen, ne shvaca da njegov opstanak ovisi o suradnji s drugima te gubi svoju misiju
opstanka i okrenut je smrti, a primjer toga su kriminalci ili destruktivni ljudi (Hubbard
2009b: 61-63).

Scijentolozi smatraju kako oko tijela postoji fiksirano elektricno polje koje je u
potpunosti neovisno o ljudskom umu, ali na koje um moze djelovati. Dakle tijelo postoji
u svom vlastitom prostoru koji je stvoren sidrisnim tockama, odnosno to¢kama koje su
nalaze u prostoru drugacijem od prostora fizickog univerzuma oko tijela. No, ono §to je
najvaznije jest elektri¢no polje koje nadgleda fizi¢ku strukturu tijela (Hubbard 2009a:
73).
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4.2.5. Bol i primjena scijentologije

Bol je signal koji znaci da je organizam u blizini destruktivne sile ili predmeta, a
zanemariti ju zna¢i umrijeti. Naime, nakupljena fizicka bol zajedno s gubitkom vodi do
smanjenja svijesti, pogorSanja fizickog zdravlja i smanjenja volje za zivotom. No,
ukoliko se izbrisu ili poniste fizicka bol 1 zivotni gubici, vitalnost ¢e se vratiti. Prema
scijentolozima, sposobnost ljudskog tijela da obnovi samo sebe mnogostruko se poveca
nakon $to se izbriSu bolna sje¢anja. Psihosomatske bolesti poput artritisa, reumatizma i
druge ne mogu se izlijeciti sve dok se ne uklone nakupljena bolna sje¢anja (Hubbard
2009b: 71-73).

Bolesti i poremecaji mogu se podijeliti u dvije opée grupe. Prvu ¢ine bolesti
nastale uslijed djelovanja duha direktno na komunikacijske mreze zivota ili tijela. Druga
je nastala zbog poremecaja strukture uzrokovanog fizickim razlozima. Podrucje
scijentologije obuhvaca situacije kada postoji sklonost dugotrajnim bolestima ili
povredama, kada nesreca i briga uzrokuju mentalni ili fizi¢ki poremecaj, kada zelimo
uspostaviti bolju komunikaciju, ili druStvene odnose. Scijentolozi smatraju kako se ti
problemi mogu najbolje lijeciti ili sprijeciti neposrednim i izravnim obra¢anjem duhu
jer je jedino istinsko terapeutsko sredstvo u ovom univerzumu duh (Hubbard 2009b: 25-
26).

Posebna i specijalizirana primjena scijentologije je njena upotreba za tretiranje
tjelesnih simptoma koji proizlaze iz mentalnih ili duhovnih ¢imbenika pojedinca i grupa
te poboljsanje sposobnosti i inteligencije. Procesiranje jest ,,verbalno provodenje
precelara (osobe koja se procesira) kroz to¢ne scijentoloske procese* (Hubbard 2009a:
113). Jedna od grana procesiranja jest preventivna scijentologija koja osobu zaustavlja
ili sprjecava da dode u stanja niza od onih kroz koje je ve¢ prosla, odnosno time se

sprjeava razvoj neuroza, navika i Stetnih aktivnosti (Hubbard 2009a: 114).

4.2.6. Procesiranje ili auditing

Osim detoksikacije ®, jedan od najvaznijih scijentoloskih obreda, prema

Marinovi¢ Bobinac i Marinovi¢ Jerolimov, jest scijentolosko procesiranje (Marinovié

® Detoksikacija je program ¢&iséenja organizma koji olak3ava procesiranje. Naime prilikom
detoksikacije uzimaju se vitamini, ulja te se koristi sauna u svrhu oslobadanja Stetnih utjecaja otrova u

tijelu i poboljSanja opéeg psihofizi¢kog stanja (Marinovi¢ Boninac i Marinovi¢ Jerolimov 2008: 368).
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Bobinac i Marinovi¢ Jerolimov 2008: 368). Scijentolosko procesiranje ili auditing
primjenjuje auditor Sto znaci ,,onaj koji slusa, slusatelj* (Hubbard 2009a: 114). Auditor
primjenjuje seriju procesa koji ukljucuju treninge i vjezbe na pojedincima ili malim i
veé¢im grupama ljudi. Auditor ih navodi da uz vlastiti pristanak izvode razne vjezbe, tj.
procese, a te vjezbe rezultiraju poboljSanjem inteligencije, ponasanja i opée sposobnosti.
Prema kodeksu auditora, on slusa, procjenjuje i daje naredbe u svrhu povecanja

precelarovih sposobnosti (Hubbard 2009a: 6).

Procesi se sastoje od seta pitanja koja postavlja auditor kako bi pomogao osobi
da nade izvor duhovnog nemira, bolje upozna sam sebe i u skladu s tim poboljsa svoje
trenutno stanje. Postoji mnogo raznih procesa, no mogucée je istaknuti nekoliko vaznijih.
Naime, cilj prve faze je da precelar stekne kontrolu §to se postize vjezbama pokretanja,
promjene i zaustavljanja neceg $to je precelar u stanju kontrolirati kontrolirati poput
malog predmeta koji pomi¢e po stolu na auditorovu naredbu sve dok ne postane
svjestan kako predmet moze samostalno pokrenuti, promijeniti i zaustaviti. Kada to
ucini sa svojim tijelom, moze se reci da je precelar pod kontrolom auditora. Zatim se,
tijekom druge vjezbe nastoji dovesti precelara u stanje u kojem ,,moze posjedovati sve
Sto vidi bez daljnjih uvjeta, posljedica ili ograni¢enja* (Hubbard 2009a: 152). Navedeno
se postize postavljanjem naredbi precelaru da kaze Sto iz svoje blizine moze imati, ¢emu
bi dopustio da ostane na svojem mjestu, a ¢ega bi se mogao odreci. Zatim, sljedeci
proces bitan je za obnovu znanja koja je za scijentologe vazna, a osnova za obnovu
znanja jest sposobnost precelara da ne zna, tj. sposobnost brisanja proslosti vlastitom
naredbom. Budu¢i da osoba prestaje biti sposobna igrati igru kada izgubi kontrolu, kada
nema dovoljno problema i kada nije voljna biti nadvladana ili nadvladati nekog ili nesto,
vrlo je bitno vrsiti vjezbe stjecanja kontrole, izmisljanja problema i nadvladavanja
(Hubbard 2009a: 148-160). Auditor se pritom mora prvenstveno koncentrirati na
sposobnost precelara da ima, da ne zna i da igra igru. U daljnjem tijeku procesiranja
auditor postavlja precelaru pitanja koja su oblikovana kako bi se otkrili tragovi engrama,
odnosno losih iskustava, boli kojih se osoba mora rijesiti kako bi napredovala. Upravo
e-mjerac ili elektro-psiho-metar mjeri spiritualno stanje ili promjenu stanja osobe S§to
daje auditoru uvid u podrucja na kojima mora poraditi s precelarom. Naime, osoba
prilikom koriStenja e-mjeraca u rukama drzi elektrode kroz koje struji lagana elektri¢na
energija. U trenutku kada uz pomo¢ slike ili misli ponovno prozivi lose iskustvo ili

premjesti reaktivni um, mijenja se mentalna masa i energija. Promjene u umu tada
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uzrokuju pomicanje igle na e-mjeracu ukazuju¢i auditoru na naboj koji predstavlja
Stetnu energiju (Hubbard 2009a: 149-150).

Cilj procesiranja je posti¢i tocku gdje odgovori vise ne pokazuju tragove
engrama ili drugih smetnji u komunikaciji koje bi bile vidljive u pomaku igle na
mjeracu. Smanjenjem naboja dolazi se do stanja koje scijentolozi nazivaju clear. U
takvom stanju osoba ne posjeduje reaktivni um koji je izvor strahova, nesigurnosti i
iracionalnog ponasanja te je njihovo samoodredenje, edukacija i iskustvo ociS¢eno od
aberacije®. S obzirom na ¢injenicu da se stanje clear postize na prvoj dinamici, postoje i
mnoga druga, naprednija stanja svjesnosti i sposobnosti iznad njega. Sljedece je stanje,
stanje postojanja koje se naziva Operating Thetan ili OT. Rije¢ operativni u pojmu
znaci ,,sposoban djelovati i rjeSavati stvari®, a thetan oznacava duhovno bice koje je
osnova sebstva. U tom stanju osoba moZe postojati bez fizi€ke potpore, bavi se svojom
besmrtno$cu i kreiranjem pozitivnih efekata na svim svojim dinamikama. Postoji 15 OT
stupnjeva, a stupnjeve od 1. do 7. moguce je posti¢i u Flag Service Organization, u
gradu Clearwater, na Floridi. Stupnjevi od 8. do 15. postizu se iskljuc¢ivo na Flag Ship
Service Organization, tj. na brodu imena Freewinds koji je u vlasniStvu Scijentoloske
crkve. Najvise stupnjeve moze posti¢i mali broj ¢lanova, a oni koji ih i postignu
najcesc¢e su Clanovi Sea Organization. Sea Organisation predstavlja bratstvo unutar
crkve, a Cine ga osobe koje su cijeli zivot posvetile scijentologiji i njezinom ucenju
(Macut 2011: 341).

4.2.7. Misija scijentologije

Misija scijentologije nije osvajanje, ve¢ civilizacija. Scijentolozi svrhu svog
djelovanja pronalaze kroz rad na ljudima kako bi ih se wucinilo ,,dovoljno
civiliziranima* kako bi postali dostojni svoje slobode (Hubbard 2009a: 1). Kako bi se
drustvu pomoglo u rjeSavanju problema ljudskih prava, narkomanije, kriminala,
nepismenosti i pada morala, osnovane su razli¢ite organizacije na svjetskoj razini, a
prva od njih Association For Better Living, osnovana je 1988. godine. Pod njenim
okriljem razvile su se i organizacije koje djeluju u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama,

Kanadi, Juznoj Americi, Europi, Australiji, Aziji te Africi. To su organizacije poput

%(http://www.scientology.org/what-is-dianetics/basic-principles-of-scientology/the-clear.html, 1.9.2013.)
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Narconona™ koji se bavi rehabilitacijom ovisnika o drogama, zatim Criminon ¢&iji je cilj
rehabilitacija kriminalaca. Od drugih udruga, u inozemstvu, postoje i Put ka sreci koja
se bavi pove¢anjem moralnih standarda drustva, Gradanska komisija za ljudska prava
koja razotkriva i rjeSava povrede ljudskih prava te Misionar dobre volje gdje se
dobrovoljno pomaze ljudima u svladavanju zivotnih teSkoca (Marinovi¢ Bobinac i

Marinovi¢ Jerolimov 2008: 369).

4.3. Scijentologija i koristenje medija

Druga hipoteza ovog rada odnosi se upravo na nacine na koje scijentologija
koristi medije, razmatrajuc¢i inovativnost scijentologa u odnosu na nacéine na koje su
tradicionalno prisutne religijske zajednice i novi religijski pokreti koristili medije do
sada. Pod inovativnosc¢u se misli na koristenje slavnih osoba u svrhu promocije. No,
prvenstveno je potrebno objasniti odnos scijentologije prema medijima. Naime, odnos
scijentologa prema medijima unaprijed je odreden prvim i Sestim stavkom kodeksa
scijentologa. Prihvacajuéi prvi stavak, scijentolozi prisezu kako nece ,sluSati niti
govoriti za novine, u javnosti ili precelarima niti jednu rije¢ omalovazavanja o drugim
scijentolozima, naSoj profesionalnoj organizaciji ili o onima ¢ija su imena usko
povezana s ovom znano$éu“ (Hubbard 2009a: 116). Sesti stavak propisuje da se

scijentologija mora braniti od nepostenog tretmana u medijima (Hubbard 2009a: 116).

Takoder, scijentolozi smatraju kako je pric¢a o scijentologiji jasna te se sastoji od
sljedecih pet stavaka: filozof je razvio filozofiju o zivotu i smrti, ljudima je zanimljiva,
ljudi je nalaze djelotvornom, ljudi je prenose drugima, ona raste. No, pricu o
scijentologiji ugrozavaju ,,trgovci kaosom* ¢iji je zadatak zbunjivanje i uznemiravanje
ljudi jer stvaranjem kaosa oni zaraduju za svoju egzistenciju. Ako se kaos smaniji,
smanjo bi se i njihov prihod. Trgovcima kaosom smatraju se politicari, reporteri,
lijecnici, proizvodaci lijekova, militaristi, proizvodaci oruzja, policija i pogrebnici, kao
neki od vodecih skupina, no ¢ak i pojedinci te clanovi obitelji. Oni se bogate
zahvaljujuci ,,opasnoj okolini*, stoga je u njhovom interesu napraviti okolinu sto je vise
moguce prijetecom jer njihovi prihodi, snaga i moc¢ rastu u izravhom razmjeru s

kolicinom prijetnje koju unose u okolinu. Prijetnjama mogu iznudivati poreze,

19 Narconon Adriatic djeluje u Puli od 2005. godine. (http:/news.narconon.org/croatia/)

16



doprinose, povecavati nakladu ili odredivati naknade bez prava na zalbu (Hubbard
2009b: 257-258) .

Nadalje, u odnosu s medijima scijentolozi postavljaju nekoliko pitanja, a ona
glavna glase: postoji li dobar tisak te pise li sto dobro na naslovnicama? Konstatiraju
kako ¢e se u medijima najées¢e naci vijesti o ubojstvima, iznenadnim smrtima,
sukobima i katastrofama te je ¢ak i to, prema njima, senzacionalisticki prikazano kako
bi izgledalo jos gore. Scijentolozi smatraju kako je navedeno hladnokrvna proizvodnja
opasne okoline te da ljudima ne trebaju takve vijesti, ve¢ da im trebaju ¢injenice, a ne
uznemiravanje. No ,,ako osobu dovoljno snazno udarite, mozete je navesti da vam da
novce* (Hubbard 2009b: 258). To je, prema scijentolozima, osnovna formula
iznudivanja i smatraju kako se tako novine prodaju. Novine sadrze kaos i konfuziju te
pri¢a u novinama mora sadrzavati sukob tako da dobre vijesti ni ne postoje. ,,Postoje
samo lose vijesti o ¢emu god da se radi. U drustvu u kojem vladaju trgovci kaosom,

prizeljkivati dobre vijesti je ludo odvazno” (Hubbard 2009b: 258).

Scijentolozi isticu kako se ,,istinita pri¢a o scijentologiji“ izmijenila kako bi
odgovarala standardima suvremenog tiska te da se sukob kreirao tamo gdje nije ni
postojao. Dakle, tisak izmislja sukob i uznemirenost, a kako bi utjecali na prvu tocku
istinite pri¢e o scijentologiji, ,.filozof je razvio filozofiju o zivotu i smrti®, trgovci
kaosom izjavljuju kako L. Ron Hubbard nije filozof te ,,mogu, jer ih na to prisiljava
njihov cilj, u beskonacnost ustrajati u obezvrjedivanju identiteta osobe koja je razvila tu
filozofiju“. Kako navodi Hubbard, medijima se zamjera obezvredivanje osnivaca
scijentologije i isti¢e se kako je L. Ron Hubbard bio vrlo dobro potkovan u akademskim
temama i humanistickim znanostima. Takoder se isti¢e kako Cinjenica da je filozof
razvio filozofiju nije novinska vijest jer ne uznemirava okolinu te da se stoga pisu
izmisljene vijesti o gore navedenom (Hubbard 2009b: 259). Drugu tocku istinite price
da je scijentologija zanimljiva ljudima, scijentolozi smatraju logi¢nom jer se u
zakljuécima scijentologije mogu pronaci odgovori na pitanja za Kojima svatko traga
traze¢i odgovore za vlastito sebstvo. No, buduci da vijest mora biti uznemirujuca Cesto
se izjavljuje kako su ljudi oteti, hipnotizirani, odvuceni na citanje knjiga ili sluSanje
predavanja. Prema scijentolozima, u trecu tocku pri¢e kako ljudi scijentologiju nalaze
djelotvornom mediji ne zadiru te nikad ne bi s njom povezali nagovjeStaj o njezinoj
djelotvornosti. Smatra se kako bi uvjeravanje medija kako je scijentologija djelotvorna

rezultiralo uzrujavanjem reportera. Mediji se osjecaju izdanim cetvrtom tockom price,
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odnosno time kako ljudi prenose scijentologiju drugima jer bi ljudi trebali vjerovati
samo ono S$to pise u novinama. Kako bi sprijecili usmenu predaju, prema scijentolozima,
trgovei kaosom Kkoriste rije¢i poput kulta te napadaju organizacije i ljude u svojim
nastojanjima da zadrze ljude izvan scijentologije. Peta tocka price odnosi se na rast
scijentologije te scijentolozi isti¢u kako trgovcima kaosom nije u interesu svijet uciniti
boljim mjestom za zivot jer ukoliko bi ljudi bili manje uznemireni ne bi se izdvajala
nova sredstva za senzacionalisticki tisak. Prica o scijentologiji predstavlja im prijetnju
jer je istinita 1 nudi mirniju okolinu u kojoj Covjek moze zivjeti 1 osjecati se bolje

(Hubbard 2009b: 259-260).

Unato¢ kompleksnom i specificnom odnosu scijentologa prema medijima,
religijske zajednice u doba religijskog pluralizma i razvijenog religijskog trzista teze
promociji koja se najceSce odvija kroz koriStenje medija. S obzirom na tu ¢injenicu,
uobicajena scijentoloska propaganda siri se kroz pisanu rije¢, a $to je posebno bitno jer
najvise utje¢e na ljude, odnosno potencijalne konzumente, i kroz vizualne slike.
Vizualne slike nude se putem promotivnih video-uradaka produkcije Golden Era koja
izdaje audiovizualni informativni materijal i materijale za usavrsavanje koji su
namijenjeni za uporabu unutar crkve. Takoder se izdaju i filmovi za javnost koji govore
o njihovoj borbi za bolje drustvo®. Tematika Hubbardovih knjiga i te¢ajeva je raznolika,
a bavi se pitanjima motivacije, organizacije, menadzmenta, postizanja ciljeva, financija,
uspjesnog braka, roditeljstva, zivotnih vrijednosti, etike i samopouzdanja. Potraznja za
knjigama i tecajevima scijentoloskog nauka raste, a kako bi se izaslo u susret toj
potraznji, bilo je potrebno adekvatnom brzinom i ekonomijom osigurati knjige i lekcije
u bilo kojem jeziku i bilo kojoj koli¢ini. Materijali se izdaju u 200 nacija, 150 kultura i
50 jezika. Produkcija knjiga i lekcija obavljala se unutar Crkve od pocetka do
distribucije, odnosno od tiskanja, uveza, graviranja, laminacija, CD replikacija,
pakiranja do slanja. Na taj nacin Crkva je kao izdavac¢ postala najveca svjetska digitalna
ustanova za tiskanje knjiga. lzdava¢ Bridge izdaje knjige o dijanetici i scijentologiji za
Ameriku, Aziju i ostatak svijeta, osim za Europu u kojoj knjige izdaje izdavac New Era,
smjesten u Kopenhagenu u Danskoj. lzdavaci tiskaju 1.3 milijuna knjiga i 1 milijun

kompaktnih diskova tjedno sto godisnje iznosi 67 milijuna knjiga i 52 milijuna

1 (www.scientology.com, 1. 9. 2013.)
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kompaktnih diskova. 80 milijuna knjiga L. Rona Hubbarda distribuirano je od 2004.-
2009. godine dok je 70 milijuna distribuirano od 2007.-2010. godine.*?

No, ono $to privla¢i veliku pozornost su upravo slavne osobe. Naime,
,spektakularizacija druStvene svakodnevice, u razli¢itim manifestacijskim formama,
povijesna je konstanta barem od vremena anticke Grcke i staroga Rima* (Hromadzié
2009: 624). Fenomen se moze pratiti jos od slavnih imperatora te osvajaca kao §to su
bili Cezar i Aleksandar Veliki, sve do reformatorsko-prosvjetiteljskih pojava Erazma i
Luthera i politicko-aktivisti¢kih ikona Benjamina Franklina i Martina Luthera Kinga.
No, ono §to je u suvremenom drustvu specifiéno za kulturu slavnih osoba je uloga i
podrska masovnih medija koji postaju vazno orude za promociju i produkciju matrice
spektakularizma i ,,selebrizma‘* ( Hromadzi¢ 2009: 624). Prema Maxu Weberu, jedan od
nacina na koji se zajednica moze nositi s propadanjem obicaja, tradicije i autoritativnih
institucija jest kroz karizmu i osobne karakteristike odredenih individua. Weber smatra
kako karizma ostaje relevantna kao vanjska forma legitimacije ¢ak i u modernom
drustvu (Weber prema Furedi 2010: 495). Naime, unato¢ tome §to se karizma kroz
povijest temeljila na herojstvu ili otkri¢ima te slavne osobe ne posjeduju navedene
kvalitete. One kao vrlo vidljivi uzori u drustvu postaju objektima imitacije. Njihova vrlo
javna osobnost te individualne kvalitete zajedno tvore formu kvazi-karizme cija je
kvaliteta zadobivanje paznje ljudi. Autoritet je, kako tvrdi Lawrence M. Friedman,
preoblikovan u slici slavnih osoba, no oni ljudima predstavljaju ve¢inom uzore i

referentne tocke, a ne promatraju se toliko kao autoritativni vode (Furedi 2010: 495).

Industrijski kompleks slavnih osoba do 1980. godine razvio se do te mjere da je
porastao broj magazina fokusiranih na slavne osobe koji nudi detaljne informacije o
njihovim privatnim zivotima, zatim prostor u novinama koji se doticao slavnih osoba,
Klubovi obozavatelja. Porast trziSta zainteresiranog za informacije koje su nudili
televizija i tisak ukazuje na fascinaciju slavnim osobama i njihovu razli¢itost od obi¢nih
ljudi (Kurzman, Anderson, Key, Lee, Moloney, Silver, Van Ryn 2007: 353). Prema
Hromadzicu, trend posvecivanja sve veceg medijskog prostora slavnim osobama je u
stalnom porastu te im se dodjeljuju pozicije ,,trendsettera“, odnosno osoba koje utiru put

novim stilovima i obrascima (Hromadzi¢ 2009: 626). Stoga je zanimljiva ¢injenica da

12 (www.scientology.com, 1.9.2013.).
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ve¢ 1955. godine Hubbard prepoznaje njihov potencijal i stvara ,,Projekt slavnih
osoba“ koji upravlja procesom pridobivanja slavnih osoba u scijentologiju i nudi
nagrade scijentolozima koji regrutiraju ciljane slavne osobe. Porastom umjetnicke
zajednice unutar scijentologije, Crkva scijentoloskog centra za slavne osobe osnovana je
1970. godine u Los Angelesu. Centri za slavne osobe nude u neometanoj okolini usluge
poput procesa ispitivanja umjetnicima, politiarima, vode¢im ljudima u industriji te
sportskim figurama. Time se postize poboljSanje njihove kreativnosti i vracaju visoki
eticki standardi. Umjetnici tako postizu vlastite duhovne ciljeve 1 svoju inspiraciju
usmjeravaju duhovnom podizanju cijelog drustva pri cemu im pomaze Centar za slavne
osobe. Internacionalni centar za slavne osobe koordinira aktivnosti zajednica slavnih
osoba u Las Vegasu, New Yorku, Parizu, Firenci, Be¢u i Nashvillu.*® Otvaranjem
centara za slavne osobe simbolizira se pocetak ere potroSackog kapitalizma te se slavne
osobe uvode kao marketinski alat. Hromadzi¢ smatra da se time odgovornost za
procjenu vrijednosti i potrebitosti proizvoda u odredenoj mjeri prebacuje s potroSaca na
autoritete slavnih osoba. Ljudi se navode da po¢nu birati proizvode ne zbog njihove
namjene, ve¢ zato $to ih koriste slavne osobe. Na taj nacin, potrosaci se poistovjecuju sa
slavnom osobom, vjerujuéi da kupnjom odredenog proizvoda i sami imaju udjela u slavi
kakvu ima slavna osoba koja promovira taj proizvod. Oglasavanje proizvoda uvijek je
okrenuto potencijalnim konzumentima te, kao S§to je refeno, mora se stvoriti
identifikacijska veza izmedu proizvoda i konzumenta. Bez obzira na ¢injenicu $to nam
se svida reklama ili uloga odredene osobe u njoj, ukoliko se ne mozemo vidjeti u toj

ulozi, vjerojatno ne¢emo postati konzumenti (Hromadzi¢ 2008: 18).

4.4. Kritika scijentologije

Kako bi se pokusalo ukazati na razloge zbog kojih je scijentologija ozloglasena,
a time 1 predmet medijske pazZnje, potrebno je iznijeti 1 kritiku tog novog religijskog
pokreta. Iz kulturnoantropoloskih istraZivanja religijskih inovacija proizasla su tri
modela formiranja kultova, a to su psihopatoloski, poduzetnicki i subkulturno-
evolucijski model. Stark i Bainbridge smatraju kako se kroz svoju povijest
scijentologija iz Cistog poduzetnickog, odnosno klijentelistickog novog religijskog

pokreta preobrazila u pokret s dva lica. Naime, dok je tvrdila kako se njezina ucenja

13 (http://www.scientology.cc/en_US/index.html, 1.9.2013.)

20


http://www.scientology.cc/en_US/index.html

temelje na znanosti, istovremeno se pozivala na svoj status religije. Scijentologija,
prema Starku i Bainbridgeu, nije samo novi religijski pokret, ve¢ internacionalna
organizacija koja je bila vjezbaliSte za mnoge druge osnivace pokreta i koristila je kao
inspiraciju za osnivanje novih. Njezina povijest vrlo je dobro dokumentirana kroz
novinske ¢lanke, vladina povjerenstva, sudove i njihovu vlastitu, izuzetno rasirenu
publikaciju (Stark i Bainbridge 1985: 263-264). Etnografsko istrazivanje Williama
Simsa Bainbridgea trajalo je Sest mjeseci i odvijalo se unutar bostonskog ogranka
scijentologa. Istrazivanje je nadopunjeno opSirnijim proucavanjem Procesne Crkve
Sudnjeg Dana, ogranka scijentologije koji se razvio u Engleskoj, te
znanstvenofantasticne subkulture iz koje je scijentologija iznikla. Proucavanjem
tematike doslo se do spoznaje kako scijentolozi Stite svoj nauk od pobijanja putem
empirijskih dokaza te postoje mnogi javni dokazi njihovih pokuSaja da se obrane.
Mnoge su autore i izdavace odveli pred sud trazeéi da se sprijeci daljnje izdavanje
knjiga koje im oduzimaju ugled. Neke od tih knjiga su Scientology, The Now Religion
Georgea Malka, zatim The Scandal of Scientology, autorice Paulette Cooper te knjiga
Florence Conway i Jamesa Siegelmana imenom Snapping. Tijekom svojeg istrazivanja
Bainbridge je promatrao te ujedno i sudjelovao na jednom od satova scijentoloskog
nauka i povukao je pitanje ispravnosti knjige Georgea Malka, ali je odmah bio izoliran
od drugih polaznika. Dobio je rutinsku terapiju koja je osmisljena kako bi se bolje
osje¢ao zbog problema, ali mu nije dan nikakav objektivan dokaz koji bi pobio
Malkovu kritiku. Reakcija scijentoloske grupe na Bainbridgeov spomen zabranjene
knjige upucuje na sumnju da nesto skrivaju od javnosti ili da su hereticke knjige tabu u

njihovom okruzenju (Stark i Bainbridge 1985: 265).

Scijentologija se suo¢ava s mnogo nezadovoljnih konzumenata, no unato¢ tome
Cesto se u tuzbama uspje$no nagode s tuziteljem oslanjaju¢i se na svoj status religijske
organizacije. Ipak, 1979. godine morali su isplatiti svotu od dva milijuna dolara Julie
Titchbourne koja je tvrdila da su joj prevarili kéer. Naime, scijentologija nudi svojim
¢lanovima, kako je ve¢ spomenuto, navodno stanje visokog mentalnog razvoja koje se
naziva clear. U tom stanju osoba posjeduje dobro pamcenje, povisenu inteligenciju,
jaku snagu volje 1 osobnost, odli¢nu vitalnost i kreativnu imaginaciju. lako su te tvrdnje
mozda to¢ne, postoje osnovane sumnje u postizanje tog stanja. Jedna od glavnih kritika
I osnovna teza koju iznose Stark i Bainbridge jest da stanje clear nije stanje osobnog

razvoja, vec¢ socijalni status. Status clear ima posebnu Cast unutar statusnog sustava
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pokreta i ocekuje se odredeno ponasanje osobe koja je u tom stanju. Osobe se moraju
ponasati superiorno i okruzene su raznim strateSkim mehanizmima koji sprjecavaju

odstupanje od propisanog ponaSanja.

Kada se govori o scijentologiji u europskom kontekstu, mnogi znanstvenici
isticu kako se scijentologija i u Europi susretala sa tuzbama i sudenjima, posebno u
Njemackoj 1 Francuskoj. Slucajevi vodenja sudskih sporova u Njemackoj, od 1976. do
2002. godine koje je proucavao Greg Taylor, veéinom se odnose na osporavanje
religijskog statusa scijentologije, optuzbe da je profitna organizacija, zaustavljanje ljudi
na ulicama kako bi ih upoznali s naukom, plac¢anje poreza, vratanje novca za tecajeve i
seminare. Scijentolozi su se takoder borili s bojkotom vlade te nadgledanjem njihove
aktivnosti. Lista svih nepravdi koje su prema njima do sada uéinili sudovi predana je
1996. godine i Europskom sudu za ljudska prava, no komisija ih je odbila sasluSati
(Taylor 2004: 160-175).

U Francuskoj, u kojoj je od doba Revolucije vladala antireligijska tradicija, 1905.
godine donesen je Zakon o odvajanju drzave i Crkve koji je omogucio da organizacijski
model Rimokatolicke crkve postane ,referenca za prihvatljive oblike religijskog
iskaza* (Nikodem 2004b: 390). Stoga, manifestiranje religijske pripadnosti postaje
prihvatljivo za pripadnike religijskih skupina i organizacija s dugom tradicijom. No,
pojavom novih religijskih pokreta javljaju se i anti-kult pokreti ¢ije narative, u odsustvu
akademskih istraZivanja i narativa, prihvacaju 1 vlada 1 mediji (Introvigne 2004: 216-
217). U takvim okolnostima, kada se prosirila u Francusku, scijentologija se nasla pod
nizom optuzbi. Godine 1970. scijentologija se suo€ila s optuzbama za prijevaru te je
Hubbard napustio zemlju (Macut 2011: 332). Francuski parlament 1995. godine
Scijentolosku crkvu je proglasio opasnom sektom te se od tada scijentologija susrece s

mnogobrojnim dodatnim optuzbama za obmanu i prijevaru.

5. Mediji

Mediji su oduvijek bili posrednici izmedu religije i Sire javnosti te imaju vaznu
drustvenu ulogu i utjecaj jer se bez informacija osoba ne razvija, ne raste te ne sudjeluje
u zivotu drustva, a ulogu informiranja u danasnjem drusStvu preuzeli su upravo mediji
(Nikodem i Valkovi¢ 2011: 784, 793). Knjige, Casopisi, novine, radio, televizija, kino,
videi su neki od oblika masovnih medija koji igraju sredi$nju ulogu u naSim zivotima

omogucavajuéi nam neprestani protok informacija i zabavu. Oni su ujedno selektivni i
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kreativni, Sto bi znacilo da selektivno izvlace sadrzaje iz svakodnevnog Zivota i
kreativno prosiruju te oblike (Sullivan i Jewkes 1997: 29-30). Mediji su Cesto kritizirani
da odredene drustvene grupe kategoriziraju i prikazuju stereotipizirano, odnosno na
generaliziran, parcijalan i selektivan nacin, te se negativne osobine koriste kako bi
definirale cijelu grupu (Branston i Stafford 2006: 142-143). Donsbach i suradnici u
studiji iz 2009. g., Entzauberung eines Berufs, tvrde kako je postovanje medija u
zadnjim godinama dovedeno u pitanje te navode pet klju¢nih uzroka: sekularizacija
medija, medijski skandali, razotkrivanje komercijalne osnove medija, negativan pristup

u izboru vijesti i gubitak profesionalnoga identiteta (Skoko 2011: 370).

U takvim okolnostima, novinari su za vecinu vlasnika postali potro$na roba te ne
postoje jasni kriteriji ulaska u struku, poput diplome, a ni kriteriji napredovanja unutar
redakcija. Posljedica svih navedenih ¢imbenika jest pad kvalitete. Budué¢i da vrijeme
postaje jedan od klju¢nih ¢imbenika koji utje¢e na kvalitetu proizvedenog, novinarima
je sve teze zadovoljiti profesionalne i eticke kriterije koji se o¢ekuju od novinarske
struke. Naime, zbog ¢injenice kako su novinari danas izlozeni ve¢em broju informacija
te ve¢im vremenskim pritiscima, sve ¢eS¢e se pribjegava imitiranju i plagiranju sadrzaja
(Skoko 2011: 368). Neosporna je i Cinjenica kako na uredivacku politiku medija sve
vise utjecu veliki oglasivaéi, a uzrok promjena u medijskom ponasanju pronalazi se i u
rastuéem utjecaju odnosa s javno$¢u, tj. PR-a koji prema Baerns determiniraju
novinarstvo. Naime, iako novinari mogu birati i izabrati kojim se informacijama Zzele
Koristiti i zadrzati svoju neovisnost, oni se podreduju redakcijskim izborima, umjesto da

aktivno istrazuju (Skoko 2011: 370).

Navedeni trendovi primjecuju se i u suvremenoj novinarskoj praksi u Hrvatskoj,
a ogledaju se u padu profesionalnosti u novinarskom izvjestavanju i uredivanju medija,
u sve manjem broju klasi¢nih novinarskih istrazivanja, provjere drugih izvora i
integrativnih tekstova (Skoko 2011: 370). Istrazivanja etickih prijepora u hrvatskim
medijima koja je vodila Gordana Vilovi¢ rezultirala su navedenim kategorijama:
neistinito izvjestavanje, anonimni izvori, prikazivanje samo jedne strane, narusavanje
temeljnih prava covjeka, narusavanje prava manjinskih drustvenih skupina, propagandni

tekstovi, lo§ ukus i opscenost te nepodudarnost teksta i naslova (Skoko 2011: 372).

Mediji Cesto, s vrlo malo stvarnih uporista, objavljuju senzacionalisticke

informacije te se naslovna informacija u velikom broju slucajeva temelji samo na
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pretpostavkama. Takoder, sugovornicima se mnogo puta pripisuje ono $to nisu izjavili
ili se njihove rijeci interpretiraju na nacin da ne odgovaraju onome §to su rekli, o cemu
mogu svjedociti mnogobrojni demantiji. Dakle, trendove koji se javljaju u hrvatskim
medijima, moZemo obiljeziti sljede¢im pojavama: tabloidizacija, komercijalizacija,
senzacionalizam, objavljivanje neistina i manipuliranje ¢injenicama, nepridrzavanje
profesionalnih standarda, naruSavanje etickih normi i gubitak vjerodostojnosti. Moze se
re¢i kako je novinarstvo u Hrvatskoj pretrpjelo znacajne promjene koje se ne ocituju
samo kroz veéi broj dostupnih medija ili novih medijskih kanala, ve¢ se ve¢inom radi o
ozbiljnim strukturalnim promjenama unutar profesije. One su jednim dijelom inicirane
procesima unutar novinarskih redakcija te promjenama na trzistu koje imaju utjecaj na
medije zbog snazne oslonjenosti na oglasnu industriju, koja ima veliki udio u

financiranju medija (Skoko 2011: 367).

Uzev$i u obzir sve navedeno, smatram kako navedeno stanje u hrvatskim
medijima moze rezultirati pogreSnom reprezentacijom novih religijskih pokreta koji u
suvremeno doba u svijetu pocinju dobivati vise medijske paznje pa tako i medijskog

prostora.

5.1. Mediji i stereotipizacija novih religijskih pokreta

Znanstvenici Cesto kritiziraju medijska izvjeStavanja o novim religijskim
pokretima pripisuju¢i im atribute poput podjarmljujuéih, iskrivljenih te punih
omalovazavaju¢ih stereotipa. Iako se unutar pokreta povremeno javljaju ekscesi ili
zlostavljanja, normu izvjeStavanja u medijima ¢ine pretpostavke 0 njihovim nedjelima i
prijestupima. Tendencija kreiranja narativa o nekonvencionalnim religijskim
zajednicama koji naglasavaju mracnu sliku novih religijskih pokreta pretpostavlja
pitanja o pristranosti medija te izaziva kritiku znanstvenika. Kritike isti¢u kako
neznanje, nekompetencija i nedovoljni izvori onemogucuju shvacanje uloge religije u

svijetu (Wright 1997: 101).

Pristranost novinara prilikom izvjeStavanja o novim religijskim pokretima ima
nekoliko faktora. Naime, kako je prethodno navedeno, novinari su suoceni s rokovima
do kojih se prica mora predati, stoga ¢esto nemaju dovoljno vremena za kvalitetnu
istragu religijske grupe. Istraga bi ukljucivala pozive, pretraZivanje baza podataka o
prijaSnjim pricama o grupi ili pregledavanje informacija stru¢njaka $to od novinara

zahtijeva trud i vrijeme. Stoga su, zbog nedostatka znanja ili direktnog kontakta s
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predstavnicima pokreta, price Cesto temeljene na osobnim impresijama koje cesto
reflektiraju kulturne stereotipe. No, nedostatak znanja o religiji nije jedini izvor
pristranosti  prilikom medijskog izvjeStavanja, ve¢ neki novinari smatraju
netradicionalne religijske prakse kulturno uvredljivim. U proSlosti su se medijska
izvjeStavanja novih religijskih pokreta orijentirala na mormonsko prakticiranje
poligamije te na nekonvencionalnu uredenost bra¢nih zajednica Unifikacijske crkve i
pokreta Rajneesh. Pritom se zanemarilo dobrovoljno sudjelovanje osoba te su pokreti
optuzeni za fizicko-psiholosku prisilu ¢lanova. Pristranost prilikom izvjeStavanja
takoder ovisi o polozaju religijske zajednice u drustvu. Centar druStva ispunjen je
opceprihvaé¢enim uvjerenjima i vrijednostima te se marginalizirane religijske grupe koje
se nalaze na periferiji Cesto smatraju devijantnima i nemaju jednaki tretman kao
mainstream religijske organizacije. Novinari su u takvim situacijama, prema Beckfordu,
Cuvari morala ¢ija zadaca nije Cuvati marginalizirane, neakomodirane skupine (Wright

1997: 103-105).

Nadalje, Beckfordova istrazivanja kontroverzija oko kultova potvrdila su kako
se Cak 1 osobe na koje novi religijski pokreti direktno utjeCu, oslanjaju na medije kao
izvor informacija o njima. Cinjenica je kako je vrlo malo ljudi uspjelo ili pokusalo
kontaktirati pokrete te su se, kako bi prikupili informacije, radije okrenuli novinarima.
Zbog tajnovitosti 1 obrambenog stava vecine kontroverzalnih novih religijskih pokreta,
novinari su imali kljuénu ulogu posrednika izmedu novih religijskih pokreta, njihovih
¢lanova i ljutitih ne¢lanova (Beckford 1994). Privilegiranu poziciju novinara istrazitelja
mogli su ugroziti bivsi ¢lanovi, no vecina ne Zeli iznositi u javnost svoja prosla
opredijeljenja i stajaliSta. U takvim okolnostima vaznu ulogu imaju anti-kult pokreti,
posebno njihova veza s novinarima, koja se mora razmotriti prilikom analiziranja
kontroverzija oko novih religijskih pokreta. Dio svojega uspjeha anti-kult pokreti
duguju visokom stupnju religijske nepismenosti ili nedostatku upoznatosti s religioznim
medu kr$¢anima u najnaprednijim industrijskim druStvima na zapadu. Naime, u doba
kada je malo mladih ljudi upoznato sa raSirenim religijskim tradicijama s kojima mogu
usporediti nove religijske pokrete, ne postaje tesko usaditi strah od nepoznatog u umove
ljudi. Usadivanje straha najceS¢e se postize infiltriranjem ideja o
znanstvenofantasti¢nim, opasnim i ¢udnim dogadanjima unutar pokreta te se najcesce
usredotoCuje na nereligiozne aspekte pokreta kao Sto su prijevare, eksploatacija i

kriminal. Mnogo prica temelji se na informacijama stru¢njaka o novim religijskim
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pokretima koji ¢esto ne posjeduju potrebno znanje ili dokumente koji bi ih kvalificirali
za raspravu u toj domeni. Samoproglaseni stru¢njaci rasireni su u anti-kult domeni, no
stajaliSta onih koji i posjeduju komptenecije odbacuju profesionalni kolege prozivajuci
ih za KoriStenje teorija koje nisu prihvacene unutar struke. Novinari takve price anti-kult
pokreta nekriticki preuzimaju, bez dodatnih adaptacija te nude publici

senzacionalisticke price koje ne zahtjevaju prethodno znanje o religiji (Beckford 1994).

Promatranjem nacina na koji tisak 1 emitirajuéi mediji portretiraju nove
religijske pokrete, Beckford isti¢e kako su aktivnosti pokreta vrijedne izvjeStavanja
jedino kada je u pricu upleten konflikt te publika rijetko prima drugacije informacije.
Konflikt je lajtmotiv prica te ako je vezan uz jedan pokret generalizira se na druge i tako
Cesto postaje izlika za istrazivanje svih drugih pokreta. Tre¢i aspekt novinarske
konstrukcije konflikta novih religijskih pokreta jest proslijedivanje referencija iz
jednoga medija u drugi. Ukoliko se pri¢a pojavi na televizijskim programima i zatim u
novinama, povecava se njezina vjerodostojnost i naglasava negativni imidz novih
religijskih pokreta. Buduc¢i da anti-kult pokreti pruzaju medijima negativne informacije
0 novim religijskim pokretima, razvila se odredena dinamika izmedu medija i anti-kult
pokreta. Informacije koje mediji nude publici dalje se koriste kao dokazi u
propagandnim kampanjama anti-kult pokreta. Zbog jake veze medija i anti-kult pokreta
te Cinjenice da se publika oslanja na informacije o njima koje nude mediji, novim
religijskim pokretima tesko je ispraviti prevladavajucu stereotipzirajucu sliku (Beckford
1994). Naime, grupe koje su stereotipizirane kao problemati¢ne ili opasne Cesto imaju
manji pristup utjecajnim pozicijama u medijima, njihov materijal se ne objavljuje te se

moraju nositi s teretom reprezentacije (Branston i Stafford 2006: 153).

Nadalje, prema Beckfordu, jednostranost informacija o novim religijskim
pokretima, naglasavanje sli¢nosti medu pokretima te pripisivanje konflikata,
istovremeno pokuSavajuci prikriti konflikte koje je stvorila drzava rezultira pove¢anim
obrambenim stavom publike te potencijalnim poveéanjem moralne panike. S obzirom
na Cinjenicu kako i drzavni autoriteti ¢esto potvrduju informacije o novim religijskim
pokretima koje su iznesene u medijima, Beckford naglaSava kako nije posveceno
dovoljno paznje posljedicama senzacionalistickog izvjeStavanja o religijama, odnosno

stereotipiziranja novih religijskih pokreta (Beckford 1994).
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6. Istrazivanja odnosa religije i medija

U ovom dijelu rada izlozen je kratki prikaz socioloskih i kulturnoantropoloskih
priloga istrazivanjima odnosa religije i medija. Budu¢i da su istrazivanja mnogobrojna i
nemoguce ih je sve obuhvatiti, za prikaz su izabrana ona koja su najrelevantnija za
istrazivanje ovog rada. Ako se krece od samih pocetaka odnosa religije 1 medija
potrebno je spomenuti, kako Hubert Knoblauch (2004) isti¢e, kako povezanost religije i
medija seze u daleku proslost kada se s pojavom i Sirenjem pismenosti pocinje snaznije
siriti religija 1 njezina organizacija. Naime, pismenost mijenja sam karakter religije jer
dok se u usmenoj predaji ,,dopusta mali odmak i male moguc¢nosti apstrakcije iskustava,
rijeci pak mogu trajnim pisanim materijaliziranjem postati objektom analiti¢ko-logi¢nih
razmatranja i argumentiranih rasprava“ (Knoblauch 2004: 258). Stoga, pojavom
tiskarskog stroja religijski materijali, poput Biblije, postaju dostupni svima te su se brze
Sirili nauci religija i ,,autenti¢na“ Bozja rije¢. Pisani mediji duze vrijeme su dominirali,
no odnos religije i medija produbljuje se posljednjih desetlje¢a Sirenjem modernih
masovnih medija, poput televizije i radija, te uvodenjem novih tehnologija koje
dopustaju interaktivno koristenje (Knoblauch 2004: 257-258). ,,Digitalna tehnologija
omogucila je visestruke mogucnosti prenosenja informacija, sto medijske kuce rabe
kako bi istu informaciju plasirali u razli¢itim oblicima uz pomo¢ razli¢itih medija sa sto
manje ljudi* (Krajina i Perisin 2008: 936).

Za Kristensten, pojava mnogobrojnim masovnih medija vrlo je pozitivna i moze
se dovesti u vezu s njezinom tvrdnjom da ukoliko pokusamo shvatiti religijske podatke
s druk¢ijeg gledista od gledista vjernika, negiramo religijsku realnost. Naime, takva
negacija Cesto se dogada zbog neshvacanja vaznosti koriStenja razli¢itih medija, S$to
Cesto rezultira preferiranjem jednog oblika medija (Kristensten prema Hoover i Lundby
1997: 187). No, prema Hooveru i Lundbyu (1997), vrlo je bitno prihvatiti multimedijski,
a ne monomedijski pristup. Naime, u prilog argumentaciji o vaznosti multimedijskog
pristupa prilikom razumijevanja religija ide pet stavaka, a prvim se istice kako su ljudi
jedni od najznacajnijih medija. Preferiranjem samo jednog medija zaboravlja se kako
ljudi svoju religioznost mogu na razli¢ite na¢ine izrazavati i prenositi drugima. Drugim
stavkom se tvrdi kako su mediji dio religijskog razmisljanja te Se, ukoliko zelimo
pristup punom spektru tog razmisljanja, mora prihvatiti multimedijski pristup. Nadalje,
buduc¢i da religijsko iskustvo seze izvan dometa rijeci te ga je Cesto teSko opisati, mora

se koristiti viSe gledista i medija u pokuSajima da ga se shvati. Prijelaz s literalne na
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televizijsku kulturu, kako se tvrdi Cetvrtim stavkom, dovodi do promjena u iskustvu
svetog te mnogi znanstvenici televiziju smatraju kvazi-religijskim fenomenom. Stoga,
Hoover i Lundby, kako je naznafeno petim stavkom, smatraju kako se navedene
¢injenice ne mogu ignorirati i religijske studije moraju ih uzeti u obzir (Hoover i
Lundby 1997: 187-191).

Nadalje, Hoover i Clark (2002) isti¢u kako su se u proslosti religija i mediji
razmatrali kao odvojena, neovisna podrucja istrazivanja. NO, naglasavaju kako se U
danasnje doba granica izmedu religije i medija sve teZe razaznaje (Hoover i Clark 2002:
1). Sociolozi, psiholozi te drugi znanstvenici koji se bave masovnim komunikacijama,
podruc¢je masovne komunikacije dijele na tri domene koje se istrazuju. Domene su: 1)
institucije, strukture i profesionalne grupe odgovorne za proizvodnju medija, 2) sadrzaj,
sustavi poruka ili tekstova koje proizvode te 3) utjecaji tih poruka na razli¢itu publiku.
Istrazivanja prve i druge domene posebno su znaéajna za ovaj rad jer se bave pitanjima
kojih se istrazivanje dotiCe, stoga predstavljaju svojevrsne temelje rada. Naime,
Istrazivanja domene medijskih institucija, dovela su do pitanja pristranosti novinara koji
izvjestavaju o religiji. Propituje se utjecu li na izvjeStavanja njihova vlastita religijska
uvjerenja. U drugoj domeni, studije koje se odnose na sadrzaj medija ili medijske
tekstove relevantne za religiju, tendirale su promatrati medijske reprezentacije. Neke od
analiza sadrzaja mjerile su relativnu prisutnost ili odsutnost religije u tisku ili
pokrivenost prilikom emitiranja vijesti. Druge analize ukazale su na sustavnu pogresnu
reprezentaciju religije opcCenito ili pak specificnih religija. Takvi pristupi cCesto
pretpostavljaju instrumentalisticku paradigmu, usredotocujuci se na implikacije kako ¢e
medijske reprezentacije utjecati na uvjerenja publike i na njihov stav o religiji (Hoover
2006h: 306-308).

Fenomen televangelizacije koji se javlja 70-ih godina produbio je odnos religije
i medija (Hoover 2006b: 308). Njegova pojava rezultirala je dodatnim raspravama o
religijskoj upotrebi medija, utjecajima religijske televizije na publiku te se javljaju i

pitanja koliko mediji pokrivaju religijsku tematiku (Hoover i Scofield Clark 2002: 1).

Nadalje, istrazivanja utjecaja poruka medija na razli¢itu publiku od ere
televangelizma dijele se na studije koje su fokusirane na posebne vrste medija i njihov
odnos s ciljanom i neciljanom publikom te na studije o posebnim vrstama religijskih

publika 1 njihova razli¢ita tumacenja religijskog konteksta. U radovima posvecenima
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utjecaju na publiku malo je dokaza o znacajnim utjecajima medija na religioznost,
religiozna uvjerenja ili praksu. Utjecaji koji su i dokazani kroz istrazivanja, ve¢inom su
informativne prirode ili se odnose na jacanje religijskih skupina, $to su najvise pokazala
istrazivanja televangelizma. Takoder je potrebno spomenuti i istrazivanja koja su
fokusirana na trazenje informacija te selektivnost gledatelja i Citatelja. Istrazivanja su
dosla do spoznaje kako religijski identificirane i motivirane publike pokazuju prakse
koje su jedinstveno vezane uz njhovu religioznost. Dobiveni rezultat je znaCajan jer

predvida prosirivanje definiranja veze izmedu religije i medija (Hoover 2006b: 309).

Religija je za medije oduvijek predstavljala problem iz mnogo razloga, a
najznacajniji je pretpostavka tiskanih i emitiraju¢ih medija kako je religija inherentno
nestabilna i kontroverzna tematika. Takvo razmis$ljanje u tiskanim je medijima dovelo
do nevoljkosti pokrivanja religijske tematike. Ukoliko je izvjestavanje potrebno, ono se
svodi na ogranicene kategorije i konvencije. Elektronski mediji, iz istih razloga, stvaraju
politike koje nude kontekst za religiju istovremeno drzec¢i ih na marginama televizijskog
ili radijskog rasporeda emitiranja. No, otpor medija prema religiji poceo je slabiti,
dijelom zbog razvoja dubljih i $irih religijskih trzista te se mediji sve viSe pocinju
formirati kao trziSta za religiju. U tome su ulogu igrale strukturalne i ekonomske
promjene koje ukljucuju porast kanala dostupnih putem kabelskih i satelitskih usluga,
eksplozija specijaliziranog tiska te integracija interneta na medijsko trziste. Nakon 11.
rujna 2001. godine ubrzali su se trendovi otvaranja prema religiji te mnogo medijskih
producenata i urednika uvida kako postoji rastuce trziste za medijske materijale koji su

relevantni za religiju (Hoover 2006b: 312-315).

Nadalje, Acquaviva i Pace smatraju kako se mnogobrojni masovni mediji poput
televizije, novina, filmova, casopisa, radija, reklama, videoigara i CD-ova, cesto
povezuju samo sa zabavom i smatraju se irelevantnim za zivote ljudi. No, takvo
shvacanje odbacuju kao neto¢no i isti¢u ¢injenicu kako su masovni mediji ukljuceni u
mnoge druge aspekte drustvenih aktivnosti te znatno utjecu na nasa iskustva i javno
mnijenje (Acquaviva, Pace 1996: 172). ,,U suvremeno doba, kada religioznost sve vise
karakterizira individualizam, gdje izgradnja identiteta polako izlazi iz tradicionalne
arene obitelji, Crkve i Skole u kojoj se neko¢ oblikovao svjetonazor, mediji postaju nova
arena u kojoj se kroje znacenja* (Sever 2012: 33). Stoga, mediji se mogu promatrati kao
kontekst unutar kojeg su vazne ideje i vrijednosti predstavljeni, raspravljeni i

vrednovani (Hoover 2006b: 308). Unutar tog koneksta komentiraju se i religijske
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vrednote te se dogada oblikovanje religijskoga i drustvenoga identiteta. Kulturalni
studiji, koji se razvijaju u drugoj polovici 60-ih godina 20. stoljeca u Velikoj Britaniji,
vr$e jedno od prvih istrazivanja na¢ina na koji pojedinci unutar jedne skupine koriste
medije i ,,upijaju* njihove proizvode. Takvi proizvodi mogu sadrzavati religiozne teme i

iskustva te na taj na¢in utjecati na stvaranje religioznoga znacenja (Sever 2012: 31).

Spoznaja da religije ne ostaju ravnodusne na ¢injenicu da mediji zauzimaju velik
prostor u drustvu vrlo je bitna za ovaj rad i konstruiranje druge hipoteze. Naime,
religijske zajednice traze izravan ili neizravan nacin ulaska u svijet masovnog
priop¢avanja ¢ijom upotrebom mogu dosegnuti do ljudi ¢ak i u njihovim domovima.
Isto tako, mediji traze nacin kako govoriti o religiji u skladu s onime za $to se smatra da
je vijest, a to je neSto spektakularno, S$to privla¢i pozornost, znatizelju, fascinira
gledatelje ili pak citatelje. Najvise se vrednuju oblici religioznosti koji su vijest te se
mogu prikazati kao medijski dogadaj, odnosno dogadaj koji je potencijalno
spektakularan 1 izniman. Mediji namecu religijama 1 svima koji Zele govoriti o vjeri na
televiziji ili tisku precizna pravila, ako ne zele izgubiti vaznost. Religija se u
nametnutim uvjetima moze ili prilagoditi toj logici i postati ,,roba* masovnih medija ili
moze ostati ispod razine drustvene vidljivosti. Stoga, sve viSe raste interes religijskih
organizacija za tisak i reklamu te se u tom kontekstu spominje i termin religije koja je
marketinski orijentirana. Najpoznatiji primjer toga je televangelizam u Americi koji se
Sirito putem televizijskog prijenosa govora propovjednika, a protagonizam i
spektakularnost glavni su razlozi uspjeha tih programa i propovjednika (Acquaviva,
Pace 1996: 171-174).

Na sve vece znaCenje masovnih medija u Sirenju religije i novog oblikovanja
njezinih sadrzaja ukazuje i fenomen Electronic Church. Naime, fenomen se javlja u
Sjedinjenim Americkim Drzavama s ¢ijim su televizijskim postajama 40-ih i 50-ih
godina velike denominacije pocele suradivati. Electronic Church razvila je vlastite
emisije te vlastitu organizacijsku strukturu unutar medijskog podrucja koja je snazno
utjecala na religijske, ali 1 politicke 1 kulturalne institucije. Povezanost religije 1 medija
ne ograni¢ava se samo na Electronic Church, ve¢ se i emisija World Mission Billya
Grahama emitirala preko satelita u 165 zemalja svijeta. Katoli¢ka crkva takoder ima
dugu tradiciju uporabe medija. U tom kontekstu, potrebno je spomenuti kako Katolicka
crkva u Hrvatskoj ima vrlo razvijenu nakladni¢ku djelatnost te kako jedna od

izdavackih kuca, KrS¢anska sadaSnjost, izdaje brojne naslove teoloSke, duhovne i
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beletristicke literature €iji je cilj promicanje koncilske i liturgijske obnove. Objavljuju
se mnoga druga glasila kao §to su Glas Koncila koji prati najvaznije dogadaje unutar
crkve opcenito i unutar Crkve u Hrvatskoj, zatim Mali koncil namijenjen djeci, Kana,
Veritas, Sluzba Bozja, Sluzba Rijeci i Zivo Vrelo koji promicu liturgijsku obnovu.
Biskupije i Zupe u Hrvatskoj povremeno objavljuju biskupijska i Zupna glasila te postoji
i Informativna katolicka agencija Cije je sjediSte u Zagrebu (Marinovi¢ Bobinac i

Marinovi¢ Jerolimov 2008: 41-42).

Unatoc¢ tome $to upozorava na moguci negativni utjecaj elektronickih medija na
podru¢ju moralnosti, Crkva ih prihva¢a i pocinje s produkcijom emisija vjerskog
sadrzaja na radiju i televiziji. U Zagrebu djeluju dva radija, Katoli¢ki radio i Radio
Marija. Religijski katolicki sadrzaji prisutni su i na Hrvatskoj televiziji koja emitira
nekoliko emisija. Pokrenuto je i internetsko glasilo Duhovno vrelo te Katolici na
internetu (Marinovi¢ Bobinac i Marinovi¢ Jerolimov 2008: 41-42). Takoder, prijenosi
misa zauzimaju vazno mjesto unutar radijskih 1 televizijskih programa. U Hrvatskoj se
prva misa, koju prireduje Redakcija religijskog programa, prenosila 1990. godine te se
otada misa prenosi svake nedjelje iz zagrebackih zupa, a od 10. Sijecnja 1997. godine i
iz drugih hrvatskih biskupija i hrvatskih katoli¢kih misija u drugim zemljama. Mise na
televiziji u Hrvatskoj se prenose viSe od dva desetelje¢a, a u prijenos se nerijetko
ukljucuje 1 cijela Zupa Sto je prigoda i za pastoralne aktivnosti. Potrebno je spomenuti
kako se osim misa svake godine prenosi i Papin Urbi et Orbi iz Vatikana (Valkovic¢
2013: 129-136). Novi religijski pokreti intenzivno koriste elektroni¢ke medije te
internet kako bi se promovirali i rasirili svoj nauk (Knoblauch 2004: 260-262).

Koristenjem medija, religije i novi religijski pokreti mogu prodrijeti u popularnu
kulturu koja je, kako tvrdi Titus Hjelm, postala ,,zlatni rudnik* stvaranja identiteta na
razli¢itim razinama. ,,S jedne strane, pop-kultura moze privué¢i ljude k postojecim
religijama, dok s druge strane nudi modele za stvaranje individualne
religioznosti (Sever 2012: 33). No, Davie analizira koristenje vjerskim simbolima,
umjetnickim i biblijskim referencama prilikom oglasavanja te diskutira o pozitivnoj i
negativnoj strani koriStenja medija. Osim pozitivne strane koristenja medija kao S$to je
jacanje religijske poruke jer je u radijskoj ili televizijskoj emisiji moguée doprijeti do
puno vise ljudi, naglasava i jednu negativnu posljedicu (Davie prema Geiger 2006: 209).
Naime, postavlja se pitanje mijenja li se na¢inom prenoSenja 1 priroda poruke. Jedan od

razloga za postavljanje tog pitanja jest i ¢injenica kako npr. emitiranu propovijed, koja
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moze biti ista ona koja se propovijeda u crkvi, drugacije dozivljavaju oni koji ju slusaju
ili gledaju kod kuce. Propovijedima se ¢esto manipulira u svrhu stvaranja materijala
primjerenog za jedan razli¢it medij koji zbog manjka atraktivnosti ili vremenskog
ogranicenja izbacuje elemente liturgije i time se poruka mijenja. Posljedica toga je,
kako isti¢e Davie, negativan uginak medija na religijsko sjeéanje™* ( Davie 2005: 147-

148).

Dakle, moze se zakljuditi kako polje istrazivanja medija i religije raste iz mnogo
razloga: pojava televangelizma, rast masovnih medija, a najvazniji je prepoznavanje
vaznosti veze religije 1 medija. Medijski ukusi 1 ponaSanja postali su vrlo vazni, ¢ak
odreduju¢i markeri religiozno moduliranih druStvenih znacenja i druStvenog iskustva.
To se posebno odnosi na grupe kao Sto su tinejdzeri, djeca, one koji se zanimaju za
alternativnu spiritualnost te na one koji Zele pronaci informacije o rastucoj razliitosti
religijskog podruc¢ja. Mediji postaju kljuéni te u nekim slucajevima 1 jedini izvori
simbola i tvrdnji o0 rastucoj religijskoj razli¢itosti. Za individualne ¢itatelje, gledatelje i
slusatelje mediji nude informacije o mnogim religioznim Drugima te informacije o

nasim vlastitim religijskim vjerovanjima i tradicijama (Hoover 2006b: 309).

6.1. IstraZivanja odnosa religije i medija u Hrvatskoj

Budu¢i da se tema ovoga rada odnosi na hrvatski kontekst, neophodno je
spomenuti 1 dostignuc¢a hrvatskih znanstvenika na podrucju istrazivanja odnosa religije i
medija u Hrvatskoj. Naime, u Hrvatskoj su se sociolozi te etnolozi i kulturni antropolozi
bavili tematikom religije, ali su je jako rijetko promatrali u vezi s medijima. Dosadasnja
socioloska istrazivanja religije, ve¢inom su Se bavila religijskim identitetom, pitanjima
institucionalne religioznosti u suvremenom hrvatskom drustvu, necrkvenom
religioznosti te se razmatrala uloga religije u Hrvatskoj prije i poslije pada komunizma.
No, valja istaknuti 1 nekoliko istrazivanja koja su se dotakla odnosa religije 1 medija.
Rad Krunoslava Nikodema i Jerka Valkovi¢a (2011) analizira, izmedu ostalog, pitanje
koliko mediji u Hrvatskoj poStuju uvjerenja i stavove razli¢itih vjerskih skupina,

agnostika i ateista. Pitanje se analizira s obzirom na osnovne sociodemografske

! Religijsko sje¢anje je sjecanje koje je akumulirano i prenosi se u crkvama, obrazovnim
sustavima i putem masovnih medija. Davie ga promatra kao europsku karakteristiku koja prevladava

medu mladim ljudima, a portretiraju ga mediji (Davie 2005:49-54).
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karakteristike ispitanika, politicke orijentacije i osnovne religijske karakteristike
ispitanika. Dolazi se do zakljucka kako se 70,7% ispitanika slaze da mediji u Hrvatskoj
poStuju uvjerenja i stavove katolika. No, miSljenja o poStivanju uvjerenja i stavova
ostalih vjerskih skupina te agnostika i ateista su podijeljena (Nikodem i Valkovi¢ 2011:
783, 811). Nadalje, Vine Mihaljevi¢ (2003) analizira stupanj povjerenja laickih pokreta
unutar Crkve prema medijima te stupanj upotrebe novih medija kao $to su osobno
racunalo, internet ili e-mail. Rezultati pokazuju izrazito visok stupanj nepovjerenja
prema svim medijima te nizak stupanj ucestalosti koristenja novih medija (Mihaljevié¢
2003: 1015-1019).

Istrazivanje koje je od velikog znacaja za ovaj rad je istrazivanje prikaza manjih
vjerskih zajednica u medijima, medu kojima je i scijentologija, a izvr$io ga je Goran
Goldberger (2011). Cilj istrazivanja bio je dati uvid u na¢in prezentacije malih vjerskih
zajednica u c¢lancima cetiriju dnevnih novina u Hrvatskoj, Novog lista, Slobodne
Dalmacije, Vecernjeg lista i Vjesnika u dva razdoblja, od 1990.-1998. godine i od
1999.-2006. godine. Rezultati istrazivanja pokazuju kako ,,postoji razlika u prezentaciji
tradicionalno i povijesno prisutnih te novijih i netradicionalnijih vjerskih zajednica u
dnevnim novinama, s obzirom na specifi¢nosti druStveno-politickog konteksta dva

razdoblja istrazivanja” (Goldberger 2011: 7).

Etnoloska i kulturnoantropoloska istrazivanja religije u Hrvatskoj odnosila su se
na rekonstrukciju mitskih krajolika, na propitivanje mehanizama i nacina oblikovanja
religijskog identiteta, odnosa institucionalne i izvaninstitucionalne religioznosti, novih
religijskih pokreta, problema religijskog iskustva, pitanja religijskog konflikta i
dijaloga, procesa posvecéivanja osoba, mjesta i vremena, pitanja hodocasni¢kog iskustva
i fenomena hodocasc¢enja, sekularnog hodocasc¢a i oblikovanja svetih mjesta. No, u
kontekstu istrazivanja koja se doti¢u odnosa religije i medija, najrelevantnija su
istrazivanja fenomena hodocas¢a i oblikovanja svetih mjesta kojima se bavila
etnologinja Marijana Belaj (2012). Naime, autorica se dotakla pitanja nacina na koji
internet kao medij oblikuje granice svetih mjesta. Isti¢e, kako se moc svetista §iri putem
interneta, odnosno internetskih stranica koje osim povijesnih informacija, nude i
svjedocanstva te izvje$¢a o ishodima hodocas¢a u odredeno svetiste. Internet, s jedne
strane hodocasni¢ko mjesto smjeSta u svakodnevni prostor, dok hodocasnici, s druge
strane, u hodocasni¢ko mjesto unose svoje probleme svakodnevice. Uzevsi u obzir

navedeno, moze se re¢i kako procesi sakralizacije svakodnevnice i desakralizacije
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hodocasni¢kog mjesta zamagljuju granicu izmedu profane i sakralne stvarnosti
hodocasni¢kog mjesta (Belaj 2012: 38-39).

7. Rezultati istrazivanja

7.1. Rezultati istrazivanja dnevnih novina

Istrazivanjem su obuhvacene dvije dnevne novine Jutarnji list i Vecernji list u
razdoblju od 2009.-2013. godine. U navedenom razdoblju scijentologija se spominjala u
ukupno 83 ¢lanaka, konkretno 48 (57,8%) Clanaka Jutarnjeg lista i 35 (42,2%) ¢lanaka
Vecernjeg lista. Ukoliko se paznja obrati na broj ¢lanaka u svakoj analiziranoj godini,
primjecuje se kako je ukupni broj ¢lanaka u kojima se spominje scijentologija najveci u
2009. godini s trideset i dva (38,6%) ¢lanka, zatim slijedi 2012. godina s devetnaest
(22,9%) clanaka i 2013. godina s trinaest (15,7%) clanaka. Najmanji broj ¢lanaka
prisutan je u 2011. godini (13,3%) te 2010. godini (9,6%). Veci broj ¢lanaka u 2009.
godini moguce je potaknut smrti sina Johna Travolte, jednog od pripadnika
ScijentoloSke crkve, jer se od tog dogadaja biljezi ve¢i interes za scijentolosku tematiku,
posebno izvjestavanja o scijentoloskim tehnikama za koje se smatra da su u tom slucaju
krive za smrt Jetta Travolte. Ukoliko se razmatraju razlozi pojave veceg broja ¢lanaka
2012. godine, kao jedan od razloga moze se istaknuti razvod Toma Cruisea 1 Katie
Holmes, koji je potaknuo mnogobrojna druga svjedoCenja o scijentologiji i rasprave o
razlozima razvoda te se pritom kao razlog najceSce istiCe scijentologija i1 njezine

,,sektaske metode”.

Prilikom analiziranja nac¢ina na koji novine procesuiraju scijentolosku tematiku
doslo se do zakljucka kako su u 54,2% ¢lanaka autori novinari, dok su drugi najbrojniji
izvor informacija agencije (19,3%), vecinom strane. Takoder, iako su odredene ¢lanke
potpisali autori, potrebno je napomenuti kako se u njima oslanjaju na inozemne izvore
kao s§to su Daily Mail, Vanity Fair i Magazin Star. Najzastupljenije vrste priloga su
vijest (33,7%) i izvjesée (59%) koji su informativnog karaktera te ih slijede feljton
(4,8%) 1 intervju (2,4%), a u vecini ¢lanaka scijentologija je sporedna tema ili se samo
spominje (49,4%) dok se kao samostalna tema javlja u samo 26,5% c¢lanaka. Nadalje, o
scijentoloskim temama najceS¢e se izvjeStava u kontekstu inozemne prostorne
dimenzije (88%) prilikom cCega su najzastupljenije Amerika 1 Francuska te u manjem
broju Australija, Bahami, Velika Britanija i Haiti. Do mijeSanja domace i inozemne

prostorne dimenzije dolazi u Sest (7,2%) ¢lanaka te se u tim slu¢ajevima uz spominjanje
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scijentologije u hrvatskom kontekstu navode svjedocenja bivsih ¢lanova Crkve ili isticu
kontroverzije vezane uz Crkvu u drugim zemljama poput tuzbi ili sudskih sporova.
Domaca prostorna dimenzija izvjeStavanja o scijentologiji je najmanje zastupljena
(4,8%) te se izvjeStavanja odnose na scijentoloSka dogadanja u Splitu 1 Zagrebu te
posjet Toma Cruisea Hvaru. Clanci veéinom nisu imali najavu (96,4%) te je samo njih
tri, odnosno 3,6% imalo najavu na naslovnoj strani novina, a naslovi analiziranih ¢lanka

su u 83,1% ¢lanaka odgovarali tekstu.

Teme o kojima se najviSe izvjeStava jesu slavne osobe koji su aktualni ili bivsi
pripadnici scijentologije (48,2%) te scijentoloska ucenja 1 tehnike (37,3%) o kojima se
piSe u negativnom kontekstu. Istice se njihova pogubnost za neke pripadnike Crkve.
Pritom se najceSce raspravlja o scijentoloskim tretmanima poput ,,detoksikacije”,
»,uzimanju vitamina”, ,,odlasku u saune” te o ,,problemati¢nom stavu scijentologije
prema medicini.“ Od zastupljenijih tema, potrebno je spomenuti optuzbe i sudenja
ScijentoloSkoj crkvi (7,2%). Osim scijentoloskih tehnika 1 metoda u 7,2% clanaka
govori se 0 samoj scijentoloskoj religiji koja je objektivno prikazana. U tim ¢lancima
akteri su ve¢inom pripadnici scijentologije u Hrvatskoj koji daju svoj komentar na
odredenu temu popracenu kontroverzijama. Potrebno je spomenuti kako se u taj
postotak ubrajaju i ¢lanci iz domacée prostorne dimenzije koji su popratili akcije
scijentoloSkih volontera u Zagrebu 1 Splitu. Nadalje akteri koji se najvise isti¢u su, vec
spomenuti pripadnici scijentologije u Hrvatskoj te aktualni i bivsi pripadnici iz drugih
zemalja (72,3%), najées¢e Amerike. Takoder, bitno je istaknuti kako su medu akterima i
pripadnici medija (7,2%) koji ili vrSe vlastita istrazivanja o scijentologiji (posebno u
hrvatskom kontekstu) ili se javljaju kao izvrSitelji zabrane scijentoloSkog koriStenja
medija, konkretno u sluc¢aju Wikipedije protiv Scijentoloske crkve. Od zastupljenijih
aktera istie se i represivni aparat drzave'® (4,8%) u kontekstu optuzbi i sudenja
scijentologije za ,,organiziranu prijevaru” te ,,iznudivanje novaca od ¢lanova”. lako se
orijentacija aktera prema tematici, tj. scijentologiji u 50,6% slucajeva ne moze odrediti,
ukoliko se razmatraju pozitivna 1 negativna orijentacija, ocigledno jest da prevladava

ona negativna (30,1%). Potrebno je napomenuti kako su teme obradene povrSinski te se

> Pod represivni aparat drzave ubrajaju se sud, policija, vojska i zatvor
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ve¢inom zadrzava na deskripciji npr. scijentoloskih tehnika ili nauka dok se u dubinu i

raspravu o uzrocima i posljedicama ne zalazi.

Negativna orijentacija ¢lanaka prisutna je u 62,7%, a analiza dominantne
terminologije prisutne u ¢lancima pokazuje kako se scijentologija najceS¢e spominje uz
pojam ,,Crkve” (43,4%), no uz njega se dodatno vezu pojmovi kao Sto su ,,vjerska
organizacija”, ,,vjerski pokret” te ,kontroverzni pokret”. Sljedeéi najbrojniji pojmovi
koji se vezu uz scijentologiju su ,sekta” (10,8%) uz koju se spominju pojmovi
kriminal”, ,ilegalna praksa” te ,kult” (6,02%) uz koji se spominju pojmovi ,kult
pohlepe, iznude i pranja mozga”. Kada se govori o pripadnicima scijentologije najéesce
se ne koristi opis (39,8%), no Cesto ih se opisuje kao ,,sljedbenike” (21,7%), ,,Clanove”
(15,7%), ,,pripadnike” (7,2%) te nesto rjede kao ,pristalice” (1,2%) i ,,pobornike”
(2,4%). Unato¢ negativnostima, scijentologija se u 2,4% ¢lanaka spominje u pozitivnom
kontekstu kada se govori o njezinim pozitivhim ucincima, ve¢inom na slavne osobe.
Takoder, vrlo je visok postotak ¢lanaka koji ne zauzimaju kriticki stav prema

scijentologiji, 34,9%.

Prilikom razmatranja ¢injenice nastoji li se ¢lancima prenijeti poruka ¢itateljstvu
doslo se do zakljucka kako u 90,4% clanaka poruka ne postoji. No, ipak u nekim
¢lancima postoje implicitne (7,2%) i1 ekscplicitne (2,4%) poruke upuéene imaginarnom
citatelju (9,6%). Neke od implicitnih poruka upucuju npr. na financijski aspekt
Scijentoloske crkve u negativnom 1 osuduju¢em tonu u kontekstu price o osnivanju
humanitarne zaklade za preminulog sina Johna Travolte. Naime, istice se ,,A buduéi da
je Travolta gorljivi scijentolog, ne sumnjamo da ¢e dio novca oti¢i i njegovoj crkvi.”
Postavlja se pitanje zbog Cega je zakljueno da ¢e novac zaklade nevezane direktno uz
Scijentolosku crkvu istoj oti¢i? Smatram kako je poruka koja se Salje pomalo negativna
jer njome implicira kako je gotovo imperativ da dio novca prikupljen u zakladi ide
ScijentoloSkoj crkvi zbog toga Sto je Travolta ili toliko ,,obmanut” scijentologijom da bi
financirao Scijentolosku crkvu koristeéi se resursima iz humanitarne zaklade ili da je to
svojevrstan zahtjev Scijentoloske crkve. Nadalje, poruke impliciraju Stetnost
scijentoloSkih tehnika, scijentoloSku prijevaru 1 iznudivanje novaca od clanova.
Eksplicitne poruke isticu kako je potrebno izgladnjivati se kako bi bio prihvatljiv
pripadnik Scijentoloske crkve, navodima ,,...koristi ovakvo pice ne bi li bila mrSavija i
snazna, kao Sto se 1 ocekuje od sljedbenice Scijentoloske crkve”. Zatim, navod da ¢e

,lravolta morati dobro razmisliti o budu¢im koracima, ne zeli li da njegove afere
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postanu javno dobro” potvrduje pricu koja se provlaci kroz clanak, a to je da je

Scijentoloska crkva

,...sekta (koja) Cuva tajne dosjee s neugodnim Cinjenicama iz zivota svojih ¢lanova..
navodno postoje podaci o Travoltinim homoseksualnim sklonostima i vezi sa scijentologom

Jeffom Kathreinom...”

Smatram kako se Citateljima time Salje negativna poruka o navodnim metodama

Scijentoloske crkve aludirajuci na neprovjerenu ¢injenicu kako one uistinu postoje.

lako rezultati pokazuju kako se Citatelju u ¢lancima ne ostavlja velika
moguénost zauzimanja vlastitog, kritickog stava (8,4%) te se neki izneseni stavovi
namecu kao jedino relevantni (7,2%), potrebno je uzeti u obzir kako se u vecini ¢lanaka
ne moze odrediti (84,3%) koliko je prostora ostavljeno stavovima Ccitatelja. Stoga,
navedeni rezultati ne mogu biti dovoljno relevantan pokazatelj otvorenosti medija

prema stavovima Citatelja o scijentoloskoj tematici.

Ukoliko se rezultati analize sumiraju dolazi se do zakljucka kako se
scijentoloskoj tematici pristupa viSe informativno nego istrazivacki ili analiticki.
Takoder, unato¢ tome §to su izvor izvjeStavanja u vecini ¢lanaka novinari, ¢injenica je
da su orijentirani na inozemnu prostornu dimenziju i da se neki koriste inozemnim
izvorima poput Vanity Faira ili Daily Maila. Stoga, moze se rec¢i kako se prilikom
izvjestavanja u Hrvatskoj mediji oslanjaju i na inozemna izvjestavanja o scijentologiji.
Hrvatski mediji prilikom izvjeStavanja podlijezu sterotipizaciji novih religijskih pokreta
nudedi Citateljstvu negativne poruke o scijentologiji te koriste¢i se vokabularom kao §to
je ,sekta®, | kult*,  kriminalna organizacija”, ,,organizirana prijevara®“, ,jiznudivanje
novaca“,“zlostavljanje ¢lanova“ i ,jispiranje mozga“. Takoder, prisustvovanje
pripadnika scijentologije u Hrvatskoj kao sugovornika u ¢lancima moze biti pokazatelj

nacina scijentoloSkog koriStenja medija, koje se u ovom slucaju nije pokazalo

inovativnim.
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7.2. Rezultati dobiveni intervjuima

Pitanja*® koja su postavljena prilikom intervjua individualno su prilagodena za
svakog kazivaca ovisno o tome kako su se postavili prema temi prije intervjua i koliko

su bili spremni odgovarati na pojedina pitanja.

Pitanje koje se tijekom intervjua prvenstveno nametnulo je ono koje se odnosi
na prikazanost scijentologije u medijima i na mis$ljenje kazivaca o tome koliko mediji

kreiraju sliku scijentologije u Hrvatskoj te na koje su aspkete pritom usredotoceni.

BARISIC: ,,Mislim da se scijentologijom, ¢ast izuzecima, vrlo malo ljudi bavilo.
Iskreno, do vlastite Zelje da saznam nesto vise o tome i napravim pri¢u, mnoge
stvari su mi bile potpuno nepoznate. Cinjenica jest da je slika koja prevladava u
medijima o scijentologiji, vrlo S$tura i jednostavna. Najces¢e se opisuje kao
‘sekta za bogate’. Moj osobni stav je da vecina medija zapravo i nije kreirala
ikakav stav o scijentologiji, ve¢ se po principu zanimljivosti, s vremena na
vrijeme doticala ove teme i to gotovo uvijek i isklju¢ivo kroz pri¢e poznatih

holivudskih pripadnika te religije.”

PAVICIC: ,,...odgovoriti se moZe opéim odgovorom da mediji kreiraju sliku i
stav 0 svemu. I to ne samo kod nas. Cesto puta to zna biti povrino i pogresno,
pa se dobiva ‘iskrivljena slika’, jer je neka pojava ili dogadaj prezentiran onako
kako ga vidi neki novinar, urednik ili redakcija. Scijentologija u tome nije

nikakva iznimka.”

LUCIC: ,,Ako pogledamo prisutnost malih vjerskih zajednica u hrvatskoj
javnosti, onda se scijentologija s obzirom na broj objava zapravo ne bi trebala
zaliti. Zahvaljujuéi vezanosti za poznate osobe, ona se povremeno pojavljuje ali
kroz tekstove koje mediji prevode iz inozemnih izdanja. To, alohtonost
informacija, vazno je obiljeZje informiranja o scijentologiji. Ti se tekstovi,
medutim, ne bave suStinskim vjerskim temama nego raznim biografskim

intrigama ljudi itd.”

N.V.: ,Misljenja sam kako mediji vole samo materijale za crnu kroniku i
kontroverze. LoSe vijesti se bolje prodaju od dobrih. Vecina svjetskih medija je

u privatnom vlasnistvu i $iri unaprijed odredenu propagandu koja ide u korist

16 . . . . [ e v oy . Y .
Odgovori na pitanja preneseni su onako kako ih je sugovornik ispisao, ukljucivsi i gramaticke i

pravopisne pogreske.
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npr. farmaceutskim tvrtkama i sl. Logika je slijedeca, ako se financiranje
psihijatrije popelo na 80 milijardi USD godiSnje a Scijentologija pomaze
ljudima bez psihofarmatika onda je normalno za ocekivati da Ce taj i sli¢ni lobiji
pokusati stati na kraj Scijentologiji. To nije samo slucaj za Scijentologiju.
Istrazi malo za hranu npr., B17 vitamin koji lije¢i rak i sl. Scijentologija je kod
nas prikazana uglavnhom onako kako medijima odgovara. No svakako sam
miSljenja da je pristrana slika i informacije su preuzete iz drugih ¢lanaka a ne sa
izvora kao $to sam ranije spomenuo. Mediji su jedini koji kreiraju sliku u
Hrvatskoj jer nazalost nema dovoljno scijentologa koji bi prikazali drugu stranu
medalje. Upravo zato smo organizirali ‘Zuti Sator’ kako bi bolje informirali
ljude. Ljudi su jako dobro reagirali i dobili informacije koje preko medija nisu
bile dostupne. U Hrvatskoj Scijentologija nije toliko rasprostranjena zbog toga
§to nema dovoljan broj ljudi koji bi aktivno sudjelovali u promociji putem
letaka, teCajeva. Scijentoloska literatura dostupna je samo kod nas i eventualno

nekih knjiznica u gradu Zagrebu poput NSK il KGZ-a.”

Sljede¢e $to me je zanimalo je miSljenje pripadnika medija o privlacnosti

scijentologije kao teme o kojoj bi mediji zeljeli izvjeStavati.

BARISIC: ,,Svaka tema koja je poput ove, dakle, tema koja je pomalo u tajnosti,
o kojoj se $uska, a malo zna, jest zanimljiva. Cinjenica je da scijentologiju
prakticira oko osam milijuna ljudi diljem svijeta. U nas i nije toliko zastupljena,
tako da sam pri izradi priloga morao sugovornike pronaci izvan zemlje. No to
$to je u nas malo zastupljena ili nije, ne mora znaciti da nekoga ne zanima i da o

njoj ne zeli nesto znati vise.”

PAVICIC: ,Kao prvo, scijentologija nije jako zastupljena u Hrvatskoj.
Odnosno, sasvim je nova i nepoznata. Sve $to se doznaje o scijentologiji
uglavnom se doznaje iz inozemnih medija, a rije¢ je uglavnom o atraktivnim
(namjerno necu re¢i — senzacionalistickim) napisima, koji se kod nas prenose, a
odnose se ili na svjetski poznate osobe povezane sa scijentologijom (npr. Tom
Cruise) ili s nekim problemima vezanima uz scijentologiju, npr. svojedobna
tema o zabrani scijentoloske crkve u Njemackoj. Dakle, tema o scijentologiji je
vrlo malo. S druge strane, to je i zbog toga $to su sami scijentolozi samozatajni i
ne traze neku posebnu medijsku i javnu pozornost. U¢inili su tek, koliko mi je
poznato, prije godinu-dvije u Splitu na nekom javnom predstavljanju dijanetike

na rivi ili na nekom takvom javnom prostoru.”
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S obzirom na cinjenicu da se istrazivanje odnosi na medijsko izvjeStavanje o

scijentologiji, bilo je bitno saznati jesu li se kazivaci ikada bavili tom temom.

BARISIC: ,,Sama Scijentologija je poprilino mistificirana. O njoj se ponesto
zna, ponajvise preko poznatih osoba koje su bile ili jo§ uvijek jesu ¢lanovi
Scijentoloske crkve/pokreta. Ideja je doSla upravo zbog mnogih medijskih
natpisa koji su govorili o slavnim pripadnicima od Toma Cruisea do Johna
Travolte i inih. Zanimalo me koliko ima istine u natpisima da se radi o visoko
profitnoj organizaciji koja naplacuje svoje clanstvo, kojima metodama se
koriste i u $to vjeruju sami pripadnici...Zanimalo me dakle $to se krije iza
svega,tko su ljudi koji se time bave i koliko ima istine u svemu da se radi o sekti
koja manipulira ljudima...upravo u tom vremenu... bila je aktualna prica o
Tomu Cruiseu i Katie Holmes koji su prolazili mucan razvod braka. A za sam
razlog razvoda, Cesto se spominjala i scijentologija i razli¢iti stavovi oko
prakticiranja iste. Kako se mi u pravilu nikada ne bavimo poznatima i slavnima,

oni su nam samo bili povod za dublju analizu i istrazivanje na ovu temu!”

LUCIC: ,,Nisam nikada radio emisiju o scijentologiji. Pored gornjih razloga,
glavni razlozi su $to mene na vjerskom planu osobito ne privlaci scijentologija
jer sam katolik. Drugo, scijentologija se nije ni¢im osobito nametnula u javnosti
da bi postala temom, da bi zaduzila novinare da je stave u program i traze
struénjake za tumacenje. Trece, imidz scijentologije kao pojave koja Cesto
dolazi isprepletena sa Sou biznisom i sa skandalima, dodatno me odbija. . Imao
sam namjeru raditi jednu emisiju u kojoj bi ugostio pripadnike malih vjerskih
zajednica da razgovaramo je li pripadanje maloj zajednici bolje ili loSije za
prakticiranje vjere, ali jednostavno nije doslo na red. Emisija ima obaveze
prema Katoli¢koj crkvi na temelju Vatikanskih ugovora, tako je veéina tema

vezana za ovu crkvu.”

Budu¢i da se jedan od kazivaca izjasnio kako je svojevremeno obradio tematiku
scijentologije u emisiji ,,Provjereno zanimalo me je na koje se izvore pritom oslanjao te koji su

bili ciljevi emisije.

BARISIC: ,.Glavni izvori informacija, uz dostupnu litetaruru, bili su mi ljudi
koji prakticiraju scijentologiju, odnosno njezinu metodu Dijanetiku. U
Domzalama kraj Ljubljane pronasao sam gospodina JoZu Levina ¢ija obitelj i on
sam, ve¢ viSe od deset godina prakticiraju scijetnologiju. Jedna od sugovornica

bila mi je i gda Mojca Borko, slikarica iz Ljubljane koja godinama prakticira
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Dijanetiku. No tu je i druga strana pri¢e. John Anthony Duigain, Irac koji je
zbog istih razloga usao u scijentologiju i tvrdi da nakon odredenog stupnja —
scijentologija postaje sekta koja kontrolira svoje clanove i upli¢e se u svaku
sferu Zivota pojedinca. Njegovo iskustvo je zavrSilo bijegom iz kampa za koji
tvrdi da je bilo mjesto mucenja. U svemu mi je mnogo pomogla gda Branka
Dujmi¢ Delcourt, predsjednica CISK-a, Centra za informiranje o sektama i
kultovima. Ona je bila i osoba koja me upoznala s g. Duigainom. Cilj mi je
uvijek dobiti informacije od samih aktera price. Jedne i druge strane. Kako se
ovdje radi o vrlo kontroverznoj temi, trudio smo se i uspio obuhvatiti sve
aspekte pri¢e. Od samog nauka i metoda kojima se koriste, pa do osoba koje su
¢lanovi zajednice. Medu njima su bili oni koji imaju i pozitivna i negativna
iskustva. U svakom prilogu nastojimo svi u naSem timu objektivno prikazati

stanje stvari.”

S obzirom na krizu novinarstva koja, prema nekim znanstvenim ¢lancima, vlada
u Hrvatskoj, zanimalo me je stajaliSte kazivaca o situaciji u Hrvatskoj te teze li

objektivnosti ili popustaju pred senzacijama.

BARISIC: ,,Senzacija uvijek ima. I uvijek ¢e biti onih koji se za njima vode.
Nas i moj cilj je uvijek bio ostati objektivan, informativan, isitinit. To je princip
rada kojeg njegujemo ve¢ punih Sest godina i on ima rezultat. Senzacije bez
pokri¢a i bombasti¢nost je kratkog vijeka trajanja. I ona je osobna, bolje reci
pojedinac¢na. Ovisi o novinarima i urednicima koji se vode za tim principom
rada, koji je meni i okruZenju u kojem radim — strana. Stovie, redovito
‘kopamo’ iza tih senzacija, objasnjavamo i donosimo sve aspekte price, kako bi

razrijeSili misterije i donijeli pravo stanje stvari.”

PAVICIC: ,,Danasnji mediji su krajnje sekularizirani, a posebno u nasoj zemlji,
gdje su u vodstvima redakcija i na kljuénim pozicijama koji ili vrlo malo
poznaju religiju i religioznost ili §to je jo§ gore — izrazito su prema religiji
svjetoznazorski iskljuéivi. Mi zivimo vrijeme glumljene demokracije, koja se
zloupotrebljava na sve moguce nacine kako bi politi¢ke, gospodarske i ostale
drustvene elite ugrabile §to veci dio ‘kolaca’ za sebe. Tu mediji imaju vazno
mjesto 1 njihova je uloga potpuno podredena toj vrsti interesa. To najbolje
potvrduje teza da su npr. 0d politicara (koji su prosjecni, a ¢esto i ispodprosjecni
ljudi) napravili mega-zvijezde, o kojima sve znamo, a da to svojom drustvenom
ulogom nimalo ne zasluzuju. O religijskim zajednicama govori se i piSe vrlo

malo iz pozitivnog aspekta i naglasava njihova pozitivna uloga u drustvu. Vise

41



se naglasak stavlja na negativnosti i afere. Takav je, naprosto, mentalitet i

vrijeme u kojem zivimo.”

Nadalje, budu¢i da je priroda odnosa scijentologije prema medijima vrlo
specificna, zanimala su me misljenja pripadnika medija zbog ¢ega je to prema njima

tako.

PAVICIC: ,,Gledajte, napraviti u danasnjem svijetu nesto da se za to zna i da se
cuje o tome a uciniti to bez medija gotovo je nemoguce. Pogotovo posljednjih
godina u vrijeme interneta. Tako svi upadamo u zamku da, s jedne strane,
ocrnjujemo medije kao sveprisutne (Citaj: previsSeprisutne) i kao takve cak i
Stetne, a da s druge strane ne mozemo bez njih. Bez obzira da li nam trebaju kao
sredstvo naSeg predstavljanja ili naseg informiranja. U tome kontekstu, kako i
sami primjecujete, funkcionira i scijentologija. Naime, tesko je neku ideju i
program predstaviti $iroj javnosti i pridobiti njezinu paznju ako se ne posluzite
medijima. Bilo kakvim. Od banalnog ‘przenja’ nekoliko CD-a koje cete
podijeliti prijateljima do tiskanja novina koje ¢e citati deseci tisuca ljudi. A
svatko tko prezentira neku svoju ideju, potrebu za medijima osjetit ¢e jako
nakon $to se sudari sa zidom nerazumijevanja (ili nedajboze sotoniziranja i
napadanja) u drugim medijima. Naprosto ¢e osjetiti potrebu da ima svoj
utjecajan medij ili da djeluje preko nekog drugog pouzdanog i saveznickog

medija, koji ¢e ga moci ispravno i objektivno prezentirati.”

LUCIC: ,Mozda je odnos scijentologije prema medijima odreden neéijom
osobnom povijes¢u, i kao takav se nastavio pronositi. Mediji su sustav
prenosenja javnih informacija, pa je razumljivo da netko moze imati negativan
odnos zbog kontrole i zloupotreba nekih medija, pa ¢ak i ve¢ine njih. Medutim,
bez komunikacija nije moguc¢a ni jedna zajednica, pa ni scijentoloska, pa bi
scijentologija u tom slu¢aju svojim angazmanom mogla nadomjestiti nedostatke

koji postoje u opcoj javnosti.”

Budu¢i da su pripadnici scijentologije u Hrvatskoj organizirali nekoliko
dogadanja, bez obzira na njthov odnos prema medijima, medijska podrSka
prijekopotrebna je prilikom oglasavanja, stoga se nametnulo pitanje jesu li scijentolozi
kontaktirali kazivace koji su pripadnici medija kako bi izvijestili o nekim dogadanjima

ili aktivnostima zajednice.
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BARISIC: ,Ne, nikada me nitko od scijentologa nije nazvao, niti mi je itko
pristupio ni na koji nacin. Kao $to sam dosad i naveo, do same pric¢e —vrlo sam
malo znao o scijentologiji, a prve osobe koje su u njoj, upoznao sam upravo

prilikom snimanja za emisiju Provjereno.”

PAVICIC: ,Mislim da sam ja pronasao njih, tj. da sam dugo traZio kontakt za
scijentologe. Tesko mi je sada reci, ali mi se Cini da sam sa scijentolozima
stupio u kontakt prije osam ili deset godina. Bilo je to preko njihova
Dijanetickog centra u Zagrebu. Tada nisu bili registrirani kao "crkva", tj. kao
vjerska zajednica. Ne znam da li su sada i koji im je formalni status. Mislim da
su tada, preko nekih nasih ljudi koji su se sa scijentologijom upoznali na
Zapadu, ispitivali ‘trziste’ i uopée radili procjene da li se i kako Siriti u
Hrvatskoj. Sude¢i po maloj ili gotovo nikakvoj zastupljenosti u javnosti, ¢ini mi
se da je scijentologija u Hrvatskoj jos uvijek na svojim pocecima. Zapravo, radi
se 1 o prilino ekskluzivistickom pokretu, koji sam po sebi i nije namijenjen
najsSirim masama, a koji je ¢ak i samozatajan i zatvoren, pa ne treba ocekivati da
¢e se i u bliskoj buducnosti o scijentologiji u javnosti govoriti na velika zvona.
Dakako, osim ako se ne pojavi neki hrvatski Tom Cruise, koji ¢e je prezentirati

kroz svoju popularnost. Tada ¢e scijentologija sigurno biti top tema!”

LUCIC: , Meni se osobno nikada nije javio nitko iz scijentisti¢ke crkve. Nisam

ni s kim o tome razgovarao”.

N.V.: ,Kada je bio zZuti Sator Scijentoloskih misionara dobre volje u Zagrebu

(vise na Www.volunteerministers.org) svi mediji su pisali o tome, ali kada

smo te iste medije obilazili uoc¢i otvaranja da nas najave preko svog medija, svi
su odbili. Poslali smo priopéenje za tisak Jutarnjem listu, Vecernjem listu i
novinama 24 sata te smo sa Jutarnjim listom imali sastanak u EPH. Znac¢i, ako

se nesto dogada privlaci paznju, a ako nitko niSta ne radi nece biti spomenuto”.

Osim pitanja jesu li se pripadnici scijentologije obratili pripadnicima medija,
bitno je i pitanje jesu li se mediji obratili pripadnicima scijentologije, te buduéi da su
mediji kontaktirali N.V. nekoliko puta zanimalo me je jesu li bili informirani o

scijentologiji te jesu li pitanja inovativna ili se uvijek ponavljaju ista.

N. V.: ,,Svi oni su imali informacije koje su u medijima bile dostupne. Drago mi
je da su me kontaktirali jer pokazuje da ipak poStuju svoju struku. Kada su
dobili podatke potpuno su promijenili sliku o Scijentologiji i prikazali

Scijentologiju u pozitivnom svijetlu.”
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Kako bih propitala inovativnost scijentoloskog koristenja medija u Hrvatskoj,
zanimalo me je postoje li u Hrvatskoj centri za slavne osobe, iz kojih razloga oni

postoje te smatra li kaziva¢ kako slavne osobe utje¢u na promociju scijentologije.

N.V.: ,,.Dakako da prisutnost poznatih osoba utjece na promociju Scijentologije.
U Hrvatskoj nema CC-a. Mislim da je jedini razlog za postojanje CC-a
privatnost i ugodno okruzenje. Kada bi neka poznata osoba dosla u obi¢nu
scijentoloSku crkvu vjerojatno ne bi mogla niti proSetati hodnikom da ju ljudi ne
traze autogram i sl. Primjerice ja sam vidio jednu poznatu osobu u Parizu u CC-
u. Pila je kavu pored mene i nitko joj nije priSao i gnjavio. Bila je kao i svaka

0soba tamo.”

7.3. Studija slucaja televizijske emisije

U studiji slu¢aja analizirane su sve dostupne'’ emisije ¢ija je tema ili dio teme

bila scijentologija.

1. Naslov emisije jest ,Hrvatska uzivo”, a prilog je imena ,Scientologija u
Hrvatskoj” (4.3.2010, autor Petar Vlahov, trajanje 11:05). Izvor emisije je

Hrvatska radio televizija, prvi program.

U emisiji se prikazuje reportaza SnjeZzane Babi¢ koja ukratko opisuje ucenja 1
ciljeve scijentologije naglasavajuci kako ,,poucava da je Covjek besmrtno duhovno bice
neogranic¢enih sposobnosti. Njegova iskustva sezu mnogo dalje od jednog Zivotnog
vijeka. No Covjek se... razmazio materijalnim bogatstvima, a osiromasio duhom. Zato
ga scijentologija Zeli duhovno rehabilitirati kroz savjetovanja, takozvane audite.”
Autorica pritom isti¢e kako se ,,auditi masno naplacuju” fokusirajuéi se na financijski
aspekt scijentologije. U prilogu sugovornik, neuropsihijatar, dr. Vladimir Gruden istice
kako je Hrvatska plodno tlo za ,,sekte” te da u ,,sektama” korist imaju osnivaéi koji
koriste sugestivnost ljudi koji traze pomo¢. Istice se kako se u SAD-u scijentologija
koristi slavnim osobama kao $to su Tom Cruise i John Travolta kako bi promovirali
scijentologiju, odnosno oni sluZze kao ,,propagandni aparat tog ispiranja mozga”.

Zauzvrat, scijentologija gura njihove karijere. Nadalje se govori kako scijentologija Zeli

" Unato¢ navedenim naslovima i datumima pojedinih emisija, njihov sadrzaj nije bio dostupan,
za analizu, a radi se o emisiji ,,Exkluziv tabloid“ koja se emitira na RTL televiziji. Naslovi su

»Scijentoloska kontroverzija® (23.9.2009.) te ,,Sve za promociju‘ (20.1.2010.).
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zavladati svijetom te se pritom sluzi mentalnom manipulacijom, financijskom
prijevarom te se ,skriva pod krinkom borbe protiv ovisnosti i vjerske zajednice”.
Naglasava se kako scijentologija ima status vjerske zajednice u Hrvatskoj dok se u
Belgiji, Njemackoj i Francuskoj progoni kao kriminalna organizacija. S obzirom na
njezin status u Hrvatskoj, prilog propituje biv§u ministricu pravosuda Vesnu Skare
Ozbolt tko je zasluzan za takvu odluku. Isti¢e se potreba za zakonom koji ¢e regulirati
aktivnosti alternativnih zajednica jer se i scijentoloSkim metodama uzimanja velikih
doza vitamina i minerala moze ugroziti zdravlje ljudi. Za informiranje o ,,sektama”
potrebna je prava informacija ¢emu sluze mediji i internet, a autorica isti¢e kako ,,ne bi

bilo naodmet donijeti zakon o ,,sektama” kakav Francuska ima ve¢ 9 godina.

Nadalje se u emisiji o scijentologiji raspravlja s Dragom Pleckom i Nevenom
Duvnjakom iz podru¢nog centra Instituta ,,Ivo Pilar” u Splitu. Naglasak je opet na
financijskom apektu, odnosno velikim svotama koje se mora izdvojiti za procesiranje te
se raspravlja o razlogu malog broja scijentologa u Hrvatskoj. Pritom se isti¢e kako se
scijentologija bazira na znanstvenofantasti¢noj ideji o narodu iz svemira zbog cega su
neprihvatljivi kr§¢anskom svijetu. Osim toga govori se i o scijentoloSkom odbacivanju
psihijatrije i farmacije zagovarajuci vlastite tretmane koje voditelj naziva ispiranjem
mozga. Istie se kako postoji realna opasnost od manipulacija te kako javnost treba
upoznati s novim religijskim pokretima, ,,sektama”, ,kultovima” kako bi se moglo

prepoznati koji su dobronamjerni.

2. Naslov emisije jest ,,Exkluziv Tabloid”, a ime priloga jest ,,Otkrivamo tajnu
vezu izmedu Kice Slabinca i Toma Cruisea” (28.10.2010, redakcija RTL, trajanje 2:50

minuta). Izvor emisije je RTL televizija.

U emisiji povodom otvaranja scijentoloskog Satora na Kvaternikovom trgu
autorica razgovara o scijentologiji s hrvatskim i madarskim pastorima Scijentoloske
crkve, Jurom Nanukom i Istvanom Szaniszlom te s jednim pripadnikom scijentologije u
Hrvatskoj. Pocetak priloga obiljezen je slavnim osobama koje pripadaju Scijentoloskoj
crkvi kao §to su Tom Cruise, John Travolte te Isaac Lee Hayes. Istice se kako je
scijentologija ,,dobila vjetar u leda” odkad joj se pridruzio Tom Cruise koji je ,,hodajuca
reklama”. No, iako se u kontekstu scijentologije ve¢inom spominju slavne osobe,
scijentolozi isti¢u kako je ona otvorena svima jer .,... scijentologa ima i kucanica i

radnika 1 profesora sveuciliSnih pa tako i filmskih glumaca”. Uz slavne osobe u prilogu
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spominju se i kontroverzije vezane uz scijentologiju, kao sto je ¢injenica da je ona bila
predmet istrage njemackih obavjestajnih sluzbi. No, Nanuku i Szaniszlu je data prilika
da pojasne kontroverzije pa isticu da je ta sluzba raspustena te se doticu 1 scijentoloskih
uvjerenja o nekoristenju farmaceutskih lijekova, kako autorica kaze da je ,,Sve to zavjera
farmaceustkih tvrtki”. Propituju se i financije Scijentoloske crkve isticué¢i kako ju
financiraju sljedbenici, $to Nanuk opisuje scijentoloskim sistemom financiranja

donacijama jer nema potporu drzave kao Katolicka crkva.

3. Naziv emisije je ,,Red Carpet” dok je naslov priloga ,,Sve tajne scijentologije”

(15.11.2010., Jasna Nanut, trajanje 7:28 minuta). Izvor emisije je Novat TV.

Prilog je fokusiran na slavne osobe i kontroverzije. Prikazivani su kadrovi
govora Toma Cruisea prilikom otvaranja Scijentoloske crkve u Madridu gdje istice kako
mu je scijentologija pomogla pri prevladavanju disleksije te je ona zasluzna za njegov
uspjeh u zivotu. Njegovu fokusiranost na pomaganje ljudima potvrduje i Ivan Arjona iz
ScijentoloSke crkve u Madridu isticuéi kako je Cruise pomagao ljudima s problemima
nepismenosti, ovisnostima o drogi. Nadalje, u prilogu se iznose osnovne informacije o
tom pokretu i osniva¢u L. Ronu Hubbardu ¢iji se znacaj isti¢e time $to ima svoj ured u
svakoj Crkvi. Fokus je stavljen na kontroverzije oko scijentologije zbog borbe protiv
farmeceutskih tvrtki o ¢ijim proizvodima i $tetnosti istih govore Cruise i glumica Kelly
Preston. No, prilog isti¢e i1 kontradiktornosti o neuzimanju lijekova prikazujuéi kadar
Cruiseovog gostovanja u emisiji ,,The View” gdje navodi: ,,Govore nam da idemo na
lije€nicke preglede 1 uzimamo lijekove.” Autorica priloga Ivana Arjonu suocava s
optuzbama da se Scijentoloska crkva mijesa u brak, seksualne odnose c¢lanova,
homoseksualnost i istospolne brakove, §to on odbacuje. Takoder, Arjona objasnjava i
prakse scijentologije kao Sto je tiSina prilikom poroda. Osim Toma Cruisea Katie
Holmes, Johna Travolte i Kelly Preston, spominju se i drugi slavni scijentolozi Willl
Smith, Jada Pinkett, Kirstie Alley, Juliette Lewis u kontekstu doniranja milijunskih
svota novaca za privatnu scijentolosku Skolu. Autorica istice kako scijentologija u
Hrvatskoj postoji 10 godina i ima samo 20-tak sljedbenika, S$to ukazuje na

neblagonaklonost prema novim religijskim pokretima.
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4. Naziv emisije je ,,Duhovni izazovi” dok je naslov priloga ,, Zagreb, volonterska
akcija scientoloske crkve” (2010., Leon Culjak, trajanje 3:11 minuta). Izvor

emisije je Hrvatska radiotelevizija, prvi program.

Tema priloga je volonterska akcija ScijentoloSke crkve naziva ,,NeSto se moze
uciniti” koja se odvijala na Kvaternikovom trgu u Zagrebu. Izlazu se osnovne
informacije o religiji i osnivacu tvrde¢i kako je ,,scijentologija primijenjena religijska
filozofija koja nudi precizan put kojim se svatko moze vratiti istinitosti i jednostavnosti
vlastitog duhovnog bica... utemeljio ju je 1951. pisac znanstvene fantastike Ron
Hubbard.” U prilogu sudjeluju i scijentoloski djelatnici Istvan Szaniszlo i Yerzhan
Mashkanov koji izlazu osnovne ciljeve scijentologije te cilj izlozbe u Zagrebu - ponuditi
rjeSenja za svakodnevne probleme. Autor istiCe kako rjeSenja scijentologije djeluju i
nisu odvojena od prakse. U prilogu su prisutni i hrvatski volonteri projekta koji govore

0 svojim aktivnostima te scijentoloSkim tehnikama koje koriste na posjetiteljima.

5. Naslov emisije je ,,Hrvatska uzivo”, dok je naslov priloga ,,Sekte i iscjeljitelji u
Hrvatskoj” (23.2.2011., Jozo Barisi¢, trajanje 10:19 minuta). Izvor emisije jest

Hrvatska radio televizija, prvi program.

Tema emisije su ,,sekte i kultovi” na koje su prema autoru mnogi ,,nasjeli” jer
,obecavaju brda 1 doline, ljepotu i zdravlje”. lako joj se u emisiji ne pridaje previse
paznje, o scijentologiji se govori u kontekstu ,,sekte” koja se nalazi ,,u istom kosu” s
Jehovinim svjedocima, mormonima, komajama, Crnom RuZom, sotonistima,
iscjeljiteljima i alternativeima. U emisiji osnivagica CISK'®-a Branka Dujmi¢ Delcourt
dodatno obrazlaze razloge zbog kojih su ,,sekte” opasne i vaznost njihove zakonske
regulacije. Istice kako se one ,predstavljaju kao udruge koje su spiritualne, koje su
terapeutske, koje su vjerske naravi, a da zapravo iza toga stoji skriveni kriminal i

najvise ono $to se krsi i napada” jest ,,privatni i obiteljski zivot, zdravstvo i edukacija”.

18 Centar za informiranje o sektama i kultovima
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6. Naziv emisije jest ,,Reporteri” dok je naslov priloga ,,Tajne scijentologije”
(5.3.2011. Mirjana Raki¢, trajanje 16:42 minuta). [zvor Hrvatska televizija, prvi

program.

Emisijom se nastoji odgovoriti na pitanje je li scijentologija ,,pozitivna sila ili
kult za ispiranje mozga”. Kako bi se doslo do odgovora na pitanje u emisiji se prikazuje
dokumentarni film BBC-jevog novinara Johna Sweeneya ,,Tajne scijentologije” koji se
kasnije komentira s dr. Ivanom Markesi¢em, sociologom religije. Tijekom rasprave
fokus je na prikazu osnivaca scijentologije L. Rona Hubbarda, korijena religije,
osnovnih postavki religije. Tvrdi se kako je ona ,,spoj zapadnjackih i isto¢njackih
filozofija”, ,,nudi spasenje besmrtne duse”, ,,propovijedanje jednog vida reinkarnacije”,
,nude poseban nauk da spoznate samog sebe”. Razjasnjava se kako scijentologija nije
sekta, ve¢ ,,spasenjska religija”. Prilikom komentiranja broja sljedbenika navode se
izvori koji govore kako scijentolozi prenapuhuju broj svojih sljedbenika te kako je ona
»elitna religija”. Osim §to se pokusava objektivno prikazati, komentiraju se i sankcije
Scijentoloske crkve za bivSe ¢lanove te se istice kako sve religijske organizacije imaju
sankcije za svoje Clanove koji su prekrsili odredena pravila. Sukob s Anglikanskom
crkvom osvjetljava financijske kontroverzije vezane uz Scijentolosku crkvu zbog kojih
je Hubbard prognan iz Velike Britanije. No, unato¢ tome, isti¢e se kako u Hrvatskoj

nema problema sa ScijentoloSkom crkvom.

7. Naziv emisije jest ,.24 sata vijesti”, a naslov priloga jest ,,Sto je pravi razlog
razvoda Toma i Katie?”(3.7.2012, Ana Anzulovié, trajanje 2:26 minuta). Izvor

emisije je 24 sata TV.

Prilog se bavi razlozima rastave braka Toma Cruisea i Katie Holmes, a kao
najveci razlog istice se scijentologija. ,,... Cruise ju je navodno planirao poslati i u kamp
u kojem djecu poucavaju po vrlo strogim pravilima i gdje su odvojena od roditelja...
Raspad slavnog braka jo$ jednom je izvukao sve kontroverze vezane uz scijentologiju.”
Povr$no se istiCu i osnovna uvjerenja na kojima se temelji scijentologija: ,,Jedno od
njihovih temeljnih uvjerenja je da je Covjek besmrtan te da je Covjecanstvo poteklo iz

izvanzemaljskog Zivota.”
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8. Naslov emisije jest ,,Provjereno” dok je ime priloga ,,Scientologija” ( 12.7.2012.,
Mato Barisi¢, trajanje 10:03 minuta). Izvor emisije jest Nova TV.

Prilog donosi svjedoCenja sadasnjih i bivsih pripadnika scijentologije. Nastoji se
objektivno sagledati tematika scijentologije i kontroverzije koje ju okruzuju. Uz
navodenje raznih kontroverzija koje ju okruzuju, kao Sto je manipulacija i1 izvlacenje
novaca od pripadnika koje potvrduje bivsi pripadnik Scijentoloske crkve John Anthony
Duigain, autor je u prilogu intervjuirao dva sadasnja pripadnika scijentologije. Joza
Levin, pripadnik scijentologije govori o principima na kojima se temelji scijentologija-
dijanetika, um, e-metar, te nudi osnovne informacije o njoj. Mojca Borko je druga
scijentologinja koja navodi pozitivna iskustva sa scijentologijom, §to je suprotno
stajaliStu Duigaina i Branke Dujmi¢ Delcourt, osnivac¢ice CISK-a. Dugain i Delcourt
zastupaju stranu koja tvrdi da je scijentologija organizacija za izvla¢enje novaca od
Clanova te leglo zloCina, nasilja, kriminala i infiltracije u drusStvo i vlast na viSim
razinama organizacije. Scijentologija se spominje u kontekstu tuzbi za prijevare, iznude,
nelegalnu medicinsku primjenu zbog nepriznavanja farmaceutskih inustrija. Takoder, u
prilogu je autor dotaknuo i financijski aspekt scijentologije jer se do postignuca stanja

operativnog thetana ,,svaka knjiga, svaki te¢aj placaju”.

9. Naslov emisije je ,,In Magazin”, a naslov priloga ,,Zasto je scijentologija
privla¢na slavnima” (27.7.2012., Fani Stipkovi¢, trajanje 5:42). lzvor emisije je
Nova TV.

O scijentologiji se raspravlja u kontekstu razvoda slavnih osoba Toma Cruisea i Katie
Holmes, odnosno o skandaloznosti razvoda ,,koju potpiruju price o scijentologiji koja je
Cruisu jo§ od mladih dana srediSte Zivota”. U prilogu je prisutan i scijentolog Joza
Levin koji govori o ciljevima scijentologije o drustvu ,,bez kriminala i narkomanije u
kojem ¢e posteni ljudi imati prava”. Takoder, obrazlaze kako je scijentologija pomogla
Tomu Cruiseu te u kontekstu isticanja scijentoloskog odbijanja lijekova i psihijatrije
istice kako farmaceutske trvtke podupiru narkomaniju i ratove te ,placaju
dezinformacije”. Autorica se fokusira na razjasnjavanje informacija o scijentoloskom
odbijanju homoseksualnosti te Levin istice kako scijentologija ,,...podupire Zivot.
Istospolni partneri ne mogu imati potomke... Zato to scijentologija odbija, ali ne
proganja.” S druge strane teolog Adalbert Rebi¢ iznosi zamjerke scijentologiji -

mijeSanje u osobni Zivot pojedinaca, nadziranje Clanova. Istice se kako je Velika
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Britanija protjerala scijentologiju te kako je Njemacka vodila sudske sporove protiv nje
zbog financijske malverzacije. Struktura scijentologije se opisuje kao fasada jer ima
bogatu, privla¢nu ustanovu, brodove, putovanja, ali da ju karakteriziraju i sporne stvari

poput stroge etike, fanatizma.

10. Naslov emisije jest ,,24 sata vijesti”, dok je naslov priloga ,,Seks i scijentologija
na Venecijanskom filmskom festivalu” (28.8.2012., Aleksandra Kerestman,

trajanje 1:40 minuta). Izvor je 24 sata TV.

Scijentologija nije samostalan predmet priloga, ve¢ se spominje u kontekstu
Venecijanskog filmskog festivala na kojem se prikazivao film ,,Gospodar”. Tematiku
filma autorica opisuje kao kriticko obruSavanje na ,,popularan kult scijentologije medu

holivudskim zvijezdama.”

Rezultati analize pokazuju kako je u prilozima zastupljena domaca prostorna dimenzija
te se u emisijama nastoji diskutirati o scijentologiji i kontroverzijama koje ju prate.
Pritom se povr$no doti¢e osnivaca scijentologije i osnovnih postavki scijentoloske
religije te se Cesto izdvajaju samo odredene ,.kontroverzne” tehnike poput uzimanja
vitamina, detoksikacije ili stajaliSta o odredenim temama kao $to je brak ili
homoseksualnost. Religiji se detaljnije pristupa u emisijama gdje su prisustvovali
pipadnici scijentologije koji su se nasli u ulozi osoba koje objaSnjavaju koji je cilj
scijentologije i pokuSavaju razjasniti kontroverzije. Kontroverzije se ¢esto odnose na
financije, tj. ,.financijske malverzacije” koje su neizostavan faktor koji se spominje u
veéini emisija. lako se spominje u kontekstu ,,sekte”, ,.kulta”, ,,mentalne manipulacije”
ili ,,kriminalne organizacije” §to upucuje na negativnu orijentaciju prema scijentologiji,
u nekoliko emisija ona se nastoji objektivno prikazati. Potrebno je spomenuti kako se
indirektno govori o scijentoloSkom koriStenju medija isti€u¢i kako su slavne osobe, koje

se najcesce spominju u kontekstu scijentologije, upravo njihov propagandni aparat.

8. Rasprava

Istrazivanje je pokazalo kako je prva hipoteza rada, da mediji u Hrvatskoj
stereotipizirano prikazuju scijentologiju, potvrdena. Mediji u Hrvatskoj su pod
utjecajem stereotipiziranih izvjeStavanja inozemnih medija o scijentologiji koja su, jo$
uvijek, najveéi izvor informacija o scijentologiji. Cinjenica da se o scijentologiji u

Hrvatskoj, 14 godina nakon pocetka sluzbenog djelovanja, joS uvijek nedostatno
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izvjeStava nije novina. Istrazivanja novih religijskih pokreta na podru¢ju centralne
Europe koja su izvrsili Dorota Hall i Rafal Smocznyski uz pomo¢ slovacke istrazivacice
Lucie GreSkove te hrvatskih istrazivaca Gorana Goldbergera, Dinke Marinovi¢
Jerolimov i Ankice Marinovi¢ pokazuju kako su od svoje pojave u Hrvatskoj, novi
religijski pokreti bili manje zastupljeni u novinskim clancima od tradicionalnih
religijskih zajednica. IzvjeStavanje o njima u periodu od 1990. - 2006. godine mogu se
svesti na dvije grupe. Prvu grupu cine ¢lanci fokusirani na inozemne nove religijske
pokrete kao Sto je Unifikacijska crkva te scijentologija koja se kasnije pojavila i u
Hrvatskoj. Druga grupa ¢lanaka odnosila se na nove religijske pokrete poput ISKCON-a,
Transcendentalne meditacije te grupacije poput Jehovinih svjedoka i sotonista koje su
tada djelovale u Hrvatskoj te su takoder negativno percipirane u medijima (Hall i
Smoczynski 2010: 47-48). Medijski prostor u Hrvatskoj ustupljen je novim religijskim
pokretima, ali se unutar njega najceS¢e koristi anti-kult vokabular kao S§to je
samoproglaseni guru i mesija, egzotika, manipulacije, prikupljanje novaca, ispiranje
mozga, strah ili pak destrukcija (Hall i Smoczynski 2010: 53). Rezultati ovog
istrazivanja naslanjaju se na rezultate dobivene, ve¢ spomenutim istrazivanjem Gorana
Goldbergera (2011) manjih vjerskih zajednica. Naime, jedna od istrazivanih manjih
vjerskih zajednica u razdoblju od 1990.-2006. godine bila je i Scijentoloska crkva.
Analizom sadrzaja i studijom slucaja ¢lanaka Vecernjeg lista, Novog lista, Vjesnika i
Slobodne Dalmacije promatralo se na koji nadin mediji prezentiraju scijentologiju.
Ukupno je pronadeno 37 Clanaka, a rezultati pokazuju kako se o scijentologiji piSe u
konteksu razloga njezinog ulaska u postkomunisticke, tranzicijske 1 demokratske zemlje.
Najcesce se naglasavaju negativni aspekti djelovanja Scijentoloske crkve kroz primjere
u EU i SAD-u te se ucestalo koristio pojam ,sekta“ i ,,novi religijski pokreti“, a
scijentologija je opisana kao ,,opasna sekta®“. ,,Zabrinutost i optuzbe izazivaju metode
kojima se ispire mozak ¢lanovima, znatni financijski izdaci ¢lanova, financijska mo¢ i
totalitarna struktura organizacije, ali i zelja za dominacijom i infiltriranje u politicke i
ekonomske strukture u drzavi” (Goldberger 2011: 271). U ¢lancima se raspravlja o
slavnim osobama, nadzoru, kontroli, sudskim tuzbama i odlukama pri ¢emu se opisuju
vjerovanja, obredi, ¢lanovi i organizacija ScijentoloSke crkve, koji su koristeni kao

razlozi zbog kojih se 1 dogadaju ti problem (Goldberger 2011: 271).

Iako se trend stereotipizirajuceg izvjeStavanja o scijentologiji nastavlja, ne moze

se osporiti Cinjenica kako usprkos profesionalnoj krizi novinarstva i uvrijezenom
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oslanjanju na inozemne medije prilikom izvjeStavanja o scijentologiji, neki od novinara
ipak ne podlijezu stereotipizaciji scijentologije na temelju procitanog i videnog u
stranim medijima. Kao $to je vidljivo iz intervjua i nekih emisija, neki kazivaci i
novinari priloga emisija odlucili su se za vlastita istrazivanja te prikazivanje stajaliSta
scijentologa i anti-kult pokreta kako bi se uhvatili u kostac s kontroverzijama. Kako je
istaknuo pripadnik scijentologije N.V., kada su mu novinari pristupili imali su ve¢
odredene informacije o samoj scijentoloskoj religiji, Sto scijentolozi cijene, jer smatraju
kako je citav predmet scijentologije onoliko dobar ili lo§ koliko je pojedinac s njim
upoznat te da svatko tko prihvati neko znanje bez pitanja, ne provjeriv§i ga osobno,

pokazuje da je u apatiji u odnosu na to znanstveno podrucje (Hubbard 2009b: 33-39).

Ukoliko se ti pojedina¢ni napori stave na stranu, ostaje Cinjenica kako se o
scijentologiji u Hrvatskoj jo§ uvijek malo zna i kako se mediji dovoljno ne bave tom
tematikom. Unato¢ tome, mediji su i dalje zbog malog broja pripadnika scijentologije u
Hrvatskoj, jedini kreatori slike o scijentologiji. Moguce je kako mali broj pripadnika
scijentologije u Hrvatskoj ne predstavlja dovoljno kriticnu skupinu koja je u medijskim
krugovima dovoljno vrijedna kako bi se na nju troSio medijski prostor. Isto tako, ne
moze se zanemariti ni ¢injenica kako se veliki medijski prostor ustupa dominantnoj
katolickoj religiji naustrb novih religijskih pokreta. Razlog tome, prema Goldbergeru,
moze biti ¢injenica kako se u suprotnosti s medijskim prikazivanjima novih religijskih
pokreta, ,,prikazi tradicionalnih vjerskih zajednica u medijima koriste u legitimaciji politike

i/ili u reafirmaciji nacionalnog identiteta i religijske kulture” (Goldberger 2011: 44).

No, kako bi se dodatno ukazalo na odredene specifi¢nosti religijske situacije u
Hrvatskoj, potrebno je osvrnuti se na druStveni i povijesni kontekst. Nakon 1990.
godine dotadaSnji druStveno-politicki poredak koji je gajio averziju prema religiji
pretvara se u sustav koji pozitivnho gleda na religiju, posebice na dominantno
katoli¢anstvo. Do tada potlacena religija postala je glavno sredstvo drusStvene integracije
u razdoblju tranzicije (Goldberger 2011: 50). U takvim okolnostima, prema revidiranoj

teoriji sekularizacije ° Ronalda Ingleharta i Pippe Norris, drustva niske razine

' Teorija se temelji na dva aksioma. Prvi aksiom je sigurnost koja oznacava slobodu od raznih
oblika rizika i opasnosti, a drugi je kulturna tradicija koja oznacava povijesno i kulturno naslijede
odredenog drustva (Nikodem 2011:7).
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egzistencijalne sigurnosti, poput Hrvatske, ujedno su i drustva ¢ijim povijesno-
kulturnim naslijedem dominira sklonost religioznosti i jacem naglasavanju vaznosti
religije u svim podru¢jima. DruStveni polozaj Katolicke crkve zakonski se regulirao
medudrzavnim ugovorima Hrvatske i Svete Stolice §to je utjecalo na drustveni polozaj
kako katolicke vjerske zajednice tako i na ostale vjerske zajednice u Hrvatskoj koje
ostaju u sjeni katoliCanstva (Nikodem 2004a: 263). Naime, ugovorima se isti¢e i
potvrduje nezamjenjiva i vazna povijesna i sadasnja uloga na drustvenom, kulturnom 1
obrazovnom polju kao i uloga koju Crkva ima prilikom kulturne i moralne edukacije
ljudi. Nadalje, na ovim prostorima su se kroz povijest susretale Cetiri glavne religijske
kulture?® koje su utjecale na razvoj specifinog tipa katoli¢anstva koji je crkveno,
tradicionalno i obiteljski orijentiran (Goldberger 2011: 33) te se mora istaknuti kako je u
hrvatskom drustvu uloga religije obiljezena nizom povijesnih i drustveno-kulturnih
¢imbenika. Stoga, moze se re¢i kako je religija oblikovala nacionalni i drustveni
identitet (Nikodem 2004a: 263). U tom kontekstu, pojava novih religijskih pokreta u
Hrvatskoj razmatra se ¢esto u javnosti kao prijetnja nacionalnom identitetu hrvatskog
naroda, kao i u drugim tranzicijskim zemljama (Barker 1997: 48-49). Takav stav prema
novim religijskim pokretima povezan je s ,,utjecajem fenomena globalizacije, religijske
pluralnosti ili raznolikosti te nacionalizma, koji omogucéuje podjele izmedu ‘nas’ kao
‘dobrih’ i ‘njih’ kao ‘losih’ kroz povezivanje nacije i dominantne, tradicionalne i/ili
nacionalne crkve u jednu cjelinu“ (Goldberger 2011: 50). Prema Marinovi¢ Jerolimov
religijska distanca gradana prema drugim vjerskim zajednicama najmanje je izrazena
prema katolicima, a prema ostalima se gradira po principu da je najmanja prema
nereligioznima, zatim veca prema tradicionalno prisutnim vjerskim zajednicama, a
najveca je prema novim religijskim pokretima (Marinovi¢ Jerolimov 2008: 207-210.).
Zbog navedenog odnosa prema religijskoj raznolikosti, mijenja se regulacija religijske
sfere u drustvu. Naime, Ustav 1990. godine jam¢i religijske slobode i odvojenost crkve i
drzave, zatim se 2002. godine donosi Zakon o pravnom poloZaju vjerskih zajednica. S
pojedinim vjerskim zajednicama Vlada Republike Hrvatske potpisuje ugovore od
zajedni¢kog interesa, ali zakljucak Vlade 23. prosinca 2004. godine, kojim se reagiralo

na brojne zahtjeve vjerskih zajednica za sklapanje Ugovora s drzavom odredio je

20 Getiri glavne religijske kulture ubrajaju se katoli¢anstvo, pravoslavlje, islam i protestantizam
(Goldberger 2011: 33)
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duznosti 1 prava vjerskih zajednica, ali je doveo do nejednakosti i zakinutosti. Naime,
kako bi sklopile Ugovor s drzavom, vjerske zajednice moraju zadovoljiti jedan od dva
uvjeta. Prvi uvjet je kontinuirano djelovanje na podrucju Republike Hrvatske od dana 6.
travnja 1941. godine, a broj vjernika mora prelaziti brojku od Sest tisu¢a, prema
zadnjem popisu stanovnistva. Drugi je uvjet da je odredena vjerska zajednica ujedno i
povijesna vjerska zajednica europskog kulturnog kruga'(Goldberger 2011: 35-36).
Nadalje, kako bi se registrirale religijske zajednice moraju brojati 500 ¢lanova te biti
aktivne bar 5 godina kao udruzenje. Takoder, mora se podastrijeti dokumentacija koja
pokazuje sadrzaj i nacin izrazavanja religijskih uvjerenja te njihovih aktivnosti, izvedbu
religijskih obreda i druge informacije kao $to su ime i lokacija (Hall i Smoczynski 2010:
69-72).

Osim pravne reakcije na religijski pluralizam, jo§ jedan nacin noSenja s
religijskim pluralizmom, ali i jedan od defenzivnih nacina izgradnje individualnog ili
kolektivnog identiteta jest proizvodnja religijskih stereotipa i moralne panike (Brandt
2013: 300). U Hrvatskoj, navedeno je rezultiralo stvaranjem dvije anti-kult grupe, a to
su Andeli ¢uvari i Centar za informiranje o sektama i kultovima (Hall i Smoczynski

2010: 54).

Nadalje, potrebno je spomenuti kako se u hrvatskom kontekstu ne moze zaobici
ni koncept Hervieu-Leger koja religiju promatra kao ,,lanac sje¢anja“ koji povezuje
individualnog vjernika sa zajednicom, okuplja prosle, sadaSnje i buduce Clanove te
kolektivno sjecanje (Nikodem 2011: 7-10). No, iako je znacaj katolicke religije za
drustvenu integraciju 1 identitet u hrvatskom drusStvu neupitan, rezultati istraZivanja
»Modernizacija i identitet hrvatskog drustva” (2004) ukazuju na odredeni utjecaj
procesa individualizacije. Naime, propitivani ¢imbenik ,,samoprocjene religioznosti”
ukazuje na visok postotak ispitanika koji se smatraju ,religioznima na svoj nacin”
(42,2%). Uz utjecaj procesa individualizacije, rezultati dosada$njih istrazivanja s
podrugja sociologije religije upucuju na prisutnost ,,drustvene klime” koja je pogodna za

razvoj alternativne religioznosti u hrvatskom drustvu (Nikodem 2004a: 270). lako

LU vjerske zajednice europskog kultrnog kruga spadaju Katolicka crkva, Pravoslavna crkva,
Evangelicka crkva u Republici Hrvatskoj, Reformirana kr§¢anska crkva u Hrvatskoj, Islamska zajednica u

Hrvatskoj i Zidovska zajednica u Republici Hrvatskoj (Goldberger 2011: 36)
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navedeno moze upucéivati na potencijalnu otvorenost prema ,,religijskom Drugom”, u
obzir se mora uzeti Cinjenica kako rezultati istrazivanja izvrSenog 1997. godine
pokazuju da se postotak ljudi koji se izjasnjavaju ,,religioznima na svoj na¢in” od 1997.-
2004. godine smanjio. Zbog toga se postavlja pitanje dolazi li do jacanja procesa
,retradicionalizacije” u hrvatskom drustvu, a time i vefe zatvorenosti prema novim
religijskim pokretima, no takvi zaklju¢ci ne mogu se donositi na temelju jednog podatka
(Nikodem 2004a: 282).

Rezultati dobiveni propitivanjem druge hipoteze pokazali su kako su glavni
kanali Sirenja scijentologije u Hrvatskoj Dijaneticki centar i Misija scijentoloSke crkve u
Zagrebu. Do scijentoloskih materijala moze se do¢i preko navedenih centara te se
nekoliko primjeraka Hubbardovih knjiga Sto je scijentologija, Scijentologija: Osnovne
misli i Scijentologija: Novi pogled na zivot nalazi u Nacionalnoj sveucili$noj knjiznici u
Zagrebu kao i Knjiznicama grada Zagreba. Scijentoloska zajednica, kako bi
promovirala svoj nauk, organizira predavanja te ¢lanovi u zamjenu za tecajeve dijele
letke. Kao $to pokazuju rezultati analize ¢lanaka i televizijskih emisija, predstavnici
zajednice sudjelovali su kao sugovornici u nekoliko ¢lanaka i reportaza koje su se
prikazale na televiziji te radio emisija, no navedeni nacini koristenja medija se ne mogu
nazvati inovativnim. Dakle, druga hipoteza rada koja je promatrala scijentolosku
inovativnost prilikom koristenja medija nije potvrdena. Prilikom iznoSenja teoretskih
polaziSta rada navedeno je kako se kao jedan nacin inovativnog koristenja medija mogu
promatrati centri za slavne osobe. No, oni u Hrvatskoj ne postoje.”? Unatoé &injenici
kako u Hrvatskoj ne postoje centri za slavne osobe i scijentolog N.V. ih smatra samo
mirnijim mjestom kako bi slavne osobe mogle neometano prakticirati scijentologiju,
pripadnici medija koji su bili intervjuirani izjasnili su se kako slavne osobe smatraju

vrlo bitnim faktorom koji moze odigrati veliku ulogu prilikom Sirenja scijentologije.

Kada se analiziraju razlozi zbog kojih se scijentolozi u Hrvatskoj nisu odlu¢ili

na osnivanje centara za slavne osobe u obzir se mora uzeti nekoliko Cinjenica.

%2 Tako se na scijentolo§kom primjeru nije pokazalo kako slavne osobe utjetu na Sirenje
scijentologije u Hrvatskoj, potrebno je spomenuti kako utjecaj slavnih osoba na rast religioznosti ili
popularizaciju iste u Hrvatskoj nije nepoznanica. Kao primjeri mogu se navesti izjaSnjavanje predsjednika
Ive Josipovic¢a kao agnostika Sto je utjecalo na ve¢i broj ljudi koji su se jednako izjasnili, te zadobivanje

veceg medijskog prostora kada su Zlatka Sudca posjetile slavne osobe.
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Prvenstveno, scijentologija nije u Hrvatskoj zasada dosegla veliku razinu popularnosti
te prema procjenama ima 20 do 30 ¢lanova (Macut 2011: 330). Njezino prodiranje u
ustupaju medijski prostor. U takvim okolnostima, posebno uzevsi u obzir kako status
slavnih osoba u drukéijim kontekstima, primjerice Hrvatskoj i Americi, nije jednak,
osnhivati centre za slavne osobe nije najisplativiji i najucinkovitiji nacin prodiranja u
medijski prostor. Iako kultura slavnih osoba nije specifi¢na samo za Ameriku, koncept i
fenomen slavnih osoba produkt je ameri¢ke kulture (Hollander 2010: 389). S obzirom
na ¢injenicu kako su se scijentoloski centri za slavne osobe osnovali upravo u Americi,
ona je uzeta kao primjer za usporedbu statusa slavnih osoba. Naime, ako se status
slavnih osoba analizira u americkom kontekstu, moze se uociti kako u Americi postoji
sveopca zaludenost slavnim osobama. Ono S§to privla¢i americku javnost slavnim
osobama je Cinjenica kako status slavne osobe mogu zadobiti mnogi, od sportasa,
zabavljaca, pjevaca, doktora, politicara, hostesa, knjizevnika pa cak i1 akademika

(Hollander 2010: 389).

Nadalje, ameri¢ki kozumeristicki mentalitet i orijentiranost na zabavnu
industriju (Hollander 2010: 390) koja slavne osobe drzi na pijedestalu, kreiraju puno
perspektivniju atmosferu za otvaranje scijentoloskih centara za slavne osobe. Stoga u
americkom drustvu, slavne osobe mogu biti puno bolji nac¢in Sirenja scijentologije, nego
u hrvatskom drustvu u kojem slavne osobe ne uzivaju potpuno jednak status. Unato¢
tome, moze se konstatirati kako je Hrvatska u procesu globalizacije, prihva¢anjem nekih
produkata americke kulture kao $to je praznik No¢ vjesStica, prihvatila i koncept kulture
slavnih osoba. No, s obzirom na intenzivirane procese globalizacije, europeizaciju,
izlozenost ekonomskoj i drustvenoj krizi kroz tri desetljeca (Lali¢ i Mustapic¢ 2007: 135)
te malu razvijenost kulture slavnih osoba, ne moze se reéi kako je hrvatska javnost
jednako kao i ameri¢ka zaludena slavnim osobama. Smatram kako navedene Cinjenice
zajedno s medijskim izvjeStavanjem koje se oslanja na strana, senzacionalisticka
izvjeStavanja o slavnim osobama u scijentologiji rezultiraju time da osnivanje
scijentoloskih centara za slavne osobe u Hrvatskoj nije jednako ucinkovit nacin

koristenja medija, nego $to je to mozda u Americi.

Zanimljiva spoznaja do koje je dovelo istrazivanje jest kako, prema
pripadnicima medija, scijentolozi u Hrvatskoj ne traze medijsku pozornost. No,

scijentolog N.V. negira takve izjave spomenuvs$i kako su se prilikom promoviranja
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nauka obratili medijima za dodatnu promociju. Smatram kako se dobiveni rezultat ne
moze uzeti kao relevantan pokazatelj voljnosti medija za izvjeStavanje o scijentologiji.
N.V. je spomenuo kako su pripadnici scijentologije uslijed otvaranja Zzutog Satora na
Kvaternikovom trgu u Zagrebu poslali priopéenje za tisak Jutarnjem listu, Vecernjem
listu, novinama 24 sata te su s Jutarnjim listom imali sastanak u EPH. Stoga, moguce je
kako ispitani pripadnici medija nisu bili oni kojima su se scijentolozi obratili. No, ono
Sto se mora uzeti u obzir je Cinjenica da su se scijentolozi obratili medijima za
promociju, unato¢ stavkama o istinitoj pri¢i o scijentologiji gdje se novinari nazivaju
»trgovcima kaosom* i optuzuje ih se za pogresno predstavljanje scijentologije.
Navedeno moze upuéivati na nastojanje scijentologa da nametnu svoj dio istine. Naime,
upoznavanjem novinara s naukom moze se utjecati na njihovu percepciju scijentologije,
kako je na primjeru pokazao N.V., a time i na predstavljanje scijentologije u medijima.
No, navedeno ovisi i o stupnju drustvene odgovornosti koju pojedini novinar posjeduje i

zelji da se scijentologija objektivno prikaze.

9. Zaklju¢ak

Istrazivanje je pokazalo kako se propitani mediji u Hrvatskoj, osim pojedinih
iznimaka, prilikom izvjestavanja 0 scijentologiji uvelike oslanjaju na inozemna
izvjestavanja o njoj. Unato¢ pokusajima objektivnog prikazivanja scijentologije, time da
se obuhvate scijentoloSka stajaliSta i stajaliSta anti-kult pokreta, dobiveni rezultat
upucuje na op¢i nedostatak druStvene odgovornosti medija prilikom kreiranja slike
scijentologije u javnosti. Inovativnost scijentologa prilikom koriStenja medija nije
dokazana te scijentolozi u Hrvatskoj medije koriste na sli¢ne nacine kao i tradicionalno
prisutne religijske zajednice te novi religijski pokreti do sada. No, zbog dosadasnjeg
odnosa medija prema novim religijskim pokretima, sfera medija za njih je dijelom
ogranicena. Kroz rad je napomenuta Cinjenica kako je Hrvatska zemlja koja svoj
religijski i nacionalni identitet veze uz Katoli¢ku crkvu. No, unato¢ tome $to suvremeno
hrvatsko drustvo karakterizira visoka razina religioznosti, istrazivanja primjecuju pad
konfesionalne pripadnosti, tendenciju pada povjerenja u Crkvu kao instituciju, pad
povjerenja u javnu ulogu Crkve i porast jedne negativne percepcije Crkve kao institucije
koja je ,,bogata“ i viSe zainteresirana za moc¢ 1 materijalno bogatstvo (Nikodem 2011:
25-26). U takvim okolnostima postavlja se pitanje hoce li mediji, kao dosadasnji Cuvari

mainstream religije odbaciti svoju ulogu? Takoder, jedno od pitanja koje se postavlja
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hoce li postati otvoreniji prema vlastitim istrazivanjima 0 novim religijskim pokretima

pa tako i scijentologiji?

Nedostaci istrazivanja proizlaze prvenstveno iz nesuradnje pripadnika medija i
scijentologa. Slika odnosa scijentologije i medija u Hrvatskoj vrlo vjerojatno bi bila
mnogo jasnija da su se istrazivanju odazvali pripadnici medija koji se stupili u kontakt
sa scijentolozima. Takoder, smatram kako se mnogo viSe moglo saznati o kanalima
Sirenja scijentologije i nafinima upotrebe medija da se istrazivanju, kako je bilo
planirano, odazvala osnivaCica Misije scijentoloske crkve u Zagrebu, Jasmina Nanuk
Nastevski. Nadalje, isticem kako je rasprava o upotrebi slavnih osoba kao instrumenata
Sirenja scijentologije u Hrvatskoj uvelike limitirana nedostatkom istrazivanja o Statusu i
poziciji slavnih osoba u Hrvatskoj. Stoga, smatram kako je za daljnja istrazivanja
odnosa scijentologije i medija u Hrvatskoj potrebno navedenu tematiku socioloski 1
kulturnoantropoloski dodatno produbiti i obraditi. Jedan od nedostataka istrazivanja jest
metodoloske prirode, odnosno odnosi se na metodu intervjua koja se koristila prilikom
istrazivanja. Naime, iako je bilo planirano intervjue izvrSiti putem razgovora, zbog
nedostatka vremena kazivaca oni su se morali izvrsiti elektronskim putem. No,
elektronski nacin izvedbe intervjua jest ogranicavajuci jer se informacije ne dobivaju
trenutno, potpitanja se ne mogu postavljati instantno te se kaziva¢ima tim putem

omogucuje viSe vremena tijekom kojeg mogu prepravljati svoje odgovore.

Budu¢i da je rad osvijetlio Cinjenicu kako postoji nedostatak informacija o
scijentologiji u medijskom prostoru i akademskim krugovima, smatram kako je
potrebno istaknuti nekoliko smjernica za daljnja istrazivanja tematike. Jedna od
smjernica, prethodno je navedena, a odnosi se na potrebu istrazivanja statusa i pozicije
slavnih osoba u Hrvatskoj. Istrazivanje je ukazalo na Cinjenicu kako se hrvatski mediji
prilikom izvjesStavanja o scijentologiji, ve¢inom, koriste stranim izvorima. Stoga,
smatram kako je potrebno istraziti opseg medijskog oslanjanja na strane izvore te

izvrsiti i dodatnu analizu sadrzaja medija koji su se dotakli teme scijentologije.
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1. Broj dnevnika i datum izdanja
2. Naslov dnevnika
3. Stranica analiziranog ¢lanka (priloga)

4. Naslov analiziranog ¢lanka (priloga)
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2. Odgovara tekstu
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5.Clanak pripada rubrici

6.Clanak ima:
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7. lzvor (tko je potpisan kao autor)

1. Nije potpisan, redakcijski
2. Novinar
3. Agencija- Hina
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5. Prenesen iz drugih domacih ili stranih tiskovina
6. Pripadnik scijentologije

7. Stru¢na osoba (sociolog, teolog, psiholog)

8.Vrsta ¢lanka

1. Vijest
2. Izvjestaj
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4. Intervju
5. Feljton
6. Kolumna
7. Kriti¢ki osvrt
8. Polemika
9. Izjava za javnost
10. Demanti

9. Prostorna dimenzija izvjeStavanja o scijentologiji
1. Ne moze se odrediti
2. Domaca
3. Internacionalna
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2. Scijentoloska religija
3. Scijentoloska ucenja i tehnike
3. Slavne osobe pripadnici scijentologije
4. Financijski aspekti scijentologije
5. Odnos medija i scijentologije
6. Scijentolosko koristenje medija

7. Optuzbe Scijentoloske crkve

11. Dubina obrade teme
1. Ne mozZe se procijeniti

2. ,,Povrsinski“ (deskripcija)
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3. ,,Dubinski“ (uzroci, posljedice)
4. Nesto drugo
12.Usmjerenost na temu
1. Ne moze se ocijeniti
2. Scijentologija je jedna od nekoliko zastupljenih tema
3. Scijentologija je dominantna, no ne i jedina tema
4. Scijentologija je sporedna tema ili se tek spominje
5. U ¢lanku se pise iskljucivo o scijentologiji
13. Kako je scijentologija prezentirana (orijentacija ¢lanka)
1. Pozitivno (afirmacija)
2. Negativno (unutar stereotipa o novim religijskim pokretima, kritika, osudivanje)
3. Neutralno
14. Akter u ¢lancima
1. Voda scijentologije
2. Pripadnik scijentologije u domacoj prostornoj dimenziji
3. Pripadnik scijentologije u stranoj prostornoj dimenziji
4. Mediji
5. Represivni aparat drzave
6. Politicar
7. Nema aktera
8. Ostali
15. Orijentacija aktera
1. Pozitivna
2. Negativna

3. Neutralna
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4. Ne moze se odrediti
16. Diskurs ¢lanka (dominantna terminologija)
1. Sekta
2. Kult
3. Sljedba
4. Novi religijski pokret
5. Skupina
6. Crkva
7. Vjerska zajednica
8. Religija
9. Ispiranje mozga
10. Kriminalna organizacija
11. Vjera
12. Nema opisa
17. Opis Clanova scijentologije
1. Pripadnik
2. Sljedbenik
3. Clan
4. Pristalica
5. Scijentolog
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18. Prostor ostavljen stavovima ¢itatelja
1. Ne moze se odrediti
2. Izneseni stavovi namecu se kao jedino relevantni

3. Citatelju se ostavlja moguénost kriti¢kog pristupa i zauzimanja vlastitog stava



19. U ¢lanku postoji poruka
1. Poruke nema
2. Poruka postoji- eksplicitna
3. Poruka postoji- implicitna
20. Poruka se upucuje
1. Poruke nema
2. ZamiSljenom priomaocu (imaginarnom citatelju)

3. Sprecifiénijem primaocu

Upitnik za provodenje intervjua
Pitanja postavljena pripadnicima medija

1. Za pocetak bih Vas zamolila da mi kazete zelite li da se u radu koristim

Vasim punim imenom i prezimenom, pseudonimom ili inicijalima Vaseg imena?

2. Sto mislite o tome kako je scijentologija prikazana u hrvatskim medijima te

na koje aspekte su usredotoceni?
3. Koliko po Vasem misljenju mediji kreiraju sliku scijentologije u Hrvatskoj?

4. Budu¢i da je tema mojeg rada odnos medija 1 scijentologije zanima me
smatrate li da je scijentologija dovoljno zanimljiva tema za medije i korisnike medija u

Hrvatskoj?

5. Jeste 1i se osobno tijekom Vase karijere ikada bavili tematikom scijentologije?
(u obliku ¢lanka ili emisije) Ukoliko jeste, je li to bilo samoinicijativno ili je ideja dosla

od Vasih nadredenih?

6. U vecini ¢lanaka koje sam analizirala na primjeru Jutarnjeg i Vecernjeg lista,
scijentologija se, usudila bih se reéi, mistificira, isticu se kontroverzije, a fokus je
usmjeren 1 na slavne osobe. Smatrate 1i da unato¢ krizi novinarstva koja, prema nekim
znanstvenim ¢lancima, vlada u Hrvatskoj ve¢ neko vrijeme, novinari pokusavaju ostati

objektivni prilikom izvjestavanja, konkretno o novim religijskim pokretima?
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7. Jesu li Vas ikada scijentolozi kontaktirali kako bi napravili ¢lanak ili emisiju o

njima?

8. Molim Vas da, ukoliko imate §to za dodati $to nije obuhvaceno pitanjima, to i

ucinite.
Pitanja za pripadnika scijentologije

1. Za pocetak bih Vas zamolila da mi kazete Zelite 1i da se u radu koristim

Vasim punim imenom i prezimenom, pseudonimom ili inicijalima Vaseg imena?
2. Kako ste saznali za scijentologiju te koliko dugo ste pripadnik scijentologije?

3. Jeste 1i Vi otvorili Dijaneticki centar, te ukoliko jeste, kako ste dosli na tu

ideju?

4. U vedini ¢lanaka koje sam analizirala na primjeru Jutarnjeg i Vecernjeg lista,
dosla sam do zakljucka kako veéina tih ¢lanaka nisu izvorna istrazivanja novinara o
samoj scijentologiji te se ona, usudila bih se re¢i, mistificira i istiCu se kontroverzije.
Stoga bih Vas upitala, $to mislite o tome kako je scijentologija prikazana u hrvatskim
medijima te na koje aspekte su usredotoceni? Koliko po Vasem misljenju mediji

kreiraju sliku scijentologije u Hrvatskoj?

5. Buduéi da je scijentologija, iako duze vrijeme prisutna, kod nas jo§S u
povojima (ili sam bar ja stekla takav dojam) postoje je li i koji su kanali Sirenja

scijentologije kod nas?

6. Svjesna sam cinjenice kako scijentologija medije zajedno s lije¢nicima,
proizvodacima lijekova, oruzja, militaristima svrstava u trgovce kaosom koji proizvode
opasnu okolinu, a mediji, posebno novine, kaos i konfuziju kako je navedeno u
Hubbardovoj knjizi ,,Scijentologija: novi pogled na zivot“ u poglavlju ,Istina o
scijentologiji* na 258 stranici. Takoder, gospodin L. Ron Hubbard je u svojoj knjizi
»Scijentologija: Osnovna misao® u poglavlju ,,ScijentoloSko procesiranje® na stranici
116. naveo pravila kodeksa scijentologije. U kodeksu scijentologije stoji da ju se mora
braniti od neposStenog tretmana u medijima koji se Cesto fokusiraju na loSe pojave u
svijetu i skloni su senzacionalizmu. No, smatrate 1li da je potrebno kako bi se prosirio
glas o scijentologiji da bude prisutna u hrvatskim medijima ili zbog svega, prethodno

navedenog, smatrate kako bi ta prisutnost donijela vise Stete nego koristi?
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7. Mediji su Vas ve¢ par puta kontaktirali...jesu li Vas jo$ neki novinari
kontaktirali i jesu li se informirali o religiji prije nego su se javili i kakva pitanja su
vec¢inom postavili (ako jesu), ponavljaju li se ista pitanja? Bi li pri komunikaciji s njima

htjeli re¢i nesto o scijentologiji Sto Vas nikada ne pitaju?

8. Postoje li kod nas u Hrvatskoj centri za slavne osobe? Sto mislite iz kojih
razloga za njih postoje posebni centri? Takoder, pitanje koje mi se namece jest smatras
li da su centri za slavne osobe svojevrsna metoda koriStenja medija? Slavne osobe
stalno su pod povec¢alom medija, imaju svoje obozavatelje koji ih idoliziraju, pa je li
moguce da njihova uvjerenja utjecu onda i1 na odabir njihovih obozavatelja koji zele biti

poput njih?
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