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Abstrakt

Svijet je u intervalima publiciran tijekom vise od pola stoljeca, a u ovome radu
dijakronijski se propituje nacin na koji je casopis portretirao rodne stereotipe stvarajuci,
perpetuirajuci, reprezentirajuci i naglasavajuci dihotomiju Zena - muskarac. Rad polazi od
postavke da je Zena kroz povijest, pa tako i u reviji, oznacena kao Druga i drugacija, kao
nositeljica stigme pasivnosti, banalnosti i inferiornosti, i izmjestena iz pozicije mocéi. Ovakav
rodni imaginarij, najvidljiviji u prvoj fazi Svijeta, prezitak je tradicionalistickog svjetonazora
koji se oslanja na biologisticka objasnjenja rodnih razlika, no kroz stereotipiju se prenosi i u
kasnije socijalisticko okruzenje u kojem dobiva novu formu proZetu idejom Zenskog, odnosno
opceljudskog (klasnog) oslobodenja, a zadrZava staru, vrijednosno opterecenu logiku. U
radu se dekonstrukcija medijskog diskursa na primjeru casopisa Svijet oslanja na suvremene
socioloske i kulturnoantropoloske teorije poput framinga (uokviravanja), objektivizirajuceg
pogleda (male gaze) i hiperritualizacije, kao i suvremene (feministicke) teorije koje se bave
pitanjima roda, identiteta i stereotipa. Cilj rada je rodne stereotipe prikazati kao kulturni

konstrukt - model (re)interpretacije, ali i (re)konstrukcije socijalne strukture.

Kljuéne rijec¢i: rodni stereotipi, Svijet, emancipacija, medijsko uokviravanje,

hiperritualizacija



1. Uvod

Druga polovina 20. st. obiljezena je postupnim, no sve intenzivnijim bavljenjem
zenskim pitanjem i Zenskom povijeS¢u. Ovakvo isticanje rodno specificne problematike u
znanstvenom 1 akademskom diskursu neodvojivi je dio poststrukturalistickog i
postmodernistickog obrata koji daje suvremenu kritiku esencijalistickih, univerzalistickih i
biologisti¢ckih paradigmi o klasnim, rasnim i rodnim pitanjima. DruStvene znanosti
posljedicno zauzimaju socijalno angaziranu poziciju u pristupu marginalnim skupinama i
time afirmiraju nuznost daljnjeg bavljenja problemima nejednakosti, dominacije, opresije,
asimetrije 1 drugosti. Feministicka krittka u ovom klju¢nom periodu definira problem
utjelovljenih rodnih stereotipa, shvacenih kao prirodni nastavak bioloSke (spolne) razlicitosti,
kao izvori§te prakticne nejednakosti zena i muskaraca u druStvenom, ekonomskom i
politickom kontekstu. Naturalizacija i internalizacija preSutnim kolektivnim konsenzusom
usvojenih rodnih razlika, a time 1 pojedina¢nih modusa percepcije 1 ophodenja u okvirima
rodne uloge, proces je koji se u modernoj feministickoj kritici pokusava osvijestiti postavkom
o stvorenom (umjesto prirodenom) rodnom identitetu koji nastaje kao kulturno uvjetovani
konstrukt, fluidan i promjenjiv u vremenu. Rodni identitet, kao i klasni identitet ili bilo koji
drugi kulturno determinirani i hijerarhizirani identitet, agens je u proizvodnji odnosa moc¢i,
konflikta 1 neprestanog pregovaranja pozicija; strateSkog preslagivanja, politiziranja i
reprezentacije. Upravo iz tog razloga, pitanje rodne reprezentacije i stereotipizacije je
nemoguce analizirati odvojeno od politickog, povijesnog, ekonomskog 1 sociokulturnog
konteksta.

Joan W. Scott (2003) iznosi stav da je Zena u historiografiji nevidljiv, marginalan lik
koji je u povijest potrebno naknadno upisati, no bez novog pisanja same povijesti. U radu
Rod i politika povijesti, Wallach Scott isti¢e da izraz "rod" u problematiziranju musko -
zenskih odnosa zamijenjuje izraz "Zena", odnosno eufemizira nejednaku distribuciju moci
kao osnovnu karakteristiku rodnog pitanja: "U toj upotrebi "rod" ne nosi sa sobom prijeko
potrebno ocitovanje o nejednakosti ili mo¢i niti ne imenuje one kojima je nepravda ucinjena
(i koji su sve do sada nevidljivi)" (Wallach Scott, 2003:51). Bioloska osnova rodne podjele -
spolna podjela - u znanstvenom je diskursu takoder oznacena kao konstrukt, proizvedeni
oblik znanja. Teoreticarka roda i queer aktivistica Judith Butler (1993), preuzimajuéi tu
misao i zanimajuci se za diskurzivne granice spola, isti¢e kako spol nije samo norma nego i
regulatorna praksa koja razgranicava i diferencira tijela kojima vlada, a rodni identitet u tom
smislu nije prirodni, utjelovljeni nastavak spolne razlike nego kategorija koja ideju spola u

potpunosti apsorbira. Rodna performativnost, sveprisutna u nasoj svakodnevici, reiteracija je



upisanih, kulturno naslijedenih pravila, a enkulturirana priroda rodnog identiteta zamagljuje
svoju konvencionalnost iluzijom utjelovljene prirodenosti (usp. Butler, 1988:522).

Rod, shvaéen kao jedan od glavnih promora nejednake druStvene raspodjele moci,
opceprihvacéen je i "normalan™ nacin na koji se druStvena hijerarhija svakodnevno stvara,
oznaCava 1 perpetuira. Ta se hijerarhija legitimira druStvenim pojavama koje nisu rodno
neutralne - ustvari, ispod slojeva zna¢enja niSta nije uistinu rodno neutralno (prema OgrajSek
Gorenjak, 2011). Tako kodirana zna¢enja upisana u povijesno relevantne pojavnosti poput
politike i ratova, ali i naoko trivijalne sfere svakodnevice poput stereotipiziranog, kodiranog
prikaza na plakatu u Soping centru, sluZe reafirmaciji postoje¢ih rodnih odnosa. Zene su
stereotipno oznacene kao njezne, plahe, slabe, placljive, zbunjene, ¢angrizave i histeri¢ne, a
muskarci kao snazni, autoritativni, racionalni i logi¢ni, pri ¢emu potvrdu za patrijarhalno
0znacavanje rodne razli¢itosti i perpetuiranje klasi¢nih rodnih stereotipa pronalazimo ¢ak i u
relativno svjezem izdanju Anié¢evoq Rjecnika hrvatskih rijeci iz 2000. g. koji Zenu primarno
definira kao "...bi¢e suprotno muskarcu koje moze radati djecu i preuzeti brigu za uzgoj i
odgoj djece..." (Barada i Jelavié, 2004:20), a neosvijesteni derogativni frazeologemi poput
"zenska glava" ili "zenska logika" u svakodnevnoj su kolokvijalnoj cirkulaciji. Muskarac je u
diskurzivnoj jezi¢noj analizi, oslonjenoj na Foucaultovu tezu da jezik utjece na oblikovanje
obrazaca moc¢i (prema Ograjsek Gorenjak, 2011), opisan kao istodobno univerzalan i
partikularan ¢lan (kao muskarac 1 kao Covjek, pri ¢emu su ovi izrazi shvaceni kao znacenjski
pandan), a Zena tek kao partikularan®. Zenski humanitet u jeziku nije inherentno razumljiv.
Zena je shvacena kao Druga (spram muskarca) u rje¢ni¢koj definiciji, no i Sire - jer ono §to je
implicitno prisutno u takvoj stereotipno obojenoj sintagmi, preZitak je davno upisanih
patrijerhalnih kodova muske prvosti i zenske drugosti.

Tradicionalno vrednovanje rodnih razlika sadrzano je, dakle, u naslijedenim
lingvistickim, ali i filozofskim postavkama. Jasenka Kodrnja u radu Zene zmije (2008)
portretira patrijarhalne konstrukcije koje su afirmirale zapadnjacku filozofsku misao
apologirajuéi tezu da je rodna dihotomija i time Zenska drugost prirodan izraz pravog stanja
stvari. Za Hegela "Zene mogu imati pojedinacne sluCajeve, ukuse, ki¢enosti, ali ideale
nemaju” (Kodrnja, 2008:43), dok prema Kantu Zenama "nedostaje gradanski ili politicki
razum" (ibid., 41). Ovi postulati tek su fragment filozofske tradicije koja je zagovarala rodnu
dualnost kao prirodan slijed spolne razli¢itosti, 1 argumentirala ju polariziranim kategorijama

kartezijanskog dualizma: tijela i uma, prirode i kulture, materije i duha. Muskarac kao

! Npr. izraz "ona je moj covjek" nije u duhu jezika.



(raz)um suprotstavljen je iracionalnoj zenskoj tjelesnosti - prirodnosti koju treba (kulturom)
obuzdati - i redefinirati svijet prevlas¢u racionalnog uma nad emotivnim bezumljem, ¢ovjeka
nad prirodom. Dok je muskarac napredovao u javnoj sferi zivota, u prostoru koncentracije i
reprodukcije ekonomske i politicke moci, zeni je pripalo vodenje privatne sfere u kojoj se
njezina vrijednost mjerila ponajviSe bioloskom reprodukcijom kvalitetnih i dugozivuéih
potomaka, no s reduciranom socijalnom mobilnos¢u bez potpore muskarca i ogranicenim
moguénostima u samostalnom zivotu (prema OgrajSek Gorenjak, 2011). Otudenje Zene u
drustvu strogo podijeljenom na javnu 1 privatnu sferu dvostruke je prirode: Zena
"poistovjecujuci se sa svojom porodicom (...) i (ne)pristupanjem javnom izgraduje svoj
drustveni status" (Cakardi¢, 2005:842), odnosno Zena je otudena "posredno (preko porodice)
i neposredno (vlastitim odigravanjem drustvenih uloga)" (ibid., 842).

Esencijalisticki modeli uokvireni biologistickim redukcijama sluzili su reafirmaciji
postojec¢eg druStvenog poretka u kojem Zena nije imala nikakvu efektivnu vrijednost izvan
svoje razmnozavacko - sluzinske uloge. Nacelno, kroz povijest ovakva je politika prema
zenama u praksi oznaCavala smanjene ekonomske, obrazovne, politicke i statusne
mogucnosti spram muskaraca, odnosno proizvodila "nevidljivost” Zena u sluzbenoj
historiografiji. No, ¢ak i novo gradansko drustvo, uspostavljeno socijalnim 1 industrijskim
revolucijama u 18. i 19. stoljeu koje su dovele do pozitivnih drustvenih promjena,
legitimiralo se kroz tu “prirodnu hijerarhiju” i Zenama reatribuiralo tradicionalnu rodnu
ulogu. Dapace, prema ldi Ograjsek Gorenjak (2011), podjela na privatnu i javnu sferu
ojacana je pojavom modernog drustva. Ratni i1 revolucionarni periodi u povijesti obiljeZeni su
revitalizacijom tradicionalnog i konzervativnog elementa koji u drustvo, izmedu ostalog,
ponovno uvode i intenzivniju stereotipizaciju pasivne i subjektivne Zene kao stabilizacijski
faktor. Prema istoj autorici, rodni stereotipi se koriste u objasnjavanju drustva i kanonizaciji

takvih modernih procesa te petrificiraju musko - Zenske odnose u dominantnom rodnom

konstruktu (ibid.).

Svijet pocinje izlaziti 06. veljace 1926. godine u Zagrebu pod izdavastvom Tipografije d. d.
Zagreb kao ilustrirani tjednik gradanske orijentacije, odnosno “Casopis za drustveni zivot”
(Kolveshi, 2006:29). Njegov je pokreta¢ ujedno i prvi urednik i illustrator, Otto Antonini,
koji ¢e biti stalno angaziran u Svijetu do kraja 1932. godine. Svijet donosi priloge s podrucja
zabave, glazbe, mode, sporta, umjetnosti, filma, kazaliSta, arhitekture, politike; izvjeStava o
druStvenoj kronici, novostima i senzacijama, jazzu, charlestonu, velikanima hrvatske i

inozemne zabavljacke i politicke scene. Stilski, ¢asopis je obiljezen profinjenom estetikom



art decoa, popracenom visokim grafickim standardom ¢asopisa (ibid.). U pojedinacnim
brojevima Svijeta nalazili su se pretplatni listi¢i kojima je bila ponudena pogodnost pretplate
uz sniZzene cijene tjednika, a sam casopis je zamisljen gotovo kolekcionarski: svako
polugodiste je pocinjalo brojem jedan i moglo se uvezivati kao knjiga svih brojeva pojedinog
polugodista. Novinari Svijeta su uglavnom nepotpisani, a jedan od poznatih kontribuenata bio

je Zyr Xapula koji je potpisao tekst “Zagrebcanka i moda”.

Ovaj rad je podijeljen na dvije faze: prvi period u nasem interesu (1926. - 1936.) obiljezen je
drustvenim i politickim prevratima i meduratnom, politicki nestabilnom klimom u kojoj
dolazi do proturjeénih procesa u otvaranju pitanja Zzenske emancipacije, a drugi prouc¢avani
period (1953. - 1994.) oblikovan je u duhu socijalisticke ideologije koja zadire u svaku poru
jugoslavenskog drustva. U ovome periodu Zene kona¢no dobivaju formalna, ustavno
zajam¢ena ljudska prava, no njihov polozaj time ipak nije i neformalno izjednacen s
polozajem muskaraca, te tradicionalne stereotipizacije utemeljene na spolnoj i rodnoj
dualnosti bivaju i dalje presutno reificirane, kako u svakodnevnoj interakciji pojedinaca, tako
I u sredstvima masovne komunikacije. Prva faza Svijeta nastaje pod kreativnim vodstvom ve¢
spomenutog Antoninija, a u drugoj fazi Casopis izlazi pod urednickom palicom Smilje
Doncevi¢ (do 1980.), a kasnije Vesne Bliml, Zoje Padovan pa Purde Milanovi¢ (do 1994.).
Faze su razdvojene i samostalno analizirane kao dvije odvojene cjeline jer u periodu
neizlazenja dolazi do velikih strukturnih promjena u ¢asopisu, ali 1 u sociopolitickom okolisu
Jugoslavije. Dotad orijentiran viSoj gradanskoj klasi, Casopis se tematski okrece Sirim
uredniStvo; intervjuiraju se “obi¢ni” ljudi, piSu se prakti¢ni 1 edukativni tekstovi koji manje
opisuju fantaziju povlastenog Zivota, a viSe “prijateljski” savjetuju Zene o pitanjima pravne,

obiteljske, romanti¢ne, moralne ili ku¢anske prirode.

Cilj ovog rada bio je istraziti, odnosno dekonstruirati rodne stereotipe na kojima pociva
Svijet, no prvenstveno kroz tu dekonstrukciju promotriti na koji je nac¢in u Svijetu rodna
dihotomija uopce postavljena, predstavljena i oja¢ana. U radu se ne provodi samo tekstualna
dekonstrukcija, ve¢ se razmatra (premda sporedno) i rodna reprezentacija iz drugih izvora,
primjerice iz ilustracija ili reklamnog sadrzaja. Kao osnovni teorijski i metodoloski alat za
razumijevanje nacina na koji ovaj magazin reinterpretira i rekreira Zenski svijet, odnosno §to
sve probire kao relevantan sadrzaj kako bi se zadovoljila forma Zenskog casopisa, preuzela

sam teoriju uokviravanja (frame analysis) Ervinga Goffmana. Framing ili uokviravanje je,



pojednostavljeno, proizvodnja specificnog znanja. U radu Frame Analysis: An Essay on the
Organization of Experience (1974) Goffman se bavi organizacijom iskustva u pojedinaca i
pritom uvodi pojam “okvira” kao nacina na koji je odredena situacija uokvirena
(reprezentirana) za nase razmijevanje, ali i kao nacin naseg razumijevanja (interpretacije) te
situacije. U Svijetu, “okviri” su centralne, organiziraju¢e ideje pojedinih pri¢a koje daju
znacaj prezentiranim dogadajima (prema Scheufele, 1999:106). “Uokviriti” znaci probrati
sadrzaj, arbitrarno selektirati i naglasiti one elemente u tekstu ili na slici koji sluze afirmaciji,
odnosno promociji zeljene poruke. U kontekstu medijske reprezentacije to naj¢eS¢e znaci
redukciju, zgusnjavanje kompleksnosti ili viSestrukosti znaCenja u jednodimenzionalnu
reprezentaciju kojom se objasnjava postojeca druStvena struktura ili, u naSem slucaju,
postojeéa rodna struktura. Ovaj rad je, propitujuci rodne reprezentacije i stereotipizacije u
Svijetu kao nacin objasnjavanja socijalne strukture, usmjeren dekonstrukciji tih
pojednostavljivanja, odnosno razotkrivanju nacina na koji mediji uokviruju “cijelu sliku”
zamiiljene Zene. Reprezentacija “cijele slike” moguéa je zbog hiperritualizacije (Goffman,
1979), zgusnjavanja koje se ostvaruje standardizacijom, pretjerivanjem i simplifikacijom
ritualiziranih odnosa mo¢i koji ve¢ postoje u drustvu, i koji su anticipirani postoje¢om
socijalnom strukturom.

Koriste¢i ideju uokviravanja, u radu sam pokuSala prikazati okvire preko kojih se na
pojednostavljen 1 zgusnut nacin reprezentira zamiSljena Zenskost: to su industrija mode 1
kozmetike (koja je u Svijetu predstavljena kao nadgradnja tjelesne ljepote i zenstvenosti);
maj¢instvo i vjestine u kucanstvu (koje sluze kao reprezentant Zenine tradicionalne socijalne
uloge) 1 rad izvan kucanstva (koji sluzi kao indikator Zenske emancipacije, odnosno
liberalizacije). Narativi u Svijetu najéesce su koncentrirani na barem jednu od ovih tema i
stoga je rad, izuzev osnovne podjele na dvije faze Svijeta, istovremeno podijeljen na nekoliko
vec¢ih tematskih cjelina koje odgovaraju iznad navedenim “okvirima” kojima casopis kreira
generi¢an, univerzalan, stereotipiziran lik Zene. Kao osnovni teorijski okvir unutar kojeg se
razmatraju pojmovi roda i stereotipa, preuzima se ponajvise feministicka teorija (npr. Judith
Butler, 1988) koja rod kao drustvenu konstrukciju promatra kroz vizuru odnosa moci, a
stereotipe smatra na¢inom komunikacije, interpretacije, ali i rekreacije drustvenih struktura

(Ograjsek Gorenjak, 2011).

Dvadesetih i tridesetih godina Svijet nije namijenjen isklju¢ivo zenama ve¢ pod krilaticom
“Svak ga cita, svak ga voli!” funkcionira kao ¢asopis namijenjen uvezivanju i ¢uvanju u

kuénoj biblioteci (Kolveshi, 2006). U prvoj fazi, medutim, za nas nije znacajan samo



jednodimenzionalan portret zene u ¢asopisu (koja je uglavnom predstavljena kroz materijalno
1 tjelesno), ve¢ 1 ono Cega u Casopisu nema - poput tema o ustavnom formaliziranju zenskog
prava glasa, Zenama radnicama, seljankama, samohranim majkama, udovicama. Svijet je
okupiran mondenim temama i serviran imué¢nim gradanima u obliku satiri¢nih ili
moralnopoucnih narativa, no uvijek reprezentiraju¢i njih same laskavo intoniranim
tekstovima i ilustracijama. Svijet je slavio zenu, no tek onu specifi¢nu, o kojoj je i sam pisao
u superlativima: imucénu, mladu, lijepu protagonisticu. Prva poglavlja, izuzev upoznavanja s
temeljnim pojmovima poput roda i stereotipa, i konceptima koje koristim u ovome radu,
orijentirana su tako dekonstrukciji okvira, kako tekstualnog, tako i slikovnog, kojim je
stvoren lik putene i emancipirane Zagrebcanke kao modela rodne ispravnosti, a osmo
poglavlje zatim pokuSava dati metanarativno objaSnjenje ovakvom uokviravanju
upozoravajuci pritom na skrivena znacenja koja stoje iza naoko rodno afirmativnih tekstova.
U sli¢nom tonu nastavlja se preostalih Sest poglavlja koja se bave socijalistickim periodom
Svijeta te se pojedinacno analiziraju “okviri” kojima se u Svijetu portretirala Zena radnica,
zena kuéanica i, na kraju, zena ljepotica. Ovaj period obiljezen je ideoloskim pokuSajem
uspostave besklasnog drustva $to je u Svijetu vidljivo kroz simbolicko odbacivanje tradicije i
patrijarhalnog sustava, u feministickoj teoriji definiranog kao sustav socijalnih struktura i
praksi u kojem muskarci dominiraju, podreduju i izrabljuju Zene (prema Walby, 1990:20). U
radu se simplificirane ideje “patrijarhata” 1 “tradicionalnosti” ne preuzimaju kao nacin
objasnjavanja Zenske pozicije, ve¢ se prema njima postavljamo kriticki 1 promatramo ih kao
dio medijskog diskursa Svijeta, odnosno kao dio diskursa vladajuce politike Juguslavije.
Poglavlja rada pisana su u relativno pravilnom kronoloskom slijedu, te su na isti nacin
namijenjena i ¢itanju kako bi se demonstrirala krostemporalna opstojnost rodne dihotomije 1
utilizacija rodnih stereotipa u svrhu stvaranja reprezentativne slike Zene pri ¢emu su pojmovi
“patrijarhalno”, “konzervativno”, “tradicionalno”, “liberalno” i “moderno” dekonstruirani
kao okviri, hiperritualizirane slike drustva unutar kojih su u Svijetu situirani modeli rodne

(ne)korektnosti.

2. Svijet - kolaZ rodnih reprezentacija
Zeljka Kolveshi, autorica muzeoloskog projekta "Otto Antonini, Zagreb i "Svijet" / "Svijet" i
Zagreb dvadesetih..." 1 istoimene knjige u izdanju Muzeja Grada Zagreba iz 2006. ve¢ u
uvodu istice misao koja je idejno vodila i ovaj rad: "llustracije Otta Antoninija koje su
objavljivane u "Svijetu” od 1926. do 1932. godine kao da poznaju samo jednu stranu ovog

razdoblja, onu ljepSu, koju je vodila estetika art decoa™ (Kolveshi, 2006:9). Svijet je, dakle,



reprezentacija arbitrarno odabranih elemenata koji su stvorili iluzorni prikaz Zivota
zanesenog ljepotom, mlado$¢u, dalekoistoénom egzotikom, umjetni¢ko - kulturnom fuzijom,
modernom, urbanom arhitekturom i tehnoloskim dostignu¢ima, novootkrivenim hedonizmom
i dekadentnim uzicima. Medutim, Svijet opisima balova i plesnjaka, ljepote tijela i najnovijih
modernih oprava, nije konstruirao samo iluziju ljepSe strane dvadesetih i tridesetih godina
proslog stoljec¢a, kako to Kolveshi primjecuje, ve¢ je i naturalizirao postojece, kulturno
specifi¢ne rodne razlike. Inicijalno ova revija nije bila namijenjena isklju¢ivo zenama, barem
ne na naéin na koji je to bio Zenski list pod urednistvom Marije Juri¢ Zagorke?, premda je
bila uvelike inspirirana inozemnim modnim magazinima pa su prilozi s opisima recentnih
modnih trendova bili uéestali. No, ¢ak i tekstovi koji se nisu neposredno bavili modom bili su
portretirani kroz vizuru elegancije, stila i uzvisenog, mondenog duha koji je prozimao sve od
politike do humora. Premda izrijekom namijenjen svima ® , svojim temama i
senzacionalistickim stilom, Svijet se ponajvise obra¢ao dobrostojec¢im, gradskim Zenama. U
svakome broju informirao je Citateljice o posljednjim "modnim krikovima™ s pariskih ulica i
modnih pista; vodio ih sugestivnim tekstovima u neke druge, daleke svjetove; objavljivao
fantasti¢ne price koje su stvarale moralne okvire za razumijevanje vlastitog kognitivno -
bihevioralnog okoliSa. Implicitno, stvarao je rodne okvire 1 perpetuirao rodne stereotipe - na
androcentri¢an, no ne i hotimi¢no mizogin nac¢in. Svijet je slavio zenu, ili je barem time bio
motiviran - ali, samo onu ugladenu, civiliziranu Zenu, proizvod najviSih vrijednosti svoje
kulture. Suprotno politickim tendencijama dvadesetih godina, romantiziranje seljastva u
Svijetu je od sporedne vaznosti, osim kad se narodni motivi koriste kao kontrast gradanskoj
eliti kojoj je posvecena revija, ali i koja je kroz nju reinterpretirana:
“Da stavim prijedlog, da i one usvoje te nase lijepe narodne ornamente, znam da bih
propao, jer ¢im nasoj zeni samo i spomenes narodni motiv, ona ve¢ pomislja na nosnju seljanke.

To je pogrjesno, jer se nasi narodni motivi dadu jednako divno upotrijebiti kao garniranje i

aplikacija skroz modernism toaletama...”* .

Razmazena ili plemenita, lijepa ili jalna, stara ili mlada, oslobodena ili konzervativna Zena

glavni je protagonist vecine tekstova u koje je smjeStena preko zamisljenih scenarija, 1 s

2 Oba ova lista izdavala je Tipografija d. d. Zagreb, osnovana 1920. godine., jedan od dva najveca novinska
koncerna u drzavi tog vremena.

3 Na tekstu reklamnog listica s pozivom na pretplatu na Svijet stoji da ¢e revija pratiti aktualnosti "iz
umjetnickog, kazalisnog i elegantnog svijeta i Zivota, (...) zivot i rad nase zene, (..) $port, moda, film, ples,
zabave, razne kulturne priredbe, humor s karikaturom" (prema Kolveshi, 2006:30).

4 “Nage moderne gospodje i narodno vezivo”, 27. 02. 1926.
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obzirom na koli¢inu dodijeljenih kvaliteta, sluzi kao personificirana reafirmacija odredene
moralne poruke. Te poruke su, naravno, odraz i revalidacija vladaju¢ih rodnih stereotipa, a
najéescéi su oni koji sagledavaju Zeninu ljepotu kao njezin najveci resurs: “Moda se | zene
snalaze najbolje onda, kad se radi o tom, da se istakne njihova ljepota u teskoj borbi za
Njega...”®

Osim toga, zene su vrlo Cesto portretirane kao rastroSne i razmazene djevojcice koje
svoju vrijednost dozivljavaju preko materijalnih uzitaka; kao lukavice koje svoju putenost

koriste protiv naivnih muskaraca; kao povodljive, krhke, manipulativne, nestabilne,

histeri¢ne, nesamostalne ili tople, emotivne, maj¢inski nastrojene Zenice i Zenetine.

Slika 1.

"[ zagrepcanka zZivi za charleston, plese charleston i sanja o njemu...", 20. 11. 1926.

5"U jeku sezone", 05. 02. 1927.
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S druge strane, urednistvo Svijeta svoje protagonistice stavlja u naoko emancipirajuci
imaginarij drustvenog napretka: Zene Svijeta tako voze automobile, puse, ljubuju, nose
odijela ili eroti¢no rublje koje se nazire ispod vrlo kratkih haljina. Svijet portretira dvostruku
sliku Zene: ona je istovremeno predstavljana i kao konzervativna gospoda i kao emancipirana
mladica. Jasno je da Svijet zensko oslobodenje velikim dijelom vidi kao seksualnu
liberalizaciju kojom se dokida tradicionalni konzervativizam, no pomalo lascivni prikazi koje
su inicijalima i pseudonimima oznaceni novinari tekstualizirali, a Otto Antonini oslikavao,
nisu imali takav prakti¢ni u€inak. Dapace, ovakvi hiperritualizirani prikazi zena adoptirani su
iz muske vizure, a sluzili su poja¢avanju dojma o Zenskoj drugosti, tako razli¢itoj od
racionalnog, analitiénog, no istovremeno grubog, ispolitiziranog, ¢ak pomalo vulgarnog
muskog svijeta. Simplificirana poruka koju je Svijet neprestano obnavljao bila je ona o rodnoj
dihotomiji kao inherentnoj, prirodnoj nespojivosti muskog i zenskog svijeta koja je vidljiva iz

generaliziranog, bezimenog, ploSnog prikaza Muskarca i Zene.

3. Oslobodena Zena: iluzija povlastenih

lustrirani je tjednik Svijet, kao i mnogi drugi magazini i drugi mediji masovne
komunikacije prve polovine 20. st., isticanjem morfoloSke, bihevioralne i1 perceptivne
razliCitosti muskaraca i Zena pomogao =zatvoriti zaCarani krug rodne dihotomije i
stereotipizacije. Ovo poglavlje kontrastira prikaz Zenske zamiSljene emancipiranosti u
Svijetu, i konzervativnog shvaéanja rodnih uloga s druge strane. Zenska priroda, kako se
sugerira u Casopisu, treba korelirati sa Zeljom i aktivnim trudom Zene da istovremeno bude
uredena dama, vjerna supruga, brizna majka i savrseno pedantna kuc¢anica. Muska priroda je
sve ono §to zenska nije: On se bavi prljavom politikom ili mozda radi u drvnoj industriji,
odnosno prihvaca druStvene odgovornosti za obaveze koje Zena fizicki, intelektualno ili
moralno ne bi mogla (niti trebala) obavljati. Poslovi koje Zene obavljaju uglavnom su
prezentirani kao nastavak onih vjestina za koje su zene predodredene svojom biologijom i

tradicijom.

“Nas pjescar I ugljenar voze | izvikuju svoju robu, bijelu i crnu — black and white! — rekli
bismo, ve¢ sto godina uvijek istim rijeima, istim naglaskom i pripjevom. ‘“Pijeska belega,
pijejsko — 0 — 0- 0 !”, povik, koji se gotovo ne da imitirati; jednako kao i onaj drugi: “Vuglena
bukova gospoja!”... I tako tumarajudi i pjevaujéi gradskim ulicama, do veceri je pjescar ve¢ bijel,
a ugljenar crn, da sve konkurira dimnjacaru. (...) Zagrebacko rublje pere se u Sestinama. Sestine
primaju uprljano i vracaju €isto u grad. To je Sestinska industrija na veliko. Svake nedjelje dolaze

mlade i stare Sestinske seljakinje u svojoj slikovitoj no$nji u grad i dijele oprano rublje po kuéama
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i pobiru presvuéeno, zamataju ga u ponjeve, i nose na kola, na kojima imade po dvadesetak takih

velikih zamotaka.” ©

Muski 1 zenski svijet su posve odvojene i tek iznimno preklapajuce sfere Zivota, Sto je
analogno s podjelom na javnu i privatnu sferu. Kao $to to J. Simon u L’ouvriere (prema
Wallach Scott, 2003.) pojednostavljeno objaSnjava sintagmom "Zena koja postane radnica,
viSe nije zena", problemati¢no je bilo mijeSanje rada i esencijalne prirode Zenskosti ¢ime se
ugrozavaju zenina konstitutivna obiljezja: emotivna fragilnost, moralnost i maj¢instvo.
Premda je ovaj tjednik isticao naelno pozitivan stav prema zenskoj emancipaciji, on to
nikada nije ¢inio na ozbiljan, drustveno angaziran i kriticki nac¢in. Tako Svijet u ovoj prvoj
fazi svojedobno izvjestava o velikom uspjehu prve zastupnice ameriCkog Senata, Hattie W.
Caraway (no opominjuci da je ona tek zamijenila mjesto svojeg preminulog supruga) ili pise
o velikom uspjehu transatlantskog leta Amelie Earhart 1928. nazivaju¢i ju u daljnjem tekstu
"Lady Lindy"’. | Carraway i Earhart tako su dobile svoj komad medijskog prostora i u
svjetskim novinama i u zagrebackom Svijetu, no takva formulacija koja im odri¢e pravo na
puni identitet zapravo je sluzila afirmaciji 1 legitimaciji postojeée neravnopravne drustvene
strukture. Drugi problem s oslobadajucom perspektivom zene u Svijetu koju tjednik naoko
validira tekstovima o Zeni koja bira (muskarca, odjecu 1 sli¢no) lezi upravo u Cinjenici da je
njegovo osnovno polaziSte u definiciji Zene materijalisticko, a njezina najistaknutija
karakeristika je neraskidiva veza sa bljeSte¢im, trivijalnim i mondenim svijetom kojeg
ozbiljan muskarac nije dio. "ZagrebCanka voli pokrete, rjeSava "Zzensko pitanje"”, trazi
jednakost sa jakim spolom (kad ve¢ nosi Bubikopf a la garcon i smoking!), aktivno i1 pasivno
pravo glasa, da sudi zlocincima, da ne bude ropkinja, ve¢ slobodna kao ptica, koja leti
prostim zrakom."® Naravno, ovakve rodne reprezentacije iz najstarijeg hrvatskog pandana
Vanity Fairu (prema Kolveshi, 2006) tek su idealizirani, fantasti¢ni i simbolicki zgusnuti

portret jugoslavenske Zene pisan uvelike iz androcentri¢ne perspektive.

Netom prije Prvog svjetskog rata, zene se na podru¢ju Kraljevine Jugoslavije po prvi put u
povijesti formalno uvode u radnicki sektor, no nedugo nakon toga rat dovodi do stagnacije
privrednog razvoja grada i negativno utjece na imigracijske trendove muskaraca i Zena, kao i

trendove zaposljavanja (Ograjsek Gorenjak, 2011). Ratni imaginarij stvara novu koncepciju

6 nZagrebacki tipovi s ulice", 25. 09. 1926.
7 Pritom se aludira na Charlesa Lindbergha.
8 Svijet, Zagrebc¢anka i moda, 22.05.1926.
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zene koja ¢e u mnogim europskim sredinama inaugurirati ideju emancipacije u ekonomskom
i politickom smislu. Dvadesetih godina proslog stolje¢a, s relativnom revitalizacijom
ekonomije, u urbanim sredinama Kraljevine Jugoslavije osnivaju se pogoni tekstilne, kozne,
prehrambene, kemijske i metalne industrije - industrijske grane koje zaposljavaju zene (ibid.).
Slican trend primjetan je 1 1932. kada zbog ekonomske krize u drzavi raste broj radnica (ali 1
¢inovnica): radnice su, naime, slabije placene i time isplativija radna snaga, a relevantan
faktor je i prosperitet tekstilne i kemijske industrije u kojima su pretezito zaposlene (za
razliku od velike depresije u drvnoj industriji).® Medutim, prema Pilipovi¢u (2010), 1931. u
Kraljevini Jugoslaviji preko 75% stanovniStva jo§ uvijek prezivljava od poljoprivrednog
sektora u ruralnim sredinama kojima se glamurozni i mondeni tematski prilozi Svijeta ne
obracaju, pa krilatica Casopisa "svak ga ¢ita, svak ga voli" s naslovnice od 1. sije¢nja 1930.

zapravo nema temelje u stvarnosti.

Slika 2.

"Svak ga Cita, svak ga voli!", naslovnica od 01. 01. 1930.

% Radnice su u Kraljevini Jugoslaviji sacinjavale jednu ¢etvrtinu od ukupnog broja radnika to je donja granica s

obzirom na ostale europske drzave.
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Dapace, revija u prvom desetlje¢u postojanja gotovo uopcée ne adresira ovaj ogromni ruralni
kontingent osim kad spominje kumice kao radnice sa zagrebackih ulica'® ili ga suprotstavlja
gradanstvu pisanjem o narodnoj bastini (poglavito o no$njama ili inkorporaciji narodnog veza
u moderni motiv na haljini elegantne dame)!!. Kao $to Bozidar Novak primjeéuje, Svijet se
Cita "po gradovima u obiteljima inteligentnijih staliSa™ (Novak, 2005:242). U nastavku isti
autor donosi sud o Svijetu kao apoliticnom mediju, no ovo mozemo smatrati to¢nim samo ako
u obzir uzmemo formalnu definiciju politike kao arene politickih stranaka. U protivnom,
Svijet je potrebno sagledati kao nositelja i medijatora povijesno povijesno situirane politike
prema zZenama.

Meduratni period obiljeZen je takoder i pitanjem Zenskog prava glasa. Treba li Zenama
omogucditi potpunu integraciju u biracko tijelo ili ih ograniCiti statusom, obrazovanjem i
imovinom (Ograjsek Gorenjak, 2011)? Zenska je aktivisticka scena o&ekivala da ¢e
poslijeratna demokratizacija drusStva znaciti 1 izborno pravo Zene kao u mnogim drugim
europskim drzavama®?, no izbornim zakonom iz 1922. pravo glasa dodjeljuje se samo
muskarcima koji su navrs$ili dvadeset 1 jednu godinu Zivota, a zatim to isto ponavlja i
Oktroirani Ustav Kraljevine Srba, Hrvata i Slovenaca iz 1931 (ibid.). Dodatno, Zakonom o
drzavljanstvu iz 1934. propisano je kako Zena mora imati drzaljanstvo supruga, odnosno
udajom za stranca automatski gubi drzavljanstvo Kraljevine Jugoslavije. Dapace: "Kraljevina
Jugoslavija nije tijekom citavog svojeg postojanja imala jedinstveni gradanski zakonik. U
njoj je bilo $est pravnih podrugja, i pet-Sest priznatih vjera'® koje su nerijetko bile u koliziji.
Jedina im je zajednicka crta, prema analizi A. Prokop, bio “patrijarhalni sistem™ (Sklevicky,
1996:90).

Preuzimanjem inozemnih sadrzaja (napose pariSke mode, a onda 1 tehnoloSke
fascinacije Amerikom, i egzotiziranim utjecajima u umjetnosti i arhitekturi) dvadesetih i
tridesetih godina 20. st. kroz revije poput Svijeta prodrmalo se tradicionalno definiranje
rodnih identiteta i tradicionalni sustav vrijedosti, no za veliku vecinu Zena stvarnost je i dalje

bila ograni¢ena fakticnom isklju¢enosc¢u iz drustveno relevantnih procesa. Svijet je pisan

10 Svijet, Zagrebacki tipovi s ulice, 25.09.1926.
1 Nage moderne gospode i narodno vezivo (27.02.1926.)

121927. Engleskinje dobivaju pravo glasa, a Francuskinje ga dobivaju 1936., no u Jugoslaviji zene ¢e pravo
glasa dobiti tek u periodu nakon Drugog Svjetskog rata.

3 Svaka je priznata vjerska organizacija takoder donosila svoje propise o sklapanju, rastavi i ponistenju braka.
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uglavnom zbog Zena koje su ga konzumirale, ali ne i za Zene: njegove su teme, unato¢
specificnom stilskom izri¢aju, obilovale prikazima koji su zatvarali Zene u rodno specifi¢ne

okvire.

“I dok se gospodin suprug ljuti na bijeli samovez, koga nikako ne moze da sveze oko
ogrlice, dotle ga milostivica oblijetava sa stotinama pitanja, kako joj stoji ovo, kako ono, je li
bolje ovako, je li onako i sva ljuta opet konstatira, da on u najvaznijem trenutku ne pokazuje
“nikakova interesa” za njenu toaletu, ve¢ samo za svoju kravatu i frak — uh, to je strasno, to je
moralni debacle. I opet dolazi onaj stari prijekor, da muz ne razumije Zenu, a on, jadnik, ne

razumije, ni kako bi svladao neposlu$nu kravatu.”*

Vecina zena u meduratnoj Kraljevini Jugoslaviji, a i kasnije, nisu zivjele luksuznim
zivotom kakvog je Svijet propagirao niti je za njih bilo samorazumljivo (ili moguce)
njegovati se u vlastitom budoiru, sezonski mijenjati odjecu i odlaziti na egzoti¢na putovanja
Afrikom, pa je upravo zavodljivim tekstovima preSutno stvoren prototip nove kulture
konzumacije ¢ija se iluzija luksuza i posjedovanja mogla okusiti listajuci stranice magazina
tiskane najsuvremenijim strojevima u drzavi. Neravnopravan polozaj zena u ovome periodu
legitimiran je 1 institucionaliziran, a stereotipija koja ga implicitno podrzava sadrzana je i u

pripadaju¢im elitistiCkim sadrzajima poput Svijeta.

4. Od stereotipizacije do idealtipizacije: kako je stvorena Zagrebéanka?

Judith Butler i mnoge druge autorice (poput Jasenke Kodrnje, 2008; Ankice Cakardi¢,
2013) koje su se gotovo aktivisti¢ki angazirale oko rjeSavanja "Zenskog pitanja”, nadovezuju
se na glasovitu uzreCicu francuske intelektualke i spisateljice Simone de Beauvoir prema
kojoj se Zenom ne rada nego postaje. Preuzimajuéi tu premisu, potrebno je razmotriti
skrivene i vidljive procese kojima je u Svijetu stvorena generi¢na slika zene kako bi se
podcrtala plosnost i selektivnost medijske reprezentacije roda. Butler se u radu "Performative
Acts and Gender Constitution: An Essay in Phenomenology and Feminist Theory™ (1988)
oslanja na fenomenologiju kako bi objasnila identitet kao stiliziranu repeticiju pojedinih
rodno odredenih radnji. Intencionalni pokreti tijela i neosvjestena gestikulacija utjelovljeni su
rituali kojima konstituiramo iluziju rodno uokvirenog "Ja", no misliti da sami kontroliramo te

upisane obrasce ponaSanja posve je pogreSno. Tijelo je uvijek mehanizam ¢injenja,

14U o¢i elitnog plesa zagrebackih novinara", 09. 02. 1929.
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dramatiziranja i reprodukcije povijesne situacije, a rod kao takav nikada ne eksternalizira
neku svoju neopipljivu, jednoli¢nu sustinu ve¢ je konstrukcija koja vrlo uspjesno prikriva
svoju genezu (Butler, 1988:522). Ne samo Zensko, ve¢ ljudsko tijelo opcenito, politizirano je,
ritualizirano i disciplinirano povijescu i praksama drustvenog uokviravanja i kontrole (ibid.).
Svi drustveno relevantni procesi u ljudskoj povijesti vodili su prema ovome trenutku u kojem
se sastaju stoljetne percepcije, izmisljene tradicije, velike i male povijesti, pokoreni i
hegemoni - i redefiniraju ideju muskarca i zene, odnosno postuliraju pravila drustveno
prihvatljivih oblika zenskosti i muskosti.

U citavom periodu prije Drugog svjetskog rata, gotovo da i nema ¢lanka koji u obracanju
Zenama ne naglasava vaznost Zenske ljepote 1 uSCuvanosti, manira dostojnih dame, skladnog i
gracioznog drzanja, i modne osvijestenosti - no sva toaleta ne vrijedi mnogo ako Zena ne zna
kako urediti kuéu'®. Zena je predmet pohvale, pokude i satire: i dama i laka "Zzenska",
ponekad u liku Spanjolke ili Arapkinje, no najée$¢e rastrosne i u jazz zaljubljene
ZagrepCanke. Stav prema rastro$nosti moderne Zene vidljiv je u inauguraciji imperativa
glamuroznog, profinjenog stila zivota kao u tekstu "Luksuzna zenica od jutra do mraka".
Portret je ovo tridesetogodiSnje moderne zene koja svoje godine ne taji jer je za mladolik
izgled njezina lica i tijela zaduzen kult koji svakodnevno posvecuje sama sebi. "Najprije
mnogo postim, a ja tako volim da se dobro najedem. Moji obroci to je vje¢na borba s
kalorijama. Ustajem u devet, a onda nakon voéa i nista drugo, dolazi na red masaza".'® Ova
Zagrepcanka redovito odrZava higijenu, gimnasticira, frizira se, pedikira i $minka, izlazi u bar
i kazali$te, ili u veCernjim satima prireduje zabave za svoje jednako luksuzne goste. Rodne
granice se zamagljuju u ovome periodu pa ¢e moderna Zena vecernju toaletu, ako pozeli,
zamijeniti smokingom ili sjesti za volan auta nakon treninga hazene. Zenska oslobodenost
slavljena u Svijetu izrazito je tjelesne i materijalne prirode ¢ime se uspje$no izbjegava otvoriti
pitanje politike kojoj odgovara ovakvim opisima reducirati zenin potencijal i time je drzati u
poziciji zavisnosti. Unato¢ glamuru i raskosi koju moderna dama Zivi, ona je nedvojbeno i
dalje ogranic¢ena rodnim konvencijama koje ju stavljaju u neravnopravan polozaj u odnosima
moci. IskljuCena iz javnog zivota i stvarnog utjecaja, ona se zadovoljava iluzijom slobode 1
samoostvarenosti: bljeStavim haljinama, muzevljevom ili oevom lisnicom 1 uparivanjem

modernog kupaceg kostima s pripadajuéim asesoarom za kupaliSte. MaterijalistiCkim

15 7a enski svijet, 21.06.1930.

16 Svijet, 04.12.1926.
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gledistem Svijet stvara jednodimenzionalni portret Zene, tipicne Zagrebcanke, Kojoj je jedina

preokupacija u zivotu biti lijepom:

“Zagreb slovi sa svojih lijepih Zena, koje se dijele: u djecu (dakako zensku), kevice ili
bakfise, puce, gospodjice, dame, milostive, stare frajle, udovice, bake I intelektualke. Sve nose

kratke suknje I kratku kosu, a lice I usnice bojadiSu raznim bojama prema godi$njoj dobi I

kalendaru. One mijenjaju boju, ali ¢udi nikada...” ¥/

Perspektiva kojom Svijet kreira sliku svoje protagonistice s druge je strane
moralizirajuéa i naglaseno lokalpatriotska. U tekstu "Mia Corak", Svijet hvali vjestinu prve
hrvatske primabalerine, medutim ne propustaju¢i umetnuti komentar o njezinoj “vanredno
lijepog glavi i savrSenom obliku tijela” te istodobno opominje kako ¢e isinska umjetnica,
unato¢ zamamnim ponudama iz inozemstva uvijek "ostati vjerna svojoj publici, svojem gradu
i svojoj pozornici"®. Moderna dama je portretirana kao empati¢na (pa tako suosjeéa s
junakinjama ljubavnih romana) i predana dobrotvorka “stavljaju¢i se u nezavidnu i
nezahvalnu sluzbu sabiranja za zagrebac¢ku sirotnu djecu i t. d."°

Cak i u tekstovima koji pozitivno afirmiraju Zeninu novoste€enu, no jo§ uvijek vrlo
rijetku prisutnost u ponekim javnim sferama Zivota (poput umjetnosti), Zeni se i dalje ne
priznaje uspjeh sam po sebi: primjerice, u prilogu o Ivani Brli¢ Mazurani¢ koji slavi njezin
literarni talent, ve¢ u Cetvrtoj re¢enici spominje se kako joj je djed slavni ban pucanin Ivan
Mazurani¢, (neimenovana) baka joj je bila sestra utemeljitelja hrvatskog kazaliSta Dimitrija
Demetra, otac joj je Vladimir Mazurani¢, a muz Vatroslav Brli¢, "sin vatrenog ilirca Andrije
Torkvata". 2 Ovaj popis slavnih muskih predaka pruzio je kontekst u kojem njezina
spisateljska kvaliteta moZe biti razumljiva 1 - prihvatljiva. Da radna kvaliteta Zene nije

samorazumljiva u periodu djelovanja prve faze Svijeta svjedoci i sljede¢i citat:

"Nase su slikarice same sebi izvojstile ravnopravnost, za koju se nase Zene drugih staleza
tek bore. Na ovoj njihovoj izlozbi vidimo nesto jo$ vise i jae. Malo ih je naime na toj izloZbi,
koje nemaju po dva prezimena. To znaci, u prvom redu, da su supruge, u drugom, da su domacice,
u tre¢em kucanice, a u ¢etvrtom neke i - majke. (...) To nam ih diZze visoko u o¢ima i za to taj

umjetni¢ki njihov rad je dvostruko, trostruko, a i &etverostruko cijenjen i $tovan."?' Tekst

17 "Zagreb kao velegrad"”, 24. 12. 1927.

18 Svijet, 16.03.1935.

19 ibid. str

20 Svijet, 60-god. Ivane Brli¢ Mazurani¢, 28.04.1934.
21 Svijet, Medu nasim umjetnicama, 20.10.1928.
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zavrsava miSlju autora da moderna "Zena nije samo Zena, nije samo toaleta i Setnja i kavana i

zabava"%,

Ispisuju¢i ove retke, autor reafirmira stereotipne stavove o zeni dajuci pritom
paradoksalnu kritiku modno - dokoli¢arskoj svakodnevici novog vremena koju Svijet svojim
tekstovima zapravo pomaze stvoriti. "(Radna) zena nije samo Zena" - kao da biti Zzenom koja
ne radi, znaci Zzivjeti banalnu, neproduktivnu egzistenciju. Obzirom da su vrata rada i
obrazovanja u Kraljevini Jugoslaviji tada za Zene tek odskrinuta, ova reCenica je vrlo
simptomati¢na, manje kao progresivna tendencija u politici prema zenama, a Vise kao odraz
(za Zene) devalorizirajuée drustvene pozicije. Zena koja postaje radnicom, dakle, nije vise
zena, a zena koja radi nije samo zena. Ovakvo izmjestanje perspektive o radnoj Zeni spojit ¢e
se u ideji da Zena nacelno moze i treba raditi, no samo neke poslove i ne za istu placu kao
muskarac (OgrajSek Gorenjak, 2011). Time ¢e se diskriminatorna politika prema Zenama
nastaviti i nakon gaSenja Svijeta 1936., a Zene ¢e vremenom postati preopterecene u pokusaju
da se ostvare na podru¢ju ekonomskog privredivanja i zadrze enkulturacijom upisanu

tradicionalnu ulogu majke, supruge i kucanice.

5. Primjeri rodne reprezentacije u androcentri¢cnom sustavu

Rodna dihotomija nije se u Svijetu naglaSavala samo tekstovima o Zenama veé i
neposredno - sadrzajem poput humoristi¢nih i satiri¢nih priloga, reklama i ilustracija. Sli¢no
kao 1 u primjeru karikature, vicevi i poSalice imaju za zadatak invertirati, istaknuti, ironizirati,
odnosno dati impersonalnu kritiku vladaju¢oj drustvenoj strukturi, politickom trenutku ili pak
stereotipnoj karakteristici pojedinca. U humoristicnom prilogu tjednika Svijet gotovo da i
nema vica koji na neki nacin ne perpetuira rodno podijeljenu strukturu drustva, odnosno ne
sadrzi implicitno rodno vrednovanje: u jednom takvom primjeru tetka ne¢aku Branku nudi
dinar u zamjenu za poljubac (Sto je primjer tipicnog rodno obojenog motiva u kojem je Zena
reprezentant emotivnog, a muskarac racionalnog), na §to on s podsmijehom odgovara da ¢e
vise profitirati ako popije ricinus. Zene su u vicevima uglavnom prepoznate kao brbljave pa
je komican element usmjeren njihovom uSutkavanju; sljedeca Cesta opcija je poigravanje s

motivom zenske tastine pa je poanta vica u podrugljivom komentaru koji ponizuje subjekt,

22 ibid. stranica?
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nazivaju¢i guskom, azdajom i sli¢no.

TAKT

Za jednog svecanog objeda sjedio
je neki gost bas pred zdjelom s
pe¢enom guskom. Njemu je na
lijevo sjedjela kuée-domaéica.
Opazivsi gost gusku, reéi ée:
"Zasto bas ja moram sjedjeti tik
do guske?”

Nu pobojavsi se, da ne bude krivo

vrlo Cesto ismijavaju¢i odstupanje Zene od zamisljenog ideala ljepote ili (in)direktno ju

ORDINACIJA

“Vi ste rekli, gospodine doktore,
da pokaZem svoj jezik, a vi ga
niste ni pogledali®.

"Nije mi nuZno, draga gospojice,
ja sam htio samo u miru, da
napisem svoj recept”.

shvaéen, pa ée dami sasvim

naivno:

"Pardon, milostiva, ja mislim MEDIY FRUATELIIMA

Micika (pokazujuci svoju

., "
Doy fotografiju prijateljici): Grozno!
Grdoba od fotografije! Nije li
U KRATKO tako?
“S vasom bih tvrtkom sad stupio Alma: Glavno je da si dobro
uvezu”. pogodjena.
"Pamuk, vuna ili ké&?"
Slika 3.

Humor u Svijetu, preuzeto iz: llustrirana tonfilmska revija Svijet : Zagreb 1926. - 1936.

Nerijetki su 1 vicevi u kojima se otkriva suprugova bracna indiskrecija pri cemu je
smijeSan element u tome $to naivna supruga za nevjeru svojeg luckastog muza (jos uvijek) ne
zna, ili oni u kojima se muskarac prikazuje pa¢enikom u braku koji ga viSe ni najmanje ne
usrecuje. U jednom takvom primjeru Rozalija pita Zvonka bi li ju jo§ uvijek volio da se nisu
vjencali, a on joj odgovara "naravno, i daleko viSe". Muskarci su u vicevima o Zenama,
ljubavnicama 1 bracnim neda¢ama uglavnom prikazani kao Zrtve (rastroSnica, raspustenica,
prevrtljivica, nesretnih brakova itd.).

U drugom tekstu, Stara, nova i buduéa nasa generacija, portretira se muskarac kroz tri
generacije, i time se implicitno prikazuje kakav (ne) bi trebao biti u novom, postratnom
vremenu. Predratni je muSkarac u ovome tekstu prikazan kao biflant u lovu na diplomu 1
dekret koji je "izvrsio svoju duznost nasprama roditeljima, profesorima i domovini"?, a
zatim na scenu stupa (post)ratna generacija koja je knjigu zamijenila interesom za sport pa
dolazi do intelektualne i moralne erozije: "Dane bi prospavao, a no¢i potratio po barovima, sa
zenskinjama sumnjive proslosti, sadasnjosti 1 buduénosti, lijevao Sampanjac 1 vitlao

hiljadarkama, dok ih je bilo."?* Moderno doba okrenulo je muskarca suvise prema kultu tijela

23 Svijet, 06.03.1926.

24 ibid.str
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i "mondenom duhu bezbriznosti, flertova, lagodnosti i uzitka"?. Dok autor teksta kritizira
ovakvo stanje muske okupiranosti trivijalnim i dekadentnim, za Zzenu su frivolne okupacije
mondenim uzicima i tjelesnom ljepotom neotudive od vlastite prirode, pa se tako u tekstu
posvecenom usmjeravanju mladih Zzena na buduca zanimanja, naglaSava vaznost da Zenina
vanjstina u poslovnom okruzenju bude uvijek ugodna: "Njega tijela vodi svaku Zenu k
uspjehu. Fini teint, mirisava kosa, divne ruke, sve to upliviSe na poslodavca i musSterije
simpati¢no i ugodno, a Zene koje na sebe ne paze, upravo su nepoéudne"?®. Dakle, ne samo
da zena koja drzi do svojeg ugleda mora biti okupirana "banalnos¢u™ poput tjelesnog izgleda,
ve¢ su neugledne Zene opisane i kao nemoralne pri cemu se na Zenu stvara implicitni pritisak
da se potcini degradiraju¢im standardima Zenskosti. Stil kojim se pritom pise je vrlo
autoritaran 1 imperativan, stil je to koji ne predlaze ve¢ diktira. Ta diktatura nije
Sestosjecanjska, no svakako je politiCka u kontekstu discipliniranja i normaliziranja tijela.

Prema Susan Bordo "...ljudsko tijelo je politicki upisani subjekt, njegova fiziologija i
morfologija je oblikovana povijestima i praksama zatvaranja i kontrole™ (King, 2004:31,

prema Bordo, 1993:21)%",

Stvaranje 1 perpetuiranje mode 1 tjelesnih ideala druStveni su pritisak na uniformiziranje
zenskog izgleda, i upravo zbog ovakvih pritisaka, Svijet se pokazuje fantastiécnim medijem za
iskuSavanje novih marketinskih strategija. Medutim, ono §to se reklamira, da bi reklama bila
uspjesna, ne moze pojedincu ostavljati prostor stvarnog biranja ve¢ mora, u zamjenu za
novac, u jednoj slici ili recenici potencijalnom kupcu ponuditi kodirani paket srece,
zadovoljstva, uspjeha i ljepote, najces¢e dovoljno nejasan da ga kupac ne prepozna kao
strategiju, a opet dovoljno jasan da u S$to vecem broju ljudi stvori zudnju za nedostiznim
zivotom koji se moze okusiti detaljnim iS¢itavanjem Svijeta. Pod iluzijom teksta o pariSkoj
modi 1 SeSirima inspiriranima Parizom u tekstu “Paris - Zagreb”, piSe se tako zapravo o
novootvorenom ducanu Ethel, a upravo ta neopipljiva, no tako privla¢na sustina elegantnog i
luksuznog pariskog $ika ili luckaste modernosti, u Svijetu predstavlja novi Zagreb, velegrad

po mjeri modernog covjeka.

25 Svijet, 16.07.1932.

26 Svijet, "Cime da se zanimam?", 06.10.1928.

27 _the human body is itself a politically inscribed entity, its physiology and morphology shaped by histories
and practices of containment and control” (King, 2004:31, prema Bordo, 1993:21).
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6. Slikovno konstruiranje roda u Svijetu

Prema Stuartu Hallu identitet je pogresno shvatiti na esencijalisticki spram strategijskog
i pozicijskog nacina: "To nije takozvani povratak korijenima nego pomirenje sa svojim
koracima™ (Hall, 2001:217). U tom smislu, bitno je definirati rodni identitet kao dinami¢an
proces predstavljanja. Promisljanje identiteta kao strategije implicitno zahtijeva i razmatranje
stereotipa koji su petrificirali rodna obiljezja i uloge. Prema Hallu, identiteti se konstruiraju
kroz razlike 1 u odnosu s Drugim, i unutar reprezentacije. 1z biologisticke perspektive, spol
kao morfoloska determinanta covjeka, ono je $to odreduje (u "normalnim™ okolnostima) i
rod. Kad je netko spolno obiljezen kao muskarac, a rodno se osjeca zenom (ili obratno), ta
diskrepancija nosi odredenu tezinu i osudu drustvu u kojem vlada preSutni standard
normalnosti o istovjetnosti roda i spola. Dapace, ovi termini su i kolokvijalno shvaéeni vrlo
cesto kao istoznacnice pa kad nam na osobnoj iskaznici piSe spol, inherentno se pretpostavlja
da ¢e 1 rod osobe odgovarati tom opisu. Tek u relativno novije vrijeme otvaraju se diskusije o
epistemoloskoj odvojivosti ova dva (ne)preklapajuéa, simbolicki, historijski i1 vrijednosno
optereéena pojma.

Hall (ibid.) identifikaciju opisuje kao proces proces artikulacije, dinamiéan i neprestano
promijenjiv, odnosno oponira naturaliziranim definicijama za koje je identitet naprosto
svrstavanje negdje u socijalnu strukturu. Na tragu onoga S$to Judith Butler u svojem
fenomenoloskom pristupu apologira, i Hall ¢e vidjeti identifikaciju kao konstantnu

rekonstrukciju uslijed reiteracije svakodnevnih radnji i pokreta: "...prava se bit stvarnih
identiteta nalazi u pitanjima povezanima s upotrebom resursa povijesti, jezika i kulture u
procesu postajanja, prije negoli bivanja: ne "tko smo" ili "odakle dolazimo", nego $to bismo
mogli postati, kako smo reprezentirani 1 kako to utjece na naSu reprezentaciju nas samih"
(ibid., 218.). Prema tome, rodno odredenje u kritickoj analizi ne smijemo reducirati tek na
statiCan osjec¢aj pripadnosti odredenom spolu €iji je prirodni nastavak rod - ve¢ je u srzi rodne
identifikacije zapravo reprezentacija po temporalno promjenjivom, no uvijek rodno
podvojenom kulturnopovijesnom modelu. A kad govorimo o reprezentaciji - uvijek govorimo
0 odnosu moc¢i.

Ako rodnu identifikaciju vidimo kao dinamican proces reprezentacije, tada je jasno da
Svijet nije neposredan dio mehanizma rodne identifikacije pojedinca, no svakako je dio
masinerije koja odrzava percepciju roda kao staticnog i nepromijenjivog dijela ljudske
prirode. Velik broj tekstova koristi rodno obojene i stereotipizirane predloske pod krinkom

autoritativnog, sveznajuceg prenosenja "Citave slike stvarnosti”. Nisu samo tekstovi bili
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problemati¢ni u toj konstrukciji Zene koja vodi vrlo uzbudljiv, raskogan, trés chic Zivot: Otto
Antonini je svojim slikama koje su redovito slavile Zensku ljepotu i eleganciju takoder
pomogao stvoriti rodno specifiéni ideal svojeg vremena. Zene Antoninijevih ilustracija redom
su prekrasne, skladne, vitke, samouvjerene moderne dame iz urbanih sredina. One zive u art
decou, nose Bubikopf, odijevaju smoking danju 1 vecernje toalete nocu, ukraSavaju se
krznom zimi i japanskim suncobranom ljeti; "sanjaju, plesu i Zive za charleston"?® i jazz,

posjecuju balove, jaSu i voze auto.

Slika 4.
"-A - D — A - C/ Automobilistica" naslovnica Svijeta od 20. 04. 1929.

28 Svijet, Epidemija charlestona, 20.11.1926.
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Medutim: "Stil i anonimnost kljuéne su definicije njegovih zenskih portreta iz 'Svijeta’
(Kolveshi, 2006:49)”. lako je rije¢ o portretima, portretirane Zene nisu poosobljene. “Stovise,
one su bez karaktera, bez profesije, bez stava, bez imena, o njima niSta ne znamo. Stil
vremena odreduje njihovu idealiziranu i impersonalnu ljepotu te su samo prototipovi
zeljenog, modernog izgleda” (ibid.). Jednako tako, i u pripadaju¢im tekstovima Svijeta
opisane su bezimene, besposlene, beskarakterne ljepotice o kojima najée$é¢e samo doznajemo
da su (gotovo isklju¢ivo) ZagrepCanke. Zajednicko obiljezje svih Antoninijevih Zenskih
portreta je neosoban pristup, i koriStenje protagonistica kao rekvizita koje univerzalno
dopunjuju ili uljepSavaju sliku.

Lokalna i nacionalna identifikacija ("zagrebacka ljepotica” ili "zagrebacka dama™) jedna je od
dvije vidljive karakteristike, uz klasnu pripadnost, najces¢e anonimnih protagonistica Svijeta.
Medutim, i za tekst o slavnoj Milki Trnini bitno je stoga naglasiti: "A ta Milka je nase,
hrvatsko dijete, iz sela Vezi$¢a kraj Vojnoga Kriza"?°, odnosno da je "...Mia Corak velika
umijetnica, koju bi ve¢ kao nasu, Zagreb&anku, morali zadrzati u nasoj sredini"*’. Premda
Svijet naizgled nema politicki pravac, neprestano naglaSavanje lokalnog i nacionalnog
identiteta protagonistica vjerojatno ima preSutni, politicki orijentirani karakter. Ovo nije
neobi¢no obzirom da su Zene u meduratnom periodu vrlo ¢esto simbolicki bivale oznacene
kao Cuvarice granice i predstavnice kolektiviteta, kao simbol doma i Cuvateljice sjecanja.
Primjerice, na ilustraciji Zena uz more / Zalovanje od 07.07.1928., prikazana je zamisljena i
sjetna figura zene u dugackoj ravnoj haljini koja sjedi povijenih nogu $to je "prigodna
naslovnica uz prilog u "Svijetu" o pogrebu trojice mladi¢a, zrtava prosvjeda u Zagrebu u
povodu umorstva hrvatskih zastupnika u Narodnoj skupstini u Beogradu” (Kolveshi,
2006:92). Ipak, osnovni razlog pridavanja lokalnog i nacionalnog identiteta reviji bila je
demografija (¢itateljstva kojemu je Svijet bio namijenjen. Ovo je bio Casopis koji je
nedvojbeno prepoznao potrebe svoje publike i koji je znao ponuditi sadrzaj koji ¢e Citatelje,
dobrostojece kupce, zanimati: fantaziju glamura, pariSkih haljina i1 parfema, egzoti¢nog
Chinatowna. Stovise, on je to¢no znao kako u tu vizuru uvesti &itateljice tako da one postanu
prividnim sudionicama te fantazije. Ne pruzivs§i svojim ilustriranim ili opisanim
protagonisticama kontekst i ime, Svijet je Citateljicama dao mogu¢nost da u liku na naslovnici
ugledaju - sebe! Revija se obracala svojim Citateljicama vrlo laskavim tonom, igrajuci upravo

na kartu zenske tastine. Tako su Zagrebcanke gotovo uvijek opisane kao lijepe, drage, mile,

29 Svijet, 70 - god. zivota Milke Trnine, 01.01.1934.

30 svijet, Mia Corak, 28.01.1933.

24



napredne, socijalno osvijeStene, moderne, kulturno uzdignute, divlje na plesnom podiju ili
pak prave damice. Svijet ¢e za njih organizirati natjeCaj ljepotica na kupali$tima, uvjeren da
ée odaziv biti velik jer prelijepih djevojaka "imade na pretek iz svih nagih krajeva"3!, a na tim
istim kupalistima: "(...) se i stari debeli "Feinschmekeri” iliti sladokusci, upravo gurmani,
nasladjuju, gledaju¢i taj mladi Zenski svijet, te zlatne ribice, Nimfice 1 Sirene te vode

srebropjene..."%?

Slika 5.
"Zagrljene", 25. 07. 1932.

3L Svijet, 25.06.1927.

32 Svijet, Na Savi i u Africi, 19.07.1930.

25



Laskavo intonirani tekstovi pisani su ¢es$¢e iz pozicije oboZavatelja nego izvjestitelja, a
dame u ovim crticama opisane su u superlativima, uglavnom dok su mlade i lijepe. Situaciju
na kupali$tu promatraju i starije dame koje, spazivsi kako spomenuti sladokusci moraju sjesti
na pivo nakon pogleda na ove oskudno odjevene savske nimfe, komentiraju da su djevojke
gotovo gole i uzdidu: "Uh, kako je svijet pokvaren!"3® Novinari Svijeta dosta se &esto
poigravaju s motivom zensko - Zenske mizoginije, ljubomore i jala pa se u ¢lanku "Iz
zenskog svijeta" piSe da je film "zahvalna tema za opaske, Cavrljanja, zlobne primjedbe,

n34

garnirane s malo starog "horvackog jala" koji je tim papreniji, je je - zenski™*", a u drugome

ny

se tekstu iz 1930. navodi pak da dama "$to je ljepsa, toliko lakse triumfira nad slu¢ajnostima

i suparnicama."*

7. Pogled izvana: reprezentacija Zenske putenosti

Teme za Zene 0 kojima se u Svijetu piSe uglavnom su uvijek utemeljene u tradicionalnoj
rodnoj ulozi - zena je na ovaj ili onaj nacin uvijek portretirana kao dama, supruga, majka i(li)
ljepotica. Medutim, unato¢ posvecenosti Zzenama i "Zenskim temama" u ¢asopisu, pozicija iz
koje Svijet pise nije zenska. To je, primjerice, pogotovo vidljivo u gotovo lascivhom tekstu
"Nozice i samo nozice" iz 1927.: "Danas nije samo moda imati... noZice, ve¢ je to
kategoricki imperativ svake Zene, sposobne za ljubav. To je malo indiskretno, ali istinito.
Uostalom, sad se radi o nozicama, a ne o ljubavi, premda je jedno i drugo neprekidni lanac, o
koji se veze "jaki spol”. Ali ostanimo zasad kod nozica. Kad se veli: nozice, onda se samo po
sebi razumije da su to lijepe noge - lijepe dame. (...) Zeno - ime ti je... noZica! Slatka noZica,
ruzi¢asta noZica, mala noZica - macja capica! (...) Slavljena i hvaljena budi danasnja Zena,
kad ovjek ne uzima macka u vreéi ve¢ vidi nozice svoje Zenice."*® Perspektiva iz koje je
pisan ovaj, a i mnogi drugi tekstovi u Svijetu, perspektiva je muSkarca - promatraca i
komentatora opc¢injenog tom prekrasnom, mondenom, neimenovanom zenom s kupalista ili
bala. U vecini tekstova slavi se Zenina vanjsStina i usvojeni maniri, njezino pracenje trendova,
kulinarske sposobnosti, tankocutnost 1 krhkost; u onim rjedima satiricki se istie njezina

taStina, egocentrizam, prijetvornost i naivnost. Tako je u "ZagrebCanka i moda"” objavljen

33 ibid.
34 Svijet, 01.01.1927.
% Svijet, Na pocetku sezone zabave i plesa, 11.01.1930.

36 Svijet, 24.12.1927.

26



opsezan opis dame koja je "...lijepa, fes, Sik, divna, sjajna, okretna, marljiva, koketna, vjerna,
nevjerna, lukava, domisljata, zavodljiva, nestasna...", ona voli "Sport, zabave, jourove, five o
clock tea, psice, putovanja, cigaretu...”, ona je poliglot i svira mnoge instrumente, "rado
mijenja toaletu, preoblaci se, gleda u modne Zzurnale, trazi prvu modu, skupe svile,
dragocjena krzna, lake cipelice, divne ¢arape, poeti¢ne SeSire, ona je bajoslovno - skupa...".
ZagrepCanka "...nesmiljeno reze kosu, preobrazuje glavu u Bubikopf, a sebe u musko...", as
druge strane "...razumije govor o¢iju, zamamnost decolletea, pokazuje nogu do koljena, na
Savi i puno, puno vise. Za njom idu, i ona za njima..."%’

Vratimo se na trenutak na Stuarta Halla i njegovu viziju identifikacije kao dinami¢nog
procesa koji se odvija u reprezentaciji i u razlikovanju s Drugim. Prema njemu, tri su faze
razvoja identiteta: fantazija, projekcija i idealizacija (Hall, 2001:217). Rodni identitet kao
proces se u tom kontekstu formira u fluidnom preuzimanju fantazije (o rodu kao nizu
stati¢nih, ahistori¢nih, urodenih karakteristika), zatim projekciji te fantazije i naposlijetku
internalizaciji, odnosno idealizaciji te fantazije kao neceg potpuno neodvojivog od naseg Ja.
Svijet je svojim reprezentacijama dame, Zagrebcanke, supruge, majke, radnice, rastro$nice,
plesacice i pomodnice pomogao stvoriti fantaziju, stereotip Zene. Tko je zapravo ta Zena o
kojoj Svijet piSe, je li stvarna ili je potpuno izmis$ljena? Taj podatak manje je bitan jer je efekt
rodne dihotomizacije postignut: u neformalnom tonu ispisan je zenski kodeks poZzeljnog
ponasanja i izgleda, a zena je demarkirana kao Druga i drugacija. Varljive reprezentacije
Zene, inspirirane mondenim Parizom ili mozda dalekoistoénom egzotikom, umotane su u
anegdote o gradskom Zivotu i likove raznih Zenica, damica i Nimfica, a zatim ponudene
Citateljicama koje su se s njima mogle poistovjetiti ili o njima makar fantazirati. Autoritativni
stil pisca (prava Zagrepcanka mora, istinska dama treba itd.), validiran je ¢injenicom da u
uredniStvo pristizu fotografije novinske fotoagencije Foto Bonney (Therese Boney) preko
kojih je tjednik tekstualno, ali i vizualno - Antoninijevim ilustracijama - tumacio trendove s
pariskih ulica i revija. Dodatno, u pozadini te fantazije leZi iluzija muskog pogleda. Na
ilustraciji naslovnice Svijeta iz 20. listopada 1928. godine, naziva "Zagrebacki zbor / Smotra
narodno stiliziranih toaleta”, u prvom je planu lik lijepe, mlade, na bubikopf o$iSane Zene
koja sjedi u luksuznoj opravi ornamentiziranoj narodnim motivom, a iz pozadine je sa

zanimanjem promatraju dva, u odijelo obucena, gospodina.

37 Svijet, 22.05.1926.
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Slika 6.
“Zagrebacki zbor / Smotra narodno stiliziranih toileta”, 20. 10. 1928.
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Slika 7.
"U modi su gola leda!", 30. 01. 1932.

U drugome primjeru, na naslovnici naziva "U modi su gola leda!" iz 30. sije¢nja 1932.,
prikazana je zena okrenuta ledima, u vecernjoj toaleti, kako u baru uz pice ¢avrlja s otmjenim
gospodinom Cije drzanje tijela sugerira kako je naprosto oduSevljen njezinim sjajnim
izgledom. Ponovno, protagonistica bez lica i identiteta koja u ovoj ilustraciji prikazuje
nadolaze¢i trend - haljinu otvorenih leda - stavljena je u poziciju objekta koji plijeni musku

pozornost. Sli¢no tome, na ilustraciji "Zagrebéanka iz pasje perspektive / Na kavanskoj

29



terasi"®®, u prvom je planu scena Zenskih nogu u kratkim, zadignutim suknjama, gledana iz
"psece" perspektive pri ¢emu Antonini, u figurativnoj ulozi psa, zapravo prikazuje musku

opsesiju lijepim zenskim nogama.

Slika 8.
"Zagrebcanka iz pasje perspektive / Na kavanskoj terasi”, 22. 05. 1926.

38 Svijet, 22. svibnja 1926.
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Ove ilustracije vrlo su jasan indikator povezanosti zamisljenog ideala zenske ljepote i
tjelesnosti, i presutne muske potvrde: u Svijetu je muskarac predstavljen kao osnovni motiv
zenskog uljepSavanja. Za Johna Bergera (1972), "muski", odnosno objektivizirajuci pogled je
zenski "nacin videnja" stvarnosti koji ustvari implicira odobravanje (naj¢esée nevidljivog)
muskog promatrada. Citateljica, prema Bergeru (ibid.) nesvjesno moze internalizirati muski
pogled iz tekstova koji diktiraju najnoviju modu opisujuci pritom ljepotu zeninih nogu i
dekoltea, ili iz ilustracija koje poistovje¢uju Zensku ljepotu i uredenost s muskom paznjom i
¢udoredem. Pri listanju tjednika opsjednutog modnom i statusnom prezentacijom, koji ustvari
reprezentira anonimno i1 nepostojee savrSenstvo, Citateljica vrlo lako moze (u kontrastu sa
hiperritualiziranim slikama i idealiziranim tekstovima) poCeti razmatrati i ocjenjivati vlastiti
izgled i drustvenu poziciju. Ta imaginarna zagrebactka dama iz Svijeta nije samo financijski
dobrostojeca (Sto se ogleda u bogatoj kolekciji bundica i posebnoj plesnoj haljini za svaku
novu prigodu), ona je i obrazovana pa zna mnoge jezike, i lijepa - vitka, mlada, sve joj
pristaje; ona uziva status, privla¢i musku pozornost, samostalna je u odluc¢ivanju pa u prirodu
odlazi bez muske pratnje. Nova zena meduratnog perioda koja istodobno koketira s
muskarcima i muskom modom, prototip je i najava novog drustva sve viSe opterecenog
stranim utjecajima, ali 1 magi¢nim u¢inkom posjedovanja. Ideja da novac i status mogu kupiti
srecu zasigurno nije nova, no s tiskovinama poput Svijeta koje polako, ali sigurno postaju dio
masovnomedijske masinerije, ta se ideja pocinje Siriti u sve slojeve drusStva. Sve prisutnija je
percepcija da se sre¢u moze komodificirati 1 da su ljepota, luksuz i1 status nadomak ruke -
tako se slika prve jugoslavenske misice i ujedno Miss Europe 1927., Stefice Vidaci¢, nalazi
na reklami za Elida shampoo uz napomenu kako ga i sama Miss koristi; ljekarna Zimmerman
se u Svijetu pak reklamira nudeci "prvorazredne kozmeti¢ke preparate za odlicne gospodje”, a
salon Ema nudi trajnu ondulaciju jer "nista ne pruza zenskom licu vise miline i drazi od
valovite kose". Ovakvi se upisima stvarima i mjestima pridaje simboli¢ko znacenje i oni

vremenom bivaju inskribirani u Zensku percepciju, postaju¢i kodom sami po sebi.
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Sprijedava pehut | opadanje koae

ELIDA SHAMPOO

Slika 9.

Reklama za Elida $ampon sa Steficom Vida¢i¢

Koristiti Elida Sampon nije viSe samo pitanje osobne higijene: ovom strategijom
specifi¢na marka Sampona biva vezana za specifican lik (u ovome sluc¢aju sluzbeno najljepsu
europsku damu za 1927. godinu) i time dotad obi¢an Sampon najednom dobiva novo znacaje,
odnosno postaje simbolicki vezan za dobar izgled i status djevojke na putu prema holivudskoj
slavi. Ziri, sastavljen redom od ugladenih muskaraca (medu kojima je bio i sam Antonini),
odabrao je ovu djevojku na jugoslavenskom natjecanju kao reprezentativni primjerak ljepote,

postavio ju na naslovnicu Svijeta 08. kolovoza 1927. i od nje u kratkom roku stvorio
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zvijezdu, Saljuc¢i time (ne)posredno poruku svim ¢itatelji(ca)ma o fizickoj ljepoti kao velikom
zeninom resursu i, StoviSe, o potencijalu da se ugodnom vanjstinom dosegne uspjeh, status i
bogatstvo. Nova zvijezda Stefica Vidaci¢, kako je opisana u Svijetu, utjelovljenje je glamura
i simbol brzopotro$nih trendova: "Mase svijeta, burni poklici i pozdravi, cvijece i opet -
novinari, a onda fotografiranje. A ve¢ su njezin bubikopf pocele imitirati nase gospodje i
gospodjice kao frizuru "a la Miss Jugoslavija™ nu ne za dugo, jer je Miss Europa osvanula u
novoj frizuri - nazivimo ju "a la Miss Europa".®® Ova svjeza, no sve glasnija propaganda
masovne kulture suptilno se time uvlaci u jugoslavensko drustvo i postavlja temelje za

izgradnju novog, konzumeristickog i zapadnocentricnog drustva.

8. Rodni identitet kao prepreka

Spol i rod su oznake moci; nacin razumijevanja svijeta i osovina konstrukcije Svijeta;
druStvena organizacija spolne razli¢itosti; povijesno proizvedeni oblici znanja; posljedice 1
agensi konstantnog pregovaranja i konflikta. U tom smislu, ovo poglavlje demonstrira tezu da
niti drustvene pojavnosti prikazane relevantnima u Svijetu nisu rodno neutralne ve¢ su
obojane naoko prirodnom rodnom hijerarhijom i Koriste se za legitimaciju ve¢ postojece
vrijednosno opterecene ljestvice. Gay Bryant (prema Barreto, Ryan i Schmitt, 2008:5) je
1984. prvi iskoristio termin "stakleni strop™ kako bi opisao nevidljivu granicu na kojoj se
zene u svojem obrazovanju i karijeri zaustavljaju premda im je formalno omoguceno jednako
napredovanje kao 1 muSkarcima. U Kraljevini Jugoslaviji Zene Cak niti formalno nisu mogle
biti u jednako povoljnom polozaju §to je vidljivo u izostanku mogucnosti zenske politicke
moc¢i (nedostatku Zenskog prava glasa), ekonomskoj potlacenosti (Zene su manje placene za
rad od muSkaraca) 1 tradicionalistickom shvacanju zenske uloge 1 pozicije (OgrajSek

Gorenjak, 2011). Premda se entuzijasti¢no istice da je Zagrepanka "...organizatorka,
predsjednica, tajnica, blagajnica, profesorica, tipkaCica, kontoaristica, kuharica,
telefonistica..."*°, odnosno da mozZe obavljati mnoga i raznovrsna zanimanja, u tekstu "Cime
da se zanimam?" iz 1928. autor konkretnije pise kako: "Licejka nastavlja rado daljnje nauke
na sveucilistu, ali to je mnogo puta radi skucenih financijskih prilika nemoguce. Stoga se ona

posvecuje praktiénim zanimanjima koja je ¢ine pomoc¢nicom muskarca..." i naposlijetku:
"Mora se napomenuti, da imade Zena, koje energijom i uspjeSnim djelovanjem nikako ne

zaostaju za muskarcima".

3 Svijet, Stefica Vidagié - Miss Jugoslavija - Miss Europa, 19.03.1927.

40 Svijet, Zagreb¢anka i moda, 22.05.1926.
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Stavljanje naglaska na Zeninu radnu etiku tek je prividno afirmativna politika prema
zenama jer u temelju ovakvog druStvenog stava lezi ideja muske prvosti i Zenske drugosti.
Muskarac je taj koji postavlja mjerilo poslovne sposobnosti, a zena ga tek prati - i trudom i
polozajem. Ova zamisao o muskarcu koji vodi i Zeni koja slijedi, povezana je i s konceptom
tehnoloskog, civilizacijskog, muskog napretka kojeg Svijet sa zanimanjem prati. Facinacijom
tehnokulturom, urbanistickim planovima, zrakoplovima, automobilima i sportom, Svijet
zapravo iskazuje divljenje javhom, muskom svijetu koji je jukstapozicioniran zenskom,
privatnom, trivijalnom svijetu. Primjerice, kada je 1. veljace otvorena prva Domacinska skola
u Zagrebu (i Hrvatskoj), Svijet je ovaj dogadaj obiljezio prikladnim tekstom o ustanovi koja
¢e i siromasnijim djevojkama dati priliku da "...nauce sve, $to je potrebno da znadu o svom
buduéem kuéanstvu, kad postanu same svoje, samostalne gospodarice i domadice." **
Ponovno, ovakvi upisi koji naglasavaju privatnu sferu Zivota kao podrucja zenske moéi i
samoaktualiziranosti, tek su naizgled afirmiraju¢i za Zene jer u svojoj suStini imaju
retradicionalizirajuéu funkciju: kako bi Zena zasluzila svoj status i potvrdila svoju humanu
kvalitetu, potrebno je da bude (i) dobra domacica. Time se Zeni suptilno ukazalo na njezino
mjesto u socijalnoj strukturi, a stvarnozivotni i anegdotalni primjeri reprezentirani u
tiskovinama popu Svijeta sluzili su kao podloga na koju su se takve koncepcije mogle
nadovezati. Rodna dihotomizacija izuzetno je vidljiva u tekstualnim primjerima u kojima se
na neki nacin propituje tradicionalna podjela uloga, primjerice kad se pise 0 (Zenskom)
natjecateljskom sportu ili 0 zamagljenju musko - zenskih granica u modnom smislu. 1926.
godine Svijet najavljuje smoking kao novi pomodni nacin odijevanja Zenskog tijela, a zatim
1930. s odmakom komentira odbacivanje smokinga: "Sve §to se uziglo protiv potpunog
feminiziranja Zenske mode, ostalo je bez odziva, jer je sama Zena osjetila, da je njega uloga

mladenacke naivke na pozornici zivota odigrana."#?

41 Domaginska skola u Zagrebu, 04.02.1928.

42 Svijet, Najnovije kreacije mode: zna¢enje krznenog ukrasa, 18.10.1930.
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Slika 10.

"Zenski smoking / Smoking — senzacija danainje mode", 27. 03. 1926.

Dvadesetih godina 20. stoljeca jaca kult tijela, opsjednutost suncevom energijom,
gimnasticiranjem, "snagom i ljepotom ¢ovjecjeg tijela"*. Krilaticom "Tijelo krzljavi, a duh u
takvom tijelu postaje trom, slab, plitak"#* istice se vaznost tjelovjezbe koja postaje "drugom
higijenom". Sport je povezan s prestizem: treniraju Se tenis, hockey, hazena, nogomet,
plivanje 1 skijanje, a svaka od tih disciplina ima propisanu opravu kojoj se tezi dati neki
razlikovni, moderni pecat. Neki su sportovi pogodni za muskarce 1 zene (poput skijanja koje
je ponekad na naslovnicama Svijeta predstavljeno u obliku moderno obucene skijasice), a

neki su rodno oznaceni: hazena ¢e tako "medju Zenskim svijetom naskoro uzivati interes i

43 Svijet, Snaga i ljepota covjecjeg tijela, 10.07.1926.

4 ibid.
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simpatije, koje uziva nogomet kod muskaraca." *° Preagresivni sportovi nikako nisu
namijenjeni Zenama, niti se od njih oc¢ekuje vatreni natjecateljski karakter, ve¢ ih se potice na
odlaske u Setnje, na kupalista, skijalista. Cak i centralne institucije prepoznaju vaznost
bavljenja tjelovjezbom koja se promatra u kontekstu uspjesne prokreacije, zdravlja kolektiva
i nacionalne snage (prema OgrajSek Gorenjak, 2011) pa ideja gradnje parkova, poboljSanje
savske infrastrukture i slicno postaju dijelom urbanistickog plana razvoja Zagreba. U
iznimnim primjerima kada se djevojke opisuje u situacijama sportskog natjecanja, gotovo se
nikada ipak ne isti¢e izvanredni tjelesni domet tog pothvata na nacin na koji tekstovi inace
obiluju divljenjem muskoj snazi i spretnosti - ve¢ se najces¢e u prvi plan stavlja energican i
mladenacki duh natjecateljica. I muska i Zenska tijela u Kraljevini Jugoslaviji mogla su se,
dakle, afirmirati kao nacionalne ikone, no u rodno prihvatljivim okvirima: muskarci kao
stereotipni reprezentanti fizicke snage i agilnosti, bili su prihvatljivi simbolicki pandan
nacionalne snage, no zene - simbol ljepote, maj¢instva i doma - nisu na isti na¢in mogle
predstavljati naciju (ibid.).*® Vrlo sli¢an, ako ne i isti, dihotomizirajué¢i simbolizam nalazimo i
u kratkom segmentu "Zagrebacka djeca” gdje su djevojCice oznacene kao "mamine maze", a
djecaci kao "tatin ponos".*’

Kada govorimo o staklenom stropu, kontraproduktivno je reducirati ga samo na Zensku
nemogucnost najviSeg napretka u obrazovanju, karijari i1 politici (premda su ova indikatori,
medu drugima, nedvojbeno mjerodavni za ocjenu Zenske involviranosti u javnoj sferi zivota).
Stakleni strop kao nevidljiva sveobuhvatna barijera Zenskoj emancipaciji vidljiv je u
konstantnoj eksplicitnoj retradicionalizaciji rodne uloge kojom se transgeneracijski ponavlja
ideja o spolno / rodno uvjetovanim (kognitivnim) sposobnostima, preferencijama i ukusima,
kao 1 u implicitnoj osudi zZene koja, primjerice, odbija ispuniti svoju Zensku ulogu (domacice,
majke itd.) i time ne stjeCe status prave Zene. Problem sa staklenim stropom je i njegova
internalizacija kao "prirodne" pojavnosti u drustvu. U androcentricnom drustvu snaga,
agresivnost i inicijativnost kodirani su tako da implicitno oznac¢avaju muskost, prvost i
vodstvo, pa Zenstvena Zena - odnosno ona koja se ponasa, odijeva i misli kao Zena - naprosto
nije idealni kandidat za preuzimanje pozicije mo¢i. To moze uspje$no uraditi tek moderna

Amazonka, neosjetljiva, racionalna, pomuskaracena zena koja simbolicki raskida sa svojom

45 Svijet, Hazena, 10.04.1926.

46 Osim tek iznimno, kada bi se u prenesenom znacenju zemlja gotovo Karikaturisti¢ki prikazivala opustosenom,
osiromasenom, ranjenom.

47 Svijet, 27.06.1931.
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zenstvenos¢u 1 rodnim naslijedem, 1 zalazi u teritorij rodnog ambigviteta u kojem status 1
postovanje ne zasluzuje zato §to je uspjeSna, nego zato Sto nije nimalo nalik tipicnoj Zeni.
Ipak, rodna segregiranost drustva kao cjeline i jasno definiran rodni identitet pojedinca
kriterij su normalnosti i ujedno oblik uspostave drustvene kontrole. Kroz povijest, koncepti
zenskosti 1 Zenstvenosti neprestano su se redefinirali, no gotovo uvijek u pozadini tih procesa
lezi discipliniranje zenskog tijela i duha. Vode¢i se idejom da moraju Cuvati svoj ugled i
moral, Zene su se nasle u zamci koja im je opstruirala slobodu. Kako se ne bi nasle na
margini drustva, morale su se odijevati na odredeni nacin, misliti (ili barem govoriti) na
odredeni nacin, postovati odredene formalne 1 neformalne druStvene konvencije - samo zato
Sto su zene (prema Hickey, 2013), a Svijet se u tom smislu, portretirajuéi Zenu u
tradicionalnom, rodno podvojenom tonu, samo priklonio veé¢ postoje¢im drustvenim
obrascima. Medutim, u anticipaciji nadolaze¢eg Drugog svjetskog rata i politickih,
demografskih, ekonomskih i ideoloskih kolebanja, Svijet se gasi 1936. godine, a s njime i

slika razmaZene zagrebacke damice odlazi u proslost.

9. Prema socijalizmu

Nakon Drugog Svjetskog rata, Svijet ponovno pocinje izlaziti, no sada kao
(polu)mjesecnik, i ne vise u nakladnistvu Tipografije ve¢ Vjesnika. To nije jedina preinaka u
casopisu: pod urednisStvom Smilje Doncevi¢, Casopis se tematski okrece Sirem cCitateljstvu 1
uvodi rubrike u kojima Citateljice mogu od uredniStva traziti savjete pravne ili privatne
prirode, a kasnije i komentirati ili kritizirati tekstove ranijih brojeva. U sociopolitickom
kontekstu, od zadnjeg broja Svijeta 1936. godine do prvog broja 1953. godine, mnogo se toga
promijenilo u ekonomskom, politickom 1 druStvenom kontekstu. Kraljevina Jugoslavija viSe
ne postoji ve¢ ju je zamijenila Federativna Narodna Republika Jugoslavija; uvedeno je zatim
1 socijalisticko uredenje, odnosno radnicko samoupravljanje 1950. Zakonom o
socijalistiCkom samoupravljanju. U takvoj politickoj klimi, Zena se vise no ikada prije potice
na konkretniji druStveni angaZzman 1 u javnoj sferi Zivota. Jo$ 11. kolovoza 1945. godine,
prvim Ustavom FNRJ, drzavljanke su Hrvatske napokon dobile pravo glasa, ali i nominalnu
ravnopravnost s muskarcima u svim sferama drzavnog, sociopolitickog i1 privrednog Zivota,
pravo na izbor za politicku funkciju 1 jednaku placu kao 1 muskarci - Sto je uvelike bilo
omoguéeno velikim angazmanom Antifaisticke fronte Zena (AFZ). Konkretno, pripadnice su
AFZ-a validirane kao "tihe heroine" pobjedni¢kog rata, pomagacice Narodnooslobodilatkom

pokretu, i pod ideacijom nacionalnih interesa njihov se drustveni polozaj uistinu donekle
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popravio. No, samo donekle: prema pisanju Lydie Sklevicky u zborniku "Konji, Zene, ratovi"
(1996), rat je shvacen kao podru¢je muske djelatnosti, i u tom kontekstu je AFZ unatod
velikom angazmanu, proglasen tek sporednim ¢imbenikom narodnooslobodilacke borbe.

Perzistiranje tradicionalnih rodnih obrazaca u novom politickom sustavu ranih pedesetih
godina vidljivo je iz primjera ambivalentnosti AFZ-a prema porodici: ona je ujedno i potreba
I smetnja razvoju nove zenine druStvene uloge, a ubrzo aktualna nacionalna ideologija
metaforicki drzavi pridaje ulogu "porodice svih postenih i Cestitih ljudi” afirmirajuci time
zeninu simboliCku i praktiénu ulogu u stvaranju nacije. Socijalizam je obitelj pokusao

izmjestiti iz privatne u javnu sferu deklarativnim preuzimanjem "...brige o obrazovanju
djece, predskolskim ustanovama, zastiti materinstva, socijalnom i zdravstvenom osiguranju"
(Stani¢, 2004:324). U prvim desetlje¢ima nakon rata Zene su svoju novu drustvenu poziciju i
dalje posmatrale kroz nastavljanje "prirodne"” tradicionalne rodne uloge pa svoju zadacu
svode na dobar odgoj djece i doprinos privredno - ekonomskom prosperitetu drzave. Ovakva
perspektiva rezultat je spleta utjecaja - tradicije drustva u kojem je Zena Zivjela, obiteljskih
vrijednosti, ali i kulta nove socijalisticke drzave koja je za Zenu namijenila ulogu radnice i
odgajateljice novog, socijalisticki indoktriniranog pomlatka. Unato¢ tome $to ovdje jo§ nema
naznaka stvarne emancipacije niti detradicionalizacije, socijalizam je ocigledno dao
povijesnu priliku da Zene sebe ucine vidljivima u javnoj sferi, pa su unato¢ mnogim 1 dalje
izrazenim strukturalnim nepravilnostima (poput implicitne podjele profesija na "muske" i
"zenske" pri éemu Se Zenski poslovi uglavnom i slabije plaéeni)*® svoju novu poziciju naéelno
dozivljavale kao vrlo pozitivnu drustvenu promjenu. Velika zasluga AFZ-a u ovome periodu
svakako ide i sve ve¢em opismenjavanju Zena obzirom da se i prije formalnog utemeljenja
Fronte (dakle, prije 1941.) organiziraju analfabetski teajevi u gotovo svakom oslobodenom
selu. U prikladno borbenom tonu, moto ove kampanje glasi: "Smrt nepismenosti - prosvjeta
je oruzje protiv neprijatelja” (Sklevicky, 1996:30) Vera Stein Erlich u knjizi "Jugoslavenska

porodica u transformaciji" (1971) donosi neke od razloga izraZene stope analfabetizma u

ovome razdoblju:

"Za seljake u mnogim krajevima pismenost nije imala naroCite privlacnosti niti ih je
inspirirala da bi je sami stekli. Prakti¢ne koristi imali su od pismenosti malo. Literatura koja im je
bila pristupacna bila je oksudna: osim kalendara, novina i u nekim krajevima molitvenika slabo se
¢italo. Popularnonauc¢nih knjiga, privlacnih casopisa sa slikama, lako razumljivih poljoprivrednih
i tehni¢ih publikacija bilo je premalo. Lektira je bila i preskupa, a za vrijeme krize potpuno
nedokuciva" (Stein Erlich, 1971:341).

48 prema: Stani¢, 2004:322
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Ista autorica definira i obiljeZja patrijarhalnog poretka, medu kojima i nepismenost kao
normu, veliki autoritet muza (i svekra), strogo¢u spolnog morala i ¢vrstocu braka (ibid., 389).
Percepcija moderne Zene u Svijetu bit ¢e uvelike utemeljena na negaciji pozeljnosti ovih
obiljezja. (Poslije)ratni period opcéenito stvara novi ideal zene: "Iskustvo borbe stvorilo je
novu zenu, koja vise nije povucena, stidljiva, zatoc¢enica u kuc¢i koja brine jedino za potrebe
svog doma. Ona je izaSla iz tog uskog kruga i osjetila se ravnopravnim ¢lanom naroda:
govori na zborovima, &ita i pise” (ibid., 51.)*°. Ideje koje ¢e Zenu motivirati u procesu
emancipacije biti ¢e, dakle, nacelno usmjerene protiv tradicionaliziraju¢ih tendencija.
Medutim, koncept emancipacije i musko - Zenske ravnopravnosti bit ¢e uistinu tek uklopljen
u Siru sliku oslobodenog, socijalistickog ¢ovjeka, dok ¢e propagiranje tradiCionalnih Zenskih
vrednota i dalje biti po potrebi eksploatirano u drustvenom i politiCkom diskursu. Socijalizam
je trebao nadvladati nehumanu, eksploativnu prirodu kapitalizma 1 ukljuciti sve sposobne
stanovnike u javni zivot, drustveni rad van domacinstva. Medutim, opcija nije bila privatni
rad u domacinstvu proglasiti drustvenim radom jer, slijedom marksistickog ucenja - rad
oznacava drustvenu proizvodnju, ve¢ se problem diskrepancije izmedu privatnog i javnog
pokusao rijesiti zakonodavnim putem. Prema socijalistickom tumacenju Marxa i1 Engelsa, bit
porodice nije izricaj ¢ovjekove spolne prirode, ve¢ podizanje novih generacija ljudi $to ¢e u
konaénici socijalizmu dati legitimitet da obitelj izmjesti iz privatne sfere 1 stavi je pod
drzavni nadzor. Medutim, stvarno izmjeStanje Zene iz tradicionalne pozicije u socijalizmu
nije bio prioritet u praksi: tek uspostavom opceljudske jednakosti, rijesiti se trebalo 1 "Zensko
pitanje". Iz tog razloga, 1953. godine AFZ je ukinuta zbog "suvi$nog bavljenja politickim
radom" i zato Sto se smatralo da pitanja koja se neposredno ti¢u Zena ne nastaju na osnovi

spola, ve¢ klasne i konzervativne orijentacije” (Cakardi¢, 2013:36).

Zenska suboordiniranost shva¢ena je velikim dijelom kao odraz povijesne manipulacije
drustvenom proizvodnjom u kojoj Zene, zatvorene u privatnu sferu zivota, nisu imale gotovo
nikakav utjecaj, pa se zenska emancipacija percipira kao proces gotovo identi¢an zenskom
ekonomskom osamostaljenju. No, stvari ipak nisu toliko jednostavne: "Zamisljajuci da je
revolucionarnim obaranjem burZoazije rjeSeno i pitanje oslobadanja proletarijata, nije se
vidjelo da radnicka klasa, a time i zena kao njen dio, moZe ostati ""'u najamnom odnosu prema

svojoj vlastitoj drzavi" (Vranicki, 1979:48). Prihvac¢anjem poslovnih, a zadrzavanjem

49 prema: Nada Stremec, “Nasa enska stampa", Zena u borbi, 1945: 42- 43.
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privatnih (kucanskih) obveza, zena je postala izuzetno opterecena u socijalizmu 1 time manje
drustveno aktivna. Konkretno, to zna¢i da zensko ukljucivanje u javnu sferu Zivota - U
ekonomsku samostalnost, odnosno arenu politickog i druStvenog utjecaja - opet nije
realiziralo ideju oslobodenja i1 izjednaCavanja ve¢ je, naprotiv, zenu dodatno otudilo.
Dodatno, Olivera Buri¢ zamjecuje kako proces drustvenog oslobodenja s jedne strane
pokazuje nominalnu rodnu ravnopravnost, masovno zapoSljavanje i obrazovanje Zzena,
prodiranje u nova zaposlenja i pripomo¢ u kucanstvu, a s druge progresivno smanjenje udjela

zena na rukovodeéim funkcijama (Buri¢, 1979:90).

10. Nova faza, stare koncepcije

U sijeénju 1953. godine izlazi prvi broj novog Svijeta koji nastavlja tradiciju
prethodnika: pisan je uglavnhom u modnom (mondenom) tonu, te donosi po jednu novelu ili
dio romana u svakome broju, kao i priloge o kucanstvu, zenskoj njezi i higijeni; o arhitekturi
i uredenju interijera, aktualnostima u filmu i kazalistu. Na svakoj naslovnici Svijeta koji
isprva izlazi polumjese¢no, a kasnije mjesecno, nalazi se po jedan anonimni, uniformizirani
zenski model, odjeven u najmodernije boje 1 krojeve, koji daje vizualni identitet Casopisu.
Kao 1 ranije, Casopis je 1 u drugoj polovini 20. st. numeriran karakteristi¢no stiliziranom
brojem u kutu naslovnice, a novost je pregled sadrZaja na prvoj stranici. Osim toga, primjetna
je 1 promjena u stilu pisanja: tekstovi koje sada po prvi put ureduje Zena, Smilja Doncevic,
pokusavaju djelovati zrelije i1 profesionalnije pa viSe nema infantilnog, tepajueg obracanja
Citateljicama u deminutivima, niti slatkorjecivih, lascivnih tekstova kakve je ranije
objavljivao Svijet pod paskom muskih urednika.

Ako je Svijet ranije i bio namijenjen svima ($to je htio sugerirati ilustracijom naslovnice
od 1. sije¢nja 1930. i pripadajué¢im tekstom: "svak ga Cita, svak ga voli"), pedesetih godina se
definitivno prenamijenio u ¢asopis rezerviran za zene. U ovoj novoj fazi Svijet ne generira
samo nove Zivotne stilove (kao Sto je to ¢inio u Kraljevini Jugoslaviji) ve¢ s oprezom otvara i
poneke kontraverzne teme. Zene se potie na samostalnost, obrazovanje i razvoj novih
vjestina, a sve to pod parolom da svaka ¢itateljica, uz Svijet, moZe nauciti kako biti dotjerana,
moderna 1 samoosvijeStena - ¢ak i s malo novaca i vremena. Nova redakcija ne pise vise o
luksuznim Zenicama ¢ija se vrijednost mjeri u ormarima novih haljina, niti za dame iz

visokog drustva - ve¢ za kucanice, radnice i obiteljske zene koje safinjavaju ve¢inu u FNRJ-
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u, ali 1 koje simboliziraju novi ideal socijalistickog, bezklasnog drustva. Uz zabavni karakter,
vrlo je vazno uociti da ovaj magazin ima i jaku obrazovnu notu za Zene koje preko njega
mogu ste¢i osnovna znanja o svojim obvezama prema kucanstvu i Kkulinarstvu, djeci i
suprugu, bontonu, prikladnoj obuéi i odje¢i, tjelovjezbi, drzanju, kozmetici, krojenju i
pletenju (uz skoro svaki broj priloZen je i1 krojni arak prema kojem se u ¢asopisu prezentirani
modeli mogu iskrojiti u vlastitoj radinosti). Mogli bismo re¢i da Svijet zene uéi kako da budu
Zenama, ili barem - boljim zenama.

Prototip zene s naslovnice ostao je, medutim, isti kao i u prvoj fazi Svijeta. To je uvijek
bila ugladena, fina dama, odjevena u elegantnu haljinu ili Sik kostim, sa SeSirom velikog
oboda, nasmijana ili zamiSljenog (ali nikad sjetnog) pogleda - nikad umorna, nikad
nena$minkana, nikad punasna, nikad s djecom, kuha¢om ili peruskom u ruci, nikad na
tvornic¢koj traci. Kreirajuci svoj vizualni identitet na ovaj nacin i postepenim prisvajanjem
tema 1 sadrzaja kakvi su bili prisutni u inozemnim modnim magazinima, ¢asopis je u isto
vrijeme bio aktualan (sinkroniziran sa stranim trendovima) i u raskoraku sa vlastitim
Citateljstvom pa ubrzo uvodi stalne rubrike poput "Pitate... odgovaramo"”, "U cetiri oka",
"Razgovori o ljepoti”, "Povjerljivi razgovori" i sli¢no, gdje se urednistvu direktno mogu
obratiti same Citateljice, a zatim na ta pitanja odgovaraju lijecnici, pravnici, kozmeticarke,
psiholozi i drugi specijalizirani strucnjaci. I8¢itavajuéi ove rubrike, vrlo brzo postaje jasno da
je Casopis, barem u prvim dekadama postojanja, uzivao doista veliki autoritet 1 djelovao kao
prva linija informiranja o relevantnim Zivotnim pitanjima: vrlo su Cesta pravna pitanja iz
podrucja naslijedivanja, brakorazvodnih parnica i skrbniStva nad djecom, a odmabh iza njih po
ucestalosti slijede pitanja romanti¢ne ili obiteljske prirode iz kojih se moZe uociti jo§ vrlo
izrazen tradicionalni odgojni obrazac, bracna konzervativnost i nepisana pravila zenske

ugladenosti i ¢udoreda.
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Slika 11.
“U ¢etiri oka”, 1958. (br. 5)

U petom broju iz 1958. godine jedna se Citateljica obraca rubrici "U Cetiri oka" sa
sljede¢om dilemom: "Rado i Cesto pozivam goste i sa zadovoljstvom im serviram uvijek
nesto "specijalno”, iako za to treba dosta vremena i truda u kuhinji. (...) Pritom mi se uvijek
dogada isto: kad iznesem na sto dobro pripremljeno i odli¢no servirano jelo, ja sama
izgledam kao uveo cvijet. Kosa, iako sam dan prije bila na ¢esljanju, visi opusteno i miriSe na
kuhinjsku paru, nos mi se sjaji, a na mojim rukama se vidi cio kuhinjski posao. Prije
iznosenja jela ne ostaje mi vremena da se dotjeram jer se inaCe jelo ohladi i nije viSe tako
ukusno. Sto da radim?"

Autorica ovog pitanja zasigurno nije bila usamljena u ovome problemu koji vrlo jasno
podcrtava novi drustveni odnos prema Zeni: od nje se ocekuje da bude vrsna kuharica,

domacdica, radnica, ljepotica, majka i supruga, a da pritom ne pokaze ni najmanji znak umora
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ili fizicke zapustenosti. Dapace, zene koje nisu mogle adekvatno i s lakoCom obavljati sve
svoje obaveze osjecale su se rastrganima izmedu novog druStvenog standarda za koji su se
same borile, 1 potrebe da ne zaostanu za novim, nadiru¢im trendovima sve intenzivnije
reklamirane industrije ljepote. Svijet je portretirao Zenu kroz njezine potencijale i obveze, no
bez jasnog okvira: modeli u pregaci koji su simbolizirali Zenu - majku ili Zenu - suprugu bili
su zanosni, nasmijeSeni i uvijek dotjerani; modeli u kostimima koji su predstavljali Zenu -
radnicu, ili oni u vecernjim haljinama koji su glumili Zenu - zavodnicu, takoder su bili
zanosni, nasmijeseni, uvijek dotjerani... Uvijek anonimni 1 dekontekstualizirani. Kontekst su
tako stvorile Citateljice same za sebe mislju da je iluzija iskazana na fotografijama prikaz
stvarnosti koja bi mogla biti. No, nije Svijet samo prilozenim fotografijama izgradio okvir u
koji su se zene diljem Jugoslavije htjele uklopiti.

Tekstovi iz podrucja rane self-help psihologije vrlo su Cesti u ¢asopisu i u njima Se na
(para)znanstveni nacin pokusava objasniti Zenin intelektualni doseg, odnosno emocionalna
(ne)stabilnost. Jednim takvim c¢lankom prekorava se navodni snobizam, infantilnost i
neinteligencija koje Zena iskazuje (ne)svjesnim tjelesnim radnjama: "Ako za vrijeme
razgovora kasljucate, vi trpite od teskog kompleksa manje vrijednosti"°. U drugome tekstu,
Zzeni se sugerira kako da drzi ruke jer (pogresnim) polozajem puno otkriva o svojoj
nesigurnosti, nedostatku samopouzdanja ili manjku leZernosti®, a u tre¢em, "Neuroza - bolest
zena", pise: "Sigurno ste i sami zakljuCili, da vecina Zena nije posve zdrava. Pate od raznih

bolesti, prkose svim lije¢enjima 1 lijekovima. Zene se uvijek znaju ispricati:

"Kad bih imala vremena, mogla bih se ve¢ izlijeciti..."Ali ako se zaista pokuSaju izlijeciti 1
ako im to uspije, ubrzo se pojave simptomi nove bolesti. Ponajcesce lije¢nik ustanovi dijagnozu:
neuroza." (...) Kao $to vidimo, mnogostrane su mogucnosti nastajanja neuroze, a i raznoliki
simptomi te bolesti. Djevojka sa sela koja - da bolje zaradi - odlazi u tvornicu, starija djevojka
koja gleda kako joj moguénosti za brak sve vise i§¢ezavaju, majka koja dozivi, kako joj sinovi
odlaze jedan za drugim iz kuée, Zzena koja se udala iz ljubavi za Covjeka kojemu duSevno nije

dorasla i t.d.">?

Mnoge su se Zene, nedvojbeno, u uvjetima poslijeratne tranzicije i ukljucivanjem u

javnu sferu zivota, osjecale tjeskobno. No, dijagnoza neuroze kao zenske bolesti odraz je

50 Svijet, Otkrivate svoje slabe strane, 1962. (br. 3)
51 Svijet, Ruke vas odaju, 1971. (br. 3)

52 Svijet, Neuroza - bolest zena, 1957. (br. 3)
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povijesti demarkiranja Zene kao histeri¢nog Drugog, povijesti kojoj je Svijet dao legitimitet
rubrikom "Lije¢nik odgovara™ i koja reducira Zenu ponovno na “specifi¢nost vlastitog roda”.
Drugi slican "medicinski” tekst koji navodno potpisuje jedan neimenovani psihijatar,
izrijekom kaze kako su Zenske psihicke i dusevne patnje "...samo od nogu. Kad u ¢ekaonici
vidim pacijenticu kako sjedi, a peta joj je izvan cipelice, znam na $to ¢e se tuziti 1 §to ¢u joj
savjetovati."> U konaénici zavriava: "Na pitanje, zasto bas zene najvise trpe od ovih bolesti,
nije teSko odgovoriti. Tako su u Kini ve¢ odavno prestali sa onim barbarskim obicajima
stiskanja zenske noge, da bude §to manja, civilizirani se svijet jo§ nije odrekao toga
barbarizma 1 svojom modom, trazi od zene, da hoda u pretijesnim cipelama, ¢esto sa petama i
po sedam centimenatara visokima". Vrlo je zgodno ovdje zamijetiti paradoks u kojem Svijet,
pretezito modno orijentirani magazin, daje kritiku (zapadnjackoj) modi jer barbarski
deformira Zenska stopala i, o€ito - izaziva mentalne smetnje mnogih Zena. Naravno, ova
hrabra tvrdnja ipak ne prije¢i urednistvo Casopisa da ve¢ koju stranicu kasnije prikazu
najnovije modele odjece i obuce, nerijetko i u (vrlo) visokim potpeticama.

Paradoks je time veci §to je ¢asopis gotovo kompletno izgraden na "tipi¢no Zzenskim" i
situacijskim stereotipima umjeStenima u reprezentativni primjerak socijalistiCke egzistencije
dok se u isto vrijeme propagiraju zapadnocentri¢ne, konzumeristi¢ke vrijednosti. No, ovo nije
toliko paradoks ili ironija Casopisa koliko drustva koje se u praksi nije posve svrstalo niti sa
svenarodnim, ispolitiziranim  socijalizmom niti sa  materijalno  orijentiranim,
svekomodificirajuc¢im kapitalizmom. Odlazak na more - naravno, omoguéen preko sindikata -
nezamisliv je tako bez osnovnih kozmetickih potrepstina u toaletnoj torbici®, na plazi se ¢ita
Svijet u kojem se otkrivaju tajne najveéih i najboljih hollywoodskih kroja¢ica®, a zatim se
zudi za novim ruZzem na trziStu, Labelle Lux, jer to su "naSi domaci ruzevi za usne, izradeni
od uvoznih sirovina, opremljeni u modernim navlakama od eloksiranog aluminija i cibanoida
po francskom i ameri¢kom uzoru..."*® Postavljajuéi ovakve upise uz bok savjetima o
spremanju zimnice i odgoju djeteta jedinca, ili pak uz indoktrinirane tekstove o Marijama i
Ivankama na pokretnim trakama koji slave Zeninu novoste¢enu radni¢ku samostalnost, Svijet

je ilustrirao Citav spektar Zenskih uloga, dao zenskom liku viseslojnost i vaznost. Time je

53 Svijet, Ne mala, ve¢ zdrava noga, 1958. (br. 7-8)
4 Svijet, Kozmetic¢ka torbica za odmor, 1956. (br. 9)
55 Svijet, Koja bluza je za vas?, 1956. (br. 3)

56 Svijet, reklama za Labelle Lux, 1957. (br 5)
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naznacio i problem zenske preopterecenosti i nerealnih o¢ekivanja kojime ¢e se osamdesetih

godina aktivno baviti ne uvidajuc¢i, medutim, da ga 1 sam pomaze stvoriti.

11. Zena, radnica, socijalistkinja
Slika nove zene koju je Svijet stvarao bila je, medu ostalim, i politi¢ki obojana. Ve¢ u tre¢em
broju prve godine izlazenja, Casopis na prvoj stranici (umjesto modnog pregleda) donosi
prilog o osmome martu posveéen Cetrdeset i tre¢oj godisnjici “revolucionarne mobilizacije
zenskog proletarijata” koja je otpocela 1910. godine. Na crno - bijelom novinskom papiru, u
ruzicastoj boji, otisnuta je grafika oslobodene Zene - heroine ¢ija duga valovita kosa vijori na
vjetru, i koja u jednoj ruci drzi pusku, a u drugoj dijete. Ovaj tekst je imao prakti¢nu ulogu
naglasiti Zeni vaznost praznika koji slavi njezinu dugogodi$nju borbu za rodnu emancipaciju,
a ta je misao bila validirana mnogim primjerima koji su utvrdivali parametre Zenskosti u
prihvatljivim socijalistickim okvirima:
"U borbi za slobodu nase zene davale su svoju djecu, bracu, muZeve, svoje Zivote 1 svoju
snagu. One su pokazale bezbroj primjera herojstva i pozrtvovnosti, raskinule okove Koji su ih
vjekovima sputavali, i postale nove Zene. JuCer je domovina trazila od Zene posljednjeg sina i

posljednji zalogaj i ona ga je dala. Danas trazi domovina od nje nova herojstva - herojstva rada i

ona ih daje".

Retorika socijalizma prisutna je pritom u gotovo svakoj reCenici teksta pa je Zenino
oslobodenje od okova tradicije ustvari situirano u kontekst koji zapravo slavi socijalisti¢ku,
radniCku, sekulariziranu drzavu: "Povodom Medunarodnog praznika rada Zene nase mogu s
ponosom da govore o velikom broju zena koje su naucile Citati i pisati, o hiljadama
muslimanki koje su skinule feredzu i postale aktivni ¢lanovi drustvene zajednice”. Osmim
martom slavi se Zena - no, samo Zena oslobodena tradicijskog i religijskog jednoumlja; Zena
koju je stvorio socijalizam, kao §to je to prikazano u tekstu "Takva je bila Roza" o mladoj
djevojci koja je uslijed faSistickog napada za vrijeme Drugog svjetskog rata oslijepila, 1 onda
tako slijepa plela rukavice i ¢arape za prozeble vojnike: "Danas mi je zao samo to $to ne
vidim kako je u slobodi, kako ste veseli, kako s rado$¢u u punoj slobodi radite... Zao mi je da
i ja ne mogu punom snagom raditi za nasu novu Jugoslaviju, za naseg Tita.">’

U procesu (re)definiranja rodnog pitanja i Zenskog polozaja, drzavna je politika

nedvojbeno igrala jednu od klju¢nih uloga. Zene su tijekom povijesti uglavnom bile posve

57 Takva je bila Roza, 1963. (br. 13)
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izuzete iz politickog djelovanja i1 izmjeStene iz pozicije moci, uglavnom pod biologistickim
objasnjenjima koja su legitimirala Zensku reprezentaciju putem restriktivnih kategorija
supruge, domacice, romanti¢arke, neurotiCarke itd. U socijalizmu Zenama konacno biva
priznata nominalna ravnopravnost s muskarcima, omogucuje im se intenzivniji prodor na
trziSte rada i samostalno privredivanje, a socijalisticko samoupravljanje istovremeno
radnicima daje osjecaj kontrole nad vlastitim potencijalima. Socijalisticki radnik nije samo
broj ve¢ glas (kolektiva) koji se moze Cuti neposredno ili preko delegata: "Buduéi da je
drustveno vlasnistvo u biti druStveni odnos Samoupravljanja, zakonodavna je vlast,
posredstvom delegatskog sistema, u biti vlast samoupravlja¢a, odnosno radnih ljudi”
(Trbovi¢, 1974:57). Ve¢ krajem pedesetih, a pogotovo Sezdesetih godina 20. st., Svijet se
suptilno ukljucuje u politicku propagandu kojoj je cilj bio prikazati socijalizam kao
mehanizam stvarne vlasti naroda i rodno napredni sistem koji Zenama daje mogucnost
obrazovanja, zaposlenja i izlaska iz privatne sfere. U jednome broju iz 1962. godine Svijet
donosi prilog o Tvornici pamuéne industrije kao primjeru dobrog radnickog samoupravljanja
i odli¢nim uvjetima rada za svojih gotovo tisuéu i Sesto radnica.® Tekst pocinje vrlo idili¢no,
podsjecajuci na dugotrajne Strajkove iz 1935. koji su "pokazali da se i radniStvo tekstilnih
tvornica moze suprotstavljati daljnjem pritisku i pojacanoj eksploataciji velekapitala™ (Kolar -
Dimitrijevi¢, 1988:85), a nastavlja se listom beneficija koje radnice Tvorpama imaju dok su u
radnom odnosu: to su kompletna zdravstvena industrijska stanica, vrlo dobri i jeftini obroci,
prostori za higijenu, odmor 1 rekreaciju Zene, kutije prijedloga 1 Zalbi koje sluzbenik prazni
svakoga jutra i na koje se "u Informativnom biltenu ili preko razglasa zaista odgovara"®°.
Dodatno, predstavnik ekonomske jedinice, socijalni radnik i ¢lan sindikalnog odbora svakog
tjedna obidu oboljele Zene s omotom slatkiSa, hranom, a ¢esto 1 darom u novcu. Iz ovoga se
mogu iSCitati dvije stvari: s tolikim kontingentom radnica 1 tek Sacicom radnika, ocito je da se
radi o rodno obojenoj profesiji i, drugo, bolesne radnice uzivaju specijalan, "Zzenski" tretman
jer obilaZenje onih ranjivih pripadnika kolektiva i zatim snabdijevanje slatkiSima predstavlja
tek ritualizirani iskaz odnosa mo¢i i simbolicki kod kojim je prostor tvornice u o¢ima radnika
trebao biti pretvoren u drugim dom. Za kraj, kako bi simbolicka poruka o zadovoljnom
radniStvu 1 humanom aspektu Tvornice doista imala kredibilitet, radnica Katica odgovara
kako bi za vlastiti poklon, koji se u Tvorpamu daruje za petnaest godina sluzbe, odabrala sat

na ¢ijem ¢e poklopcu biti urezno "Tvorpam"”. Imenujuci radnice u tvornicama o kojima Svijet

58 "Jedna tavanska izba i sat s urezanim "Tvorpam", 1962. (br. 12)

% ibid.
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piSe, ali i "(zenska) lica videna usput na jednom reporterskom krstarenju"®’, ¢asopis se
pokusSava pribliziti ¢itateljicama, pokazati kako nije samo revija za njih, ve¢ i 0 njima.

Drugi tekst, "Neobic¢na teta - tvornica”, o Jugodijetetki - industriji suplemenata za
majcino mlijeko, zapocinje jedan muski narator koji se, piSuci Saljivo iz perspektive djeteta,
tvornici javlja pismom zahvalnosti jer je njegovo dijete uz Jugodijetetku dostignulo Zeljenu
tezinu. Zene radnice opisane su zatim ovako: "Ostaje da se nesto kaZe o tetama u teta -
tvornici, o zeni u zavidno bijeloj pregaci, o licu koje dobiva na ljepoti i izrazajnosti kada je
oivi¢eno ukusno vezanom bijelom maramom."®* Medutim, o radnicama se ne govori mnogo
ili, preciznije, gotovo nista - jer one 1 nisu tema ovog ¢lanka vec¢ tek sluze kao rekviziti koji
trebaju dopuniti scenu utopisti¢ki uprizorene tvornice. Ono relevantno za tekst, prikrivena

ideoloska propaganda, otkriva se koji redak dalje:

"Kad Zena radnica osjeti u tvornici na izvjestan nacin atmosferu doma, onda njen odnos

prema radu dobiva najpotpuniju primjenu. (...) Ono "obiteljsko" §to je ve¢ spomenuto osjeca se u
mjerama sindikalne podruznice za pomo¢ ¢lanovima koji se nadu u kakovoj Zivotnoj nezgodi ili u
takvim malim stvarima kao $to je tradicionalna veselica uz Dan Zena, kad se muskarci, bez obzira
da li su to neki od 22 ¢lana kolektiva s fakultetskom spremom ili su skladiStari obuku u

konobarsko odijelo i posluzuju drugarice."%?

Atmosfera doma, protektivna uloga socijalistickog sustava, inverzija rodnih uloga na
Dan Zena - sve su to kodovi kojima se kreira ideja osamostaljene Zene, odnosno Zeni
naklonjenog sociopolitickog sustava. No, Svijet nije samo objavljivao romanti¢ne price iz
tvornica socijalizma ¢emu svjedoce 1 mnogi latentno subverzivni tekstovi poput ekscerpta iz
knjige sovjetske lijeCnice "Zapisi Zene psihijatra” koji daje indoktriniranu Kritiku
tradicionalnom braénom obrascu zbog odvajanja zene od "rada koji lije¢i"®. Ovo je vrlo
tipicna prica Svijeta jer donosi narativ zene koja je duhom mrtva, neprestano bolesna,
bezvoljna - a u pozadini te neuroze leZi nemoguénost rada zbog muzevljevih obveza.

1963. Svijet objavljuje analizu demografskog popisa stanovnistva iz 1961.%* u kojoj

navodi da u zemlji ima Sest milijuna 1 devetsto sedamdeset tisu¢a muskaraca, 1 sedam

80 Male obine slike, 1963. (br. 2)
61 Neobi¢na teta - tvornica, 1962. (br. 7)

%2 Neobi¢na teta - tvornica, 1962. (br. 7)
63 Rad lijeci, 1962. (br. 7)

64 Zene u svijetu statistickih podataka, 1963. (br. 5)
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milijuna 1 petsto trideset devet tisuc¢a Zzena, od ¢ega medu onima bez Skole ili sa tri razreda
osnovne Skole ima petsto Sezdeset devet tisuca muSkaraca i nevjerojatnih tri milijuna i sto
devedeset tisu¢a zena. Dakle, 1961. godine gotovo je polovina Zena jo$ uvijek neobrazovana
cak 1 na apsolutno najnizem stupnju formalne edukacije! U takvoj klimi ne za¢uduje da su i
prema podacima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje (1953. - 1991.), Zene kontinuirano
manje zaposlene, a 1 politicka je participacija u Saboru Narodne Republike Hrvatske (kasnije:
Sabor SRH) uvijek visestruko deficitarna za Zene (prema Stani¢, 2004:352). Svijet, nadalje,
1980. donosi analizu Prijave potrebe za radnicima Zavoda za zaposljevanje iz Zagreba pri
¢emu je vidljivo da su muskarci bili traZzeni u sedamdeset posto slucajeva, premda je Ustav
SFRIJ deklarativno zabranjivao u javnim natjecajima specificirati traZe 1i se muskarci ili Zene
za neko radno mjesto. Mnoge su zene u socijalistickom periodu zbog ovih ¢imbenika, ali i
zbog rodno stereotipiziranih nazora koje je teSko dokinuti, jo§ uvijek prisutne gotovo
isklju¢ivo u privatnoj, odnosno na samim marginama javne sfere.

Znajudi to, Svijet je tematski znacajno posvecen kucanstvu i domaéinstvu, pa iako je
orijentiran pretezno na prakti¢ne savjete i male trikove za brigu o domu, i tu se primjetne
slicne metode objasnjavanja novog, toboze ravnopravnog druStva. U tekstu "Bio sam
domacica" ironi¢nom se inverzijom pokusava portretirati prva generacija Homo domesticusa
u novom, rodno ravnopravnom druStvu pri ¢emu se autor suptilno doti¢e svih tegoba
"tradicionalno Zenskog posla”, no istodobno uvida i kako je njemu, kao musSkarcu, teze
obavljati te poslove jer: "Domacice se obi¢no u takovom slu¢aju po¢nu umiljavati. One, kako
sam mogao primijetiti na trznici, lijepo gledaju svakog mesara i piljara i rastope im srce
pogledima. One svuda tako i probiju led. Ja, naravno, nisam mogao Koristiti ovaj nac¢in. Ali
sam zato poceo privrednom racunicom..."®® Muska je domena, dakle, bavljenje ra¢unicama,
a zenska - milo pogledavanje s mesarima 1 piljarima. Ovakva generalizacija, medutim nije
posve benigna jer u sebi sadrzi implicitnu vrijednosnu hijerarhizaciju muskarca 1 Zene: muski
je svijet aktivan, uman, voden logikom i raCunicama; Zenski je pak tjelesan, iracionalan,
primaju¢. Osim toga, ako je suditi po broju primjera u Svijetu u kojima se zanimanje
"domacica"™ dovodi u (ne)izravnu vezu s kontekstom (zenske) ponizenosti, ocigledno je da i
sama ta rijec u sebi sadrzi vrijednosno pozicioniranje.

U drugom primjeru Svijeta, navode se Cetiri scenarija koji prate drustvene i financijske
okolnosti Zivota Cetiriju obitelji s obzirom na (ne)zaposlenost Zene i broj djece. Scenarij u

kojem bi muskarac bio nezaposlen nije predviden ovom idealtipskom analizom socijalisticke

%5 Bio sam domacica, 1962., (br. 7)
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obitelji. Jednoj je Zeni razlog §to ne radi smjestenost "u periferiju” gdje nema niti vrtica niti
obdanista, a drugoj (zaposlenoj) je muz sugerirao da zbog obitelji napusti sluzbenicki posao,
no ona to nije htjela (pri ¢emu se naglaSava element slobodnog izbora). Treca svoju zadacu
domacdice ne percipira kao "duznost nametnutu onoga trenutka kad je stupila u brak" veé
implicira da je to njezina zenska duznost. U posljednjem slu¢aju nezaposlena majka dvoje
djece kaze: "Ulogu domacice shva¢am i kao Zena i kao majka, zato mi ne pada teSko. Inace
sam dobrovoljni zarobljenik kuce, a tjesim se da je tome vise kriv televizor koji me zadrzava
u toploj sobi, nego na§ uobicajeni nadin Zivota."®® Vrlo je zanimljiva i znac¢ajna konstrukcija
u kojoj posljednja naratorica naglasava dvostruko rodno uvjetovano prihvacanje uloge
kucanice - "i kao Zena i kao majka" - (istaknula J. S.) jer Zenu na isti nadin definira i
Prednacrt Ustava iz 1962.% . Veé u sljedecoj reenici, naratorica se teksta proziva
"dobrovoljnim zarobljenikom kuée" (istaknula J. S.) §to u daljnjem tekstu opisuje kako
svojevrsno socijalno otudenje jer se zbog televizije u kino vise gotovo i ne ide. Retorika
socijalizma koja je htjela masovnu kulturu (i nesocijalisticke utjecaje) zamijeniti kulturom
mase postajala je vremenom integralnim dijelom pojedinac¢nih indoktriniranih naracija.
Prema Reani Senjkovi¢: "Kad je, dakle, "domac¢icama™ poceo "zagorijevati rucak" za vrijeme
prikazivanja prve velike americ¢ke sapunice, (...) socijalisti¢ka ih je vlast pozurila prepoznati
kao ljude koji su, ako ne i podredeni, svakako zavedeni, prevareni, zbunjeni, pasivni"
(Senjkovié, 2008:37). Medutim, ono $to socijalizam deklarativno nije odobravao, poput
kulture konzumerizma, ipak se na mala vrata uvodilo medijima masovne komunikacije, medu

kojima je bio i svjetskim temama posvecen Svijet.

Jedan od problema koji je socijalizam pokuSavao nadi¢i bilo je odvojeno shvacanje
zene 1 muskarca ideoloSkom propagandom o radniStvo ujedinjenom u cilju izgradnje rodno
ravnopravne socijalisticke drzave. Takav je pristup bio protivan "raznim devijacijama",
konzervativnim i “patrijarhalnim”, ali i feministickim shvaéanjima (prema Cakardié,
2013:35) sto je vrlo vidljivo u Svijetu koji se neprestano odri¢e veze s feminizmom - premda
ga u nekim kriticki postavljenim tekstovima preSutno provodi. Od ranih osamdesetih nadalje,
Svijet zauzima ¢vrséu politicku poziciju spram vladajuéeg sustava, kritizirajuéi s vremena na

vrijeme u svojim tekstovima odnos socijalizma prema Zeni. Casopis tada uvjerljivo postaje

%6 On radi - i ona radi, 1963., (br. 3)

67 Clankom 39. koji glasi: "Omladina, zene i invalidna lica uzivaju posebnu zastitu kod rada", zapravo se misli
na zastitu majke sto zenu stavlja u podvojeni polozaj unutar zakonodavstva (zena - radnica i zena - majka).
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nesklon (ili barem manje sklon) reproduciranju fantasticnih prica iz tvornica socijalizma u
¢ijoj je pozadini prikrivena politicka propaganda. Uvidjevsi razoCaranje nedovoljnim
angazmanom drzave oko prakticnog rijeSavanja Zenskih problema, uredniStvo se
samoinicijativno kriti¢ki pocinje osvrtati na temu polozaja zena u drzavi zauzimajuéi stav o
prijeko potrebnom procesu razluc¢ivanja zenskog od radni¢kog pitanja. Tada nastaju tekstovi
poput "Anonimne" koji progovaraju o poljoprivrednim radnicama i Zenama poljoprivrednih
radnika koje su jo$ uvijek u velikom udjelu neobrazovane, iskljucene iz drustveno -
politi¢kog rada i odlucivanja, koje i dalje uvelike nemaju status "udruzenog poljoprivrednika"
iako "one ostvaruju one obveze koje na papiru potpisuje njihov muz".®8

Osamdeste su obiljezene gospodarskom stagnacijom, inflacijom 1 industrijskim
nemirima; gospodarstvo je naglo tonulo, a zivotni standard je padao. Gospodarske i privredne
okolnosti reflektiraju se i u u ¢lanku "Preko leda zena?" koji kritizira Rezoluciju o politici
drustveno - ekonomskog razvoja u SR Hrvatskoj iz 1982. Ona nalaze da, uslijed privredne
krize, pravo prvenstva pri zaposljavanju imaju "nezaposleni radnici bez prihoda, iz obitelji u
kojoj nitko ne radi, te radnici iz obitelji s ve¢im brojem ¢lanova uze obitelji u kojima radi
jedan ¢lan i ima nizak osobni dohodak"®® §to, ukratko, u nepovoljan poloZzaj za zaposlenje
stavlja veliki kontingent nezaposlenih Zena ¢iji supruzi rade. U jo§ jednom primjeru, tekstom
"Kucanice, ujedinite se!""°, donosi se kriticki komentar o drzavnoj politici koja privatnu sferu
(rad u domacinstvu) iskljucuje iz svojih ustavnih odredbi pa time zene domacice unato¢

cjelozivotnom radu ne ostvaruju pravo na mirovinu, zdravstvenu zastitu i drugo.

Industrijski sistem uklju¢ivanja zZene u proizvodnju doveo je do relativne ekonomske
neovisnosti zena, medutim taj ¢imbenik nikako nije bio jedini koji bi doveo do stvarne
emancipacije. U prvoj fazi ovog ukljucivanja (pedesetih i Sezdesetih godina) karakteristicno
je vidljivo zadrzavanje odredenih drustvenih nejednakosti poput nejednakog obrazovanja,
odnosno gotovo nikakvog uce$éa Zena u organima drustvene moéi, a u drugoj fazi koju
karakterizira razvijeno industrijsko drustvo, podjela rodnih uloga se demokratizira, no uz
zadrzavanje kuéne eksploatacije (prema Kodrnja 2008:125). Svi ovi primjeri koji progovaraju

o problemu Zenskog ukljucivanja u radnistvo, odnosno nedovoljno rodno egalitarnoj politici,

%8 Svijet, 1982. (br. 3)
%9 preko leda zene?, 1982. (br. 1)

0 Kuganice, ujedinite se!, 1982., (br. 3)
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ilustriraju ne toliko pomak Svijeta prema politickom angazmanu veé publiciranje
problemati¢nih tema koje se viSe ne mogu presucivati. Od doslovno nikakvog politickog
angazmana Casopisa, preko zanesenog velicanja socijalistickog idealtipa zene - radnice, do
strategija malih otpora politici koja je zensko pitanje reducirala na apstraktnu i utopisticku
kategoriju opceljudskog boljitka (prema Despot, 1987.), Svijet je u svoje modno - zabavne
retke vremenom uspjeSno uklopio 1 latentno reformisticke tekstove ucinivsi kriticko

promisljanje zakonodavstva i drustvenog statusa zene masovno dostupnima i rado ¢itanima’t.

12. Zena, majka, kuéanica

Prema Zali Vol¢i¢, novinarstvo je rodno obojena profesija, a u skladu s time su i neke
(zenske) teme u zurnalima i1 novinama rodno obojene, mekSe intonirane, napisane
senzacionalisticki ili emotivno. U Svijetu je najveci dio tekstova posveéen Zenama i upravo
Zenski intoniran. Kao 1 u prvoj fazi, i u socijalistickom periodu Casopis zadrzava svoj
karakteristicno autoritativan, imperativan ton u obracanju, ali i u izboru tema koje predstavlja
Citateljicama. Od prikaza modernih oprava koje nose sve modno osvijesStene dame do savjeta
0 obiteljskim odnosima sa suprugom ili djecom, jasno je da Svijet svojoj ¢itateljskoj publici
nudi okvir za razumijevanje i internalizaciju Zenskog svijeta. Osim radiS$nosti u kuci i izvan
nje, svjetske zene imaju i mnoge druge kvalitete: uvijek su upoznate s modnim trendovima,
putuju, druze se 1 ugos¢uju, imaju urednu kucu, sredene brakove, normalnu 1 dobro odgojenu
djecu, frizerku i Snajdericu od povjerenja; znaju kako se postaviti, kako biti samouvjerene,
organizirane, kako malim trikovima nakon cjelodnevnog pripremanja vecere za goste postici
sviez izgled. Mnogo ceS¢e od tekstova o Zenama radnicama u industriji ili moZzda
djelatnicama Cistoée, u magazinu pronalazimo tekstove o modi, kozmetici i mondenim
uZicima, a reprezentacija anonimne Zene kao kumulativnog iskustva svega toga u dasopisu je
ostvarena kroz odnos s jednako anonimnim Muskarcem preko kojeg se definira Zzenska
Zivotna samoostvarenost: potomstvo, ekonomska sigurnost, bra¢na sre¢a. Anonimnost je
idealan fundament za kreiranje fantasti¢ne price ¢iji su likovi plosni, obojeni crno - bijelo,
situirani u svojoj (ne)sreci; to su obi¢no oslobodene (ili, suprotno, potlacene) zene koje mogu
posluziti kao moralne pobjednice ili njihovi svjetonazorski antipodovi. U tom kreiranju,
Svijet ne prihvaca sve zene jednako ve¢ vidljivo favorizira iznad opisani, emancipirani

prototip nove zene ¢ijim zivotom ne vladaju religijski niti tradicionalisticki okviri. Ona je

1 1980. Smilju Doncevi¢ smjenjuje Vesna BlIiml za ¢ijeg urednistva je naklada ¢asopisa dvjesto dvadeset i
devet tisu¢a primjeraka.
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integralni dio procesa aproprijacije muskih vrijednosti tijekom koje se odvija sve glasnija
kritika dominantne drusStvene skupine, propitkivanja njezinih vrijednosti i redefiniranja
vlastitog polozaja unutar drustva. Vremenom rodne stereotipizacije ne nestaju, premda se
mijenjaju u skladu s vladaju¢im drustvenopolitickim prilikama: primjerice, kada se u tekstu
"Razljutite se - muski!"’2 autorica afirmira potrebu za brisanjem rodnih razlika i priznaje
kulturolosku pozadinu stereotipa, opet u naslovu i sama poseze za njim. Tome je tako jer u
stereotipu nije sadrzano samo legitimiranje neravnopravnih odnosa, ve¢ i cjelokupno
razumijevanje strukture druStva kojeg smo dio.

Klasi¢an primjer rodne stereotipizacije i dihotomizacije u Svijetu pronalazimo u tekstu "Kad
se ON osje¢a mucenikom" iz broja 9, odnosno u tekstu "Kad se ONA osje¢a mucenicom" iz
desetog broja 1962. godine. U ta dva ¢lanka prikazano je po Sest tipi¢nih (odnosno
stereotipnih) scenarija "koji narusavaju svaki brak". Prvih Sest sli¢ica prikazuje stvari koje
smetaju imaginarnog Njega, a to su redom: beskrajno dugo Zensko telefoniranje, Zensko
noSenje maske za lice i krastavaca na o¢ima pred muskarcem, pretjerana (majéinska) briga
supruge - obi¢no popracena nazivanjem raznim umanjenicama pred drugim ljudima,
pretjerana zenska srdaCnost i prisnost s muzevljevim prijateljima, opsesija Cisto¢om, i
konacno - pretjerana argumentativnost i iznoSenje (politickih) stavova zene koja ¢ita dnevnu
Stampu. S druge strane, imaginarnu Nju smeta njegov manjak interesa za socijalizaciju s
njezinom obitelji, ranojutarnji odlasci u lov zbog kojih se i sama mora ustajati vrlo rano,
muska egoisti¢nost, djetinjastost, njegovi prigovori na troSenje kuénog budzeta za hranu 1

kucanske potrepstine, 1 pretjerano dramatiziranje u sluc¢aju bolesti.

2 "Razljutite se - muski!", 1982. (br. 6)
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Slika 12.
"Kad se ON osje¢a mucenikom", 1962. (br. 9)

2, Akg op 1
ko 0 Se hugy

mioom_ oma
Sljenj; Jpalol

il 2.
foc 1y OStury;, Ce %
Liecniy, dm:;‘é_f j:m, orije

Slika 13.
""Kad se ON osje¢a mucenikom”, 1962. (br. 9)

Iz ovakvog generaliziranog prikaza lako je uociti nekoliko stvari. Prvo, rodne razlike

portretirane su kao prirodne, ahistoricne 1 neupitne, a generalizacija kojom su prikazane nije

komicno ili satiricno ve¢ istinosno intonirana. Drugo, iz opisanih situacija ocito je da je
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muskarac taj koji uspostavlja dinamiku obiteljskog zivota dok je Zena ilustrirana kao vrlo
pasivna (primjerice, muskarac ima pravo na svoje privatno vrijeme koje ne ukljucuje zenu,
dok je Zenino privatno vrijeme ono kad musSkarac nije ku¢i). Nadalje, iz ovih primjera
evidentno je i da su opisane rodne razlike posve polarizirane, ocito sa svrhom da se $to vise
naglasi njihova prividna nepomirljivost: imaginarnog Njega smeta kad se ona postavlja
suvise majCinski prema njemu, a imaginarnoj Njoj je odbojna njegova djetinjastast kad
Okupira elektri¢ni vlak kupljen djeci. Iz prikazanih rodnih stereotipa, is¢itava se dodatno i
odnos moc¢i - muskarac je prikazan kao posjednik novéanog, ali i intelektualnog kapitala, dok
je zena uprizorena kao kucanica, ekonomski nesamostalna i u posve zavisnom drustvenom
polozaju. Prikazane stereotipne situacije slikoviti su prikaz zamisljenog tradicionalistickog,
patrijarhalnog sustava vrijednosti unutar privatne sfere protiv kakvog Svijet inace progovara,
no ovdje prema njima ne zauzima vidljivo negativan stav. Kontekstualizacija patrijarhata ili
tradicionalnosti u Svijetu vidljiva je u onim tekstovima kojima je cilj obiljeziti odredene
prakse kao nazadne ili zastarjele, i jukstapozicionirati ih modernim i liberalnim tendencijama.
Tako se u tekstu “Domacica kao zvanje” koji progovara o problemima Zene kucanice, koja je
odnedavno i zena radnica, portretira teSka pozicija zene iscrpljene novosteCenim obvezama i
njezinog neuvidavnog supruga koji kaze: “Pa nisam se valjda oZzenio da mi i Zena 1 k¢i Citaju
lekcije. Kuéni posao ipak spada Zeni...””

Muskarcima se Casopis gotovo nikada neposredno ne obraca svojim tekstovima, osim vrlo
rijetkim temama o muskoj modi ili bontonu. To, medutim, ne znaci da se muSkarci u ¢asopisu
ne spominju i da, jednako kao i1 Zene, nisu i sami obiljeZeni stereotipnim isticanjima.
ZamiSljeni musSkarac je u ovakvim tekstovima takoder bez identiteta, ali se o njemu moze
saznati da je zaposlen, radiSan, muzevan, racionalan, ponekad sklon bra¢nim indiskrecijama,
ljubomoran, posesivan. Svijetu ipak nije namjera pisati 0 muskarcu za muskarca, ve¢ za Zenu
koja tekstovima o modi, kozmetici, ponasanju, majcinstvu, supruzniStvu, radnistvu itd.
zapravo uci kako zauzeti poziciju u muskom svijetu: kako ne zaostajati za muskarcem na
poslu, kako zasluZiti postovanje (muskog) autoriteta, kako biti dobra supruga i majka, kako
biti uvijek lijepa, mladolika i fit, kako urediti sebe - a kako kuc¢u. Muskarac je nerijetko
vidljiv tek u podtekstu: ponekad je dovoljno napisati da Zena, nakon obavljenih kucanskih

poslova, ima vremenu za knjigu ili odlazak u Setnju, pa da odmah bude jasno kako

8 Domacica kao zvanje, 1963. (br. 14)
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protagonistica pri¢e zivi u relativno liberalnom braku s muzem koji nije "ni takozvani
papuéar niti je malogradanin"’#,

Sedamdesetih se godina, ocigledno kao manifestacija seksualne revolucije sada odrasle baby
boom generacije, u Svijetu naglo mijenja odnos prema Zeni koja prestaje biti portretirana kao
Sutljiva 1 poslusna kucanica sputane seksualnosti. U Casopisu se sve ¢eSce javljaju likovi
visokoobrazovanih Zena koje studiraju ili rade na vaznim pozicijama, a bez dlake na jeziku
otvoreno progovaraju o svojim susretima s musSkarcima; piSu se tekstovi o oralnoj
kontracepciji i abortusu, erotici i pornografiji, o urbanim inokosnim obiteljima, dok se
istovremeno u vise tekstova kritizira tradicionalisti¢ki svjetonazor koji dovodi do nesretnih
brakova (u kojima se Zena ne moZze samoostvariti) i maloljetnog majcinstva (uslijed
negativnog stava prema kontracepciji). Koliko je ovaj emancipiraju¢i trend doista imao
temelja u stvarnosti, teSko je reci, no jasno je da je Svijet, zele¢i drzati korak sa ostatkom
svijeta, u prvi plan poceo stavljati protagonistice koje su odgovarale novom zamisljenom
idealu Zene. Shvativsi da socijalisti¢ki Ustav ideologijom vladavine naroda u praksi ne moze
proizvesti egalitarnost za zene, urednis$tvo Svijeta preuzima ulogu rodnog emancipatora uceci
zene praksama Zapada i kreirajuci ideju modernog, liberalnog mentaliteta koji pruza otpor
tradicionalistiCkom nazoru. Kontraverznim tekstovima koji su educirali Zene o samostalnom
odlucivanju o vlastitom tijelu ili bivanju "drugom Zenom" u odnosu s oZenjenim muskarcem,
Svijet je stvorio okvir unutar kojeg su Zene trebale nauciti razumjeti sebe, kao i odnose sa
svojim muzevima, prijateljicama, svekrvama.

Ovakvo uokviravanje Ccitateljicama je pomagalo u interpretaciji, ali 1 u rekonstrukciji
stvarnosti (prema Scheufele, 1999.). Goffman je jo§ 1974. u radu "Frame Analysis: An Essay
on the Organization of Experience” uveo pojam "okvira" i "analize okvira" kako bi objasnio
okolnosti pod kojima neki okoli§ smatramo “stvarnim". Goffmanovi su okviri, naime,
koncepti koji organiziraju iskustvo i primatelju deSifriraju kriptiranu poruku. Svjetovi (¢ak i
virtualni) koji kod subjekta mogu stvoriti dojam uronjenosti (imerzije), kreiraju iskustvo

"stvarnoga" i evociraju osjeéaj prisutnosti. Citajuéi pri¢e 0 "tudim muskarcima" ’®

n7/6 ili n

"djevojastvu zagubljenom u braku seksualno disfunkcionalnim muskarcima uslijed

4 0n radi - i Ona radi, 1963. (br. 3)
S "Tudi dovjek", 1974. (br. 7)

6 "Nevjeste u dokoljenkama", 1982. (br. 2)
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uplasenosti zenskim poslovnim uspjehom"’’, ¢&itateljica se iznova kondicionira tako da svijet
oko sebe razumije na specifican, rodno manipuliran nacin. Sveznaju¢i stil i teme o kojima se
ne prica Cesto (poput zenske seksualnosti) omogucuju da subjekt, izmijeSten iz price,
kontekstualizira i internalizira medijske simbolicke poruke zamisljaju¢i da su elementi te
price ujedno 1 (moguc¢i) dio njegove / njezine realnosti. Ovakav osjecaj ostvaruje se najcesce
perfidnim strategijama koje su laickom Citatelju nevidljive, a mogucée su zbog kodiranih,
prenesenih, simbolic¢kih znacenja sadrzanih u pojedinim vrijednosno optere¢enim pojmovima
(kakav je i sam pojam roda). Primjerice, kad tekst "Bila sam Zena zenskara"’® pise navodna
lije¢nica pod pseudonimom Emina, jasno je da Zivotna naivnost naratorice nije nesto na $to
valja staviti puno ime i prezime, no istovremeno (a i vaznije) Salje se simbolicka poruka da se
brac¢na prijevara moze dogoditi svakoj Zeni, neovisno o stupnju obrazovanja i drustvenom
statusu. Zatim, kada komentator u povezanom tekstu’® proglasava Eminin brak patrijarhalnim
s Cvrsto polariziranim rodnim ulogama, on pritom daje i svojevrsnu drustvenu kritiku
tradicionalnim bra¢nim obrascima, i preSutno ih proziva odgovornima za muzevljevu bra¢nu
indiskreciju, upozoravajuci pritom nedvosmisleno da je jedno uvijek pozitivno korelirano s
drugim.

Biti zavodnicom implicira mladost, ljepotu i(li) uredenost, biti radnom Zenom implicira
odgadanje braka i majCinstva, a biti kucanicom polako, ali sigurno u sedamdesetima dobiva
derogativan prizvuk jer implicira odrzavanje zastarjelih vrednota na S$tetu Zenine
samoostvarenosti u brzomijenjaju¢em razvijenom industrijskom svijetu. Ono §to je vrijedilo
prije petnaestak godina sada vise nije na cijeni, pa tako ¢udorede postaje znakom socijalne
ukocenosti, a nevinosti se djevojke nove generacije Zele rijesiti Sto prije kao da se radi o
kakvome teretu®. No, koliko god se Zenina rodna uloga prividno mijenja, ona zapravo ostaje
ista: vecina Zena 1 dalje drzi "tri kuta kuce", postaje ne€ijim suprugama, majkama, snahama -
dok Svijet i dalje diseminira indoktrinirane ideje o tome kako prezivjeti sve ove stadije zivota.
U tekstu "Svekrve ili svekrive"®! revidira se tako tradicionalan viSegeneracijski Zivot u istom

domacdinstvu pri ¢emu se iznosi samo jedna strana price - ona mladih zena - kojima redovito

" "Kad on kaze: NE!", 1974. (br. 3)

78 "Bila sam zena zenskara", 1981. (br. 12)

& "Raskrinkavanje Zenskarosa™, 1982. (br. 1)
80 "Mama, moram ti nesto re¢i", 1971. (br. 10)

8L nSvekrve ili svekrive", 1982. (br. 3)
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ne odgovara ovakav dijeljeni Zivot, i koje svojim primjerom sluze reafirmaciji popularne
predodzbe o nespojivosti "starog” i "mladog" svijeta - patrijarhalnog i modernog,
oslobodenog svjetonazora. U drugome tekstu, naoko afirmativnom za zensku emancipaciju,
autor raspravlja o problemu visokoeduciranih Zena pri pronalasku jednako obrazovanih, a
slobodnih muskaraca.®? Pritom se naglagava "predodba da mugkarac mora bar imati isti, ako
ne i vi$i materijalni i duhovni nivo negoli Zena"®, a takvi (najbolji) su uvijek rasprodani pa
su Zzene ponukane stupiti u vezu s ozenjenim muskarcima. Ovdje se moze isCitati zajedinicki
nazivnik rodnog stereotipiziranja na koji se, unato¢ nacelnoj emancipaciji u posljednjoj
tre¢ini 20. stoljeca, svodi vrlo sli¢na interpretaciju musko - Zenskog odnosa kao i gotovo pola
stoljeca ranije. Percipirana kvaliteta muskarca nije, kao u Zena, mjerena njegovim ¢udoredem
nego statusom (obrazovanjem), a pred tom kvalitetom Zena postaje pasivhom polovicom u
odnosu mo¢i - izvan stvarne kontrole, no sada s iznimkom prividne mogucnosti izbora.

U radu Zlatka Milise i Mirele Toli¢, "Uloga simbolickog interakcionizma u analizama
medijske manipulacije” (2009), preuzima se teza iza koje stoji da manipuliranje simbolima
izaziva U ljudima lazni osjecaj da imaju mo¢ odluc¢ivanja, odnosno da su mediji
najeksplicitniji nositelji simboli¢kih poruka. Najprisutnije simbolicke poruke u Svijetu su
upravo one o rodnoj segregaciji koje su kriptirane pozivanjem na Zensku Zenstvenost, musku
Muzevnost, Zensko osamostaljenje, modu za Zene, bonton za muskarce; rodno orijentirane
poslove, duznosti 1 uloge. Prema opceprihvacenom sterotipu, zene vole c¢itati o modi,
kozmetici i jet setu pa Svijet piSe upravo o tim temama. Ukratko, on tematski cilja specifi¢no
zensku publiku koju u tom procesu i interpretira i rekreira. Naravno da publiku pritom ne
shvacamo kao bezumno receptivnu na sve $to pise u ¢asopisu, no ovim pojednostavljenjem se
ipak moze adekvatno ilustrirati da horizontalno Sirenje stereotipija svoj legitimitet dobiva (i)
od masovnih medija koji, kontroliraju¢i informacije 1 uokviravaju¢i nacin razumijevanja
svijeta, stoje na samome vrhu vertikalne distribucije stereotipa. Kada Svijet masovnom
Citateljstvu podastre tekst o modnim krikovima sezone ili receptima za ovaj mjesec, izmedu
modnih stranica ubaci tekst o Zzenskoj neurozi ili postporodajnoj depresiji®*, iza ¢ega slijedi
ozbiljan ¢lanak o teSkoj ekonomskom situaciji za zene, a ve¢ na sljedecoj stranici reklamira

za te iste protagonistice nedostizno skupu haljinu, on prepoznaje zenine mnogostruke

82 "Najbolji su rasprodani”, 1982. (br. 1)
8 ibid.

84 vpsihoza u zivotu zene", 1962. (br. 10)
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identitete, no istovremeno ih i1 ogranic¢ava i rekreira - u svjetlu koje je naj¢esce nedostizno i
varljivo. Ta strategija Svijeta nije samo poziv na svrstavanje u kolektivnu masineriju koja
iznova definira rod kao stati¢an, ahistori¢an i nepromjenjiv - to je prisilna normalizacija,
discipliniranje tijela i uma, prijetnja drustvenom marginalizacijom. Pritom se mijenjaju samo
okolnosti nevidljivog mehanizma normalizacije, a linija rodnog razgrani¢avanja ostaje ista.

Prema teoriji uokviravanja, mediji koriste u kolektivnu svijest duboko utkane simbole kako bi
stvorili ili reprezentirali pozeljne modele oblacenja, ponasanja, misljenja i dozivljavanja.
Pritom se perpetuira samorazumljivi model rodne korektnosti i osjecaj prisutnosti u toj
zamisljenoj, idealiziranoj percepciji zauvijek mlade, vitke i zavodljive Zene koju neprestano
treba dostizati dobro obavljenim poslom, dobro o¢is¢enom kuc¢om, dobro odgojenom djecom.
No, Zena niti tada ne postaje Zenom. Masovni mediji poput Svijeta i marketinke strategije
(reklame) koriste se upravo ovim mehanizmom stvaranja lazne prisutnosti Citatelja u
artificijelnom, impersonalnom rodnom imaginariju kojeg su osmislili i distribuirali oni na
poziciji mo¢i, i to uglavnom za profit. Zato reklame uvijek imaju posebno mjesto u Svijetu:
od dvadesetih do devedesetih, zenama se zapravo obecava iluzija sre¢e koja se uvijek nalazi
negdje iza ugla, nadomak ruke - ili nov¢anika. Preuzimajuci kapitalisticku logiku koja
izjednacava materijalno posjedovanje i osobno zadovoljstvo, Svijet je nastavio uciti Zene
kako da postanu Zenom, samo ih je ovaj put vodio paradoksalnim idejama drugadijeg
vremena u kojem su se stopili kapitalistiCka komodifikacija rodnog identiteta 1 deklarativna

socijalisticka ideologija s teznjom da nadomjesti "...gradansku, pa i tradicijsku kulturu,

stvarnom kulturom masa..." (Senjkovi¢, 2008:15) .

13. Zena, ljepotica, konzumentica

Kapitalisticka komodifikacija rodnog identiteta dovela je do toga da stvari, mjesta, ljudi i
iskustva postanu robom preko koje je moguce redefinirati osjecaj rodne pripadnosti. Ova
tendencija postaje posebno vidljiva sedamdesetih godina kada Svijet znacajno reducira
koli¢inu teksova koji idealiziraju radnicku klasu i kulturu mase, i okrece se slavljenju stranih
utjecaja, masovnoj kulturi koja "na mala vrata”, odnosno mimo grandioznog politickog
postulata o egalitarnom radnickom kolektivu, uvodi "nove" vrijednosti poput individualizma i
hedonizma. Rodni identitet sada se moze zamisljati i reafirmirati kupnjom skupocjene haljine
Sto legendarna Magda Weltrusky opisuje ovako: "Capucci je od Zene opet stvorio "tijelo”, ali

u jednom sublimnom obliku. Ona nije poistovje¢ena s muskarcem nego je vec¢a od njega:
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stavljena na pijedestal, s kojeg je bila skinuta kako bi postala ravnopravna."® Zenska
aproprijacija hlaca kao simbol izjednaavanja s muSkarcima o kojoj Svijet piSe ve¢ u svojoj
prvoj fazi, postaje tek jedna u nizu moguéih reprezentacija rodnog identiteta. U ovoj fazi
rodna je reprezentacija prihvacena kao fluidna, destabilizirana i promjenjiva kategorija koja
se u Svijetu svakodnevno oblaci i svlaéi, zajedno s hla¢ama i suknjama. Unato¢ tome, Zena
koja "nosi hlace" ili "musku frizuru" nije videna samo kao otklon od tradicionalnog
drustvenog strujanja, ve¢ biva portretirana kroz maskulinizirane karakteristike agresivnosti,
asertivnosti, hrabrosti. To prodiranje u musku domenu ima percipiranu oslobadajucu
funkciju. U Svijetu se tipicho muska obiljezja portretiraju kroz Zensko usvajanje, medutim uz
toliko grandiozan prizvuk, kao da se njima ne osvaja samo musko zanimanje®®, nego i neka
dotad nedodirljiva mitska snaga.

Igranje s idejom rodnog identiteta i rodne ravnopravnosti koja je Sezdesetih godina u Svijetu
bilo vrlo oprezno tretirana i uokvirena politickim kontekstom, sedamdesetih i osamdesetih
godina postaje gotovo trivijalizirana. Objavljuju se zabavni i pseudoznanstveni tekstovi koji
doprinose ovoj banalizaciji, a u jednom takvom koji se bavi evolucijom ¢ovjeka, muskarac se
pejorativno proziva Tarzanom s toljagom: "Zar je zaista neuka neandertalka ¢ucala u kakvoj
spilji Cuvajuéi svoje potomstvo dok je muskarac, taj veliki Lovac, osvajao okolni svijet 1 tako
razvijao misiée i mozak?"® Novi ¢lanci imaju gotovo mizandri¢an prizvuk, no kao i ranije,
muskarci su sastavni dio medijskog definiranja Zenskosti: bilo da se uredujemo za njih,
traCamo 0 njima, ili se zaljubljujemo u njih, muskarci su u Zenskom ¢asopisu (ne)posredno
glavna tema gotovo svakog teksta. Bergerov "male gaze", objektiviziraju¢i pogled
nevidljivog muskarca koji u medijskom imaginariju implicitno odobrava specificnu
reprezentaciju zene, polazisna je tocka iz koje Citateljica kodiranih poruka is¢itava (iz muske
vizure) pozeljne i nepozeljne karakteristike prikazanog Zenskog lika koji sluzi kao rodna
generalizacija. (Ne)poZeljna rodna obiljezja zgusnuta su u dekontekstualiziranoj slici koja je
usmjerena, odnosno uokvirena tako da je primatelj simbolicke poruke razumije na specifican
nacin.

Goffman (1974) nudi komplementarnu tezu koja zagovara misao da je sve oko nas

presvuceno slojevima znacenja, i da su sva ta znacenja druStveno konstruirana, uokvirena

8 Moda za proljece i ljeto 71.: meksa i Zzenstvenija, 1971. (br. 3)
86 Osvojeno jos jedno musko zanimanje, 1971. (br. 5)

87 Pracovjek je bila zena!, 1982. (br. 6)
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kako bi postala razumljivi dio socijalne strukture. Preko raznih okvira ta se znaclenja
iS¢itavaju i postaju dijelom organizacije iskustva u pojedinaca. Teorija medijskih okvira koja
se oslanja na Goffmana, medijsko uokviravanje vidi kao ustrajne obrasce kognicije,
interpretacije, prezentacije, selekcije, naglaSavanja i isklju¢ivanja preko kojih rukovatelji
simbolima stvaraju verbalni ili vizualni diskurs (Reese, 2001:4). Ukratko, novinskim se
uokviravanjem isticu odredeni dijelovi zbilje, dok se drugima smanjuje ili zanemaruje
vrijednost, a obzirom da se ovako fragmentirana “stvarnost” prikazuju ogromnom
kontingentu Citatelja i da se informacije distribuiraju gotovo proizvoljno, jasno je da je odnos
Citatelj - medij ustvari odnos moci.

Proporcionalno s povecanjem broja stranica kroz godine, odnosno udjela reklama i modnih
priloga od sedamdesetih nadalje, smanjuje se koli¢ina tekstova u kojima Svijet komunicira
vaznost zenskog politickog angazmana ili obrazovanja. To ne znaci da takvih tekstova viSe
uopée nema (Cemu svjedoc€i 1 uvodenje rubrike "Vlast, kriza 1 zene" 1987. u kojoj Visnja
Ogrizovi¢ 1 Nada Mirkovi¢ razgovaraju sa politiCarima i1 javnim radnicima o krizi u drustvu),
no takvi tekstovi viSe nisu presudni za definiranje Zenskog identiteta na onaj isti nacin kao
kad je socijalizam bio novouspostavljena politika i obe¢avao ravnopravnost idejom radnickog
samoupravljanja. Socijalisticka doktrina u posljednjim dekadama izlazenja Svijeta polako
nestaje sa njegovih stranica koje su sada posvecene uglavnom jet setu, celebrityjima,
istrazivanju zenske seksualnosti, kopiranju modnih i filmskih ikona, ali jo§ uvijek 1
"tradicionalistickim" temama poput brige o domacinstvu i kulinarskim receptima. Zamisljena
zenska liberalizacija prividno je realizirana tekstovima koji komercijaliziraju i kapitaliziraju
seksualnost u potrosackom druStvu serviraju¢i Zeni pritom niz proturjecnosti, primjerice
"...sloboda nemati dijete koje se ne zeli dovela je do cini¢ne slobode abortusa, ali Zelja imati
vanbra¢no dijete potiskuje se starim prezirom prema “nezakonitoj” djeci” (Kodrnja,
2008:128).

Stereotipi su osnovni gradevni blokovi u procesu stvaranja ideje roda; njima objasnjavamo,
komuniciramo 1 stabiliziramo socijalnu strukturu koje smo dio, oni su istovremeno drustveni
generator 1 proizvod drustva pod utjecajem politickih i1 kulturnih procesa. Obzirom da je
pitanje ljepote opsezno komentirano u svakome broju Svijeta od njegova zacetka do kraja,
potrebno je razmotriti implikacije kojima je industrija ljepote 1 mode iskoristila Zene za
vlastiti profit. Hrvatski Vanity Fair ve¢ je i u svojoj najranijoj fazi gotovo beziznimno
preuzimao inozemne ideje ljepote i mode, a poslijeratno izdanje Svijeta nije bilo nista

drugacije obzirom da su modni editorijali bilo potpuno preuzeti iz drugih ¢asopisa poput
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Voguea, L Officiela i Modes & Travaux. Mondeni imaginarij francuskog Sika bilo je
problemati¢no vjerno rekreirati u osiromaSenoj, dominantno ruralnoj poslijeratnoj
Jugoslaviji, a u rijetkim prilozima koji su se bavili domaéom modom vidljiva je
konzervativnost i Sabloniziranost rada lokalnih krojacica. No, Svijet ionako nije tendirao biti
katalog jugoslavenskih krojackih obrta nego manufaktura ideja o nekoj boljoj, perspektivnijoj
buduénosti u kojoj (i) Zzene rade za obitelj 1 zatim dovitljivo kopiraju prikazane skupocjene
haljine koriste¢i prilozeni krojni arak. Slijedom toga, namjera Casopisa pod uredniStvom
Smilje Doncevié¢ nije bila usmjerena poticanju neumjerene kupovine, no jasno je da Svijet
modnim prijedlozima i sugestivnim tekstovima u svojih Citateljica stvorio fascinaciju
americkim, francuskim i talijanskim modnim imaginarijem koji ¢e otvaranjem trzista stvoriti
idealne uvjete za razvoj potrosacke kulture kao sastavnog dijela zivota.

Kroz godine, Casopis je uvelike promijenio svoj stav prema modi za zene, sukladno
mijenjajué¢im inozemnim trendovima. Pedesetih je tako imperativno bilo odijevati se u skladu
s godinama pa se u tekstu “"Suvremena moda namijenjena zenama" iz 1958. izrijekom
naglaSava kako Zene koje drze do sebe iznad trideset i Seste godine ne oblace vise prekratke
krojeve niti predrecave boje, dok se osamdesetih slavi "prelomna Cetrdeseta” kao druga, malo
zrelija mladost. Jedna stvar je ipak zajednicka svim tekstovima: od prvog broja izlaZenja
1926. do posljednjeg broja Svijeta 1994., svaki broj nalaze da Zene (¢ak i u poznim
godinama) moraju maksimalno ocuvati mladolik 1 njegovan izgled. Tjelovjezba, sofisticirana
preparativna i dekorativna kozmetika, frizure i manikure, prigodi i godinama "primjerena”
odjeca i obuca - sve to Svijet autoritativno propisuje zenama od mladosti do zrelosti kao
svojevrsan trening zenskosti. Ve¢ u treCem broju 1953. Zenama se savjetuje da vjeZbom
reduciraju dvostruki podbradak, predlazu se vjezbe za bedra i nerazvijene ili mlohave grudi,
za presiroki struk, preveliki trbuh 1 bokove - nude¢i pritom slike modela savrSenih proporcija;
u sljede¢em broju Zenama se nudi jelovnik za mrSavljenje®®, a ubrzo zatim se Zenama gotovo
prekoravajué¢im tonom propisuje pravilna njega lica: "Moderna Zena ne smije nista propustiti,
$to dopronosi njezinoj mladosti i zdravlju, odnosno ljepoti."® Ljepota se gotovo uvijek u
tekstovima veze za ideju zdravlja i mladosti (ili barem mladolikosti) pa se blijede, ispijene,
debele, nedotjerane, stare Zene implicitno obiljezavaju kao bolesni, neuroti¢ni, istroSeni
antipodovi univerzalnom idealu tjelesne ljepote preuzetom iz inozemnih autoriteta za modu i

trendove koji su stvorili novo, oslobodeno, "moderno tijelo temeljeno na kontradiktornim

8 i trazite savjet zbog debljine?", 1953. (br. 4)

89 ") koza mora da dise", 1953., (br. 7)
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nacelima naturalizma i kontrole, jednostavnosti i kompleksnosti" (Sivo, 2014:79). Kroz retke
zenskih Casopisa poput Svijeta, inaugurirana je dekontektualizirana i dehumanizirana
diktatura ljepote, mladosti i pomodnosti koja je od ljudi stvorila anonimne, plo$ne likove u
nestvarnim, fantasticnim svjetovima; hipererotizirane, komodificirane objekte koji se u
imaginariju kapitalizma prodaju zajedno s robom koju nose.

Casopis $alje konfuzne i nesuglasne poruke o vaznosti fizickog izgleda, seksualnosti, muskim
i zenskim (ne)pisanim pravilima ponaSanja, raskoraku izmedu tradicionalnog i modernog,
brzomijenjaju¢oj modi koju je nemogudée pratiti s jedne, 1 imperativu modernosti s druge
strane. U tre¢em broju iz 1962. izlazi tekst koji sedamnaestogodiSnjakinje savjetuje da se jos

N _ a veé tri

ne $Sminkaju, ne mazu maskama i pilinzima za lice, ne podvrgavaju dijetama
mjeseca kasnije, u ¢lanku "Miss 16 godina™ navodi se da: "Djevojke moraju shvatiti da vise
nisu djeca i da se pred njima otvara jedan drugi period zivota velikih odgovornosti i stvarnog
pripremanja na zivot. U ovom periodu se definitivno odlucuje o fizickoj li¢nosti djevojke,
koja ¢e sutra biti Zena."%! Moda kao nuZnost novog vremena u $ezdesetima zadire u svaki
segment "pop kulturom neopterecenog™ socijalistiCkog drustva pa se u Svijetu reklamiraju i

92 si

moderne pregace za kucanice™ Sireci pritom poruku da i one imaju pravo na ljepotu (ali i da

viSe nemaju opravdanje za manjak dotjeranosti u svojem domacinstvu).

N Dainesal? godina", 1962. (br. 3)
91 "Miss 16 godina", 1962. (br. 6)

92 "Modna revija u ¢etiri kuhinjska zida", 1962., (br. 10)
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Slika 14.
“Modna revija u Cetiri kuhinjska zida”, 1962. (br. 10)

Sto ¢asopis duZe izlazi, primjetno je kako pritisak na Zenu da $to ranije postane konzument
kozmetike, dijeta i modnih hirova postaje sve intenzivniji. Sedamdesetih se javljaju reklame
koje sugeriraju da su kreme koje se koriste u mladosti nuzne za dobar izgled u poznim
godinama; Zenska tijela postaju sve oskudnije odijevena, nerijetko prikazana u seksualno ili
romanti¢no sugestivnim pozicijama uz muSke modele; mrsavljenje, manikiranje i friziranje

popraéeno je parolom "Uginite nesto za sebe!"®

impliciraju¢i pritom da je dobar osjecaj
nemogu¢ bez ulaganja u dobar izgled. U ovome periodu fokus ¢asopisa vise nisu iskljucivo
anonimne ljepotice iz francuskih i americkih modnih magazina (¢ije su slike preuzimane bez
reference na izvor), ve¢ idealom postaju i "stvarne” (ili barem imenovane) osobe iz javnog
Zivota pa tako tekstovi sugeriraju kako "Biti kao Raquel"®* ili "Kako je stvorena Lilian",
mlada manekenka s njujorskom adresom.® Teme poput crtica iz Zivota slavnih osoba,
mondenih turisti¢kih "jet set” destinacija, osiguravanja dijelova tijela na basnoslovne iznose i

sliéno®, Citateljima su reafirmirale dubinu jaza izmedu "povlastenog" i "obiénog" Sovjeka, a

93 Reklama za Deit Prima, niskokalori¢an sok, 1974. (br. 8)
% Op. a. Radi se o0 Raquel Welch. 1982., br. 2
% Op. a. Radi se o Ljiljani Bareti¢ - Cavendish. 1982., br. 3

% "Osigurana ljepota", 1982. (br. 3)
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Svijet je postao utopija za utapanje u mislima u kojima je postojao prividno realisti¢an uvid u

zivot kojeg nikada ne¢emo Zivjeti.

'(2005) primjecuje da mediji imaju vaznu ulogu u Sirenju idealiziranih slika i i informacija.
Casopisi za Zene ne prezentiraju realnu sliku zene ve¢ ranije spomenuti prototip univerzalnog

ideala tjelesne ljepote:

"Vedina oglasa sadrzava slic¢an zenski tip i tip lica. McBrydova (1999) govori o tzv. 'Zeni
masovnoga trziSta' (engl. mass market woman) kao o stereotipu kojim se mediji koriste da bi
predstavili optimalnu, poZeljnu Zensku ljepotu. Takva 'logo’ - Zena je amalgam slika lijepih
djevojaka i seksi Zena, ponekad samo dijelova tijela. Problem je u tome §to ta modna slika postaje
gotovo ekskluzivna kulturna definicija o tome kakav bi trebao biti izgled Zena..." (usp. Kuhar,
2005:101).

Reklame i slikovni materijali su idealan medij za diseminaciju kodiranih ideja o tome $to Zeni
treba, kako da izgleda, kako da se ponasa 1, na kraju, kako da uopce dozivljava svijet koji je
okruzuje.

Prema Rutledge Shields, postoje Cetiri osnovna stareotipa koji su vidljivi u reklamama, a
reprezentiraju zenu kroz restriktivne kategorije: prvo, Zena je vrlo Cesto prikazana vezanom
za dom i kucanstvo $to je vidljivo i u Svijetu. Cak i kad nije smjestena direktno u kontekst
domacice, sam izbor reklama koje se u Svijetu nalaze (poput reklama za hranu i kucanske
aparate) sugestivan je 1 indikativan za tu ulogu. Tu je 1 stereotip da Zene ne rade vaZne stvari
niti donose vazne odluke (zbog Cega su uglavnom muskarci ti koji su prikazani na vode¢im
pozicijama u poslovnom okruZenju ili ti koji odluCuju o velikim kupovinama poput stana,
automobila itd.). Posredno, taj je stereotip moguce i§€itati 1 iz same Cinjenice da se kupovine
koje zahtijevaju veliku financijsku investiciju gotovo nikada ne reklamiraju u Svijetu,
vjerojatno s logikom da oglaSavanje takvih proizvoda ne bi logi¢no usmyjeriti
konzumenticama ovog ¢asopisa. Nadalje, prema istoj autorici Zene su u reklamnom sadrZaju
reprezentirane kao ranjive i ovisne o muskoj zastiti, i posljednje - postavljene u

hiperseksualiziranu ulogu.
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Slika 15.
“U Sortsu - uvijek pristojni”, 1971. (br. 3)

O ovoj problematici pise i Goffman u radu "Gender Advertisments” (1979) u kojem zagovara
ideju hiperritualizacije kao zguSnjavanja koje se ostvaruje standardizacijom, pretjerivanjem i
simplifikacijom ritualiziranih odnosa mo¢i koji ve¢ postoje u drustvu, i koji su anticipirani
postojeom socijalnom strukturom. Goffmanovim rije€ima: "oglasivaci konvencionaliziraju
nase konvencije, stiliziraju ono §to je ve¢ stilizacija, povr$no koriste ono $to je ve¢ znatno
odsjeceno od kontekstualne kontrole" (Goffman, 1979:84).°" Hiperritualizacija je, dakle,
prikaz kojim se reducira pluralnost znacenja koja se iz neke dekontekstualizirane situacije
mogu iscitati, i u tom smislu vizualni i tekstualni sadrzaj masovnih medija hiperritualizaciju
koristi kako bi u jednoj slici ili re¢enici povezao 1 kondenzirao sadrZajno nepovezane ideje u
(primatelju poruke) smislenu cjelinu. Pritom hiperritualizaciju kao pojednostavljivanje i
kondenzaciju zna¢enja mozemo vidjeti i u mnogim drugim segmentima Svijeta, ne samo u
prostoru za oglasavanje - primjerice u svim tekstovima koji trivijaliziraju rodni identitet,

ironiziraju musko - Zenske odnose, petrificiraju rodne uloge.

97" .advertisers conventionalize our conventions, stylize what is already a stylization, make frivolous use of
what is already something considerably cut off from contextual controls" (Goffman, 1979:84).

65



Slika 16.
“Muski komplet hlaga”, 1971. (br. 2)

Hiperritualizacija je crvotocina u kojoj spektar mogucih interpretacija postaje jednoznacna
poruka, a masovni mediji su tunel koji vodi tu znacenjsku transformaciju do svojih ¢itatelja.
Muskost i Zenskost, odnosno muzevnost i Zenstvenost prezentirana u Svijetu, prema tome su
nauceni, ispolitizirani, transgeneracijski odrZavani i neprestano izvodeni modeli rodnog
portretiranja koji ne samo da afirmiraju postojanje rodne hijararhije, nego je i konstituiraju
prezentiraju¢i rezimiranu stvarnost ili istinitost koja je ustvari tek fragmentirani, pomno

probrani sadrzaj. Rjecju, okvir. U svakom kutku ¢asopisa postoji vidljivo usmjeravanje da se
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kroz prezentaciju izabere rodni identitet, odnosno da se rod (re)definira specifi¢nim,
drustveno prihvatljivim izborom koji je uvijek limitiran - sterotipom. Svijet prividno ima
najbolju namjeru da se odmakne od stereotipiziranog opisa Zene, no pritom ne uvida da
stereotip nije sadrzan isklju¢ivo u tradicionalistickom svjetonazoru ve¢ su i moderne
koncepcije roda podjednako stereotipizirane i koriStene protiv zena. Kada Héléne Lemer piSe
zenama da se bez ustruCavanja razljute muski, ona progovara protiv patrijarhalnog,
tradicionalistickog okvira zele¢i ga zamijeniti liberalnim okvirom, posredstvom medijskog
okvira koji je Kkoji je pomogao stvoriti Zenski okvir. Imenujuéi borbenost muskom
karakteristikom, a plasljivost Zenskom, ona otvoreno Kritizira "stare nac¢ine" koje su dovele
do Zenske potisnutosti, no istovremeno novi model oslobodene Zene tvori po uzoru na
muskarca opisujuci zenske karakteristike po derogativnom stereotipu: "Umjesto da podignu
glas, pokusat ¢e se rasplakati, jer su od djetinjstva navikle da je to pravo oruzje slabih..." Ili:
"Zaista je slobodna samo ona Zena koja nesputano, dostojanstveno i bez osjecaja krivice
krene putem koji sama Zeli. Ni sputana starim mitom "Zenstvenosti” niti u vjecitoj pobuni
protiv njega. Tek tada ¢e nauciti podi¢i glas da kaze "ne", ste¢i pravo da izrazi svoju ljutnju i
svoj bijes, a da je odmah ne proglase "histericnom Zenetinom."®® Tekstovima za Zene
neprestano se rekreira model nove i1 novije Zene stvarajuéi pritom zamisao o gotovo

metafizickoj srzi Zenskosti koja varira od redukcionisti¢kog biologizma do "...artikulacije,
zaSivanja, nadodredivanja..." (Hall, 2001:217) vlastitog rodnog identiteta prema prilozenom
krojnom araku. Svijet je pola stolje¢a duga prica o liniji rodnog razgrani¢avanja, o Zenskom
konfliktu sa idejom zenskosti i ograni¢enju koje bivanje Zenom nosi; o redefiniranju rodnih
uloga, preSutnoj vrijednosnoj hijerarhiji u javnoj i privatnoj sferi, o marginalizaciji,
mizoginiji i tradiciji - medutim, od monarhizma do socijalizma (i kasnije), ta prica ostaje

ispricana iz nedovoljno kriticke pozicije.

14. Zakljucak

Sadrzaj informacija iz masovnih medija poput Svijeta pogodan je za problematiziranje ideja o
rodnom identitetu, stereotipima 1 diskriminaciji. Sredstva javnog priopcavanja pritom nisu
iskljucivi generator ovih drustvenih pojavnosti, niti su polazisna tocka iz koje Su ti procesi
otpoceli, no svakako sudjeluju u njihovoj diseminaciji. U prvoj fazi Svijeta, dominantan je
esencijalisti¢ki stav o rodu: sve razlike izmedu musSkaraca 1 Zena pojasSnjene su na vrlo

biologisticki nacin. Tjelesna reprezentativnost, briga za kucanstvo i rodno propisane

% "Razljutite se - muski!", 1982. (br. 6)
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obiteljske duznosti shvaceni su kao inherentni dio zenske prirode koja je predstavljala ono
iracionalno, emotivno, materijalno - te je na isti taj na¢in bila portretirana i u Svijetu. Zena
Svijeta je bezbrizna, opsjednuta posljednjom modom, Zeljna senzacije, razmazena i rastro$na,
nezasitna, orijentirana tjelesnim i materijalnim uzicima, a prvenstveno - Sebi. Lascivnim
tekstovima koji su opisivali mladahne, putene Zagrebcanke, i slikama kojima smo se divili
zenskim nozicama ili otkrivenim ledima, nije se u ovom modno orijentiranom ¢asopisu
stvarala samo percepcija aktualnog trenda, ve¢ i modela (iz muske vizure) pozeljne Zene koja
je cas koketirala s muskarcima izbacujuéi u prvi plan svoje Zenske atribute, a ¢as s muskom
modom i automobilima, zamagljuju¢i pritom rodne granice - no, ne i brisuci ih. Rodno
razgraniCavanje, legitimirano bioloSkom diferencijacijom spolova i uprizoreno u Svijetu,
uvijek je bilo jednom od temeljnih dihotomija kojima se objasnjavala struktura drustva i
logika iza rodne hijerarhizacije.

Svijet je pritom Zeni dao visedimenzionalnost, prikazujuéi ju po potrebi kao suprugu,
ljubavnicu, majku 1 kuéanicu, umjetnicu, avijati¢arku, studenticu, prevrtljivicu, rastro$nicu,
raspustenicu, kradljivicu. Medutim, na¢in na koji je objasnio tu viseslojnost zenskog bic¢a
uvijek je bio uokviren tradicionalnim i stereotipiziranim shvacanjem Zenskog motiva,
porijekla, biologije. I Stovise, generalizacijom: kad se Svijet obraca Zenama opisujuci njihove
zenske drazi, on to uvijek &ini pozivajuéi se na generi¢nu sliku bezimene Zene koja treba biti
univerzalnim modelom (ljepote, mode, majéinstva itd.) za sve Citatelj(ic)e. Svijet zasigurno
nije stvorio rodnu diferencijaciju, niti je Zeni atribuirao rodnu ulogu koja u drustvu ve¢ nije
postojala, ali je autoritativnom pozicijom sveznajuceg, svjetskog izvjestitelja i komentatora, i
koriStenjem kodiranih znacenja, kreirao imaginarij rodne (ne)pozeljnosti koja je bila vidljiva
iz gotovo svake slike i svakog teksta. Bio je to imaginarij namijenjen visoj klasi koju Novak
proziva "inteligentnijim staliSama”, imaginarij koji je posve zanemario surovu realnost
ekonomski deprivirane, legislativno neusuglaSene, industrijski zaostale Kraljevine
Jugoslavije u kojoj je veéinsko stanovnis$tvo bilo ne samo siromasno i posve neuklopivo u
sliku koju je Svijet kreirao, nego i posve nepismeno. U prvoj fazi (u kojoj mu je naklada bila
oko dvije tisu¢e primjeraka), Svijet je pisan za sasvim maleni segment drustva koji je njegove
dekadentne tekstove mogao ne samo razumijeti nego se S njima i povezati preko
reprezentacija prividnog totaliteta povlastenog Zivota zagrebacke elite. Prije Drugog
svjetskog rata, Svijet je prica o rodnom, ali i klasnom razgrani¢avanju: to nije narativ o
poslijeratnim udovicama, siromasnim samohranim majkama, industrijskim radnicama - svim
onim drugim skupinama zena, osim kad se poput amblema koriste da bi portretirale sliku

Zagreba (poput kumica s placa) ili svojim teskoZivotnim primjerom dale vrijednost nepisanoj
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moralnoj konvenciji. Drugim rije¢ima, stereotipi o meduratnoj, roaring twenties Zeni
perpetuiraju se u Svijetu preko platforme koja favorizira urbane, situirane, povlastene dame,

dok se druge Zene tretiraju kao sporedni, marginalni, nebitni likovi - rekviziti.

U poslijeratnom periodu, reprezentacija zene u Svijetu se drasti¢éno mijenja. Ne samo da Zene
u novoj drzavi formalno dobivaju dotad uskrac¢ena ljudska prava (poput prava glasa ili
nominalnu rodnu ravnopravnost) ve¢ socijalizam kao ideologija koja Zeli odstraniti klasnu i
rodnu hijerarhiju osigurava Zenama obrazovanje, otvara nova radna mjesta, pokusava
privatnu sferu maksimalno staviti pod drzavni nadzor. Svijet u tom sociopolitickom
okruzenju donekle prestaje sa ranijom praksom velicanja dekadentne raspojasanosti, 1 na tron
zasjeda nova Zena koja viSe nije samo dama nego i socijalisticka radnica, 1 odgajateljica
novih socijalistickih generacija, i nositeljica socijalisticke biti. Kao i ranije, Svijet je zeni
ponovno namijenio specifi¢nu, rodno determiniranu ulogu prezentiranu Kroz niz stereotipa,
samo ovaj put uokvirenu sluzbenom drzavnom ideologijom. Zena je i dalje prezentirana kao
njegovateljica, u neprestanoj potrazi za osjeCajem sigurnosti, ljubazna, obzirna,
nesamostalna, pasivna, labilna, neodlu¢na, orijentirana domu i kucanstvu, kao i tipi¢no
"zenskim" aktivnostima (plete, koristi kozmetiku, traca i sli€no), dok je muskarac stabilan,
aktivan, racionalan, neosjetljiv, izravan, analiti¢an, agresivan, nekomunikativan. Zena je
prikazana kao "oslobodena" kroz relativnu ekonomsku samostalnost i uvedene zakonske
promjene, no realno stanje stvari (koje i sam Svijet u nekoliko navrata prezentira kroz
sluzbenu demografsku statistiku o stanovniStvu) svjedoci u prilog ¢injenici da tome u praksi
uopce nije tako. 1961. godine u zemlji je nepismeno cak tri milijuna i sto devedeset tisuca
zena, §to znac¢i da na svakog nepismenog muskarca dolazi okvirno Sest nepismenih Zena sa
potpuno ograni¢enim mogucénostima napretka u ekonomskom smislu. Medutim, socijalizam
se ne posvecuje rjeSavanju Zenskog pitanja jer je deklarativno usmjeren boljitku covjeka
opcenito, anuliranju klasnih razlika i podrustvljavanju privatne imovine. "Promjena statusa
zene, iz statusa domacice prema statusu zaposlene, doprinosi zeni veéi pristup sferama moéi.
Taj pomak nije ipak znacio i jednakost u pristupu izvorima mo¢i jer se zene u najve¢em broju
zapoSljavaju u nisko akumulativnim industrijama poput industrije tekstila, kozne obuce i
galanterije. Unato¢ porastu vidljivosti zena, §to je posljedica migracije iz sela u gradove
uslijed ¢ega Zena preuzima dotadasnje muske obaveze, autorica dolazi do zakljucka da
"patrijarhalizam tinja i krije se iza idealne kulture u kojoj dominira vrednota ravnopravnosti"
(Premuz Pipalo, 2013:151, prema Rihtman - Augustin, 1988:203).
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U socijalizmu je, dapace, sporno pozivati se na feminizam, kao i sva ostala "radikalna
shvacanja" pa tako pitanje stvarne Zenske ravnopravnosti ostaje nerazrijeseno, a prividno
zensko oslobodenje dokumentira se revitaliziranom seksualnom oslobodenos¢u vidljivom u
brojnim prilozima Svijeta posve¢enima temama Zenske seksualnosti, nevjere, kontroliranog
planiranja obitelji, odgodenog sklapanja braka; kratkim i jo$§ kra¢im Sorcevima, topless ili
potpuno nagim slikama. Konzervativizam medijskog diskursa ranih pedesetih i Sezdesetih
godina sa stranica je Svijeta odstranjen gotovo preko noci, i zamijenjen ozivljenim duhom
individualizma i hedonizma, imaginarijem koji je ideju Zene ponovno sveo gotovo iskljugivo
na tjelesnu ljepotu i materijalne uzitke. Tjelesna liberalizacija vidljiva od sedamdesetih
nadalje svojevrsna je revitalizacija ideje novooslobodene, emancipirane Zene koja je, izmedu
ostalog, pokrenula Svijet kao ¢asopis za modernu Zzenu dvadesetih godina proslog stoljeca.
Kao i ranije, zena je ponovno reprezentirana istim rodnim stereotipima, no sada u
invertiranom diskursu: u neprestanoj je potrazi za osjec¢ajem sigurnosti (medutim, sigurnosti
koju ¢e stvoriti sama), labilna je i iracionalna (no, ne zbog neuroze nego PMS-a), pasivna je
(ne zato $to nema izbora nego zato Sto ju politika ne zanima), orijentirana brizi za dom i
obitelj (jer ju to usreéuje vise od posla) itd.

Redefinirana Zena Svijeta predstavljena je kao pobjednica nad tradicionalistickim
svjetonazorom zato $to smatra svoje okolnosti nizom izbora i odluka koje je stvorila sama, no
iluzija izbora je zapravo diseminirana kroz institucije moci pri ¢emu su ¢asopisi za Zene tek
jedna od tih instanci. Informacije koje se rasprostranjuju sredstvima masovnog priop¢avanja
zapravo su nacin uokviravanja stvarnosti, svodenja velike slike svijeta na malu - ne samo zato
Sto bi bilo nemoguce obuhvatiti sve raspolozive informacije, ve¢ zato Sto je filtriranje
informacija 1 Sirenje stereotipija na¢in normalizacije 1 discipliniranja koji odrzavaju socijalnu
strukturu, ali i omoguéuju drustvenu kontrolu. Moda, koju Svijet propagira kao oblik
slavljenja Zenskosti i Zenstvenosti, odnosno mjesta drugosti, neprestanim naglasavanjem ili
deformiranjem dijelova Zenskog tijela, na taj je nacin kroz povijest demarkirala 1 vrijednosno
oznatila rodove. Stovise, i kozmeti¢ka industrija koju Zenski ¢asopisi uvode u Zenski svijet
kao kakav imperativ odgovornog odnoSenja prema samoj sebi, kapitalizirala je moderni strah
od starog lica, velikih podocnjaka i sijede kose. U protivnom, kako ¢emo ikada zadrzati

muskarce, te velike Lovce na mlado meso?°?

99 Referenca na prethodno spomenuti ¢lanak "Pracovjek je bila zena!", 1982. (br. 6)
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Svijetu koji se financira velikim dijelom reklamirajuci Sebald lak za kosu "poput rascvjetalog
maja” ili Tokalon kremu za mladolik izgled lica, naravno nije u interesu razbiti
stereotipizirani ciklus ideacije prave Zene, dobre majke, radisne kucanice i radnice.
Stereotipi, medutim, nisu samo nacin komuniciranja i razumijevanja socijalne strukture, vec¢
¢eS¢e naCin komuniciranja i razumijevanja staklenog stropa u kojem se, unato¢ njegovoj
providnosti, ogleda sva destruktivnost predrasuda i diskriminatornih politika.

Ovdje primjenjena analiza medijskog diskursa tek je jedan vid kritickog pristupa problematici
medijske manipulacije, framinga, objektivizirajueg pogleda, i opéenito spola i roda kao
kategorija analize. U radu se dijakronijskim pristupom, i na primjeru ¢asopisa Svijet,
pokusala prikazati dugotrajnost i stabilnost rodnih stereotipa definiranih kroz razli¢itost od
Drugog i drugacijeg, odnosno kroz poistovjeCivanje s onima koji dijele zamisljenju istost.
Medutim, diskurzivna analiza ovog tipa je tek pocetni segment istrazivanja dekonstrukcije
rodnih stereotipa jer diseminaciju stereotipa vidi kao vertikalan proces, kao odnos mo¢i - dok
suvremene kulturnoantropoloske tendencije, poput antropologije Zene, naginju drugacijem
metodoloskom, individualistickom pristupu koji bi u ovome slu¢aju multivokalno istrazio
proces internalizacije stereotipa. Taj proces stvaranja rodnog identiteta, i reprezentaciju
rodnih stereotipa kroz osobne narative citateljica Svijeta vidim kao istrazivacku opciju za

daljnji razvoj ove teme.
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