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Uvod

Ovaj rad analizira rodne/i stereotipe/i u popularnoj kulturi u tiskanim medijima u
Jugoslaviji od Drugog svjetskog rata do kraja sedamdesetih. Vremenski okviri preuzeti
su iz literature koja za analizu jugoslavenske popularne kulture predlaze podjelu na
razdoblje do kraja sedamdesetih — ,,socijalisticki modernizam®, i razdoblje osamdesetih,
obiljeZzeno znacajnijim prodorom zapadnih utjecaja i zamagljivanjem granice izmedu
,,visoke“ i ,,niske* popularne kulture (Duda, 2012; Krsi¢, 2012). Fokus je prvenstveno
na prikazima Zena, a analizirati ¢e se tri ¢asopisa, Zena u borbi, Svijet i Arena. lako se
radi o hrvatskim izdanjima, istrazivanja pokazuju da su modeli i uzorci reprezentacije
rodnih uloga vrlo sli¢ni 1 usporedivi u barem tri zemlje, Bosni i Hercegovini, Hrvatskoj
i Srbiji (Mornjak-Bambura¢, 2006; Todorovi¢-Uzelac, 1987), pa se nalazi ovog rada

mogu generalizirati i na ostale jugoslavenske zemlje.

Feministicke studije medijskih reprezentacija Zene pojavile su se Sezdesetih godina
20. stoljeca, najviSe u Americi, s tezom da prikazi zena kao servilnih kuéanica i
ljepotica pomazu reprodukciji njihovog podredenog polozaja u druStvu. Brojne su
kvantitativne analize sedamdesetih i osamdesetih potvrdile da takvi prikazi zaista
broj¢ano dominiraju u medijima, ali se sporadi¢no, napose u razdobljima kriza, javljaju
1 drugaciji modeli. O odnosu medijskih reprezentacija prema realnom poloZaju Zena u
drustvu tvrdilo se da one mogu biti ili konzervativna sila i1 sredstvo kontrole koje
ucvrséuje rodne podjele, ogledalo trenutne percepcije uloge Zene, cimbenik drustvene
promjene, ili pak sve od navedenog odjednom (Demarest, Garner, 1992; Goffman,
1979). Nadalje, do devedesetih je u kvantitativnim analizama dominirala pretpostavka
da citatelji odredeni ,,tekst” ,,¢itaju” doslovno, odnosno da njihovo razumijevanje slika i
tekstova iz medija savrSeno korespondira s intencijom onog tko je neko znacenje
proizveo (Carter, Steiner, 2004). Sli¢no tome, kod istrazivaca s podru¢ja Jugoslavije je
takoder vrlo prisutna ideja o citatelju kao pasivhom recipijentu medijskih poruka.
Primjerice, Zoran Janjetovi¢ u tekstu Zabavna Stampa u socijalistickoj Jugoslaviji
(2010.) citatelje vidi kao zrtve ideologije s jedne strane, i ekonomije s druge, jer im se
zbog ekonomskih interesa izdavaca namecu trivijalni zapadni sadrzaji. Takoder, studije
koje su obradivale pitanje roda, ¢esto su pojedine Casopise i sadrzaje procjenjivale po
kriteriju koliko su seksisticki, a koliko feministicki. Primjerice Neda Todorovi¢-Uzelac

uglavnom procjenjuje Casopise s obzirom na to koliko se priblizavaju glasilima
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feministickog tipa. Smatra da Zene koje Citanju zenske Casopise time izrazavaju nizak
stupanj samosvijesti 1 zelju da se prilagode slici zenskosti kakvu drustvo zahtjeva
(Todorovi¢-Uzelac, 1987). Medutim, neki medijski tekst ne kontrolira sam znacenje
koje mu citatelj moze pripisati. Takoder, u procesu stvaranja smisla (i koristi) iz nekog
teksta, Citatelj nije samo odreden vlastitim rodom, nego i klasom, dobi, mjestom u
kojem zivi, (rasom, seksualnom orijentacijom itd.)(Hermes, 2003). Polaze¢i od ovih

teorijskih pretpostavki, rad ¢e preispitivati sljedece hipoteze:

1. Medijske reprezentacije Zena u promatranom razdoblju u Jugoslaviji vrijednosno
su heterogene, te bi se njihovim prosudivanjem na kontinuumu seksisticko-
emancipatorno izgubila mnoga potencijalna ¢itanja.

2. Uloga koju zZenski ¢asopisi imaju u svakodnevici Citateljica nije nuzno ona koju

sami pripisuju, niti ona koju istraziva¢ moze deducirati iz samog sadrzaja.

U svrhu dodatnog pojasnjenja odabira metode i glavnih pretpostavki, u prvom ¢e se
poglavlju razmotriti teorijski pristupi rodnim elementima jugoslavenske popularne
kulture kod istrazivaca s podrucja Jugoslavije. U slijede¢em ¢e se poglavlju pristupiti
analizi Casopisa, koji su izabrani jer predstavljaju tri tipa Casopisa prisutna u tom
razdoblju u Jugoslaviji: tzv. ,borbena glasila (Zena u borbi), ,elitni“ tip ¢asopisa
(Svijet) i casopis senzacionalistickog tipa (Arena). Razli¢iti tipovi Casopisa i analiza
kroz duze vremensko razdoblje odabrani su upravo kako bi se dokazala teza da znacenja
prisutna u popularnoj kulturi nisu potpuno homogena, jednoznac¢na 1 vrijednosno
uskladena. Budu¢i da ne postoji samo jedno mogucée ,,Citanje sadrzaja, U recentnim se
istraZzivanjima analiza sadrZaja ili semioloska analiza nadopunjuju raznim drugim
metodama poput etnografskih istraZivanja, povijesnih/arhivskih istrazivanja,
participirajueg promatranja, intervjua, analize diskursa, ili kombinacijom nekih od tih
metoda (Carter, Steiner, 2004). U posljednjem poglavlju rada pokusat ¢e se razmotriti
kako odredeni medijski sadrzaji i poruke postaju znacajni, korisni i1 relevantni u
svakodnevici Citateljica. Za tu svrhu ¢e se zakljucci iz drugog poglavlja suprotstaviti
raznim arhivsko/povijesnim analizama, statistikama o strukturi publike, intervjuima,
socioloSkim istrazivanja poloZaja Zena 1 pismima C(itateljica objavljenim u samim
Casopisima. Nazalost, svi tipovi istrazivanja nisu jednako dostupni za cijelo razdoblje,
Sto ima odredeni utjecaj na valjanost zaklju¢aka. Osim preispitivanja navedenih
teoretskih pretpostavki, cilj rada je pruziti moguce hipoteze i polazista za istrazivacke

radove ovog segmenta jugoslavenske popularne kulture.



1. Teorijski pristupi rodnim elementima popularne kulture u Jugoslaviji i danas

Pitanje roda u popularnoj kulturi uvelike je bivalo zanemareno u Jugoslavenskoj
teoriji i kritici popularne kulture. Prve kritike javljaju se sedamdesetih godina i zenskim
Casopisima uglavnom namjenjuju ambicioznu druStvenu ulogu prosvjecivanja i
politickog informiranja Zenske populacije. U tekstu Specijalizovana zabavna Stampa

namenjena zZenama, Ljubinka Kresi¢ ovako definira ulogu zenskih ¢asopisa:

U nas izlazi vise casopisa za Zene sa, po pravilu, visokim tirazom. To je, svakako,

izlaZenje u susret stvarnim potrebama zZena

- da se, iz pera dobrih novinara i strucnjaka, obaveste o mnogim pitanjima
vezanim za bolji Zivot u porodici, domacinstvu i na radnom mestu,

- da vise saznaju o kretanjima, planovima i teskocama drustva u kome Zive i da, u
skladu sa tim, sticu svest o svojim pravima i duznostima koje imaju kao njegovi
pripadnici;

- da povecaju obim i kvalitet svojih opstih znanja, to jest, da Sire svoje duhovne
vidike i bogate svoj intelektualni i osjecajni zivot;

- da sve to saznaju na jednostavan i zanimljiv nacin, s obzirom da casopise Citaju

posle napornih casova rada.*

Osim toga, Casopisi moraju odgovarati ,,idejnim, moralnim i estetskim mjerilima naseg
drustva* (Kresi¢, 1975). Vidimo da je primarna uloga zenskog Casopisa pouciti Zene na
podrucju njihovih tradicionalnih uloga majke 1 domacice, a tek onda radnice 1 sudionice
drustvenog zivota. Ovakav redoslijed zadataka vjerojatno proizlazi iz autoriCine svijesti
o svakodnevici ve¢ine Zena, a ne iz Zelje da ih se fiksira u tim ulogama. Medutim,
vecina tadasnjih Casopisa ne odgovara navedenim ocekivanjima, pa se javljaju 1 kritike
koje se uglavnom svode na konstataciju o nedovoljnoj drustvenoj angaziranosti i
dominaciji slike o Zenama kakva ne odgovara suvremenom jugoslavenskom drustvu.
Osuduje se promoviranje slike Zene kao objekta 1 njezino podredivanje malogradanskim
vrijednostima. U tekstu Zabavni tekstovi u vecernjoj informativno-politickoj Stampi
Muzafer Hadzagi¢ osuduje prisutnost fotografija nagih Zena i izvjeStavanja o izborima
ljepote jer one ,unizavaju Zenski rod uopce do pijacnih odnosa, gdje se sve mjeri
santimetrom i vaga u kilogramima*“ (Hadzagi¢, 1975). Cesto se ukazuje i na

istovremeno postojanje kontradiktornih vrijednosti u istom ¢asopisu. Tako Antun Petak



ismijava Casopise s tekstovima koji se zalazu za emancipaciju i uklanjaju ,,korijene
pojave posjednistva zena“, a zatim donose natjecanja za idealnu Zenu kod kojeg se kao
kriteriji navode ,,vjestina kuhanja skupih specijaliteta, uspjesnost vezenja i aranZiranja
cvijeca, te drugih rucnih radova, i, konacno — pomjeri malogradanskog drustva —
poznavanje opce kulture na tragu znane nam slike o Zeni kao reprezentaciji muza*
(Petak, 1975). Istu pojavu kritizira i1 KreSi¢ naglaSavaju¢i pritom 1 veliku
neujednacenost u kvaliteti pojedinih sadrzaja. Razlozi takvog stanja rijetko se
analiziraju. Kao jedino moguce objasnjenje za postojanje nekvalitetnih rodno-
stereotipnih sadrzaja navodi se zelja izdavaca za povecanjem tiraze i lakom zaradom,
koji zbog toga plasiraju teme koje podilaze ,niskom* ukusu i malogradanskim
(,,burzujskim®) vrijednostima kakve, prema autorima, jo§ uvijek postoje u nekim
slojevima druStva. S jedne strane, takva su opaZanja u skladu s ostalim tadaS$njim
kritikama popularne kulture u Jugoslaviji koja ju vide kao manipulativnu aktivnost
iskljuivo okrenutu profitu na posebno vulnerabilnim i osjetljivim dijelovima
populacije. S druge strane, upravo se u kritici Zenskih ¢asopisa, barem u slucaju teksta
Ljubinke Kresi¢, pocinje nasluéivati i moguca pozitivna uloga popularne kulture u
zenskoj svakodnevici, a to je potencijal spajanja privatnog i politickog, odnosno
moguénost da Citateljice svoju individualnu/privatnu poziciju prepoznaju u odnosu na
Sire drustvene odnose. Takoder, zanimljivo je da se te prve kritike popularne kulture
usmjerene na rodne aspekte javljaju upravo sredinom sedamdesetih $to je i razdoblje

prvih okupljanja i javnih istupa jugoslavenskih feministica®.

Kvantitativna istrazivanja sadrzaja Casopisa i zainteresiranosti publike za te
sadrzaje u vecoj se mjeri javljaju sredinom osamdesetih, a prvu ozbiljnu 1 sveobuhvatnu
studiju Zenskih ¢asopisa predstavlja knjiga Zenska Stampa i kultura Zenstvenosti Nede
Todorovi¢ — Uzelac iz 1987. godine. Ona iznosi povijest nastanka i razvoja tog
novinarskog Zanra u svijetu i Jugoslaviji, uzimaju¢i u obzir razne ideoloske kontekste.
Promjene zenskog tiska u Jugoslaviji prati u odnosu na stupanj emancipacije Zena u

druStvu — njezin ekonomski, pravni 1 politicki poloZaj, pa je u tom smislu popularna

! Prva neformalna okupljanja feministica zapo&ela su u Zagrebu uglavnom na Filozofskom fakultetu i u
Socioloskom drustvu Hrvatske. Formalno su organizirane 1977. kao sekcija Socioloskog drustva
Hrvatske pod nazivom 'Zena i druitvo', a najistaknutije ¢lanice bile su Lydia Sklevicky i Rada Ivekovi¢
(Senjkovi¢, 2008). Godine 1978., unato¢ neodobravanju Komunisticke partije, u Beogradu je odrzana
medunarodna feministi¢ka konferencija Drug-ca Zena: Zensko pitanje - novi pristup. Ideju su potaknule
Dunja Blazevi¢, Zarana Papi¢ i Nada Ler-Sofroni¢, a uz feministice iz Jugoslavije, sudjelovale su i
»zapadne® feministice. Konferencija je Zestoko napadnuta od strane sluzbenih partijskih Zenskih
organizacija (Katunari¢, 1984.; Peji¢, 2009).



kultura jednostavno odraz odredenog drustvenog stanja. Nasuprot Ljubinke Kresi¢, ova
autorica se negativno odreduje prema postojanju posebnih casopisa namijenjenih
zenama: iako oni samo po sebi ne utjecu mnogo na reprodukciju podredenog polozaja
Zena, samo postojanje Zenskih Casopisa upucuje na takvo drustveno stanje. Drugim
rijeCima, kada drustveni sistem ne bude Zenu promatrao kao drugost, potreba za takvim
asopisima ée nestati. Zene koje se opredjeljuju za takve asopise izrazavaju manjak
samosvijesti i zelju da se konformiraju stereotipima zenskosti. Kao glavne karakteristike
zenske Stampe Todorovic — Uzelac navodi slijedece: pripadnost ,lakom zanru®,
visokotiraznost, neinformiranost, neaktualnost, konzervativizam, privla¢nost za reklamu
1 estetizam. Sadrzaj Casopisa obi¢no sadrzi slijedeCe elemente: angazirane ,,alibi —
teme®, sentimentalnu pseudoliteraturu, portrete poznatih liCnosti, prakticno —
savjetodavne sadrzaje, tematiku sudbine i usuda, oglase. Smatra da je Zenska Stampa
bitno apoliti¢na, a politi¢ki angazirane teme sluze samo tome da bi se redakcije zastitile
od moguéih optuzbi za Sund. Angaziranost se jedino poveéava u vremenima Krize:
nakon rata i tijekom ekonomske krize osamdesetih godina. Ipak, istie da se
zastupljenost takvih politickih tema povecava i tijekom sedamdesetih, a postaju i
kvalitetnije obradene, pogotovu u Svijetu?. Takoder, priznaje da ,,Ne mozZe se negirati
Cinjenica da se Zena, koja list kupuje zbog goblena ili recepta, dovedena u situaciju da u
njemu procita i , politicki tekst” uzdize s vremenom do kriticnijeg i zahtjevnijeg
citaoca.” (Todorovi¢ — Uzelac, 1987). Dominaciju stereotipnih slika objasnjava na
slican nacin kao 1 prethodno navedeni autori: usmjerenoS$¢u redakcija na zaradu i
nedovoljnom obrazovano$¢u novinara i fotografa. U vecini redakcija zenskih Casopisa
rade uglavnom muskarci, a oni su u odabirima materijala vodeni vlastitim seksistickim
vrijednostima. K tome, radi jednostavnosti i nize cijene, Cesto se uvoze fotografije i
materijali iz zapadnih zemalja, ¢ija slika Zene ne odgovara zahtjevima socijalisti¢kog

drustva.

Znacajan odmak od ovakvih pristupa predstavlja poglavlje Reane Senjkovi¢ u
knjizi Pop iskustvo soc kulture pod nazivom ,,Tina i jugoslavensko djevojastvo. Ili:
Jeste li Ccitali Angelu McRobbie?“. Autorica, naime, analiziraju¢i ,, Tinu* —

jugoslavenski casopis za djevojke, paralelno usporeduje pristupe popularnoj kulturi

? Tu je promjenu u koncepciji ,,Svijeta® hvalila i Kresi¢: ,,Niz odlicno vodenih rubrika upoznaje citaoce
sa nasim realnim drustvenim zbivanjima, sudbinama i radom nasih ljudi i sigurno je inspiracija i
doprinos za njihov delotvoran drustveni stav. Redakcija je u ovome nasla meru. Ozbiljan i zaista
drustveno-potreban sadrzaj, rvedakcija daje na zanimljiv i priviacan nacin uvek sa angaZovanim
stanovistem koje upucuje na humanu vezu medu ljudima.* (Kresi¢, 1975.)



prisutne u Jugoslaviji s onima koje kritizira ili predlaze britanska autorica Angela
McRobbie u analizi asopisa Jackie. Jedan od pristupa koje McRobbie kritizira, a koji je
Cesto bio prisutan u jugoslavenskoj teoriji, jest onaj koji popularnu kulturu vidi kao
inferiornu visokoj kulturi, i koja kao takva ne odgovara stvarnim potrebama ljudi, nego
ih k tome liSava ispravnih kulturnih vrijednosti. Takav stav zauzimaju autori poput Zage

Pesi¢-Golubovié, Ivana Kuvaci¢ i1 Stipe Suvara.

Drugi osporavani pristup je onaj po kojem je popularna kultura rezultat zavjere
vladaju¢e klase namijenjen podredivanju radnicke klase, a u slucaju jugoslavenskih
teoreticara, to je zavjera protivnika socijalisticke revolucije izvana - sa Zapada, i iznutra

— pripadnika stare gradanske klase.

Nasuprot tome, tre¢i pristup vidi popularnu kulturu kao punoznac¢nu aktivnost
pomocu koje korisnici, pogotovo mladi, mogu kreirati vlastiti identitet i prakticirati
barem malo mo¢i putem konzumeristickih izbora, primjerice glazbe i odje¢e. Tom se
pristupu priklanja Stevan Majstorovi¢ koji popularnu kulturu drzi potencijalnim

izvorom nemira i autenticnom opozicijom dominantnoj kulturi.

Cetvrtu interpretaciju najée$ée zastupaju sami medijski radnici, i na Zapadu i u
Jugoslaviji, a to je tvrdnja da popularna kultura naprosto odgovara na interese i zahtjeve
publike. Pristup za koji se zauzima sama McRobbie je onaj po kojem zenski Casopisi,
odnosno u ovom slucaju djevojacki, ,,zauzimaju sferu osobnog ili privatnog, koju
Gramsci naziva 'civilnim drustvom’ (...). Hegemonija se na tom terenu, Koji je relativno
slobodan od izravnog driavnog mijesanja, zadobiva nenasilno. Posljedicno, on se
razumije kao arena 'slobode’, 'slobodnog izbora' i 'slobodnog vremena' (McRobbie,
1991 - citirano prema Senjkovié¢, 2008). ldeologija, dakle, djeluje na polju dokolice i
njezine eksploatacije u komercijalnome 1 privatnom sektoru. Polaze¢i od te ideje,
McRobbie u svoju analizu ukljucuje semiologiju, koja medijske poruke razumije kao
strukture kodova i kombinacije tih struktura. lako priznaje da se osim identificiranih
kodova (kod romanse, kod osobnog/obiteljskog zivota, kod mode 1 ljepote 1 kod
popularne glazbe), u djevojackim Casopisima mogu naéi i druge teme, te iako uzima u
obzir moguca protuhegemonijska citanja i ¢injenicu da djevojke mogu jednostavno ne
razumjeti sve poruke koji im plasiraju mediji, McRobbie i dalje ostaje kod ideje jasnog

razgraniCavanja kulture onih koji poruke $alju, i kulture onih koji poruke primaju.



Senjkovi¢ prvo polazi od kodova koje identificira McRobbie, da bi zatim
ukazala na nekoliko vaznih kritika. Prvo, naglasava nedostatnost semioloske analize, jer
se tako ispusStaju mnoga znacenja i zanemaruje se Cinjenica da medijski tekst nije nuzno
jednoznacan 1 monolitan, ve¢ sadrzi i brojne kontradikcije. To je posebno znacajno
imati na umu pri analizi jugoslavenske pop-kulture buduéi da ona Cesto, kao §to ¢e se
pokazati, kombinira suprotstavljene ideje: ,,zapadne* (kapitalisticke) i socijalisticke,

patrijarhalne i emancipatorske.

Drugo, Senjkovi¢ na brojnim primjerima pisama cCitateljica, dogadaja koje za
svoje Citateljice organizira ,,Tina* 1 samog nacina distribucije Casopisa, objasnjava kako
se ,,pregovaranje‘ plasiranih znacenja ne mora nuzno konceptualizirati u smislu otpora i
»protuhegemonijskog citanja“, ve¢ u smislu da se pomocu specificnog koristenja
Casopisa u svakodnevici kreira vlastiti rodni, dobni i kulturni identitet (Senjkovic,
2008). Iako se prisna komunikacija i medusobni utjecaji redakcije ,,Tine” i njezinog
Citateljstva ne nalaze u istoj mjeri i u ¢asopisima obradenim u ovom radu, te se, barem u
slucaju starijih generacija Citateljica (rodenih 20ih, 30ih, i 40ih godina) jo§ ne moze
govoriti o pregovaranju vlastitih identiteta, potrebno je Casopisima pristupiti i iz
perspektive moguceg koriStenja u svakodnevici, a ne iskljucivo traziti u naprijed zadane
kodove kao McRobbie, ili se pak ograni€iti na konstataciju da oni u vecoj ili manjoj
mjeri reproduciraju rodne stereotipe koji nisu u skladu sa socijalistiCkim drustvom, kao

Sto to uglavnom ¢ine jugoslavenski teoreticari.



2. Analiza Casopisa

Zena u borbi

Koja god bila njihova deklarirana uloga, svjesno ili ne, ¢asopisi projiciraju neki
pozeljni model zenskosti. Zapravo, najceS¢e projiciraju vise, ponekad potpuno
suprotstavljenin modela. Fokus na casopise namijenjene zenama, ili s dominantno
zenskom publikom poput Arene, odabran je jer kod njih, nasuprot Casopisima nekog
drugog tipa, postoji manje ili viSe jasna intencija promoviranja odredenog tipa

zenskosti.

Medu analiziranim ¢&asopisima, Zena u borbi najeksplicitnije izrazava cilj
sukreiranja 1 Sirenja novih modela Zenstvenosti, §to je u skladu sa samim razlogom
nastanka tog ,,borbenog glasila“. Naime, prvenstvena uloga ovog i sli¢nih Casopisa jest
mobilizacija masa zena za sudjelovanje u Narodno-oslobodilackoj borbi, te informiranje
Citateljice o radu najvisih politi¢kih tijela (AVNOJ, ZAVNOH). Nove se politicke
vrijednosti ne proklamiraju samo izravno putem raznih direktiva i proglasa, ve¢ i kroz
lik ,,nove™ zene. Vaznost Zenskih Casopisa u ,borbi slikama* istaknuta je ve¢ na I.
kongresu kulturnih radnika Hrvatske odrzanog 1944. godine, prilikom kojeg je Neda

Stremec, buduca urednica zene u borbi rekla slijedece:

»Kroz stranice tih listova izlazi pred nas novi lik nase Zene — Zene borca za narodnu
slobodu, Zene cuvara narodnih svetinja, ali i Zene graditeljke nove i bolje buducnosti,

Zene partizanke.* (citirano prema Sklevicky, 1996).

Zena je, dakle, videna kao faktor kontinuiteta izmedu dva povijesna razdoblja.
Istovremeno, nakon rata njezin je polozaj radikalnije promijenjen nego onaj muskarca,
Sto je stvorilo potrebu za preciznijim kreiranjem lika/likova ,,nove* Zene kako bi se one
fiksirale na pravo mjesto u novonastaju¢em drustvu. Postepeno ostvarivanje novih
politi¢kih sloboda ne znaci nuzno i pravo na samoodredenje, a ograni¢enja mogucih
modela Zenstva prisutna su ve¢ unutar diskursa brojnih tekstova posvecenih ,,novoj*

Zeni u ratnim brojevima Zene u borbi.

U broju 7 druge godine izlaZenja ¢asopisa, objavljuje se predavanje Vladimira Nazora

,»Od Amazonke do partizanke*:



.Zena je veliki ¢imbenik u nasem narodnom ustanku. Dosla nam je dobrovoljno,
spontano, spremna na svaki rad, na svaki napor, na svaku zZrtvu. Ona kuha, pere, vodi
kravicu, njeguje bolesnike, gaji sirocad, tipka, sastavilja clanke, ureduje casopise,
sudjeluje u propagandi, i — nevjerojatnom lakocom i, ustrajnoséu i hrabro$éu — pjesaci,
Jjasi i puSku nosi. Odrekla se svega sto su Evine kéeri oduvijek volile, da — jednaka
muskarcu — doprinese postignuéu naseg ideala. [...] I mi se mozemo ponositi §to smo u
ove teske, ali i velike dane dali svijetu nov tip Zene — partizanku. [...] Uskrsnuo je lik
davne Amazonke, ali ljepsi i visi, jer partizanka ne radi samo snagom svojih misica,
nego i svojim kroz vjekove od svih Zena stecenim novim znanjem, obogacenim umom,
produhovljenim bivstvom. [...] Zensko pitanje za nas je rijeseno. (Nazor, god. I,
ozujak 1944., br. 7, str. 17)

Partizanke usporeduje sa spartankama i amazonkama, nabraja Zene iz povijesti borbi i

revolucija, te ismijava negativna misljenja o zenama Schopenhauera i Nietzschea.

Na slican nacin partizanke opisuje 1 msgr. Dr. Svetozar Rittig, Zzupnik crkve sv.
Marka u Zagrebu, u tekstu ,,Vitestvo, posestrimstvo i1 idealizam narodne borbene Zene*.
Kao prethodnice partizanke navodi junakinje iz Biblije, iz povijesti i nacionalne
knjizevnosti, te naglaSava da se izvor heroizma partizanki moze naci u ,,pradjedovskoj

predaji i rasnom nasljedu®.

wlika ovih borbenih Zena nije u njihovom proleterskom izgledu, u njihovoj
zanemarenoj nosnji, u njihovom muskarackom drzanju, u njihovim rascupanim vlasima,
u njihovoj pusci na ramenu i bombi o pojasu — nego u cudnoj etickoj preobrazbi njihova
Zenstva, u njihovoj neustrasivosti i pozrtvovnosti, u njihovu vitestvu, u plamenu njihova
idealizma [...]. No osim vitestva ima u ovim vanrednim Zenama jos i druga lijepa

oznaka: njihovo posestrimstvo. ““ (citirano prema Sklevicky, 1996).

Za Rittiga je to, ipak, privremeno nadilazenje zenske prirode zbog zahtjeva povijesnog
trenutka. Ni Nazor ni Rittig ne iskoristavaju sav emancipatorski potencijal lika ,,nove*

zene za sadasnjost 1 buduc¢nost.

Sto se ti¢e ostalih sadrzaja, u pocetku izlaZenja dominiraju politicke vijesti, a
objavljeni odlomci romana 1 poezija uglavnom su vezani uz politicki program casopisa.
llustracije i fotografije su relativno rijetke. U svakom broju za vrijeme rata, donose se

¢lanci o SSSR-u, a sovjetske Zene se isticu kao uzori heroizma bez kojih ne bi bilo

10



moguce stvoriti besklasno druStvo (Sklevicky, 1996). Naglasava se politicka uloga
majc¢instva: odgajanje slobodnih i domovini odanih gradana i usadivanje mrznje prema
faSizmu. Veé 1945. sporadiéno se pojavljuju i modni savjeti®. Od 1946. veliki dio
¢lanaka posvecen odgoju djece i opismenjivanju. Javljaju se rubrike ,,Nauka i znanje*,
,Domacinstvo®, krojevi za odjeéu, kao i c¢lanci 0 sovjetskim umjetnicama s
reprodukcijama. Godine 1947. pojavljuju se i ¢lanci i fotografije Zena narodnih
zastupnika. Uglavnom se istice njihovo skromno porijeklo, te predano pomaganje u
borbi kao ratnici, rukovodioci i organizatori (ovakve funkcije uvijek u muskom rodu). I
dalje se javljaju brojni c¢lanci o ruskim politiCarkama, narodnim heroinama i
umjetnicama. U tre¢em broju iz 1948. godine predstavljena je Dina Zlatarevic,

ministrica vlade NR Hrvatske:

,U svojim mislima vidim danas Dinu, pomalo pognutu, mrsavu, ali ¢vrstu, otpornu i
uvijek vedru, stalno u svom zelenom kostimu sa koZnatom torbicom na ramenu i
revolverom na pojasu. Nakon napornog dnevnog rada i marsa vidim je kako zgrcena
pri slaboj svjetlosti seoske uljanice na susnju kakve napustene istarske stjenare, dok svi
mi odavno spavamo, neumorno i duboko u no¢i pise.“ (Zora Matijevié, ,,Zena u borbi*,

god. VI, 1948., br. 3, str. 3-4)

U usporedbi s Nazorovom Partizankom, slika Zene je ovdje neSto realnija 1
manje herojska. Partizanka ovdje nije amazonka i spartanka, ve¢ pognuta, mrSava i
zgréena, ali ipak ustrajna, radiSna 1 hrabra. Javljaju se slike Zena kao heroja
socijalisticCkog rada, zena u seljackim zadrugama, Zene koje sjeCu Sumu 1 koje
posumljavaju. Otvara se i rubrika ,,Borba porobljenih naroda® u kojoj se piSe o Zenama
koloniziranih naroda poput Vijetnama i Indije. Sadrzaji usmjereni opem znanju, npr.
znanstvenim otkri¢ima, umjetnostima, geografiji, drugim kulturama i sl., pojavljuju se u
1946. u rubrici ,,Nauka i znanje®. Kroz razne ¢lanke i pripovijetke savjetuje se Zenama,
djevojkama i djevojcicama da budu politicki aktivne od najranijih dana, u Skoli kao
¢lanice pionirskih udruga, da budu marljive, pozrtvovne, radiSne i povrh svega, politicki
angazirane. Jer uspjeh u $koli ili na poslu sam po sebi nije dovoljan ako ne postoji i

drustvena svijest. Novost u prikazivanju Zena jest da se one viSe ne prikazuju isklju¢ivo

% Modni, frizerski i kozmeticki savjeti bili su prisutni i u &asopisima namijenjenim radnim Zenama poput
Rabotnitse i Krest'yanke u Sovjetskom Savezu 1930ih godina. Dok se jo§ 1920ih smatralo da su moda i
Sminka burzujske preokupacije kakvim nema mjesta u Sovjetskom drustvu, ubrzo se Zzensko uljepSavanje
pocelo dozivljavati kao njihovu prirodnu zensku potrebu, ali i nuZnu protutezu monotoniji svakodnevnog
napornog rada (Attwood, 2001).
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kao pasivne izvoditeljice radova, iako takva slika dominira, ve¢ i kao organizatorice i
pokretacice poslova: kao direktorice tvornica, organizatorice zadrugarstva i sluzbi za
pomo¢ pri odgoju djece poput jaslica. Naglasava se nuznost drustvene pomoci radnoj

majci.

Godine 1950. pocinju se javljati romansirani zivoti narodnih heroina. Prikazi
njihovih Zivota, kao i prikazi zivota ,,0bi¢nih“ Zena, ne nuzno heroina, postojali su i
ranije, ali sad su viSe idealizirani i shematizirani. Uvijek se naglaSava njihovo skromno,
najcesce seljacko, podrijetlo, a vrlo ¢esto i ¢injenica da su prije ulaska u partizane bile
nepismene. Sudjelovanje u narodno-oslobodilatkom pokretu ima transformativnu ulogu
za njihovu li¢nost 1 Zivotni put: prije su bile nepismene i neuke, sada piSu i poducavaju
druge; prije su bile izolirane i marginalizirane, sada su povezane i druStveno aktivne,
sada imaju smisao Zivota. lako su organizatorice AFZ-a uglavnom bile
visokoobrazovane urbane Zene, a 1 medu ,,obicnim* borkinjama je bilo Zena iz gradova,
predstavljene junakinje su gotovo uvijek seljanke, Cesto pastirice. Osim §to je pomocu
tog kontrasta jasnije naglaSen transformativni efekt sudjelovanja u narodno-
oslobodilackoj borbi, lik nepismene pastirice ¢ini od Zene svojevrsnu tabulu rasu u koju
je moguce lakSe upisati bilo koje pozeljno znacenje, dok s druge strane, urbana
intelektualka, osim $to snaznije odudara od tradicionalnog poimanja zZene, moze nositi i
asocijacije burzujskih navika, vrijednosti i1 stila zivota karakteristicnih za urbanu
gradansku klasu iz koje ona vjerojatno potjee. Pocetkom pedesetih javlja se rubrika
,U¢imo djevojéice ruéne radove® §to, S druge strane, predstavlja tradicionalni nacin
discipliniranja Zena srednje klase usmjeravanjem njihovog slobodnog vremena na

besciljne repetitivne aktivnosti.

Od pocetka pedesetih na dalje, puno mjesta biva posveceno djeci 1 majcinstvu.
Od 32 stranice, u pojedinim brojevima ¢ak je 20 stranica posveéeno toj temi, a u
narednim godinama od jedne tre¢ine do tri petine stranica. Sporadi¢no se javljaju i teme
vezane uz obrazovanje i profesionalnu karijeru: primjerice 1951. objavljuju se statistike
o upisivanju zena na pojedine fakultete i o njihovoj zastupljenosti medu fakultetskim
osobljem. Ove godine se po prvi put javljaju i teme vezane za dokolicu: radnice na
odmoru, savjeti za frizure, kozmetiku. Zenama se savjetuje da pjevaju dok peru sude i
da koriste prozirne gumene rukavice. Likovi partizanki i narodnih heroina su konstantni,
ali sve rjedi. Godine 1950. prvi put se javljaju pravni savjeti i savjeti vezani uz zdravlje,

primjerice, ,,Kako prepoznati rak dojke“. Tema seksualnosti se javlja relativno rano, pa
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tako Zena u borbi ve¢ 1951. pise o seksualnom odgoju djece; 1954. raspravlja se o
pobacaju i iznosi se stav protivan pobacaju s argumentom da je Stetan za zdravlje Zene,
a 1956. javljaju se savjeti za kontracepciju. Godine 1953. javljaju se teme vezane za
zenski pokret u raznim zemljama, teme Zena herctika i vjeStica, Zene astronomi,
umjetnice iz povijesti - ali vrlo rijetko. Godine 1954. javlja se tema Zenske gimnastike;
1956. rubrika o stanovanju, knjizevna kritika iz feministicke perspektive (primjerice

¢lanak ,,Lik Zene u Faulknerovom romanu), ljubavni romani u nastavcima.

Dok su na izlozbama Porodica i domacinstvo 1957. promovirani razni javni
servisi poput javnih kuhinja i praonica rublja, istovremeno se u Zeni u borbi pise o
kuhinji atomskog doba — ,kuhinji iz snova®, predstavljenoj na izlozbama u Parizu i
Rimu, koju su razvili svjetski znanstvenici da bi Zenu oslobodili ku¢anskog rada. Iako
se u tekstu naglaSava da je to ekskluzivan proizvod dostupan manjini, u podnaslovu
teksta stoji ,,Planovi za buducnost koji ¢itateljicama sugerira da je to idealni standard
koji treba dose¢i. U usporedbi s atomskom kuhinjom, javni servisi se doimaju krajnje

neprivlac¢no i uglavnom dozivljavaju neuspjeh zbog lose kvalitete usluge.

Od desetog broja 1957. godine, Zena u borbi skratuje ime u Zena, mijenja
dizajn, povecava broj stranica i znatno veéi prostor posvecuje modi i ljepoti, gotovo
jednu Cetvrtinu stranica. Medutim, savjeti vezani uz odje¢u nisu nuzno usmjereni na
konzumpciju, ve¢ su, pogotovo tijekom i neposredno nakon rata, viSe usmjereni na
prakti¢ne nacine najboljeg iskoriStavanja materijala u okolnostima oskudice. Jedna
Cetvrtina stranica je posvecena maj¢instvu 1 domacinstvu. Kao novost, puno je vise
prostora posveceno kulturi, umjetnosti i novelama. Politicke teme su konstanta, ali su
puno manje zastupljene nego ranije. Reklame se po prvi put javljaju u broju 10 iz 1957.

kada se Gasopis veé zove samo Zena, i to dvije po broju.

Vizualni prilozi jako variraju u kvaliteti kroz cijelo razdoblje izlaZenja: javljaju
se ilustracije umjetnika poput Ede Murti¢a, Ferde Kulmera, Pure Tiljka, Vere Nikoli¢
Podrinske, kao i ilustracije i fotografije vrlo niske kvalitete, te nespretna, ponekad i
dekorativna rjeSenja naslovnica i prijeloma. Zene na fotografijama i ilustracijama
prikazane su: kao seljanke, rudarice, s Titom, kako poducavaju djecu, brinu se za
ranjenike, poSumljavaju, Sivaju, prave opeku, rade u laboratoriju, grade prugu, rade u
tvornici, prave lan kod kuée, tiskaju ili ¢itaju Zenu u borbi, nose oruzje, marsiraju,

izlaze na izbore, brinu se o novorodencadi, rade na polju, voze traktor itd. Kvalitetne
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naslovnice i ilustracije, iako tematikom vezane uz soc-realizam, na oblikovnoj razini
nastavljaju se na prijeratnu likovnu tradiciju: ponekad su bliske ekspresionizmu,
ponekad realizmu 1920ih godina. U ilustracijama poput Zene koje nose metke Gorde
Andrejevi¢a i Zena u borbi Huberta Kruljca (slike 1 i 2), Zene su prikazane masivne i
robusne. Uvijek su u seoskoj odjeéi: u suknjama i maramama na glavi. Cesto su u
pokretu, koracaju noseci neko oruzje ili orude. Kod prikaza teskog rada, zanimljivo je
da su fotografije gotovo idealiziranije nego ilustracije: na fotografijama koje,
primjerice, prikazuju kolektivni rad na izgradnji pruga, Zzene su Cesto prikazane kako
sinkronizirano, s osmjehom na licu, podizu pijuk u zrak ili voze tacke pune zemlje (sl.
3)*. S druge strane, u pojedinim je ilustracijama znatno viSe izraZena teZina i napor rada.
Seljanka koja prenosi oruzje Pure Tiljka (sl. 4) stara je i pogrbljena pod tezinom pusaka
koje nosi, a radnice iz akvarela Na dobrovoljnom radu Ferde Kulmera pognuto kopaju
na vrucini pod jakim suncem. Ove suprotstavljene predodzbe rada mogu biti rezultat
suprotnih uloga koje si u ratnom i poratnom razdoblju dodjeljuju popularna kultura i
umjetnost. Dok popularna kultura Salje pozitivnu, vedru i gotovo eufori¢nu sliku s
ciljem motiviranja masa pucanstva na rekonstrukciju zemlje, umjetnost si zadaje
prikazivanje ljudskih patnji i stradanja, pa neki manje ekspresivni i brutalni prikazi
poput navedenih, prodiru i u Zenske c¢asopise. Unato¢ prikazima napora, rad se
idealizira, a glavna motivacija radnih Zena nikad nije kompeticija ili osobna dobit, ve¢

dobrobit kolektiva.

Tema rada je vrlo Cesta kroz cijelo promatrano razdoblje izlazenja Casopisa, a
najcesce su fotografije ili ilustracije radnica u tvornicama (sl. 5). lako zasigurno imaju
ulogu slavljenja radne Zene, one viSe nisu idealizirane: obi¢no je prikazana jedna
radnica kako fokusirano obavlja svoj posao; kasnije ima sve manje veselog kolektivnog
rada. Kako je rad vecini Zena egzistencijalna potreba, ne postoji potreba za dodatnom
motivacijom. Ponekad se javljaju i fotografije Zena pri radu u medicinskoj ambulanti,
kemijskom laboratoriju i u skoli, ali tvorni¢ki rad dominira. Stalni motiv su zene u
narodnim nosnjama (sl. 6). Zene su opéenito videne kao prenositeljice narodne tradicije
i vrijednosti, a unutar novog poretka zena u narodnoj no$nji simbolizira kontinuitet

autenticne narodne kulture nasuprot laznim burzujskim vrijednostima. Kao i u

* Sli¢no su na fotografijama propagande Nationales Aufbau Programma (NAP) - program nacionalne
rekonstrukcije baziran na masovnoj mobilizaciji populacije u Isto¢noj Njemackoj, zene prikazivane kako
radosno u savrseno uskladenim koreografijama uklanjaju ostatke ruSevina u razorenim gradovima i grade
nove. Taj je herojski prikaz Zene, poznat kao Trimmerfrau, radikalno odudarao od realnosti u kojoj su taj
tezak posao uglavnom obavljale starije Zene bez ikakvog izvora prihoda (Thle, 2002).
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tekstovima, i u fotografiji i ilustraciji vrlo je istaknut motiv majcinstva, a na

naslovnicama se ¢esto javljaju motivi djece.

Naslovnice koje su posvecene nekom prazniku poput 1. maja ili 8. marta u
pravilu su ilustrirane i1 uvijek sadrze slijedece elemente: nekoliko Zena u prvom planu,
kako ponosno stoje uzdignute glave; zastava Jugoslavije koja se vijori iznad njihovih
glava; te u pozadini obradena polja i tvornice (Sl. 7). Naslovnice posveéene 8. martu
ponekad imaju i motive vezane uz nova zenska politicka prava, poput prikaza zena kako
glasuju na izborima (sl. 8). Ponekad su naslovnice posvecene nekoj li¢nosti, a to mogu
biti manje poznate radnice, poput traktoristice Danice Kosijer na naslovnici broja 12 iz
1919°,, ili poznatije heroine koje su predstavljene ilustracijom poput Nade Dimié na
naslovnici broja 2 iz 1952. Godine (sl. 9). Vrlo je prisutna tema ¢itanja i pisanja, i
zanimljivo je da su kao motiv najceS¢e odabrane starije seoske Zene koje pisu velikim

infantilnim rukopisom osobe koja je tek naucila pisati, Sto daje dodatni patos (sl. 10).

Od sredine pedesetih ponekad se javlja i tema sporta, koja nije obradena na
nacin da se istice napor i kompeticija, ve¢ sklad mnostva tijela koje sinkronizirano
izvode neki pokret. O zenskoj svakodnevici mozda najrjecitije govore naslovnice koje
prikazuju neki objekt ili predmet. Na naslovnici broja 10 iz 1953. (sl. 11) prikazana je
fotografija seta lonaca i1 drugih kuhinjskih potrepstina — jer kucanski poslovi su i1 dalje
isklju¢ivo Zenska duznost. Jedna druga naslovnica (br. 5-6, 1957. — sl. 12) prikazuje
veliku stambenu zgradu fotografiranu nocu. Osim §to se sama fotografija istiCe
umjetnickom kvalitetom, (fotografija je crno-bijela, prisutan je kontrast mraka i
osvjetljenja zgrade, te monotoni ritam arhitektonske ra$¢lambe) ona mozda
neintencionalno, svjedo¢i o alijeniranom zivotu mnogih ljudi koji se u poslijerathom
razdoblju sele 1z sela u gradove 1 za koje se grade velike modernisticke stambene
zgrade. Od druge polovice pedesetih sporadi¢no se javljaju i naslovnice koje ilustriraju i
neke elemente zivotnog stila Zena srednje klase, poput naslovnice broj 4 iz 1956. na
kojoj moderno obucena mlada Zena aranzira buket cvijeca (sl. 13), ili jedne ilustracije
na kojoj takoder mlada pomodna zena pere sude dok kraj nje muskarac u odjelu dokono

pusi lulu.

> 7ena za traktorom je 1930ih bila jedna od najvaznijih ikona sovjetskog ekonomskog napretka i simbol
rodne jednakosti u socijalisti¢ckom drustvu (Bridger, 2001).
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Analizirajuéi isto¢no-njemacku propagandnu fotografiju, Astid Ihle zakljucuje
da Zene u javnoj sferi nije percipirana kao aktivni samo-definirajuéi subjekt, ve¢ kao
jedan od nezamjenjivih instrumenata izvrSavanja volje Sireg drustvenog aparata. Ona je
ostala objekt, ako ne individualnog muskog pogleda, onda sveprisutnog pogleda
(zamisljenog) socijalistickog oca (Ihle, 2002). Modaliteti prikaza kod Zene u borbi
upucuju na sli¢an zakljuc¢ak. Naime, u vedini fotografija i ilustracija Zene su prikazane
spustenog pogleda i usredotoCene na nekakav posao (ru¢ni rad kod kuce, rad na masini
u tvornici, ucenje pisanja i sl.) ¢ime su ucinjene dostupnima za pogled koji moze
kontrolirati njihov rad. S druge strane, nacini prikaza koji upucuju na samo-definirajuci
subjekt, poput pogleda upuéenog promatracu ili pak u daljinu s blago uzdignutom

glavom, iako prisutni, mnogo su rjedi6.

Najveci doprinos analizi slike ,,nove® Zene dala je Lydia Sklevicky nastojeci
istraziti ulogu i recepciju djelovanja AntifasistiCkog fronta Zena, na primjeru ratnih
izdanja Zene u borbi. Prvo, autorica isti¢e da sama sintagma Zene-borci priznaje Zenama
identitet stecen vlastitim zaslugama. Medutim, emancipatorske vrijednosti isticu se
samo dok imaju ulogu akcione motivacije. Karakteristike poput ljepote su i dalje
pozeljne, prisutna je hijerarhija poslova, te se Zene na temelju atribuiranih im
kvalitetama poput pijeteta, pozrtvovnost 1 identifikacije sa slabijima, usmjerava na
poslove kao briga za ranjenike i zbrinjavanje staraca i djece. Zenama se priznaje da su u
ratovanje unijele humanost $to predstavlja novi element borbenog morala koji postaje
obveza za sve. Ipak, pokazalo se nakon rata da te vrijednosti nisu integrirane u novu
kulturu, ve¢ su 1 dalje ostale dio tradicionalne/zadane/prirodne Zenske sfere, jasno
odvojene od opce/ljudske muske sfere. I Skelvicky i Dunja Rihtman (u istrazivanju
Kulturna tradicija i vrednote. Neke pretpostavke i jedno pilot-istraZivanje) isticu da se
lik ,,nove* Zene temelji na kombinaciji tradicionalnih i novijih elemenata, s tim da su
,»novi“ elementi isto dio mitskog kontinuuma koji se pojavljuju u kritiénim povijesnim
momentima. Takoder, ,,nove* vrijednosti se dodaju bez da se ,,stare* dovode u pitanje
(Sklevicky, 1996).

® Takav je modalitet prikaza u skladu s esto isticanim stavom da ,,ne postoje senska pitanja’ nego samo
ljudska, odnosno drustvena pitanja* (citirano prema Katunari¢, 1984). Sociolog Vjeran Katunari¢ takav
stav naziva laznim univerzalizmom i svrstava ga medu tipi¢ne stavove o Zenskom pitanju koji se u
Jugoslaviji smatraju drustveno legitimnim. Osim §to je taj stav laZno univerzalisti¢ki i lazno humanisticki,
on podrazumijeva i neki snazni iracionalni autoritet (Katunari¢, 1984), sto se u prikazima ocituje u
podloZnosti Zene/radnice nadzirateljskom pogledu.
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Osim kontradikcija prisutnih u samom liku ,,nove* Zene partizanke, prisutan je i
problem vrlo brzog prodora tradicionalnih Zenskih sadrzaja u ,,borbena glasila®: ve¢
1946. se u Zeni u borbi javljaju recepti i krojevi, a osnivaju se i specijalizirani listovi
poput Nase mode koju izdaje Organ saveza zenskih druStava NR Hrvatske i Ukusa,
izdanja Centralnog odbora AFZ-a Jugoslavije. Todorovi¢-Uzelac tu pojavu tumadi

ovako:

Jasno je da zvanicne Zenske organizacije nisu mogle da ignorisu potrebe zena kojima
Jje mir otvorio i neke nove horizonte estetskog, konfornog, cak i hedonistickog. (...) Ove
dve tendencije (uvodenje ,Zenstvenih' sadrzaja u borbena glasila i osnivanje novih,
specijalizovanih ,Zenskih' listova) svedoce o dva paralelna procesa koja su pratila
posleratni proces emancipacije zene u Jugoslaviji: partizanka, udarnica, izjednacena sa
muskarcem, negirala je Zenstvenost kao ostatak malogradanske proslosti. Istovremeno,
Zena-radnica-majka, preoptereéena obavezama i nedovoljno drustveno zasti¢ena

potiskivana je nazad u kucu, u svoju tradicionalnu ulogu, u Zenstvenost.”“ (Todorovié¢-

Uzelac, 1987.)

Iz navedene analize Lydie Sklevicky, kao iz analize vizualnih priloga, jasno je
da Zena nije izjednacena s muskarcem, niti je negirala zenskost. TO Se moze dobro
ilustrirati na grafici Zena u borbi Huberta Kruljca koja je objavljena na naslovnici prvog
broja Casopisa u lipnju 1943. godine, te je kasnije vrlo Cesto reproducirana. Prikazuje
snaznu zenu prkosnog izraza lica koja u lijevoj ruci drzi djevojcCicu, a u desnoj pusku.
Sli¢no kao 1 u Nazorovom tekstu u kojem je partizanka usporedena s Amazonkom, i
ovdje postoje primitiviziraju¢i detalji kojima se lik partizanke Zeli povezati s nekom
apovijesnom Zenskom ratnickom prirodom koja se aktivira u kriticnim situacijama:
bosonoga je, njezino tijelo je ¢vrsto, haljina joj je poderana i raskriva joj jedno rame,
kosa joj se vijori na vjetru, spremna je na upotrebu nasilja radi obrane svojeg djeteta. I u
slu¢aju ovog vizualnog prikaza, rije¢ je zapravo o principu adicije. Naime, ako se
prikazanoj zeni oduzme puska, ono Sto ostaje su klasi¢ni zenski ikonografski atributi,
toliko elementarni da ih nalazimo i danas na prometnim znakovima i oznakama za
zenski we — haljina, duga kosa i dijete. Zenstvenost, dakle, niposto nije negirana, veé je

samo nadogradena elementom borbenosti.
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Svijet

Svijet: Moda, kozmetika, film, kazaliste i roman izdanje je zagrebackog Vjesnika
pokrenuto 1953. godine. Do 1962. od 24 stranice, 17 ih je rezervirano modi i ljepoti, tri
djeci, dvije domacdinstvu, jedna pitanjima i savjetima, i jedna noveli ili filmu. Ponekad
se neSto smanjuju stranice posvecene modi, pa se javlja 1 pokoja reklama, obi¢no oko
dvije. Iako u naslovu Casopisa stoji da je posvecen filmu, kazaliStu i romanu, te teme su
vrlo Cesto potpuno izostavljene, i javljaju se neredovito. Projicira se Zivotni stil srednje-
klasnih urbanih Zena s puno slobodnog vremena: moda, zabava, skijanje, tenis. Zenama
se daju i precizne upute o tome kako navlaciti rukavice, telefonirati, kako pusiti u
drustvu, piti ¢aj i sl. Likovi ljubavnih romana u nastavcima su bogati i dokoni, a mjesta
radnji su vile i luksuzni hoteli. Mogu se procitati izvjestaji s modnih revija tvornica

»Nada Dimic¢“ i ,,Vesna®“, te pojedinih dizajnerica. Nacrti za odjecu ¢e ostati konstanta

kroz cijelo promatrano razdoblje.

Prijelomi Svijeta u pedesetima na razini su najvis§ih dosega na podrudju
Jugoslavenskog dizajna u tom razdoblju. Sve najprepoznatljivije karakteristike
grafickog dizajna pedesetih poput objedinjavanja apstraktnog slikarstva, kolaza i
fotomontaze (Galjer, 2004) nalazimo i u Svijetu i to zbog toga §to na njemu rade
istaknuti umjetnici i dizajneri. Na naslovnicama koje oblikuje Aleksandar Srnec vidimo
vrlo pomodne urbane Zene montirane na pozadini od kolaziranih raznobojnih formi (sl.
14 i 15). Dominiraju geometrijski oblici, dijagonale i primarne boje, S$to sugerira
dinamiku, pokret 1 modernost. Isti elementi se protezu na svim stranicama casopisa, a
nailazimo na naivno apstrahirane i plosne ljudske figure. Zene na naslovnicama su
obucene ili u ve€ernje haljine ili u otmjene kostime. Najc¢eS¢e su postavljene frontalno,
samouvjereno gledaju promatraca u oci, Cesto se pritom smijeseci i izvode¢i neku malu
aktivnost poput naginjanja na stolicu ili puSenja’. Samouvjerenost i optimizam Zena sa
naslovnica Svijeta u velikom je kontrastu sa zenama na naslovnicama Zene u borbi, koje
su najcesc¢e prikazane spustenog pogleda, dok obavljaju neki naporan posao, odjevene u

kostim regionalne ili profesionalne provenijencije. Jasno je da samopouzdanje Zena

7 Cigareta je u Jugoslaviji konotirala buntovniitvo i strastvenu predanost visim ciljevima (Senjkovié,
2008), ali je ona u tom smislu vise atribut muskarca, dok u sluéaju zena ona vise oznacava otmjenost i
eleganciju, jer paljenje i drzanje cigarete za zenu predstavlja estetizirani ritual o ¢ijem ,,ispravnom®
izvodenju nerijetko poducavaju Zenski Casopisi.
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Svijeta proizlazi iz njihove klase i Cinjenice da imaju dovoljno vremena i novaca za
autostilizaciju 1 druStvene situacije pogodne za prezentaciju. Medutim, problem
socijalnih razlika bit ¢e dotaknut u zenskom tisku tek krajem Sezdesetih, a za sad je

¢injenica da si veci broj zena ne moze priustiti predloZeni zivotni stil zanemarena.

Ostali modaliteti prikaza zena su oni u kojima Zene zauzimaju artificijelne, ¢esto
infantilne poze, uz blazeni ili eufori¢ni izraz lica (Sl. 16). Bududéi da je Svijet velikim
djelom koncipiran po uzoru na ,,zapadne* ¢asopise, ¢esto se mogu identificirati kodovi
prikazivanja koje izdvaja Erving Goffman u svojoj studiji Gender Advertisement, poput
»zenskog dodira® (the feminine touch), ¢iji je ovdje najéeséi oblik onaj u kojem Zena
dodiruje samu sebe, uglavnom lice. To je neutilitarni ritualisticni dodir kojim se
porucuje da je tijelo zene njezan i dragocjen objekt. Takoder, prisutni su i brojni
primjeri situacija u kojoj se Zene trenutno psihicki odmicu od socijalne situacije u kojoj
se nalaze da bi izrazile uzitak, radost ili ushi¢enje (Goffman, 1976.) poput Zene u

reklami za ruz Labelle koja zatvorenim ocima, zabatenom glavom i blazenim

smijeskom nesto Sapuce muskarcu kraj sebe (sl. 17).

Zenska ljepota kao da je neka psiholosko-ekonomska potreba drustva
traumatiziranog ratom i oskudicom. Visoki esteticizam Svijeta i napuStanje modela
»hove“ zene koji je lansirala ,,borbena” Stampa Todorovi¢-Uzelac tumaci sklopom

razli¢itih drustveno-ekonomskih faktora:

.- jugoslavenski komunisticki pogled nije nikad bio spartanski, naglaseno
sirotinjski: on je u praksi teZio za visim standardom, boljim Zivotom. Posle
1948. god. postepeno, sa samoupravljanjem, uvodi se umesto uravnilovke pojam
dohotka prema radu, trziste, a ne centralna distribucija. Industrija se razvija i
prema proizvodnji roba Siroke potrosnje, skromnom luksuzu sa bogatijom

ponudom i konkurencijom proizvodaca;

- Jugoslavija se ve¢ krajem pete decenije otvorila prema svijetu vise nego druge
socijalisticke zemlje;

- Zene, sa urodenom teznjom ka lepom, prate modu (flim, inostrani modni
magazin);

- lzrazito se reafimise Zenstvenost — do seksipila. [...]“ (Todorovi¢-Uzelac, 1987).
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Dotjerana i elegantna zena, dakle, postaje simbolom napretka i1 prosperiteta.
Takoder, Cini se da je jedna od prvih stvari uvezenih za ,,zapada“ upravo odredeni
model zenskosti. Kao $to je ve¢ ranije spomenuto, estetizirajuce tendencije pojavljuju se
relativno brzo nakon rata i u Zeni u borbi, a o pozeljnom vizualnom identitetu
jugoslavenske Zene raspravljalo se potkraj Cetrdesetih godina i na sastancima Glavnog
odbora AFZ-a. Zakljuéeno je da su Zene u ruskom tisku ruzno odjevene 3to daje dojam
da je to neka potreba socijalizma, a da, nasuprot tome, Jugoslavija Zeli projicirati sliku
veselja, ljepote 1 raznolikosti. (Dijani¢, Merunka-Golubi¢, Niemci¢, Stani¢, 2004.)
Vaznost koja se pridaje inozemnoj predodzbi zemlje vidljiva je iz sudjelovanja
Jugoslavije na brojnim medunarodnim gospodarskim sajmovima.® Dizajn paviljona na
tim sajmovima rade isti umjetnici koji rade i dizajn Svijeta — ¢lanovi grupe EXAT 51:
Aleksandar Srnec, Ivan Picelj, Vjenceslav Richter, Zvonimir Radi¢ 1 drugi. Pedesete su
razdoblje ekonomske i socijalne modernizacije, pa se trazi adekvatni nacin ekspresije
socijalisticke modernosti u vizualnoj i materijalnoj kulturi. Oslanjajuéi se na nasljede
povijesne avangarde, spomenuti se umjetnici zalazu za relativiziranje granice izmedu
umjetnosti 1 popularne kulture, nacelo sinteze slikarstva, kiparstva i arhitekture,
aktivisticki pristup umjetnickom djelovanju, kolektivni rad uz zanemarivanje
individualne umjetni¢ke li¢nosti, te umjetnost i dizajn kao instrumente drustvenih

promjena na razini svakodnevice (Galjer, 2004, Krsi¢, 2012).

Iako je prema Todorovi¢-Uzelac 1 mnogim drugim autorima naglasavanje estetskog
i preuzimanje zapadnih modela i sadrzaja jednostavno rezultat Zelje izdavaca za
povecanjem profita, ne smije se zanemariti i da je estetizacija svakodnevice vazan dio
programa domacih umjetnika, dizajnera 1 teoretiCara umjetnosti. Ako se tome doda i
njihova zelja za propitivanjem granica izmedu umjetnosti 1 popularne kulture, moze se
zakljuditi da izgled Svijeta nije samo produkt zelje za profitom, te da se u tumacenju
estetizacije treba uzeti u obzir i neke aspekte socijalistickog modernizma i njegove
kritike. Nasuprot zapadnom visokom modernizmu u Cc¢ijem je centru veliCanje
individualizma 1 umjetnosti koja mora biti oc¢iS¢ena bilo ¢ega Sto bi evidentiralo neki
socijalni sadrzaj, socijalisticki modernizam je nominalno usmjeren na kolektiv i
aktivizam. Unato¢ tome, vecina kritika apstraktne umjetnosti u Jugoslaviji bila je

usmjerena upravo na optuzbu individualizma. U tekstu O neaktualnosti larpurlartizma

® Medunarodni sajam u Parizu 1949., Stockholmu 1949. i 1950., Chicagu 1950., EXPO u Bruxellesu
1958. godine itd. (Galjer, 2004).
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iz 1953. Rudi Supek iznosi stav da apstraktna umjetnost dovodi do indiferentnog odnosa
prema stvarnosti i do gubitka kritiCnosti prema njoj. Nadalje, u tekstu Konfuzija oko
astratizma iz iste godine, analiziraju¢i povijest apstraktne umjetnosti, bitno zakljucuje
da se ona stalno koleba izmedu ,subjektivnog idealizma® i ,pragmaticnog
funkcionalizma® zauzimajuéi ¢as jednu cCas, ¢as drugu poziciju. Takva je umjetnost
wimpersonalna, besklasna, kozmopolitska... i nije odraz jedne tipicno Iljudske,
individualne ili personalne situacije u odredenom vremenu, koja bi nam dopustila da
razumijemo u njoj covjeka (...)“ (Supek, 1953 — citirano prema Kolesnik, 2006). Sli¢na
bi se kritika mogla uputiti i Svijetu: slika zene kakvu projicira je besklasna i
kozmopolitska, a jednoli¢nost tipova Zena i apstraktne pozadine na kojima se nalaze
onemogucavaju propitivanje klasnih razlika i uslove njihove svakodnevice. Budu¢i da
se exatovska estetika ubrzo prosirila i na podrucje zivotnog stila, trebalo je posti¢i to€no
odredeni izgled (sebe i svog doma), ali se ne propituje koliko je vremena, novca i truda
trebalo za to wutrositi. lako individualizam, kao glavno uporiste poslijeratnog
potroSackog drustva, nije bio jasno prisutan u exatovskoj umjetnosti kao Sto je bio u,
primjerice, ameri¢kom apstraktnom ekspresionizmu®, on se otvoreno manifestirao u
zenskim ¢asopisima. To nije samo rezultat nepostojanja kritike popularne kulture, ve¢ i

nedovoljne radikalnosti postoje¢e umjetni¢ke paradigme.

Od 1962. Svijet povecava broj stranica i znatno obogacuje svoj sadrzaj. Rije¢ima

redakcije:

,O0sim mode, ,Svijet' ¢e odsada tretirati sva ona pitanja i probleme koji mogu
interesirati suvremenu Zenu, ne samo majku i domacicu, nego i onu, koja ucestvuje u

Jjavnom Zivotu. “ (Svijet, god X, 1962. br. 3)

° Za americki je apstraktni ekspresionizam karakteristi¢no radikalno razdvajanje podrudja umjetnosti i
realnosti odnosno politike, ekonomije, pa i popularne kulture $to ima pozitivni efekt za oba podrudja:
,,visoka“ umjetnost se definira upravo kroz distanciranje od banalnosti i trivijalnosti svakodnevice kojima
se bavi popularna kultura (Huyssen, 1986.), a popularna kultura (ili pojedini njeni aspekti poput mode)
moze se povremeno povezivati s umjetnos¢u kako bi privremeno negirala svoju ekonomsku logiku
povecavajuci si kulturni kapital, §to u konacnici ima ulogu povecanja ekonomskog kapitala. Primjer za to
iz zenskih Casopisa je kampanja Voguea za Diorov New Look 1949. kada je model Cecil Beaton
fotografirana ispred slika Jacksona Pollocka, ili takoder naslovnica Voguea iz srpnja 1945. godine kada je
zena na naslovnici fotografirana kroz razbijeno Veliko staklo Marcela Duchampa. Srnecove naslovnice
Svijeta su vrlo sliéne Vogueovoj Dior kampanji, jer su pomodno odjevene Zene takoder smjestene ispred
apstraktne geometrijske kompozicije kakve umjetnik inace proizvodi. Razlika je u tome S$to takvo
priblizavanje umjetnosti i popularne kulture umjetnik poput Jacksona Pollocka, barem nominalno, ne bi
nikad prihvatio, dok ovdje upravo umjetnik to spajanje poduzima.
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Casopis te godine ima 39 stranica i svake ée ih godine poveéavati, dok krajem
1960ih ne dosegne 70 stranica. Kroz sedamdesete broj ¢e varirati izmedu 60 i 70. Broj
stranica posvecenih modi ¢e uvijek ostati oko 15, Sto znaci da ¢e se povecavati broj i
raznolikost ostalih sadrzaja. Godine 1962., uz 15 stranica posvecenih modi, Sest stranica
je posveceno domacinstvu, dvije noveli, jedna djeci. Kao novost, dvije stranice su
posveéene radnim zenama i na njima se raspravlja o pravnim pitanjima rada, Zenama u
,muskim* zanimanjima, a nerijetko se objavljuje 1 rubrika ,,Portret jedne radnice*.
Novost su jo$ i intervjui s poznatim li¢nostima (preuzeti iz inozemnog tiska), ¢lanci o
knjizevnicima i redateljima, savjeti za ljetovanje, humor, zabava i zanimljivosti, te nesto
viSe reklama. Od 1963. javlja se tema emocionalnog Zivota kojoj biva posveceno od
dvije do pet stranica. Ponekad se javljaju i tekstovi posveceni antifaSistkinjama,
umjetnicama i vaznim Zenama iz povijesti (,,Zene koje se ne zaboravljaju®). Godine
1964. redakcija se ponovno javlja s definiranjem cilja lista, a to je da ,,razonoduje,

poucava i pomaze*. Takoder,

»(-..) Zeljeli bismo da servirate kako vam preporucuje ,Svijet’, da se odijevate kako za
vas odabire ,Svijet' — ukratko da Zivite kako savjetuje ,Svijet'! ** (Svijet, god. X11,1964.
br. 6)

Unato¢ pomalo totalitarizirajuéem prizvuku i naglasavanju tradicionalnih
zenskih interesa, Casopis ne posvecuje viSe mjesta tim temama, nego povecava broj
stranica na 47 §to ostavlja vise mjesta za teme poput preporuka za ljetovanje, preporuka
glazbe i knjiga, tracevi o poznatim li¢nostima, te viSe stranicama posvecenih humoru i
krizaljkama. Osim ovih tema koje su orijentirane na slobodno vrijeme i razonodu,
redovitije postaju i teme s emancipatorskim potencijalom poput tekstova koje
razotkrivaju razne nepravde prema Zenama tijekom povijesti, clanke o moguénostima
obrazovanja za Zene, i Zivotima umjetnica i utjecajnih Zena. Od 1965. javlja se rubrika
,Zene i njihova zanimanja“ i ,,Danas poslijepodne: ja majstor*. Postepeno se poveéava
broj stranica posveéenih noveli i emocionalnim dilemama. Godine 1967. u Svijetu se
raspravlja o problemu neplacenog kucanskog rada, te o tome postoji li jugoslavenska
moda. U Svijetu se tema seksualnosti i kontracepcije javlja u drugoj polovici

Sezdesetih'®. Primjerice, 1967. raspravlja se o seksualnosti mladih, a 1969. o muskoj

' Dijana Dijani¢ i Iva Niem&i¢ u Pojmovniku Zenskih biografija u socijalizmu navode da se kontracepcija
i spolnost u Svijetu prvi put spominje 1972. godine. Tako nije sa sigurnos$¢u identificiran prvi ¢lanak, na tu
temu nailazimo i ranije — od druge polovice Sezdesetih.
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piluli. Od sredine Sezdesetih pocinje se osjecati orijentacija prema mladoj publici — i u
odabiru tema i u tipovima Zena na fotografijama. Dok su ranije to bile Zene u

tridesetima 1 Cetrdesetima, sad su to djevojke u dvadesetima.

Od 1970. javlja se vise eksplicitno feministickih tekstova poput Clanaka o
zenskim prosvjedima u svijetu. Takoder, emancipacija Zena viSe nije prisutna samo u
tekstovima koji se izri¢ito bave politickim pravima, ve¢ i u onima naoko banalnima koji
se ti¢u privatnog zivota i svakodnevice. Dok su u Zeni u borbi politicki testovi inzistirali
na zenskoj emancipaciji, istovremeno se nije nastojalo Zene osloboditi u privatnoj i
kuc¢anskoj sferi, jer tekstovi koji su savjetovali Citateljice o kucanstvu 1 maj¢instvu nisu
dovodili u pitanje da su to iskljuc¢ivo Zenski poslovi. Ne moze se re¢i da Svijet u
sedamdesetima donosi neki radikalni preokret jer su briga o kuéanstvo i maj¢instvo i
dalje redovite teme. Medutim, o tim se temama sada raspravlja i na viSe apstraktnoj
razini, a ne samo na razni praktiénog savjeta, te se unosi i sumnja u to da su to
isklju€ivo Zenski poslovi. U rubrikama posvecenim ljubavi i1 braku isti¢e se da Zena ne
zeli biti kucanica i ljubavnica svom suprugu, ve¢ zeli ravnopravno sudjelovati u
donosenju odluka o svemu. Pravni savjeti u najvecoj se mjeri javljaju sedamdesetih:
1971. raspravlja se o braénom pravu, a 1976. povodom unaprjedenja prava na pobacaj,

naglasava se vaznost Zenskog prava na planiranje obitelji.

Javljaju se i ¢lanci koji na manje ozbiljan i pomalo ironi¢an nacin ismijavaju
macizam 1 porucuju Zenama da one nisu ,,njezni* spol kojeg muskarci trebaju zastititi.
Primjerice, Clanak ,,Jaki muskarci, njeZne Zene* iz prvog broja 1971. godine donosi
iskustva policajaca s musko-zenskim reakcijama u kriti¢nim situacijama, koja govore da
su musSkarci ti koji, u situacijama poput provale panicare, dok Zzene CeSce ostaju
pribrane, pa €ak 1 fizicki ozlijede provalnika. Iste godine pocinju se objavljivati 1 ¢lanci
sa rezultatima domacih socioloSkih istrazivanja. Tekst ,,,Zaposlene supruge' Zele biti
majke* iz broja 20 donosi raspravu o problemima zaposlenih Zena. Prilazu se rezultati
istrazivanja provedenog na udanim radnicama rijecke tvornice RIO o tome kako
zbrinjavaju svoju djecu dok su na poslu. Takoder, raspravlja se o problemu niskih placa
ba$ u onim sektorima, poput tekstilne industrije, u kojima dominiraju zene. U broju 20
iz 1973. godine, ¢lanak ,,Idu dani, ¢iji ... 1 — kamo? predstavlja rezultate istrazivanja
Omladina i drustvo, Instituta drustvenih nauka u Beogradu, u kojem se ispituju stavovi
mladih na selu o ravnopravnosti unutar braka. Propituju se misljenja o tome treba li

udana zena biti zaposlena, tko treba donositi glavne odluke, treba li jednako Skolovati
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musku 1 Zensku djecu i sli¢no. Istrazivanje nije predstavljeno na suhoparan
nepristupacan nacin, ve¢ kroz iskustva i perspektivu likova koje upoznajemo na pocetku
— mladog tek vjen¢anog para, Kate i Cedomira. Takoder, ozbiljnije se progovorilo o

problemima Zivota na selu, $to je do sad bila vrlo marginalizirana tema u Svijetu.

Od 1974. povecava se broj stranica posvecenih seksu, a objavljuju se rezultati
istrazivanja Mastersa i Johnsons. Od iste godine javlja se viSe rubrika i1 ¢lanaka koji
propituju rodne stereotipe, poput rubrike ,,Zene koje su stvorile dogadaje®, ¢lanka ,,Puca
predodzba o muskarcu®“ o promjeni modela muzevnosti pod utjecajem ,oslobodenja
zena', ,,BaS me briga S$to sam ruzna!“ o ,,ruznim®, a slavnim Zenama poput Giuliette
Mesine, Barbare Streisand, Lise Minelli 1 drugih, te ,,Legendarne Zene divljeg Zapada®.
Istovremeno, i dalje se reproducira stav da Zena mora obavljati sve kucanske poslove,
brinuti o djeci i biti u svakom trenutku lijepa i dotjerana. Veliki je kontrast vidljiv i u
kvaliteti pojedinih literarnih priloga. Dok su za romane probrani autori poput Thomasa
Mana, Luigia Piranjdella i Karela Capeka, kod novela i feljtona autor nije naveden, te se
javljaju naslovi poput ,,Zaljev srece®, ,,Prava ljubav®, ,,Zakopana sje¢anja‘“, ,,Sazrelo
voce™ i sl. Tipi¢na junakinja je ili markiza ili djevojka iz susjedstva koja naslijedi neko
veliko bogatstvo; zaplet se dogodi u trenutku kad se ona zaljubi u nekog pomalo
problemati¢nog muskarca, ali sve zavriava sretno i redovito se radi o pravoj ljubavi.**
Ovaj kontrast u kvaliteti romana i novela se ipak mozZe smatrati pozitivnom odlikom
Svijeta jer ukazuje na to da ne postoji patronizirajué¢i stav da Zenski ukus treba
,,0dgojiti,'? veé da je mozda uzeto u obzir da Zene nisu homogena skupina u kojoj svi
dijele isti ukus, ili jednostavno, da ista Zena koja ima potrebu za estetskim uZitkom
konzumiranja ,,visoke* kulture, ponekad ima i potrebu za razonodom u vidu ,,Jlakog*
ljubavnog S§tiva. Nasuprot novelama koje idealiziraju brak, ne-literarne rubrike
posveéene braku 1 osjecajima, brak predstavljaju neSto realisticnije: sugeriraju,

primjerice, da zaljubljenost nije sama po sebi dovoljan razlog za brak, kao ni novac ni

! Prema nekim autorima (Elisabeth Bird, John Fiske, Liesbet VVan Zoonen), novele iz popularnog tiska
imaju slicne karakteristike kao i narodne price prenosene oralnom tradicijom. Fabula se krece iz inicijalne
faze harmonije koja zatim biva poremecena nekom smetnjom, konfliktom ili nesporazumom, da bi se na
kraju konflikt/nesporazum razrije$io. Likovi su postavljeni u odnosu suprotstavljene dihotomije poput
zlikovac-junaci, kurva-djevica, napasnik-zrtva. Radnja je visoko personalizirana i individualizirana, jer je
pokreta¢ radnje uvijek pojedinac i njegovo individualno djelovanje. Svi ti aspekti su takoder bitno rodno
obiljezeni: neki parovi dihotomija se uvijek primjenjuju na muske likove, poput zlikovac-heroj, a neki na
zene, poput kurva-djevica; takoder, Zene s rijetko pokretaci radnje. Price o Zenama uglavnom tematiziraju
obiteljske probleme, a ako se pojavljuje element zloCina, Zena je redovito Zrtva, a ne pocinitelj (Van
Zoonen, 2000).

1 Moraliziranje oko loSeg utjecaja ljubavnih romana na djevojke je od 19. stoljeca bila konstantna
preokupacija listova namijenjenih Zenama.

24



pritisak roditelja. Feljtoni su ponekad moralizatorske prirode, s tim da je kritika upu¢ena
muskarcima koji se portretiraju kao rastro$ni, nevjerni i dvoli¢ni, dok su zenski likovi

njihove naivne zrtve.

I dalje se recenziraju knjige, preporucuju pop glazba, filmovi i TV emisije. U
rubrici ,,Zene koje su stvorile dogadaje* pise se o Zenama-ubojicama, teroristkinjama,
Zenama-pustolovima, glumicama, inspektoricama, Seficama poduzeca i silovanim
Zzenama, $to predstavlja pomalo karikaturalan kolaz svih kategorija zena koje su ikad
dospjele u medije. Godine 1977. pojavljuje se rubrika ,,Kako Zive naSe susjede* koja se
bavi Zenskim pravima i svakodnevicom zena iz susjednih zemalja. Javljaju se i stripovi i
ankete (primjerice anketa ,,Tko ¢uva vase dijete?*). Godine 1978. neSto je viSe mjesta
posvecéeno putopisima, zanimljivostima iz svijeta i filmu, a novost je rubrika ,,Price iz
sudskih dosjea“ i prijevodi ljubavne poezije. Po¢inju izlaziti i dodaci Svijetu, fokusirani
na tradicionalne Zenske uloge: U ocekivanju. Prirucnik za buduce majke 1 Susjedov

lonac. Izbor recepata susjednih zemalja.

U ranim Sezdesetima Zene na naslovnica svijeta su joS uvijek najceSce elegantne
I otmjene, ali viSe nisu isklju¢ivo montirane na obojane pozadine, ve¢ su ,,uhvacene* u
nizu razli¢itih situacija: na vecernjoj zabavi, u Setnji, na plazi, ispred Eiffelovog tornja,
na skijanju itd. Poze koje zauzimaju su sada opustenije i manje artificijelne nego u
pedesetima. Od sredine desetljeca Zene postaju sve mlade, a modni trendovi se sve brze
izmjenjuju prateci one na zapadu. Sredinom Sezdesetih djevojke su mrSave i androgine
(sl. 18) u skladu s Twiggy-lookom, a krajem desetljeca pojavljuje se hipijevski stil.
Zivotni stil koji se projicira je manje ekskluzivan nego ranije. Na naslovnicama
dominiraju mlade urbane Zene koje putuju i bave se raznim aktivnostima, ali se unutar
samog Casopisa javljaju svakakvi tipovi Zena: radnice, seljakinje, ribarice, sportaSice,
znanstvenice, glumice, slikarice itd. Sto se ti¢e modaliteta prikaza tesko je izdvojiti
neku pravilnost jer su vrlo raznoliki. Kao novost u odnosi na pedesete, pojavljuju se
naslovnice s fokusom na samo jedan dio tijela, poput lica ili usana. U drugoj polovici
Sezdesetih djevojke uglavnom gledaju promatraca u oci pritom veselo izvode¢i neku
aktivnost ili se naprosto smijeSeci, a poCetkom sedamdesetih se mogu uociti vise
pensativne poze s melankoli¢nim pogledom usmjerenim u daljinu. U reklami se takoder
uocavaju razlicite tendencije. One koje reklamiraju hranu ili neku kuc¢ansku potrepstinu
obi¢no ukljucuju Zenu u kasnim tridesetima ili Cetrdesetima kako zadovoljno pegla ili

‘L‘

kuha, poput one u reklami za Intes tjesteninu uz slogan ,,Dobra domacica ne razmislja
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(sl. 19). Iako je stereotip o Zenama-kucanicama jo§ uvijek prisutan, vise nema
izrazavanja euforije nad kvalitetom proizvoda. Od sredine sedamdesetih Zene u
reklamama pocinju u vecoj mjeri biti prikazivane kao samopouzdane 1 samosvjesne.
Reklame za razne kozmeti¢ke i higijenske proizvode, kao i za odje¢u ponekad ukljucuju
prikaz Zene kao samosvjesne zavodnice, poput reklame za dezodorans Rexonu iz 1975.
(sl. 20) gdje je zena prikazana kako u jutro pije kavu u kuénom ogrtacu, zatim radi u
uredu, hoda ulicom i na kraju dana zavodi muSkarca. Adresat reklame je, dakle,
samodostatna zaposlena Zena. Takoder, Zena u reklami za donje rublje Lisca (sl. 21),
iako polu naga i izloZzena pogledu, nije pasivna, ve¢ je usmjerena na vlastiti uzitak.
Reklame modne konfekcije Slavonija i Vesna ponekad sadrze reminescencije na
partizanke: u reklami Vesne za kolekciju jesen/zima 1975. (sl. 22), dvije Zene
razgovaraju u parku odjevene u istu odjecu: dugi zeleni mantil, koZzne torbice na ramenu
i visoke crne kozne ¢izme. Zanimljive su reklame za vunenu odje¢u Woolmark (sl. 23)
u kojoj su uvije tri osobe, ili dvije zene i jedan muskarac, ili obrnuto. Obi¢no hodaju ili
opusteno poziraju, a karakteristicno je da su prikazani kao ravnopravni, odnosno

njihove poze 1 medusobni pogledi ne ukazuju na odnose nadmo¢i ili podredenosti.

Od ove slike radikalno odudaraju ilustracije novela. One prikazuju atmosferu
lagodnog Zivota ili malih kuénih drama (sl. 24). Na njima redovito nalazimo par,
muskarca i Zenu, a modaliteti prikaza su izrazito stereotipni, i reflektiraju mnoge
kodove koje je identificirao Goffman: Zena je obi¢no manja 1 niZze postavljena; muskarci
se ¢eS¢e naginju prema naprijed, a Zene prema natrag; Zene ¢eS¢e izraZavaju emocije,

¢esce spustaju pogled itd. (Goffman, 1979).

U Sezdesetima i1 sedamdesetima u popularnoj kulturi i dizajnu svjedo¢imo
identitarnom zaokretu (Krsi¢, 2012), a Svijet je u Jugoslaviji jedan od glavnih kreatora i
poticatelja potrebe za Zivotnim stilovima (Dijani¢, Merunka-Golubi¢, Niemci¢, Stanic,
2004). U usporedbi sa Svijetom pedesetih, Zivotni stilovi i modeli zenstvenosti koje sada
nudi su mnogo raznolikiji i puno manje totalitarni. lako se mnogi stereotipi i dalje
reproduciraju, Zene 1 djevojke sada imaju vise alternativa, Sto otvara vise sloboda, ali 1
vise razloga za konzumpciju. U ovom razdoblju u Svijetu reklame dosizu najvecu
zastupljenost™, i zauzimaju izmedu pet i deset posto ukupnog prostora, §to je ipak

znatno manje nego u slicnim ¢asopisima na zapadu (Todorovi¢-Uzelac, 1987). O pitanju

13U tom se periodu 3iri trgovacka mreza i dogadaju se prve potrosacke groznice (Duda, 2010).
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koliku su reklame, kao i sami Casopisi, imali ulogu u poticanju konzumpcije kod
Citateljica i kako se taj utjecaj mijenjao kroz promatrano razdoblje postoje razlicita
misljenja. Igor Duda porast masovne potrosnje povezuje s omasovljenjem Zenske radne
snage i porastom broja Casopisa. ,,Stvaranju potrosackoga mentaliteta uvelike su
pridonijele novine i casopisi u kojima se s godinama znatno pove¢ao oglasni prostor, a
oglasi izgledali tako da im je bilo sve teze odoljeti.* Osim §to obavljaju kupovinu za
cijelu obitelj, Zene su, prema njemu, bile glavni akteri manije kupovanja u Trstu
Sezdesetih i hvaljenja kupljenom robom (Duda, 2005). Takoder, Dijani¢ i Niemcié,
istiCu Svijet kao glavni ,.generator novih Zivotnih stilova u socijalizmu* (Dijanié,
Merunka-Golubi¢, Niemci¢, Stani¢, 2004). I Todorovi¢-Uzelac primjeCuje veéu

prisutnost potroSackih zivotnih stilova u ¢asopisima sedamdesetih:

,,oedamdesetih godina primarna utilitarnost odlazi u drugi plan pred zahtevima za
luksuznim Zivotom, potroSnjom radi potrosnje i ispraznom pomodnoscéu (imati umesto
umeti) koja postaje dominantna crta ,Zenske' Stampe. Jer ni mnogo eksploatisani
sadrzaji visoke mode, kozmetike ili kulinarstva nisu vodili racuna o realnim
mogucnostima Ccitateljke koja, pod tim stalnim pritiskom, nastoji da Zivi iznad svojih
mogucnosti: ona se odeva u Trstu, letuje na Krfu, puni kucu belom tehnikom stvarajuci
u malim stanovima nepotrebne i skupe servise cija je neracionalnost evidentna ali

drustveno podrzana privatizacijom usluznih delatnosti smestenih u sopstveni stan.‘

(Todorovi¢-Uzelac, 1987).

Medutim, autorica zakljucuje da Zenski Casopisi 1 reklame u njima jo§ uvijek
nisu diktatori stilova Zivota, ve¢ su to vise televizijski spotovi za uvozne proizvode
poput coca-cole, koje stvaraju druk¢iji alternativni svijet i time poticu, pogotovo mlade,
na trazenje uvijek novih iskustava 1 stilova. Reklame tiskane u Zenskim casopisima,
nasuprot tome, jo§ uvijek koriste starije metode privlacenja kupca koriste¢i se nekim
viSe tradicionalnim vrijednostima, budu¢i da se obracaju skupini koja u svojoj
svakodnevnici ipak mora ostati odredena svojom tradicionalnom rodnom ulogom. Ovo
¢e pitanje biti prvo razmotreno na primjeru opremanja kucanstva, a zatim na primjeru

mode i ljepote.

U Svijetu pedesetih i Sezdesetih, ne nuzno vezani uz savjete za uredenje nego
kao pozadina modela odjec¢e, dominiraju visoko estetizirani modernisticki ambijenti.

Nasuprot tome, u rubrikama posveéenim upravo interijeru, nalazi se na viSe druStvene
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svijesti, jer se Citateljice savjetuje kako namjestiti stanove minimalne kvadrature, $to je
bilo vrlo korisno u kontekstu minimalnog socijalnog stanovanja mnogih obitelji
pristiglih u gradove. Ipak, slicno kao 1 u Poljskoj, ti se interijeri opisuju ,,proto-
konzumeristickim“ diskursom (Ihle, 2002) kao ,,suvremeni®, , moderni®, ,,udobni
(primjerice, ,,Ugodno, a samo 11,3 m?*‘, ,Suvremeni stan®). Zene i djevojke u tim
interijerima su prikazane u nekoj opustajucoj aktivnosti poput listanja ¢asopisa. Dom
kakav predstavlja Casopis, dakle, ne karakterizira minimalizam, funkcionalizam i
asketizam, ve¢ ugodno mjesto za opustanje u Cije je uredenje vrijedno investirati, S
perspektivom da ¢e se jednog dana dose¢i i modernost i1 sofisticiranost interijera u

kojem pozira zena s naslovnice.

Konzumeristicka kultura uévrscuje kucevnost, jer poti¢e zene da kupuju perilice
i pripremaju hranu, umjesto da, na primjer, koriste praonice ili kolektivne kuhinje.
Istovremeno, obeshrabljuje muskarce da se zaokupe kucanstvom, unato¢ promijenjenim
radnim i obiteljskim obrascima (Scanlon, 2000). To postaje pogotovo evidentno u
reklamama sedamdesetih. Kucéanski aparati promicu se kao gotovo neophodni za sretno

funkcioniranje kucanstva i obitelji:

Perilica suda Koncar: ,,Koliko vrijedi sat odmora poslije rucka? [...] Nabavili ste ve¢
hladnjak, stroj za pranje rublja... i oni su postali neophodni pomocnici u vasem
kucanstvu. A najgori posao domacice — pranje posuda? Jeste li razmisljali koliko bi
vam vrijedio sat odmora poslije rucka? Neki jos uvijek misle da je stroj za pranje
posuda luksuz. [...] Nakon kucanskih poslova moci cete predahnuti, a to nije luksuz. 1

vasa djeca i ukucani bit ce sretni da umjesto umornog vide vase ljepSe, sretno i

odmoreno lice.” (Svijet, god. XXIV, 1976. br. 9)

Pored ovakvih reklama u kojima se persuazivnost sastoji u pozivanju na
racionalnost, funkcionalnost i emocije poput brige o obitelji, javljaju se i reklame koje
porucuju da 1 zene imaju pravo na svoje male trenutke luksuza. Primjerice, povodom
dana zena 1971. Gorenje je pored zidnih vaga, mlinaca i miksera nudilo i haubu za
suSenje kose, aparat za suSenje ruku i aparat za vlazenje zraka, uz slogan ,,Nova
udobnost i novi uzitak u svakom trenutku.” Takoder, namjestaj, poput dnevnog boravka
Miss Charme, reklamirao se i kao odraz osobnosti — ,,va§ dom* — ,,vaSe ogledalo. U
reklami za sistemski namjestaj Meblo 1976. pojavljuje se 1 muskarac koji slaze djecji

kreveti¢ dok trudna Zena sjedi u ljuljajucoj stolici. Vidi se da muskarci ulaze u reklame
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vezane uz domacdinstvo tek popularizacijom ,,uradi sam® kulture. Oni stvaraju svoju
musku niSu unutar doma, ali ne tako da preuzmu svakodnevne naporne aktivnosti od
zena, nego da stvore neke svoje specificne muske kuéne aktivnosti vise hobistickog tipa
poput popravljanja, rostiljanja i sl. (Scanlon, 2000). Jedino su reklame za televizore i
automobile, kojih nema u Zenskim casopisima, usmjerene isklju¢ivo muskom potrosacu
(Duda, 2010). Dakle, kroz cijelo promatrano razdoblje ¢asopisi reflektiraju ideju da je
potro$nja na podrucju opremanja doma Zensko podrucje, te su adresat reklama
racionalne 1 brizne majke/kucanice. Sedamdesetih se tome pridodaju 1 nesto
»samosvjesnije” kucanice koje svojom kuc¢om porucuju nesto o svojoj osobnosti i koje

si ugadaju u senzualnim trenutcima posvecenim sebi.

Modni savjeti u Svijetu pedesetih zauzimaju najvec¢i dio prostora (oko 17
stranica od ukupno 24). Odjec¢a je raspodijeljena prema kategorijama: vecernje haljine,
rublje, modeli za zimski sport, ,,za naSe bake* i sl. Tezi se ,,ukusnome®, ,,decentnome** i
»elegantnom®. Nazivi kozmetickih proizvoda su gotovo uvijek na francuskom jeziku:
poput nijansi Labelle ruza tvornice Neva — ,corail®, , fraise”, ,,cyclamen® ili eau de
cologne Elide Clasique. Reklama za eau de cologne Manon ¢ak i ilustracijom upucuje
na eleganciju francuskih dvorova 18. stoljea. Ovakvom prezentacijom odjece i
reklamama implicira se ,,pozicijska potrosnja“ (positional consumption — Crowley,
Reid, 2000) odnosno koriStenje potrosackih dobara kao markera socijalne distinkcije.
Od Sezdesetih prostor koji zauzima moda sve se viSe smanjuje, osim modnih fotografija
javljaju se i modne ilustracije, a ponekad su prisutne i rubrike u kojima razni modni
kreatori predvidaju trendove za sljede¢u sezonu. Vise se toliko ne inzistira na
decentnom 1 elegantnom koliko na ,modernom*, ,udobnom®, ,neobitnom* 1
»smjelom®. MozZe se nai¢i na modne savjete poput ,,Udite u njegov ormar!“ i ,Modni
best-seller ove sezone: Kravata!* (Svijet, god. XXV, 1977. br. 7) Takoder, evidentna je
i orijentacija prema mladoj publici, pa se javljaju naslovi poput ,,Mladi. Cudni.
Moderni...“ 1,,...4ko ste mladi* (Svijet, god. XXI, 1974. br. 5, Svijet, god. XXV, 1977.
br. 7). Reklame za kozmeticke proizvode istiCu senzualnost i sofisticiranost: ,,Silver
frost. Hladne ali uzbudljive boje daju vasim usnama njeznu draz* (Svijet, god. XIII,
1975. br. 23); ,,Nauka o ljepoti: Helena Rubinstein svakodnevno zasti¢uje Vasu kozu od
napada suvremenog zivota kremom Skin Dew Day Cream.“ (Svijet, god. XXIV, 1976.

br. 9) Nerijetko se uz odredeni proizvod vezuju i Zivotni stavovi i stilovi, pa se na
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reklami za dezodorans Soled, uz sliku sedmero veselih mladih ljudi u prirodi na pikniku
u Sarenom automobilu, nalazi slijede¢i tekst:

»Naprijed u mladi svijet svjeZine. Osjecaj svjeZine znaci, da ste zapaZeni i samosvjesni,
da ste omiljeni i pozeljni. To je osjecaj, kojeg svakako morate upoznati. Taj prijatni
osjecaj mjegovanosti i poleta dozivljavate uz dezodorantnu kolekciju Soled jos

intenzivnije. “ (Svijet, god. XX, 1972. br. 5)

Dok je slika zene iz Svijeta pedesetih bila donekle totalitarizirajuca, jer su za
posti¢i predlozeni ideal glamuroznih kostima i modernistickih interijera bili potrebni
novac i vrijeme, od Sezdesetih se naglaSava da samopouzdanje i samosvijest dolaze
siznutra“. Zena vise nije toliko izolirana u svoj posebni kucanski svijet, ve¢ joj je dana
prilika da definira svoju osobnost kroz vlastiti izbor odjece i kozmetic¢kih proizvoda, ili

je naizgled izjednacena s muskarcem u kategoriji ,,mladi‘.
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Arena

Arena. Jugoslavenska revija za film i televiziju pokrenuta je 1959. i u pocetku je
uglavnom bila posveéena svijetu filma i filmskih zvijezda. Oko 85% prostora
posveceno je toj temi, a ukljuCuje filmske kritike, novosti, traceve i zivotne price
poznatih svjetskih glumaca. Javljaju se naslovi poput ,,Erotizam u sovjetskom filmu, Tko
Ce biti sovjetska Jane Russell? Zidra Rittenbergs ili Izolda Izvickaja?*, ,,Gola Maja.
Ava Gardner kao vojvotkinja od Albe koja je osvajala ljepotom.* ,, Slava ima i opasne
okove. Zivotni put Audrey Hepburn®. Od ostalih sadrzaja, obi¢no je jedna stranica
posvectena televiziji, jedna glazbi, jedna noveli 1 jedna ,,intimnim savjetima®, §to
ukljucuje savjete uglavnom usmjerene na izgled (frizure, tretmani koze, Sminka i sl.) i
kuéanstvo. Ljepota i mladost se naglaSavaju kao izrazito pozeljne vrijednosti, a uzori
ljepote su filmske zvijezde. U mnogim ¢lancima poput ,,Kako ¢emo hodati ili ,,Ljepota
je vrijedna truda®, zahtjev za ljepotom i elegancijom je upravo totalitaran, a njegovim
ignoriranjem ili odbijanjem dovodi se u pitanje sama Zenstvenost: ,,Ako tvrdite, da zbog
lijepog izgleda nije vrijedno propustiti koji obrok jela ili cigaretu, onda niste Zena u

pravom smislu rijeci.* (Arena, br. 5, 1959., str. 19)

Vrlo Cesti su likovi mladih djevojaka koje zele postati zvijezde, a odnos prema
njima je ambivalentan: s jedne strane se ta teznja ka slavi ismijava i1 osuduje kao plitka,
a s druge, slava i1 ljepota se namecu kao najvazniji ideali, te se uz clanke o tim
djevojkama objavljuje njihova fotografija u kupa¢em kostimu. Tipi¢an naslov je ,,Hoce
li postati zvijezda ili zvjezdica?* (sl. 25), a junakinje su vrlo mlade djevojke iz cijelog
svijeta, Cak 1 jugoslavenske srednjoskolke. Od pocetka izlaZzenja Casopisa redovito se
javljaju natjecaji za ,,Miss Arena“ koji su dio akcije prikupljana fotografija osoba oba
spola koji bi se voljeli baviti glumom, za fototeku koja ¢e bi bila dostupna
jugoslavenskim redateljima (sl. 26). U pocetku izlaZzenja Casopisa i u prvoj polovici
Sezdesetih, na naslovnicama dominiraju inozemne filmske ljepotice poput Brigitte
Bardot i Sophie Loren (sl. 27), a ponekad se javljaju u ,,obi¢ne djevojke iz susjedstva“
(sl. 28), ,,uhvacene* kako zamisljeno sjede na krevetu, za SivaCom masSinom i sl.
Dominira fokus na lice. Sedamdesetih se javlja viSe jugoslavenskih zvijezda, ali i
,,0biéne* Zene u opustenim samouvjerenim pozama i udobnoj sportskoj odjeéi. Zene iz

stripova i ilustracija slijede iste modele kao i u Svijetu: krajnje shematizirani izgled i
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uvije prikazane u nekom odnosu s muskarcem. I dalje su Ceste fotografije mladih

pretendentica na filmsku karijeru u kupa¢em kostimu.

Od 1961. Arena postaje ,,ilustrirani zabavni list, svijet filma prestaje biti
dominantna tema i sadrzaj postaje vrlo raznolik. Javljaju se slijedece teme i rubrike:
pitanja Citatelja, intervju s poznatom li¢noS¢u, tjedni zurnal, dnevnik Jugoslavena koji
Zive u inozemstvu, portret utjecajnih politicara, ,,Kustosovi specijaliteti —neredovita
rubrika posveéena umjetnosti, knjiZevnost, sport, strip i humor, rubrika ,Zena —
kucanstvo — moda®, savjeti psihologa itd. Tjedni zurnal donosi zbir kratkih
senzacionalistickih pri¢a poput ,,Rukama uhvatio morskog psa®“, ,,Prodao zenu za
20000%, ,,S djetetom u narucju Ruza Stojkovi¢ kamenom je ubila grabezljivog orla® i
sl., a osobne price, ali ispri¢ane opSirnije, zauzimaju veci dio ¢asopisa: ubojstva tajnih

agenata, ekstremni sportasi, sudski procesi, prostitucija, obiteljske drame.

Dva dominantna tipa zena su glumice i mucenice, a ta je druga kategorija vrlo
heterogena: povijesna paljenja vjeStica na lomacama, indijske udovice paljene na
loma¢ama, Zene Zrtve zlostavljanja, silovanja, ubojstva itd. Cesti su naslovi poput
»Zarucnik ubio djevojku bez miraza®, ,,Osveta ljubomornog ljubavnika®, ,,Prevarena
nevjesta®. Tema kriminala postaje vrlo prisutna. lako su takve teme vec bile prisutne u
Svijetu u rubrici ,Iz sudskih dosjea®, generalni je ton cCasopisa bio obiljeZen
optimizmom 1 idealizacijom svih aspekata Zivota, pogotovo ljubavnog i obiteljskog.
Nasuprot tome, u Areni je kriminal ili neka slutnja nemorala podtekst mnogih prica i
reportaza 1 ne nuzno vezanih uz crnu kroniku. Ti su problemi predstavljeni razgovornim
tonom, a fokus zanimanja nisu pojave nego osobe. Izbjegava se apstraktnost i
analiti¢nost. Uglavnom se koristi uvijek ista formula: naivna heroina nasuprot bes¢utnoj
realnosti, a sve se zavrSava ili tragedijom ili njezinom rezignacijom. Nesto rjede javlja
se formula po kojoj junakinja na neki nacin prekoraCuje norme, najceSce zbog
radoznalosti 1 nepromisljenosti, i onda biva kaznjena. Krivac je rijetko neko drustveno
stanje (predstavljeno apstraktno kao socijalni problem), ve¢ je najcesée je osoba — otac

alkoholicar, nebrizna majka, nasilni muz.

Vazna promjena u odnosu na Svijet je, dakle, §to ovdje obiteljski zivot nije
prikazan kao utociste, ve¢ kao jedan od glavnih izvora potencijalnih konflikata i nasilja.
Takav karakter Casopisa u kojem dominiraju Zivotne price objasnjen je njihovim

usmjerenjem na zene iz radnicke klase. Teme iz ¢asopisa za srednjeklasne zene poput
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,kako naci dobru dadilju' ili ,kako servirati otmjenu veceru' ne¢e razonoditi nekog s
niskim primanjima. Sredstva privla¢nosti takvih Casopisa su navodni realizam i
mogucnost identifikacije, a tipi¢ni likovi pri¢a i reportaza u Areni su traktorist i tekstilna
radnica iz malog gradica ili sela. Na sli¢an je nacin objaSnjena i apoliti¢nost takvih
Casopisa: za nekog tko se mora brinuti da razvuce minimalnu placu na cijeli mjesec i
zadrzi obitelj izvan nevolja, svijet protesta i politike je potpuno izvan njegove

svakodnevice* (Gerbner, 1958).

Ipak, iako vrlo rijetko, u Areni se javljaju i ¢lanci koji upozoravaju na probleme
radnih Zena, poput Clanka ,,Svaka majka radi — 80 sati tjedno!* iz broja 28 1961., koji
upozorava na problem dvostrukog rada Zena, i na poslu i1 kod kuce, te na psiholoske
probleme koji se javljaju kod zena koje iskljucivo rade kod kuce. Istovremeno se u
rubrici ,,Zena — kuéanstvo — moda*“ savjetuje zenama da uvijek ljubazno 1 strpljivo
obavljaju kucanske poslove kako bi udovoljile suprugu. U Areni se kod teme
seksualnosti naglasavaju vise psiholoski i emocionalni aspekti. Od 1967. javlja se
rubrika ,,Problemi seksualnog odgoja“ doktora D. Kremera koja se bavi pitanjima poput
ljubavi na prvi pogled, povezanosti spolnog zadovoljstva i sre¢e u braku, psiholoskim i
seksualnim promjenama u adolescenciji i sl. Od analiziranih ¢asopisa, Arena je onaj u
kojemu se najviSe raspravlja o psiholoskim problemima i emocionalnim dilemama.
Takve se teme javljaju ve¢ 1960. i u pocetku uglavnom prenose savjete inozemnih
psihologa za probleme poput ,,Sto pritajiti muzu?*. Od 1963. se javljaju redovite rubrike
posvecene braku i emocijama, a sedamdesetih se o psiholoSkim problemima mozZze
upitati 1 struénjake u rubrici ,,NaSi lijje¢nici o vama intimno®. Savjetodavci su Cesto
najpoznatiji struénjaci na odredenom podrucju i oni se gotovo uvije potpisuju vlastitim
imenom, rjede pseudonimom. Ton savjeta je prijateljski i dobronamjeran. Ovdje se
uglavnom radi o lije€nicima opcée prakse i psiholozima, a postavljana pitanja se
uglavnom ti€u tema poput alkoholizma, depresije, afrodizijaka i sl. Osim putem
postavljanja pitanja, Zene o rjeSavanju svojih emocionalnih i obiteljskih problema mogu
neizravno nauciti i iz intimnih ispovijedi kakve obiluju u Areni. Tako Cditateljice,

nasuprot savjetu stru¢njaka prema kojemu se moZze osjecati i odredena distanca, mogu

' Ovakvi &asopisi najvise su bili kritizirani radi polititkog konzervativizma koji se manifestira upravo
individualiziranim karakterom pri¢a. One, naime, kriju strukturalnu prirodu socijalnih problema i nude
osobno iskustvo pojedinca kao izravan i nepatvoren uvid u razumijevanje totaliteta druStvenih odnosa
(Van Zoonen, 2000).
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uciti iz iskustva drugih Zena koje smatraju slicnima sebi. Ipak, poruka koju Citateljice

najces¢e dobivaju je rezignirano prihvacanje trenutnog stanja.

Sedamdesetih je u pokojem broju ¢ak polovica prostora posvecena politici i
problemima radnika, a kulturi zna biti posveceno i do pet stranica. Takvi brojevi ipak
ostaju izuzetak. Lik ,,nove“ Zene kakvog je stvorila Zema u borbi biva ponekad
revitaliziran, ali na bitno drugaciji nacin. Partizanka se kao lik javlja u dva oblika:
unutar ispovijedi bivSe logorasice i partijske aktivistice, ili kao lik ljubavne price iz
vremena rata. Oba oblika preuzimaju neke elemente ,klasiéne™ partizanke iz Zene u
borbi. Prvi tip preuzima naglaSavanje hrabrosti i ustrajnosti, ali u skladu s dominantnim

tipom Zene u Areni, najvise naglasava pozrtvovnost i muceni$tvo junakinja:

wLidija Sentjurc: To je moj Zivot. Djetinjstvo u rudarskom reviru, mladost u dackom
viaku, maturantica pod nadzorom Zandarmerije, student u ilegali i na robiji s peticama
u indeksu, profesorica zaposlena kao konobarica, prisilni rastanak s osmomjesecnom

kcerkom, bojevi u okupiranom gradu i na svim ratistima revolucije. *

Naracija je slabo povezana s povijesnim politickim kontekstom, te u nac¢inu oslikavanja

dramaticnim momenata gotovo ima elemente krimica:

»Kad su se prijateljice, vezane, nasle u istoj zatvorskoj celiji tek tad su shvatile da su
bile na istom zadatku. Stanovale su u istoj podstanarskoj sobici, ali o Partiji nisu

«

govorile.*

,,Ocekivala je Sergeja koji je ve¢ bio u ilegalnosti. Umjesto Sergeja dosli su Nijemci.
Vani je padala kisa. Premetacina stana bila je upravo u toku kad je Lidijino iskusno

uho culo da netko baca pijesak na prozorska stakla. (...)

Revolucionarna proslost prikazana je kao nepovezana sa sadaSnjoS¢u, gotovo
kao neko davno mitolosko doba koje jo$ zivi samo u pam¢enju predstavljenih junakinja:
I sada, nakon svih ovih razgovora i asocijacija, ¢ini mi se da sam se iznenada nasao u
nekom drugom svijetu, u nekom dalekom nepoznatom gradu, na nekim ulicama na
kojima kao da nikad nije ni bilo Zandarskih cizama i bajoneta, ni njemackih sljemova,
pa ni one usplahirene, nemirne i buntovne djevojke iz Hrastnika koja je prije nesto vise
od Cetiri decenija ipak koracala ovim ulicama, tuzna i prkosna kao da stalno gleda pred
sobom likove svojih suputnika iz vlaka. * (Ratko Zvrko: Joza: sifra i legenda, Arena, br.
26, 1971.)
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Primjer drugog tipa je prica ,,Partizanska skrivena ljubav* koja je objavljivana u
nekoliko nastavaka za 30. godiS$njicu oslobodenja 1975. Godine (sl. 29). Autor price je
general Armije koji je za vrijeme rata bio vojnik zajedno sa junacima pric¢e. U prvom
nastavku se u uvodu daje pomalo idealizirani opis discipline i musko-zenskih odnosa u
partizanskim ¢etama: Zene su se navodno jako postovale i branile, te se malo tko usudio

prekrsiti utvrdene norme ponasanja. Zatim slijedi opis likova, i onda poc€inje naracija.

,»On: Rade, komandir 1. proleterske Cete 1. proleterskog bataljona Proleterske brigade.
Nadimak: Moravac. Roden u omanjem selu u dolini Zapadne Morave. Zavrsio osnovnu
Skolu, a zatim se poceo baviti kovackim zanatom. Kad je poceo rat, navrsio je 18
godina. Rade je srednjeg stasa, cvrste grade, Sirokih ramena. Visoko celo prekriva mu
gusta crna kosa. Lijep, upadljiv. Vrlo bistar, kakva je inace omladina sa Zlatibora i
ispod Golije. Seoske i gradske djevojke iz naselja kroz koja bi na konju projahao mladi
proleterski komandir Rade zadrhtale i dugo bi ga pogledom pratile. Autor Obradovié¢
kaze: ,A one drugarice u njegovoj ceti, pa i u bataljonu, duboko bi uzdahnule pri
susretu i prolazu, pa bi i pocrvenjele." Autor dodaje: ,Pocetkom 1942. postao je clan
SKOJ-a, potvrdujuci se i osobnom hrabroséu i umjesnoséu vodenja voda i Cete,
odlikujuci se visokom politickom svijes¢u i odanosc¢u narodnom ustanku.'
Ona: Mila, glavna bolnicarka, koju u ceti odmila zovu Cobanica. Tek je navrsila 17
godina. Vrlo je lijepa i bistra seljancica. Evo kako je sam autor ,Partizanske skrivene
ljubavi' opisuje: ,Mila je svojom pojavom i ljepotom skladnog tijela, a posebno lica,
privlacila paznju na prvi pogled. Lijepa glava s gustom crnom kosom, krupnim ocima i
bijelim zubima kao dva niza bisera. Uvijek nasmijana, s vragolastim i pomalo
izazivackim izgledom i izrazom, napucenim usnama i vedrim prodornim pogledom,
mami pri prvom susretu. Tijelo kao salivena statua neke anticke ljepotice. Nabujale
grudi upotpunjavaju tu njenu ljepotu. Kretanje njeno mami i privlaci svakog tko ju
sretne.' Pred rat je zavrsila osnovau skolu s odlicnim uspjehom. Otac nije dao da
produzi skolovanje. Zadrzao ju je u kuci da radi i cuva ovce.” (,,Partizanska skrivena
ljubav*, Arena, god. XVII, 1975. br. 740)

Od dominantne reprezentacije partizanke iz Zene u borbi ovdje je preuzeta rodna
podjela rada, i naglasavanje junakinjinog skromnog seoskog porijekla. lako oboje imaju
istu razinu obrazovanja, i on je samo godinu dana stariji, on je komandir, a ona je

bolnic¢arka. Takoder, iako su oboje sa sela, samo kod njenog opisa se koriste izrazi kao
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»cobanica“ 1 ,,seljan¢ica®. I u nacinu na koji je ona vizualno prikazana, naglasena je
mladost i naivnost: prikazana je s pletenicama i naivnim pogledom usmjerenim prema
gore. Novost je puno vec¢i naglasak na opisu izgleda, koji viSe ne naglasava njenu
¢vrstocu 1 borbenost, ve¢ senzualnost i1 privlatnost na prvi pogled. Moze se reci da je
revolucionarna povijest donekle ispraznjena od svog politickog znacenja da bi postala

puka pozadina gotovo stripovskim likovima i holiwoodskim ljubavnim zapletima.

U sedamdesetih je preko Arene moguce naruéivati i knjige. To su uglavnom
knjige savjetodavnog tipa koje uglavnom projiciraju strogu rodnu demarkaciju podrucja
interesa. Primjerice, 1973. godine reklamira se knjiga Zlatne ruke sa savjetima za
kucanstvo 1 izgled, poput ,kako servirati otmjenu veceru i urediti se za goste'. Iste se
godine moZe se naruditi i knjiga ,.Sto svaki muskarac (i Zena) treba znati?* s
poglavljima o tome kako se piSu ljubavna pisma, kako se dobivaju i lije¢e veneri¢ne
bolesti, kako prestati puSiti, kako se odviknuti od alkohola, kako se lijeciti od
impotencije, savjeti za sretan brak i sl. Dvije godine kasnije javlja se narudZbenica za
knjigu Carstvo zZene I/Il. Prakticni prirucnik za suvremenu Zenu S temama domacinstva,
garderobe, organiziranja blagdana i primanja, odabira antikviteta za stan, dragulja i

kovina, te ,,modernih zenskih zvanja“.
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3. Recepcija i koriStenje ¢asopisa

Studije popularne kulture, pogotovo one zenskih zanrova, preispitivale su u kojoj su
mjeri odredeni sadrzaji i slika zene seksisticki, a u kojoj mjeri mogu biti emancipatorni.
Temeljeci se na tezi Michela de Certeaua o tome da citatelji nikad ne ,,Citaju” neki
sadrzaj ,,doslovno®, ve¢ ga provlace kroz filtar vlastitih znacenja i potreba daju¢i mu u
konacnici svoj vlastiti smisao, analizirani ¢asopisi se ne¢e procjenjivati na kontinuumu
seksisticko/tradicionalno — feministicko/emancipatorno, ve¢ ¢e se u ovom poglavlju
pokusati razmotriti kakvu ulogu imaju zenski ¢asopisi u svakodnevici Citateljica i1 kako

odgovaraju na neke njihove potrebe.

Publiku zenskih ¢asopisa Karakterizira masovnost, postojanost, potreba za stalnom
komunikacijom, povjerenje u list i faktor navike. Citateljice $alju pisma, reagiraju na
promjene, kritiziraju i1 hvale, a Zenski €asopisi, u puno ve¢oj mjeri nego ostali Zanrovi,
uvazavaju i ¢ak zahtijevaju misljenja Citateljica: objavljuju ankete, upitnike, odgovaraju
na pitanja, organiziraju zajedni¢ke akcije i sl. Zenski su ¢asopisi, stoga, u velikoj mjeri

odraz potreba Citateljica (Todorovi¢-Uzelac, 1987).

Uloga Zene u borbi je od podetka bila vertikalna komunikacija izmedu visih i nizih

odbora AFZ-a, te je nadin njezine upotrebe precizno definiran:

,Da bi uistinu imale koristi od naseg lista potrebno je da se on dobro prouci. 'Zenu u
borbi' treba da prouce najprije clanice Kotarskog odbora AFZ, zatim da ga c¢lanice KO
koje prisustvuju sastanku Opcinskog odbora procitaju i objasne odbornicima opcinskog
odbora AFZ. Kako na sastanku Opéinskog odbora AFZ dolaze predstavnice Mjesnih
odbora, te one imaju zadatak da list obrade sa ostalim clanicama Mjesnog odbora.
Nakon Sto su list proucili ovi odbori od Kotarskih do mjesnih, nakon s§to su se sve
aktivistkinje upoznale s direktivama koje daje Antifasistickoj fronti Zena njeno
rukovodstvo, tek onda se on moze citati i objasnjavati na Sirokim sastancima. ** (Citirano

prema Sklevicky, 1996).

Komunikacija, medutim, nije jednosmjerna jer postoji 1 sustav povratnih
informacija. Zene iz posebnih regija i podruéja 3alju izvjestaje o svom radu, o uspjesima
1 potesko¢ama. Jedna od prvih urednica Casopisa, Nada Stremec, piSe kako ovakvi

Casopisi nisu bili samo sredstvo slanja direktiva, ve¢ i1 nova platforma na kojoj Zene
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mogu javno dijeliti svoja iskustva i probleme. 1z izvjeStaja koje Zene Salju ili iznose u
Zasopisu ili na raznim sastancima, vidljiv je velik kontrast izmedu onoga $to vrh AFZ-a
od njih ocCekuje, i njihovih konkretnih problema. Od Zena se, naime, ocekuje
osposobljavanje u rjeSavanju svih Zivotnih i politickih pitanja koja se ticu cijelog naroda
(Sklevicky, 1996), a ditateljice uglavnom izvjeStavaju o otvaranju vrti¢a i rjeSavanju
drugih problema vezanih uz zbrinjavanje djece. Primjerice, u broju 4 iz 1955. objavljuje
se pismo cCitateljice koja piSe da joj najviSe koriste pedagoski savjeti i savjeti opcenito
vezani za majCinstvo. Nadalje, u tekstu ,,Ostvarujmo ravnopravnost u izgradnji
domovine* Veda Zagorac naglasava da je potrebno uvesti razne socijalne mjere kako bi
zene zaista mogle sudjelovati u politici. Naime, politicka prava nisu dovoljna ako se
Zene neprestano boje da ¢e zbog svojih politickih aktivnosti zanemariti svoje duznosti
supruge i majke (Skleviciky, 1996), duznosti ¢iji primat autorica ne dovodi u pitanje.
Takoder, Jelka C. rodena 1926., intervjuirana 1998. za Zenski biografski leksikon.

. 7 . v Ve .. . 1 . v . . v .
Sjecanje Zena na zivot u socijalizmu ° smatra da je Casopis bio previse teoretski

orijentiran:

..(...) Bio je casopis Zena, koji je cesto puta pokretao vise teoretska pitanja nego ona
prakticna, tako da su Cesto puta Zene iz tih sredina seoskih znale to i kritizirati jer njima
to nije bilo toliko blisko. One su trebale prakticnu pomo¢ ... Ne mogu reci da su one
puno kritizirale, rekle su da je to previse uceno, da njima trebaju konkretni prijedlozi. A
ja mislim da treba i jedno i drugo. I onda sam mislila i sad mislim. Trebalo je teoretsko
prosirivanje znanja, a trebala je i konkretna pomoc¢ zZenama.* (Dijani¢, Merunka-
Golubi¢, Niemci¢, Stani¢, 2004.)

Sadrzaji vezani uz domacinstvo i odgoj djece nesumnjivo su bili potrebni
mnogim zenama, pogotovo onima na selu kojima su Casopisi bili mozda jedini izvor
znanja 1 informacija na takvim podrucjima. K tome, visoki zahtjevi za politicko
sudjelovanje nedostizni su vecini zena. lako je u narodnooslobodilackoj borbi ,.s
oruzjem u ruci sudjelovalo vise od 100 tisu¢a Zena (Cazi, 1974), upitno je u kojoj su se
mjeri one mogle identificirati s likom partizanke kakav je promoviran u Zeni u borbi.

Analiza djelovanja AFZ-a koju je provela Lydia Sklevicky govori da je pojava

® Istrazivanje je provedeno 1998. metodom oral history: intervjuirano je deset Zena razlicitog
obrazovanja, profesija, ekonomskog i obiteljskog statusa, a najvazniji momenti na kraju su stavljeni u
kontekst podataka iz arhiva AFZ-a i raznih statistika o poloZzaju Zena kako bi se provjerilo koliko iznesena
osobna iskustva intervjuiranih Zena mogu biti reprezentativni prikaz iskustva Zena u razdoblju
socijalizma. Ta se iskustva dovode i u vezu s pozeljnom slikom Zene kakvu projiciraju Casopisi Svijet i
Zena.
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partizanki nailazila na brojna neodobravanja i medu samim partizanima: Zene ponekad
nisu primane u odrede isklju¢ivo na temelju spola, ¢esto su vrijedane s aluzijama na
seksualni moral, nisu bile pozivane na sastanke NOP-a, nisu birane u razne komisije i
odbore, a nerijetko im je bivano izravno dano do znanja da su nepotrebne. Neki su
¢lanovi pojedinih tijela izri¢ito branili svojim suprugama sudjelovanje u politickim
aktivnostima. Sklevicky zaklju¢uje da je posebna Zenska organizacija poput AFZ-a bila
potrebna upravo stoga jer su zene bile neprihvacene kao ravnopravne sudionice pokreta
(Sklevicky, 1996). Takoder, statistike o zastupljenosti Zena u raznim politickim tijelima
1 vije¢ima govore o njihovoj izrazitoj nezastupljenosti kroz cijelo promatrano razdoblje
(Dijani¢, Merunka-Golubié, Niem¢ié, Stani¢, 2004). Veéina Citateljica Zene u borbi se,
dakle, tesko mogla identificirati s herojskim likom partizanke kakvim ga prikazuju
Vladimir Nazor i Svetozar Rittig u tekstovima, te Porde Andrejevi¢ 1 Hubert Kruljac u

grafici.

S druge strane, u periodu nakon rata i tijekom pedesetih kada popusta
inzistiranje na liku borbene Zzene, Citateljice se zasigurno u puno vecoj mjeri mogu
poistovjetiti s modelima Zena zastupljenih u c¢asopisu. Tome ne pridonosi samo
prisutnost Sirokog spektra likova koji ukljucuju radnice, seljanke, znanstvenice itd., ve¢
i deskriptivni karakter prikaza (viSe normativni prikazi Zena i rada javljaju se uglavnom
samo u izdanjima posveéenim prazniku rada ili 8. martu) koji evidentira tezak

svakodnevni rad Zena na radnom mjestu i u domu.

Nasuprot tome, Svijet pedesetih karakterizira visoka estetizacija koja u
potpunosti sakriva sve konflikte i teskoée u svakodnevici veéine Zzena. Zene koje se
obracaju Casopisu su uglavnom sluzbenice i kucanice, a sude¢i po pitanjima koja
upucuju redakceiji moze se zakljuciti da Casopis smatraju izvorom razonode, ali i kao
moguceg savjetnika kod nekih vaznih pitanja. Dominiraju banalne pitanja poput ,Sto ¢e
biti u modi?', ,,Jesam li previse ljubomorna?“ i ,,.Zasto crvenim? Koja su nesumnjivo
potaknuta karakterom samog Casopisa koji takvim temama posvecuje najveci prostor.
Ipak, citateljice se javljaju 1 s pitanjima medicinske i1 pravne prirode, a ponekad i s

vaznim politickim pitanjima poput ,,Hoce li doci do legalizacije pobacaja? *“.

Promjena u modelu Zenstvenosti koju se u Svijetu uocava od sredine Sezdesetih i
U sedamdesetima nije pracena istim tempom promjene Zenskog polozaja u drustvu.

Istrazivanje Domacinstvo, porodica i brak Andjelke Mili¢, Eve Berkovi¢ i Ruze
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Petrovi¢ pokazuje da je model samouvjerene zaposlene zene koji se javlja u Casopisu,
jos§ uvijek iznimka u drustvu. Jo§ 1978., dakle pri kraju promatranog razdoblja, samo su
35% zaposlenih osoba u Jugoslaviji bile Zene. Zene jo§ nemaju samostalan poloZzaj u
obitelji, te je za njih brak prije svega rjesenje egzistencijalnih problema. Takoder, zene i
dalje snose sav teret odgoja djece i obavljaju sav kucanski rad. Jedino mlade zene imaju
donekle vecu moguénost promjene socijalne situacije putem obrazovanja (Milic,
Berkovi¢, Petrovi¢, 1981). Vidjelo se da se Svijet u ovom razdoblju orijentira prema sve
mladoj publici 1 da poprima karakter kreatora zivotnih stilova usmjerenih na osobno
slobodno vrijeme i konzumpciju. Prema istrazivanju provedenom 1979. poStanskom
anketom, prosje¢na dob (Citateljica Zenskih Casopisa je 32,1 godina. Takoder, prema
Vjesnikovim statistikama strukture Citateljstva, prosjeéna Citateljica Svijeta je
obrazovanija od Citateljice Arene: Svijet: (ne)zavrena OS — 25,4%; (ne)zavriena SS -
53,5%; (ne)zavrSena visa i visoka $k. — 21,1%; b.0. — X; Arena: (ne)zavrsena 0S —
46,9%; (ne)zavriena SS — 46,2%; (ne)zavriena visa i visoka 8k. — 6,4%; b.0. — 0,5%

(Janjetovi¢, 2010).

Moguée uzore mladih tridesetogodisnjih Zena ispitivalo je istrazivanje ,, Nova
generacija* jucer-danas-sutra, ,, Zena iz susjedstva“ objavljeno u NIN-u 24.1X.1978.
godine. Anketirano je 121 predstavnica Ccetiri razliCite socijalno-profesionalne
kategorije: seoske domadice, tekstilne radnice, sluzbenice sa srednjom Skolskom
spremom 1 intelektualke. Za ,,idole rada“ se opredjeljuju sve kategorije osim seoskih
domacica (Todorovi¢-Uzelac, 1987). Takoder, sve Zene intervjuirane za Zenski
biografski leksikon kazu da je za njih zaposlenje temeljni oslonac i izvor zadovoljstva,
te da za razonodu i1 kupovanje gotovo 1 nemaju vremena (Dijani¢, Merunka-Golubic¢,

Niemci¢, Stani¢, 2004).

Nadalje, prema istrazivanju Grude Spicer, Citaoci Vjesnikovih romana i stripova
(RO Vijesnik, Zagreb, 1979.), medu Cditateljicama Svijeta 64% njih redovito Eitaju
ljubavnu novelu/roman, a 55% njih ne smatra da ju treba mijenjati. Kao razloge
zainteresiranosti za takve sadrzaje 50,8% Citateljica navodi da je to lako 1 zabavno Stivo
koje odmara; 28,4% njih smatra da kratka forma romana odgovara Zeni koja nema
mnogo vremena; 24,3% citateljica nedostaje njeznost u Zivotu pa je traze u romanu,
14,2% njih se identificira sa sudbinom junakinje; 16,3% opcenito voli ,,ljubi¢e®; a
12,9% G&ita ljubavne romane zbog sretnog zavretka. Citateljice ¢itaju romane unato¢

svijesti o njihovoj niskoj kvaliteti: 45% Ccitateljica smatra da su svi romani sli¢ni, a
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30,9% njih uocava njihovu nisku literarnu kvalitetu (Todorovi¢-Uzelac, 1987). lako su
sva ova istrazivanja fragmentarna i nesvodiva, donekle mozemo dobiti sliku o
prosjecnoj Citateljici kao vrlo zaposlenoj zeni koja se prvenstveno definira kroz rad, a za
zabavu 1 konzumpciju nema mnogo vremena. Takoder, iz njezine naporne svakodnevice
proizlazi potreba za ,lakim* Stivom, §to istovremeno ne znaci da ona nema vlastitih
estetskih kriterija. Casopisi, stoga, u svakodnevici &itateljica imaju prvenstveno ulogu

razonode u trenutcima odmora od rada®®.

Takoder, Ccitateljice se Cesto odnose prema cCasopisu kao prema vrijednom
objektu kojeg kolekcioniraju 1 dobro c¢uvaju o ¢emu svjedoce pisma Citateljica koje vise
nemaju prostora za skladistenje saCuvanih primjeraka pa traze nekog tko bi ih bio voljan
preuzeti i dalje ¢uvati (Todorovi¢-Uzelac, 1987). U svakodnevici koja nije pretrpana
slikama 1 vizualnim materijalom, odnos prema ¢asopisu kao vrijednom predmetu moze
podrazumijevati da postoji odredena estetska distanca. Estetska distanca znaci da se
horizont oéekivanjal7 Citateljica ne poklapa u potpunosti s onim §to casopis nudi,
odnosno da sadrzaji i modeli koje Casopis predlaze nadilaze ono od ¢ega bi Citateljice
mogle imati koristi ili smisla u svakodnevnom zivotu. Dakle, iako su modeli
zenstvenosti koje Svijet nudi nedostizni vecini Citateljica, one ih nuzno ne ¢itaju kao
uzore za vlastiti Zivot, nego kao element egzotike i vizualnu poslasticu. K tome, neke
Citateljice koriste Svijet kao izvor obojanog papira za kolaz ili izrezivanje odredenih

sadrzaja koji ith zanimaju, kao na primjer gospoda Dasa M., rodena 1928.:
., A Casopisa, Zenskih casopisa, sjecate li se?

,Ja sam, kad sam bila mala curica, za stare Jugoslavije izlazio je ,Svijet'. To je bio isto
jedan casopis tjedni, isto opisivao, Sta ja znam, Sto i danas imate, modu, te nekakve
poznate glumice, balerine i tako. Skupljala sam slike od filmskih glumaca, posebno

volim film. Strasno."* (Dijani¢, Merunka-Golubi¢, Niemc¢i¢, Stani¢, 2004).

Ne samo da je Citanje Casopisa vrlo selektivno, ovisno o interesima i potrebama
Citateljice, ve¢ je 1 odnos prema casopisu kao objektu vrlo razlicit: od kolekcioniranja 1
Cuvanja, preko izrezivanja odredenih sadrzaja do koriStenja kao puki izvor Sarenog

papira.

16 Prema istrazivanju Janice Radway, (itateljice konzumiraju ljubavne romane u trenucima dokolice,
izmedu jednog posla i drugog, dok njihove obitelji nema kod kuée (Van Zoonen, 2000).
7 pojam Hansa Roberta Jaussa koristen u njegovoj teoriji recepcije knjizevnih djela.

41



Medu analiziranim casopisima, Arena postavlja najmanje zahtjeva Citateljici.
Dok Zena u borbi ponekad zahtijeva visoku politi¢ku svijest i pokreée ,,vise teoretska
pitanja*”, a Svijet ima visoke estetske zahtjeve, Arenin dizajn i dominantne teme
pozivaju Citateljice da se s povjerenjem obracaju Casopisu sa svojim najintimnijim
problemima. Dominiraju pitanja na podru¢ju zdravlja i psiholoskih problema, i
Citateljice vrlo iskrenim tonom progovaraju o problemima poput samoce i osjecaje
beskorisnosti u starosti, depresiji, pa i nasilju u obitelji, kao $to se vidi iz slijedeCeg

primjera:

wUdana sam, imam dvoje djece, srednjih sam godina. Muz mi je zaposlen, kvalificirani
je radnik i ima pristojnu placu. Dobro izgledam, njegujem se i premda se bavim
domacinskim poslovima, dopadljiva sam zZena. Muz mi dobro radi, ali je precesto
nervozan. Najgore mi je to Sto se povremeno napije i onda je vrlo neugodan, napada me
i svadamo se. U takvim situacijama je i l[jubomoran. Inace je dobar domacin i ja ga
volim, ali kako on povremeno pije, a ja to mrzim, razumije se da dolazi do svada. I ja
postajem neraspolozena, cesto me boli glava, nervozna sam. [...]* (Arena, 26.2. 1971.,
str. 32)

Vidi se da citateljica, u skladu s karakterom casopisa koji Cesto potencira
vaznost Zenske ljepote 1 seksipila, smatra svoj izgled vaznim ¢imbenikom u prici.
Istovremeno, sadrzaj ¢asopisa koji u velikoj mjeri progovara upravo o ovakvim temama,
stvorio je prostor u kojem Zene mogu dijeliti 1 svoje najintimnije probleme. Takoder,
Arena povremeno postaje 1 platforma za rjeSavanje sukoba unutar institucija. Primjerice,
u nekoliko navrata tijekom 1966., Arena objavljuje reportaze o loSem stanju u domu
jedne medicinske Skole. Pricu pokre¢e jedna od odgojiteljica, a zatim joj nekoliko

brojeva kasnije odgovara upraviteljica.
[1z uvodnika:]

»L-..]JOdnosi u domu su zatrovani. Nekolicina odgojnog osoblja medusobno ne
razgovara. Poslovi se joS uvijek ne obavijaju po propisima a osniva¢ — Opcinska
skupstina — suti. U takvoj situaciji ucenice ¢e shvatiti da one same moraju nesto uciniti,
da same moraju srediti svoj dom i da osobno moraju kontrolirati poslovanje. Mi smo
dali rije¢ najprije jednoj odgojiteljici a sada i upraviteljici Doma. [...]* (Arena,
14.1.1966., str. 8).
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U nedostatku institucionalne podrske, Ccitateljice se obracaju Areni, koju
dozivljavaju kao Casopis putem kojeg mogu rjeSavati bilo koji problem koji ih se
izravno ti¢e. Nasuprot Zeni u borbi &iji je na¢in predstavljanja politickog aktivizma
Cesto apstraktan 1 nema puno dodirnih toCaka sa svakodnevicom vecine Citateljica,
Arena ponekad porucuje da problemi unutar obitelji ili radnog mjesta nisu irelevantni i

da se vrijedi osobno angazirati u njihovom rjesavanju.

Od informativnih i didaktickih elemenata koji bi se mogli izdvojiti kao
najkorisniji su oni vezani uz pedagoske savijete, te reprodukciju i kontracepciju. Takvi
su sadrzaji napose vazni u Cetrdesetima i pedesetima kada priru¢nici o tim temama jo$
nisu dovoljno raSireni, a pojavljuju se tek od Sezdesetih. Godine 1966., primjerice,
»Mladost“ izdaje Sest priru¢nika s naslovima Savrsena domacica, Spolni Zivot, Majka i
dijete, Kuharstvo, Bonton i Kucni lijecnik (Duda, 2012). O razini informiranosti Zena na

podruéju kontracepcije govori Jelka C., rodena 1926.:
., A kad ste bili u braku, jeste li mogli s nekim razgovarati o kontracepciji, na primjer?

,Ne, o kontracepciji nismo. Pa, nije bas bilo o tome puno govora, ja sam se udala i
dosta brzo sam imala dvoje djece, jedno za drugim, i bas zahvaljujuci neznanju i ne

znam kako bi to rekla...'
To se nigdje nije ucilo?

,Ne. Slabo. Ja sam otisla u partizane samo sa Cetiri razreda osnovne skole. U
partizanima sam isla na jedan kurs, opceobrazovni, koji mi je pomogao na svim poljima
vise nego na osobnom odgoju, i ja sam vrlo dobro to svladala na tom tecaju, imala sam
prijateljice, mogle smo o svemu razgovarati, ali bas o toj kontracepciji najmanje. Tako
da sam ja imala valjda pet pobacaja, ako se to smije reci, to je ruzno i nije zdravo, ali
to je onda bilo nerazvijeno, nije bilo nikakvih predavanja o tome, to je bilo jako lose!
Tecajevi opismenjivanja su se drzali, pa onda kako se sprema zimnica, kako se prave
kolaci, a ovom se najmanje posvecivala paznja. To je velika Steta, i ja mislim da je u
ono vrijeme u brizi za odnose, da je to bilo zanemareno. A onda smo djecu odgajali

kako je tko znao.'* (Dijani¢, Merunka-Golubi¢, Niem¢i¢, Stani¢, 2004.)

Za razliku od pedagoskih sadrzaja koji su cesti, savjeti o kontracepciji su vrlo
rijetki. Ipak, oni se pojavljuju, te su vecini Zena Zenski Casopisi jedini izvor informacija

na tom podrucju. Opcenito, Zenski Casopisi su korisni zenama specifi¢nim podrucjima
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»Zenskog™ interesa poput recepata, krojeva, odgoja djece i sl. Naime, Citateljice zenskih
Casopisa istovremeno spadaju i medu Citatelje dnevnog informativno-politickog tiska u
kojem zadovoljavaju potrebu za relevantnim aktualnim informacijama. Stoga se moze
zakljuciti da zene Zenske Casopise dozivljavaju kao dodatak koji treba odgovoriti na

neke specifi¢ne probleme (Todorovié-Uzelac, 1987).

U analizi ¢asopisa dotaknuti su i nacini na koje Zenski Casopisi mogu poticati
potrosacko ponasanje na primjeru opremanja domacinstva i ljepote. Vise istrazivaca se
slaze da se u Jugoslaviji, pogotovo od kraja pedesetih, moze govoriti o mentalitetu
potrosaCkog drustva: primjerice, kupovanje kucanskih aparata preferira se nad
koriStenjem javnih servisa i usluga (prema istrazivanjima iz 1958. 1 1978., samo izmedu
3 1 5% zena koriti javne servise poput kuhinja i praonica), i obitelji nerijetko troSe vise
nego §to im njihovi dohodci dozvoljavaju (Mili¢, Berkovi¢, Petrovi¢, 1981; Duda,

2010).

Pitanje je, medutim, koju ulogu u potroSackim odlukama imaju Zene. One
upravljaju kuénim budzetom kad su u pitanju ishrana 1 odjeca (Dijani¢, Merunka-
Golubi¢, Niem¢i¢, Stani¢, 2004.), ali se po raSirenosti raznih kucanskih uredaja ne bi
moglo zakljuciti da su o njihovom odabiru odlucivale zene. Naime, ako se kucanski
uredaji podjele na one koje vrijeme Stede (Stednjaci, hladnjaci, perilice rublja i suda itd.)
i koji su prema tome korisni prvenstveno Zenama koje obavljaju sve kucanske poslove,
te one koje vrijeme troSe (radio, televizor)18 — vidjet ¢e se da su oni koji vrijeme trose,
mnogo zastupljeniji. Primjerice, 1962. godine radio je daleko najproSireniji uredaj, ¢ak
triput ucestaliji od elektriénog 1 plinskog Stednjaka, koji je prvi slijede¢i uredaj po
zastupljenosti. Takoder, gramofon je dvaput ¢e$¢i od perilice rublja. Godine 1968.,
televizor je ucestaliji od hladnjaka, a gramofon je ucestaliji od usisavaca i perilice
rublja. Tek je 1973. perilica rublja zastupljenija od gramofona, ali su radio i televizija i
dalje CeS¢i od usisavaca 1 perilice rublja, a samo neznatno manje zastupljeni od
hladnjaka. Godine 1978. elektri¢ni i plinski Stednjak postaje najces¢i kucanski uredaj,
ali je televizor i dalje ucestaliji od perilice rublja, usisavaca i hladnjaka (Duda, 2010). U
Zenskim se Casopisima ne nailazi na reklame za aparate poput televizora 1 radija, a iz
njihovih je slogana i dizajna jasno da su upuceni muskarcima. MozZe se, stoga, zakljuciti

da Zenski Casopisi nemaju znacajniju ulogu u poticanju kupovanja kucanskih uredaja

'® Ovu distinkciju uvode Sue Browde i Offer Avner u knjizi Household Appliances and the Use of Time.
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(barem u slucaju udatih Zena), jednostavno stoga §to o njihovoj kupnji ne odlucuje s
obzirom na potrebe olaksavanja ku¢anskog rada, nego s obzirom na potrebu za zabavom
i razonodom. Ipak, zenski ¢asopisi mogu imati neizravnu ulogu u kupovanju televizora i
radija u smislu da stvaraju atmosferu pozicijske potrosnje, odnosno kupovanja zbog
primjerice, perilice rublja, mogucée je da je opredjeljenje kucanstava za te uredaje
djelom i Zenina odluka. Medutim, od analiziranih Casopisa, jedino se za Svijet do
sredine Sezdesetih moze reci da stvara atmosferu poticanja distinkcije putem opreme

stana i odjece.

Takoder, Svijet je imao najvazniju ulogu u promicanju modnih trendova, mada
su takvi sadrzaji u manjoj mjeri prisutni i u Zeni u borbi i Areni. U poglavlju 2.1.
spomenuto je kako je zahtjev za Zenskom ljepotom 1 uredenoscu postojao ¢ak i tijekom

rata, a tome govori i Jelka C. za Zenski biografski leksikon:
., Znaci, pratili ste modu?

,Da, jesam i u odijevanju. Nikad nisam nosila hlace, nikad. Ni u partizanima, ja sam
imala suknju Stofanu i bluzu, doduse vojnicku, onako kako se to onda nosilo, i opasac, i
torbicu koznu i sve to ali nikad nisam nosila hlace dok nisam isla na terapiju. I jesam

pratila modu, duze, sire, krace ..."
Jeste li listali modne casopise?

,Da, ja sam to znala kupiti i procitati, i zaboraviti sto je pisalo unutra. Imala sam uvijek

dobre snajderice i lijepo su mi sivale i mislim da sam bila pristojno odjevena.’
Kako su se zvali ti casopisi?

,Zvao se ,Svijet', ,Moda', ne znam vise, covjek puno toga zaboravi.'* (Dijani¢, Merunka-

Golubi¢, Niemci¢, Stani¢, 2004)

Gospoda Jelka, dakle, prati modu, ali kao i ostale Zene intervjuirane za Leksikon, to nije
pracenje mode u svrhu osobnog isticanja, ve¢ upravo suprotno, u svrhu postizanja
dojma decentnosti, pristojnosti 1 ,,drzanja do sebe“. Takav nain praenja mode je
karakteristiCan za stariju generaciju, rodene dvadesetih, tridesetih i Cetrdesetih, koje joS
u velikoj mjeri koriste krojacice. Ankete o potroSackim navikama pokazale su da se

,moderno' obi¢no asocira uz kvalitetno, te da se od proizvoda o¢ekuje odredena trajnost,
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izmedu tri i Sest godina, ovisno o proizvodu.'® MozZe se pretpostaviti da Zene prije
investicije u neki komad odjece, konzultiraju ¢asopis kako bi u€inile dobar izbor. Tek se
za generaciju rodenu pedesetih moze re¢i da je kupovina odjece usmjerena kreaciji
osobnog stila (Duda, 2010), pa u tome, pored televizije, imaju ulogu i ¢asopisi poput
Svijeta.

¥ Ivica Pavlek, 24-godisnji strojobravar: ,,Ta roba nije kvalitetna, uglavnom je negdje dugo stajala,
demodirana je. A mi mladi volimo moderno. Svake godine izade nesto novo. Radije kupim nesto
kvalitetno i moderno, pa tri godine mogu nositi bez problema.*

Bosiljka Riha, 40-godisnja zubarska asistentica: ,,(...) Vise volim kupiti skuplje cipele. Moderne su i dugo
ih nosim. Mi imamo i zajmove kod ,Varteksa' i uzela sam jednu haljinu za 70 tisuca. Kad veé imam
mogucnost kredita, uzela sam nesto solidno, i bolje to nego da kupujem takve stvari na rasprodaji.* - ,Mi
pitamo — vi odgovarate: Gradani koristite li se rasprodajom?“, VUS, 5. veljace 1975. (Duda, 2010)
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Zakljucak

Sluzbeni diskurs o jednakosti u Jugoslaviji Cesto je zanemario specificnost
zenskog polozaja (Duhacek, 2002), te se zbog nedostatka sustavne feministi¢ke Kritike
olako prelazilo preko mnogih kontradiktornih zahtjeva koji se postavljaju pred zenu u
njezinoj svakodnevici (Duda, 2010). Nasuprot tome, upravo polje popularne kulture

razotkriva te razne kontradikcije i podjele.

U poglavlju posveéenom analizi Sasopisa Zena u borbi, Svijet i Arena istrazila se
prva hipoteza o heterogenosti i vrijednosnoj neuskladenosti medijskih reprezentacija
zena, da bi se u treCem poglavlju pokusalo ustanoviti koji sadrzaji i poruke postaju

znacajni, korisni i relevantni u svakodnevici Citateljica.

Stereotipni prikazi zena tumaceni su kao rezultat preuzimanja zapadnih modela,
koji medutim ne odgovaraju zahtjevima socijalistickog drustva. Odabrani ¢asopisi samo
svojim karakterom svjedoce da niti popularna kultura kao takva, niti oéekivanja od Zena
koje ona postavlja, nisu homogene i1 jednoznacne. Analiza zastupljenosti tema, tekstova
I vizualnog materijala Casopisa, pokazala je ne samo da se pozeljna slika zene mijenjala
kroz vrijeme, ve¢ i da razli¢ite poruke Cesto koegzistiraju unutar istog ¢asopisa, teksta
ili vizualnog prikaza. Model nove Zene kakvu stvara Zema u borbi nije potpuno
revolucionaran jer nastaje adicijom novih elemenata na tradicionalne karakteristike

zenstvenosti.

Nakon rata i poslijeratne obnove, kada nestaje potreba motivacije zena na
aktivisticki angazman i rad, reprezentacije Zena, napose u Svijetu, postaju vrlo sli¢ne
onima iz zapadne popularne kulture. Ta sli€nost proizlazi iz Zelje drustva za
projekcijom slike blagostanja, a Zena u interijeru modernistickog dizajna vaZan je
element takve slike. Klasne razlike medu Zenama su zanemarene. Pracenje zapadnih
modela moZe se uoc€iti kod Arene koja mnogo viSe od ostalih Casopisa, napose u
pocetku, inzistira na Zenskoj ljepoti koju predstavlja kao najvazniji adut za potencijalni
socijalni uspon. Od sredine Sezdeseti zenska ljepota i kucevnost vise nisu jedine i
najvaznije Zenske vrijednosti, iako su konstantno prisutne. Postupno se sve viSe istice
vaznost karijere 1 samostalnosti, te se od sredine sedamdesetih, pogotovo u reklamama,
javlja model samostalne, samouvjerene radne zene. Radna zena kao model razvijana je

od pocetka izlazenja Zene u borbi kroz slavljenje heroja rada, te brojne fotografije zena
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pri radu. Od sredine Sezdesetih, i Svijet, a u ne$to manjoj mjeri i Arena, redovito pisu o
raznim temama vezanim uz zaposlene Zene. Dok su prikazi radnih Zena u Zeni u borbi
sam rad koliko samodostatnost i samouvjerenost Zena koja proizlazi iz rada. Istrazivanje
iz 1978. ,, Nova generacija* jucer-danas-sutra, ,, Zena iz susjedstva“, kao i iskazi Zzena
iz Zenskog biografskog leksikona upuéuju na to da je radna Zena bila model s kojim su
se jugoslavenske zene mogle najviSe poistovjetiti. Nasuprot pitanja radnih zena koje je
vazno 1 aktualno kroz cijelo razdoblje, pitanje Zenskog politickog aktivizma isticano je
samo u prvih deset godina izlaZenja Zene u borbi. Kasnije ¢e se lik partizanke ponekad
revitalizirati, ali cesto ispraznjen od svog politickog znaenja. lako uglavnom
apoliti¢an, od analiziranih ¢asopisa jedino Arena doti¢e problem nasilja nad Zenama u

obitelji i probleme Zivota u manjim sredinama.

Kako bi se preispitala druga hipoteza, u posljednjem se poglavlju pomocu raznih
izvora pokusSalo ustanoviti kakva je bila recepcija, funkcija i potencijalna korist Casopisa
za Citateljice. 1z dostupnog materijala moglo se zakljuciti da Citateljice nisu uvijek
zadovoljne sadrzajima, te da korist koju one imaju ne odgovara nuzno proklamiranoj
ulozi ¢asopisa. Primjerice, Citateljice Zene u borbi 3alju komentare i izvjestaje koji nisu
potpuno u skladu s ideologijom ¢asopisa po kojoj ne postoje posebna Zenska pitanja i po
kojoj se Zene trebaju osposobiti u rjeSavanju problema cijelog naroda. Citateljice to i
¢ine, ali pocevsi od svojih svakodnevnih problema poput zbrinjavanja djece i vodenja
domacinstva: izvjeStavaju o poteSkocama i nac¢inima na koje ih rjesavaju, te zahtijevaju
dodatnu prakti¢nu pomo¢. Nadalje, unato¢ estetiziranom, kozmopolitskom i apolitiénom
karakteru Svijeta pedesetih, Citateljice se ponekad javljaju i s vaznim politiCkim
pitanjima, primjerice, o tome hoce li do¢i do legalizacije pobacaja. Slicno tome, unato¢
dominantno trivijalnom tonu, Citateljice ponekad Arenu koriste kao platformu za

rjeSavanje vaznih problema koje nisu uspjele rijesiti pomocu institucija.

Cesto se isticalo da Zenski ¢asopisi nisu dovoljno informativni, medutim do tog
se zakljuCka doSlo zbog pretpostavke da su informativni iskljuivo politicki 1
aktivisticki sadrzaji. Naime, Citateljice, koje uglavnom citaju 1 dnevno-politicki tisak,
traze od Zenskog Casopisa specifi¢nu vrstu informacije kakvu ne mogu na¢i na drugim
mjestima. Na temelju pisma Citateljica i nekih iskaza iz Leksikona, zakljucilo se da bi
zenama najkorisniji sadrzaji mogli biti pedagoski savjeti 1 savjeti vezani uz

kontracepciju, buduc¢i da su to zasigurno bila za njih vazna pitanja, a o kojima su kroz
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veéi dio promatranog razdoblja informacije bile tesko dostupne. Sto se pak ti¢e uloge u
poticanju na potroSacko ponaSanje, zakljucilo se da je Svijet mogao imati odredenu
ulogu u poticanju pozicijske potrosnje u pedesetim i Sezdesetim godinama, te
identitetske potrosnje u sedamdesetima, ali za ostale Casopise se to ne moze reéi. Socio-
ekonomska situacija veéine zena nije takva da bi se mogle tijekom potrosackih odluka

voditi preporukama i modelima iz ¢asopisa.

Poteskoce na koje se naislo pri ispitivanju druge hipoteze uglavnom su vezane
za problem istrazivanja svakodnevice i recepcije medija u nekom povijesnom razdoblju.
Naime, kvantitativna istrazivanja Citateljstva nisu vodena kroz cijelo promatrano
razdoblje, a 1 ona Cesto, zbog svoje metodologije, ne pruzaju moguénost ispitanicama za
izrazavanje raznih mogud¢ih misljenja i pozicija. S druge strane, istrazivanje vodeno
metodom oral history 1998. za Zenski biografski leksikon, nije dalo puno materijala za
ovu temu. Naime, sve su zene u istrazivanju upitane da li su Citale Zenske Casopise,
kojih se sjecaju i Sto o njima mogu reci, ali od njih deset, samo tri daju nesto opSirniji i
sadrzajniji odgovor. To se vjerojatno moze pripisati dobi ispitanica i faktoru zaborava,
jer se radi o Zenama rodenim izmedu dvadesetih i pedesetih godina. Nadalje, buduci da
istrazivanja publike svih ¢asopisa posebno nisu dostupna, o prosjecnoj se Citateljici
moralo u velikoj mjeri generalizirati na temelju opéih statistika socio-ekonomskog
polozaja zena u Jugoslaviji, $to je onemogudilo konkretnije zakljuCke o publici
pojedinog Casopisa. Uzimajuci u obzir navedene poteSkoce odabranog pristupa, ovaj je
rad nastojao pridonijeti izucavanju pitanja roda u jugoslavenskoj popularnoj kulturi
preispitivanjem nekih teoretskih polazista, ali 1 nude¢i niz potencijalnih tema za daljnja

istrazivanja.
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Sazetak

U radu se problematizira pitanje rodnih stereotipa u popularnoj kulturi u tiskanim
medijima, u Jugoslaviji od kraja Drugog svjetskog rata do kraja sedamdesetih godina. S
obzirom na specifi¢nost jugoslavenskog konteksta u odnosu na zemlje zapada, u prvom
poglavlju su iznesena stajaliSta teoreti¢ara s podruc¢ja Jugoslavije o ovom pitanju, kako
bi se bolje razjasnile odabrane hipoteze i polazista. U drugom djelu su navedeni
sadrzaji, te analizirani vizualni prikazi Zena u tri ¢asopisa namijenjena Zenama, Zeni u
borbi, Svijetu i Areni. U ovom se djelu nastojalo dokazati prvu hipotezu o heterogenosti
i vrijednosnoj neuskladenosti medijskih reprezentacija Zena u Jugoslaviji. Analizirani
Casopisi razli¢itog su karaktera, mijenjaju se kroz vrijeme, te unutar sebe nerijetko
sadrze kontradiktorne poruke. Tradicionalni elementi zenstvenosti poput ljepote i brige
za obitelj nikad nisu dovedeni u pitanje, ali su na njih dodavani novi elementi poput
politickog aktivizma tijekom 1 neposredno nakon rata. U pedesetim godinama
tradicionalna Zenstvenost biva revitalizirana kao simbol blagostanja jugoslavenskog
drustva, ali od sredine Sezdeseti ti modeli postaju manje rigidni i ostavljaju Zenama vise
prostora za samodefiniranje. Model koji postoji i razvija se kroz cijelo promatrano
razdoblje je model radne zene.

U tre¢em poglavlju se pomocu raznih izvora pokusalo ustanoviti kakva je bila recepcija
analiziranih Casopisa, kakva je bila njihova potencijalna korist za itateljice 1 u kojoj
mjeri su se one mogle poistovjetiti s predlozenim modelima Zenskosti. Pokazalo se da
nacin na koje Citateljice dozivljavaju 1 koriste ¢asopis nije nuzno u skladu s karakterom
samog Casopisa: one ponekad izraZavaju kriti¢nost i1 nezadovoljstvo, ili koriste ¢asopis
na nepredvidljive nac¢ine. Citateljice se ne pokoravaju predlozenim uzorima ne samo
zato §to nisu pasivni primatelji medijskih poruka, ve¢ i zato §to im u vecini slucajeva to

ne dozvoljava socio-ekonomski poloZzaj.

Kljuéne rije¢i: rodni stereotipi, popularna kultura, reprezentacije zenskosti, recepcija
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Summary

This article discusses the issue of gender stereotypes in popular culture in the printed
media, in Yugoslavia since the end of World War 1l until the end of the seventies.
Given the specificity of the Yugoslav context in relation to the western countries, the
first chapter brings out views of the theorists from Yugoslavia on this issue, in order to
better clarify the selected hypotheses and starting points. The second cahpter brings a
list of contents and an analysis of the visual representations of women in three women's
magazines, Zena u borbi, Svijet and Arena. In this part we sought to prove the first
hypothesis about the heterogeneity and the often opposed values of the media
representations of women in Yugoslavia. The analyzed magazines have different
characteristics, change over time, and often contain contradictory messages within
themselves. Traditional feminine elements like beauty and care for the family were
never called into question, but new elements such as political activism were added
during and immediately after the war. In the fifties traditional femininity is being
revitalized as a symbol of prosperity of the Yugoslav society, but from the middle of the
sixtieth these models become less rigid and left women more room for self-definition.
The model that existed and has been developed through the whole period is the model
of working women.

The third chapter uses a variety of sources to determine what was the reception of the
analyzed magazines, what were the potential benefits for the reader and to what extent
could they identifie with the proposed models of femininity. It shows that the way in
which readers perceive and use the magazine is not necessarily accordant with the naure
of the magazine: sometimes they express criticism and discontent, or use the magazine
in unpredictable ways. Readers do not obey the proposed models not only because they
are not passive recipients of media messages, but also because in most cases their socio-

economic status does not allow it.

Keywords: gender stereotypes, popular culture, representations of femininity, media

reception
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