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1. Uvod

1.1. Kulturni i povijesni kontekst Sezdesetih

Sezdesete godine XX. stolje¢a u kulturnoj su i drustvenoj povijesti upaméene kao
burno razdoblje brojnih promjena presudnih za oblikovanje suvremenih zivotnih obrazaca i
materijalne kulture. Toposi mitologije Sezdesetih ukljucuju procvat konzumerizma, formiranje
kontrakulturnih struja, kult mladosti, eksploziju masovne kulture i optimisticno odusevljenje
modernim tehnologijama. Izrazita popularnost te dekade u danaSnjici, paradoksalno, Cesto
umanjuje ili iskrivljava znanje o njoj te rad melankolije stvara viziju zgusnutog, ,,nadasve
uzbudljivog vremena“.! Romantiziraju se i kanoniziraju posebno kontrakulturne aktivnosti, a
teme poput stanovanja esto padaju u drugi plan.2 Sezdesete nisu pokret strogo odreden
pocetnom 1 zakljuénom godinom desetlje¢a — mnogi fenomeni korijene imaju u pedesetima, a
neki od impulsa dalje se razvijaju u sedamdesetima. Isto tako, to razdoblje nije ni prostorno

homogeno: kontekst SAD-a bitno se razlikuje od, primjerice, onog jugoslavenskog.

Dekada relativne ekonomske stabilnosti 1 prosperiteta u zapadnim je zemljama, ali i u
europskim socijalistickim drzavama obiljezena formiranjem potroSackog mentaliteta.
Privredna reforma u Jugoslaviji 1964./1965. 1 sluzbeno je oznacila zaokret prema ekonomiji
slobodnog trzista.? Konzumeristicki refleks sadrzi i pop-art, paradigmatski umjetnicki pravac
Sezdesetih, koji poteZze goruée pitanje polozaja popularne kulture, njezine rastuce
relevantnosti 1 kucanja na vrata kanonske, ,,visoke* kulture. Umjetnicki postupak preuzimanja
vizualne grade iz svakodnevice i masovne kulture, kojim se obilato koriste Andy Warhol 1
Roy Lichtenstein, ne kritizira ni idealizira popularnu kulturu, ve¢ je prepoznaje kao novu
relevantnu gradu. Pop-art zdruzuje otpor radikalnom modernistiCkom purizmu s apoliticnom

fascinacijom umjetnim materijalima i1 spektakularizacijom drustva. Artefakte popularne

1" Briski Uzelac 2000, 11.

2 Chobanian, Mucher 2006, 40.

3 Tzv. socijalisti¢ki konzumerizam koji se formira u Jugoslaviji $ezdesetih anticipiran je i mitologiziran u

filmu Ljubav i moda redatelja Ljubomira Radi€evi€a iz 1960. U ovom se popularnom ostvarenju javlja niz
toposa modernog konzumerizma: interes za modu i opCa mjesta mondenosti (Sanremo, Rim), moderna
prijevozna sredstva (vespa, zrakoplov, automobili), sustav domacih i stranih zvijezda (Gabi Novak, Ivo

Robié, Brigitte Bardot) i fascinacija svemirskim imaginarijem.



kulture u Sezdesetima pocinju koristiti i domacéi umjetnici i umjetnice: Pokazivanje Ellea,
preteCa performansa i fotografski rad Tomislava Gotovca iz 1962., jedan je od pionirskih
projekata u tom polju* ModernistiCka teZznja prema cCistom slikarstvu, redukciji na
materijalnost i formu, supostoji s pop-artom, a javljaju se i land art te konceptualna umjetnost
koji Sire pojam umjetnickog djela na izvangalerijski prostor i filozofsku ideju. Navedenim je
strujanjima zajednic¢ka teznja ukidanju granice izmedu umjetnosti 1 zivota koja obnavlja

zahtjeve povijesne avangarde.’

Koncept masovne kulture do pedesetih je u jugoslavenskom kontekstu bio pozitivno
intoniran kao pohvalna dostupnost narodnim masama, a u pedesetima i Sezdesetima u
intelektualnim se krugovima sve cesSce izjednaCava s popularnom kulturom zapadnjacke
provenijencije i odreduje kao ideoloSki i estetski negativna pojava.® Sve vecoj vidljivosti
popularne kulture najviSe doprinose masovni mediji koji homogeniziraju popularnokulturno
iskustvo. Upravo su Sezdesete razdoblje strelovitog uspona jugoslavenske televizije (1956. s
emitiranjem pocinje TV Zagreb, dvije godine kasnije TV Beograd, kad je stvorena i
jugoslavenska mreza JRT)” i nabavke TV uredaja u brojnim kucanstvima. Uspjeh televizije
dijelom je refleks fascinacije tehnikom koja buja u Sezdesetima na svim razinama — od
mehanizacije kucanstava do ,,svemirske utrke* izmedu SAD-a i SSSR-a. Danas uobicajeni
kucanski uredaji poput hladnjaka, usisivaca i tostera tek u Sezdesetima postaju
svakodnevicom na Zapadu i, u neSto skromnijem opsegu, u Jugoslaviji. O tom procesu
sviedoCe i sje¢anja sakupljena u Zenskom biografskom leksikonu: televizor, hladnjak i perilica
rublja u pedesetima su rijetkost u prosjecnom kucanstvu, a gotovo sve ispitanice spominju ih

prisjecajuéi se Sezdesetih.®

Procvat konzumerizma, osim §to je rodno kodiran kao ,,univerzalno Zenska zelja da se

bude dokonom potrosacicom koja ¢e uljepSati sebe i svoj dom*,’ povezan je i sa Sirenjem

Ovaj konceptualni rad usloZnjava odnos prema popularnoj kulturi, kako na ideoloSkoj osi (Gotovac lista
francusko, uvozno, izdanje Casopisa Elle), tako i na onoj rodnoj (umjetnik u stanju polunagosti, pretvoren u
objekt, Cita tipiCan Zenski Casopis). Usp. Denegri 2003, 5.

> Briski Uzelac 2000, 12-13.
6 Kolanovi¢ 2011, 85.

7 Vueti¢ 2012, 381.

8 Dijani¢... et. al. 2004, 110.

9 Reid 2008, 156.



ciljane publike na tinejdzer(k)e i adolescent(ic)e — marketinskim formiranjem ideje o
mladenackoj kulturi. Kljuéni su impulsi dosli iz glazbe: globalna popularnost rock n' rolla,
pop glazbe i kontrakulturnih pokreta (beatlesomanija, Bob Dylan, The Doors, Woodstock,
hipi pokret) ubrzo je marketinSki zapakirana u mladenacku kulturu. Otkrivanje nove
potrosacke niSe obiljezilo je 1 modu Sezdesetih. Androgini Twiggy look koji koketira s idejom
Lolite 1 pojava mini suknje, kreacije britanske dizajnerice Mary Quant, neki su od pokazatelja
zaokreta prema fetiSizaciji mladosti u prvoj polovici Sezdesetih.!? Jugoslavenska je varijanta
dodatno obiljeZzena snaznom amerikanizacijom (,,kokakolonizacijom mladosti*, kako taj
fenomen naziva povjesni¢arka Radina Vuéeti¢)!'! koja ujedno funkcionira i kao pozicioniranje
u hladnoratovskoj konstelaciji, signal desovjetizacije.!> Mladi u ulozi katalizatora promjena
(vouthquake)'® snazno su prisutni i u nali¢ju konzumeristickoga optimizma — u
kontrakulturnim strujanjima od Aippie pokreta do studentskih prosvjeda 1968. 1 konsolidacije
nove ljevice. Razni oblici pokreta za ljudska prava kao i seksualna revolucija stasaju u
kontrakulturnom ozrac¢ju koje nije bez unutarnjih proturjecja: sklonost individualizmu
(autoaktualizaciji, oslobodenju uma pomocu halucinogenih sredstava) supostoji s politi¢noscu

i teznjom za mobilizacijom kolektiva.!4

Sezdesete su godine izrazito obiljeZzene hladnoratovskim napetostima, politickim
previranjima izmedu kapitalizma 1 socijalizma. U geopolitickoj konstelaciji Jugoslavija je
nakon Titova razlaza sa Staljinom 1948. postala znatno fleksibilnijim politickim akterom, a od
zaoStravanja sukoba podizanjem Berlinskog zida 1961. i deklarativno je neutralna imajuéi
istaknutu ulogu u tada osnovanom Pokretu nesvrstanih. Svijest o ambivalentnosti
jugoslavenskog polozaja, kako piSe Masa Kolanovi¢, u kulturnopovijesnim se analizama
manifestira u sklonosti metafori¢nim formulacijama.'> Hibridnu, na momente i shizofrenu
poziciju socijalisticke zemlje koja Cesto suraduje sa Zapadom povjesnic¢arka Radina Vuceti¢

naziva ,,Coca-Cola socijalizmom®, MaSa Kolanovi¢ poseze za sintagmom ,,jugoslavenska

10" Jackson 1998, 43.

T Vugeti¢ 2012, 328-336.

12 1bid., 16.

13 Jackson 1998, 17.

14" Chobanian, Mucher 2006, 41.

15 Kolanovié 2011, 79.



bastardnost®,'® Tvrtko Jakovina govori o ,,prvom komunistickom protestantu®,!” ,,ameri¢kom
komunistickom savezniku“!® i ,,socijalizmu na ameri¢koj pSenici®, isti¢u¢i obilnu financijsku
pomo¢ koju je Jugoslavija dobivala od SAD-a. Osim hladnoratovskog konflikta Zivo je
prisutna i unutarnja ideoloska napetost izmedu koncepta revolucije na svim poljima i statusa
quo kasnog, realnog socijalizma, odnosno izmedu vrhunca samoupravljanja i njegova
pretvaranja u ispraznjenu birokratsku formu koja se, prema povjesni¢aru umjetnosti Matku
Mestrovi¢u, prelama upravo u Sezdesetima.!” Ambivalentnost jugoslavenskog poloZaja
omogucava kompleksnije nijansiranje hladnoratovskog narativa, odmak od formule dviju
antagonistickih sila, rije¢ima Mase Kolanovi¢, ,,najtvrdokornijeg mentalnog proizvoda

hladnoratovske politike*.2

Nabrojeni toposi mitologije Sezdesetih, skicirani kontekst dekade, razli¢itim
intenzitetom prozimaju i diskurs o stanovanju, posebno se odrazavaju¢i u novom tipu
masovne stambene arhitekture koji procvat dozivljava u Sezdesetima - socijalistickim
viSekatnicama od prefabriciranih elemenata. Aspekt koji je Cesto zanemaren i potisnut u
pogledu na ovo razdoblje te ¢e se u nastavku teksta posebna paznja posvetiti njegovu

kontekstiranju.

1.2. Tip Plattenbau i stambena arhitektura u Jugoslaviji Sezdesetih

Naselja sastavljena od industrijski prefabriciranih stambenih viSekatnica, tipa

gradevine u njemackoj povijesti arhitekture poznatih pod terminom Plattenbau (u doslovnom

16 Tbid., 77-80.

17" Jakovina 2012, 17.

1% Tbid., 25.

19" Mestrovi¢ 2013, 328-331.

20 Kolanovié 2011, 25.



znaCenju gradnja/gradevina od plo¢a),?! standardno su rjeSenje za brzo i jeftino smjeStanje
velikog broja stanovniStva u socijalistickim zemljama diljem Europe. Masovno rjesenje
stambenog pitanja uz minimalne troSkove gradi se oko ,,Carobnih rijeci socijalisticke
(stambene) arhitekture — industrijalizacije i tipizacije.?? Nastanak koncepta Plattenbau ne da
se fiksirati u jednu vremensku tocku, ve¢ je rezultat akumulacije niza ideja iz povijesti
arhitekture. Uz steGevinu meduratnog internacionalnog stila?* materijalni se preduvjeti mogu
traziti ve¢ u drugoj polovici XIX. stoljeca, kad se konstruktivni elementi pocinju industrijski

proizvoditi i moderni materijali poput betona, ¢elika i stakla sve su prisutniji.?*

Gradnja novog tipa stanova od prefabriciranih elemenata u dva je vida bila podredena
industrijalizaciji. Kako Robert Liebscher u kulturnopovijesnom prikazu tipa Plattenbau istice,
u socijalizmu su se ,,prvo (...) gradile tvornice pa tek onda stanovi“,” a industrijalizacija je i
u Jugoslaviji imala primat pred rastom zivotnog standarda.’® Drugi aspekt u spoju

industrijalizacije 1 stambene politike jest prenoSenje industrijskih nacela na proizvodnju

21 Ovaj struéni termin istovremeno obuhvaca tehniku gradnje (prefabricirane, tipizirane elemente koji se na
gradiliStu brzo mogu sastaviti) i zgrade koje nastaju kao njezin produkt. Iako tip montaZzne gradnje nije
isklju€ivo vezan za socijalistiCki kontekst, ve€ ima svoje prethodnike ve¢ u XIX. stolje¢u kao i u
internacionalnom stilu (meduratnom modernizmu), pojam se najCeS¢e shvaca kao socijalistiCki specifikum.

Zbog nedostatka adekvatnog ekvivalenta u hrvatskom vokabularu ovaj Ce se termin viSestruko koristiti u
radu.

22 Gruner 1996, 92.

23 Na tu se tradiciju referira, primjerice, slovacka stambena arhitektura Sezdesetih. Internacionalni stil shvaéan

je kao zlatno doba slovaCke arhitekture koje konotira kozmopolitizam i demokratsku misao.

Hrvatska meduratna arhitektura s modernisti€kim peCatom takoder je intepretirana kao produktivno
razdoblje u povijesti arhitekture, naslijede na koje se poziva arhitektonska misao u pedesetima i Sezdesetima.
U tom je aspektu ipak kljuno uputiti na razlike u recipijentu: dok je u meduracéu klijentela redom (viSi)
srednji gradanski sloj, u etapi poslijeratne obnove i izgradnje socijalizma fokus je na radniCkom stanovniStvu

Cije stambeno pitanje, uslijed rapidne industrijalizacije i urbanizacije, hitno treba rijeSiti. Usp. Konrad,
Novotny 2007, 187; Galjer, Ceraj 2011, 281-282.

24 Povjesniar Robert Liebscher zapo&inje kulturnu povijest tipa Plattenbau s Kristalnom palaGom Josepha

Paxtona izgradenom za 1. svjetsku izloZbu u Londonu 1851. Ta zgrada u dotad nevidenim razmjerima

otvoreno koristi Celik i staklo u konstrukeiji. Usp. Liebscher 2009, 41.
25 Tbid., 80 (moj prijevod).

26 Puda 2005, 39.



stanova.?’ Prefabricirane betonske ploc¢e?® potrebno je tek sastaviti na gradiliStu, u skladu s
imperativom ,,ku¢e s proizvodne trake“ Waltera Gropiusa.? Standardizirana industrijska
proizvodnja omogucava brzu i ekonomski efikasnu ,konfekcijsku®“ gradnju, Sto zorno
utjelovljuje pjesmica popularna u DDR-u Sezdesetih koja u formi antiteze konfrontira proslost
i sada$njost: zid, a ne opeka postaje najmanjim gradivnim elementom.3° Montazna je gradnja
u socijalistickim zemljama u rukama drzave — u Jugoslaviji je pionir na tom polju bilo
poduzeée Jugomont koje 1957. pocCinje eksperimentirati s prefabriciranjem gradevinskih
elemenata.3! Serijska proizvodnja razliitih tipova stanova ukljucivala je manje varijacije u
boji, materijalu 1 obliku, ali je 1 kritizirana zbog ,,monotonije dobrog ukusa‘“ te stanovitog
dojma nemjesta, bezmjesnosti (Ortlosigkeit, placelessness), uniformnih arhitektonskih

ostvarenja diljem socijalisti¢kog bloka.3?

Teoreti¢ar arhitekture Akos Moravanszky rezimira dekadu $ezdesetih u povijesti
socijalisti¢ke arhitekture kao ,,svjetovni, produktivisticki, pa €ak i tehnokratski period odreden
ispunjenjem planiranih ciljeva, koji svoj adekvatni izraz nalazi u sivoj masi stambene
visekatnice (Plattenbau)“.3® Socijalisticko rjeSavanje stambenog pitanja en bloc imalo je
prioritet u arhitektonskoj djelatnosti, ali u suvremenim je povijestima arhitekture uglavnom
izostavljeno ili tek usput spomenuto, dijelom zbog ideoloskih konotacija i1 karaktera
nuznosti** odricudi tim projektima arhitektonsku kvalitetu.3> S druge strane, projektiranje tipa

Plattenbau u jugoslavenskom je kontekstu redovito bilo povjereno manje poznatim

27 1 iebscher 2009, 75.

28 U poGetku razmiSljanja o moguénostima socijalne stambene gradnje od prefabriciranih elemenata betonu kao

gradevinskom materijalu konkurirao je Celik, od kojeg se konaCno odustalo nakon Drugoga svjetskog rata.
Beton se ispostavio jeftinijim i njegova je proizvodnja manje ovisila o sirovinama (rudama) kojima drzava
raspolaze. Ibid., 38.

2 Ibid., 46.
30 Friher fligt' man Stein an Stein, / heute setzt man Wande ein.“ Gruner 1996, 92.
31 Struki¢ 2010, 16.

32 Crowley 2008, 134.

33 Moravanszky 2007, 196.

34 Liebscher 2009, 28.

35 Konrad, Novotny 2007, 188.



arhitektima.’® Socijalno je osjetljiva gradnja, pak, imala iznimno vazno mjesto u
socijalistickom projektu josS od Engelsova isticanja stambenog pitanja kao pregnantnog

socijalnog problema.3’

Tip Plattenbau u pocetku je bio nepozeljne kozmopolitske orijentacije (naslijede
meduratnog internacionalnog stila), a u Sezdesetima se intenzivno integrira u socijalistiCku
doktrinu.3® Obrat u arhitektonskoj misli politicki se poklapa s krajem staljinizma, a s njim i
tzv. ,,slastiCarske®, ornamentirane arhitekture, i dolaskom Nikite Hrus¢ova na ¢elo SSSR-a.
Hruscov u govoru na konferenciji gradevinske struke u Moskvi 1954. implicitno definira novi
politi¢ki kurs u sferi stanogradnje®® odbacujuci skupu arhitekturu i premjestajuéi naglasak na
kvantitetu stanova za radni¢ku klasu.*® Broj¢ano izraZzena obecanja i projekcije buduénosti
prisutna su 1 u jugoslavenskom kontekstu: urbanistickim planom iz 1960. u blizoj se
buduénosti predvida gradnja ¢ak 70 000 stanova: ta je brojka dosegnuta tek nakon raspada

SFRJ-a.4!

Stambene zgrade velikoga kapaciteta grade se i1 u kapitalistickim zemljama koje u
Sezdesetima takoder plivaju u gospodarskom optimizmu i snose posljedice poslijeratnog baby
booma.** Funkcionalisti¢ki ideali i eliminacija ornamenta modernisti¢ki su toposi podjednako
prisutni u socijalistickim i kapitalistickim zemljama.*? lako je analogan tip stambene
arhitekture nicao 1 na Zapadu, internacionalnost toga fenomena u socijalisti¢kim je zemljama

dosljedno ignorirana i promovirana kao socijalisti¢ki specifikum.**

Kraj pedesetih i rane Sezdesete godine u Jugoslaviji razdoblje su tzv. jugoslavenskog

36 Renomirani arhitekti i arhitektice, kako navodi Miljenka Fischer, nisu bili poticani ni pozivani na

projektiranje stambenih zgrada u Novom Zagrebu. Usp. Fischer 1985, §9.
37 Liebscher 2009, 85.
38 Tbid., 76.

39 1bid., 76-77.

40 Taj se uzorak nastavlja i nakon $ezdesetih: Erich Honecker je u periodu svoga predsjedanja DDR-om

(1971.-1989.) obecCao 100 000 novih stanova godiSnje. Ibid., 85.

41 Backovi¢ 2010, 51.
42 Jackson 1998, 15.

43 U Sezdesetima se, primjerice, grade satelitska naselja uz Lyon (Les Minguettes, 1963.), Amsterdam

(Bijlmermeer, 1968.) i Boston (Roxbury, 1966.). Liebscher 2009, 61-62.

44 1bid., 77.



privrednog ¢uda, stope rasta koja prednja¢i u Europi* (indeks jugoslavenskog gospodarskog
rasta na pocéetku dekade iznosio je ¢ak 221%),%* procvata industrije i nagle migracije nove
radne snage iz sela u grad. Taj je proces ostavio traga na strukturi jugoslavenskih gradova,
posebno centara industrije. ,,Jugoslavenska obitelj marSira u gradove i u tvornice, s mnogim
posljedicama povezanima s rapidnom urbanizacijom i industrijalizacijom*, primjecuje vec
1965. americka istrazivacica Rose M. Somerville prilikom jednogodisnjeg studijskog boravka

u Jugoslaviji.#’

U ovom ¢e radu u prvom planu biti popularne reprezentacije urbanih transformacija
metropole Beograda i Zagreba, drugog grada po velicini, kako zbog njihove geopoliticke
vaznosti, tako i1 zbog osobito snaznih procesa urbanizacije i1 ekspanzije uvjetovanih
privlacnos¢u doti¢nih gradova za doseljenistvo. Za priljev novih radnika pocele su se graditi
stambene viSekatnice na rubu grada, u novim gradskim cetvrtima. Moc¢varno podrucje u
Beogradu, na obali Save nasuprot staroj gradskoj jezgri, donedavno brisani prostor, isusuje se
1 ni¢e Novi Beograd. Taj je gradevinski pothvat zapocet neposredno nakon Drugog svjetskog
rata, a odlucujucu su radnu snagu €inili sudionici i sudionice radnih akcija. Transformacija
Novog Beograda u primarno stambenu zonu dogada se tek u Sezdesetima.*® Analogan se
proces odvija i u Zagrebu — na juznoj obali Save gradi se Novi Zagreb (tad poznat pod
terminom Juzni Zagreb, kako se naziva i u urbanistickom planu iz 1962.).#° Spomenuta
prosirenja gradskoga podrucja ne sjedaju na postojecu urbanu nego oskudnu ruralnu strukturu
te je radikalna novost u konceptu stanovanja stoga jo§ uocljivija.’® Buduéi da je drzavno
vlasniStvo istaknut aspekt u socijalistickoj ideologiji, radikalne transformacije grada —

podizanje novih naselja i ruSenje postoje¢ih gradevina — bile su lakSe provedive nego u

45 Duda 2005, 44.
46 Jakovina 2012, 11.

47 Somerville 1965., 350.

48 Do Sezdesetih Novi je Beograd planiran kao politi¢ki i administrativni centar jugoslavenske drzave koji bi

ukljucivao diplomatsku ¢etvrt i administrativne zgrade. Musi¢ 2013, 143-144.

49 Pojam ,Novi Zagreb® uvrijeZio se tek sredinom sedamdesetih, a Novim je Zagrebom u $ezdesetima nazivano

samo naselje Trnsko. Struki€ 2010, 11.

30 Ipak, javljaju se i elementi kontinuiteta, iako se ne naglaSavaju u javnom diskursu: prostorna matrica Novog

Zagreba, ortogonalni raster, dijeli dodirne to€ke s Donjim gradom. Struki¢ 2010, 16.
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zapadnim zemljama.!

Kako u jugoslavenskoj popularnoj kulturi u Sezdesetima tako i u ovom radu teziste ¢e
biti na uvodenju bitno novog koncepta stanovanja kondenziranog u malom stanu,
socijalisti¢koj novogradnji u jednom od novih naselja na rubu grada, s tezom da radikalno
nove stambene prilike zahtijevaju novi zivotni stil. Dominanta skucenog stana, zgrade tipa
Plattenbau, u javnom i popularnom diskursu drustveno-politicki je specifikum socijalistickih
zemalja: u SAD-u u istom razdoblju suvereno vlada idealni tip ku¢e u predgradu, a obiteljska

kuca prototip je elitne arhitektonske misli o stambenom prostoru i u Velikoj Britaniji.>?

Tip Plattenbau u Jugoslaviji se javlja ve¢ pedesetih, ali tek Sezdesetih dozivljava puni
procvat. Pedesete i sam pocetak Sezdesetih mogu se odrediti kao inkubacijska,
cksperimentalna faza razvoja koncepata koji u Sezdesetima poprimaju masovni karakter.>?
Izmedu 1959. 1 1963. grade se, primjerice, eksperimentalni blokovi na podru¢ju Novog
Beograda u kojima se primjenjuju nacela tipizacije i prefabrikacije.’* Izdanje kultne djecje
enciklopedije Svijet oko nas iz 1965. pod natuknicom Nastambe na kraj povijesnog razvoja
postavlja tipi¢nu socijalistiCku stambenu zgradu s proceljem oblika horizontalno polozena
pravokutnika u prizemlju rastvorenim stupovima. StrateSkom pozicijom kao 1 pridruzenim
tekstom ,,savremena stambena zgrada“ tip Plattenbau jasno se identificira kao ultimativni
primjer suvremena stanovanja.>®> Ipak, valja napomenuti da istovremeno opstaju i drugi
zivotni stilovi, prije svega zivot na selu (u kuci), ali 1 gradanska tradicija (primjerice, stanovi u
historicistickim zgradama). Uslijed neravnomjerne modernizacije, ,,to¢kastog moderniteta®,
razli¢iti se modusi stanovanja ¢esto sudaraju u pojedinaénim domovima. Jo§ jedan simptom

moderniteta u vje¢nom nastajanju su i improvizirana, nedovrSena naselja na periferiji grada.>

Novi model stanovanja povezan je i s promjenom u strukturi obitelji, ustolicenjem

ST Liebscher 2009, 87.

32 Decorative Art (od sredine $ezdesetih Decorative Art in Modern Interiors), godi$njak renomiranog

britanskog Casopisa za dizajn The Studio Magazine, u velikoj je ve€ini objavljivao projekte upravo za
obiteljske kucCe. Usp. Fiell, Fiell 2000.

33 Crowley 2008, 135.
>4 Backovié 2010, 50.
>3 Buk3a (ur.) 1965, 19.

36 Musié 2013, 140.
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nuklearne obitelji sastavljene od bra¢nih supruznika i najéesc¢e dvoje djece,”” modelom koji
zamjenjuje prosirenu obitelj od nekoliko generacija pod istim krovom. Brak dobiva osjetno
intimniji karakter, afirmira se model sentimentalnog gradanstva, a uredenje interijera postaje
vaznim korakom u samoostvarenju, individualizaciji i definiciji vlastitoga identiteta. U novoj
se emotivnoj 1 obiteljskoj konstelaciji postavlja i pitanje rodnih odnosa. Iz perspektive
socijalisticke 1ideologije treba teziti maksimi o jednakosti svih ljudi, prema tome, i
ravnopravnosti spolova. Taj je smjer postuliran ve¢ 1945. uvodenjem prava glasa za Zene, a
nastavlja se deklarativno zastupati 1 u nadolaze¢im desetlje¢ima. Uslijed naglog razvoja
industrije u Sezdesetima javila se znatna potreba za radnom snagom te je drzava poticala Zene
na zaposljavanje.”® S druge strane, Zene nisu bile oslobodene obavljanja kucéanskih poslova,
tzv. ,,druge smjene“.>® Sve i dalje prisutne nejednakosti tumacile su se kao neugodan
reziduum proslosti, rdavo naslijede prethodnog, iz socijalisticke perspektive antimodernog

rezima i posebno su se upadljivo prelamale kroz prostor doma.

2. Teorijske perspektive, metode i izvori

2.1. Struktura rada

Nakon uvodnog razmatranja narativa o stjecanju stambenog prostora struktura rada
slijedi tlocrt prosjecnoga stana u novogradnji, tekst meandrira kroz prostorije analizirajuci
forme u interijeru (namjestaj i njegovu organizaciju u prostoru), ali i njihove funkcije te
kulturolosko znaenje. Prostor je odabran kao kljucni parametar za organizaciju narativa zbog
ukorijenjenosti rada u kontekst povijesti umjetnosti, dizajna i vizualne kulture u Sirem smislu

te bi davanje primata vremenskoj aksi u analizi otezalo percepciju zasebnih prostorija kao

37 Prostorna organizacija i veli¢ina tipiziranih stanova uglavnom nije planirala smje$tanje viSe od dvoje djece
te je predstavljala restrikcije za mnogobrojnije obitelji. Gruner, 1996, 92.

8 Somerville 1965: 352; Massey, Hahn, Sekuli¢ 1995: 360-364.

39 Termin ,,druga smjena“ jasno identificira kuéanske poslove kao neplaéeni rad koji &esto ostaje nevidljivim.
Kao alternativan pojam za jo§ eksplicitnije izrazavanje rodnih asimetrija u socijalisticCkim zemljama koristi se
Htrostruki teret®, koji uz zaposlenje izvan doma i obavljanje kucanskih poslova u obzir uzima i imperativ za
politickim, druStveno angaziranim sudjelovanjem u lokalnim zajednicama. Hahn, Massey, Sekuli¢ 1995, 364.
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specifi¢énih zaokruzenih semantickih cjelina.®® Ipak, mjestimi¢no ¢e se ukljuéivati i spoznaje
proizasle iz istrazivanja koja primat daju vremenskoj aksi i(li) ras¢lambi pojedinih funkcija:

prije svega, socioloski i antropoloski uvidi.

Kao zasebni prostori analizirat ¢e se dnevna soba, kuhinja, kupaonica, djecja soba i
rubne zone (hodnik u stanu kao unutraSnja rubna zona, vanjski hodnik sa stubiStem,
zajednicki prostori stanara/ki te uza okolica zgrade). Takav imaginarni dvosobni stan, kolaz
sastavljen od niza popularnokulturnih primjera iz razli¢itih medija, posluzit ¢e isCitavanju
onodobne strukture osjecaja‘! i sagledavanju sveobuhvatnih promjena u konceptu stanovanja
tijekom Sezdesetih. Dnevna soba, centar obiteljskog Zivota i1 prostorija u kojoj se provodi
najviSe vremena, kljuCna je za razumijevanje imperativa multifunkcionalnosti te
fleksibilnosti. Istovremeno, ona je mjesto dokolice (od ,,uradi sam(a)* projekata do koristenja
novih medija za razonodu). U kuhinjskoj dionici naglasava se problem rodne asimetrije u
obavljanju kucanskih poslova, simbolicke konotacije vezane za hranu (gradivna uloga na
pocetku Sezdesetih, nacionalno-ideoloSke napetosti upisane u jelovnike) te aspekti tehnicke
modernizacije domacdinstva. Kupaonica se interpretira kroz prizmu koncepata ljepote i
higijene te se u tom poglavlju razmatra odnos prema Zenskom tijelu. Dje¢ja soba moze nam
re¢i neSto viSe o tadaSnjem poimanju djetinjstva i dobrog odgoja te o projekcijama za
buduénost. U zakljuénom dijelu razmatrat ¢e se rubne zone, prostori kontakta stana i njegovih
stanovnika/ca s okolinom uzimaju¢i u obzir socijalistiCko priviliegiranje kolektiva koje se

manifestira 1 u vaznosti javnoga prostora te krhkoj ravnotezi izmedu sfere privatnog i

0 Primjer preferiranja akse vremena studija je povjesniara kulture Joea Morana Queuing for Beginners: The
Story of Daily Life from Breakfast to Bedtime koja u okviru jednog imaginarnog dana analizira povijest i

kulturno znaCenje raznih opCih toposa svakodnevice poput dorukovanja, stajanja u redu, gledanja
vremenske prognoze, kupovanja instant obroka i gledanja televizije sa sofe. Moran odbacuje esencijalistiCki
pristup koji svakonevne radnje kao i moduse njihova obavljanja dozivljava kao prirodne, samorazumljive te
pokazuje povijesnu i kulturnu sloZenost tih fenomena koji, zbog svoje banalne svakodnevnosti, Eesto
nekriti€no prolaze ispod istrazivaCkoga radara. Usp. Moran 2008.

61 Ova sintagma kovanica je teoretiara birminghamskih kulturalnih studija Raymonda Williamsa koji je na

sljedeci naCin interpretira: ,ta struktura osjeCaja jest kultura nekog razdoblja: to je osobita, Ziva rezultanta
svih sastavnica opCeg ustroja. (...) [Ta] struktura nije, barem u nekom formalnom smislu, nau€ena, (...) nova
Ce generacija uvijek imati vlastitu strukturu osjecaja za koju se neCe moci re€i 'odakle’ dolazi". Kulturni su i
umjetniCki artefakti, prema Williamsu, posebno pogodni za i$Citavanje strukture osjeCaja jer predstavljaju
"oblik komunikacije koja je nadzivjela svoje nositelje”. AnaltiCki rad sa strukturom osjeCaja fleksibilniji je
povezivanja umjetniCkih i kulturnih objekata s empirijskom zbiljom, a gubi i neSto od ambicioznog znaCenja
njegovih prethodnika, termina Zeitgeist. Citirano prema: Kolanovi¢ 2011, 11.
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javnog.%?

2.2. Teorijski okviri: interdisciplinarni pristupi (socijalistickoj) materijalnoj

kulturi, kulturalni studiji i feministi¢ka teorija

Budu¢i da se istrazivanja stanovanja uvelike oslanjaju na analizu dizajna interijera,
odnosno namjestaja,®® vazan ¢e metodoloski izvor biti spoznaje iz povijesti i teorije
umjetnosti, dizajna i arhitekture. U analizi ¢e se u obzir uzeti kako gradevinska struktura koju
stanari ne mogu modificirati (fixed features, arhitektonske datosti — dimenzije prostora,
tlocrtna organizacija, proporcije), tako i promjenjivi elementi iz sfere dizajna interijera

(namjestaj, dekoracija zidnih ploha).t*

Zbivanja u socijalistickoj Jugoslaviji Sezdesetih i tip Plattenbau stavit ¢e se u Siri
kontekst povijesti dizajna i arhitekture prate¢i impulse zacete u sklopu internacionalnog stila
tijekom meduraca. Intenzivno bavljenje moguénostima industrijske prefabrikacije gradevnih
elemenata, interes za socijalno osjetljivu stambenu arhitekturu (koncept Existenzminimuma 1
frankfurtske kuhinje) te odbacivanje arhitektonske dekoracije fenomeni su koji su uvelike
oblikovali dekadu Sezdesetih (ne samo) u socijalistickim zemljama Europe. Naslijede
internacionalnog stila vidljivo je 1 u urbanizmu: prema odredbama Atenske povelje iz 1933.
na koju je snazno utjecala Le Corbusierova misao potice se funkcionalna separacija urbanih

prostora te povecanje gradskih blokova, Sto je bila misao vodilja u konstrukciji Novog

62 Usporedivo razlaganje stambenog prostora na funkcije prema prostorijama primijenjeno je, primjerice, u
istrazivaCkom projektu Centra za urbanu povijest srednjoistoCne Europe ,Dom — stolje€e promjena“ (Lavov,
2012.). Istraziva€i(ce) povezuju hodnike s napeto$cu privatno/javno, dnevnu sobu s konceptom udobnosti,
kuhinju i polozaj Zene, kupaonicu s CistoCom i uzitkom, a spavacu sobu s oslobodenjem.

Iako postoje indikativne podudarnosti, primarno u interpretaciji kuhinje kroz prizmu Zenskog rada i u
razumijevanju kupaonice kao prostora domimantno odredenog konstruktom CistoCe, ova se dva koncepta
takoder razilaze u odabiru klju€nih funkcija pojedinih prostorija. Moj se model viSe bavi pojavnim oblicima
medija u domu (8to proizlazi iz fokusa na reprezentacije doma, a ne njegovu empirijsku analizu) te
tehnoloSkim interpolacijama u ku€anstvo kao i specifiCnim problemima dizajna uporabnih predmeta i
interijera, dok ,lavovski“ pristup viSe reflektira politiCku situaciju i kao polaziSte uzima sovjetski kontekst.

Usp. Home: A Century of Change 2012.
63 Wichmann 2012, 11.

64 1bid., 31.
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Beograda i Novog Zagreba.® Teoreticarka Susan Buck-Morrs iznosi tezu o masovnoj utopiji
kao pokretacu industrijalizacije 1 tehnicke modernizacije kako u kapitalistickom tako i u
socijalistickom kontekstu tijekom hladnoratovskog konflikta.®®¢ Oba kulturno-povijesna
kompleksa odiSu vizionarskom vjerom u nastanak nove stambene kulture, Zivotnog stila koji
¢e se prirodno razviti iz novog tipa arhitekture i dizajna interijera.®’” Te su ideje kompleksan
spoj oduSevljenja modernim tehnologijama 1 materijalima s idealizmom, utopijskim
elementima, ali i autoromantizacijom, vjerom u snagu, odvaznost i univerzalnost vlastitih

rjeSenja.68

Analizom razli¢itih funkcija stambenoga prostora u jugoslavenskom kontekstu
Sezdesetih potkrijepit ¢e se teza o znaCajnim promjenama u poimanju stanovanja, uredenju
doma 1 strukturi obitelji tijekom te dekade. Dvije su klju¢ne odrednice novog zivotnog stila
ustoliCenje ,,modernizma za mase” 1 afirmacija nuklearne obitelji. Modernizacijski 1
industrijalizacijski procesi, prema Tvrtku Jakovini, najtrajnije su posljedice jugoslavenskog
socijalistickog poretka,®® a u Sezdesetima su po prvi put masovno zahvatili prostor doma.
Umjesto pricanja jedne homogene, linearne price o modernistickom napretku ili pak
socijalistickom habitusu, uputit ¢e se i na niz unutarnjih paradoksa, prezitaka tradicije i
heterogenih zivljenih kultura te pokusati pokazati kompleksnost dekade uvazavaju¢i njezine

lokalne specifi¢nosti.

Budu¢i da, rijeCima teoretiCara Borisa Groysa, u komunizmu svaki oblik robe moze
postati ideoloski relevantnim iskazom (dok je u kapitalizmu situacija obrnuta — svaki iskaz
moze se komodificirati), posebna ¢e se paznja posvetiti ideoloSkom sloju znacenja upisanom
u prostor doma i njegove sastavnice.”® Groysov se iskaz moze nadopuniti opaskom teoretiara
dizajna Davida Crowleyja koji socijalisticke objekte interpretira primarno kao specifi¢nu

retoriku, a ne materijalnu stvarnost.”! Za razliku od analize stanovanja iz perspektive

65 Le Normand 2008, 142.
66 Kolanovié 2011, 25.
67 Bullock 1988, 177.

%8 Dormer 2003, 117-118.
9 Jakovina 2012, 46.

70 Groys 2006, 10.

1 Crowley 2002, 191.
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etnologije 1 kulturne antropologije koja se uglavnom temelji na intervjuima i etnografskom
promatranju,’> u ovom ¢e se radu Koristiti primarno tekstualne i vizualne reprezentacije
stanovanja, ¢esto prozete elementima fikcionalnosti. Péter Apor savjetuje oprez pri radu sa
sjeanjima 1 Zivim svjedocima i svjedokinjama, upozoravaju¢i na konstruiranje njihova
narativa iz perspektive kolapsa socijalizma, teorijskog ocista kojeg se ni same istrazivacice i

istraziva¢i ne mogu osloboditi, ali ga je vazno osvijestiti.”3

Izabran tip istrazivanja temeljen je na interdisciplinarnom spletu metodoloskih
pristupa koji se mogu obuhvatiti odrednicama poput kulturne povijesti svakodnevice,’
analize vizualne kulture, teorijskih pristupa (socijalistickoj) materijalnoj kulturi ili
antropologije dizajna. Izvori ne¢e biti u sluzbi povijesno plauzibilne rekonstrukcije
ambijenata, ve¢ razumijevanja onodobnih kulturnih predodzaba, kulturno-povijesne
artikulacije ideoloskih premisa i strukture osje¢aja. Cilj istrazivanja nije otkrivanje kakav je
prostor doma uistinu bio, ve¢ projekcija upisanih u nj koje govore o idealima, vrijednostima 1
fantazijama, uvrijeZenim kulturnim predodzbama, op¢im mjestima u onodobnom kolektivnom
imaginariju. U obzir ¢e se uzeti i iskustva feministicke kritike tzv. kritike ,,predodzbi zena*
koja upozorava na opasnost koriStenja fikcionalnih tekstova (pri ¢emu se pojam teksta
razumijeva u Sirem smislu, ukljucujuéi film i1 druge kulturne proizvode) kao empirijskih
socioloskih ¢injenica.”> Razmotrit ¢e se strategije koje dolaze ,,0dozgo“, iz pozicija ideoloske,
kulturne 1 politicke mo¢i, kao i glasovi ,,odozdo“. Pritom ¢e se nastojati izbje¢i zamke
potonjeg pristupa koji esto prenaglasava moment subverzije, konstruiraju¢i narativ u kojem
je monolitna ideologija kolonizator, a svakodnevica mjesto otpora ili pak mehani¢kog

zrcaljenja, bezuvjetne predaje.’®

Glavni izvori koriSteni u istrazivanju dolaze iz polja popularne kulture, kompleksa koji

u Sezdesetima osjetno dobiva na znacenju i kljucan je za masovnu diseminaciju ideja 0 novom

72 Wichmann 2012, 15.

73 Apor 2008, 199.

74 Péter Apor kao osnovni teorijski alat povijesnih analiza socijalisti¢ke svakodnevice navodi mikroanalizu,
odmak od velikih povijesnih narativa, kretanje ,odozdo" i tematsko decentriranje koje izbjegava

monokauzalne interpretacije i slijepa preslikavanja politi€kih konstelacija na svakodnevno iskustvo. Ibid.,
188.
75 Moi 2007, 75.

76 Apor 2008, 204.
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zivotnom stilu 1 obiteljskim strukturama. Tragom definicije Raymonda Williamsa popularnom
¢e se kulturom u ovom radu primarno smatrati ,,ono $to se dopada velikom broju ljudi*’’ i
istima je Siroko dostupno (financijski pristupa¢no te distribuirano diljem SFRJ).”® U teoriji
knjizevnosti 1 umjetnosti sve urgentnije pitanje odnosa popularne i elitne (,,visoke*) kulture
djelomi¢no je naceto ve¢ modernistiCkim zahtjevom za prodorom umjetnosti u zivot. Za
afirmaciju 1 nijansiranije kriticko sagledavanje popularne kulture posebno je zasluzna
teorijska struja birminghamskih kulturalnih studija. Neomarksisti¢ki orijentirana grupacija
inzistira na iS¢itavanju znacenja kulturnoga proizvoda (knjige, slike, zgrade, kuéanskog
aparata 1 sl.) kroz razli¢ite faze, od proizvodnje (topos autorstva i kulturne industrije) do
potro$nje (moment recepcije), uvodeci tako proizvodni moment u kulturnu sferu i
udaljavajuéi se od strukturalisticke stroge ograniCenosti na tekst.”” Naglasak se premjesta s
monumentalnih na (druStveno, politicki, kulturno) reprezentativne, simptomati¢ne tekstove

koji u razli¢itim vidovima komuniciraju subjektivne forme, predodZbe, ideale i Zudnje.3°

Popularna kultura u kulturalnim studijima ima vazan politicki ulog: vezana je prije
svega za radniCku, manje obrazovanu populaciju, masovna je i mnogo jasnije pokazuje
proizvodne momente od elitne kulture. Ipak, taj se korpus tekstova nece shvacati kao
ideoloski monolitan, naivan i1 Zenstveno sentimentalan negativ ,,visoke* kulture koja je
konvencionalno konstruirana kao ambivalentna, samokriti¢na i izrazito maskulina tvorevina.8!
Takoder ¢e se problematizirati koncept koji manihejski suprotstavlja komercijalizaciju

zapadnjacke provencijencije i1 druStveni angazman, zahtijevaju¢i od Zenskih cCasopisa

77 Duda 2012, 288.

78 1Ibid., 299.

7 Johnson 2006, 72-79.
80" Kolanovié 2011, 35.

81 Felski 1995, 29.
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ideoloSku koherentnost te konstruirajuéi Citateljicu kao pasivnu recipijenticu.®? Umjesto
isticanja binarnih opreka u ovom ¢e se radu voditi mislju da je i popularna kultura slojevit,

ambivalentan fenomen duboko ispresijecan unutarnjim proturjec¢jima.

Koncept potrosnje teorijski razraden u kulturalnim studijima simultano ¢e se
analizirati na dvije razine — onoj konzumacije Casopisa (teksta) i ,,stvarne* potrosnje,
kupovanja namjestaja i kucanskih potrepStina. Kao komplementarni problem u polje ce
analize u¢i i proizvodnja, posebno spomen monopolisti¢ke drzavne industrije, upuéivanje na
njezina ogranicenja i trziSne praznine koje se kompenziraju izradom proizvoda u kuénoj
radinosti, momentom koji se moze interpretirati u rasponu od osnazivanja do potrosacke
zudnje. Kako Igor Duda primjecuje, konzumeristicki izbori u namjeStanju doma pod
utjecajem su niza faktora: ,,Izbor namjestaja, tapeta ili boje za zidove, podnih obloga, tapisona
i tepiha ovisio je o ponudi, blizini granice, prora¢unu i osobnom ukusu“.®> Tom se popisu

moze dodati 1 vi¢nost gradanki 1 gradana izradi predmeta u kuénoj radinosti.

Odnos popularne i visoke kulture ne moZe se promatrati kao ostar rez, ve¢ kao prostor
medusobne modifikacije 1 razmjene. Tako proizvodi elitnog modernistickog dizajna Cesto
nakon kraceg vremenskog odmaka u jeftinijoj, neSto promijenjenoj varijanti dolaze na
masovno trziste, estetska pravila iz teorije umjetnosti pretacu se u svakodnevicu. Posebna ¢e
se paznja posvetiti povezivanju tih dvaju ne toliko udaljenih svjetova, detektiranju
metamorfoza modernistickoga naslijeda u prostoru prosjecnoga jugoslavenskog doma

Sezdesetih.

82 Tako je studija Nede Torodovié-Uzelac o jugoslavenskim Zenskim Sasopisima znaajno pionirsko ostvarenje
u tom podrucju te nudi mnoge korisne uvide, inzistirat Ce se i na polezimiranju s njezinim pristupom.
Posebno je problemati€an zahtjev za ideoloSkom koherentno$c¢u Casopisa na temelju kojeg se politiCki
angazirani sadrZaji nazivaju ,alibi temama®. Pozitivno konotirana figura radnice i samoupravljaCice
suprotstavlja se majci, domacici i zavodnici, a postojanje unutarnjih proturjeja interpretira se kao
neiskrenost, neautentiCnost. TeoretiCarka Janice Winship, s druge strane, upuCuje da je upravo analiza
unutarnjih kontradikcija najkorisniji pristup Zenskim Casopisima, a na tu se tradiciju nastavlja i teorijski
slojevita studija MaSe GrdeSi¢ o hrvatskom izdanju Cosmopolitana. Relativizirat Ce se i ideja o
nepromjenjivoj, pasivnoj konzumentici, ,Zrtvi iluzije® koja ne pruza otpor, ve¢ ,upija“ ponudene stavove i
sadrZaje koje autorica eksplicitno etiketira kao Stetne. AutoriCin pristup doprinosi viktimizaciji i pasivizaciji
Citateljice, istim taktikama koje Todorovi¢-Uzelac zamjera Zenskim €asopisima.

Todorovié-Uzelac 1987, 82-87, 95, 98, 102; GrdeSic¢ 2013.

83 Dobrivojevié, Duda 2014, 48.
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Najve¢i dio primarnih izvora otpada na jugoslavenske Zenske Casopise®* jer se u
Sezdesetima, uz manje tirazni 1 neredoviti specijalizirani tisak, upravo oni najintenzivnije bave
problemom uredenja doma, s naglaskom na opremanje modernoga stana, a istovremeno su
jedan od najdostupnijih i najkonzumiranijih medija. Pritom ¢e se kontinuirano isticati njihova
duboko zanrovska priroda. Kako piSe Masa Grdesi¢, ,,[pJremda zenski Casopisi na izravniji
nacin referiraju na stvarnost, svejedno se moze braniti teza da ih ¢itamo na sli¢an nacin i1 zbog
sliénih razloga kao i ostale Zenske zanrove koji se temelje na protozanru bajke.®> Ve¢ ovaj
rodno obojen kontekst upucuje na percepciju doma kao ,,zenskog® prostora i duznosti,
stereotipa koji korijene ima u osvitu kapitalizma te razdvajanju radnog mjesta od doma, javne
sfere od privatne. U tom se poimanju Zena brine o uredenju interijera i organizaciji kuéanstva,
dok je muskaréeva zadaca pribaviti kapital za kupnju ili unajmljivanje nekretnine.8¢
Naznafena podjela poslova signalizira shvacanja bracnog odnosa kao komplementarnih
uloga, a tek krajem Sezdesetih pocinje prevladavati ideja zajednickih obiteljskih uloga.?’

Feministi¢ka teoretiCarka knjiZzevnosti Rita Felski u studiji The Gender of Modernity
upozorava na opasnost simplificiranog pogleda na modernost, suprotstavljanja niza zena/
tradicija/privatno onome muskarac/modernost/javno.’® Takvoj polarizaciji, nastavlja Felski,
izmie nijansiranije razumijevanje fenomena poput Zenskog rada u tvornicama kao i prodora
masovno proizvedene robe u kucanstva te nastanka javnog prostora za zene (primjerice,
robnih kuéa) pod okriljem radanja konzumerizma u XIX. stoljecu. Idealizacija doma kao
predmoderne zone autonomne zenstvenosti odvojene od modernizirane javne sfere® ne moze

se posve primijeniti na socijalisticki kontekst koji i u sferi privatnog naglasava veze s

84 Termin ,Zenski Gasopisi® u ovom Ce se radu koristiti primarno kao Zanrovska odrednica, ne izjednaavajuéi
se pritom strogo sa stvarnim rodom Citateljstva. lako izabrani Zenski Casopisi adresiraju Citateljicu, medu
pismima Citatelj(ic)a nerijetko se objavljuju i pitanja ili pak komentari muSkaraca. Taj se fenomen mozZe
objasniti manjim intenzitetom konzumacije medija (a pogotovo njihove nabavke), zbog Cega su nerijetko svi
ukucani €itali sve 8to se u kuéanstvu zateklo. U sluCaju Casopisa Elle medu Citateljstvom se na$la i skupina
profesionalnih arhitekata/ica, dizajnera/ica koja se o inozemnim trendovima informirala, medu ostalim,

posredstvom ovoga Casopisa.
85 Grdesi6 2013, 114.
86 Johnson, Lloyd 2004, 37-39.
87 Ferguson 1983, 72 .
88 Felski 1995, 19.

89 Ibid., 45.
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ideoloskim interesima drzave. Strukturiranje vremena u domu usko je povezano s ritmom

radnoga dana, a roba proizvedena u drzavnim tvornicama sastavni je dio domacinstva.

Pripisivanje uloge potroSacice Zeni ima ambivalentno znacenje. S jedne strane,
perpetuira se rodna asimetrija i financijska ovisnost o muskarcu.”® Istovremeno, dom postaje
prostor (barem djelomi¢ne) inverzije odnosa moci, polje jaceg zenskog utjecaja, Sto u sebi
nosi i odredeni emancipacijski potencijal.’! Situacija je jo§ kompleksnija uzme li se u obzir
socijalisticko (barem teoretsko) naglasavanje momenta proizvodnje naustrb nerijetko
demonizirane potrosSnje. TeoretiCarka Lydia Martens upucuje na zdruzivanje kapitalizma i
patrijarhata, aspekt koji se u analizama bestsellera Betty Friedan The Feminine Mystique iz

1963. Cesto previda, a vitalan je element u djelovanju drugovalnog feminizma.®?

2.3. Primarni izvori

Jugoslavenski zenski Casopisi, ve¢ najavljeni kao glavni korpus primarnih izvora, u
Sezdesetima su ohrabrivali percepciju doma kao Zenskog revira te su obilato i redovito
opskrbljivali Citateljice informacijama 1 prakticnim savjetima iz razliCitth segmenata
doma(¢instva). Na jugoslavenskom se trziStu u Sezdesetima javljaju i znacajni novi ¢asopisi
(beogradski Bazar, izdanje Politike, od 1964. 1 Elle, s uredniStvom u Zagrebu, Ljubljani 1
Beogradu, od 1969. do 1971.), a neki kontinuirano izlaze ve¢ i u prethodnoj dekadi (Prakticna
Zena od 1956., zagrebacki Svijet od 1953.). Ova Ce Cetiri Casopisa zbog svoje popularnosti i

dostupnosti diljem Jugoslavije posluziti kao klju¢ni primarni izvori.

Popularna kultura nije imuna na stvaranje unutarnjih hijerarhija i1 vrijednosne
diskriminacije, fenomena koji se uglavnom vezu za elitnu kulturu.”> Onodobni se ¢asopisi
mogu podijeliti u tri osnovne kategorije prema cjenovnom razredu koji implicira i ciljano
Citateljstvo. U prvoj, najskupljoj kategoriji je Elle, kratka epizoda jugoslavenske franSize

istoimena pariSkog casopisa. U ovom se hibridu zapadnjacke popularne kulture i

90 Martens 2009, 36.

91 Sliéni se procesi javljaju i u drugim dru$tvima, o Gemu svjedoSe i primjeri iz britanskih Zenskih &asopisa.
Ferguson 1983, 50.

92 Martens 2009, 43.

93 Duda 2012, 299.
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jugoslavenskog konteksta ideoloske napetosti pokuSavaju neutralizirati 1 pomiriti u
uredniC¢kom uvodniku. Visi financijski razred ¢asopisa dobro ilustrira sljede¢a paralela: za 500
dinara, cijenu jednog broja Casopisa Elle, Bazar slaze jelovnik za Cetvero¢lanu obitelj.** Jedna
od unutarnjih napetosti u Casopisu Elle u aspektu stanovanja (ali i mode) jest ona izmedu
inozemnih proizvoda nedostupnih na jugoslavenskom trzistu predstavljenih u reportazama i
¢lancima redom stranih autor(ic)a te reklamne dionice koja sadrzi iskljucivo domace
proizvode. Promovirani domaci namjestaj stilski se radikalno razlikuje od onog prezentiranog
u glavnom dijelu ¢asopisa, Sto govori u prilog tezi Nede Todorovi¢-Uzelac o reklami koja je,
naizgled paradoksalno, cCesto bila pragmati¢nija 1 realisticnija od drugih sadrzaja
jugoslavenskih Zenskih Casopisa.”> Jedan od razloga relativne skupoce Casopisa Elle je i
njegova luksuzna graficka oprema koja je pod utjecajem aktualnih umjetnic¢kih strujanja
poput fotografije Helmuta Newtona, minimalizma ili pak psihodelije, jo$ jedan argument u
prilog interpretacije toga ¢asopisa kao ,,popularne visoke kulture®. Vizualna raskos uvelike
doprinosi omiljenosti Casopisa, Sto u pismu redakciji (1969.) navodi i jedna citateljica:
»Revija mi se vrlo svida. Prilicno je skupa, ali je ipak kupujem jer, izmedu ostalog, bolji je i
papir nego kod drugih nasih Gasopisa, a izvanredne su i fotografije i sva oprema.“¢ Teznja
distingviranosti od ostatka trziSta i posvecenost estetizaciji svakodnevnog prisutna je i u

dana$njem ruhu ¢asopisa Elle.”

U drugu kategoriju svrstani su zagrebacki Svijet 1 beogradski Bazar koji, mnogo vise
od Casopisa Elle, pokazuju spremnost za pregovaranje izmedu zudnji 1 prakti¢ne realnosti
Citateljica; pozicija koju Neda Uzelac-Todorovi¢ naziva ,,skromnim luksuzom* ili ,,skromnim
hedonizmom®.”® Oba ¢asopisa simboli¢ki nasljeduju svoje imenjake gradanske orijentacije s
fokusom na modu 1 mondeni urbani Zivot: Svijet se nastavlja na meduratnu tradiciju vizualno

rasko$nog gradanskog Casopisa,” a Bazar prve beogradske ,,novine za modu i zabavu* koje

94 Bazar 3/1965.

95 Todorovié-Uzelac 1987, 110.

% Elle 12/1969, 3.

97 Vise u: Grdesi¢ 2013, 165-230.

98 Todorovi¢-Uzelac 1987, 75-76.

% U tom kontekstu valja izdvojiti razdoblje uredniCkog djelovanja Otta Antoninija (1926.-1933.) koji je

profilirao €asopis kao modernu mondenu reviju. ViSe u: Kolveshi, 2006
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pocinju izlaziti 1883.1% Luksuzna, vizualno atraktivna grafi¢ka oprema ¢asopisa kao i prilozi
iz inozemnih medija ucinili su Svijet prepoznatljivim na ondas$njem jugoslavenskom trzistu.
Iako se uz mondenu komponentu isti¢e i interes za ,,zivot i rad naSe zene“,'°! Svijet je u
meduracu, kao 1 u socijalistickoj Jugoslaviji uvelike funkcionirao kao eskapisti¢ka revija koja
promovira (visoki) gradanski stil nedostupan vecini stanovnistva. Posebno Svijet odlikuje
popularnokulturni prestiz!? te je glasovit po rasko$noj vizualnoj opremi, u pedesetima djelom
renomirana hrvatskog umjetnika Aleksandra Srneca, ¢lana grupe EXAT 51.19 Svijet je
redovito donosio trendove i krojeve iz inozemnih modnih centara, a u aspektu stanovanja
kombinira inozemne i domace impulse s teziStem na potonjima. Takoder, kao i u ovom tekstu,
fokus je na urbanom stanovanju u novim stambenim zgradama. Bazar u Sezdesetima
karakterizira, dodusSe, neSto skromnije vizualno oblikovanje, ali i analogan interes za zivotne

stilove u gradskim sredinama.

Treca je kategorija najpristupacnija, a kao reprezentativni primjer posluzit ¢e asopis
Prakticna Zena. Skroman graficki dizajn 1 crno-bijeli tisak smanjuju troSkove proizvodnje te
se na taj nacin Casopis prilagodava skromnijem budzetu. Nadalje, tekst uglavnom adresira
ruralno stanovni$tvo i njegove (Cesto predmoderne) Zivotne prilike te prakti¢no-savjetodavni
sadrzaji prevladavaju nad zabavnima.!%* U usporedbi s prethodnim dvjema kategorijama ton
teksta jo$ je izrazitije zapovjednicki, preskriptivan, a manje intiman, prijateljski, ¢ime se
naglaSava autoritativno didakti¢na funkcija Zenskih €asopisa. Jedna od njihovih bitnih zadaca
bila je privodenje kucanstava (posredstvom figure domacice) modernitetu, strpljivo

poducavanje koristenju novih tehnologija i uvjeravanje u njihovu nuznost u domaéinstvu.
Analognu su ulogu imali 1 prirucnici za vodenje domacinstva, fenomen koji ¢e se
analizirati na primjeru Knjige za svaku Zenu, priru¢nika popularnoprosvjetiteljskog tipa za

vodenje domacinstva koji je doZivio niz izdanja od pedesetih do osamdesetih godina XX.

100 1hid., 54, 76.
101 K olveshi 2006, 30.

102 pyda 2012, 299.

103 Srnec dinamizira dvodimenzionalne plohe stranica revije uporabom apstraktnih geometrijskih oblika
preuzetih iz naslijeda povijesne avangarde, posebice dadaizma i ruskog konstruktivizma (primjerice,
tipografija pod utjecajem tehnike kolaza). U njegovu se grafiCkom dizajnu Svijeta spajaju modernistiCke
tendencije i popularni sadrzaj Zenskih Casopisa. Galjer 2004, 181-182.

104 Todorovié-Uzelac 1987, 79.
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stolje¢a.!% Za analizu je izabrano izdanje iz 1962. (deveto proSireno izdanje). Jednostavne,
utilitarne ilustracije, jeftin papir i crno-bijeli tisak!'%¢ kao i u slu¢aju Prakticne Zene doprinose
financijskoj pristupacnosti, a savjeti o stanovanju primjenjivi su gotovo isklju¢ivo na ruralni
kontekst, o ¢emu svjedo€e 1 pozamasni prilozi o temama poput peradarstva i svinjogojstva.
Buduc¢i da je ciljana publika teksta ruralno stanovnistvo, taj ¢e se prirucnik koristiti i kao
kontrastna podloga za zivotni stil u socijalistickoj stambenoj zgradi, vode¢i se tezom o
modernizacijskom raskolu izmedu sela i grada,'%” ali uputit ¢e se i na mjesta dodira tih dvaju
bitno razli¢itih modusa stanovanja. Prakticna Zena 1 Knjiga za svaku Zenu vise se od ostalih
nabrojenih tiskovina oslanjaju na inkubacijsku fazu Zenskog tiska u XIX. stolje¢u koji
pokre¢u muskarci, stru¢njaci s autoritetom, s ciljem odgajanja, prosvjecivanja Zena.!%® Knjigu
za svaku Zenu tako ureduje lijecnik Drago Chloupek, specijalist za zdravstveno prosvjecivanje

koji je suradivao 1 na nizu edukativno-propagandnih filmova te tematike.

Zenski su Gasopisi preuzimali edukativnu, informativnu funkciju koju kombiniraju sa
zabavnim sadrzajima. Te se dvije nakane u razli¢itim omjerima mijeSaju u navedenim
kategorijama Casopisa (u trecoj kategoriji prevladava prosvjetiteljski moment, a u prvoj i
drugoj on je zapakiran u zabavu). Ziva prisutnost savjetodavnih rubrika u svim cjenovnim
razredima Casopisa te njithova popularnost, konstatira Neda Todorovi¢-Uzelac, upucuju na
neefikasnost brojnih drzavnih institucija zbog ¢ega njihovu ulogu preuzima popularni tisak.!%”

Za razliku od Zenskih casopisa u kapitalistickim zemljama koji su izrazito obiljeZeni

105 1z ove kategorije valja spomenuti i priruénik Savr$ena domaéica autorice Gertrud Oheim, prijevod s
njemackog koji se u izdanju Mladosti na jugoslavenskom trZiStu javlja 1966. (usp. Duda 2005, 69). Posebno
je zanimljiv DomaCin u kuéi, dopunjeni prijevod francuskog priruénika Monsieur dans sa maison (1967.) na
jugoslavenskom trziStu objavljen 1973. u izdanju zagrebaCke Mladosti.

106 Ameri¢ka tiskovina Popular Science koja izlazi od 1872. u pedesetima je upakirana u vizualno sliéno ruho,
ali s mnogo viSe ilustracija te fotografijama koje u Knjizi za svaku Zenu izostaju. Usp. Kinchin, O’Connor

2011, 42.

197 Igor Duda dalje argumentira: ,Ovisno o uredaju, poljoprivredna su kucanstva kasnila deset do dvadeset
godina (...). Toliko pa i viSe jugoslavenski je prosjek kasnio za podacima o proSirenosti pojedinih ku€anskih
uredaja u razvijenijim zemljama®. Dobrivojevi¢, Duda 2014, 49.

108 Todorovié-Uzelac 1987, 50.

109 Ibid., 91.
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antikolektivistickim, individualistickim etosom''® njihovi jugoslavenski pandani redovito
isticu kolektivisticke ideale 1 vaznost doprinosa zene (majke, domacice, supruge) drzavnom
prosperitetu. Hegemonijski upliv u pitanja vodenja domaéinstva nedvosmisleno je artikuliran
u uredni¢kom uvodniku Svijeta s podetka 1964.: , Zeljeli bismo da servirate kako vam
preporucuje ,Svijet‘, da se odijevate kako za vas odabire ,Svijet® — ukratko da zivite onako
kako vam savjetuje ,Svijet‘!“!!l Tako je ton iskaza prisan te uporaba konjunktiva i glagola
»Zzeljeti* ublazavaju poruku, osnovno je poslanstvo teksta tendencija sveobuhvatnom utjecaju

casopisa na zivotni stil Citatelj(ic)a.

Tekstovi o dom(acinstv)u uglavnom se nalaze u posebnim rubrikama koje se bave
stanovanjem 1 dizajnom interijera, komponentama koje su u Sezdesetima neizostavne u
zenskim Casopisima. Za istrazivanje recepcije dragocjeni ¢e izvor biti pojedini komentari
Citatelj(ic)a iz njihovih pisama redakciji, a iz rubrike s receptima isc¢itat ¢e se kulturna povijest
hrane 1 kuhinjskih konvencija u Sezdesetima. Uslijed eksplozije popularnokulturnog interesa
za stanovanje ti se sadrzaji nerijetko prelijevaju 1 u druge segmente Casopisa (primjerice,

naslovnica prvog broja Bazara ujedno je i apologija socijalisticke arhitekture).

Vazan korpus izvora ¢ine 1 jugoslavenski filmovi iz Sezdesetih koji najceSée u
komiénom registru tematiziraju novu stambenu situaciju i ubrzanu industrijalizaciju. Zudnja
za vlastitim stanom artikulirana je u filmu Branka Bauera Martin u oblacima (1961.). Kratki
film Zvonimira Berkovi¢a Moj stan (1962.) u ironi¢nom tonu, iz perspektive djeteta,
prikazuje selidbu obitelji iz starog gradanskog stana u centru Zagreba u novozagrebacko
naselje u izgradnji. Jo§ jednu komic¢nu perspektivu nudi komedija Marijana Vajde Zajednicki
stan (1960.) iznoseci stanarske konflikte u nedovrSenom stanu. Kratki film KreSe Golika Od 3
do 22 (1966.) bez rijeci prati jedan dan u zivotu mlade supuge, majke i radnice Smilje Glavas
1 njezino putovanje iz ruralne, modernizacijom gotovo netaknute margine u urbano tkivo na
posao, povratak i obavljanje kucanskih poslova. Jo$ jedan alternativan kontekst koji odstupa
od dominante socijalistickog stana u velegradu nudi film Glasam za ljubav Tome Jani¢a

(1965.) fokusiraju¢i se na mladenastvo buntovnog tinejdzera Slobodana u provincijskom

110 Do takvih je rezultata do$la, primjerice, analiza najtiraZnijih britanskih &asopisa Woman, Woman's Own i
Woman's Weekly u razdoblju od 1949. do 1974., istiCuCi pritom upadljiv nesklad sadrZaja tih Casopisa s

idealima perioda obilljeZenog socijalnim inicijativama i konceptom drzave blagostanja. Ferguson 1983, 51,
70.

L Svijet 1/1964, 3.
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gradicu te njegovu zudnju za oslobodenjem od utjecaja obitelji i selidbom u Beograd.

Nacionalni i medunarodni sajmovi i izloZzbe stanovanja jo§ su jedan vrijedan izvor
informacija o popularnim konceptima stanovanja te njihovoj recepciji u onodobnom
jugoslavenskom drustvu. Ciklus izlozaba Porodica i domacinstvo odrzavanih na
Zagrebackom velesajmu od 1957. do 1960. redovito donosi modele stambenih rjeSenja u
prirodnoj veli€ini te fingira kao ,,najneposredniji oblik komuniciranja“ koji posjetitelji(ca)ma
zorno predoCava nova arhitekonska rjeSenja.!'? Kako Jasna Galjer i Iva Ceraj dalje navode:
,Prikazati, naime, stanove minimalne kvadrature u stvarnom mjerilu znacilo je iskusati razinu
njihove estetske funkcionalnosti i1 predstaviti ith kao svojevrsni izazov publici, odnosno,
krajnjem korisniku“.!'® Kao i artefakti popularne kulture, i ovaj medij bitno je obiljezen
didaktickim poslanstvom 1 zaokupljen moguénostima preodgoja stanara i njihove prilagodbe
novom zivotnom stilu. Kako Andrija Mutnjakovi¢ istie: ,,funkcioniranje ovih stanova
moguce [je] samo kod ljudi koji znaju stanovati, koji imaju suvremenu stambenu kulturu®.'4
Modernisticki racionalistiCko-prosvjetiteljski sentiment humanistickoga predznaka cesto
zavrSava u procjepu izmedu Zelja i stvarnosti ne uzimajuc¢i u obzir materijalne uvjete i
mogucénosti, razinu obrazovanja i financijskih moguénosti stanovniStva, ali i prakticna

ogranicenja asortimana drzavne industrije u sferi dizajna te industrijskoga oblikovanja.

U analizu ¢e uéi 1 nekoliko primjera iz (popularne) knjizevnosti te reklama
(objavljivanih u tisku). Kako pisSe David Crowley, reklame, konvencionalno funkcija
kapitalizma, u razdoblju ojuzenja na kraju pedesetih i u Sezdesetima sve su prisutnije u
socijalistiCkom kontekstu, pod uvjetom da mogu koristiti socijalistickim interesima (u prvom

redu promociji drzavne industrije).!!3

Istrazivanje svjesno zapostavlja ekstenzivnije bavljenje specijaliziranim revijama za
uredenje doma (npr. Nas dom) zbog njihove manje tiraze i uze publike koja nema karakter
masovnih, op¢ih mjesta popularne kulture i koje su intenzivnije prisutne na trziStu tek krajem

dekade, kad je citateljstvo ve¢ skupilo dovoljno iskustva s takvim sadrzajima posredstvom

112" Galjer, Ceraj 2011, 279.
113 1bid., 282.
114 Citirano prema: ibid., 282.

115" Crowley 2008, 130.
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upravo zenskih ¢asopisa.'®

Povremeno ¢e se referirati i na usporediva iskustva drugih europskih socijalistickih
zemalja (u prvom redu SSSR-a, Cehoslovacke, Poljske i DDR-a), ali i kapitalisti¢kih velesila
(medu kojima ¢e SAD imati primat zbog izrazitog globalnog utjecaja na popularnu kulturu).
Koristenjem zanrovski heterogenih materijala pokuSat ¢e se S$to cjelovitije obuhvatiti
stanovanje prelomljeno kroz prizmu popularne kulture te se osloboditi okvira jednoga medija
1 njegovih zakonitosti, otvoriti interpretaciju prema interdisciplinarnoj kuturnoj povijesti. Tri
glavne metodoloske paradigme — kulturalni studiji, interdisciplinarni pristupi (socijalisti¢koj)
materijalnoj kulturi i feministi¢ka teorija — nece se shvacati kao odvojeni monoliti, ve¢ ¢e se,

s ciljem upucivanja na njihove kompleksne meduovisnosti, ispreplitati u tekstu.

3. Kako do stana?

Stupanjem socijalistickog reZzima na vlast u Jugoslaviji nacionalizacija imovine nije
dosljedno provedena, ali posjedni¢ko je pravo znatno ograni¢eno (na dva veca ili tri manja
stana), a iznajmljivanje stana izvan drzavnih struktura gotovo onemoguceno. U teoriji,
drzavni je stambeni fond trebao osigurati stanove za nove doseljenike u grad, a kao presudni
kriteriji definirani su broj ¢lanova obitelji i radni staZ podnositelja zahtjeva.'!” Pritom je
nuklearna obitelj bila preferirani, drzavno subvencionirani oblik zajednice, dok su samci
mnogo teze dolazili do vlastita stana koji ih je i stajao viSe.!'® Druge su investicije imale
prioritet 1 rast fonda nije pratio nagli gospodarski procvat i intenzivnu industrijalizaciju u
Jugoslaviji na pocetku Sezdesetih te je potraZznja za stanom u gradovima, industrijskim
centrima, daleko nadmaSivala ponudu. Problem rjeSenja stambenog pitanja intenzivirala je i

politika koncentracije industrije u vece centre, Sto dovodi do preoptere¢enja urbane

116 Revija Na§ dom po&inje izlaziti 1967., a reklamira se u Bazaru krajem dekade. Bazar 115/1969, 68.
17 Musi¢ 2013, 141.

118 Rose M. Somerville usporeduje visinu najma u Beogradu 1963. za obiteljski stan (oko 4 000 dinara
mjeseCno, neSto manje od petine prosjeCne place) s onim samacke sobe (€ak do 20 000 dinara). ZnaCajan je
nedostatak potonje manjak privatnosti uslijed suZivota s vlasnicima stana pod njihovim uvjetima (Cesto
prigovaranje zbog gostiju, troSenja elektri€ne energije i sl.). Somerville 1965, 359.
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infrastrukture.!!®

Proces dobivanja stana zbog asimetrije ponude i potraznje Cesto je bio dugotrajan i
neizvjestan te dodatno oteZan diskriminacijom i korupcijom.'?* Dodjela stanova bila je,
paradoksalno za socijalisticku drzavu, duboko obiljezena klasnim nejednakostima:
zaposlenici na vis§im funkcijama (stru¢njaci poput inZenjera te upravitelji) ¢esée su dobivali
stanove, 1 to u centralnim gradskim opéinama, a vazan je faktor bila i ekonomska snaga
tvrtke.!?! O opc¢oj vaznosti stambenog pitanja i kvalitetnog stanovanja svjedo¢i i ¢injenica da
je medu povodima za studentske prosviede u Beogradu tijekom ljeta 1968. bilo i
nezadovoljstvo Zivotnim uvjetima i nepravednom distribucijom stanarskoga prava koja
pojacava drusStvene nejednakosti.'?? U komediji Zajednicki stan Marijana Vajde ismijava se
nejasna drzavna logika dodjele stanova, a nadlezni se organ figurativno predstavlja kao
bozanstvo (obitelj tek useljenih stanara zaklinje se rijeima: ,,Tako mi pomogo Stambeni
odsek*).123 Stambeni je odsjek u filmu izrazito hirovite, nepredvidive, gotovo kafkijanske
prirode. Nakon $to se kaoti¢ni konflikt ve¢inom ilegalno useljenih stanara rijeSio trostrukim
uparivanjem (koje, prakti¢no, reducira broj potrebnih soba) na samom kraju komedije
pojavljuje se novi stanar, trubac s troje djece, koji poremecuje tek uspostavljenu ravnoteZu i
stanari se, izravno gledajuc¢i u kameru, obrac¢aju publici rije¢ima: ,,Molimo vas, primite nas na

stan‘.124

Istovremeno je u popularnoj kulturi sve izraZenija 1 glasnija formulacija Zudnje za
stanom, potreba za intimnim prostorom za samce, mlade parove i nuklearne obitelji.'>> Zenski

Casopisi morali su taj problem i na ideoloski adekvatan nacin prezentirati i izbjeéi stvaranje

119 Caldarovi¢ 1985, 10-11.

120 Musi¢ 2013, 141-2.

121 Dobrivojevié, Duda 2014, 46.

122 Musi¢ 2013, 148.

123 Zajednicki stan 1960, 18:28-18:35.

124 Tbid., 94:58-95:03.

125 U filmu Martin u oblacima studentski par bezuspje$no traga za trunkom privatnosti. Rastuéa vaZnost
intimnog stambenog prostora tematizirana je i u komediji Billyja Wildera The Apartment (1960.) u kojoj

glavni lik C.C. Baxter, newyorSki sluZbenik, svoj stan povremeno prepu$ta kolegama u zamjenu za

profesionalno napredovanje. Problem oCajniCke potrage za privatnim kutkom javlja se u kontroverznom i
naposljetku zabranjenom romanu Osmy Dzien Tygodnia (Osmi dan u tjednu) poljskoga autora Mareka

Hfaska iz 1956. (usp. Crowley 2002, 192-193).
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utiska o zakazivanju drZave u rjeSavanju stambenog pitanja. S jedne strane, naglaSava se
moguce poduze trajanje postupka, ali tekstovi redovito imaju sretan zavrSetak, donose
iskustva onih koji su uspjeli i kona¢no su se uselili u svoj dugo ocekivani stan.!?¢
Optimisti¢an narativ dominantna je pripovjedacka struktura u Zenskim cCasopisima jo§ od
pocetka XX. stoljeca, ali moze se tumaciti i kao poslijeratno orijentiranje na svijetlu
buduénost'?’ ili pak kao refleks ,,[o]zra¢j[a] naivnosti, kolektivnog entuzijazma i vjerovanja u
Cudo* tipi¢nog za rane Sezdesete, razdoblje ekonomskog procvata Jugoslavije.!?® Isti narativni
obrazac Susan E. Reid analizira u kontekstu ideoloskog ojuZenja u SSSR-u Sezdesetih, za
vrijeme Hruscovljeve vladavine, primjec¢ujuci da je useljenje u novi stan u onodobnom tisku
slavljeno kao ,,sjajno, radosno kolektivno iskustvo perioda“ te popraceno fotografijama
gradevinskog procvata.'?® Lynne Attwood, takoder se referiraju¢i na kontekst hrus¢ovljevskog
SSSR-a, uvjerljivo tvrdi da je aktivna uloga u podnoSenju zahtjeva za stanom pripisana
muskarcu (suprugu), ali da je, istovremeno, u tisku zastupana ideja o ve¢oj vaznosti rjeSavanja
stambenog pitanja za njihove supruge koje bi time dobile vecu autonomiju u organizaciji

kucanstva (posebno u prostoru kuhinje i pri odlukama o opremanju interijera).!'3°

Reportaza Pere Zlatara ,,Skopska mladost 1964.“ objavljena u Svijefu nosi podnaslov
., Na spisku Zelja nije ,Fi¢o‘. Zelja br. 1: VLASTITI STAN!* koji upucuje na rastuéu vaznost
mladenackog subjekta u Sezdesetima, ali i na jasnu artikulaciju potrebe za vlastitim
stambenim prostorom ve¢ u adolescentskom uzrastu.!3! U tekstu se Zeljeni stambeni prostor i
konkretizira: ,,Prije svega tu je montazna kuca, a do nekoliko godina i ona 'prava’, koja ¢e
niknuti u nekom od novih skopskih naselja“.!3? Iskaz zorno pokazuje napetost izmedu

sadasnjosti (pri ¢emu treba uzeti u obzir i kontekst potresa koji je te godine pogodio Skopje) i

126 Takva narativna struktura, uobiGajena u polju popularnih Gasopisa, naziva se 7.0.T. ("triumph over tragedy")
te Salje poruku optimizma i prevladavanja problema aktivnim investiranjem u njihovo rjeSavanje. Ferguson
1983, 51.

127 Todorovié-Uzelac 1987, 75, 107.

128 Duda 2005, 48.

129 Reid 2004, 163.

130" Attwood 2004, 185, 194.

31 Svijet 3/1964, 5.

132 1bid., 5.
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obecanja o boljoj buducnosti.!3® U reportaZi se mijeSaju termini ,,stan* i ,,kué¢a“, moderni i
tradicionalni tip stambenoga prostora. Spominjanje grupe novogradnji koje tek trebaju niknuti

u novim naseljima sugerira da ¢e ipak biti rije¢ o stanu.

Jos je konkretniji put do stana demonstriran u reportazama o pojedina¢nim sudbinama.

(X313

Clanak Krese Speleti¢a ,,Trnski ,pereulki‘“, takoder objavljen u Svijetu 1964., bavi se
rjeSenjem stambenoga pitanja nastavnice Rozike Lajtman, njezina supruga i dvaju sinova
Skolskog uzrasta.!3* Pripovjedni glas uglavnom je Rozikin, s tek sporadi¢nim upadicama
supruga i sina. U prvi se plan stavlja zensko iskustvo, u skladu s kontekstom objavljivanja u
7enskom &asopisu. Tekst polinje navodenjem motivacije za preseljenje iz Cakovca u
novozagrebacko naselje Trnsko (velegradska ponuda bolja je za djecu), u srediSnjem dijelu
obraduje se problematika stjecanja stana (dizanje dvaju potroSackih kredita i uplacivanje u
stambenu zadrugu prosvjetnih radnika) s otegotnim okolnostima u vidu visegodiSnjeg
otezanja s rokovima, a zavrs$ni dio govori o konkretnim problemima (neredovit javni prijevoz,
nedovrSenost naselja, otudenost medu stanarima). Narativ napretka koji ¢e se u potpunosti

dose¢i prema buducnosti zdruzuje se s optimisticnim dojmom brzog kretanja prema obecanoj

vremenskoj tocki:

Znate (...), na kraju te ledine bila je neka kucica. Imali su i konja. Inace, uokolo
nije bilo nicega. Bila sam spremna da odustanem od selidbe kad sam sve to
vidjela. Sve se cinilo tako dalekim, nedokucivim. (...) Slijedece godine ve¢ nije bilo
tako pusto. Prostor se ispunio novim zgradama. Odjednom vise nisam mogla

pronadi nasu. (...) Pocelo mi se svidati, bilo je, eto, sve novo.'%

Poruka napretka i oduSevljenost novime postulira se i u ilustraciji uz tekst: crno-bijela
fotografija ukljuCuje nekoliko stanovnika koji se krecu prema tek sagradenim stambenim
zgradama u pozadini koje ispunjavaju gotovo Citav obzor, a mogu se identificirati kao tip

Tuckori¢ i tip Bartoli¢ koje karakterizira procelje oblika horizontalno poloZenog pravokutnika

133 Retorika usmjerena na buduénost Zivo je prisutna, primjerice, i u DDR-u. Standardizirani tip stana P 2
nastao 1962., druga verzija tipa Plattenbau, koji je, nakon eksperimentalne faze, tipa P 1, uSao u masovnu
proizvodnju te je u popularnom je tisku Sezdesetih redovito nazivan ,stanom buduénosti“ i ,stanom
sutraSnjice”. Ironi€nim Citanjem ove tvrdnje u doslovnom kljuCu dolazi se do zakljuCka da ¢e mnogi gradani

i gradanke jo$ neko vrijeme morati priCekati na vlastiti stambeni prostor. Gruner 1996, 95.
134 Svijet 1/1964, 5.

135 1bid.,, 5.
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(sL. 1).13¢ Najvisa od prikazanih zgrada jo§ je u procesu izgradnje te funkcionira kao vizualna
metonimija graditeljskog zamaha, bolje, grandioznije buducnosti kojoj valja stremiti. Nije
slu¢ajno da je izabrana reportaza smjestena upravo u Trnsko: ovo je naselje reprezentativno
kao prvo cjelovito planirano novozagrebacko naselje u koje prvi stanovnici dolaze 1961., a

gradevinski su radovi u punom jeku sve do 1966.137

Sli¢nu poruku monumentalizacije gradevinskog zamaha $alje i naslovnica prvog broja
Bazara koja prikazuje jugoslavensku glumicu Irenu Kolesar s novim neboderom u pozadini
(sl. 2). Kao sto se Irena Kolesar proslavila glumom u filmovima o partizanskoj borbi i postala
licem revolucije, simbolom nove drzave, neboder je takoder nabijen simbolickim znacenjem
kao bitna forma (buduce) jugoslavenske arhitekture. Oba oznacitelja, monumentalizirana
uporabom donjeg rakursa, upucuju na okretanje novog lista, radikalno usmjerenje prema
buduénosti i gradnju vlastitih kanona. Izbor perspektive nije slucajan; teoreti¢ar dizajna David
Crowley interpretira ga kao tipicno socijalisticki fetiSizam vizure koji ukljucuje 1 promisljanja
o vidljivosti pojedinih vaznih zgrada te o njihovim proceljima, odnosno vizualnim porukama
koje arhitektura $alje.!3® SocijalistiCka stambena arhitektura zbog monumentalnih dimenzija i
ogoljenosti od arhitektonske plastike i danas je markantna pojava u tkivu mnogih gradova

bivSeg Istocnog bloka.

U svim je navedenim primjerima privilegirana ideja gradnje od nule, ,bijele
stranice*“!3? — ignoriranje povijesne slojevitosti i zateCenih struktura (gradevinskih objekata ili
pak poljoprivrednih ili neobradenih zemljiSta). SocijalistiCka stambena arhitektura ne
percipira se kao eventualni kontinuitet, nastavljanje na tekovine tradicije (primjerice,
nainternacionalni stil iz meduraca), ve¢ kao odlucan rez, prekid s tradicijom. Neke su od
prostora®, fizi€ki i1 semanticki praznog poligona koji se ispunjava tek socijalistiCkom
arhitekturom, fokus na novim naseljima te izbjegavanje reminiscencija na proslost korisnika i

korisnica tih novih stambenih prostora podignutih u socijalistickom duhu.

Moj stan, kratki film Zvonimira Berkovica, u tom je aspektu iznimka te zivo

136 Strukié 2010, 31-32.
137 Tbid., 11, 39.
138 Crowley 2002, 185.

139 Backovié 2010, 45.

30



dijalogizira s arhitektonskom proslos¢u prateci selidbu Cetvero€lane obitelji iz historicisticke
zgrade u zagrebaCkom Donjem gradu u stan u novogradnji. Pricu u offu pripovijeda
djevojcica, Sto proizvodi efekt zacudnosti i ¢este komi¢no-ironicne momente apostrofirane
izrazajnim sredstvima slapstick komedije nijemoga filma (samo pripovjedacica ima glas u
filmu). Selidbu je, u skladu s ve¢ spomenutom tezom Lynne Attwood o asimetriji rodnih
uloga u dobivanju socijalistickoga stana, inicirala supruga vrSec¢i konstantan verbalni pritisak
na supruga. U uvodnoj sceni, djevojc¢ica gleda kroz prozor novoga stana, na blatnjavo dvoriste
u kojem se igraju djeca te pocinje svoju pricu rije¢ima: ,,Ja imam lijepi stan. Moj stan je u
jednoj velikoj novoj ku¢i. Ranije sam stanovala u jednoj staroj ruznoj ku¢i. Prije rata u naSoj
zemlji gradili su samo stare ruzne kuce.“!40 Iskaz ,,stare ruzne kuce“ vizualno je uparen s
kadrom tipi¢ne donjogradske ulice, a apologija novog stana s vizurom urbanog prostora u
nastajanju. Tipi¢na je taktika filma kontrastiranje teksta (djecjeg videnja shvacenog kao
nepouzdane pripovjedacke instance) i slike. U sceni dolaska u novo naselje pripovjedacica

komentira:

Nas novi stan je u buducem centru grada. To je lijepi kraj, samo su trgovine tako
daleko da mama mora izgubiti cijelo jutro ako hoce kupiti nesto za rucak, ali tata
kaze da ce za dvadeset godina ovdje biti mnogo lijepih kuca i velika Nama. Moj

tata vidi daleko naprijed.'*!

Istovremeno, gledatelj(ica) vidi pretezno ruralne elemente: krave uz utabani, neasfaltirani put
i zene u tradicionalnoj odje¢i (sl. 3). Takva dvostruka perspektiva jasno demonstrira
mehanizme tzv. komprimirane, nadoknadne modernizacije!#> nabijene unutarnjim
proturje¢nostima 1 napetostima izmedu modernog i predmodernog, proslosti 1 sadasnjosti,
koje se ne mogu instantno izbrisati. U Zajednickom stanu jedan od likova ironi¢no dobacuje:
,-a ko je jo§ video da se neko useli kad je zgrada tek gotova“,'43 useljavajuéi se u stan kojem
nedostaju zidovi, prozori i vrata. Sukobi medu stanarima koji su se uglavnom ilegalno uselili
podsjecaju na strukturu odnosa u sovjetskim komunalnim stanovima u kojima stanari dijele

kuhinju, kupaonicu, a ponekad i dnevni boravak, istovremeno aludirajuéi i na ruralne prilike

140 Moj stan 1962, 0:23-0:35.
141 Moj stan 1962, 3:39-3:56.
142 Duda 2012, 298.

143" Zajednicki stan 1960, 10:06-10:09.
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multigeneracijskih obitelji pod istim krovom.

Manjak stambenoga prostora i osnovne infrastrukture doprinosio je ruralizaciji
gradova, fenomenu posebno akutnom u pedesetima kad se zapocinje s velikim drZzavnim
projektima socijalistiCke stanogradnje koji su uglavnom bili nedovrseni, polufunkcionalni
stanovi bez struje i vode.'** Nedostatak infrastrukture i resursa, ali i stare navike poti¢u
ruralizaciju gradova: u filmu Zajednicki stan koza jedne od stanarki Zivi u kupaonici, a drugi
stanar u svojoj sobi cijepa drva.!#> Nositelji tradicionalnih modusa zivljenja u oba su primjera
pripadnici stari(ji)h generacija. Ironiziranje socijalisticke stambene utopije javlja se i diljem
Istocnog bloka: u DDR-u su, primjerice, stanarke i stanari stanove u socijalistickim
novogradnjama kriomice posprdno nazivali ,radnickim ormari¢ima* ili pak ,,WC-ima za

stanovanje s kuhinjskom niSom*.!46

Moj stan problamatizira 1 postojanje razlika medu socijalistickim novogradnjama.
Djevojcica tako primjecuje:
Ima mnogo kuca kao sto je nasa, ali jos§ mnogo vise ima kuca s velikim balkonima,
sa Sirokim prozorima, s bijelim kuhinjama. Tamo mirisi hrane ne idu u sobu i
tamo nema dugackih hodnika gdje svi vide svakoga. (...) Pitala sam tatu zasto kod
nas grade i ovakve i onakve stanove, a tata je rekao da je to zato Sto u nasoj

zemlji jos mnogi ljudi nemaju stana pa zato treba graditi jeftino.'¥

U tom se iskazu diskretno naznaCava pitanje nejednakosti unutar nacelno egalitarnog drustva,

ali 1 goru¢i problem masovnog rjeSavanja stambenog pitanja.

Kako Petra Gruner ironi¢no komentira izlozbu Besser leben — schoner wohnen (Zivjeti
bolje — stanovati ljepse) odrzanu 1953. u Istocnom Berlinu, za masovno poboljSanje kvalitete
stanovanja prvi je nuzan preduvjet rjeSenje stambenog pitanja.!*® Nakon faze nabavke stana

slijedi novi izazov, kao Sto to priStinska Citateljica Bazara formulira 1965.: ,,Dobila sam nov

144 Dobrivojevié, Duda 2014, 46.

145 Zajednitki stan 1960, 69:18-69:28.
146 Liebscher 2009, 89.

147 Moj stan 1962, 12:13-12:50.

148 Gruner 1996 91.
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stan i resila se jedne velike brige, ali sada imam nove®“.'* Nove brige tiu se adekvatnog
namjeStanja najceS¢e skucenog stambenog prostora. Na takve prigovore Svijet odgovara
uvodenjem serije priloga s primjerima tlocrta stvarnih stanova i njihova optimalnog uredenja.
Autor uvodnog ¢lanka ,,Stan nas svagdasnji“ (1964.), potpisan kao ,,R. S. ing. arh.” (muski se
rod dade iscCitati iz gramatickih oblika u tekstu) kritizira ,,zastarjele” zudnje stanara novih
stanova koji se ne prilagodavaju socijalistickim idealima jednakosti. Za takvu jednakost, R. S.
isti¢e, nuzno je razumijevati stan kao masovni industrijski proizvod, a ne umjetnicko djelo. R.
S. ipak priznaje da, osim konzervativnih shvacanja, ima i1 drugih prepreka optimalnom
najmjeStanju stana: ,,Na Zalost, nasa industrija nam najceS¢e ne pruza bas ono §to trebamo. A

ukoliko i pruza, pitanje je cijene i informiranosti potrosaca“.!>

Isti autor u sljede¢im brojevima daje savjete o namjeStanju konkretnih stanova, tipskih
objekata ,,Tempo T-43“ jugoslavenskog poduzeta Tempo, dvosobnog stana gradenog u
novozagrebatkom naselju Siget.!S! Citateljica Svijeta iz Novske poslala je tlocrt svoga
buduceg stana traze¢i struan savjet za njegovo opremanje. R. S. u uvodnom dijelu brani
uniformnost tlocrta koju mnogi negativno karakteriziraju kao monotonu, isticu¢i njegovu
prakti¢nost u procesu gradnje, ali i homogenizaciju stanovanja koja njegove prijedloge ¢ini
univerzalnijima, korisnima za vise Citatelj(ic)a. U ¢lanku se predlazu i1 konkretni komadi
namjestaja domace tvrtke Exportdrvo: nacionalni se ekonomski interesi naziru u cjelovitom

programu promocije — od drzavnog stana do drzavnog mobilijara.

Zadaca popularne kulture, kako se dade iS¢itati iz ovog primjera, jest pregovaranje s
mogucénostima i Zeljama potroSac(ic)a, ukljucivanje savjeta stru¢njak(inja), teznja poboljSanju
kvalitete stanovanja uz manje preinake te Zustro promoviranje modernog zivotnog stila. Ta ¢e
se problematika u nastavku detaljnije analizirati krecu¢i se kroz pojedine prostorije i

razmatrajuc¢i najéeS¢e njima pridruzene funkcije.

4. Dnevni boravak

149 Bazar 2/1965, 3.
150 Syijer 12/1964, 11.

151 Svijet 14/1964, 11.

33



Novi model stanovanja privilegiran u jugoslavenskim medijima presudno je obiljezen
fleksibilnoS¢u pojedinih komada namjestaja i namjene pojedinih prostora. Posebno je dnevna
soba bila nositeljem ideala fleksibilnog i komunikativnog stana.'>? Taj je prostor, osim u
simbolickom, centralan i u doslovnom, topografskom smislu — smje$ta se u srediste stana!>3 i

u pravilu je najveca i najizrazitije multifunkcionalna soba u stanu.

U ovom ¢e se segmentu prvo poblize razmatrati ideali multifunkcionalnosti i
racionalnog raspolaganja prostorom oprimjereni na kaucu, komadu namjeStaja koji u
Sezdesetima ubrzano dobiva na znacenju. Zatim ¢e se na primjeru televizora analizirati uloga
novih medija u strukturiranju prostora. Trec¢i aspekt od interesa za konstrukt jugoslavenske
dnevne sobe jesu ,,uradi sam(a)“ aktivnosti koje se ¢esto smjeStaju upravo u taj dio stana.
Detaljnije ¢e se analizirati Sivanje, paradigmatska Zenska aktivnost izmedu razonode i
duZnosti, a bit ¢e rije¢i i o izradi namjestaja i drugim srodnim djelatnostima. Cetvrti segment
u analizi odnosi se na pitanje o ,,dobrog®, ,ideoloski ispravnog® stanovanja i estetike u
namjeStanju doma na koje ¢e se odgovoriti razmatranjem dekorativne umjetnosti pozeljne u

domu.

Dnevni je boravak svakodnevno bio poligonom za bitno razliCite aktivnosti, poput
intelektualnog rada (Citanje, pisanje, ucenje), konzumacije medija (novine, televizija, radio,
sluSanje ploca), socijalizacije, ,,uradi sam(a)“ hobija (pletenje, Sivanje i drugi ,,do it yourself™
projekti u kuénoj radinosti) te spavanja. Takva je polifunkcionalnost trebala biti olakSana
(omoguéena) adekvatnim namjeStajem koji se brzo i lako moze transformirati ovisno o

trenutnoj funkciji prostora

Medu prioritetima u uredenju jugoslavenskoga doma u Sezdesetima racionalno je

raspolaganje prostorom, njegova uSteda koja se postize bilo reduciranjem broja soba, bilo

152 Hain 2004, 7.

133 Ellen Lupton i J. Abbott Miller u studiji o kulturnopovijesnom zna&enju prostora kupaonice i kuhinje u
psihoanalitiCkim terminima interpretiraju dnevni boravak kao ,ispravno®, reprezentativno srediSte, ,srce”

stambenog prostora suprotstavljaju¢i mu potisnutu kuhinju i kupaonicu konceptualizirane u freudovskoj
oralnoj i analnoj fazi. Lupton, Abbott Miller 1992, 8.
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izborom adekvatnog namjestaja i njegovim optimalnim razmje$tajem.!>* Gradanska je kultura
od XIX. stoljeca sve jaCe naginjala jasnom razdvajanju funkcija, poCevsi od izmjestanja radne
iz stambene zone, a zatim inzistiraju¢i na zasebnoj spavacoj sobi i blagovaonici.'>> Martin
Warnke iznosi tezu o upisanosti proslih funkcija u modern(istick)e dnevne sobe: oniski stoli¢
uz kau¢, kao i vitrina, preostaci su funkcije blagovanja'*® Predsocijalistiki, gradanski
stambeni modus uklju¢ivao je odvojenu spavacu sobu za supruznike, prostor koji se koristio
tek osam sati dnevno, luksuz kakav u skucenim socijalistickim novogradnjama vise nije
mogu¢, ali ni ideoloski nuzan.!’” Multifunkcionalnost stambenih prostorija preporuka je i
strucnih krugova: Prvo savjetovanje o stambenoj izgradnji i stanovanju (Ljubljana, 1956.)
promovira fleksibilnije promisljanje funkcija pojedinih prostorija posebno se osvréuci na
razlike izmedu dnevnog i no¢nog ritma.!’® Eliminacija spavace sobe pokuSava se ublaZiti i
semanticki transformirati u popularnim medijima; njihova je zadaca strpljivo ,,privesti*
stanovni$tvo modernizaciji.'”® Ideja modernistickog racionalizma, maksimalnog ucinka,
glavni je argument za ukidanje posebnog spavaceg prostora i ubacivanje te funkcije u dnevni
boravak (s druge strane, djecja soba ipak se u pravilu zadrzava). Tekst ,,Ni va$ stan nije
teskoban‘ u prvom broju beogradskog Bazara (15. prosinca 1964.) gorljivo promice ukidanje

spavace sobe:

Svakako smatrate da treba imati sasvim posebnu prostoriju za spavanje, koju ste
opremili sa dva bracna lezaja, nocnim ormaric¢ima, trokrilnim ormarom, toaletom

i slicnom. Ili mozda u stanu od dve sobe jednu odredujete za spavanje, a drugu

134 Neki elementi toga modernisti¢kog racionalizma vuku podrijetlo iz povijesnih avangardi s pogetka XX.
stoljeca ili su, pak, jos jace usidreni u tradiciju (npr. kulturna konvencija o postavljanju namjestaja paralelno
sa zidovima javlja se ve¢ sredinom XIX. stoljeca, u stilu koji se u povijesti dizajna naziva bidermajerom).
Wichmann 2012, 32.

155 Warnke 1979, 674.

156 Tbid., 674-675.

157 Problem sku&enosti, osim skromne kvadrature stambenog prostora intenzivirao je i Gest suZivot viSe
generacija pod istim krovom, u stanovima koji su bili planirani za nuklearnu obitelj. David Crowley analognu

situaciju u VarSavi krajem pedesetih i u Sezdesetima opisuje metaforom sardina u konzervi.
ViSe u: Crowley 2002, 182.

138 Galjer, Ceraj 2011, 283.

139 Ipak, prema istraZivanju Jugoslavenskog instituta za gradsko planiranje i izgradnju provedenom 1974. u
Novom Beogradu stanovnici su se i dalje preteZno Zalili na sku€enost prostora i nuZzdu multifunkcionalnosti
u ve€ini prostorija. Musi¢ 2013, 149.
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smatrate sobom za primanje, te se citav zivot porodice prakticki odvija na relaciji
predsoblje-kuhinja. (...) klasicna garnitura namestaja u sobi za spavanje
iskljucuje mogucnost da se i ova prostorija upotrebi kao korisni stambeni

prostor.'60

Lobiranjem za ukidanje razgranicenja na osnovi ukucani-gosti korjenito se mijenja odnos
(polu)javnog i privatnog prostora u domu, kolektivno dobiva vazniju ulogu od privatnosti
koja se povezuje s prethodnim rezimom i gradanskim mentalitetom.!¢! Problemati¢ni komadi
namjestaja jasno se imenuju (no¢ni ormariéi, glomazni trokrilni ormar, dva bracna kreveta) i
prokazuju kao relikti proslosti neprilagodeni novom Zivotnom stilu.'®? | Prijekor* Bazara ima
dvoClanu strukturu tipicnu za mehanizme preodgoja aktivne u onodobnim Zenskim
casopisima Prvi dio u drugom licu jednine (modusu direktnog obracanja recipijenticama)
iznosi pogresno uvjerenje, problem, a u drugom se dijelu, posezu¢i za naoko objektivnim,
neosobnim tre¢im licem jednine, nastoji opovrgnuti 1 korigirati ukorijenjeno vjerovanje ili
obicaj. Pritom se problem naruSavanja bra¢ne intimnosti i seksualnog zivota presucuje, iako je

on latentno prisutan u popularnoj kulturi.

Na sli¢an se nacin obracunalo i s idejom zasebne radne sobe. Svijet 1960. upozorava
Sitatelji(ic)e: ,,Cak i u najmodernijim gradevinama te§ko je predvidjeti jednu posebnu
prostoriju, koja bi isklju¢ivo sluZila kao studio za pisanje“.!®3> Umjesto nerealisti¢ne odvojene
radne sobe predlaze se organizacija ,kuta za pisanje* u dnevnom boravku. Koncept kutka ili
niSe iskoriStava se i za rjeSavanje problema blagovaonice kojoj isto tako nema mjesta u
socijalistiCkim novogradnjama te se zamjenjuje ,.kutkom za jelo®, u pravilu takoder u dnevnoj

sobi. 164

160 Bazar 1/1964, 15.

161 J stambenoj politci SSSR-a nalaze se jo$ radikalniji primjeri. Ve¢ je Lenjin osudio stanove u kojima je broj
soba veci ili jednak broju ukucana (kao i u jugoslavenskom slu€aju, koristeC€i argument anakronistiCnog
prezitka proSlog druStveno-politiCkog sustava), a uzmicanje privatnog prostora nastavljeno je u tzv.
wkomunalnim stanovima“ u kojima su ne samo spavaca ili pak radne soba, veC i dnevni boravak otpisani kao

wdekadentni luksuz®. Svi su stanari zgrade dijelili kupaonicu, kuhinju i hodnik, a kao prostor za obitelj
preostala je tek multifunkcionalna soba. Boym 1994, 123-125.

162 Nekompatibilnost starog repertoara namje$taja s novim stanovima istovremeno je bila i predmetom kritike
jer implicira nuZnost poCinjanja od nule,financijski zahtjevne nabavke novog mobilijara. Gruner 1996, 95.

163 Svijer 10/1960, 6.

164 Svijet, 2/1964.
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Dvije osnovne grupe namjestaja primjenjive na razliCite slucajeve jesu skladistenje
stvari (regali, police, komode) 1 smjeStanje osoba (stolci, lezajevi). Prvi problem rjeSava se
modularnim zidnim regalima od niza pretinaca. Za zadovoljavanje druge potrebe zdusno je
promoviran kau¢ — fleksibilan komad namjestaja koji preko dana sluzi za sjedenje, a nocu se
pretvara u krevet. Sjedeca garnitura, tipican namjestaj za dnevnu sobu, razvija se u XIX.
stolje¢u kao protuteza gradanskom salonu koji je primarno reprezentativan prostor, a ne
mjesto svakodnevne interakcije ¢lanova obitelji.'®> Kaug¢ ili sofa pritom ukidaju hijerarhiju
medu pojedincima, postavljajuci ih na istu visinu.'®® U Sezdesetima kau¢ i elementi uza nj
(naslonjac(i), stoli¢) postaju geometrijski strogi, Cetvrtasti, oStrih bridova, 1 predstavljaju
protureakciju na zaobljene forme pedesetih utjelovljene u paradigmatskom asimetri¢cnom
stoli¢u oblika bubrega.'®” Modernisti¢ki etos, racionalisticko razlaganje na funkcije i potraga
za optimalnom formom manifestira se u prilogu Svijeta (1967.) koji Citatelj(ic)e upucuje kako
izraditi jedan takav lezaj: ,,Da bi mogli sami izraditi lezaj, moramo ga dokraja
pojednostavniti, drugim rijeCima, moramo ga svesti na minimum njegovih funkcionalnih
dijelova.“1%® Industrijska logika efikasne i brze proizvodnje, odbacivanje dekorativnih
elemenata koji usloznjavaju proizvodni proces, preslikava se u kuénu sferu i manualnu
proizvodnju. Kau¢ na razvlacenje ujedno znaci i ustedu prostora, a njegova se ekonomicnost
nerijetko nadopunjuje i ladicom za skladiStenje ispod sjediSta. Prakticna zZena vec 1961.
predlaze lezaj koji se preko dana pretvara u klupu, ve¢ naslovom (,,Moderan lezaj ne zauzima

mnogo prostora‘“) apostrofirajuéi ustedu prostora i modernost kao dva vodeca prioriteta.!'®”

Mjestimi¢no se objavljuju 1 prilozi koji se odmicu od pragmati¢nosti i funkcionalnosti
te uvode moderne dizajnerske komade namjeStaja. Tekst ,I nameStaj ima ,visoku

2¢¢

modu’* (1965.) Bazarove stalne suradnice, arhitektice Radmile Peronje predstavlja
nekonvencionalan spoj lezaja, fotelje 1 kanapea koji je rad neimenovanog danskog dizajnera
predstavljen na medunarodnom sajmu namjestaja u Kolnu prethodne godine (sl. 4). Objekt se

sastoji od kompleksa intenzivno crvenih jastuka ovalnoga presjeka i metalnih Sipki te aludira

165 Warnke 1979, 680.

166 Martin Warnke oprimjeruje egalitarne implikacije pozivanjem na suvremene reprezentacije
visokopozicioniranih politi€ara koji su Cesto fotografirani kako sjede na sofi. Ibid., 678.

167 Tbid., 683.
168 Svijer 4/1967, 27.

169 prakti€na Zzena 120/1961, 37.
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na metaforiku kozmosa i bestezinskog stanja posebno popularnu u Sezdesetima obiljeZenima
»svemirskom utrkom® SAD-a i SSSR-a. [zostavljanje imena dizajnera kao 1 ¢injenica da se
tekst referira na, za novinske pojmove, odavno prosao dogadaj, demonstrira kasnjenje za
»-modom®. Sam se komad namjeStaja predstavlja kao zacudan ,krik mode* koji izaziva
zbunjenost publike, a taj dojam pojacavaju i1 crveno-bijele fotografije objekta kojima nije
svrha transparentnost, eksplikativnost, ve¢ dodatno mistificiranje objekta. Clanak se poentira
fokusom na prakti¢éne pouke koje Citatelji(ce) mogu izvuéi iz ovog primjera: ,,Preterano
,ambiciozan® 1 originalan, ovaj namestaj ¢e nam ipak, mozda, dati koju Zelju za improvizaciju
sa jastucima umesto fotelja, za slobodnija shvatanja o predmetima koji nas okruzuju®.!””
Izrazita originalnost namjestaja vidi se kao nedostatak zbog otezane industrijske proizvodnje i
neuklapanja u tipizirane stambene objekte te je autorica vrlo dobro svjesna fikcionalne, a ne
doslovne prirode ovoga komada namjestaja koji u jugoslavenskom kontekstu moze biti tek

inspirativan materijal za fantazije Citateljstva.

Od dizajnerskih komada namjestaja u zrelim se Sezdesetima na viSe mjesta pojavljuje
modernisticki stolac u obliku tulipana iz 1956., rad Eera Saarinena za tvrtku Knoll. U
Bazarovu €lanku ,,Leto na vasim prozorima® (1965.) dva stolca ovoga tipa ukljucena su u
scenu, ali funkcioniraju samo kao scenografija, rekviziti u prozracnom bijelom ambijentu koji
ilustrira u¢inak zavjesa obradivanih u tekstu (sl. 5).!7! Pojava dizajnerskih komada namjestaja
koji odudaraju od drugih priloga u istom Casopisu upucuje na interpretaciju ove fotografije u
boji kao uvoznog materijala. Varijacija istog stolca javlja se i u Svijetu 1967.,'7? takoder kao
dio izrazito modernog ambijenta djevojacke sobe, bez spomena imena dizajnera ili bilo
kakvih informacija o konkretnim moguénostima nabavke ovoga objekta Sto jo§ jednom
potvrduje tezu o interpretiranju ,,visokog dizajna“ u jugoslavenskim zenskim Casopisima kao

generatora fantazija, a ne poticaja na konktetnu potros$nju.

Projekti istaknutih domacih dizajnera takoder su Cesto bili usmjereni na buducnost i
izlagani u verziji prototipa. Jedan od takvih primjera jest i ,,Stan bliske buduénosti hrvatskog
arhitekta Bernarda Bernardija izloZen na IIl. izlozbi Porodica i domacinstvo (Zagreb, 1960.)

inspiriran modernistiCkim premisama (posebno mondrianovskim neoplasticizmom) i

170" Bazar 8/1965, 34.
17V Bazar 17/1965, 34.

172 Svijet 5/1967, 31.
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japanskom kulturom stanovanja manifestiranom u niskom namjeStaju i adaptabilnim
zidovima inspiriranim paravanima.!”> Bernardijev projekt prezentiran je u obliku makete u
prirodnoj veli¢ini te vodi racuna o ekonomic¢nosti gradnje posezuci za prefabriciranim
elementima.!’ Njegov prototip u masovnu je komunikaciju uSao putem iznimno dobro
posjecene izlozbe namijenjene Sirim slojevima gradanstva, ali nije doSao do faze industrijske
proizvodnje te viSe fingira kao ideja 1 poticaj za razvoj moderne kulture stanovanja koji se

nije izravno implementirao u nove socijalisticke stanove.

Valja razlikovati preskriptivne modele stanovanja, primjere ,,ispravnog® namjestanja
doma ,,s ukusom* od njihovih konkretizacija, individualnog osmisljavanja interijera cesto
uvjetovanog raznolikim mikrokontekstima 1 obiteljskim prilikama. Primjerice, u mnogo
slucajeva u prostoru namijenjenu za stanovanje nuklearne obitelji zivi viSe ¢lanova ili, pak,
tradicionalni ukus jo§ uvijek igra vaznu ulogu u zeljama stanara pri osmisSljavanju vlastita
zivotnog prostora. Socijalisticka ideja varijabilnog stanovanja tako se, paradoksalno, nerijetko
pokazuje nefleksibilnom fikcijom.!”> U filmu Moj stan spajanje ,kutaka® razli¢itih namjera
pretvara se u opc¢i kaos, kondenziran u komicnoj sceni primanja gosta visoka rasta koji se
jedva moze okrenuti oko sebe.!”® Multifunkcionalnost u praksi prikazuje se kao nemoguénost
zajednickog veceranja za jednim stolom (djeca jedu za Siva¢im strojem, odrasli za
konvencionalnim stolom) te pretrpanost namjestajem (kauc ostaje u dnevnoj sobi i kad se ona

pretvara u blagovaonicu).!”’

Novi su mediji s primarnom funkcijom zabave, razonode, ispune slobodnoga vremena,
u prvom redu televizor i uredaji za reproduciranje glazbe, osim na strukturi socijalne
interakcije, ostavili traga i1 na topografiji stana. TeoretiCarka medija Lynn Spiegel primjecuje
da su zenski Casopisi u razdoblju nakon Drugoga svjetskog rata prostornu organizaciju doma

sve CeSce koristili kao raster za predvidanje i1 harmonizaciju obiteljskih odnosa, ¢emu je

173 Galjer, Ceraj 2011, 290-291.
174 Tbid., 289.

175 Hain 2004, 9.

176 Moj stan 1962, 10:02-10:48.

177 "J nadem novom stanu mi nikada ne ruéamo zajedno. Tata i mama jedu za stolom, a ja i Veljko za Sivaom
maSinom. Mama je zbog toga uvijek Zalosna. Ona bi htjela da moZemo postaviti pravi stol i da svi zajedno
jedemo, kao ljudi.Samo, ako bi postavili pravi stol, onda bi kauCe trebalo preseliti u drugu sobu., ali to ne bi
bilo ba$ jako otmjeno.” Ibid., 9:34-9:56.
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znacajno doprinijelo uvodenje televizora u kucanstva.'”® Za razliku od kucanskih uredaja koji
Stede vrijeme, lociranih uglavnom u kuhinji, elektricni aparati u dnevnoj sobi redom su

namijenjeni tro$enju vremena, strukturiranju dokolice.!”®

Uredaji za reprodukciju glazbe bili su financijski pristupacniji od televizora i njihova
vaznost raste procvatom popularne glazbe i glazbene industrije usmjerene na mladu publiku.
Reklame za ove uredaje fokusirale su se na njegovu funkciju dokolice i opuStanja obecavajuci
eskapisticki uzitak. Oglas za magnetofon ,,Tesla sonet B3“ prikazuje mladu djevojku
sklupcanu uz aparat kao oznacitelja idealnog recipijenta i marketinsku figuru identifikacije
(sl. 6). Referenca na klasi¢nu glazbu u imenu, kao i apostrofiranje njegove Siroke
primjenjivosti izvan doma (,,pogodan je i za kazalista, kancelarije, propagandne svrhe, a svoju
upotrebu ¢e naci i u industriji, Skolama i pri predavanjima®),!8° sugerira tradicionalno
shvacanje korisnosti i glazbene vrijednosti kojem oponira figura individualne, sanjarske
sluSateljice. Plasticno plavo-bijelo kuciSte uredaja materijalom i oblikovanjem izrazito je

moderno, odmicuci se od u tekstu istaknutih referenci na tradiciju (kazaliSte, sonet).

Posebno intrigantan splet odnosa popularne 1 visoke kulture dade se isCitati iz
marketinSke politike renomiranog knjiZzevnog Casopisa Republika iz 1959. Ova tiskovina,
naime, svoje buducée pretplatnike nastoji privuéi obecavanjem poklona, uvezenog
elektrogramofona Soleta.'®' Popularna kultura i komercijalne strategije sve su relevantnije u
kontekstu elitne kulture, a na suucesniStvo u promociji popularne kulture kapitalisticke
provenijencije upucuje 1 isticanje ultimativhe modernosti, novosti proizvoda i njegova

inozemnog podrijetla.

Industrija zabave u Sezdesetima je dozivjela procvat ne samo u kontekstu
kapitalistickoga Zapada, ve¢ i1 u socijalistickim okvirima, a njezino je paradigmatsko
utjelovljenje u domu bio upravo televizor. Visok prioritet u nabavci, naustrb uredaja koji bi
rasteretili domacice, odrazava patrijarhalnu strukturu u kojoj muskarac zaraduje vise i
odlucuje o veéim nabavkama u domacdinstvu, a Zeni preostaju male svakodnevne kupnje.

Televizor je u tom periodu bio 1 statusni simbol, znak kupovne moci obitelji te kucanski

178 Spiegel 2002, 219.
179 Duda 2005, 62-63.
180 Syijer 2/1964, 40.

181 Kolanovié¢ 2011, 94.
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aparat koji je uzivao najvecu popularnost. Igor Duda ovako objasnjava taj fenomen:

[P]rvo, novac su u vecini obitelji zaradivali samo muskarci, neoptereceni radom u
kuci, pa su odlucivali da ce ,,svojim* novcem kupiti uredaj koji ¢e im prikratiti
slobodno vrijeme; drugo, Zelja Zena za popularnom zabavom zbog koje su bile

voljne jos neko vrijeme, bar dok se ne otplati televizor, rublje prati rucno.'®?

Klasnu obiljezenost televizora odrazava i1 onodobna popularna kultura. Tako se u
Svijetu, ¢asopisu koji je u uvodnoj klasifikaciji svrstan medu skuplje i prestiznije tiskovine,
posjedovanje televizora ve¢ 1960. preSutno podrazumijeva, iako je na pocetku Sezdesetih
televizor stajao Cak sedam prosjecnih jugoslavenskih placa (tek u drugoj polovici
sedamdesetih televizor se moglo dobiti za jednu prosje¢nu placu).!®> U ¢lanku ,,Ima li
televizija utjecaj na djecu” (1960.) polazi se od pretpostavke o redovitoj konzumaciji
televizijskih sadrzaja u vlastitom kucanstvu te se ve¢ javljaju prvi kriticki glasovi i
skepti¢nost prema novom mediju.!¥* Ambivalentan stav prema tehnici, istodobno odusevljenje
novim kuc¢anskim uredajima i strah (od gubitka kontrole nad njima, pogubnog utjecaja na
zdravlje 1 psihu djece), tipiCan su fenomen u periodu inicijacije televizora (npr. u americkom
drustvu u Cetrdesetim i pedesetim godinama XX. stoljeca).!¥> S druge strane, u domu radnice
Smilje Glavas ¢iji radni dan prati film Od 3 do 22 KreSe Golika ne samo da nema televizora,
veé nedostaje i osnovna infrastruktura poput elektri¢nih instalacija i tekuée vode. Zivot Smilje
Glavas, osim u tvorni¢kom radu, izuzet je iz modernizacijskih procesa, ali 1 iz popularnog

medijskog diskursa.

Zajednicko gledanje televizije bilo je aktualno u periodu kad je novi medij jo§ bio u
povojima, funkcionirajuéi, s jedne strane, kao metoda ustede (vecina stanovniStva nije si
mogla prisutiti privatni televizor), a s druge strane nudeci kolektivno iskustvo i socijalizaciju.
Ta je praksa, usprkos svojim ograni¢enjima u vidu relativno malog ekrana, bila osobito
omiljena u nacistickoj Njemackoj, ali s ve¢om financijskom pristupacnoscu televizora

postupno i$¢ezava.'8 Gledanje televizije u jugoslavenskom kontekstu primarno je drustveni

182 Duda 2005, 63.

183 Dobrivojevié, Duda 2014, 49.
184 Svijet 3/1960, 23.

185 Spiegel 2002, 228-230.

186 Hickethier 1993, 165.
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akt, Cesto se ne ograniCava tek na obiteljsku zajednicu,'®” veé¢ ukljuCuje i susjede te
prijatelj(ic)e koji nisu posjedovali TV prijemnik. Centralna pozicija televizora koji sabire sve
poglede u prostoriji i sluzi kao kohezivno sredstvo moze se usporediti s tradicionalnom
funkcijom ognjista,'8® ali i interpretirati kao konzumeristicki motivirano postavljanje produkta
u srediste.'® U ameri¢koj reklamnoj retorici pedesetih i Sezdesetih TV prijemnik se doslovno
upisuje u obiteljski krug (zajedniStvo u gledanju televizije), ali 1 personificiranjem se
transformira u novog ¢lana obitelji simbolicki usporedivog s novorodencetom ili pak kué¢nim

ljubimcem.!'?°

U prilog interpretaciji aktivnosti gledanja televizije u socijalizacijskom kljucu idu i
tekstovi u Casopisima poput prijedloga jelovnika prikladnog za posluzivanje uz grupno
gledanje televizije. ,,Ma koliko ponekad bile prijatne veceri kraj televizora one su 1 jedna mala
briga za domacicu — narocito ako Cesto dolaze gosti, piSe Bazar 1965. u ¢lanku ,, TV-recepti®,
predlazuéi sendvice i peciva kao najprikladnije obroke za ,televizijske vecere“.!1°! Gledanje
televizije prezentira se kao naglaSeno drusStvena aktivnost primarno zabavnog, neobaveznog
karaktera. Fotografija uz navedeni ¢lanak prikazuje dvoje djece koja sjede na podu, pred
televizorom, prostorno odvojenih od (na fotografiji neprisutnih) odraslih. Daljnja
mikrostratifikacija dade se i$Citati iz adresiranja domacice u tre¢em licu jednine, signala rodne
asimetrije. Zena je zaduZena za pripremu obroka te se tako smjesta na granicu izmedu
sudionice i izvanjske promatracice dogadaja. Rodne napetosti oko televizije u domu odraZava
1 ¢lanak u Prakticnoj Zeni ,,Volite ga iznad svega, ali...* (1961.) koji detektira razli¢ite ukuse

u televizijskom i radijskom programu kao popriste bra¢noga sukoba.!*?

Dizajn televizora u pocetku je bio izrazito antimoderan — polirano drveno kuciste

187 Gledanje televizije kao primarno obiteljska aktivnost tipi¢na je za ameri¢ki kontekst u po&etnoj fazi uspona

televizije (1948.-1955.). Teoretiarka televizije Lynn Spiegel iznosi tezu o unutarnjim proturje¢nostima
izmedu televizora kao nositelja obiteljskog zajedniStva i njegova razaraca tipi¢nima za djetinjstvo toga
medija u ameri¢kim kucanstvima. Spiegel 2002, 215.

188 yugeti¢ 2012, 383. Parodiranje momenta socijalizacije uslijed gledanja televizije izraZeno je u filmu
Jacquesa Tatija Playtime iz 1967. u kojem jedan od likova pozove gospodina Hulota na obiteljsko, ali i
otudeno gledanje televizije u Sto gledateljstvo ima voajeristiCki uvid zahvaljujuéi transparentnosti Cetvrtoga
zida stana.

189 Spiegel 2002, 224.

190 Thid., 231.

1 Bazar 2/1965, 35.

192" prakti€na zena 117/1961, 14-15.
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trebalo se s lako¢om uklopiti u namjestaj dnevne sobe, a sam je uredaj bio smjeSten u ormar
koji se zatvarao kad televizor nije bio uklju¢en.!®® Ulazak televizora u standardni repertoar
mnogih jugoslavenskih kuéanstava u Sezdesetima (u velikoj vecini upravo u dnevnu sobu)!'**
znacio je 1 potrebu za adekvatnim namjeStajem koji rauna s tim uredajem. Posebno su
popularni bili veliki zidni regali koji su, uz centralni, simbolicki najvazniji pretinac
namijenjen televizoru, ukljucivali kompleksan splet ormarica 1 polica te Cesto prekrivali ¢itav
zid. UnoSenje takvog masivnog komada namjeStaja (pogotovo ako je izveden u
tradicionalnom stilskom registru) ¢inilo je ve¢ priliéno tijesan prostor manjim te se, s
dizajnerske strane, preporucala zamjena laganim, kompozitnim, slobodno kombiniraju¢im
regalima koji bi korespondirali s prostornim ograni¢enjima i potrebom za maksimalnom

funkcionalnoséu.19

Drugu znadajnu skupinu aktivnosti u slobodno vrijeme ¢ine ,uradi sam(a)*!®
djelatnosti. ,,Do it yourself* sintagma je skovana na Londonskom sajmu trgovine 1953. i
odrazava rastu¢i znaaj istoimenoga pokreta u poslijeratnoj zapadnoj Europi koji se Siri
primarno putem naputaka objavljivanih u zenskim Casopisima, a, zajedno s istovremenim
interesom za drzavnu stambenu gradnju, funkcionira kao reakcija na ratnu oskudicu i nudi
alternative beskompromisnom Kkapitalizmu.'”” DIY djelatnosti ¢esto imaju dvojnu funkciju
zabave 1 rada i1 uglavnom su rodno kodirane te se ubrajaju u domenu zenskosti (uz iznimku

rada na elektricnim uredajima koji se, u duhu krilatice ,,sam svoj majstor, nerijetko

193 Hickethier 1993, 173-177.

194 Anketa iz 1954. pokazala je da je u 85% ameri¢kih kuanstava televizor upravo u toj prostoriji. Tlocrt

prosjeCnoga ameriCkog doma ipak se bitno razlikuje od naSeg modela socijalistiCkoga stana i ukljuCuje viSe
prostorija, ponekad €ak i zasebnu prostoriju za gledanje televizije, Sto ovom visokom postotku daje joS vecu
semantiCku teZinu. Spiegel 2002, 245.

195 Jedan od poku$aja ,preodgoja“ ukusa prosje€noga stanovnika socijalisti¢ke novogradnje predstavlja izloZba
neues leben — neues wohnen upriliCena 1962. u DDR-u koja u 15 izlozbenih stanova demonstrira pozZeljne
modele stanovanja. ViSe u: Hopf, 6-7.

196 17bor ovoga termina taktika je rodnog osvijeStavanja u tekstu, ali konotira i ambivalentnost takvih aktivnosti
koje istovremeno osnaZuju Zenu pruZaju€i izvjestan prostor za samostalnost, ali i istiCu Cinjenicu da je taj

posao uglavnom na njoj, a ne na muSkarcu.

197 Dormer 2003, 127.
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pridruzuje muskoj sferi).!”® Svijer utvrduje rodnu asimetriju sugeriraju¢i u ¢lanku ,,Kako
rasporediti pokucstvo? (1960.) razdvajanje rekvizita za musku i zensku razonodu u razlicite
kosare. Muskarac u toj podjeli dobiva ,,svoje” revije i knjige te pusacki pribor, a Zena
potrepstine za rucni rad te ,,svoje* ¢asopise.!”® Scena iz filma Moj stan jo$ je jedan primjer
jasne rodne demarkacije: dok majka Sije za Siva¢im strojem, otac se bavi izradom djecje

igracke — drvenih kolica. 200

Proizvodnja odjec¢e 1 kucanskih potrepstina u kuénoj radinosti moze se promatrati kroz
drustveno-politicku prizmu. Buduéi da na drzavno kontroliranom trzistu razni proizvodi ¢esto
nisu bili dostupni, jedna od taktika gradanstva bila je popunjavanje praznina u ponudi DIY
aktivnostima. ,,Uradi sam(a)*“ projekti u onodobnoj su jugoslavenskoj popularnoj kulturi
oduSevljeno poticani 1 nerijetko interpretirani kao doprinos gradana drzavnoj ekonomiji,
uzoran socijalisticki habitus. Kako povjesni¢arka socijalisticke svakodnevice Dominique
Krossin konstatira, odbacuju¢i fokus na monolitno negativnoj recepciji socijalisticke
svakodnevice, nedostatnost (siromastvo, disfunkcionalnost pojedinih drzavnih proizvoda i
usluga, uniformnost, bezbojnost, dosada, manjak) je transformirana u vrline (kreativnost,
snalazljivost, osjecaj korisnosti, optimizacija postoje¢ih proizvoda).?’! | Improvizujte®,
»pokusajte®, , kombinujte®, jezgrovito formulira Bazarova rubrika sa savjetima za odrzavanje
domacinstva pod naslovom ,,1001 ideja“ (1965.), premjestajuci teziste s ekonomskih prilika i

kupovne moéi na vjestinu, snalazljivost i ,,smisao za lijepo“.292 Zenski su ¢asopisi otvoreno

198 Tradicionalno muske djelatnosti u sferi ,uradi sam(a)* vezane su za elektriéne uredaje i glomaznije objekte
(poput izrade namjeStaja), Cime je muSkarcu pripala jedna vazna zada€a u kuCanstvu pri obavljanju koje
moZze demonstrirati svoju tehniCku verziranost i fizi€ku snagu. Ve€ina tekstova u priru€niku DomaGin u kuCi
otpada upravo na tehniku (film, glazbene uredaje, elektriCarske popravke). Ipak, situacija se u popularnoj
kulturi komplicira kontekstom objavljivanja naputaka za izradu i preradu predmeta u kuénoj radinosti.
Cinjenica da su u Jugoslaviji $ezdesetih takvi tekstovi redovito objavljivani u Zenskim asopisima na dva
naCina relativizira rodne opreke: tzv. Zenske Casopise Citali su i muSkarci, a viSe tehniCki orijentiranih DIY
projekata lagale su se i Zene. Usp. KrOssin 1996, 164.

199" Svijet 9/1960, 6.
200" poj stan 1962, 6:03.
201 K rdssin 1996, 160-162.

202 Bazar 2/1965, 39.
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ohrabrivali taktike pregovaranja’®® s trzi$nim okolnostima bez podizanja politickih tenzija,
isticu¢i afirmativne aspekte poput kreativnosti i rada, prezentiraju¢i ih kao hobi,?%* te su
redovito objavljivali predloske za Sivanje, pletenje i krojenje, ra¢unaju¢i s osnovnim
predznanjem Ccitateljica u tom segmentu. Jedna je od takvih apologija Svijetov redakcijski

uvodnik ,, Trenuci koji nisu izgubljeni (1964.):

Mi zelimo da svako poslijepodne u kojem ce vase ruke biti zabavljene veselom
igrom pletac¢ih igala — za vas bude korisno utroSeno vrijeme; sat u kojem
nestrpljivo trazite odgovarajuci model — trenutak zadovoljstva obavljenog posla;

Citanje naseg zabavnog priloga — minute bezbrizne razonode.”®

Svijet inzistira na funkciji zabave naustrb ekonomske prinudenosti, a moment razonode ne da

se razdvojiti od ¢asopisa koji nudi okvir, predloske koje Citateljice trebaju slijediti.

Sivanje se moZe uzeti kao paradigmatska aktivnost toga tipa — njegova je korisnost
najneupitnija, a proces izrade odjevnoga predmeta zahtijeva mnogo skromniju vremensku
investiciju od, primjerice, pletenog pulovera. Istrazuju¢i kulturnu povijest Sivanja u XX.
stolje¢u Sherry Schofield-Tomschin izdvaja pet osnovnih motivacija koje, ovisno o
kulturnopovijesnom kontekstu, u razliitim omjerima imaju udjela u interesu za ovom
aktivnoS¢u: ekonomicnost (usteda, odgovor na nestabilnu ekonomsku situaciju), kvaliteta
(materijala 1 kroja), savrSeno, ,.kao saliveno™ pristajanje, razvoj vlastite kreativnosti i
zabava.?% Kuéni $ivaci stroj koji je 1853. izumio Isaac Singer u XX. stolje¢u pronalazi mjesto
u mnogim kuéanstvima, tako i u jugoslavenskim domovima u Sezdesetima. Schofield-
Tomschin primjecuje da je u XIX. i na pocetku XX. stoljeca prevladavala ekonomska

motivacija, pragmaticna zelja za uStedom, odgovor na skromnu trziSnu ponudu, posebno u

203 U ovom se aspektu osobito korisnim pokazuje razlikovanje teoretiGara Michela de Certeaua izmedu
strategije (institucionalno jasno definiranog naCina pozZeljnog, ,pravilnog” koriStenja objekata i druStvenih

shema) i taktike (individualne, Cesto i subverzivne aproprijacije strategija). De Certeau, 90-91.

204 U poljskom je Easopisu 7i i ja, spoju modernisti€kih tendencija Zapada i Istoka, osnovanom 1960., stalna
rubrika nosila indikativno ime — ,Moj stan je moj hobi“ — predstavljajuci poznate Poljak(inj)e te pritom
kombinirajuéi standardizaciju s individualnim ukusom, govore€i u de Certeauovim terminima, strategije

(drzavni gabariti socijalistiCke stambene arhitekture) i taktike (reakcija pojedinaca na zadane okvire).
Crowley 2002, 199-201.

205 Syijet 1/1964, 3.

206 Spomenuta studija ameriGkog konteksta koja se s oprezom i ugradenim ogranienjima moZe primijeniti i na
jugoslavenski kontekst upuCuje na vaZnost transnacionalne interpretacije uzimajuc€i u obzir i paralele izmedu
razliCitih druStveno-politiCkih konteksta. Usp. Schofield-Tomschin 1999, 98-105.
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ruralnim sredinama ili u kriznim, odnosno ratnim razdobljima, a u drugoj polovici XX.
stolje¢a jaGaju teznje kreativnosti i kvalitetnom ispunjavanju slobodnoga vremena.?’” Zbog
specifi¢nosti jugoslavenskoga konteksta ekonomska motivacija prevladava i duboko u XX.
stolje¢u. U takvom se amaterskom proizvodnom modelu spajaju moment proizvodnje i
potrosnje, subjekt postaje tzv. prosumer (potrosacica koja kupuje sirovine za vlastitu

proizvodnju).2%8

U duhu ,,uradi sam(a)“ projekata jest i uredenje interijera, zadatak koji je takoder Cesto
prepustan zenama. Od umjetnickih djela preferiraju se jeftine reprodukcije modernih
umjetnickih djela,?” izbjegavanje goblena i slicnog kuénog kica, estetskih neprijatelja
modernizma.?!® Dok je $ivanje dominantno pragmati¢no-funkcionalnog karaktera, ,,fenomen
goblenomanije®, kako piSe Neda Todorovi¢-Uzelac, irelevantan je za zadovoljavanje osnovnih
potreba ukucana. Torodovi¢-Uzelac sa skepsom primjecuje: ,,U ambijentu stana u soliteru i
modernog namestaja, goblen predstavlja svojevrsni anahronizam, dvostruki simbol: jednog
davno proslog vremena i Zeninog danaSnjeg otudenja ne samo u procesu rada nego 1 u
dokolici, u porodici“.?!! Goblen je otpisan kao ki¢ suprotstavljen ,,istinski umjetni¢kim
predmetima®, a predbacuju mu se i ukorijenjenost u malogradanski svjetonazor, aristokratski
korijeni (eponimska veza s francuskom kraljevskom manufakturom tapiserija Gobelin) te
otudujuca repetitivnost koja asocira na fordistiCku monotoniju u tvornici.?!? Popularni tisak u
ovom je aspektu bremenit dubokim unutarnjim proturje¢jima: s jedne strane, Zenski Casopisi

donose tekstove koji kritiziraju vezenje goblena kao zastarjelu, neukusnu praksu, istovremeno

207 Schofield-Tomschin 1999, 98.
208 Tbid., 100.

209 Odnos socijalistiGke Jugoslavije prema apstraktnom slikarstvu ambivalentne je prirode. U Sezdesetima, po
uzoru na HruS€ovljeve stavove, Tito se protivi slikarskoj apstrakciji, ali dopuSta njezinu dekorativnu ulogu
prigodnu ,za ukraSavanje sobe“.O tom je odnosu iz perspektive povijesti umjetnosti opseZnije pisala Ljiljana
KoleSnik, a problematiziraju ga i povjesniCari Tvrtko Jakovina te Radina VuCeti€. KoleSnik 2006; Jakovina
2012, 13-14; .Vuceti¢ 2012, 230-240.

210° Syjjet tako odgovara na upit jedne itateljice o najboljem izboru slike za interijer stana: ,Smatramo da u
modernu sobu ne bi pristajao goblen. Radije stavite neku kvalitetnu reprodukciju slike nekog slavnog slikara,

kakvu moZete dobiti u knjizari“. Svijet 24/1968, 48.

211 Todorovié-Uzelac 1987, 89.

212 Tbid., 89.
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objavljuju¢i predloske za njihovu izradu.?!?

Glavna sastavnica dobroga ukusa, kako u odijevanju, Sminkanju, kuhanju, tako i u
uredenju doma, bila je umjerenost u duhu racionalizacije, pri ¢emu se dodatno isticala veza
izmedu razumnosti i ideoloSke podloge.?'* Pritom valja distingvirati opCeniti konstrukt
,dobrog ukusa“ od vlastita, individualnog ukusa, danasnjeg dominantnog shvacanja tog
pojma. Osobne preferencije uglavnom su bile podredene navodno opéevazeéim pravilima, a
manifestirale su se diskurzivnim taktikama poput obracanja ,,svakoj Zeni“,>!® §to je vidljivo iz

naslova priruénika Knjiga za svaku Zenu.

Ve¢ u tekstu Adolfa Loosa Ornament i zlocin (1908.) najavljuje se modernisticka
netrpeljivost prema afunkcionalnoj dekoraciji koju postulira i premisa Miesa van der Rohea
»,manje je viSe“. Racionalisticki ideal internacionalnog stila iz meduratnog perioda nastavlja
se i dalje razraduje u kontekstu modernistic¢kih strujanja u Sezdesetima.?!® Industrijska logika,
masovna proizvodnja (npr. reprodukcije) ideali su zajedni¢ki modernizmu i socijalizmu koji
se spajaju u tzv. ,modernizmu za mase“, formalno bliskom modernistickim djelima, ali
obiljeZenim industrijskom jeftinom reprodukcijom i umjetnim materijalima. Reforma ukusa,
prodor ublaZene varijante modernizma u domove, fenomen je tipi€an za Sezdesete kad se
estetski ideal transformira iz tradicionalne udobnosti u racionalizaciju i modernizaciju,’!” a
inzistiranje na stilskim odrednicama poput ,,suvremenog® i ,,modernog* konotira distancu od
blize (socijalisticke) 1 dalje (predsocijalisticke) proslosti. PredloSci za uredenje doma ipak su
ponesto razvodnjena, ublazena varijanta modernizma krizanog s popularnom kulturom i
Sirokom dostupnoséu. Apstraktno slikarstvo izgubilo je svoj avangardni potencijal 1 koristi se

kao dekorativni element u uredenju interijera.

213 paradoksalno oponiranje kiu i potro$ackoj kulturi upareno s uZitkom u njoj fenomen je prisutan i u
korpusu popularnih jugoslavenskih romana iz Sezdesetih, posebno u Zanru tzv. proze u trapericama (npr.
roman Mladi¢ Zvonimira Majdaka iz 1965. ili pak Cangi Alojza Majetiéa iz 1963.). Kolanovié 2011, 278.

214 gusan E. Reid potvrduje ideolo$ku teZinu ukusa artikuliranu u pedesetima i osobito u Sezdesetima: ,Isticanje
estetske kvalitete svih aspekata sovjetskog Zivota bilo je preduvjetom za tranziciju iz socijalizma u
konzumerizam.“ Reid 2004, 156 (moj prijevod); Chloupek (ur.) 1962, 475.

215 Crowley 2002, 190.
216 Bony 2004, 119.
217 gligan fenomen Susan E. Reid uoSava u sovjetskom kontekstu, definirajuéi Sezdesete kao prekretnicu u

ukusu, zaokret od historijskog vokabulara prema modernistiCkom. Reid 2004, 153, 156-157.
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Uz modernisticke vrijednosti mjestimi¢no se pojavljuju reference na tradicionalne,
folklorne prezitke, elemente koji korijene imaju u ruralnoj, predmodernoj kulturi.
Jugoslavenski Elle rehabilitira tradicionalne ru¢ne radove (vez, Cipku) reducirajuéi ih na
prociséene geometrijske forme, gotovo u duhu redukcije slikarstva na osnovna izraZzajna
sredstva, kretanja prema cistom slikarstvu. U prilogu ,,Starinski prekriva¢i za moderne
postelje (1969.) donose se predloSci tradicijom inspiriranih prekriva¢a prilagodenih
modernom duhu (sl. 7).2!% Preferiranje monokromije (bijele neboje) i strogih geometrijskih
likova (romb, paralelogram, trokut) sukus je tradicionalnih elemenata prilagodenih
modern(istiCk)om interijeru, a modernisticko usmjerenje odrazavaju i1 formalne kvalitete
fotografije 1 grafickog oblikovanja ¢lanka — redukcija na crno-bijelu optiku, kadar koji
naglaSava geometrijsku strogocu i simetriju kao i izbor modernog sans-serifnog fonta. Tekst
nije opremljen detaljnim, prakti¢nim uputama o izradi prekrivaca u kuénoj radinosti (navodi
se samo masa pamuka potrebnog za brac¢ni i krevet za jednu osobu) te prilog vise funkcionira

kao vizualna senzacija nego kao upotrebljiv predlozak za ,,uradi sam(a)“ projekt.?!°

Drugi je pristup tipi¢an za Elle zudnja za egzoticnos¢éu. Elementi poput indijskog
cvjetnog uzorka i tahi¢anske navlake za jastuke s apstraktno-geometrijskom motivikom??°
transformiraju se u artefakte koji omogucuju putovanje u daleke zemlje, ako ve¢ ne u
intepretirati 1 u kontekstu druge polovice Sezdesetih. Za razliku od bu¢nog optimizma na
pocetku dekade, prema kraju je sve izraZenije nostalgicno, na momente i eskapisticko

raspoloZenje, mjeSavina triju razli¢itih znacenja revolucije*?! (,,dizajna revolta®, radikalno

218 Elle 9/1969, 70-73.

219 Nesporazum izmedu Sitateljstva Sasopisa Elle i njegove redakcije bolno je artikuliran u jednom od pisama
Citateljica u kojem se kritiziraju fotografije smanjene oStrine koje Citateljici predstavljaju teSkoCe jer se
detalji odjeCe ne vide dobro i onemogucavaju kopiranje, njihovu rekreaciju u kucnoj radinosti. Odgovor
redakcije docirajuce je intoniran, upuCujuci Citateljicu da je rije€ o fotografiji najsuvremenijeg tipa,
inspiriranoj djelom Helmuta Newtona, a ne o greSci uredniStva. Jaz izmedu vizualne spektakularizacije
(estetizacije) i pragmatiCnih potreba Citateljstva u ovom je primjeru posebno upadljiv te signalizira socijalnu
neosjetljivost Casopisa Elle koji imidZ gradi na konceptu ,visoke popularne kulture* i elitizmu. Usp. Elle

12/1969, 3.
220 Ejle 12/1969, 82-83.

221 Lesley Jackson dizajn $ezdesetih interpretira kao troznanu revoluciju: politi€ki angaZman (protest protiv

dominantnih centara mo¢€i), radikalna promjena i rotacija (recikliranje fenomena i elemenata iz povijesti
dizajna). Jackson 1998, 10.
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novog antidizajna i povijesnog revivalizma)??? a interes za indijsku kulturu korespondira sa
zanimanjem za isto¢njacki misticizam u formativnom periodu new age kulture.??3 Buduéi da
su svi prilozi u Casopisu Elle uvezeni iz francuskoga izdanja, kontrast izmedu tog i drugih
Casopisa u aspektu stanovanja jos vise istice promjenu znacenja u novom kontekstu. Dok su u
francuskom kontekstu takva putovanja, ali i njihovi nadomjesci (namjestaj, dekoracije) znatno
dostupniji ve¢em dijelu populacije, u jugoslavenskom sluc¢aju oni mogu sluziti kao poticaj
eskapistickoj fantaziji ili pak kao predlozak, inspiracija za stvaranje tih objekata u kuénoj

radinosti.

Topografija dnevne sobe pokazala se kao najizrazenije popriSte krizanja razicitih
funkcija: drustvene interakcije, ru¢nog 1 intelektualnog rada, konzumacije medija, odmora i
spavanja. Klju¢ni su komadi namjestaja oni fleksibilni, koji (barem nacelno) omogucavaju
takvu polifunkcionalnost, u prvom redu regal s pretincem za televizor i kauc, objekti koji prije
Sezdesetih nisu bili uvrijeZeni u kucanstvu. Struktura rodne asimetrije u bracnom odnosu i
obitelji opCenito naznacena je ve¢ u ovom centralnom prostoru, kako pri konzumaciji medija
(gledanje televizije, slusanje ploca), tako i u razgrani¢enju Zenskih od muskih ,,uradi sam(a)*

zadataka, ali do punog izraZaja dolazi tek aspektu kuhinje, prostora koji slijedi u analizi.

5. Kuhinja

Rjesenje kuhinje i kupaonice sve do duboko u XIX. stolje¢e nije osobito zanimalo
arhitekte 1 dizajnere. Kuhinja je u imucnijim obiteljima bila rubni, ,necisti“ prostor (tzv.
Kochkiiche) rezerviran za poslugu 1 maksimalno odvojen od reprezentativnih 1 privatnih
prostorija.??* S druge strane, u ruralnim predjelima bila je integrirana u zivotni prostor (tzv.
Wohnkiiche) koji se nerijetko sastojao od tek jedne sobe, te je zbog topline peci okupljala

ukucane u svim dijelovima dana.??> Ta su dva modela prete¢e dvaju ustaljenih rjeSenja

222 Bony 2004, 174-181.
223 1bid., 211.
224 Lupton, Abbott Miller 1992, 42.

225 Bilian, Dyak 2012, 113.
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kuhinje — otvorenog prostora (u pravilu povezanog s dnevnom sobom) i kuhinje interpretirane

kao zasebne prostorije.

Na pocetku XX. stolje¢a praksa unajmljivanja posluge znatno se prorjeduje; bivsi
ku¢ni radnici i radnice radije traze posao u industrijskom sektoru te si srednji, gradanski sloj
sve rjede mozZe priustiti njihove usluge.??® Zada¢u obavljanja kuhinjskih (i ku¢anskih) poslova
morao je preuzeti netko iz obitelji — u pravilu Zena (supruga, majka). U tom periodu bujaju i
arhitektonska te dizajnerska rjeSenja za kuhinju u duhu modernizma. Posebno utjecajna bila je
tzv. ,frankfurtska kuhinja“ prve austrijske akademski obrazovane arhitektice Grete Schiitte-
Lihotzky izvorno planirana za socijalnu stanogradnju u Frankfurtu na Majni (1926.), stambeni
model namijenjen radnic¢koj klasi s niskim primanjima koji je na pocetku 1930-ih smjestao
vise od 10% frankfurtskog stanovni$tva.??’ Schiitte-Lihotzky, prema nacelu jasne separacije
funkcije, kuhinju planira kao zasebnu prostoriju minimalnih dimenzija (5.5 m?),>?® u skladu s

konceptom Existenzminimuma.

U brojnim je izvorima, poput priru¢nika Christine Frederick Scientific Management in
the Home (1915.) koji je bitno utjecao na americka domacinstva, ali i modernisticke impulse u
meduratnoj Europi (Schiitte-Lihotzky Frederickin priru¢nik naziva svojom Biblijom),??°
kuhinja detektirana kao kljuéno mjesto uvodenja industrijske logike u domacinstva.?3?
Frederick razlaze kuhinjske poslove na niz manjih radnji i optimira rute za njihovo obavljanje.
Primjena industrijske logike talyorizma 1 fordizma s podjednakim je oduSevljenjem

prihva¢ena u kapitalistickom SAD-u i u socijalistiCkim zemljama.?! Koncept Kochkiiche

226 Lupton, Abbott Miller 1992, 14.

227 Model je bio toliko uspjeSan da je 1930. i SSSR pokazao interes za nj te je tim u kojem je bila i Schiltte-
Lihotzky posjetio Sovjetski Savez prenoseCi svoja znanja i iskustva s frankfurtskom kuhinjom. Kinchin,
O’Connor 2011, 19.

228 Bilian, Dyak 2012, 126.
229 Kinchin, O’Connor 2011 9.
230 Byllock 1988, 180.

231 Frankfurtska je kuhinja kasnije kritizirana iz feministiGke perspektive zbog doprinosa fizikoj i psihi€koj
izolaciji Zene u domu te nefleksibilnog konstrukta funkcija koje domacica mora obavljati (primjerice, ne
uzima se u obzir nuZnost obavljanja viSe poslova istovremeno poput kuhanja i brige za djecu). Reid 2008,
308; Kichin, O’Connor, 67.
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odnio je pobjedu nad idejom Wohnkiiche,>®? dijelom zbog jasnog razlaganja na funkcije, a
dijelom zbog mogucénosti ustede vremena i stambenog prostora (manja kuhinja skracuje rute
medu radnim postajama).?3? Isti je tip dominantan i u jugoslavenskim stanovima iz $ezdesetih
(s izuzetkom jednosobnih stanova koji se sastoje od jedne vece prostorije i kupaonice te

hodnika) §to potvrduju i tlocrti objavljivani u jugoslavenskim zenskim ¢asopisima.?34

Aspekt kuhinje bit ¢e analiziran iz triju perspektiva, kao prostor tehnoloske
modernizacije, perpetuiranja patrijarhalne matrice i projiciranja ideala 1 zudnji upisanih u
aspekt prehrane. U prvom ¢e se segmentu proucavati tehnoloski noviteti koji u Sezdesetima
masovno ulaze u jugoslavenska kucéanstva (posebno hladnjak) te pristupi popularne kulture
tim novim fenomenima, s naglaskom na edukativnu kampanju u kojoj strucnjaci ili
pseudostru¢njaci nastoje restrukturirati uvrijezenu organizaciju domacinstva i autoritativno
uvesti novi zivotni stil.?*> Upliv profesionalaca (najée$¢e muskaraca) u sferu domacinstva
Susan E. Reid interpretira kao rodno obiljeZen oblik paternalizma, oduzimanje autoriteta
,»obi¢nim* domacicama, ali 1 u kljucu parole ,,0sobno je politic¢ko*, drzavnog upliva u dotad
manje kontroliran prostor doma i oslobadanja od autoriteta majke, odnosno svekrve.?¢ U tom
prosvjetiteljski, didakticno orijentiranom pokretu posebno je znacajnu ulogu odigralo
formiranje domacdinstva (,,ekonomije doma®, ,kuéne znanosti“) kao nove discipline s
korijenima u fenomenu ,,scientific home managementa® zacetom krajem XIX. stolje¢a.?’’
Drugi dio analizirat ¢e i dalje netaknute rodne asimetrije u obavljanju kucanskih poslova
(posebno kuhanja i CiS¢enja) te uputiti na diskurzivne, tekstualne strategije popularnih izvora
pune unutarnjih proturjenosti koji pokuSavaju neutralizirati jaz izmedu nacelne rodne
ravnopravnosti proklamirane u socijalisti¢koj Jugoslaviji 1 jo§ uvijek izraZzenih rodnih

nejednakosti u praksi. Rodna ¢e se asimetrija pratiti 1 u aspektu namjestaja, odnosno dizajna

232 Manje poznata ,miinchenska kuhinja“, tip ,kuhinje za stanovanje®, takoder nastala u 1920-ima u sklopu

projekta za socijalnu gradnju. Projektantica Erna Mayer odluCila se za drugacCije tlocrtno rjeSenje koje
integrira kuhinju u prostor dnevnoga boravka. Bilian, Dyak 2012, 128.

233 Bullock 1988, 182-185.

234 Usp. R. S.: ,Dvosobni stan od 53,55 m?*, Svijet 14/1964, 11.

235 O politizaciji institucije obitelji pomoGu savjeta struénjaka moZe se govoriti i u onodobnim ameri¢kim
kuCanstvima, pri €emu, kao i u socijalistiCkom kontekstu, obitelji postaju sve ovisnije o eksternom znanju
eksperata. Spiegel 2002, 235-236; Reid 2004, 296-297.

236 Reid 2004, 156, 163, 169.

237 bid., 299.
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interijera tipicnog za kuhinju. U treem ¢e se segmentu hrana interpretirati kao indikator
zudnji 1 mitova, od retorike gradnje dominantne u prvoj polovici Sezdesetih (tijelo kao stroj
koji treba pogonsko gorivo, metafora koja korespondira s gradevinskim zamahom u ondasnjoj
Jugoslaviji) do konotacija egzoti¢nosti ostvarenih objavljivanjem recepata koji se referiraju na
pojedine strane zemlje. ,,Politika hrane* nece se razumijevati doslovno, nutricionisticki i (1)

medicinski,?3® ve¢ prije svega kao metoda pristupa onodobnom kolektivnom imaginariju.

Susan E. Reid iznosi tezu da je upravo kuhinja prostor kroz koji se u SSSR-u u
hruscovljevskim Sezdesetima intenzivno promicu mehanizmi racionalizacije i znanstvene
modernizacije*® te je istiCe kao mjesto za ,selektivno pomirenje socijalizma s
internacionalnim modernizmom®.24* David Crowley na primjeru VarSave Sezdesetih povezuje
modernizaciju socijalistickoga projekta sa simbolickom modernizacijom razli¢itih aspekata
doma.?*! Analogni se procesi dadu i§¢itati i iz istovremene jugoslavenske popularne kulture.
Iako kuhinja sadrzi 1 konotacije tradicije koje sezu sve do mitskog toplog ognjista, ona je
istovremeno 1 poligon za uvodenje novih tehnologija te efikasnije organizacije kucanstva.
Pritom valja na umu imati rodnu asimetriju: ve¢ina u proizvodnji modernih kucanskih aparata
otpada na muskarce, a koriste ih pretezno Zene.?*> Vjera u znanost dio je duhovne klime
pocetka Sezdesetih koja je u popularnom imaginariju osnazena ,,svemirskom utrkom* izmedu
hladnoratovskih velesila, SAD-a i SSSR-a. Dok je na pocetku dekade SSSR ,vladao
svemirom®, u aspektu doma pobjedu je odnio SAD, o ¢emu svjedoce i iznimno posjecene
izlozbe americkoga stanovanja u kojima je glavnu ulogu redovito igrala najsuvremenije

opremljena kuhinja.?*3

Metaforika za kojom jugoslavenska popularna kultura Sezdesetih poseze u opisu

238 Nutricionisticka disciplina rada se sredinom XIX. stolje¢a kao reakcija na formiranje dru$tava blagostanja i
rastuCu prehrambenu industriju. U ranoj fazi nutricionizam se usredotoCio na edukativnu komponentu

upozoravajuCi na opasnosti pokvarene hrane i neadekvatnih prehrambenih obrazaca kod niZih klasa.
Mennell, Murcott, van Otterloo 1998, 43.

239 Reid 2008, 289.

240 Tbid., 308.

241 Crowley 2002 194.

242 Bilian, Dyak 2012, 119.

243 Ameri¢ka nacionalna izloZba odrZana 1959. jedan je od kljuGnih primjera za nadmetanje hladnoratovskih
velesila u aspektu doma. AmeriCka ugradbena kuhinja centar je prezentiranog ameri€kog doma, ali i,

slobodnije shvaceno, ameriCkoga sna. Reid 2008, 308.
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kuhinje duboko je prozeta industrijskom logikom — kuhinja se nerijetko shvaca kao
,radionica® ili ,,tvornica®, ¢ime dom postaje mjesto proizvodnje, a ne (samo) kapitalisticke
potrosnje.?** Kretanje domacice kroz prostor te dizanje tereta preraGunavaju se u industrijski
u¢inak,?¥ a mehanicisticke figure konotiraju veze s modernisti¢ko-racionalistickim
impulsima na tragu Le Corbusierove interpretacije kuce kao stroja za stanovanje, ali i
korespondiraju sa socijalistickim idealom radnika zaposlenog u industriji. Radno se mjesto
tako upisuje u dotad intiman prostor doma. Klju¢na ideoloska razlika izmedu americkog i
socijalistickog tipa kuhinje upravo je u aspektu rada. U socijalistickoj ideologiji Zenska je
zaposlenost izvan doma, rad ,,na dva kolosijeka“,>*¢ pozZeljna i gorljivo poticana, a njezin se
radnicki identitet samo produzuje na kuhinju. Americki je ideal, pak, onaj kucanice, zene
kojoj je primarna zadaca briga za obitelj i kucanstvo, ,,profesionalne domacice“.?*’
Tehnicizam ameri¢ke kuhinje ambivalentan je fenomen koji, kontradiktorno retorici pomo¢i
domacdici, istovremeno dovodi i do njezine alijenacije u obliku mehanickog, repetitivnog rada

za koji nisu potrebne posebne vjestine.>*8

Jo$ je jedan trag industrije u domu, a posebno u prostoru kuhinje te kupaonice,
promicanje sinteti¢kih materijala, u prvom redu razli¢itih pojavnih oblika plastike, materijala
koji je u Sezdesetima bio istovremeno zivo prisutan u elitnom i masovnom dizajnu.?# Plastika
je uzivala podjednaku popularnost u zapadnim i socijalistickim zemljama, ali iz razli¢itih
razloga. Raymond G. Stokes u analizi znafenja plastike u DDR-u tijekom pedesetih 1
Sezdesetih isti¢e da je u isto¢noj Njemackoj odbacivana kapitalisticka uporaba plastike kao
bezvrijedne, potro$ne robe koja se brzo zamjenjuje novim, jednako jeftinim masovno

proizvedenim objektom.?>" Plastika je u socijalisti¢koj optici trebala istovremeno konotirati

244 Crowley 2002, 190.

245 U 30 godina rada domadica prenosi 54 vagona vode, 18 vagona drva, 7 vagona povréa i kolonijala...".

Chloupek (ur.) 1962, 6.

246 Bazar 2/1965, 39.

247 Reid 2008, 309.

248 Reid 2004, 160-161.

249 Dormer 2003, 168-169.

250 Roland Barthes plastiku simboliki interpretira kao ,zamisao o beskonaénoj preobrazbi* izmedu krajnosti
prirodne sirovine i ljudskog proizvoda. Barthes inzistira i na svakodnevnosti, banalnosti novoga materijala:

»T0 je prva Carobna materija koja pristaje da bude prozai€na, ali zato Sto je upravo prozaiCnost trijumfalan

razlog da postoji: umjetni predmet po prvi put teZi da bude obiCan, a ne rijedak”. Barthes 2009, 125-126.
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modernost, ali i pristupa¢nost, Siroku dostupnost te trajnost.! Sinteti¢ki su materijali imali i
nacionalni znacaj: njihova se proizvodnja nastavljala na uspjesnu tradiciju njemacke kemijske
industrije 1 istovremeno bila reakcija na ograni¢ene mogucénosti uvoza — koriSteni su kao

panaceja za istodobno rjeSavanje ekonomskih i politickih problema.?>?

Plasti¢ni se materijali mogu promatrati i kroz prizmu nadomjestka (Ersatz) za skuplje
prirodne materijale poput drva ili kamena te se nastavljaju na fenomen ratne oskudice, §to je
djelomi¢no uzrokovalo zazor stanovni$tva prema plastici i u poracu.?3? Sinteti¢ki su materijali
imali raznorazne primjene — u kué¢nom tekstilu (stolnjaci, prekrivaci za lezajeve i sli¢no),
posudu, kucistima kucanskih aparata, podovima i radnim povrSinama. U Knjizi za svaku Zenu
umjetni se materijali uvode kombiniranom strategijom noviteta i referiranja na dobro poznate
tkanine (,,Po izgledu su umjetna svila i umjetna vuna sliéne prirodnim vlaknima‘),?>* ponekad
cak 1 imenom (npr. lanital). Taj umjereni, oprezni pristup sugerira da je adresat skepticna,
tradicionalna domacica koju tek treba uvjeriti u prednosti novih materijala. Medu reference na
poznate tkanine 1 njihova svojstva postupno se mijeSaju i novi materijali (npr. tiolan,
perlon,?> dyonel). U tekstu se nekritino izdvajaju samo pozitivna svojstva sintetickih

materijala te njihov $irok asortiman na domacem trzistu.>>

Za promoviranje novih materijala koriStene su razli¢ite strategije. Uz ve¢ spomenutu
ideju o unaprijedenoj verziji tradicionalnih materijala javlja se i1 argumentacija o ustedi
vremena 1 higijenskim prednostima sintetickih proizvoda. Potonja se dva argumenta daju
sazeti u ¢esto ponavljanu sintagmu ,,lako za odrzavanje®, kvaliteti koja je osobito na cijeni u
prostorima kuhinje i1 kupaonice, zari$nih tocaka odrzavanja Cisto¢e u domu. Kroz tu se prizmu
moze, primjerice, interpretirati plediranje za zamjenu drvenih (ili, u Knjizi za svaku Zenu,

zemljanih) podova linoleumom.

Dizajnerski je ideal kuhinje Sezdesetih u onodobnoj jugoslavenskoj popularnoj kulturi

251 Stokes 2000, 75.

252 Tbid., 70, 78.

253 1bid., 67.

254 Chloupek (ur.) 1962, 70-71.

253 Posebno je zanimljivo da se poseZe upravo za terminom ,perlon®, uvrijeZenim u Zapadnoj Njemackoj, dok
se u DDR-u, kao sredstvo distinkcije, koristio pojam dederon, izveden iz nacionalnog akronima. Crowley
2008, 138.

256 Chloupek (ur.) 1962, 70.
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,»bijela kuhinja“ koju, primjerice, prizeljkuje majka djevojcice iz filma Moj stan. U reklami za
tjesteninu mariborske tvornice Intes (1967.) tradicionalno prikazana domacica koja frizurom i
grafickim oblikovanjem vise podsje¢a na ideal pedesetih upisana je u kuhinju u kojoj je sve —
od radne povrsine preko kuhinjskih ormari¢a do zidnih plocica — blistavo bijelo (sl. 8).27
Pojam ,,bijela kuhinja* moze interpretirati u nekoliko smjerova. Prvo, signalizira vaznost
novih kucanskih aparata u idealnom jugoslavenskom domu koji su u reklamama i novinskim
¢lancima redovito bili bijeli, djelomice i zbog ograni¢enoga repertoara jugoslavenske
industrije. Ta se veza do danas odrzala u pojmu ,,bijela tehnika*. Drugo je moguce tumacenje
ono u duhu unifikacije i1 standardizacije, percepcije kuhinje kao kompaktne cjeline (tzv.
kontinuirane kuhinje — linearnog niza radnih postaja kakav su razradile Christine Frederick 1
Margarete Schiitte-Lihotzky)>® koja je planirana kao ansambl, a ne niz zasebnih, odvojenih
komada namjestaja 1 ku¢ne tehnike. Treci aspekt odnosi se na higijenu. Ideja da bi kupaonica i
kuhinja trebale biti u svijetlim bojama (naj¢es¢e u bolnickoj bijeloj) jaca krajem XIX. stoljeca
te omogucuje vecu kontrolu nad odmah vidljivom prljavStinom. U tom se klju¢u moze
intepretirati 1 popularnost tvrdih materijala jednostavnih za odrzavanje poput keramike

(osobito keramickih zidnih plo¢ica).?®

Ipak, bijela boja nema apsolutni monopol u kuhinjskom mobilijaru. Mjestimi¢no se,
sve intenzivnije u drugoj polovici dekade, pojavljuju i1 kuhinjske garniture jednako
geometrijski pro€iS¢enih linija, unificirane visine bez reljefnih dekoracija, ali u jarkim
bojama. Zamor sterilno$¢u 1 jednoobraznoscu bijele boje podudara se sa sklonos¢u pop-arta
prema vedrim, ¢istim, intenzivnim bojama. Takva je, primjerice, kuhinja mariborskoga
proizvodada Marles s jarkocrvenim vratima kuhinjskih ormari¢a.”®® Bijela je boja pritom

zadrzana na radnim plohama, povrsSinama koje se u kuhinji najintenzivnije koriste i prljaju.

Industrijsku logiku racionalizma, minimizacije troskova proizvodnje i maksimalne
standardizacije slijedi 1 kuhinjsko posude te jedac¢i pribor. Povjesnicar dizajna Peter Dormer

za doti¢nu kuhinjsku opremu kaze da je najceS¢e na rubu vidljivosti, ni dobar ni lo§ dizajn

257 Svijet 11/1967, 57.
238 Lupton, Abbott Miller 1992, 3.
259 Tbid., 26, 32.

260 Syijet 1/1969, 70.
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koji se koncentrira na utilitarnost, a ne na pruZanje estetskoga uzitka.?é! Ipak, Dormer
primjecuje osjetne promjene u pristupu jedacem priboru i kuhinjskom inventaru izmedu
pedesetih 1 sedamdesetih godina XX. stolje¢a: zaokret prema apstraktnoj skulpturalnosti koja
¢esto ne vodi rauna o ergonomiji kao i rapidnu popularizaciju nehrdajuéeg celika koji diktira
jednostavne forme i odsutstvo detalja.?6? Kicenost i razvedene forme odbacuju se zbog
nekompatibilnosti s jeftinim modusom industrijske proizvodnje, a Dorner iznosi tezu da ulogu
alegorijsko-simbolickog narativnog dizajna preuzimaju masovni mediji (Casopisi, televizija),

kao i efemerni kuhinjski objekti, poput afunkcionalnih figurica ili ki¢enih posuda za kekse.?%3

Bazarov €lanak ,,Kupci i trgovei® (1965.) pledira za Siru dostupnost suvremenih formi
koje Dormer spominje. Fotografijama dvaju setova jedaceg pribora, geometrijski
pojednostavljenih oblika industrijski proizvedenih u jednom komadu, pridruzuje se kriticki
intoniran tekst: ,,Malo je fabrika koje kod nas proizvode ovakav jednostavan, elegantan i
funkcionalan pribor za jelo“.?%* Sraz teksta i vizuala odrazava konflikt Zelja i moguénosti
(jugoslavenskog) socijalistickog drustva: zelju za modernim, a ujedno 1 Siroko dostupnim
proizvodom trziSte ne moze ispuniti te se izmedu otvara prostor za zudnje, imaginaciju i
projekcije za buducnost. U prilogu ,,Sto u savremenom ruhu® objavljenom u Bazaru 1965. u
ilustraciji se konsturira ideal suvremenog jedaceg pribora i kuhinjskog posuda kao ansambl
obiljezen svedeno$¢u na jednostavne, proc¢is¢ene forme (sl. 9). Odbacivanje tradicionalnog
asortimana odlu¢no se savjetuje (,,Ona vrsta stonog posuda oblikovana pre viSe od pet
decenija potpuno je iS¢ezla sa stolova u zemljama gde se vodi ra¢una o kulturi ishrane®),6° a
starije varijante opravdavaju se u velikim institucijama (poput dje¢jih odmaralista), zbog
financijskih razloga, a u domu se zahtijeva podizanje standarda. U argumentaciji se istie

naprednost drugih (zapadnih) zemalja za kojima Jugoslavija ne smije zaostajati.

Model uvodenja tehnickih inovacija u kucanstvo u duhu parole ,tehnika narodu iz

faze formativnog socijalizma®%® analizirat ¢e se na primjeru hladnjaka. Dok je u pedesetima

261 Dormer 2003, 153.
262 Tbid., 153-155.

263 Tbid., 156-157.
264 Bazar 18/1965, 5.
265 Bazar 15/1965, 36.

266 Dobrivojevié, Duda 2014, 49.
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taj kucanski aparat bio iznimkom u jugoslavenskim kuc¢anstvima, u Sezdesetima se sve vise
Jugoslavena odlu¢uje na tu nabavku.?¢’” Popularnokulturni izvori imali su mjeSovitu ulogu
propagande (nagovora na kupnju, Cesto popracena imperativom poticanja nacionalne
industrije) 1 informiranja potrosac(ic)a o kupovini hladnjaka te njegovu optimalnom
koristenju. Pristup toj zadaci bitno je odreden ciljanom publikom popularnoga medija. Knjiga
za svaku Zenu 1962. ovako predstavlja hladnjak: ,,Svakom je domacinstvu potreban hladnjak
(frizider). Oni se proizvode u naSoj zemlji i dobiju se na otplatu“.?%® Iste godine u Svijetu
izlazi ¢lanak ,,Poznajete li svoj frizider?“?%® koji Citatelji(ca)ma daje pregrst savjeta o
optimalnoj organizaciji namirnica unutar hladnjaka te ,,pravilnim* metodama njegova
¢iS¢enja. Prakticna Zena godinu ranije kriti¢na je prema ovom novitetu: ,,Znam da su frizideri
mnoge naterali da gladuju. Zbog ¢ega? Da li je u takvim domacinstvima zaista postojala
neophodna potreba za friziderom?“.?’0 Dok Svijet raGuna s prisutno$¢u hladnjaka u
domacdinstvu, Knjiga za svaku Zenu pretpostavlja da ciljana publika jo§ ne posjeduje taj
kucanski aparat te popularni priru¢nik preuzima funkciju nagovora na kupnju (autoritativno
artikuliranog u izjavnoj, naoko neutralnoj reCenici), koriste¢i se argumentima fleksibilnog
placanja u skladu s platnim moguénostima gradana te podupiranja nacionalne proizvodnje.
Oba se pristupa koriste retorikom potrebe, nuzde posjedovanja hladnjaka, ne interpretirajuci
ga kroz prizmu luksuza 1 potroSackih zudnji. Znatno je oprezniji pristup onaj Prakticne Zene
koja takoder krece od pozicije ruralnog stanovniStva i ne tretira hladnjak kao nuznost u
prosjecnom kucanstvu. Krajem Sezdesetih otvoren hladnjak pun ziveznih namirnica opce je
mjesto u reklamama te signalizira klimu (zudenog) blagostanja. Isti je motiv Cest u americkoj
popularnoj kulturi nakon Drugoga svjetskog rata te se moZe tumaciti kao vizualizacija

americke varijante drustva obilja.?”!

Obavljanje kuhinjskih poslova i u Sezdesetima neprikosnoveno je Zenska domena, §to

267 Miroslav Krleza ovako ironizira novonastali potro$acki zanos: ,U prognozama, hoée li biti rata ili ne,
prosjeCan Covjek nije siguran. 37% misli da e ga biti, a 44% da ga neCe biti, viSe se interesiraju za frizidere
nego za intelektualno-moralnu slobodu®. Konzumeristi€ka Zudnja za najnovijim proizvodima direktno je
suprotstavljena intelektualnoj misli i slobodi te se negira politiCka vaZznost svakodnevice. Citirano prema:
HadZihasanovi¢ 2008, 24.

268 Chloupek (ur.) 1962, 41.
269 Syijet 8/1962.
210 praktiéna Zena, 35.

271 Kinchin, O'Connor 2011, 40-41.
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zorno dokazuju ve¢ spomenuti prikazi reklama — primjerice, za tjesteninu /nfes sa znakovitim
sloganom ,,dobra domacica ne razmislja®“ te za kuhinju Marles. U potonjem je primjeru zena
smjesStena uz radne plohe, a muskarac sjedi za stolom ¢ekajuci na pripremljeni obrok. Jedan
od rijetkih protuprimjera jest ilustracija uz rubriku recepata u Svijetu koja uz zenu za
Stednjakom prikazuje musSkarca pri pranju suda (sl. 10).272 Iako su nasmijeSeni partneri
suucesnici u kucanskim poslovima, ipak su naznaCene i1 razlike medu njima. Dok je Zena
opasana prega¢om, odjevnim komadom ¢vrsto vezanim za prostor doma, muskarac je odjeven
u bijelu koSulju 1 kravatu, izdanje koje viSe podsje€a na poslovni svijet, ¢ime se njegova

reprezentacija ne zaustavlja samo na obavljanju kucanskih poslova.

Problem rodne asimetrije u obavljanju kucanskih poslova u jugoslavenskoj je
popularnoj kulturi Sezdesetih nedosljedno tretiran, kre¢uc¢i se od ignoriranja do otvorenih
zahtjeva za ravnopravnijim angazmanom u kucanstvu. Socijalisti¢ki je sluzbeni stav bio da je
uvodenjem prava glasa 1945. Jugoslavija jasno proklamirala rodnu ravnopravnost koja se
treba nastaviti 1 u drugim segmentima Zivota, posebno u aspektu zaposljavanja Zena izvan
sfere doma, odnosno, njihove aktivne potpore nacionalnoj industriji. Ukoliko su bile
registrirane, daljnje nejednakosti uglavnom su bile objaSnjene ukorijenjenoS¢u predratnih,
nesocijalistickih praksi i sporim mijenjanjem ustaljenih Zivotnih navika. Ipak, zene su 1 dalje
za obavljanje istog posla bile plaéene slabije od muskaraca, a radna su mjesta bila rodno
segregirana: zene su uglavnom zaposljavane u tekstilnoj industriji i usluznom sektoru, a
muskarci u tehni¢kim i gradevinskim tvrtkama.?’? Zenska je podredenost i u socijalistickom
kontekstu strukturalno odredena logikom patrijarhata te je rodno odredenje cesto bilo
presudnije od klasnog u reproduciranju i kontinuitetu rodne diskriminacije.?’* Rodne su
asimetrije 1 doslovno upisane i u prostor doma: visine kuhinjskih radnih povrSina bile su

prilagodene prosje¢noj Zenskoj visini.?”

Rodna se asimetrija u kuhinji i u domacinstvu opcenito najcesce nije tretirala kao

ozbiljan problem ve¢ kao zabavni sadrzaj u efemernim dionicama zenskih Casopisa poput

272 Svijet 5/1964, 31.

273 Hahn, Massey, Sekuli¢ 1995, 360.

274 Tbid., 361.

275 Ovaj se moment moZe tumaditi kao perpetuiranje rodnog jaza, ali i kao dizajn senzibiliziran za potrebe

krajnjeg korisnika, preteZno Zena. Kinchin, O’Connor 2011, 42.
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karikature 1 vica, elemenata koji racunaju s uvrijeZenim stavovima citateljica (bez ¢ega bi ti
elementi izgubili komi¢nu komponentu) implicitno potvrdujuéi rodnu neravnopravnost kao
neuralgi¢nu to¢ku. Muskarci su redovito prikazani kao nesposobni i infantilizirani akteri koji
ovise o Zenskoj pomo¢i i ne snalaze se u kucanstvu te uzrokuju viSe problema nego koristi.
Taj je stav posebno snazno izrazen u seriji ¢lanaka ,,Kako vaspitavati muza“ (1965.) u kojoj
Bazar ironicno obraduje musko nesnalaZenje u domacinstvu, a prizor kulminira u ilustraciji
uz clanak, prikazu muskarca u djec¢jim kolicima, ovisnog o supruzi, nedvosmisleno

izjednac¢enoj s majkom.276

Svijest o vlastitim manjkavostima u iznimnim slu¢ajevima artikuliraju 1 sami
muskarci. U Bazarovoj rubrici za pisma Citatelj(ic)a 1965. je objavljena Zelja jednog citatelja
za savjetima za domacinstvo na razumljivi na¢in izloZenima muskarcima.?’’ Taj je sadrzaj
prikazan ambivalentno: uz iznimno afirmativan odgovor redakcije koja cijeni muSkarcevu
agilnost objavljena je karikatura muske nevi¢nosti ku¢anskim poslovima, zbunjena muskarca
koji istovremeno kuha, Gisti i posprema. Clanak iz Svijeta (1968.) koji se u blago komi¢nom,
ali 1 suosje¢ajnom tonu bavi Svicarskim konceptom muske domacinske skole zakljucuje se
rije¢ima: ,Na kraju se moramo upitati nije li poslovicna nespretnost muskaraca u
domacinskim poslovima samo posljedica toga §to ih nitko u tome ne poducava i nema u njih
povjerenja?“.?’® Jako se progresivno demontira ideja o rodnom esencijalizmu (urodenoj
nesposobnosti musSkaraca za ku¢anske poslove), krivica za rodne asimetrije antifeministicki se
prebacuje na nepovijerljive zene koje se ne angaziraju dovoljno oko svojih supruga,

previdaju¢i strukturalne silnice patrijarhata.

Medu najceS¢im taktikama za rjeSavanje problema preopterecenosti zena kucanskim
poslovima, drugom smjenom koja bi ih doc¢ekala nakon tvornickog dana, bilo je inzistiranje
na skradivanju vremena potrebnog za obavljanje kucanskih poslova, a ne na njihovoj
preraspodjeli medu ukucanima. Novi kucéanski aparati 1 tehnike prehrambene industrije
(primjerice, instant proizvodi) te efikasna organizacija kuhinjskog prostora po
racionalistickim, tvornickim principima prikazani su kao mogu¢i nacini uStede vremena koje

domacica treba docCekati sa zahvalnosc¢u. Glasovi koji, na tragu marksisticke misli, zahtijevaju

276 Bazar 25/1965, 27.
277 Bazar 4/1965, 3.

278 Svijet, 18/1968, 39.
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drzavno subvencioniranje rada domacice u obliku pla¢e bili su osjetno manje prisutni u
ondasnjoj popularnoj kulturi. Jedan od rijetkih kritickih priloga onaj je Pere Zlatara objavljen
u Svijetu 1967. pod naslovom ,VaSa supruga ne radi, zar ne? u kojem se analizira
,»hajzaposlenija neplac¢ena radna snaga“ i donose komentari Zena te iskustva kuéanica.?’”® Tom
problemu Bazar prilazi znatno plakativnije i simplificiranije: u ¢lanku ,,Domacica zlata vredi*
(1969.) 1znosi se izracun ZiiriSkog statistickog zavoda koji desetogodiSnjem radu domacice za
obitelj pridruzuje protuvrijednost od 182 kilograma zlata.?8® Tekst se zadrzava na momentu

pohvale, ne vide¢i konfliktni potencijal u aktualnoj druStvenoj situaciji.

Jedini Casopis koji se udaljava od dosad predstavljenih ignorantnih ili kompromisnih
pristupa je Elle. U tom se ¢asopisu mogu pronaci i eksplicitno feministicki tekstovi, prijevodi
iz francuske verzije Casopisa. Odvazan Clanak francuske spisateljice Benoite Groult ,,Jedan
'‘pravi' muskarac i1 jedna 'prava' Zena ne Cine pravi par (1969.) odlucno se obracunava s
rodnim ulogama objasnjavaju¢i kako one vode do rodne neravnopravnosti i nesklada u vezi.
Groult se nedvosmisleno 1 eksplicitno deklarira kao feministica 1 detektira kuc¢anske poslove

kao zarisnu to¢ku rodnih asimetrija:

Oni [spolovi] se nece dovoljno pribliziti sve dotle dok Zena jednog dana ne bude
mogla nedjeljom poslije podne oti¢i na pecanje, ostavivsi muza kod kuce s djecom
i gomilom rublja za glacanje, a da taj postupak, toliko prirodan za muza, ne

izgleda sraman u oc¢ima cijelog svijeta!*8!

Osim feministicke argumentacije, Groult se implicitno dodiruje i ideoloske osi: cilj
zamjenjivanje odnosa sluskinja-gospodar drugarstvom, pojmom koji u socijalizmu oznacava
pozitivne vrijednosti kolektiva, ravnopravnog zajedniStva. Budu¢i da je upravo Elle bio
najskuplji Zenski ¢asopis na onodobnom trzistu, namijenjen nesto imucénijim citatelji(ca)ma, a
posebno su ga rado c¢itali 1 intelektualci/ke dizajnerske 1 arhitektonske struke ne cudi da je

upravo u tom okviru progresivna feministicka misao dobila viSe prostora.

Tematski kompleks prehrane stalno je mjesto Zenskih Casopisa u Sezdesetima, a
uglavnom se manifestira u rubrici s receptima i savjetima za domacinstvo, ali ne manjka ni

¢lanaka koji se bave novitetima na domacem trzistu i industrijskim metodama proizvodnje

279 Svijet 1/1967, 4-5.
280 Bazar 104/1969, 6.

281 Elle 13/1969, 38-39.
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(polu)gotove hrane. Interpretacija tipi¢nih jelovnika i namirnica nema samo nutricionisticku
komponentu, ve¢ se moze analizirati i iz kulturnopovijesne perspektive koja otkriva mnogo o
onodobnoj strukturi osjecaja i ideolo$kim te kulturnim konceptima.?$> U jugoslavenskoj je
prehrani Sezdesetih klju¢nu ulogu imala konstruktivna uloga hrane shvaéene kao goriva,
gradivnog materijala. Kako nutricionist Aleksandar Paja piSe za Prakticnu Zenu (1961.):
,Pitanje ishrane naseg radnog ¢oveka postavlja se, danas, kao jedan od najvaznijih problema.
Jer, njegov radni efekat u mnogome ¢e povecati — pravilna ishrana“.?®3> U tom su smislu
Sezdesete nastavljac ratne percepcije prehrane kao dragocjenog, ogranic¢enog izvora energije.
Osnovna je kategorija za vrednovanje obroka njihova ,hranjivost”, odnosno, energetska
vrijednost,?® a od skupina namirnica prioritet imaju ugljikohidrati, odluc¢uju¢i gradivni
materijal,?® ali se sve viSe upozorava i na vaznost voca i povréa te vitamina. Knjiga za svaku
Zenu, tradicionalniji tekst, upozorava da ,,ve¢ina povréa nije toliko hranjiva, da bi moglo biti

samostalna hrana‘.286

U skladu s interpretacijom tijela kao gradilista je 1 ilustracija ljudskoga organizma iz
jugoslavenske dje¢je enciklopedije Svijet oko nas koja uz presjek tijela s organima u
komplementarnoj ilustraciji prispodobljuje tijelo sa strojem, a hranu s gorivom.?®’ Probavni
se proces ilustrira metaforama izgaranja u kojima se ponovno nazire imaginarij pogona
strojeva.”®® Problematika oskudice, financijskih i trziSnih ograni¢enja, nalije je
ekspanzionisti¢kih, konstruktivnih teznji i u popularnoj se kulturi Cesto izostavlja ili tek

diskretno naznacuje: ,,[b]ez peenja se moze (ponekad i mora)“, navodi, primjerice, Bazar.*%°

282 AnalitiGki interes za naizgled efemeran fenomen prehrambenih navika medu prvima je pokazao njemadki
sociolog Georg Simmel poCetkom XX. stolje€a koji posebnu paznju poklanja ritualu zajedniCke konzumacije
obroka te modusima serviranja hrane. Simmel razlikuje izmedu neposrednog unosa obroka, bez jedaCeg
pribora, i pojedinaCnih porcija omedenih tanjurom, ansambla prostrtog stola koji podlijeze kompleksnoj
estetici i prelazi u sferu artificijelnosti. Simmel 1910, 1-2.

283 PraktiGna Zena 116/1961, 34-35.

284 pyt standardiziranom mjerenju energetske vrijednosti utrt je 1892. otkriéem metode za njezino brojéano

izraZavanje u kalorijama, postignuCem Amerikanca Wilbura Atwatera. Bilian, Dyak 2012, 123.
285 Tivadar, Vezovnik 2010, 397.
286 Chloupek (ur.) 1962, 342.
287 Buk$a (ur.), 22.
288 Tbid., 23.

289 Bazar 3/1965, 4.
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Preferiranje energetske i gradivne vrijednosti obroka postupno jenjava krajem dekade i zenski

se Casopisi sve izrazitije bave dijetama 1 promoviraju ideal vitkosti zenskoga tijela.

lako se na prvi pogled prehrana ¢ini efemernim, potpuno utilitarnim Zzivotnim
sadrzajem, ona niposSto nije liSena ideoloske komponente. Industrijski proizvedeni gotovi
obroci bili su popularni i na drugom polu — u kapitalistickom SAD-u — te su sluzili kao
indikator drustva blagostanja i prefiguracija futuristicke, potpuno automatizirane kuhinje.
Jugoslavenska se prehrambena industrija ambivalentno odnosi prema zapadnim proizvodima,
ne nudedi ih na trzistu, ali istovremeno razvijajuéi njihove zamjene i kopije (Ersatz), kao i u
ve¢ analiziranom primjeru uvodenja sintetickih materijala.??® Utjecaj industrijskog zamaha na
prehrambenu kulturu ocituje se i u afirmaciji industrijski proizvedenih instant proizvoda koji
skrac¢uju vrijeme potrebno za pripremu obiteljskoga obroka, ali 1 potpomazu gospodarski rast
socijalisticke Jugoslavije. Istovremeno se javljaju i kompleksniji pogledi na taj fenomen. Ve¢
podnaslov reportaze Ivanke BeSevi¢ u Bazaru ,,Meso iz kesica® (1965.) — ,,JJedna mucna
degustacija“ — najavljuje pretezno kriti¢ki stav prema instant-juhama.?! U ¢lanku se posebno
naglaSava napetost izmedu tradicije (juhe kao bitnog djela jugoslavenskoga jelovnika) i

njezine industrijske verzije. Ziri zakljuduje:

[S]ve bistre supe jednolicnog su ukusa, slicnog mirisa, preslane, suvise se osecaju
na ekstrakt. Nedovoljno su masne. Bolje bi bilo usavrsiti nekoliko vrsta nego
zatrpavati trziste novim. PotaZi su neodredenog ukusa. Da bi im se povecala
hranljivost treba im dodati mleko, jaja, prieni hleb, persun, Sargarepu,

paradajz.**?

Iako je u reportazi naglasen Sirok asortiman (17 ocjenjivanih instant-juha na jugoslavenskom
trzi$tu), njihova se kvaliteta pokazala poraznom. Cak i pobjedni¢ka Podravkina juha od
graska nije odusSevila Ziri koji nije mogao odrediti ni njezin glavni sastojak. Domace su juhe
pozicionirane kao nedosegnut ideal i referentna tocka za usporedbu. Ozbiljna je primjedba i
nedostatak hranjivosti, odnosno, niska kalorijska vrijednost testiranih juha, ve¢ istaknut
prioritet jugoslavenske ishrane u Sezdesetima, $to se poentira zaklju¢kom da instant-juhe nisu

pogodne za posluzivanje u $kolama i bolnicama.

290 peter 2009, 196.
21 Bazar 3/1965, 4-5.

292 Ibid., 5.
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S druge strane, Knjiga za svaku zenu bez dileme promovira uvodenje instant-juha na
jugoslavenske stolove uz asertivnu tvrdnju: ,,Kemijska analiza pokazuje da su industrijske
juhe po kakvocéi ravnopravne sa domac¢im juhama, a da su ¢esto ¢ak i vrednije“.?*? Izrazito
afirmativan tekst na Cak tri stranice iznosi neodredene pseudoznanstvene argumente i nabraja
robne marke dostupne na jugoslavenskom trzistu funkcionirajuc¢i kao nedvosmislen nagovor
na kupnju. Razlika u pristupu ovih dvaju medija moze se objasniti ciljanom publikom: Knjiga
za svaku Zenu obraca se primarno ruralnom c¢itateljstvu koje sporije uvodi novitete u svoje
kucéanstvo (sumnji¢avim recipijenti(ca)ma tipi¢nim za jugoslavenske pedesete),>** a Bazar
cilja na urbanu publiku kojoj su (polu)gotovi prehrambeni proizvodi vjerojatno ve¢ poznati.
Budu¢i da je prehrambena industrija vazna komponenta nacionalne ekonomije, razumljivo je
poticanje na potro$nju elaborirano u Knjizi za svaku Zenu, ali istovremeno se dopustaju i
kriticni glasovi koji ne odbacuju instant-proizvode u potpunosti, ali savjetuju njihovu
ograni¢eniju uporabu. Prvi je tip teksta naglaseno propagandan, s jasno postavljenim tezama i
jednosmjernom argumentacijom, drugi je kompleksnije strukture i ne zagovara samo jednu

stranu.2%’

Politi¢nost hrane u jugoslavenskom kontekstu posebno je upadljva u raspravi oko
zimnice. Konzerviranje hrane, osim konotiranja tradicije nacionalne kuhinje, imalo je i
nezanemarivu prakticnu ulogu, posebno u domadinstvima koja si nisu mogla priustiti
hladnjak. Dilema izmedu pravljenja zimnice u kuénoj radinosti i kupovne verzije izazvala je
zivu diskusiju u popularnim medijima, pitajuci se o pravom znacenju pojma ,,domace*. Pojam
zimnice redovito je uparen s posvojnom zamjenicom ,nasa“, ¢ime se osnazuje njezina
vaznost za kolektivni jugoslavenski identitet. Je i domace, ,,nase* ono ¢im se bavi domacica

u okrilju svoga doma ili taj pojam valja shvatiti u smislu domoljublja, poticanja domace

293 Chloupek (ur.) 1962, 327.
294 Tivadar, Vezovnik 2010, 387.

295 Nagovor na kupnju industrijski preradene hrane javlja se i u drugim socijalisti¢kim zemljama. U DDR-u je u
Sezdesetima zduSno promovirana konzervirana riba, nacionalni produkt koji rjeSava problem kroniCne
nestaSice mesa. Tradicionalni zazor stanovniSta prema ribi nastoji se pobijediti objavljivanjem Clanaka u
popularnim tiskovinama koji afirmativno izvjeStavaju o smrznutoj ribi te pogotovo onoj konzerviranoj kao
odgovoru na ,zahtjeve moderne znanosti o prehrani®. Navedeni tekst u knjizici ribljih recepata objavljenoj u
Leipzigu 1965. popraCen je naruCenom fotografijom u boji koju potpisuje Kurt Schwarzer, scenom
aranZiranog stola, u srediStu kojeg se smjeStaju otvorene konzerve, Cime se njihova industrijska
proizvedenost ne pokuSava kamuflirati, ve€ naglasiti. Ispunjenost kadra od vrha do dna bogatom trpezom u
sluzbi je konotiranja obilja, socijalistiCkoga blagostanja. Voigt 2014, 44.
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industrije? U ovoj se aporiji intrigantno redefiniraju prostori privatnog i javnog te se
ideoloska mreza S$iri 1 na dotad uglavnom zanemarenu sferu domacinstva. Ivo Lajtman u
tekstu ,,Zimnica na jugoslavenski nacin® (1966.) suceljava zimnicu iz kuéne radinosti i onu
industrijski proizvedenu lobirajuci za potonju, uvjeravajuci Citateljstvo u njezinu kvalitetu 1

prakti¢nost te osobitu Korist za nacionalnu industriju.2%

Ideoloski je upliv posebno vidljiv u gastronomskom imaginariju koji se u zemljama
socijalistickoga bloka provodi prije svega u (viSe nacelnom, deklarativnom nego realnom)
okretanju receptima iz razlicitih socijalistickih zemalja, prije svega, SSSR-a. ,,VarSavski pakt
na Stednjaku“?®7 ukljucuje recepte poput borséa i soljanke, istovremeno provodeéi politiCku
Cistku u imenima jela.?’® U receptima iz Sezdesetih Cesto se pojavljuju i strana imena u
izvornoj transkripciji koja pridonose gastronomskoj pismenosti jugoslavenskih domacica
(primjerice, ragout).?®® Strana imena Cesto egzoti¢na prizvuka u kombinaciji sa skromnim
repertoarom namirnica u receptu odraz su jugoslavenskoga rascjepa izmedu ,.htjeti* 1 ,,moc¢i®,
tre¢i put koji pokuSava pomiriti kapitalisticku raznolikost na trziStu sa socijalistickim
vrijednostima. Jedino se Elle eksplicitno pozicionira kao promotor jedne zapadne — francuske
— nacionalne kuhinje te se otvoreno i elitisticki od domaceg tiska: ,,Recepte iz domace kuhinje
¢esto objavljuju nasi dnevni listovi. Mi, medutim, Zelimo da vas upoznamo sa specijalitetima
poznate francuske kuhinje koji su prihvatljivi i za na§ ukus“.3% Elle se pritom upusta i u
(barem deklarativno) pregovaranje s jugoslavenskim kontekstom. Barthes kuhinji
prezentiranoj u Casopisu Elle u kontekstu Francuske pedesetih pridruzuje atribut ,,ukrasna*
nazivaju¢i je ,kuhinjom Cdistog vida®, naglasavaju¢i njezinu artificijelnost i sklonost

radikalnoj estetizaciji.3"!

Osim tad aktualnih hladnoratovskih pozicija jugoslavenski jelovnik u Sezdesetima

sadrzi i reference na proslost jugoslavenskoga teritorija — prije svega austrijsku te tursku

296 Syijet 16/1966.

297 Peter 2009, 194.

298 Ppeter Peter u kulturnopovijesnoj analizi njemacke kuhinje u razdoblju DDR-a navodi primjere poput gubitka
kneza Plcklera iz istoimene slastice ili pak zamjenu Bismarckove politi€ki neutralnom delikatesnom
haringom. Ibid., 193.

299 Chloupek (ur.) 1962, 330.

390 Elle 9/1969, 3.

301 Barthes 2009, 95.
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tradiciju. Prva se ocituje u nizu germanizama i tradicionalnih jela iz austrijske kuhinje koji su
se zadrzali kao op¢a mjesta gastronomskog vokabulara (npr. knedle, Strudla), a drugi se, osim
za jela koja se javljaju i u osmanskoj kuhinji (poput sarme), posebno manifestira u diskursu o
kavi. Potonji ¢e pobliZe biti analiziran kao primjer ideoloSkog obiljezavanja jedne namirnice

koja na jugoslavenskom prostoru ima razlicite tradicije.

Ovaj napitak koji je ve¢ sam po sebi duboko obiljeZen kolonijalnom pro§lo§éu’®?
redovito se povezuje s konotacijama tradicije i orijentalizma, upucujuci na egzotizirajuce
elemente jugoslavenskoga kulturno-nacionalnog identiteta. Americka znanstvenica Rose M.
Somerville u sociolosko-etnografskoj analizi jugoslavenske obitelji ¢ak na dva mjesta
spominje i dalje uvrijezen i1 omiljen obiCaj spremanja kave na turski nain u vecini
jugoslavenskih domacinstava.’?> U Sezdesetima se formira i protuteza ovom diskursu u obliku
instant kave koja se nastoji pribliziti prije svega mladoj publici kojoj se prodaje novi
mladenacki imidz, odmak od dZezve i obicaja roditeljske i starijih generacija, poput proricanja

buduénosti iz taloga, detalja koji se javlja u filmu Zajednicki stan.3%*

Reklama za kavu marke Jacobs (s Podravkom kao distrubuterom za domace trziste)
objavljena u Svijetu 1969. prikazuje pet mladih, moderno odjevenih (mini-suknja!) 1 friziranih
zena, od kojih tri sjede na amorfnoj sofi intenzivno crvene boje, a dvije stoje pred zutom
pozadinom (sl. 11).3% Crveno u kombinaciji s zutim punokrvni je oznaditelj modernosti, s
referencama na suvremeni dizajnerski vokabular, mladenacku kulturu 1 estetiku pop-arta.
Izabrana kompozicija kao i mimika djevojaka (smijeh, otvorena usta kao afektirana
zacudenost) sugerira da je rije¢ o tradicionalno Zenskom prijateljskom razgovoru uz Salicu
kave, koju svaka djevojka, zajedno s pripadnim tanjuri¢em, drzi u ruci. Priprema i nabavka

kave, kao i socijalizacija uz taj napitak stereotipno je zenska domena3% koju ova marketinska

302 Kava, poput Sokolade i nekih zadina, se do sredine XX. stoljeéa nabavljala u trgovinama egzoti€nom robom
iz kolonija (tzv. Kolonialladen), a tragovi orijentalizma i kolonijalistiCkog diskursa i danas su vidljivi,
primjerice, u logotipu austrijskoga proizvodaca kave Julius Meinl, mor€i€u kojeg je 1924. oblikovao
austrijski grafiCar Joseph Binder.

303 Somerville 1965, 355, 358.
304 ZajedniGki stan 1960, 42:25-42:42.
305 Svijet 6/1969, 52.

306 U njemagkom jeziku postoje i termini za ovaj oblik socijalizacije. Kaffeekrénzchen (kruzok — doslovno,
wjenCi¢“ — uz kavu) i Kaffeeklatsch (brbljanje, Cavrljanje uz kavu) odnose se primarno na Zenska druZenja, a
s tim se rodom stereotipno povezuje i neobavezan razgovor spomenut u potonjoj rije€i. Sigmund 2015, 148.
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strategija pokusava transponirati u suvremeno drustvo. Napetost izmedu tradicije i modernosti
odrazava se u kulturnoj povijesti kave tijekom cijele dekade, a ova reklama ocito staje na
stranu suvremenosti. Pakiranje vakumirane kave u limenke, koje je i graficki istaknuto u
tekstu reklame, navodi se kao ,,posebna novost®. Princip otvaranja sli¢an limenci piva
posebno je razvijen za targetiranje mladenacke publike’?” i predstavlja pobjedu nad
tradicionalnim taborom skepticnim prema mljevenoj kavi te nastoji istisnuti ru¢no mljevenje,

kuéni ritual koji je konotirao udobnost doma, ali i umjesnost domacice.3*8

Kako Monika Sigmund u kulturnopovijesnoj komparativnoj studiji konzumacije kave
u objema njemackim drzavama tijekom Hladnoga rata istice, kava je u Sezdesetima u BRD-u,
ali i u DDR-u transformirana iz cijelih zrna koja se prodaju u rinfuzi u robnu marku.3% Pritom
zemlja podrijetla viSe ne igra istaknutu ulogu u imaginariju potroSacica 1 potroSaca te se
zamjenjuje vjerom u standardiziranu kvalitetu robne marke.’'® U romanu Ivana Slamniga
Bolja polovica hrabrosti (1972.) proces formiranja i konsolidacije robnih marki ve¢ je u
odmakloj fazi te se, uz Jacobs, spominju i brendovi Minas i Santos.3'' Primjer reklame za
Jacobs dodatno je usloznjen prijenosom u jugoslavenski kontekst i ilustrira ambivalentan
polozaj Jugoslavije izmedu Istoka i1 Zapada: inozemna (zapadna) robna marka ulazi na
socijalisticko trziste pod okriljem domace tvrtke. Uz tradiciju turske kave i trziSni novitet
vakumiranog proizvoda vaznu su ulogu u Jugoslaviji, usporedivo s drugim socijalistickim

kontekstima, imale kavovine, razli¢iti nadomjesci za kavu na biljnoj bazi (je¢am, cikorija 1

307 Tbid., 147.
Problem neomiljenosti kave medu adolescenti(ca)ma naSao je rezonanciju i u danaSnjoj popularnoj kulturi te
je artikuliran u ameriCkoj seriji Momci s Madisona. U sedmoj epizodi druge sezone naslovljenoj kao The
Gold Violin klijent — Martinson Coffee — Zeli redefinirati svoj imidZ i privu¢i mladu publiku. Buduéi da
marketinSka agencija na poCetku Sezdesetih joS nema kadar za adekvatan pristup youthquakeu, zapoSljava

dva mladiéa upravo iz te generacije.
308 Tbid., 138.

309 Rastuéa vaznost robnih marki i njihova prevlast u Sezdesetima posebno je izraZena u ameri¢kom kontekstu.
Djela pop-arta najspektakularnija su vizualizacija procesa invazije robnih marki: Warhol ne prikazuje bilo

kakve juhe ili spuzvice za CiS€enje — Campbell i Brillo esencijalni su elementi, a ne puki dodatak. Djelo
Toma Wesselmanna Sti// Life #30 (1963.) kuhinjski je aranZman zasi€en robnim markama — Zitnim
pahuljicama Kellog’s, bezalkoholnim napitkom 7up, konzerviranim voéem Dole i mnogim drugima. Vizija
druStva obilja manifestira se u sve Sirem asortimanu proizvoda i intenzivnim mehanizmima brendiranja.
Kinchin, O’Connor 2011, 41, 58-59.

310 Sigmund 2015, 132.

31 Kolanovié 2011, 273.

66



sl.).312 Kavovine su bile rjeSenje problema u opskrbi kavom, ali i nosile neugodnu

reminiscenciju na ratna vremena, razdoblje oskudice.3!3

Na suprotnom polu od kave, pi¢a koje tek treba brandirati za nove generacije, stoji
Coca-Cola, zudeni ikonicki napitak Zapada. Kokakolonizacija, termin nastao u francuskim
komunistickim krugovima kao protureakcija, opisuje globalizacijske efekte i u¢inak kulturne
kolonijalizacije u pozadini masovnog §irenja americke robe na druga trzista.3!'4 Pepsi-Cola je
na jugoslavenskom trzistu prisutna od 1964., a Coca-Cola pocela se proizvoditi u Zemunu
1968. godine.’'> Reklama iz Bazara iz 1969. sastoji se od crteza mlade plavokose Zene koja u
kolica za kupovinu smjesta dvije boce Coca-Cole i1 slogana ,Jelo je prijatnije uz Koka-
kolu“ (sl. 12).31® U podnozju reklamnoga isjecka sitnim je slovima otisnuto: ,,Po oblaséenju
The Coca-Cola Company puni Slovenija-vino u pogonima Slovin-Genex — Beograd 1 Zagreb®.
Spominjanje aktera u lokalnoj proizvodnji protuteza je uvodenju kapitalistiCkog proizvoda
par excellence na jugoslavensko trziste implicitno opravdavajuci taj potez prednostima za

domacu industriju.

lako je Coca-Cola u Jugoslaviji imala primarno imidz pi¢a za mlade, ova reklama
cilja, po uzoru na americ¢ku tradiciju, na njezinu afirmaciju u obiteljskom krugu. Crtez u
maniri stripova iz kojih Roy Lichtenstein crpi materijal koji preraduje u slogu pop-arta snazna
je vizualna referenca na americku popularnu kulturu. RjeSenje Zenskoga lika uvelike podsjeca
na stereotip idealne ameri¢ke domacice pedesetih (uredna, ali bujna kosa zaceSljana unazad)
koja obavlja kupovinu za svoju obitelj, ¢ime reklama sugerira da ¢e i Coca-Cola naéi svoje
mjesto u zajednickom obiteljskom obroku. Samoposluzna kolica kao i1 konzervirana hrana
(limenka koja se u njima nazire) odlucna su promocija u Jugoslaviji jo§ uvijek relativno novih
modusa kupovine. Reklama transponirana iz americkog u jugoslavenski kontekst zorno
pokazuje gibljivost znacenja uslijed promjene referentnoga okvira i, ve¢ svojim vizualnim

jezikom, kojim odudara od drugih reklama u tadaSnjem jugoslavenskom Zzenskom tisku,

312 Usp. Chloupek (ur.) 1962, 422.
313 Sigmund 2015, 164.
314 yygetié 2012, 330.

315 0d europskih socijalistiGkih zemalja samo je u Bugarskoj Coca-Cola prije lansirana na trziSte (1965.). U
Poljskoj se javlja 1972., a u SSSR-u tek 1985. Ibid., 331-334.

316 Buzar 123/1969, 48.
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izaziva potrosacku Zudnju. Pi¢e koje je u SAD-u masovni proizvod, sastavni element
svakodnevice, u Jugoslaviji je nabijeno potroSackim fantazijama: ne kupuje se tek proizvod,
ve¢ 1 aura zapadnog artikla, ,.esencije kapitalizma“?'” koja ga okruzuje u kompleksnoj igri

dostupnosti 1 ceznje.

Zaklju¢no se moze ustvrditi da je upravo prostor kuhinje najdinamicnije sjeciste
proizvodnje i potroSnje u domacinstvu. Tehnoloske se inovacije, u prvom redu kucanski
aparati poput hladnjaka ili Stednjaka, u ovom prostoru najvidljivije. Dizajnerska rjeSenja
uglavnom se baziraju na modernistickim idejama iz dvadesetih godina XX. stolje¢a o kuci
kao stroju za stanovanje koje inzistiraju na funkcionalnosti, racionalnosti, higijeni i1
proc¢is¢enim geometrijskim formama. Te su tendencije kombinirane s takoder u dvadesetima
nastalim modelima socijalnoga stanovanja te sa suvremenim strujanjima u dizajnu poput pop-
arta. Vaznost nacionalne proizvodnje ne ocituje se samo u aspektu domacih tvrtki koje
proizvode doti¢ne uredaje, ve¢ 1 na mikrorazini, u procesu pretvaranja namirnica u obrok:
domacici se u tom kontekstu pripisuje aktivna uloga proizvodacice, rad u privatnoj sferi

usporeduje se s onim pla¢enim.

Pred domacice se postavlja zahtjev da budu racionalne, osvijeStene potroSacice koje se
razumiju u kucanske aparate i informirane su o ponudi na trziStu kao i o nutricionisticki
zadovoljavaju¢im obrocima za obitelj. U Knjizi za svaku Zenu potro$nja se ne tretira kao
prirodna, samorazumljiva djelatnost, ve¢ kao vjesStina koju valja savladati: ,,Kupovanje je
vjestina, koju treba i nauciti — i onda opet uciti. A zasto? Jer stalno pristizu novi materijali,
nove sprave, a sve to treba upoznati prije nego $to ¢e ih Covjek kupiti“.3!® Tako se popularni
izvori iz Sezdesetih ograduju od shvacanja potroSnje kao uzitka i1 razonode, eskapisticke
fantazije potaknute potroSnjom implicitno su ukljuena u dionicu recepata i proizvoda iz
stranih zemalja koji mogu funkcionirati kao nadomjestak za ve¢ini manje dostupna putovanja
u inozemstvo, pogotovo u prekooceanske predjele. Imaginarij kuhinje mjeSavina je mitske
topline doma, opasnosti i anksioznosti (kuhinja je statisticki najopasnija prostorija u domu),3!°
prozai¢ne svakodnevice ,,prljavih* kuc¢anskih poslova, rodne napetosti, tehnoloskog poligona

1 prostora za mastanje.

317 yugetié 2012, 330.
318 Chloupek (ur.) 1962, 14.

319 Kinchin, O’Connor, 41.
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6. Kupaonica

lako je danas kupaonica samorazumljivo neizostavnim dijelom gotovo svakoga doma,
sve do pocetka XX. stoljea samo su iznimno rijetka kucanstva imala tu prostoriju. U
Jugoslaviji Sezdesetih jo§ uvijek znatan udio domadinstava ne raspolaze vlastitom
kupaonicom te se u prvom broju Bazara u ¢lanku o njezi koze daje recept ,,za one koji imaju
kupatilo“.3?® Kupaonica, dakle, ni sredinom Sezdesetih nije opée mjesto jugoslavenskoga

doma.

Kupaonicki je namjeStaj u zafecima bio oblikovan po uzoru na druge komade
mobilijara: nuznik je bio skriven u konstrukceiji stolca, umivaonik je konstruiran po uzoru na
ormari¢, a kada se, analogno stolu, oslanjala na nozice. Ta se rjeSenja postupno fiksiraju,
integriraju u zid i gube samostalan, mobilan karakter*?! te se prostor kupaonice etablira kao
zasebna prostorija. U socijalistiCkom je kontekstu kupaonica zbog svoga posebno intimnog
karaktera nudila utoCiSte privatnosti u ideologiji koja stavlja naglasak na kolektiv,
socijalizaciju i1 odbacuje osamljivanje kao burzoaski individualizam. Kratki momenti
intimnosti u kupaonici, rado iskoriStavani za ¢itanje u miru, bili su osobito dragocjeni u
sovjetskim komunalnim stanovima u kojima je obitelj s drugim stanarima dijelila kuhinju,
kupaonicu, a nerijetko i dnevni boravak.??> U analizi kupaonice paznja ¢e se posvetiti dvama
aspektima zenskosti toga prostora — higijeni (Zenskom poslu odrzavanja ¢isto¢e doma, ali i, u
Sirem smislu, vlastita tijela) i1 ljepoti (njezi, kozmetici i drugim metodama za postizanje,
odnosno odrzavanje pristalog i njegovanog izgleda). Prva se funkcija kondenzira u uglac¢anim
povrSinama i specifiénim materijalima (keramika, porculan), a druga u sredi$njoj poziciji

zrcala, neizostavnog kupaonickog rekvizita.

Uz kuhinju, kupaonica je centar ,,estetike otpada®, procesa eliminacije i tehnoloSkoga
napretka u kucanstvu. PotroSnja se u objema prostorijama odvija na dvije razine — doslovno, u
vidu bioloske razgradnje otpada (hrana, tjelesne izlucevine), ali i u znacenju ekonomske

konzumacije, vjecne nabavke potrosSne robe, odnosno centralnog pogonskog goriva

320 Bazar 1/1964, 45.
321 Lupton, Abbott Miller 1992, 28-30.

322 Sentiment Zudnje za privatno$¢u u popularnoj je kulturi 1980-ih ovjekovjeen pjesmom Oda kupaonici
sovjetske grupe Zoopark. Dyak, Moskalets 2012, 150-151.
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kapitalistickoga sustava.’?*> Rad je u oba prostora nevidljiv, njegova je suStina u brisanju
nereda, uklanjanju vlastitih tragova: ,,Dok kuhamo, stvaramo, a dok pospremamo — stavljamo
stvari na prvobitno mjesto kao da se niSta nije dogodilo®.3>* Ova se opaska Ksenije Katalinic,

osim kuhanja i pospremanja, s istim zaklju¢kom moze primijeniti i na ¢iS¢enje.

Kupaonica se u drugoj polovici XIX. stoljeca pretvorila u rasadiste reformatorskih
ideja o higijeni koje se zatim Sire na ostatak kucanstva. ,,Teoriju mijazme* (vjerovanje da su
navodno Stetna isparavanja poput magle ili vodene pare glavni izvor zaraze) istiskuje otkrice
bakterija, golim okom nevidljivih uzro¢nika bolesti s kojima se stoga treba agresivnije
obraCunavati, $to proizvodi viSe higijenske standarde.’?®> U sklopu rata protiv bakterija
promicu se materijali koji ne upijaju vlagu i koje je lako odrzavati. Zidovi i pod oblazu se
keramickim ploCicama te se promovira uporaba isto tako tvrde i neporozne keramike za tri
sanitarna elementa (zahodsku s$koljku, umivaonik i kadu, odnosno tus) koji klju¢no definiraju
prostor kupaonice.??° Preferiranje bijele boje, kao u ve¢ razmotrenom slu¢aju kuhinjske bijele
tehnike, takoder je bilo u sluzbi borbe protiv bakterija i necistoce koja je uocljivija na svijetloj
pozadini, ali istovremeno daje kupaonici sterilan izgled podsjec¢ajuéi na kliniku, prostor koji je
u odmaklom XIX. stolje¢u medu prvima reformiran u skladu s novim higijenskim

standardima.

Koncept higijene moze se Citati 1 kroz ideolosku prizmu, ¢emu su temelji takoder
postavljeni u XIX. stoljecu, kad se kampanja za podizanje higijenskih standarda nije vodila
isklju¢ivo u svrhu prevencije zaraze i poboljSanja Zivotnoga standarda, ve¢ je pocela
konotirati i civiliziranost te moralnu superiornost.>?’ Ideja o napretku zdruzila se s
viktorijanskim moralom 1 imperijalisti¢kim podjelama prostora na ,,nase* i ,,drugo®, ,,Cisto* i
,heCisto“ — klasnim 1 rasnim demarkacijama. Socijalisticki su ideali u tom aspektu

ukorijenjeni u modernoj prosvjetiteljskoj misli te ukljucuju promoviranje politike zdravog

323 Lupton, Abbott Miller 1992, 2.

324 Katalini¢ 2009, 4.

325 Dyak, Moskalets 2012, 138.

326 Tzv. three-fixture-bathroom®, ideja o spajanju nabrojenih triju elemenata u jedinstvenom prostoru,
zagovarana je u prosvjetiteljskom, modernizatorskom narativu koji je promovirao ,kulturu istoGe".

Hoagland 2011, 18.

327 1bid., 19.
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duha u zdravom tijelu, ja¢anja fizi¢ke strane, kulta mladosti i tijela kao odraza snage nacije.3?8
Prljavstina 1 nehigijenski uvjeti metaforicki su preneseni na ideoloske neprijatelje koji se
nazivaju parazitima i bakterijama.3*® Roland Barthes primje¢uje da u pedesetima dolazi do
zaokreta u reklamnom tretmanu higijenskih proizvoda: njihova se abrazivnost zamjenjuje

predodzbama ,,njeZnijeg* dubinskog ¢iS¢enja: prljavstina se tjera, a ne ubija.330

Na koncept higijene nastavlja se problematika ljepote, odnosno, odnosa prema
(uglavnom zenskom) tijelu. Ideal pojavnosti socijalisticke Zene spaja racionalnost, ljepotu i
umjerenost. Racionalnost, pragmaticno razmisljanje moze se isCitati iz fokusa na tretiranje
boljetica uzrokovanih svakodnevnim poslovima u domadinstvu i1 izvan njega. U tom
kontekstu isti¢u se hidratantne kreme kao lijek za suhu, od fizickih poslova ogrubjelu kozu
ruku. Krema za ruke Octa zagrebacke tvrtke Neva u Svijetu se 1960. reklamira kao zastita od
iritansa djelatnih u razli¢itim okruzenjima — domacinstvu, industriji, fotografiji, obrtu i tome
sli¢no (sl. 13).33! Reklama u prvi plan stavlja funkcionalnost kreme, a ne njezino estetsko
djelovanje. Krema se shvaca kao neophodan lijek, sredstvo protiv dermatoza i crvenila, a ne
preparat za postizanje meke, svilenkaste koze njezne na dodir. Iako je adresat neupitno
zenskoga roda, na S§to upucuje centralni crteZ, odnosno dlan s elegantnim prstima i dugim
noktima nedvosmisleno misljen kao Zenski, ali 1 Cinjenica oglasavanja u Zenskoj reviji,
reklama se sadrzajno ne ograni¢ava na prostor doma kao ni na zene. Graficki dizajn reklame
uskladen je s dizajnom ambalaze kreme: dominiraju tipografija (veli¢inom istaknut naziv
robne marke) i funkcionalisti¢ka silueta ruke, oznaditelj namjene proizvoda.?3? Tek u drugoj
polovici Sezdesetih sve brojnije reklame za stereotipno Zenske proizvode pocinju znacajnije

doprinositi formiranju potroSackog mentaliteta i, obracaju¢i se individualnoj potrosacici,

328 Koncept GistoGe ima i svoju negativnu stranu upisanu u totalitaristiGke reZime, poput nacisti¢ke ideje o
rasnoj CistoCi (higijeni).

329 Dyak, Moskalets 2012, 142.
330 Barthes 2009, 32-33.
31 Svijet 11/1960, 27.

332 Navedene se karakteristike posebno razvijaju u periodu od 1963. do 1985. kad dizajnerica Marija Kaleni¢
koncipira koherentan vizualni identitet tvrtke Neva. 1zlozba Marijina industrija ljepote - Marija Kaleni€ i
Neva: dizajn ambalaze 1963.-1985. (Muzej za umjetnost i obrt, Zagreb, 3.12.2013.-2.2.2014.) kustosice
Koraljke Vlajo fenomenu pristupa iz perspektive povijesti dizajna, ali i Sire shvaCene kulturne povijesti
istiCu¢i momente higijene, ljepote i uljepSavanja u kontekstu kozmetiCke industrije.
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potpuno se povlaée u sferu privatnog — prostor doma i intimu.333 Drugi je aspekt racionalnosti
u prostoru kupaonice prosvjetiteljska intonacija tekstova o kozmetickim proizvodima i
postupcima. Clanci na tu temu, pogotovo podetkom dekade 3ezdesetih, diskurzivno vise
nalikuju popularnoj medicini, uputama lijjecnika narodnog zdravlja nego prijateljskim
savjetima 1 konzumeristickom estetizacijom koje danas ocekujemo od Zenskih cCasopisa.
Funkcija ovakvih ¢lanaka primarno je informiranje o fizioloSkim procesima 1 borba s
uvrijezenim, duboko ukorijenjenim vjerovanjima, a ne interes za prodaju pojedinih konkretnih

proizvoda ili njihovu funkciju tetoSenja Zene, zabave, opustanja.

Nagla modernizacija, kao i u slucaju arhitektonskih te urbanistickih rjeSenja, nije
ravnomjerno zahvatila sve dijelove Jugoslavije kao ni sve socijalne slojeve te u popularnoj
kulturi 1 dalje opstaje imaginarij tradicionalnih tretmana. Preostaci starih vjerovanja dijelom
su plod racionalizacije, kompromis s kupovnom mo¢i jugoslavenskoga stanovnistva, ali i
pozivanje na zajednicku jugoslavensku tradiciju (npr. u slucaju preporucivanja rakije,
balkanske panaceje, kao kozmetickog i ljekovitog sredstva).33* Omijer tradicionalnih rje$enja i
industrijskih proizvoda varira u razli¢itim medijima s obzirom na njihov cjenovni razred i
ciljanu publiku: tradicionalne su recepture znatno ¢es¢e u Knjizi za svaku Zenu 1 Prakticnoj

Zeni, a u Casopisu Elle decidirano izostaju.

Klasi¢an je primjer prosvjetiteljske paradigme Bazarov ¢lanak ,I koZza mozZe biti
zedna“ (1964.) koji se razracunava s predrasudom o masno¢ama kao najpogodnijem sredstvu
za tretman suhe koze i uvodi koncept hidratizacije, i danas vitalan u kozmeti¢koj industriji.3?
MarketinSko oblikovanje kreme kao i mnogih drugih higijenskih te kozmetickih proizvoda
temelji se, Barthesovim rijecima, ,,na nekoj vrsti epskog prikaza unutras$njosti®, inzistiranju na
metaforici dubine.?3¢ Barthes nadalje primjecuje da je ta retorika upravo u slucaju proizvoda
za njegu koze, povrSinskog organa par excellence, duboko paradoksalna, kao i inzistiranje na

slici masno¢e koja uspjesno prenosi vodu.33” Clanak je ilustriran fotografijom koja prikazuje

333 Duda 2005, 65.

334 U 1980-ima dolazi do indikativnog obrata u jugoslavenskom imaginariju hrane i kozmetike: onda$nja

retradicionalizacija dijelom je odraz globalnog ekoloSki, organski intoniranoga pokreta, ali i pripremna faza
rekonsolidacije partikularnih nacionalnih identiteta. Tivadar, Vezovnik 2010, 395-397.

335 Bazar 1/1964, 45.
336 Barthes 2009, 63.

337 1bid., 64.
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nasmijani Zenski model zamotan u ru¢nik kako njeguje kozu vrata (sl. 14). Dizajn prikazane
kupaonice u potpunosti odgovara racionalnom modernistickom idealu: zidovi su obloZeni
plo¢icama, a u kadru su i bijeli ¢etvrtasti umivaonik i slavina jednostavnih, proc¢iséenih linija,
kao 1 standardno bijela kada. SrediSnje zrcalo i polica ispod njega pravilne su pravokutne
plohe. U prikazanom prostoru kupaonice nema niceg suvisnog ili stereotipno pridruzenog
zenskom ukusu: dizajn interijera i kupaonicki inventar konotiraju standardizirani masovni
modernizam. Jedini je element koji odudara od anorganskih geometrijskih linija lik zZene cije
se lice, poput ikone, utrostrucuje, pojavljujuc¢i se dvaput kao zrcalni odraz. Ovaj postupak
izdvaja 1 fetiSizira Zenu kao objekt, izlazu¢i je pogledu iz viSe kuteva, naglaSavajuci njezinu
estetsku funkciju dekoracije koja se dade iscitati 1 iz kontrasta organskog i1 anorganskog,

ljudskoga tijela i modernistickog sloga u dizajnu interijera.

Vaznost ljepote sadrzi unutarnji paradoks socijalistickoga konstrukta Zene: iako je u
teoriji izjednaena s musSkarcem, ona mora nastaviti s njegovanjem razlika medu spolovima.
Odrzavanje dobrog izgleda, iako naturalizirano kao ugodna Zenska preokupacija, zapravo je
jo§ jedan oblik rada koji se u suvremenom kapitalistickom rje¢niku (Zenske) popularne
kulture naziva ,,radom na sebi“. Medu analiziranim materijalima nema ni jednog primjera u
kojem su muskarci ili djeca upisani u taj prostor te je on eksplicitno konotiran kao skrovito
mjesto za rad na ljepoti koji se treba odvijati presutno, u potaji, skriveno od ociju ostatka
obitelji. MaSa Grdes$i¢ povladi paralelu izmedu dviju tradicionalno Zenskih kategorija rada —
obavljanja kucanskih poslova 1 njegovanja vlastita izgleda: ,,Klju¢na karakteristika kucanskih
poslova njihova je skrivenost, kojoj je smisao bas u tome da druga strana bude postedena
promatranja radnog procesa“.33® Ta se dva zahtjeva — ljepota i uzorno odrzavanje kucanstva —
uparuju i u prostoru kuhinje, §to je evidentno ve¢ iz naslova Svijetovih priloga poput ,,Modna
revija u 4 kuhinjska zida*33? (1962.) ili ,,I kod kuce lijepi“ (1968.). U potonjem se kra¢em
¢lanku zahtjev za ljepotom iznosi autoritativno: ,,Zena kod kuée radi, ali joj to ne daje pravo
da bude neuredna i zapustena“34? Zanemarivanje ljepote metaforicki se poistovjecuje s
aljkavo obavljenim poslom te se sankcionira potenciranjem osjecaja srama. Iz imperativa

ljepote izuzeti su samo teski kuéanski poslovi, i to iskljucivo za njihova obavljanja, nakon

338 Grdesié 2013, 125.
339 Svijet 10/1962.

340 Syijer 14/1968, 8.
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¢ega se domacica instantno mora ,,dovesti u red*. Inzistiranje na ljepoti koja gotovo preuzima
primat pred valjano obavljenim kucanskim poslovima simptom je zaokreta prema

individualizmu i intimi krajem Sezdesetih.

Za odrzavanje dopadljivog, ugodnog izgleda nuzni su industrijski proizvedeni
kozmeticki proizvodi. Reklama za kolor-Sampon Colorelle na poledini Svijeta iz 1967.
ogledni je primjer funkcioniranja koncepta njege u tom razdoblju (sl. 15).34! Cetiri razligita
tipa frizura 1 boja kose (dvije brinete, po jedan plavokosi i crvenokosi model) demonstrirana
su pomocu cCetiriju modela. Umjetne poze i nepostojanje kontakta pogledom medu modelima
ostavljaju dojam lutaka iz izloga, a ne Zivih osoba. Svaka je Zena pomno na$minkana i
frizirana, a posebno model dolje desno odrazava ukus u Sminkanju tipican za Sezdesete
kondenziran u svijetlom ruzu i naglasenoj crnoj liniji na gornjem kapku. Nacin prezentacije
izbora varijacija proizvoda prozet je konzumeristiCkom logikom: C¢itateljici, potencijalnoj
konzumentici, jasno su predstavljeni artikli, bez moralnih instrukcija ili eksplicitnog
upisivanja socijalisti¢kih vrijednosti u njih. Kolor-Sampon kao proizvod nije neophodna,
racionalna potrepstina, ve¢ ima iskljucivo dekorativhu svrhu. Drustvena se Kkorist i
socijalisticka poruka implicitno ¢ita tek na dnu reklame: u zaglavlju se navode imena
kozmetickih tvrtki: francuskog L'Oréala 1 jugoslavenske Neve — proizvodaca i distributera. U
ovom se detalju jo§ jednom odrazava jugoslavenski ambivalentni polozaj izmedu Zapada i
Istoka, otvoreno promovirana distribucija zapadnog proizvoda nezamisliva u zemljama
VarSavskog pakta. Francuski prizvuk u imenu proizvoda upisuje ideju luksuza u Sampon: zene
bez medusobnog kontakta, na nedefiniranoj pastelnoj pozadini, svaka u svom estetiziranom
svijetu, konotiraju rasko§ slobodnog vremena, ,,vremena za sebe®, koje je zapravo vrijeme
rezervirano za rad — rad na sebi. Ve¢ u Sezdesetima u kompleksu kupaonice mogu se pratiti
zaceci ideje o tom prostoru kao mjestu ugode i prepustanja sitnim luksuzima. Roman Igraci
(1969.) Zvonimira Majdaka povezuje potroSacke Zudnje i male uzitke s inozemnom
provenijencijom: ,,OduSevili su me njeni joS neupotrebljavani frotir-rucnici $to ih je tata
poslao iz Njemacke*“.3*?> Posebnost ru¢nika koji su ocarali pripovjedaca nije u njihovoj
funkcionalnosti, ve¢ u fetisistickoj, simboli¢ki nabijenoj poziciji zudene robe zapadnjacke

provenijencije.

341 Svijet 5/1967, 48.

342 Kolanovi6 2011, 276.
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Parametar umjerenosti funkcija je koja uravnoteZzuje pragmati¢nost s ljepotom,
ogradujuci se istovremeno od radikalnog utilitarizma (prisutnog u povijesnim avangardama u
SSSR-u kasnih desetih i ranih dvadesetih godina XX. stolje¢a), ali i od zapadnjackog
individualizma te konzumeristicCkoga zanosa. Pojmovi poput mjere, ukusa i zlatne sredine
redovito su dijelom repertoara jugoslavenskog diskursa o ljepoti i uredivanju. Pod krilaticom
,umjereno, ali redovito***® Knjiga za svaku Zenu odbacuje napadno $minkanje, odijevanje i
kozmeticke tretmane istodobno poticu¢i potrosnju kozmetickih preparata. Slicna je i
argumentacija koja se oslanja na prakti¢nost, spojivost rutine ljepote i higijene s radnim
danom zaposlene Zene i njezinim financijskim moguénostima. Nerijetko shvacena kao dio
koncepta higijene, kozmetika je redovito pronalazila svoje mjesto u izlozbama stanovanja,
kao i na sajmovima u Jugoslaviji, ali i u drugim socijalisticCkim zemljama.?** Potro$nja se
ideoloski opravdava promoviranjem kozmetike kao nuznosti ¢ak i1 za Zene iz radnicke klase,

odmicuc¢i se od predodzbe dekadentnog luksuza.

U jugoslavenskom domu Sezdesetih, kao 1 u $iroj socijalistickoj paradigmi, kupaonica
je prostorija u kojoj je ideoloski podtekst najslabiji i najnekoherentniji, $to se djelomice moze
objasniti dubokom privatnos$¢u toga prostora, ali i fokusom na individualisticke aktivnosti 1
duboku rodnu podjelu. Iako zene provode viSe vremena u kupaonici od ostalih ukucana
(rade¢i na sebi i1 odrzavajuéi Cistou prostorije) rodna obiljeZenost ovoga prostora ne
manifestira se u dizajnu interijera. Dominiraju strogo modernisti¢ke premise — racionalnost,
geometrizacija, umjetni, higijenski materijali i gotovo spartanska eliminacija dekorativnih
elemenata. Kupaonica je tako istovremeno prostor uzitka i nuzde, diktata higijene i kulta
ljepote, odmora i rada, a moze funkcionirati i kao eskapistiCko utociSte od rezimski

promoviranog kolektivizma.

7. Djecja soba

343 Chloupek (ur.) 1962, 475.

344 U sklopu izloZbe povodom desete obljetnice osnutka DDR-a, otvorene 20. srpnja 1959. u Njemadkom
povijesnom muzeju u Berlinu najavljeno je odrZzavanje praktiCnih teCajeva ljepote u kozmetiCkom odjeljku.
Ovaj sluCaj pokazuje dva intrigantna aspekta socijalistiCkog odnosa prema ljepoti, kombiniranje fascinacije
kozmetikom s ograniCavanjem na praktiCnost. O vaZnosti teme svjedoCi njezina muzealizacija i kustosko

videnje kao aspekta svakodnevice dovoljno vaznog za DDR da ga valja uvrstiti u antologijsku izloZbu.
Berliner Zeitung 195/1959, 9.
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Djetinjstvo se kao psihosocioloski i kulturni fenomen pojavilo na obzoru tek u XIX.
stolje¢u kad se napusta dominantno shvacanje djeteta kao umanjene verzije odrasloga covjeka
1, uz Zene i radniC¢ku klasu, djeca postaju ciljanom publikom i otkrivaju se kao potencijalni
konzumenti. Druk¢iji tretman djece od odraslih i radanje svijesti o specifi¢nosti ove dobne
skupine te njezinu psihofizickom razvoju u vizualnim se umjetnostima dade iscCitati iz
obiteljskih portreta 1 prikaza djece koji se udaljavaju od tradicije umanjenih odraslih,
naglasavajuéi specificno djecje osobine i manje inzistiraju¢i na djetetu kao kopiji svojih
predaka, nastavljaca obiteljske loze. Pocetkom XX. stolje¢a dolazi do odmaka od percepcije
djeteta kao potencijalne radne snage ekonomski korisne za roditelje te u prvi plan dolazi

sluZenje djece psiholoskim potrebama roditelja za blisko$c¢u i afektivnoséu.’+

,Otkrivanje djetinjstva u druStvenim i1 humanistickim znanostima uslijedilo je jo$
kasnije: studija francuskoga povjesniCara Philippea Ariésa Stoljeca djetinjstva: drustvena
povijest obiteljskog zivota (1960., 1962. prevedena na engleski jezik) pionirsko je djelo koje
je afirmiralo ovo podrucje istrazivanja i ideju o djetinjstvu kao konstruktu modernoga doba.
Kako Ari¢s napominje govore¢i o predmodernom konstruktu djeteta: ,,dijete koje je jos bilo
previse krhko za sudjelovanje u zivotu odraslih jednostavno se ,nije ratunalo’“.3#¢ | Kulturalni
znakovi dje¢jeg stanovanja indikator su odnosa druStva prema vlastitoj djeci u pojedinoj
povijesnoj epohi“**7 pise Ingeborg Weber-Kellermann primjenjujuéi Ariésovu tezu o
djetinjstvu kao konstruktu na reprezentacije djeCje sobe u knjizevnosti i1 likovnim
umjetnostima iz XIX. i pocetka XX. stoljea. Weber-Kellerman utvrduje da se djecja soba u
obliku zasebne prostorije masovnije javlja u XIX. stolje¢u kao posljedica industrijalizacije i
procesa razgranicenja javnog i privatnog (doma i radnog mjesta), Sto, zdruzeno s naslijedem
Francuske revolucije, afirmacijom prava individuuma, dovodi do formiranja bidermajerskog

ideala intimnog gradanstva.3*®

Krajem XIX. stoljea djecje odaje sve se izrazitije iz pukog spavaceg prostora

345 Gary Cross promjenu paradigme oprimjeruje novim prioritetima pri posvajanju djece: starija, snaZnija

siro€ad izgubila je primat pred ,slatkom” dojenCadi. Cross 1997, 85.
346 Arigs 1973, 125 (moj prijevod).
347 Weber-Kellerman 1991, 15 (moj prijevod).

348 1pid., 20-24.
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transformiraju u svijet igre.3*? Ipak, ideja zasebnog prostora za djecu bila je provediva tek
medu burzoazijom i1 viSom klasom te su u njezinu korijenu duboko gradanski ideali
privatnosti, kucevnosti, individualizma i jasnog razgrani¢enja funkcija u stambenom
prostoru.®® Vecina tvornickih radnika u gradovima zivjela je u skuCenim i napucenim
stambenim prostorima u kojima su ukucani dijelili ne samo sobu, ve¢ u pravilu i krevet s
drugima, te je, ¢ak i da je postojala zelja, adaptacija koja bi predvidala zasebni prostor za
djecu bila nemoguc¢a. U kuéama na selu bilo je, doduse, u pravilu dovoljno prostora za
zasebnu sobu, ali ona se nije uklapala u dominantnu percepciju djeteta kao umanjene verzije
odraslih koje se od najranije dobi mora pripremati za poslove na imanju, a ne tratiti vrijeme

na samosvrhovitu igru.33!

Modernisticka stambena arhitektura, kako ona s pocetka XX. stoljeca, tako 1 njezina
reinterpretacija u Sezdesetima, kao svoje stanare najceS¢e zamis$lja nuklearnu obitelj s dva
potomka. Taj je ,idealni recipijent, osim u okviru obiteljske kuée, modela posebno
popularnog u SAD-u 1 medu imu¢nijim kljjentima, bio Zivo prisutan u planiranju
socijalisticke stambene arhitekture, $to je razvidno vec iz prioriteta koje obitelji na¢elno imaju
u dodjeli drzavnih stanova. U razdoblju nakon Drugog svjetskog rata ideja zasebne djecje
sobe afirmira se u zemljama kapitalistickoga Zapada, ali 1 u socijalisticlkom kontekstu. U
stambenim prostorima minimalne kvadrature zrtvuje se blagovaonica, jedan od
reprezentativnih prostora gradanske kulture, pretvarajuci se u kutak za blagovanje u sklopu
dnevne sobe ili kuhinje.’>?> Ova promjena paradigmatski je indikator transformacije
stambenog prostora iz dominantno statusnog simbola orijentiranog na goste u prostor

obiteljske intime 1 individualizma.

U kontekstu jugoslavenskih Sezdesetih vaznost djeteta jos se eksplicitnije postulira:
dok roditelji u sku¢enim prilikama novoizgradenih socijalistickih stanova no¢e u dnevnom
boravku, djecja soba redovito ulazi u zasebni prostor, ¢ime se priznaje potreba za interijerom
pedagoski i dizajnerski prilagodenom djetetu. Ipak, u prvoj polovici Sezdesetih jos je uvijek

uvrijeZena praksa namjeStanja djecje sobe preostacima namjestaja iz domacinstva, o emu se

349 1bid., 25.
350 1bid., 111.
351 1bid., 118-119.

352 1bid., 121.
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piSe i u Svijetu iz 1964.: ,,Djecja soba se najcéesce ne kupuje. Prilagodava se od komada starog
namje$taja, kombinira i na neki nacin ,kroji‘ — da bi djeci dali njihov kut za igru“.3>3
Senzibiliziranje potrosac(ic)a za nabavku ansambla namjeStaja za dje¢ju sobu jo$ je u
povojima, ali medu promotivnhim materijalima objavljivanim u onodobnim Zenskim
Casopisima sporadi¢no se javlja reklama za namjestaj za djecju sobu. Znatno ¢esce djecja se
soba pojavljuje u kontekstu savjetodavnih priloga s konkretnim prijedlozima o
najprikladnijim rjeSenjima toga prostora. Sugerirani je namjestaj zivljih boja od ostatka stana i
manji, u skladu s nizim rastom djece. Afirmira se ideal vedrine: ,,Dje¢ja soba ne mora biti

elegantna, ali mora biti vedra®.3>

Kult mladosti, posebno snazan u Sezdesetima, primarno se obracao adolescentskoj
populaciji, ali je utjecao i na percipiranje djece kao potencijalnih potrosaca ili, ¢eS¢e, motora
koji poticu roditelje na konzumaciju i kupnju odredenoga proizvoda. Istovremeno, u tom se
periodu umnozavaju psiholoski pristupi i interpretacije ispravnoga odgoja koji se nerijetko

pojavljuju 1 u popularnim medijima, prije svega, u zenskim ¢asopisima.

Prostor djecje sobe analizirat ¢e se kroz tri prizme. U prvom segmentu istrazivat ¢e se
ideoloska potka djeteta shvacenog kao metafora svijetle buducnosti, izjednaCenoga sa
sudbinom nacije, kolektiva. Narativ odrastanja u tom se smislu isprepliCe s formiranjem
uzornih socijalisti¢kih gradanki i gradana. Da bi se omogucio pristup tim implicitnim
znacenjima poblize ¢e se promotriti razli¢ite uloge koje se ocekuju od djeteta 1 njihova
manifestacija u prostoru djecje sobe. Drugi aspekt razmatrat ¢e rodnu obiljeZzenost odgoja i
moduse njezina upisivanja u prostor. Metoda pristupa ovom sloju znacenja primarno ¢e se
ograniCiti na komparativnu analizu sobe za djevoj¢ice s onom za djeCake te naznaciti linija
rodne demarkacije koja se formira u pubertetu. Tre¢i pristup koncentrirat ¢e se na ulogu
dekoracija (zidnih ukrasa i tapeta) te razliCitth predmeta u djecjoj sobi. Osim o djetetovim
zeljama 1 fantazijama, odnosno, djetetu kao konzumentu, ti elementi govore jo§ viSe o

roditeljskom videnju djecjih potreba.

Igracke, jedan od klju¢nih specifikuma djecje sobe, analizirat ¢e se oslanjajuci se na
studiju Garyja Crossa o kulturnoj povijesti igracaka u americkom kontekstu. Cross predlaze

razlikovanje dvaju suprotstavljenih tipova igrataka — onih namijenjenih oblikovanju

353 Svijet 2/1964., 25.

354 1bid., 25.
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buduénosti djeteta i onih fantasti¢kih koje oslobadaju djetetovu mastu.33* Prve ée se analizirati
u segmentima fokusiranim na ideoloske i rodne silnice upisane u djecje sobe, a potonje ¢e biti
od koristi u posljednjem segmentu poglavlja te ¢e doprinijeti razumijevanju reprezentacija
djecjih fantazija.

Djetinjstvo u Jugoslaviji Sezdesetih ideoloski je obojeno od pocetka Skolovanja.
Skolarci i $kolarke u prvom su razredu, na Dan Republike, prosli protokol inicijacije i postali
¢lanovima pionirske organizacije, u slovaricama uz slovo ,,T* redovito je stajalo ,,Tito* (a ne,
kao $to bi se iz danaSnje perspektive ocekivalo, ,.tata*), a ciljevi Skolskih izleta redovito su
bila mjesta klju¢na za socijalisticki rezim (npr. Titov rodni Kumrovec ili pak spomen-mjesta
iz perioda antifasisti¢ke borbe).33® Od pet osnovnih funkcija djeéje sobe koje Ingenborg
Weber-Kellerman navodi (spavanje, jedenje, igra, pohrana i sakupljanje te rad)®’ u
jugoslavenskoj popularnoj kulturi Sezdesetih primat ima rad koji se shvaca kao prefiguracija
buducih uzornih socijalistickih gradanki i gradana, radnika i radnica koji nastavljaju graditi
socijalizam. Reklama za komplet namjestaja za djecju sobu ,,Matjaz* slovenskog proizvodaca
Slovenijales (1969.) u prvi plan postavlja upravo pogodnosti ove sobe za radnu klimu veé
podnaslovom (,,U njoj ¢e vaSe dijete marljivo i1 s veseljem raditi), a zatim 1 u popratnom

tekstu:

Psiholozi tvrde da na odgoj i sposobnost djece odlucujuce djeluje okolina u kojoj
rade. Uredite im prostor koji ce biti samo njihov, u njemu ce dozrijevati u
samostalne licnosti s osjecajem odgovornosti i zdravim odnosom prema
viasnistvu. U tu svrhu je ,, Slovenijales *“ izradila opremu djecje sobe, koja se moze
sastaviti od elemenata prema Zelji, kakve zahtijevaju prostor i potrebe. Namjestaj
je tako konstruiran da ce ispunjavati zZelje djeteta od njegove rane mladosti do

kraja Skolovanja.3>®

Osim rada u tekstu se ne spominju druge konkretne aktivnosti vezane za djecju sobu.
Pogodnosti kvalitetne sobe prezentirane su kao druStvena korist, formiranje odgovornih

Jugoslavenki 1 Jugoslavena. Tekst crpi autoritet iz pozivanja na stru¢nu prosudbu (,,[p]siholozi

355 Usp. Cross 1997, 50-120.
356 Vygetié 2012, 306-307.
357 Weber-Kellerman 1991, 57-58.

358 Elle 11/1969, 58.
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tvrde®), a afirmiraju se i ve¢ spominjane vrijednosti poput racionalne potro$nje i
fleksibilnosti: namjestaj, zahvaljuju¢i prilagodljivosti pojedinih elemenata, treba potrajati

tijekom cijelog djetinjstva i tako se ispostaviti kao povoljna investicija.

Usporedi li se sadrzaj teksta s reklamnom fotografijom uocCavaju se pukotine u
koherentnosti diskursa, proturjecja izmedu teksta i vizualnog materijala. Djecja soba ,,Matjaz*
(sl. 16) sastoji se od kreveta, velikog ormara za odje¢u, manjeg ormara s ladicama i1 manjim
pretincima te no¢nog ormarica; upadljivo nedostaje bazi¢ni mobilijar radnog prostora — radni
stol i pripadni stolac. Na podu u sredini prostorije nalaze se jastuk i kovceg s kockicama,
jednostavno 1 pristupacno rjeSenje za igru. Fotografije s motivima prirode krase zidove, a
vazno mjesto zauzimaju i knjige na no¢nom ormari¢u i u regalu. U skladu s idealom
umjerenosti 1 racionalnosti objekti u sobi uredno su posloZeni. Koloristi€ki odnos
pravokutnika crvene, bijele i plave boje kao i geometrijska redukcija na pravokutne plohe
odgovaraju modernistiCkom naslijedu Pieta Mondriana, bojama jugoslavenske zastave te osim
toga svjetlinom 1 zivoS¢u pristaju u djecju sobu, prostor koloristi¢ki nesto slobodnije rijeSen
od ostatka stana. Brojne ladice (u regalu, noénom ormaricu, kao i ispod kreveta) upucuju na
vaznost racionalnog raspolaganja skladiSnim prostorom u stanu minimalne kvadrature i

iskoristivost svakog komadica slobodnog prostora.

Komplementaran je par aktivnoj funkciji rada mnogo manje istican pasivan element
odmora. Majka se u tom kontekstu pojavljuje kao nositeljica prisnosti, umirenja. Reklama za
prasak za rublje Mixal (1968.) iskoriStava moment spremanja djeteta na spavanje da bi
istaknula vezu majke s potomkom.?>® Mali dje¢ak, uSuskan u krevet, dodiruje majéino lice, a

3

tekst reklame, ,,MajCice, samo jo$ jedna prica...”, opskrbljuje situaciju kontekstom. Sa
snijeznobijelim posteljnim rubljem 1 odjeCom protagonista korespondira svijetloplava
pozadina te ostvarena harmonija boja odiSe mirno¢om. Pri¢anje price prije spavanja upucuje
na funkciju razvoja imaginacije koja je prisutna u naizgled pasivnoj djelatnosti te je nali¢jem
racionalnoga rada. Reklama naglasava i fizicku bliskost izmedu majke i djeteta (otac je pritom
simptomaticno izuzet iz afektivne konstelacije) te odgovara zaokretu prema intimnosti,
osobnom zivotu 1 obiteljskoj toplini tipicnom za drugu polovicu Sezdesetih koji se javlja i u

diskursu o dizajnu te arhitekturi.36°

359 Bazar 93/1968, 48.

360 1 ¢ Normand 2008, 155.
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Rodno diferenciranje dje¢je sobe u ranoj dobi izostaje. U Bazarovu tekstu ,,Kada imaju
manje od 10 godina® (1965.) savjetuje se kako optimalno namjestiti sobu za dvoje male djece,
ali njihov se rod ne navodi ni u jednom dijelu ¢lanka,’®! Stovise, zahtijeva se ,,[pJuna
ravnopravnost, kojoj uvek treba dati poseban znacaj u sobi za dvoje dece (bez obzira na
uzrast)“.362 Neravnopravnost koja proizlazi iz razlike u rodovima uopce se ne spominje, ve¢
se teziSte prebacuje na potencijalno problemati¢ne dobne razlike. Isto tako, ve¢ analizirana
reklama za sobu ,,Matjaz* u tekstualnom dijelu krajnjeg korisnika naziva jednostavno ,,dijete*
ne specificiraju¢i njegov rod. Drugi elementi — knjige, kocke za igru, pejzazi, ali 1 kolorit —
takoder se mogu tumaciti kao rodno neutralni inventar djecje sobe. Jedino naziv proizvoda,
musko ime, moglo bi sugerirati da je rije¢ o sobi za djecaka, ali ta se pretpostavka ne moze

jednoznacno potvrditi.

Rodne se razlike pocinju isticati stupanjem u pubertet. Svijetovo posebno izdanje,
Svijet Mladi 1z 1967., odraz je porasta svijesti o vaznosti pridobivanja mlade publike te se
Citatelji(ca)ma obraca izravno, u drugom licu, fingiraju¢i vecu bliskost 1 opuStenost no §to je
to slucaj s regularnim izdanjem koje dobnu ljestvicu ciljane publike ipak postavlja nesto vise.
Clanak ,.Danas priredujem zabavu“ (1967.) donosi pregrst prakti¢nih savjeta i recepata za
kuénu zabavu u organizaciji tinejdzera/ke, odnosno, adolescenta/ice te jasno razdvaja
djevojacke od djecackih uloga. U odjeljku ,,Poziva on“ sugerira se izbor §to jednostavnijih
jela3%3 te trazenje pomoc¢i od majke i prijateljica, dok segment ,,Poziva ona“ savjetuje djevojci
zahtjevnija jela (,evo prilike da se iskazete!“)’%* i potpuno preuzimanje odgovornosti uz
eventualnu manju pomo¢ prijateljica. Konstrukt djevojke u ovom c¢lanku prefiguracija je
uzorne domacice, a valja primijetiti i spominjanje drugih djevojaka koje su zaduZzene za
pomo¢, dok momci upadljivo izostaju (djevojci se savjetuje da se obrati prijateljima tek u
slucaju tezih fizickih poslova, stereotipno muske domene). Momkov angazman oko

organizacije zabave ve¢ zasluzuje divljenje, a od djevojke se ocekuje vise.

361 Bazar 9/1965, 36-37.
362 1pid., 36.

363 U istom je duhu i izbor savjeta u poglavlju ,Sam u kuhinji* priruénika DomaGin u kuéi. Predstavljaju se
samo najjednostavnija, neizostavna jela (juha od povr€a, kuhana jaja, sardine iz konzerve i sl.) i napici (kava,

Caj) — muSkarac u kuhinji konstruira se kao iznimka u slu€aju nuzde, a ne kao svakodnevna pojava. Milac
(ur.) 1973, 200-212.

364 Svijet Mladi proljeGe/ljeto 1967, 34-35.
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Slicna se taktika rodne polarizacije u oblikovanju budu¢nosti djece u ameri¢kom
kontekstu intenzivnije kondenzira u igra¢kama,’®> dok je u Jugoslaviji, zbog ograniCenijeg
budzeta, dislocirana u kuéne aktivnosti koje ne zahtijevaju skupe produkte, ve¢ se uklapaju u
paradigmu prakti¢nosti i svrhovitosti. U jugoslavenskom kontekstu igracke, kao i namjestaj,
znatno su dugovjec¢nije i ne mogu funkcionirati po nacelu zamjenjivosti, pracenja najnovijeg
krika mode. Ipak, rodno obiljeZene igraCke nisu nestale, samo su se javljale u osjetno
skromnijem opsegu. Primjerice, lutka kao igracka za djevojcice i dalje je bila popularna, ali
izostajala je stvorena potreba kompletiranja, posjedovanja ,,Citavog seta koja je Zivo prisutna
u ameri¢koj popularnoj kulturi.?%¢ Konzumeristi¢ki mentalitet u igraCkama secira i Roland
Barthes u kontekstu Francuske kasnih pedesetih tvrde¢i da je francuska igracka ,,obicno
oponasateljska igracka, nastoji odgojiti djecu korisnike, a ne djecu stvaraoce*.%’ Lutka je bila
usko povezana s konzumeristickim Zudnjama te su lutke koje hodaju 1 govore Cesto
nabavljane u Trstu, mitologiziranom punktu opskrbe jugoslavenskog gradanstva
zapadnjackom robom.3®® PotroSacke Zelje nisu ograniCene samo na robu zapadnjacke
provenijencije: u duetu Ive Robica 1 tad 14-godiSnje Zdenke Vuckovi¢ Moja mala djevojcica
(poznatijem pod imenom Tata, kupi mi auto) iz 1958. djevojcica trazi ,bar jednu malenu

bebu* i ,,kolica Jugovinil*, odnosno, igracke iz domace proizvodnje.

Dekoracije u djecjoj sobi, kao i neki komadi namjestaja, redovito su plod ,,uradi
sam(a)“ projekata. U Jugoslaviji Sezdesetih jo§ je prisutna praksa iskoriStavanja suvisnog
mobilijara u domacinstvu za namjestanje dje¢je sobe te se tek razvija ideja o kupovini
industrijski proizvedenog ansambla namjestaja konstruiranog specijalno za djecje odaje. U
ve¢ spomenutom Bazarovu ¢lanku ,Kada imaju manje od 10 godina“ (1965.) navodi se

primjer transformacije beskorisnog ormari¢a u inventar dje¢je sobe: ,,Stari ormarici,

365 Kako Gary Cross zakljuGuje, igracke za djeCake zrcalile su najnovija znanstvena, tehni¢ka i industrijska
postignu€a i konstrurirale djeCake kao buduée radno aktivne muSkarce djelatne u javnoj sferi. IgraCke
namijenjene za djevojCice trebale su ih privesti konzumerizmu, modernom odrZavanju domacinstva (tek
usputno dotaknutom novim tehnoloSkim dosezima) i njegovanju afektivnih odnosa (prijateljstva, brige za
dijete, braka). ,Dje€aCkim” igraCkama poput automobila, zrakoplova, moderne gradevinske konstrukcije
suprotstavljene su lutke, modeli malih trgovina i ku€anstava. IgraCke za djevojCice sastojale su se od manje

komponenti i nisu inzistirale na snazi i brzini, ve€ su u prvom planu bili meduljudski odnosi. Cross 1997, 67.
366 Tbid., 52.
367 Barthes 2009, 47.

368 pDyda 2005, 70.

82



predvideni za uklanjanje iz stana, naSli su ponovo svoje mesto, pretvoreni su u ormarice za
de¢je stvari, osvezeni crvenim mat-lakom (...)*“.3%° Ovaj iskaz sadrzi reminiscenciju na
zapostavljenost djecje sobe u uredenju interijera u XIX. i na pocetku XX. stoljeca, ali je i
kreativan odgovor jugoslavenske majke na ograni¢eni asortiman dostupan u trgovinama,

istovremeno predstavljaju¢i model ustede.

Od boja posebno je mjesto imala crvena, boja Cesto smatrana ,,bojom radosti, bojom
vedrine®“,37% potkrepljujuéi tezu o naglasku na aktivnost djeteta (rad, igru), a ne na pasivne
funkcije djecje sobe (u prvom redu spavanje). Stimulacija se preferira naustrb pastelnih boja i
smirujuce atmosfere. Crvena je ujedno i boja komunizma i, konkretno, pionirske knjiZice, te u

kontekstu socijalisticke Jugoslavije stoga nije mogla biti rodno ogranicena i partikularna.

Djecja soba nije bila svedena na strogi funkcionalizam te u njezinu oblikovanju vazno
mjesto zauzimaju dekoracije, pogotovo kad je rije¢ o prenamijenjenim komadima namjestaja
iz drugih prostorija. Igracke i dekoracije u ovom ¢e se segmentu promatrati kao poticaj djecjoj
imaginaciji te dio zasebnog univerzuma dje¢jih mastarija.3’! Medu dekorativnim elementima
posebno su omiljeni prikazi zivotinja, djecji crtezi, ali 1 egzotiziraju¢i motivi malih crnaca.
Svijet u prilogu ,,Mali detalji u djec¢joj sobi* (1964.) donosi shemu i naputke za izradu crnih
likova od papira koji se mogu ulancati u niz i funkcionirati kao zidna dekoracija ili ukras na
razli¢itim predmetima (sl. 17). ,,Oni se razlikuju jedino pokojim detaljem. Svojim velikim
bijelim o¢ima i crvenim ustima djeluju duhovito i nenametljivo.*,>”> navodi se u ¢lanku,
impliciraju¢i da su pripadnice i pripadnici crne rase homogena grupa. Karikirana, gotovo
bestijalizirana fizicka obiljeZja, naglasene bjeloocnice i usta, prezentiraju se kao bezopasno
humoristican moment, §to je bilo uobicajeno i u angloameri¢koj popularnoj kulturi prve

polovice XX. stoljeca,’”? iako je zapravo rije¢ o duboko problemati¢nom karikiranju Drugog.

369 Bazar 9/1965, 36.
370 1bid., 36.

371 Imaginarij autonomno djejeg svijeta, konstatira Gary Cross, formira se pod okriljem prodora masovnih
medija (u poCetku radija i tiskovina koje ukljuCuju stripove, a kasnije filma i televizije) u svakodnevicu i
usko je povezan s fenomenom razvoja robnih marki (,brandiranja®), principa koji najjasnije utjelovljuje
Disneyjeva industrija zabave. Neki od primjera djeCjih univerzuma imaju korijene u knjizevnim predloScima
(Alisa u zemlji Cudesa, Petar Pan), drugi dolaze iz stripova (primjerice, superjunaci), a javljaju se i kultne

filmske ikone (poput djeCje zvijezde Shirley Temple). Cross 1997, 84-86.
372 Svijet, 2/1964, 25.

373 Cross 1997, 98.
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Jedna od predloZenih verzija crnih likova uklju€uje i slamnatu suknjicu, pozama$ne nausnice,
Sarenu ogrlicu od perli i pozamas$no pokrivalo za glavu, repertoar koji smjeSta crnu rasu u
kontekst nepromjenjivih urodenickih skupina, ponavljajuci stereotip o njihovoj primitivnosti,

vremenu koje stoji suprotstavljenom modernizacijskim silnicama u kontekstu Europe.

Ipak, kako Rita Felski istiCe, u interpretacijama kulturnih artefakata iz proslosti treba
se cuvati anakronih interpretacija i zadrzati svijest o povijesno determiniranim moguénostima
diskursa.3* Postkolonijalna teorija i kritika koja bi ra$¢lanila problemati¢éna mjesta duboko
kolonijalnog konstrukta crnaca i crnkinja kao izvora zabave bijele populacije u periodu
nastanka citiranog teksta iz Svijeta tek je u povojima. Egzotizacija crnih likova u tekstu
primarno je trebala funkcionirati kao stimulans za dje¢ju mastu, izraz zudnje za udaljenim,
nepoznatim predjelima 1 svjetovima koja se kompenzira fikcionalnim putovanjem. Tek je
naknadna konsolidacija postkolonijalnog teorijsko-kritickog aparata omogucila kompleksniji
uvid u asimetrije u strukturama mo¢i kao i1 odnos prema Drugome koji se skrivaju iza

povrsine efemernih dekoracija.

Osim udaljenih predjela u uredenju djecje sobe kondenzira se i Zudnja za zapadnom (u
prvom redu americkom) popularnom kulturom. U rubrici ,,Napravite sami‘ Citateljice Bazara
upucuje se kako izraditi krpenog Bambija 1 zirafu (1965.) te se odusevljenje Disneyjevim
crtanim filmovima eksplicitno artikulira: ,,Igracke koje predstavljaju omiljene junake
Diznijevih crtanih filmova obradovace svako dete“.’”> Bezimena zirafa koja se u tekstu
povezuje s Disneyjem mozebitno dolazi iz knjige Svijet prirode, bestsellera koji je u
Sezdesetima u Jugoslaviji prodan u vi§e od 150 000 primjeraka.’’® Radina Vuéeti¢ iznimnu
omiljenost 1 prisutnost Disneyjeva svijeta u jugoslavenskoj popularnoj kulturi naziva
»disneyzacijom djetinjstva“, njegovo mjesto u stripovima, asortimanu slikovnica i
televizijskom repertoaru, nije bilo slu¢ajem u drugim socijalisti¢ckim zemljama Europe.3”’
Walt Disney bio je, naime, otvoreni promotor ameriCke politike 1 kapitalistiCko-

konzumeristi¢kog zivotnog stila te je ve¢ u razdoblju Drugoga svjetskog rata upregnuo svoje

likove u mehanizme propagande vojnicke mobilizacije, a u poracu nastavlja promovirati

374 Felski 1995, 34.
375 Bazar 8/1965, 31.
376 yugetié 2012, 311.

377 1bid., 312.
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americko druStveno uredenje kao filmski radnik obilno suraduju¢i s vladajué¢im

strukturama.3’8

Nude¢i detaljne upute za izradu spomenutih igracaka Bazar pokazuje osjetljivost za
ograniceno trziSte na kojem se takve igracke ne mogu kupiti ili su iznad plateznih moguénosti
vec¢ine gradanki i gradana. Svijest o eventualnim ograni¢enjima jo§ se jasnije manifestira u
fleksibilnosti u izboru materijala: savjetuje se, primjerice, da se Bambijeve pjege izrade od
filca ako je on Citateljici dostupan. Optimalan materijal za ispunu jest plasticna spuzva, ali
tekst kao alternativu nudi i bilo koji drugi lagani materijal. Tehnicke upute za izradu igracke
naglaSeno su detaljne, a posezanje za taktikom alternativa pridonosi fleksibilnosti gradanki 1

razvija vjestinu snalazljivosti, smanjujuci njihovu ovisnost o varljivoj trziSnoj ponudi.

U tinejdZerskom imaginariju, modifikaciji kulta zapadne popularne kulture, crtani su
likovi zamijenjeni Stovanjem filmskih 1 glazbenih zvijezda. U filmu Glasam za ljubav iz
1965. glavni (anti)junak Slobodan, tinejdzerski buntovnik znakovita imena, svoju tinejdzersku
odaju napucuje plakatima Marilyn Monroe, medu ostalim i onim za film Daj da se volimo
(Let's Make Love).3” Nakon kadra koji se skopofilino ispunjava detaljem lica Marilyn
Monroe slijedi scena ogoljenih zidova. ,,Pa uc¢inilo mi se da se smeje izveStaceno. A 1 filmski
glumci me viSe ne interesuju®,’®® objasnjava Slobodan zapanjenoj polusestri svoj
ikonoklasti¢ki pothvat implicirajuéi laznost, iluzornost popularnokulturnih reprezentacija
hollywoodske tvornice snova te demonstriraju¢i mobilnost Zudnje:38! funkciju pogona za
eskapizam preuzela je njegova nova djevojka Rasida. U sobi Slobodana, problemati¢nog i
drskog ucenika, potencira se zona kreveta, infrastrukture za sanjarenje o odlasku iz provincije
u veliki grad, a radni zadaci padaju u drugi plan. Zudnja za bivanjem negdje drugdje, kako

pise Rita Felski, jedan je od klju¢nih toposa modernosti.3#?
Iz navedenih primjera moze se izvesti nekoliko zakljucaka. Prostor djecje sobe klju¢no
je mjesto diseminacije socijalisti¢kih ideala u jasnoj, djeci prilagodenoj didakti¢noj formi. U

prvom je planu radni etos koji dijete treba ste¢i da bi postalo uzornim ¢lanom socijalisticke

378 Tbid., 308-309.

379 Glasam za ljubav 1965, 49:53-50:10.
380 1bid., 50:15-50:25.

381 Felski 1995, 78.

382 1bid., 210.
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zajednice. Pojava mobilijara dizajniranog specificno za dje¢ju sobu u oblikovhom jeziku
masovnog modernizma naglasava geometrijski stroge linije, monokromne plohe i
fleksibilnost namjestaja koji treba potrajati tijekom cijelog djetinjstva. Istovremeno, masovni
mediji donose i prijedloge za taktiziranje s vlastitim ekonomskim moguénostima — savjete za
integraciju namjestaja suviSnog u kucanstvu u inventar djecje sobe. Ve¢ analiziran aspekt
,uradi sam(a)“ koji se uglavnom realizira u dnevnom boravku te je bio efikasnim nacinom
kompenzacije slabijeg imovinskog stanja i(li) suzenog trziSnog asortimana ima posebno

vaznu ulogu u djec¢joj sobi inventar koje nije smatran neophodnim za kucanstvo.

Jugoslavensko djetinjstvo u Sezdesetima, za razliku od kapitalisticko-
konzumeristickog konteksta, do puberteta nije bilo izrazeno rodno polarizirano te su se isti
prostor, odjeca 1 igracke uglavnom koristili za djecu obaju rodova, §to je imalo 1 znatnih
ekonomskih prednosti. Tek zakoracivanjem u spolnu zrelost koncepti djevojacke i momacke
sobe se racvaju. Popularne dekoracije sobe otkrivaju zudnju za dalekim, egzoti¢nim
predjelima, fantaziju koja u realnosti gotovo nikome nije bila dostupna, a simptomati¢no je
utjelovljena u popularnosti motiva crnackih likova. Drugi je kompleks Zudnje onaj usmjeren
na zapadnu popularnu kulturu (posebno Disneyjeve likove) koji u djecju sobu ulazi preko
igracaka, idealnog oruda za davanje oblika dje¢jim projekcijama, Zeljama i1 fantazijama.
Prostor dje¢je sobe odrazava napetost izmedu teznje racionalnoj, socijalisticki formiranoj
liénosti, zivotnom obrascu u kojem rad (produkcija, produktivnost) ima privilegiranu poziciju
1 eskapistickih zudnji, iracionalnih strasti za kultnim predmetima americke popularne kulture

kao 1 za dalekim predjelima.

8. Izmedu privatnog i javnog: grani¢ne zone doma

Napetosti izmedu privatne 1 javne sfere u socijalistickom su kontekstu splet unutarnjih
kontradikcija. Tako je ideoloski naglasak stavljan na kolektiv, privatna sfera nije iS¢eznula.
Umjesto samostojece kuée fizi¢ki jasno odvojene od susjeda,’® individualistickog modela

preferiranog u SAD-u, dominantni je tip socijalisticke stambene arhitekture zgrada s

383 (arr, Francis, Rivlin 1995, 24.
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mnoStvom stanova minimalne kvadrature. Takav stan dobiva najviSe prostora u
jugoslavenskom medijskom diskursu Sezdesetih, a u tijesnoj je vezi i s diskurzivnom
dominacijom nuklearne obitelji kao temeljne druStvene zajednice. Razvija se klima koja
pogoduje perpetuiranju i omasovljenju gradanskih obiteljskih vrijednosti i jacanju kulta
domacdinstva, kuéne privatnosti.?®* S druge strane, javljaju se inicijative za podrustvljenjem i
profesionalizacijom pojedinih funkcija tradicionalno vezanih za pojedinacna domacinstva
(kuhanje, pranje rublja, briga za djecu i sl.) 1 njihovim izmjeStanjem iz prostora doma. Odnos
socijalisti¢ke ideologije prema upotrebi javnog prostora oscilira izmedu poticanja gradanstva
na aktivno sudjelovanje u javnom Zivotu i otupljivanja eventualne subverzivne ostrice. S
jedne strane, ohrabruje se korisStenje javnih prostora i servisa, a istovremeno se nastoje ugusiti
za rezim potencijalno opasne manifestacije politickog otpora na ulicama koje u Sezdesetima
dozivljavaju renesansu u okviru studentskih demonstracija 1968., pacifistiCkih protesta i

borbe za ljudska prava.’%>

U ovom C¢e se dijelu ipak primarno razmatrati rubni prostori koji su fizi¢ki na granici
privatne i javne sfere, tranzitne zone koje s obiju strana omeduju ulazna vrata stana.386 Prvi ¢e
se segment fokusirati na specificnosti predsoblja — hodnika smjeStenog unutar stana. Budu¢i
da je ekonomic¢no raspolaganje prostorom bilo imperativ, redom je rije¢ o prostoriji najmanjih
mogucih dimenzija tik uz ulazna vrata. Ova je zona prvi kontakt posjetitelja s domom te, kako
za Bazar 1965. piSe arhitektica Radmila Peronja, ,,pruza (...) prvi utisak o ukusu i prakticnom
smislu njegovih Zzitelja“.387 Predsoblje ¢e se analizirati kroz dvije prizme: kao prostor s
dominantno skladisnom funkcijom i1 kao mjesto koje se, u slucaju potrebe, moze
transformirati u prostoriju ravnopravnu ostalima, ¢cime se pokazuje fleksibilnost 1 snalazljivost
stanarki 1 stanara koji ne slijede slijepo preporuke za optimalno stanovanje, ve¢ i kreativno

pregovaraju s njima.

Druga zona koja ¢e se analizirati tehnicki je izvan prostora doma te ukljucuje stubista i
hodnike unutar zgrade (u nastavku teksta koristit ¢e se termin vanjski hodnici) kojima se

stanari kre¢u izmedu eksterijera 1 vlastita stana. Osim puke funkcije prolaza zbog kroni¢nog

384 Ibid., 35.
385 Tbid., 34-36.
386 Binder, Rasevych, Shumylovych 2012, 77.

387 Bazar 11/1965, 34.
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manjka stambenog prostora i ovi su dijelovi bili koriSteni i u druge svrhe — kao djecje igraliste
te mjesto kratkih Cavrljanja. Zbog slabe zvucne izolacije zbivanja iz stubiSta i vanjskog
hodnika dopirala su u stanove, §to dodatno olabavljuje granice ,vlastitih Cetiriju zidova®.
Dotaknut ¢e se i problematika otudenosti u modernom gradu koja se tumaci kao privatizacija

zivotnog stila’®® te uputiti na slojevitost ovog stereotipa u jugoslavenskom kontekstu.

Ekskurs o grani¢nim zonama doma zakljucit ¢e se prostorijama u zgradi i njezinoj
blizoj okolici koje su namijenjene svim stanarkama i stanarima te ¢e se na taj nacin i Siri
prostorni kontekst stambenog bloka i urbanistickih struktura ukljuciti u analizu. Analiticki ¢e
naglasak biti na jazu izmedu planova 1 realnosti te duboko utopijskoj prirodi tih prostora.
Financijski pristupacne kantine nikad nisu ozbiljnije zazivjele ni istisnule kuhanje u privatnim
domacinstvima, infrastruktura skrbi za djecu Cesto je bila nedostatna, a Jugoslavenke i
Jugoslaveni i dalje su radije kupovali vlastite perilice za rublje od oslanjanja na zajednicke
praonice. IzmjeStanje funkcija tradicionalno vezanih za obiteljska kuéanstva u kolektivnu
sferu nece se promatrati samo kroz prizmu neuspjeha, ve¢ ¢e se razmatrati ideoloSko-teorijska

vrijednost ove ideje, vaznog koraka u osmisljanju alternative gradanskom zivotnom stilu.

Rubni prostori stana bili su zivo prisutni u popularnom tisku. Radmila Peronja jedan je
od savjetodavnih tekstova u Bazaru posvetila iskljucivo sporednim prostorijama kojima

pristupa na sljedeci nacin:

Sporedne prostorije u stanu — razni mali hodnici, ostave, niSe i u prvom redu
predsoblje — idealno su mesto za smestaj neophodnih plakara i ormana u kojima
Ce se cuvati sezonska garderoba i posteljina, obuca, razni pribori i sredstva za
Ciscenje i odrzavanje stana i odece, kao i bezbrojni predmeti kojima se porodica
sluzi pri izletima, sportskim aktivnostima, na letovanju, putovanju, hobiju itd. U
praksi, medutim, hodnici su najcesc¢e veoma uzani i jedva dozvoljavaju normalan
prolaz dvema osobama, pa u njima, sem zidne vesalice za odelo ili uzane male

police za obucu, nema mogucnosti za smestaj ormana.>%°

Peronja posebno mjesto medu sporednim prostorijama daje predsoblju, redovito
najprostranijem od navedenih dijelova stana te se ograni¢ava na njegovu skadisnu funkciju.

Arhitekti¢ina tekstualna taktika visoko je osjetljiva na nesrazmjer izmedu idealnog slucaja i

388 (Carr, Francis, Rivlin 1995, 25.

389 Bazar 20/1965, 43.
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stvarnosti. Dvoc¢lanom strukturom, kontrastiranjem teorije i prakse, otvara se prostor izmedu
koji na umu ima stru¢ne norme i konvencije, ali 1 prakticna ograni¢enja Zivo prisutna u
jugoslavenskim stanovima. Autorica je svjesna da predlozeno rjeSenje u vidu plitkih ormara
nije primjenjivo na sve domove, ali predstavlja zadovoljavaju¢i kompromis izmedu idealne
varijante skladiStenja i odustanka od dodatnih skladisnih elemenata zbog nezadovoljavajucih

uvjeta.

Ilustracije uz ¢lanak (sl. 18) iznimno su utilizarnog karaktera: u prvom se primjeru
skicirani ormar za predsoblje dijeli se u Sest zona koje se u tekstu podrobnije opisuju,
razdvajaju¢i predmete po kategorijama i1 prigodama u kojima se upotrebljavaju (sport,
ljetovanje, kolekcionarstvo 1 sl.). Jasno razdjeljivanje funkcija modernisticko-racionalisticke
je provenijencije slijedeci ideju autonomije zasebnih odjeljaka i jasne, pregledne strukture.
Ilustracije nemaju funkciju estetizacije i spektakularizacije, kao §to je to danas uobicajeno u
zenskim Casopisima, ve¢ su krajnje pragmati¢na vizualizacija savjeta artikuliranih u tekstu.
Lica likova u prilozenim ilustracijama tek su naznacena, bez ucrtanih detalja poput ociju ili
nosa, a konture tijela takoder su shematski rijeSene te funkcioniraju kao demonstrativni

modeli, a ista je oblikovna logika primijenjena 1 u drugim tekstovima iz ciklusa Udoban stan.

Osim funkcije skladiStenja u hodniku se povremeno zatjecu i druge aktivnosti, u
prvom redu sluzenje fiksnim telefonom,’*® komunikativna funkcija koja otvara sferu doma
prema vanjskom svijetu 1 u suprotnosti je s tranzitnom orijentacijom prostorije. Mjestimi¢no
se javljaju jo§ radikalnije upotrebe prostora suprotstavljenje njegovu karakteru prolaza. U
filmu Moj stan obitelj zajedno sa svojim gostom gleda televiziju u zrcalu u predsoblju

dosko¢ivsi tako skuéenosti dnevne sobe u kojoj su ukuéani preblizu televizoru.3*!

Vanjski hodnik takoder je relativno mracan prostor, rezultat nuzde povezivanja svih
stanova, 1 nije planiran kao mjesto zadrzavanja. Ipak, stanari se u toj zoni inicijalno
namijenjenj tranzitu zadrzavaju duze no §to je planirano. Jedan od razloga moze se traziti u
izostanku dizala u vecini socijalisti¢kih stambenih zgrada: zbog skupoce njihove ugradnje
preferira se manji broj katova i1 forma horizontalno polozenog kvadra, ¢ime se liftu oduzima

neophodnost.’*? Socijalizacija u vanjskom hodniku odgovor je i na skucenost te se hodnik

390 Tbid., 43.
391 Moj stan 1962, 10:50-11:06.

392 1 jebscher 2009, 90-91.
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transformira u djecje igraliSte, ali 1 mjesto drustvenih transakcija stanara. Potonje su funkcije
zivo prisutne u filmu Moj stan. O vaznosti hodnika u strukturi stambenog prostora govori i
¢injenica da je upravo ta zona relativno detaljno artikulirana u filmu naziv kojeg sugerira

zadrzavanje ,,unutar Cetiriju zidova®.

.....

trenutku zatvaranja ulaznih vrata iza pridoSlica kamera se usmjerava na vanjski hodnik i
otkriva Cak tri susjede na pragovima vlastitth dovratnika, u ¢inu ne tako diskretnog
promatranja.’®> Motiv odSkrinutih vrata nagriza dihotomiju privatno/javno i oznacava
kolektivni prostor u kojem su svi barem nakratko prinudeni sudjelovati. Ironican tretman
znatizeljnih susjeda s jedne se strane referira na poslovicno zensku aktivnost tracanja i
interesa za meduljudske odnose, sugeriraju¢i pritom da je rije¢ o kucanicama (ili barem
domacicama) koje viSe vremena provode u prostoru doma i vezanije su za nj od muskaraca. U
prilog toj tezi ide i pojavljivanje dviju Zena u samom dnu hodnika koje se bave djetetom —
preuzimaju jo§ jednu tradicionalno Zensku ulogu. S druge strane, ironi¢na je oStrica usmjerena
na kontekst velegrada koji, za razliku od stereotipa o anonimnoj metropoli, funkcionira na
nacelima ne bitno razli¢itim od manjih sredina te se tako u jo§ jednom aspektu upucuje na
neravnomjerni, tockasti modernitet 1 ruralizaciju gradova. Kako Lyn Lofland predlaze,
simplificiranu predodzbu velegrada kao bezdusnog generatora alijenacije trebalo bi zamijeniti
uvazavanjem novih formi zajednice koje nisu organski povezane srodstvom (primjerice,
tinejdzerskih grupa, volonterskih organizacija, kolektiva neke tvrtke, heterogene skupine

susjeda koje ne dijele zajednicke korijene i lokalnu tradiciju).3**

Nesto kasnije u filmu se, kroz glas djevojice u offu, formulira problem nedostatne
privatnosti: ,,Mami opet najviSe na zivce ide hodnik. U naSem hodniku svakoga mozete sresti
i uti sve novosti. ,To nije hodnik — to je korzo!‘, kaze mama“.3% Pritom se nizu filmske slike
stanarki i1 stanara kako defiliraju hodnikom, a glazba u pozadini koja iz jednog od stanova
dopire i u vanjski hodnik upotpunjuje fluidnost granice javne i privatne sfere, zona koje u

predmodernom razdoblju ionako nisu bile jasno odvojene.*® Da bi se ukljucilo u svakodnevni

393 Moj stan 1962, 5:21.
394 Carr, Francis, Rivlin 1995, 26.
395 Moj stan 1962, 8:10-8:40.

396 Binder, Rasevych, Shumylovych 2012, 78.
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zivot stanarskog kolektiva, potrebno je samo odSkrinuti vrata, ali, kako i film nedvosmisleno

sugerira, kolektivna utopija ima i svoje nali¢je konflikta, nezadovoljstva i frustracija.3%’

Za razliku od Mog stana u kojem je problem u prevelikoj bliskosti stanara, ¢lanak

113

»Irski ,pereulki‘“ (1964.) svrstava se na stranu koja socijalistickoj stambenoj arhitekturi
zamjera poticanje alijenacije. Stanarka Rozika Lajtman zali se na manjak kontakta sa
susjedima: ,,Ovdje svatko zivi svojim zivotom, nosi svoje probleme u sebi i nema ih s kime
podijeliti. Gotovo se 1 ne poznajemo sa susjedima, premda smo ovdje ve¢ pola godine. A
dobro bi bilo kad bi dobrosusjedski odnosi i obiGaji postojali“.’*® Napetost izmedu
paradoksalne velegradske usamljenosti medu mnostvom i ponekad nelagodne blizine susjeda
indikativne su krajnosti medususjedskih odnosa u novoizgradenim stambenim naseljima.
Jeftina gradnja koja rezultira loSom zvuénom izolacijom unosi susjedske Zivote u vlastiti stan,
ali istovremeno, zbog brze urbanizacije, nedostaje tradicionalan osjecaj zajednistva tipican za
naselja koja postupno organski rastu. Proces priblizavanja stanara uglavnom se odvija
posredstvom djece koja se igraju s djecom susjeda, a povezivanje je olakSano i relativnom
generacijskom homogenoséu (glavnina doseljenika mlade su obitelji s djecom), S§to

posljedicno ipak dovodi do nastanka kvartovskog identiteta koji se, doduse, obilnije artikulira

u nadolaze¢im dekadama i plodom je rada nostalgije.3%°

Pretvaranje hodnika u djecje igraliste takoder dobiva prostor u filmu Moj stan. Jato
djece na romobilima koristi duzinu hodnika za Zivahnu igru. Ipak, nisu svi stanari
blagonakloni prema takvoj zabavi te izlaze na hodnik izrazavajuéi svoje nezadovoljstvo, §to je
igramo®.4% Djec¢ji dozivljaj novog doma i njegove okolice uvjetovan je i dobi. Kristian
Struki¢ navodi primjer iz Trnskog: mlada su djeca oduSevljena bezbrojnim mogucénostima za

igranje u nedovrSenom naselju, a tinejdZeri naselje na periferiji bez uzbudljivih sadrzaja

397 U ovakvom prostoru kolektivne prirode jedan je od potencijalnih konflikata preuzimanje odgovornosti za
njegovo odrZavanje (Ci8Cenje, uredno funkcioniranje infrastrukture). U repertoaru mitova o sovjetskom
socijalistiCkom stanu problem zamjene pregorene Zarulje u hodnicima i stubiStima ima kultno mjesto te

ilustrira nejasnost nadleznosti i sukobe unutar stanarskog kolektiva. Ibid., 80.
398 Svijet 1/1964, 5.
399 Struki¢ 2010, 59-61.

400 Afoj stan 1962, 8:54-8:57.
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metropole negativno shvacaju kao ,,progonstvo iz grada‘.40!

Socijalisticki stanovi tipa Plattenbau najées¢e su smjeStani u Siri kontekst bloka,
funkcionalne mikrojedinice (mikroegije) s vlastitom infrastrukturom (Skola, vrti¢, igraliste,
knjiznica, dom zdravlja, zajedni¢ki prostori, trgovine, restorani).**> Nabrojeni su servisi
zamiSljeni kao rastere¢enje dominantno privatnog prostora doma izmjeStanjem nekih od
funkcija, poput brige za dijete malog uzrasta, u kolektivnu sferu. Istovremeno, trebali su
doprinijeti smanjivanju pritiska i koncentracije funkcija u starim gradskim jezgrama. Teznja
decentriranju u vecini sluajeva nije zazivjela u praksi: ponajviSe zbog manjkave
infrastrukture stanovnici i dalje gravitiraju starom centru.*®3 Primjer urbanisti¢kog planiranja
Novog Zagreba pokazuje da je ideja o komponiranju novog dijela grada kao urbane cjeline s
vlastitim srediStem, vitalna u Sezdesetima 1 djelomice provedena u Zaprudu, u teoriji 1 praksi
napustena u kasnijim dekadama.*%* Socijalisticka naselja u urbanoj su mitologiji redovito
ironicno konotirana kao pasivni, subordinirani organi u gradskom tkivu, posebno u
odrednicama poput ,,faze dormitorija“4%> i ,,masovne spavaonice, impliciraju¢i dihotomiju
izmedu koncepta dinami¢nog upravljackog i pasivnog grada stanovanja.*® Novi je Beograd
osobito instruktivan za razilaZenje plana i njegove provedbe: dio grada izvorno planiran kao
politicki (upravljacki) centar u realizaciji se transformirao u primarno stambenu zonu.
Analogna se situacija moze pratiti i u Novom Zagrebu — kad se tijekom pedesetih pocelo s
gradnjom na juznoj obali Save (Velesajam, Bundek), nije se planirala stambena gradnja, a

pogotovo ne u masovnim razmjerima.*0’

Servisi u uzoj okolici doma u popularnoj se kulturi prezentiraju kao iznimno pozitivna
slika buduceg razvoja socijalizma, kako u ruralnom tako i u urbanom kontekstu. Njihove
reprezentacije kombiniraju familijarnost i komfornost doma s efikasnos¢u kolektiviziranog

industrijskog pogona. U Knjizi za svaku Zenu lobira se za uvodenje djecjih jaslica i vrtica

401 Strukié 2010, 61.
402 Musié 2013, 144.
403 Musi¢ 2013, 149.
404 Fischer 1985, 90.
405 Fischer 1985, 89.
406 Backovié 2010, 46.

407 Fischer 1985, 88.

92



borec¢i se protiv predrasude o obdaniStima kao iskljucivo gradskoj potrebi: ,,Na selu su ove
ustanove slabo poznate. Oni, koji su o njima nesSto Culi, vjeruju, da je to potrebno samo
tvornickim radnicama. To nije to¢no, obdanista i djecje jaslice su potrebne jednako selu kao i
gradu“.4®® U nastavku se objasnjava vaznost takve infrastrukture za rasterecenje majke i
povecanje njezinih radnih kapaciteta te drustvene korisnosti. U zakljuCku se zalaze i za
uvodenje sezonskih jaslica 1 vrti¢a koji bi se poklapali s vremenom velikih poljoprivrednih
radova; i u ovom je primjeru rad privilegirana drustvena aktivnost. Retorika okrenuta
buduénosti, posezanje za futurom 1 sintagmama poput ,,bila bi vrlo korisna®, ,treba da®,
»dobro bi bilo”, signalizira duboko fiktivnu 1 spekulativhu prirodu vecine predstavljenih
servisa. Uspjesno podrustvljenje funkcija koje su tradicionalno vezane za obiteljski krug
duboko bi transformiralo socijalisticko drustvo. Kolektivizacija nekih funkcija kucanstva ne
imitira postojece gradansko-kapitalisticki obojene strukture, ve¢ nudi radikalno drugaciji
model koji, dijelom zbog svoje utopijske crte, ali i neodlu¢nosti u njegovoj provedbi, nije

zazivio.*09

9. Zakljucéak

Socijalisticka vizija stanovanja u jugoslavenskoj redakciji Sezdesetih bila je bitno
odredena naslijedem internacionalnog stila i promiSljanja o socijalnom stanovanju u
dvadesetima, posebno ideje Existenzminimuma 1 frankfurtske kuhinje. Ultimativno
optimisti¢na retorika iz Sezdesetih u periodima koje slijjede — kasnom socijalizmu i tranziciji —
kolabira u razli¢itim diskurzima. Ve¢ u zrelim Sezdesetima javljaju se prvi kriticki glasovi
usmjereni na jugoslavensko rjeSavanje stambenog pitanja koji dolaze iz druStveno-
humanisti¢kih krugova poput sociologije i povijesti umjetnosti.#!® Povjesnicar arhitekture

Milan Prelog kritizira nekontrolirani rast gradova zalazuci se za osnazivanje ruralnih sredina i

408 Chloupek (ur.) 1962, 224.
409 Todorovié-Uzelac 1987, 74.

410 e Normand 2008, 143.
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manjih gradova, urbanistica Milica Jankovi¢ istice vaznost organskog ambijenta koji
postupno, a ne skokovito raste, arhitekt Bogdan Bogdanovi¢ razvija koncept ,,malog
urbanizma“ s naglaskom na detalje specificne za lokalni kontekst.*!! Udaljavanje od
modernizma anticipira promjenu intelektualne klime koja se javlja u kapitalistickim, ali 1
socijalistickim kontekstima, postmodernisticku promjenu paradigme, apologiju heterogenosti,
pastiSa, reinterpretacija tradicije te odustajanje od monotonije, uniformnosti, racionalizma,

funkcionalizma i apologije industrije.

Procesu deziluzioniranja mogu se traziti i materijalni uzroci, u prvom redu,
nezadovoljavajuca kvaliteta stambenih zgrada koja se s vremenom sve otvorenije pokazuje.

Kako sociolog grada Ognjen Caldarovié pise 1985.:

Mnoga nova naselja nastala po diktatu forsirane poslijeratne urbanizacije, koja
su pocela nicati kao gljive poslije kise pocetkom Sezdesetih godina, pokazat ce sve
svoje nedostatke u nadolazeéim dekadama. Tada ¢e i njihova minimalna

elementarna gradevinska kvaliteta poceti ozbiljnije popustati (...).*1

Caldarovi¢ spominje i fenomen getoizacije socijalistickih naselja, njihova napudivanja u
prvom redu ekonomski i(li) dru$tveno marginalnim skupinama*!3 (studenti(ca)ma,
umirovljenickom populacijom 1 imigrantima), ¢ime se potkopava socijalisticki princip
uravnilovke.*!* Projekcije bolje buduénosti, futuristicki usmjereni narativi iz Sezdesetih, nisu
zazivjele u praksi. Siva zapuStena procelja socijalistickih zgrada u periodu nakon raspada
Jugoslavije Cestim su motivom u tranzicijskom filmskom krajoliku,*"> a idealnu nuklearnu
obitelj zamjenjuju nekonvencionalnije obiteljske strukture (samohrani roditelji, patchwork

obitelji i sl.).

Nadolazeée promjene u percepciji socijalistickog projekta stanogradnje zivo su

prisutne i u popularnoj kulturi, $to se ancipira ve¢ u zrelim Sezdesetima. U Svijetu 1968. izlazi

411 1pid., 150-153.
412 Caldarovi¢ 1985, 11.

413 U njemackom je kontekstu stanovni$tvo koje naseljava tip Plattenbau prepoznato kao specifiéna socijalna
skupina u politiCkom kontekstu nazvana Plattenbauwahler (glasaCi iz Plattenbau stanova). Taj termin

konotira siromaS$nije i slabije obrazovano stanovni$tvo koje naginje konzervativnijim politiCkim izborima.
414 Caldarovi¢ 1985, 12.

415 Usp., primjerice, filmove Klip Maje Milo§ (2012.) i Varvari Ivana Ikiéa (2014.) te videospot grupe DjeSaci
za pjesmu Lovrinac.
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»igra-kviz* pod naslovom ,Sto ocekujete od zivota?“ koja razliCite tipove stambene
arhitekture povezuje s karakternim osobinama. U njemu se poziva Citatelj(ic)e da izmedu
kuce u nizu, nebodera, ladanjske kuée, dvorca, kolibe, zamka, plovece i seoske kuce odaberu
stambeni prostor koji ih najviSe privlaci. Preferiranje nebodera izrazito se negativno odrazava
na interpretaciju karaktera: ,,Vi ni sami ne znate Sto zapravo ocekujete od zivota. (...) Ta
nestalnost vas €ini nezadovoljnim, nemirnim, nestalnim. Nemate smisla za nove stvari. Ne
volite da se itko mijeSa u vase privatne stvari“.#!¢ Time se naznacuje pocetak kraja monopola
jedne stambene opcije 1 demontiranje mitologija socijalisticke stambene zgrade. Tip
Plattenbau postupno gubi povlasteno mjesto u popularnom diskursu 1 prestaje biti zudenim i
ohrabrivanim modusom stanovanja. Otklon pokazuju i prilozi u jugoslavenskom izdanju
Casopisa Elle (1969.-1971.) koji redovito promoviraju kuéu kao nulti stambeni prostor.
Predstavljene obiteljske kuée s potpisom glasovitih francuskih arhitekata i arhitektica

uklapaju se u elitisticku orijentaciju Casopisa.

Ipak, uvodenje novog tipa stanovanja i njegovo rapidno Sirenje te implementacija u
popularni tisak uvelike su zaduzili suvremenu percepciju stanovanja i reformirali dotadasnji
zivotni stil. Brojni primjeri podupiru moju tezu o Sezdesetima kao razdoblju klju¢nom za prvo
uistinu masovno afirmiranje jednog zivotnoga stila i uredenja interijera — onog izravno
vezanog za tip Plattenbau. Ondasnji masovni mediji imali su istaknutu ulogu u prenosenju
ideja o dobrom ukusu uvelike odredenom konceptom masovnog modernizma zadrZavajuci
ambivalentnu poziciju izmedu edukacije 1 nagovora na kupnju. Kao ni u jednoj prethodnoj
dekadi, dom je postao akutna tema za diskusiju u najSirim krugovima, a masovni mediji

preuzimaju savjetodavnu ulogu i autoritet dotad rezerviran za roditeljsku generaciju.

Pocekom Sezdesetih proces dobivanja stana u zenskim se ¢asopisima konstruira kao
linearan narativ uspjeha s bajkovitim elementima koji jo§ nedostupne proizvode repozicionira
u blisku, dostiznu buduénost. Istovremeno se afirmira i mobilnost stanovniStva koje je dotad u
vedini slucajeva stambeni prostor naslijedilo od roditeljske generacije s kojom isti uglavnom i
dijeli. NedovrSene zgrade koje obecavaju metaforicki se mogu povezati sa socijalistiCkim

projektom u izgradnji.

U konceptu dnevne sobe artikulira se topos fleksibilnosti kondenziran u ideji kutaka 1

niSa koje preuzimaju funkcije dotad izdvajane u zasebne prostorije (poput blagovaonice i

416 Syijer 21/1968, 41.
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radne sobe). Modernisticka ideja funkcionalizma spaja se s praktiénim ograni¢enjima koja
poticu zgusnjavanje prostora. Kauc¢ je paradigmatski komad namjestaja koji utjelovljuje misao
o fleksibilnosti. Dnevni boravak sadrzi i roditeljsku spavacu sobu, §to upucuje na bitno
druk¢iji koncept bracne privatnosti od one koju danas poznajemo. Novi mediji, diseminatori
popularne kulture, pronalaze svoje mjesto u dnevnom boravku organiziraju¢i prostor oko
televizijskog aparata. U aspektu dnevnog boravka istaknuta je vaznost ,uradi sam(a)“
aktivnosti koje su u zenskim casopisima zdusno promovirane kao spoj zabave i korisnosti.
Ruéni rad, zajedno s brigom o estetskom opremanju doma ukrasima, ambivalentno djeluje na

zensku ulogu u domacinstvu: daju autoritet, ali i rodno polariziraju prostor.

U dionici kuhinje sudaraju se racionalisticki tragovi industrijske logike u organizaciji
rada 1 aspekt projekcija, fantazija 1 Zudnji upisan u diskurs o prehrambenim namirnicama.
Potonji ukljucuje ideoloSku napetost izmedu simpatiziranja sa zemljama Isto¢nog bloka i
istovremenog odusevljenja za americki konzumeristicki habitus ukotvljenog u Coca-Coli.
Hrana se moZe tumaciti 1 kroz industrijsku, modernizacijsku prizmu: mnoge ZziveZne
namirnice (primjerice, kava) u Sezdesetima se transformiraju u robne marke, a promoviraju se
1 instant-proizvodi, doduse, ne bez kriti¢kih glasova. Problem rodne asimetrije u angazmanu
oko kucanskih poslova proteze se kroz sve prostorije, ali najvidljiviji je upravo u diskursu o
kuhinji. Manjak muskog angazmana najceS¢e se nadomjesta mehaniC¢kom pomo¢i industrije

(drzave) ili pak dobrohotno objaSnjava muskom nesposobnoscu za takve poslove.

Za prostor kupaonice presudan je topos higijene utjelovljen u ranomodernistic¢koj ideji
o glatkim bijelim povrSinama i strogim geometrijskim linijjama koje, odbacuju¢i organske
elemente 1 materijale, olakSavaju odrzavanje. Parnjak visoko racionalistickoj ideji Cistoce kult
je ljepote koji fetiSizira zensko tijelo, a kondenziran je u zrcalu te kozmetickim proizvodima.
Istovremeno, kupaonica je prostor koji u skuc¢enom stanu nudi najvise privatnosti te Zenski
casopisi u nj redovito upisuju jednu zenu, artikuliraju¢i individualisticku fantaziju. Kupaonica

je popriste rada i eskapizma, izolacije i uzitka.

Djecja je soba indikativna za formaciju socijalistickog pojedinca te se krece izmedu
poticanja radnog elana i fantazije, Zelje za bivanjem ,,negdje drugdje®. Ova je prostorija pravo
mjesto za postavljanje pitanja o konstruiranju rodnih razlika: dje¢ja se soba do puberteta,
uglavnom zbog ekonomsko-prakticnih razloga, rodno neutralno namjeSta. Sklonost

Disneyjevim likovima kao 1 egzoticizirajuéim motivima upucuje na eskapisticki element
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upisan i u ovu prostoriju.

Unutarnji 1 vanjski hodnici kao 1 neposredna okolica zgrade interpretirani su kroz
prizmu komunikacije sa susjedima te se propituju granice javnog i privatnog prostora —
koristenje hodnika kao igraliSta, mogucénosti izmjeStanja funkcija poput kuhanja i pranja
rublja iz vlastita stana u zajednicke prostorije. Potonji koncept jedna je od najradikalnijih
tekovina socijalistickog stambenog projekta koja u praksi nije ozbiljnije zaZivjela, ali u teoriji
1 dalje potice razmisljanja o0 modusima kolektivnog Zivota i alternativama individualistiCkom

konceptu nuklearne obitelji.

Stanovanje kroz prizmu popularne kulture, kao i mnogi drugi sastavni dijelovi
jugoslavenske svakodnevice Sezdesetih, podru¢je je dubokih unutarnjih proturjecja, arena
borbe za znadenje.*!” Trzi$na ponuda nadopunjava se ,,uradi sam(a)“ projektima, odnos koji
¢e se u sljede¢im dekadama obrnuti u korist konzumerizma. Racionalistickim,
mehanicistiCkim impulsima za standardizacijom i1 homogenizacijom suprotstavljaju se
eskapisticke Zudnje 1 fantazije upisane i u naizgled strogo pragmati¢ne objekte. Protuteza
deklarativnoj rodnoj ravnopravnosti i dalje je vitalan patrijarhat koji se u socijalizmu
diskurzivno stiSava, ali ne nestaje, 1 dalje privilegiraju¢i Zeninu ulogu majke, supruge i
domacice pred drugim komponentama identiteta. Ruralni preostaci u novim ¢etvrtima kao i u
socijalizaciji njihovih novih stanovnika suprotstavljaju se izrazenom urbanizacijskom
impulsu. Kulturna povijest jugoslavenskog stanovanja prica je koju tek treba ispricati, a
omasovljavanje novog arhitektonskog tipa prefabriciranih blokova popraceno intenzivnom

diskurzivnaom proizvodnjom novog Zivotnog stila tek je njezin pocetak.

Zahvale

Ovaj rad ne bi bio mogu¢ bez entuzijazma mentorica dr. sc. Lovorke Maga$ BilandZzi¢
1 dr. sc. Mase Grdesi¢ za temu te njihove stru¢ne podrske. Posebnu zahvalnost dugujem dr. sc.
Masi Kolanovi¢ na iznimnom angazmanu te se ideja za temu moga diplomskog rada zacela

upravo na njezinu kolegiju Hrvatski roman i popularna kultura od socijalizma do tranzicije.

Brojne kolegice i kolege, prijatelji i ¢lanovi obitelji na razne su nacine zaduzili moje

417 RijeCima Stuarta Halla: ,Popularna je kultura jedno od podru€ja gdje se odvija borba za i protiv kulture

mocnih: i u toj borbi postoji ulog koji moZe biti izgubljen ili udvostruen. Arena je to pristajanja i otpora.”
Hall 2006, 309.
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istrazivanje. Zahvaljujem dr. sc. Mary-Elizabeth Andrews, kustosici Njemackog povijesnog
muzeja u Berlinu, na brojnim diskusijama o kuhinjskoj debati i izlozbama s temom
svakodnevice u kontekstu DDR-a, kao i na Sirokogrudnom dijeljenju sekundarne literature.
Mirjam Wiistnienhaus ljubazno me uputila na esej Martina Warnkea o kulturnoj povijesti
kauca 1 sofe. Nepresusni entuzijazam dr. sc. Michaela Fiirsta obogatio je moj rad dodatnim
uvidima u kulturoloSko tumacenje fenomena televizije. Zahvaljuju¢i Ani Knezevi¢ 1 Stefanu
Zariéu s Odeljenja za istoriju umetnosti Filozofskog fakulteta u Beogradu na raspolaganju su
mi stajale 1 recentne stru¢ne publikacije o povijesti arhitekture Novog Beograda te o
jugoslavenskoj svakodnevici. Kseniia Utievska uputila me na rad Centra za urbanu povijest
srednjoisto¢ne Europe u Lavovu i izlozbu Home: Century of Change koja ima dodirnih to¢aka
s mojim projektom i pomogla mi da reflektiram vlastitu istraZivacku poziciju. Pierre-Yves
Dalka zaduzio me kreativnim uvidima u kulturnu povijest dje¢je sobe. Anna Juhész, koja
dijeli moj entuzijazam za povijest socijalistiCke svakodnevice, obasula me materijalima iz
madarskog konteksta te me potaknula na razmisljanje o mediju reklame. Nancy Adajania,
jedna od najinspirativnijih predavacica koju sam imala prilike sluSati, otvorila mi je niz
teorijskih pitanja o pristupu socijalistiCkom naslijedu iz suvremene perspektive. Wera Mohns-
Patten uputila me na bitnu sekundarnu literaturu o feministickim interpretacijama rada u
kuc¢anstvu. Jonas Utz Kohler otvorio je zustru debatu o pitanju metode i pruzio niz vrijednih

socioloskih uvida u temu.

Na kraju, zahvaljujem svojoj obitelji na podrsci i strpljivom odgovaranju na pitanja o

njihovu zivljenom iskustvu Sezdesetih.
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1/1964, str. 5.

S1. 3. Zvonimir
Berkovié: Moj stan,
1962., 3:39.
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SI. 4. ,I nameS$taj ima 'visoku modu“, Bazar

8/1965, str. 34. Sl. 5. Fotografija u sklopu ¢lanka ,,Leto na vasim
prozorima®, Bazar 17/1965, str. 34.

Sl. 6. Reklama za magnetofon ,,Tesla sonet B3%, Svijet

2/1964, str. 40.
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S1. 7. ,,Starinski prekrivaci za moderne postelje, Elle 9/1969, str. 70-71.
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S1. 8. Reklama za prehrambenu industriju Intes, Svijet 11/1967, 57.

S1. 9. ,,Sto u savremenom ruhu”, Bazar 15/1965, str.
36.

S1. 10. Ilustracija uz rubriku ,,Recepti®, Svijet 5/1964,

str. 31.
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SI. 12. Reklama za Coca-Colu, Bazar 123/1969,
str. 48.

S1.
13. Reklama za kremu Octa, Svijet 11/1960, str. 27.




Sl. 14. Fotografija u sklopu ¢lanka ,,I koza moze biti zedna®“, Bazar 1/1964, str. 45.

Sl. 16. Fotografija iz reklame za djecju sobu
~Matjaz®, Elle 11/1969, 58.
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S1. 15. Reklama za kolor-sampon Colorelle, Svijet 5/1967, str. 48.

Sl. 18. Tlustracija u sklopu ¢lanka ,,Iskoristite prakti¢no sporedne prostorije®, Bazar 20/1965, 43.

S1. 17. ,,Mali detalji u djecjoj sobi®, Svijet 2/1964., str. 25.
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S1. 19. Moj stan, 1962., 8:58.

S1. 20. Moj stan, 1962., 5:22.

Primarni izvori

Filmovi

Glasam za ljubav, r. Toma Jani¢, Bosna film, 1965.

Ljubav i moda, r. Ljubomir Radicevi¢, Avala film, 1960.
Martin u oblacima, r. Branko Bauer, Jadran film, 1961.

Moj stan, r. Zvonimir Berkovi¢, Zagreb film, 1962.

0d 3 do 22, 1. Kreso Golik, Zagreb film, 1966.

Playtime, r. Jacques Tati, Jolly Film i Specta Films, 1967.

The Apartment, r. Billy Wilder, The Mirisch Corporation, 1960.

Zajednicki stan, r. Marijan Vajda, Avala film, 1960.
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