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Sazetak

Ovaj se rad bavi usporedbom plakatne propagande Cehoslovacke i SFR Jugoslavije U
razdoblju od 1945. do 1955. U radu se analiziraju sli¢nosti i razlike izmedu plakatne
propagande dviju zemalja. Na dvadesetak plakata analizira se prisutnost i odsutnost
simboli¢kih vizualnih elemenata i propagandnih poruka. Rezultati analize pokazuju da se
plakati politi¢ke propagande Cehoslovacke i Jugoslavije u tom razdoblju vrlo malo razlikuju i
da se najveca razlika odnosi na stupanj autorske slobode dizajnera plakata.

Kljuéne rijeéi: propaganda, politic¢ki plakat, Cehoslovacka, Jugoslavija

Abstract

This thesis deals with comparison of poster propaganda between Czechoslovakia and
Yugoslavia in the period between 1945 and 1955. The analysis of similarities and differencies
of poster propaganda betweenthese two countries has been conducted on more than 20
selected posters. The analysis revolved around absence and presence of key visual symbols
and propagandist slogans. Results of the analysis showed that the posters of political
propaganda between Czechoslovakia and Yugoslavia are minor in their differencies. The
biggest difference was the degree of author's liberty in design..

Key words: propaganda, political poster, Czechoslovakia, Yugoslavia



1. Uvod

Ovaj se rad bavi usporedbom plakatne propagande i njezinih elemenata izmedu Cehoslovacke
Republike i Jugoslavije u razdoblju izmedu Drugog svjetskog rata i polovice pedesetih godina
dvadesetog stoljeca. Zbog slozenosti teme 1 vremenskog ograniCenja odlucila sam se
ponajvise za analizu vizualnih elemenata na plakatima. Plakati s podru¢ja Jugoslavije u
velikom su broju ostali nezavedeni i zagubljeni po fondovima muzeja, arhiva i galerija na
podrucju cijele bivSe drzave. Zbog toga sam se prilikom prikupljanja grade sluzila katalozima
postavljenih izlozbi. Izlozba Refleksije vremena koja je odrzana u Zagrebu u ozujku 2013.
godine uvelike mi je pomogla u prikupljanju gradiva. Takoder sam se u radu oslanjala na
magistarski rad Predraga Haramije (1993). koji daje detaljan pregled klasifikacije plakata i
smjerova mogucih analiza plakatne propagande. Drugo istrazivanje na koje sam se oslanjala u
svome radu, ono autora Aulich J., Sylvestrova M., primarno se fokusiralo na gradu iz zemalja
Isto¢nog bloka i Sovjetskog Saveza i time mi pomoglo u pronalasku literature za analizu
¢ehoslovackog plakata.

U teorijskom dijelu rada opisala sam propagandu pocevsi od teorije Edwarda Bernaysa
([1928] 2004) i nakon toga kratko iznijela Haramijino (1993) videnje plakatne propagande.
Nastavila sam s prikazom manipulacije prema Teunu van Dijku (2006). U istrazivackom
dijelu rada sam objasnila zasto sam uzela bas plakat za analizu diskursa. Kratko sam opisala
obiljeZja komunistickog razdoblja od cenzure do tema, slogana, retorike plakata, dizajna i
posebne vrste tipografije koja se za plakat koristi. Podrobnije sam objasnila glavne
komunisticke simbole i boje koje se najcesce pojavljuju na plakatima. U tome su mi uvelike
pomogle smjernice dane u radu Haramije.

Prikupljenu gradu sam sistematizirala i analizirala prema sljede¢im podru¢jima: unutarnji
i vanjski neprijatelji, Zene u socijalizmu, politicke obljetnice, praznik Prvog maja, izgradnja
novog drustva, omladina, veliki vode, sportske manifestacije, radnici i seljaci te politicke

obljetnice.



2. Povijesna situacija nakon Drugog svjetskog rata
2.1.  Cehoslovatka

Godine 1946. u Slovackoj je pobjedu na izborima odnijela Demokratska stranka. Iste su
godine u Ceskoj pobjedu odnijeli komunisti. Problemi koalicijske vlade tih dvaju stranaka
zapoceli su kad je Komunisticka partija dekretom ogranicila djelovanje slovackog parlamenta.
Koalicijska vlada izdrzala je pune dvije godine. Ve¢ u veljaci 1948. godine zbog krize vlasti
dolazi do novih izbora na kojima Komunisticka partija premo¢no odnosi pobjedu. Klement
Gottwald time postaje premijer (Burns 2013). Nakon drzavnog udara 1948. godine sva vlast
se nalazi u rukama Komunisti¢ke partije. Zapocele su partijske Cistke. U isto vrijeme dolazi
do novog politickog raskola izmedu generalnog sekretara partije Rudolfa Slanskog i premijera
Gottwalda. Razlog tomu je neslaganje u vezi pitanja u kojoj mjeri Cehoslovacka Republika
treba slijediti sovjetski model upravljanja. Godine 1951., pod optuzbom za urotu, Slansky s
jos§ deset istaknutih komunistic¢kih politickih figura biva optuzen na namjestenom sudenju na
Praskom sudenju i pogubljen (Burns 2013).

Na ekonomskom planu, Cehoslovatka implementira Prvu petoljetku koja traje od 1949.
do 1953. godine. Petoljetka® je bila usmjerena na obnovu &ehoslovacke poratne ekonomije s
naglaskom na razvoj teSke industrije. Tijekom petoljetke formiralo se Vije¢e za zajednicku
ekonomsku pomo¢. Upravo je ta organizacija ucinila ¢ehoslovacku ekonomiju ovisnom o
Moskvi, $to je kao rezultat imalo tragi¢ne posljedice na ekonomski razvitak drzave. Prema
odrednicama Vije¢a, Cehoslovagka je bila obvezana potpomagati slabije razvijene ¢lanice
Sovjetskog bloka opskrbljuju¢i ih besplatno najnovijom tehnologijom i industrijskim
patentima. Program petoljetke obuhvacao je kolektivizaciju poljoprivrednog zemljista koja je
u potpunosti slijedila sovjetski model. Posljedice tog plana bile su prisilna kolektivizacija
zemljista i uniStavanje seljastva. Time je zapocelo razdoblje komunisticke diktature u
Cehoslovackoj nad kojom ¢e se komunisticki nadzor pojadati te posve izolirati zemlju
zakljuéno s Praskim proljeCem 1968. godine i pocetkom diktature Aleksandra Dubceka

(Burns 2013).

! Petogodisnji gospodarski plan po uzoru na Sovjetski savez.
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2.2.  Jugoslavija

U Jugoslaviji je situacija bila ponesto drugacija. Na kraju Drugog svjetskog rata politicka
vlast u potpunosti prelazi u ruke komunistickih partizana predvodenih Titom. lako se zemlja
nalazila pod snaznim ideoloskim utjecajem Staljina, 1948. dolazi do razlaza Tito - Staljin zato
Sto se Tito nije htio u potpunosti prepustiti sovjetskom vodstvu (Duda 2012). Zbog toga
Jugoslavija Rezolucijom Informbiroa biva izbafena iz Kominterne ¢ime zapocinje NOVO
razdoblje komunizma za Jugoslaviju. lako i dalje komunisticka, vlast se polako udaljava od
moskovskih doktrina i okre¢e prema Zapadu. Takav razvoj dogadaja zajedno s jacanjem
vaznosti Jugoslavije na svjetskom politiCkom planu omogucuje Titu osnivanje pokreta
Nesvrstanih zemalja. Tim se c¢inom Jugoslavija opredijelila za svojevrsnu politicku

neutralnost. Takva situacija potrajala je sve do devedesetih godina 20. stoljeca.

2.3. Propaganda

Osniva¢ Instituta za propagandu i jedan od pionira analize propagande Edward Bernays,
definirao je propagandu kao ,,izvr$nu ruku nevidljive vlade® ([1928] 2004). Prema Bernaysu,
svaki oblik ljudske komunikacije moZzemo smatrati propagandom, jer je ona jednostavno
,Hutvrdivanje medusobnog razumijevanja izmedu pojedinca i grupe® (ibid.). Bernays tvrdi da
samo znacenje rijeci ,,propaganda“ moramo smatrati neutralnim dok god je nesto ne oblikuje
u pozitivnom ili negativnom svjetlu. Dobra ili loSa propaganda mjeri se ciljem 1 to¢noS¢u

informacije koju pokusavamo odaslati (ibid.).

2.4. Propaganda nakon Drugog svjetskog rata

Nakon Drugog svjetskog rata u poratnoj Europi vecina drzava prolazi kroz proces
svojevrsnog ¢is¢enja od nacisticke ideologije i propagande. U tome prednja¢i Austrija kao
uspjeSan model odvajanja od nacizma i nacistiCke ideologije i propagande. Pod
pokroviteljstvom svojih ambasada u inozemstvu, jakih turistickih kampanja i, s obzirom na

¢injenicu da je bila pod kontrolom SAD-a i SSSR-a do 1955. godine, Austrija se u potpunosti



rebrendira. Od Hitlerove domovine Austrija tako postaje domovina Mozarta, Schwarzwald
torti 1 paradnih bijelih konja (Aulich i Sylvestrova 1999).

Za razliku od austrijskog modela, sovjetski model je ve¢ desetlje¢ima propagirao
panslavizam pozivajuéi se na narodne ideje zacete u 19. stoljecu (ibid.). Time su Sovijeti
pokusali opravdati svoju dominaciju nad zemljama isto¢ne Europe. Sovjetski utjecaj najprije
se osjetio u Jugoslaviji, potom u Madarskoj i u Cehoslovatkoj. Svaka od tih drzava imala je
kao rezultat snazan drzavni aparat koji je kontrolirao i kreirao medijsku politiku prema

naputcima iz Sovjetskog saveza.

2.5. Politicka propaganda

Politicka propaganda je planska, organizirana aktivnost kojom se politicki sadrzaji oblikuju,
predstavljaju i Sire. Cilj politicke propagande je pridobivanje ciljane publike i osiguravanje
njihove podrske sadrzaju koji propaganda propagira kao i nosiocima propagandne kampanje.
(Ducat 2013). Chomsky (1988) smatra da politicka kampanja djeluje kao poslovni model u
kojem se pomocu politicke propagande ,,trguje” ciljanom publikom i ,,prodaje” politickoj
opciji. Zadatak politicke propagande prema Adornu (1951) jest uspavati emocije i misli
publike i konstruirati posebnu vrstu sna koja u potpunosti odgovara potrebama propagandista.

Predrag Haramija (1993) razlikuje tri vrste politicke propagande: pozitivnu, negativnu
1 kombiniranu. Pozitivna propaganda isti¢e vlastite kvalitete, negativna uvijek istie stvarne 1
izmiSljene nedostatke te greSke drugih 1 sluZi se svim sredstvima kako bi stvorila Sto
negativniju sliku o svom politickom protivniku. Da bi postigla svoj cilj, negativna propaganda
najcesce iskoriStava usmene izjave lidera i razli€itih glasina kako bi §to viSe naglasila ono §to
je kod protivnika negativno. Kombinirana propaganda koja je ujedno i najce$ca vrsta
propagande, koristi elemente pozitivne i negativne propagande kako bi postigla maksimalan
ucinak (Ducat 2013).

2.5.1. Plakat kao sredstvo politicke propagande

Definiciju politickog plakata preuzela sam iz magisterija P. Haramije i ona glasi: ,,Svaki onaj
plakat koji je nastao s odredenim politickim zadatkom ili pod utjecajem odredenog politickog
stava 1 koji nam prenosi odredenu politicku poruku ili sugerira politi¢ki stav je politicki

plakat® (Haramija 1993).



Prema Haramiji (ibid.), svaki politi¢ki plakat moZemo svrstati u dvije kategorije u odnosu na
njegovo politicko okruzenje:
1. Kao sredstvo za ostvarivanje odredenih politickih ciljeva i dogadaja ili kao sredstvo za
priop¢avanje politickih odluka
2. Posljedica politickih zbivanja tj. sudionik politickih dogadanja, odraz duha ili politicke
misli vremena
Politicki ¢cimbenici na plakat naj¢esce gledaju kao na sredstvo politi¢ke propagande, tj. kao na
sredstvo putem kojega je mogucée utjecati na stavove ili svijest pucanstva, odnosno,
pridobivati javnost ili birace na svoju stranu i oblikovati politicke stavove, a time 1 dogadaje u
zeljenom smjeru. Po tome se ne razlikuje od ,. komercijalnog plakata“ jer se njime takoder zeli
postici ,,prodaja“ kandidata, stranke ili politicke ideologije (Haramija 1993).
U ovom radu naglasak sam stavila na plakate koji promoviraju komunisticku ideologiju i na
sli¢nosti i razlike izmedu plakata pod direktnom upravom iz Moskve u slu¢aju Cehoslovacke
propagande i plakata politike kakvu je provodila Jugoslavija nakon razlaza s Moskvom 1948.
godine.

2.6. Vrijeme propagandne kampanje

Na odredene politicke dogadaje 1 promjene treba reagirati munjevito. Najpovoljnije vrijeme
za Sirenje Clanstva jest u trenutku kada konkurent napravi kakvu gresku ili kad za odredeni
politicki problem ponudimo rjeSenje prije ostalih (Haramija 1993:7-9). Od Predraga Haramije
(ibid.) izvela sam parametre za sugestivnost i razumljivost politickog plakata:

Cimbenici sugestivnosti i razumljivosti politickog plakata:

a) jasan i Citljiv tekst — istaknuti i dovoljno uvecani dijelovi teksta, laka pamtljivost i
jednostavnost poruke, vrsta i tip slova koji odgovaraju smislu teksta, smjestaj teksta na
povrsini plakata;

b) uocljivost, prepoznatljivost i laka Citljivost likovnog prikaza — snaga i ekspresivnost
boja 1 oblika privlate paznju, jednostavna simbolicka tj. ikonografska struktura i
realisti¢éni pristup u oblikovanju likova 1 simbola omogucuju brzo Ccitanje tj.
razumijevanje;

c) meduodnos slike i teksta — istovjetnost slikovne i tekstualne poruke, pojacavanje
poruke teksta odgovarajuCom slikom 1 obrnuto, pojacavanje svjedoCanstva slike

odgovaraju¢im sugestivnim tekstom;



d) ekspresivnost poruke tj. emocionalni ucinak slike i teksta plakata — na temelju

odli¢nog poznavanja psihologije, odnosno, sklonosti i karakteristike pucanstva kome

je plakat namijenjen i pravilne prosudbe politickih prilika, biraju se takve poruke i

slike koje svojim arhetipskim simbolickim znaCenjem u najvecoj mjeri pobuduju
emocije koje Zelimo izazvati.

Stilski najucinkovitiji plakati su ilustrativni i objektivno informativni. To znaci da je kod

politickog plakata slika nuzno samo ilustracija teksta, odnosno, politicke poruke, a nikako

objekt interesa sam po sebi (Haramija 1993).

3. Propaganda i manipulacija

U poznatom ¢lanku Discourse and Manipulation, Teun Van Dijk (2005) manipulaciju naziva
socijalnim fenomenom zbog toga jer ukljucuje zlostavljanje mo¢i i interakciju izmedu grupe i
socijalnih aktera. Zatim, manipulacija je i kognitivni fenomen jer uvijek implicira
manipulaciju umom sudionika u manipulaciji. U konac¢nici, manipulacija je i diskurzivno-
semioticki fenomen jer se manipulacija manifestira preko teksta, govora i vizualne slike
(Haramija 1993:361). Za razliku od uvjeravanja, manipulacija je ciljana komunikacijska
praksa. U tom procesu manipulator je taj koji kontrolira neku skupinu, uglavhom protiv
njihove volje ili nedjelujuéi u njihovom najboljem interesu. (ibid.:360).

Najvaznije karakteristike manipulacije su mo¢ i dominacija. Da bi manipulacija bila
uspjesna potrebno je da skupina kojom se Zeli manipulirati ima dostupan javni diskurs
(Haramija 1991:362). Van Dijk (2005) smatra da je manipulacija u demokratskom drustvu
ilegalna jer propagira nejednakost. Smatram da, buduci da se ovdje radi o analizama koje se
odvijaju u socijalistickim dru$tvima, moramo uzeti u obzir i faktor pozeljnosti manipulacije.
U socijalistickim druStvima kojima se bavimo u radu ta manipulacija javnim diskursom je

legalna, §to znaci da uziva potporu vlasti i legislativno je definirana.?

3.1. Proces cenzure

Cenzura je proces koji prati plakatnu produkciju. ,,Pravila igre™ su bila dobro poznata i veéina

komunistickih plakata prolazila je proces cenzure prije prikazivanja partijskim duznosnicima

2Vidi poglavlje 2.1.1. Agitprop.



ili narodnim masama (Aulich i Sylvestrova 1999). Odbori za cenzuru su bili sastavljeni od
partijskih poslusnika, struénjaka za dizajn i ¢lanova odbora. Medutim, ¢lanovi odbora ¢esto su
bili kolege dizajneri koji nisu uvijek njegovali strogu partijsku retoriku. Aulich i Sylvestrova
(ibid.) primjeéuju da su neposredno nakon Drugog svjetskog rata u Cehoslovackoj plakati
uglavnom tematski izrazavali dobrodoslicu Crvenoj armiji, a likovnim oblikovanjem jo$ nisu
ustalili uzorak. Neki su bili modernisticki, iz razdoblja predratnog oblikovanja, a neki tmurni i
mracni (ibid.) Tragovi europskog romantizma i moderne dugo ¢e zadavati glavobolje
komunistickoj partiji 1 teSko ¢e se brisati. Klement Gottwald, prvi komunisticki predsjednik
Cehoslovacke republike u svom inauguracijskom govoru u veljadi 1948. godine, istaknuo je
vaznost oblikovanja novih kulturnih tendencija u skladu s novim rezimom:

,,Danas zapocinjemo veliko putovanje, ne samo u ekonomskoj ve¢ i kulturalnoj obnovi

naroda. Kako bi obnovili ¢ovjeka moralno i duhovno... to nije samo da stvorimo kulturu

dostupnu svima, na$ narod treba novu kulturu danasnjice, (kulturu) koja zivi za danas i

dopridonosi danasnjici.“(Gottwald 1948, prema Aulich i Sylvestrova 1999:21).

3.1.1. Agitprop

U Jugoslaviji je kultura svedena na agitaciju, odnosno, poseban oblik propagande koji je
politi¢ki organiziran s ciljem S$to jaeg utjecaja na mase. Posebne komisije pod direktnim
pokroviteljstvom Partije u Jugoslaviji bile su AGITPROP i OLIPROP. AGITPROP je bila
uprava za agitaciju i propagandu dok se OLIPROP bavio likovnom propagandom (Stani¢
2012). Njihovi ogranci protezali su se u svim segmentima politicke organizacije, od
Centralnog komiteta do lokalnih (rajonskih) komiteta. Cilj agitacije je bio prikazati pojmove
kao Sto su drugarstvo, kolektivizam, socijalna solidarnost i klasna svijest kao temeljne
pojmove socijalizma u umjetnosti.

U likovnom smislu, produkcija plakata i ostalih propagandnih materijala time postaje
opterecena samim sadrZajem koje propisuju komisije. Prevladavaju velike teme socijalisticke
revolucije, obnove, izgradnje, veli¢anje industrijalizacije i poljoprivrede. Kao rezultat likovni
izraz takve propagande zadrZava se na realistickom izrazu:

....to je jezik politiCkog stava, podlozan trenutku i diktaturi umjetni¢ke pragmatike. Njegov se

doseg mjerio agitacijskom djelotvorno$¢u a ne umjetni¢kom dubinom.* (Malekovi¢, navedeno u

Bavoljak 2012:74).



3.2.  Socrealizam

Pod socijalistickim realizmom u plakatnoj umjetnosti Aulich i Sylvestrova (1999)
podrazumijevaju metodu prema kojoj je politicki poster propagirao ideoloSku definiciju i
partijski pogled na povijest, klasu i naciju. Obaveza socrealisti¢kog politickog plakata je da
bude socijalisticki osvijeSten. Dizajner takvog plakata podlijeze drzavnoj politici
ispunjavajuci zadanu ulogu filozofa i ucitelja. U toj se ulozi od dizajnera plakata o¢ekivalo da
svojim djelom usaduje narodnost i klasnost kao instrument borbe i povijesnog napretka i
razvija identifikaciju s partijom i njezinim ciljevima. Njegova najvaznija misija sastoji se u
tome da predstavi tipi¢nost: to znac¢i da ne da prikazuje realno ljude onakvima kakvi su doista,
ve¢ kakvi bi pod partijom 1 socijalizmom trebali postati: obrazovani, kulturno napredni i
ideoloski svjesni. Aulich i Sylvestrova (1999) u knjizi Political poster prikazuju kako
¢ehoslovacki plakat nakon drzavnog udara odrazava tendenciju drustva prema centralistickoj i
kontroliranoj strukturi bez obzira na represiju i strah koji vlada. Sluzbena umjetnost u tom
razdoblju je drzavna umjetnost pod strogom kontrolom Sovjetskog Saveza. Od umjetnika se
trazi ne da budu inovativni, ve¢ da slijepo slijede socijalisticki umjetnicki stil. Zbog toga je
mnogo plakata iz tog razdoblja usko povezano s likom 1 djelom Josifa Visarionovica Staljina,
generalnim sekretarom Komunisticke partije Sovjetskog saveza (ibid.).

Sirenje socrealizma zapodelo je nakon Drugog svjetskog rata u svim drzavama u kojima
su komunisti dosli na vlast. Njegova glavna karakteristika je uporaba pojednostavljenih
metoda u umjetnosti koje imaju za cilj razumijevanje medu Sirokim narodnim masama,
obrazovni karakter i promidzbenu funkciju u umjetnosti. U Cehoslovackoj ideju socrealizma
najvisSe podupire Ministar informacija Vaclav Kopecky koji na 9. Kongresu KP izjavljuje da
je socijalisticki realizam obaveza svakog ¢ehoslovackog umjetnika.(Aulich i Sylvestrova
1999). Primijenjeno na plakate uzete za ovaj rad, primjecuje se da plakati koji koriste
socijalisticki realizam prikazuju idealiziranu slika buduénosti gdje je radnik na poCasnom
mjestu i preuzima ulogu ratnog heroja. On je taj koji stvara dobro razvijenu industriju, a Zena
koja stoji kraj njega je u ravnopravnom polozaju stvaranja nove buduc¢nosti. Ambicije koje je
zadao pokret socrealizma nastavit ¢e se u zemljama Isto¢nog bloka jo$ desetlje¢ima nakon
uspostave komunistickog rezima. Arhetipovi socrealizma u umjetnosti stvorili su platformu za

politi¢ku propagandu (Aulich i Sylvestrova 1999).



3.3. Retorika komunistickog propagandnog plakata

U razdoblju od 1945. do 1960. godine sluzbeni dizajn plakata u Jugoslaviji bio je diktiran od
strane drzavnih agencija poput Agitpropa. On je odrazavao poruke i potrebe jugoslavenskog
politickog aparata. Za kreiranje plakatne propagande bile su, uz agencije za propagandu,
zaduzene i razne politi¢ke, vojne i kulturne institucije. Slogani su se sastojali od dijelova
govora politicara, Lenjina, Staljina i ostalih teoreti¢ara markisticko-lenjinistickog smjera u
Jugoslaviji sve do 1948. godine (Aulich i Sylvestrova 1999). I u Jugoslaviji i u Cehoslovackoj
je jezik kojim su se sluzili dizajneri plakata bio je Cesto repetitivan i arhaican. Ako slijedimo
princip po kojem kada je nesto vec¢ receno onda to znaci da je ono §to je reCeno bezuvjetna
istina, zelje kojima se vodila propaganda ve¢ su ispunjene. Prema tome, radne norme su vec
»ispunjene iako je kampanja ve¢ zapocela. Primjere za to pronalazimo u Jugoslaviji pod
pojmom udarniitva, a u Cehoslovagkoj se radi o petoljetkama. Prevladavaju bezglagolske
recenice jer bez glagola nema nikakve opozicije onome S$to je receno u plakatu. Prema
Alexeiu Yurchaku (2006) sovjetska partija u SSSR-u smatrala je da se jezik mora odstraniti
od svakog vanjskog utjecaja na njega da bi Sto bolje predstavljao partijske ideale. Jezik
takoder mora biti sredstvo razvoja i borbe 1 sluziti tome da se Citateljima usade konkretni
slogani i fraze koji odgovaraju partijskom sistemu. Staljinovi govori su uzimani kao idealan
model ispravnog pisanja (Yurchak 2006).

Sli¢nosti pronalazimo 1 u uporabi jezika u jugoslavenskoj 1 ¢ehoslovackoj plakatnoj
propagandi. U praksi, opCenite izjave su se tako pretvarale u slogane. Takvi bezglagolski
slogani ili pak cijele reCenice predstavljali su apsolutne partijske vrijednosti. Bez glagola te
reCenice su postajale takozvanim ,,istinama* jer nisu pruzale nikakvu moguc¢nost da se
navedene izjave dovedu u pitanje. Njihovo znacenje je bilo apsolutno i kona¢no. Tu pojavu u
jeziku nazivamo Novi govor (Aulich i Sylvestrova 1999:204; Yurchak 2006). Pomo¢u Novog
govora ogranic¢ava se upotreba vokabulara, poziva se na konstantnu borbu i budnost bez
obzira jesu li zadatci i ponasanja u sloganima ispunjeni ili ne. Potrebno je stalno biti na oprezu
da se sistem ne urusi. Tako jezi¢ni model Novog govora postaje ciklicki, bez moguénosti da

se izade iz kruga neprestane nadgradnje i ponavljanja istog.

3.3.1. Dizajn i funkcija plakata

Aulich i Sylvestrova (1999) definiraju Sest tocaka koje se odnose na dizajn i funkciju plakata.

Pod broj jedan, plakat mora biti sastavnim dijelom svakodnevice, istodobno privlacec¢i paznju
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narodnih masa, a da ih pritom ne ometa u izvr$avanju njihovih dnevnih obveza. Drugo, plakat
mora funkcionirati kao svojevrsni ,,ideoloski projektil* (ibid.) koji ¢e provesti misao plakata u
djelo. Trece, slika i tekst moraju i¢i ruku pod ruku. Vizualni umjetnicki prikaz se mora slagati
sa sloganom koji ¢e tu sliku utvrditi i pojasniti. Cetvrto, plakat mora imati temu koja ée
odrazavati vazne dogadaje i probleme. Peto, plakat mora naglasiti vaznost stvarnosti. U
konacnici, Sesta funkcija dizajna plakata mora se odnositi na plakat kao tiskarski proizvod
(ibid.).

3.4. Teme komunistickog politickog plakata

Prema Pierreu Bourdieu (1993:10), cilj svake politicke aktivnosti usmjeren je prema tome da
stvori i usadi reprezentaciju socijalne slike svijeta:
The aim of political activity is to create and implement representation (mental, verbal,
pictorial, dramatic) of social world, by which the thinking of the actors in society, and thereby
the social world itself, can influenced; or, more precisely, to create and remove social groups —
and with them, the social actions by which these groups could change the social world in
accordance with their interests — by producing, maintaining, or destroying the representations
which enable these groups to see themselves or been by others.
Ravnajuci se prema Bourdieovom cilju politic¢ke aktivnosti primijetit ¢cemo da je komunisticki
politicki plakat stvoren s namjerom pruzanja novog vizualnog oblika novim socijalnim 1
politickim tvorevinama. Plakat je tako osigurao podru¢je na kojem se reZim moze prikazati
sam sebi i drugim ljudima. Sve je to bio samo jedan dio masSinerije i spektakla vizualne i
verbalne rezimske retorike. Opravdavajuci diskurs kojim se plakati koriste, oni su prikazivali
komunisticku buduénost, njegove prosvije¢ene vode, nove gradane i rezimske unutarnje kako

i vanjske neprijatelje (Aulich i Sylvestrova 1999).

3.5.  Slogani komunisti¢kih plakata

Slogani komunistic¢kih plakata preuzeti su uglavnom iz govora ili djela politickih voda kao §to
je bio Gottwald u Cehoslovackoj. Usporedno s tim, &esta je bila upotreba Lenjinovih ili
Staljinovih govora kao i izvadci iz ostalih djela i govora marksisti¢ko-lenjinistickih teoreticara
komunizma. Tekst je morao biti nedvosmislen cak i onda kada je jezik bio arhai¢an. Poruke

na plakatima su se Cesto ponavljale i Cesta je bila upotreba bezglagolskih recenica. To je
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sluzilo tomu da tekstualna poruka bude Sto kraca i razumljivija kao Sto je trebala biti 1
vizualna reprezentacija plakata. Zbog toga je dizajner morao pravilno reagirati na potrebe
politi¢kog, vojnog i kulturnog vodstva drzave koje je bilo i glavni narucitelj plakata (Aulich i
Sylvestrova 1999).

3.6. Tipografija

Tradicionalni graficki dizajn nije uvijek mogao ispuniti ideoloske potrebe komunistickog
rezima. Promatrajuéi kronoloski slijed plakatne produkcije, primijetit ¢emo da se plakati ipak
mogu tipoloSki podijeliti u dvije skupine. U prvoj skupini je obuhvacéeno razdoblje od 1945.-
1947. godine kada se koristi isklju¢ivo serif font i nakon 1948. godine kada se samo
uglavnom koristi sans serif.® Ipak, serif font koji se koristi na plakatima mogao je imati oblik
idealisticki, marksisticki i anarhisticki.* U praksi to zna¢i da je obavezan bio geometrijski
sustav resetki za obje vrste fonta — i serif i sans serif.

Upotrebom odredene tipografije i fonta daje se odredeno znaenje. Strogo oblikovanje
slova trebalo bi znaciti uspjeh komunizma. Na primjer, sans serif font s pocetka dvadesetog
stolje¢a dizajniran je tijekom Ruske revolucije i kasnije dodatno poboljsan na Bauhausu i
Skolama dizajna u Njemackoj. Upravo se ta ,,Nova tipografija“ koristila na ¢ehoslovackim
politi¢kim plakatima. Ta vrsta tipografije, koju ¢esto klasificiramo i kao avangardnu, takoder
se naziva i konstruktivistiCkom te se razlikuje od ostale tipografije koriStene u istom
razdoblju.

Nova tipografija dala je komunistickim idejama novi oblik. Poznata je po svojoj grafickoj
simetriji i sadrzavala je elemente osnovnog geometrijskog sistema, Sinopticku jasnocu kao i
jasnu podjelu izmedu isprintanih i praznih podrucja na plakatu. Ona je u svojoj osnovi morala
biti Cista 1 sistemati¢na kako bi u svemu odgovarala reprezentaciji komunisti¢kog sistema. Od
te Nove tipografije najéesce se koristi Grotesk oblik fonta. Od serif fontova najcesce se koristi
oblik Normande. Upotrebom ovih vrsta tipografije rezim je htio kritizirati ,,visoko drustvo®.
Visoko drustvo kao pojam je bilo neprihvatljivo komunistickom rezimu ¢iji je cilj u svemu, pa

tako i u tipoloskoj produkciji, bio izbrisati klasne razlike izmedu ljudi.®

3 Typophile.com
4 Typophile.com
> Typophile.com
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3.7.  Simboli plakata

Svaki rezim stvara svoje ikonografije moc¢i pa tako i komunisticki rezimi. Stari nacionalni i
drzavni amblemi prenamijenjeni su ili posve uklonjeni. Ipak, neSto staro se pojacava u
komunistickoj simbolici. To su simboli poput crvene boje, zlatnog izlaze¢eg sunca, crvenih
zvijezda 1 zastava, klipova kukuruza, srpova i ¢eki¢a i naposljetku, zupcanika (Haramija
1993).

U iducih nekoliko paragrafa, osvrnut ¢u se podrobnije na simbole srpa i ¢ekica, crvene
zvijezde 1 simboliku boja koje se najcesce koriste na analiziranim plakatima kao $to su crvena,

bijela i plava boja.

3.7.1. Srpi ¢ekié

Srp i ¢eki¢ predstavljaju vazan element komunisticke simbolike. Cesto se povezuju s
komunizmom, komunisti¢kom partijom ili komunistickim rezimom. Simbol se prikazuje kao
stp i &ekié koji se medusobno preklapaju. Ceki¢ simbolizira industrijski proletarijat, a srp
seljastvo 1 njihovim preklapanjem stvara se simbolicka veza izmedu industrijskih i
poljoprivrednih radnika (Haramija 1993:205).

Simbol srpa i ¢ekica prvi put se koristio u BoljSevickoj revoluciji. Njegova
najpoznatija reprezentacija nalazi se na crvenoj zastavi Sovjetskog Saveza i Kine. Srp i ¢ekic¢
dolazi u kombinaciji sa crvenom zvijezdom (Aulich i Sylvestrova 1999). Prema nekim
tumacenjima, smatra se da simbol srpa i ¢ekica nije boljsevicki izum, nego je, kao i mnogi

drugi simboli, ve¢ postojao kao simbol Ruske pravoslavne crkve (ibid.).

3.7.2. Crvena zvijezda

Za razliku od srpa i ¢ekica, u Jugoslaviji se crvena zvijezda ne smatra nuzno komunistickim
simbolom, nego simbolom koji predominantno odrazava otpor protiv nacistickog i fasistickog
rezima i njihove etnic¢ke politike (Haramija 1993). Titovi partizani nosili su crvenu zvijezdu
kao simbol identifikacije, isticu¢i tako da medu njima ne postoje razlike bez obzira na njihovo
etnicko ili religijsko zalede (Aulich i Sylvestrova 1999).

Postoji nekoliko teorija o tome §to zapravo crvena zvijezda predstavlja. Jedna teorija

tvrdi da crvena zvijezda predstavlja pet prstiju radnic¢ke ruke ili pet kontinenata. Manje je
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poznata teorija prema kojoj ona predstavlja pet radnickih klasa koje ¢e Ruse voditi u svijetlu
komunisticku buduénost: omladince, vojsku, industrijskog radnika, seljake i intelektualce.

Crvena zvijezda je simbol koji najcesée vezemo za komunisticku vlast. Crvena
zvijezda je jedan od najvaznijih simbola koji predstavlja Sovjetski Savez pod vladavinom
Komunisti¢ke partije (Haramijal993). U pravilu, crvena zvijezda dolazi u kompletu sa srpom
i ¢ekicem. Nakon sloma komunizma taj simbol u pojedinim drzavama Europe dozivljava
drasti¢no drugaciji tretman. Neke drzave su potpuno zabranile njegovu upotrebu tvrdeci da
predstavlja 'totalitaristiCku ideologiju' dok druge smatraju crvenu zvijezdu pozitivnim
simbolom Kkoji predstavlja antifasisticku borbu i otpor nacistiCkom rezimu (Aulich i
Sylvestrova 1999).

3.7.3. Simbolika boja

U ovom radu ne¢u dublje ulaziti u simboliku boja, ali ¢u se u ovom poglavlju ukratko osvrnuti
na njih. Na analiziranim plakatima najéeSc¢e se pojavljuje njih nekoliko pa ¢u navesti glavne
simbolike boja koriStene na plakatima.

Plava boja Cesto se asocira sa konzervativnim i tradicionalnim. U sakralnom smislu, plava
boja je boja neba, ideala i utopija (Chevalier i Gheerbrant 2007).

Bijela boja stoji nasuprot crnoj kao jedna od dvije neboje. Oznacava neutralnost, nevinost
1 Cistocu. Takoder, bijelu boju moZemo promatrati kao reprezentaciju ponovnog radanja i
uzvisenosti.

Crvena boja, prema Chevalierovom i Gherbrandtovom (2007) Rje¢niku simbola,
predstavlja boju Zestine, borbe, snage 1 razaranja. U dvadesetom stoljecu tradicionalno se
povezuje sa socijalizmom i komunizmom. Najces¢i simbol koji u sebi sadrzava crvenu boju je
crvena zastava. Crvena boja je odabrana kao predstavnik krvi radnika koji su poginuli boreci
se protiv kapitalizma. Svi glavni komunisticki 1 socijalisti¢ki drZzavotvorni savezi koristili su

crvenu boju kao sluzbenu oznaku pripadnosti. (Aulich i Sylvestrova 1999).
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4. Analiza plakata

U analizi plakatne propagande bavit ¢u se usporedbom plakata izmedu Cehoslovacke
Republike i Jugoslavije u razdoblju od 1945. do 1960. Analizirat ¢u dvadeset plakata iz
razli¢itih podruéja politickog Zivota ovih dviju zemalja te usporediti postoje 1li medu njima
razlike i, ako da, koje. Na svakom plakatu nalazi se objekt koji je najc¢esce jasno istaknut i
stoji u prvom planu. Zbog toga se Cesto dogada da najprije primijetimo objekt, a onda tekst,
koji se ne mora nuzno nalaziti na svakom plakatu, iako, u slu¢aju socijalisticki propagandnih
plakata tekstualna poruka prati sliku. Tekst zamjecujemo onda kada nismo posve sigurni $to
nam se u reklami porucuje. Za semioticara Bensea, svaki objekt se sastoji od jedinstva boje i
oblika (prema Noth i Winifried 2004:478).

| Predrag Haramija (1993) smatra da je vizualni pristup plakatu jedna od neizostavnih
toaka u analizi plakata. On kaze da vizualni pristup promatra plakat kao sredstvo vizualne
komunikacije. Vizualni pristup analizira oblikovne elemente plakata kroz meduodnos graficke
reprezentacije (slika, likovi, simboli) i nadina oblikovanja teksta (poruka plakata). Prema
vizualnom pristupu plakati se kategoriziraju na osnovi nacina i vrsta vizualnih elemenata koje
plakat koristi (Haramija 1993:4). Nadalje, Haramija smatra da je za svaku politicku
propagandnu kampanju koja zeli biti uspjeSna izrazito vazna ujednacenost svih vizualnih
sredstava koje se na plakatu koriste. Osnova propagandne kampanje prema tome mora biti
vezana uz samo jednu osnovnu ideju ili svojstvo izrazeno na plakatu. Kroz tu jednu osnovnu
ideju se stvara vizualni identitet neke organizacije ili u ovom slucaju drzave koji se pri tom
prepoznaje po specifi¢no oblikovanim simbolima i motivima koji se onda koriste u politickoj
propagandi (Haramija 1993:4). Taj identitet kroz koji se reprezentira drzava, u ovom radu
narucitelj plakata, mora u potpunosti biti sukladan verbalnim sredstvima koje koristi uz
graficko oblikovanje. Drugim rije¢ima, poruke i priopéenje moraju odgovarati vizualnoj
reprezentaciji (Haramija 1993:24). Da bi plakat uspjesno odaslao svoju poruku, plakat mora
imati sljedece odrednice:

1. mora biti Citljiv 1 razumljive poruke

2. mora sadrzavati neSto novo i zanimljivo

3. mora izazvati maksimalni u¢inak s minimalnim utroskom grafickih sredstava
4. mora biti velikih obrisa i likova kako bi bio vidljiv iz velike udaljenosti
5

. mora osigurati u¢inak putem lakog prepoznavanja i ujednacenosti detalja
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6. mora ostati u pamcenju promatraca putem uspostavljanja novog kontakta izmedu
njega i njegovog proizvoda/poruke (Brockmann, navedeno u Haramija 1993:39)
Pocetna razdioba plakata se prema Haramiji (1993:41) sastoji u tome da ih razdijelimo prema
njihovoj namjeni kao i prema odnosu vizualnih elemenata i sadrzaja. Prema namjeni plakat

moze biti:

1. politicki plakat

2. edukativni plakat koji obuhvaca razne akcije prosvjecivanja, zdravstvene, kulturne i
ekoloske akcije
gospodarski plakat koji predstavlja proizvode Siroke potrosnje
izlozbeni plakat
manifestacijski plakat koji obuhvaca javne priredbe, praznike i vjerske blagdane
filmski

kazaliSni

© N o 0o &~ W

turisticki
9. koncertni

Plakati koristeni u ovom radu su prema ovoj podjeli politicki, edukativni i manifestacijski
plakati. Ako odlu¢imo razdijeliti plakate prema odnosu vizualnih elemenata na plakatu,
politicki plakat moze biti:

1. ilustrativni plakat (oblikovna rjeSenja koja predstavljaju ljude, situacije ili objekte

prikazane grafickim ili fotografskim sredstvima)

2. objektivno-informativni plakat (gotovo nema autorskog utjecaja)

3. konstruktivni plakat (vizualni elementi su podredeni dizajnu)

4. eksperimentalni plakat (Brockmann, navedeno u Haramija 1993:40).
Svi plakati u ovom radu spadaju pod ilustrativni i objektivno informativni plakat.
Politicki ¢imbenici najéesce trebaju plakat kao sredstvo politicke propagande, odnosno, kao
sredstvo kojim je moguée utjecati na stavove i svijest pucanstva, tj. pridobivati javnost ili
birace na svoju stranu i1 oblikovati politicke stavove, a time 1 dogadaje u Zeljenom smjeru

(Haramija 1993:44).

4.1.  Unutarnji i vanjski neprijatelji

U ovom potpoglavlju analizirat ¢u plakate koji se bave unutarnjim i vanjskim neprijateljima

sustava. Nakon Drugog svjetskog rata s polarizacijom politike na Istok i Zapad dolazi do
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pojave pojma ,vanjskog neprijatelja“. Vanjski neprijatelj socijalizma najée$¢e dolazi s
kapitalistickog zapada. On nosi lik Spijuna, kapitalaca i crkvenjaka. Predstavlja ideolosku
opoziciju socijalistickom poretku koji je na snazi.

Unutarnji neprijatelj predstavlja opasnost da urusi drustvo iznutra. On je bivsi
zemljoposjednik, crkvenjak ili burzuj. Radi lakSeg snalazenja, analizu sam prikazala u
tablicnom obliku. Prisutno$¢u, 0odnosno, odsutno$éu simbola, boja, likova, likovnog prikaza,
politickih voda i slogana odredila sam sli¢nosti i razlike izmedu komunistickih plakata
Cehoslovacke i Jugoslavije. Svrha ovih analiza je ustvrditi je li s politickim promjenama koje
Su nastale stvaranjem socijalistiCkih drzava 1 kasnije rezolucijom Informbiroa kojim je
Jugoslavija izbacena iz saveza sovjetskih drzava na ¢elu sa SSSR-om, doslo do promjena u

plakatnoj retorici politickih propagandnih plakata.

Slika 1. Alene Cermakova, Plakat posvecen odstranjivanju neprijatelja socijalistickog

sustava, 1950., Arhivi Radnickog Sindikata, Prag
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Slika 3. Nepoznat autor, Obljetnica njemacke okupacije 1940, 1947.
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Slika 4. Nepoznat autor, Plakat posvecen clanku Ustava koji garantira slobodu seljacima,

1945,

Simboli Srp i cekié Crvena Zupcanik Ruka
zvijezda

Cehoslovacka Ne Da Ne Ne

Jugoslavija Ne Da Ne Ne

Boje Bijela Crvena Plava Ostale

Cehoslovacka Da Da Da Da

Jugoslavija Ne Ne Ne Ne

Likovi Muskarci Zene Ostalo

Cehoslovacka Da Da Ne

Jugoslavija Da Ne Da

Likovni prikaz | Socrealisti¢ki Ostalo

Cehoslovacka Da Da

Jugoslavija Ne Da
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Slogani Postoje Ne postoje

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Da

Politi¢ki vode Prisutni Neprisutni

Cehoslovacka Ne

Jugoslavija Ne

lako se na prvi pogled ¢ini da ne dolaze iz istog podrucja, sva tri analizirana plakata bave se
unutarnjim ili vanjskim neprijateljem. Nazalost, uspjela sam nac¢i samo jedan jugoslavenski
plakat koji u prvom planu ima seljaka koji obraduje polje. Na prvi pogled se ¢ini kao
propagiranje agrarne reforme, ali kada malo bolje pogledamo, shvatit ¢emo da nam slogan
zapravo porucuje neSto drugo. Simbol koji stoji umjesto sunca koje obasjava seljaka jest
sluzbeni grb  jugoslavenske drzave. Unutarnji neprijatelji  predstavljaju  bogate
zemljoposjednike i crkvenjake. Od svih analiziranih plakata, ovo je jedini plakat koji u sebi
sadrzi otvoreno graficko prikazivanje unutarnjeg neprijatelja.

Na sva tri analizirana c¢ehoslovacka plakata javlja se prisutnost tradicionalnih
komunistickih simbola i uporaba jarkih boja, poglavito crvene. Dok na prvom plakatu na
strazi stoje muskarac 1 zena kao simbol budnosti naroda, na drugom plakatu budnost je
prikazana Sakom koja drzi ¢eki¢, a na trecem u liku mladog vojnika. Drugi i tre¢i plakat imaju
otvoren prikaz unutarnjeg, odnosno vanjskog neprijatelja, dok je na prvom plakatu odnos

prema neprijatelju iskazan borbenim sloganom.

4.2.  Zene u socijalizmu

Nakon Drugog svjetskog rata u Jugoslaviji bivie su se partizanke okupile oko AFZ-a i kroz
njegove aktivnosti tezile izgradnji modernog, sekularnog i prosvije¢enog drustva koje ce
izjednaciti rodnu neravnopravnost. Sovjetski model Celicne proleterke i odane partijke vrlo
brzo gubi na kredibilitetu, a umjesto takvog prikaza zamjenjuje je se tzv. novom Zenom
(Jambresi¢-Kirin 2012). Nova zena predstavlja zaposlenu i drustveno angaziranu zenu koja se
ne srami svoje zenstvenosti i time postaje snazno propagandno sredstvo u oblikovanju novog

drustva. lako je zenama u Jugoslaviji zakonom zajamcena jednakopravnost, u praksi traju
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sukobi izmedu tradicijskog i marksistickog odnosa prema Zenama. Nepovoljne politicke
okolnosti, posebno nakon 1948. godine, gurnule su pitanje zenske uloge u drustvu u drugi
plan. Rezultat toga je bila zakonom zagarantirana ravnopravnost, ali i nejednak pristup sferi
moci i politickih odluka. Smatralo se da ¢e uvecanje materijalnog standarda dovesti do
ujednacavanja i pobolj$avanja druStvenog poloZaja Zena, medutim, doveo je do pasivizacije i
depolitizacije (Jambresi¢-Kirin 2012).

Susan Wolchik (1979) navodi da su u Cehoslovagkoj nakon stupanja komunista na
vlast takoder provedeni zakoni S ciljem potpunog uklju¢ivanja Zena u izgradnju novog
drustva. Rodna jednakost je zagarantirana ustavom, no kako su godine u komunisti¢kom

ustroju drzave odmicale, situacija se razvijala na isti nacin kao i u Jugoslaviji. Zene su polako

postale pasivni akteri u drustvu.

Slika 5. Edo Murti¢, Plakat posvecen nadolazecim izborima, 1945., Hrvatski povijesni muzej,

Zagreb
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K TVORE! PRACI ZA LEPSI ZITREK NARODA + KOMUNISTICKA STRANA

Slika 6. Nepoznat autor, Plakat posvecen zZenskom doprinosu u izgradnji drustva

e mdmat Ry 1

Slika 7. Edo Murti¢, Plakat posvecen 11. kongresu AFZ-a®, 1945.

SAntifasistickog fronta Zena.
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Simboli Srp i €ekié Crvena Zupcanik Ruka
zvijezda

Cehoslovacka | Ne Ne Ne Ne

Jugoslavija Ne Ne Ne Ne

Boje Bijela Crvena Plava Ostale

Cehoslovacka | Ne Da Da Da

Jugoslavija Ne Da* Ne Ne

Likovi Muskarci Zene Ostalo

Cehoslovacka Da Da Ne

Jugoslavija Ne Ne Da

Likovni prikaz | Socrealisticki Ostalo

Cehoslovacka Ne Da

Jugoslavija Ne Da

Slogani Postoje Ne postoje

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Da

Politi¢ki vode Prisutni Neprisutni

Cehoslovacka Ne

Jugoslavija Ne

U ovom ¢u se potpoglavlju baviti prikazom zenske uloge u komunizmu. Na dva plakata
imamo odsutnost komunistickih simbola, dok su na posljednjem oni naglaseni. Mozemo
primijetiti da su u prva dva plakata slogani obojani zarko crvenom bojom. Na njima je
naglasak na Zenskoj ulozi u izgradnji socijalistickog druStva. Svi plakati graficki su
oblikovani fotomontazom i ilustracijom. Cehoslovacki plakat prikazuje Zenu u prvom planu
koja zamisljeno gleda u buduénost. Jugoslavenski plakat vise se oslanja na impresiju slogana

da bi prenio svoju poruku. Na plakatu su prikazana djeca ¢ime apelira na maj¢inske osjecaje.
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Na posljednjem plakatu slavi se obljetnica hrvatskog ogranka AFZ-a’. Prisutni su simboli
trobojnice i crvene zvijezde. Zene gledaju u buduénost, a njihov fizi¢ki izgled oznacava sve

slojeve drustva. Propagandni slogan je odsutan.

4.3. Prvimaj

U mno$tvu obljetnica koje su se obiljezavale 1 isticale u socijalistiCkim druStvima
obiljezavanje praznika Prvog maja zauzima posebno mjesto. lako Prvi maj nije komunistic¢ki
praznik, ve¢ obiljezava dan borbe za radnicka prava, upravo je komponenta slavljenja rada i

radniStva bila bitna u socijalistickom drustvu.

Slika 7. Nepoznat autor, Plakat poziva na poslavu Prvog maja

" Antifasisticki front Zena.
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REPUBLICE PRACI, SILU, KLID,
LIDU STESTI, BLAHOBYT.

CELY NAROD
S KOMUNISTY !

Slika 9. Nepoznat autor, Plakat posvecen proslavi Prvog maja, 1949.

Simboli Srp i ¢ekié Crvena Zupcanik Ruka
zvijezda

Cehoslovacka Da Ne Ne Ne

Jugoslavija Da Da Ne Da
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Boje Bijela Crvena Plava Ostale
Cehoslovacka Da Da Da Ne
Jugoslavija Da Da Da Ne
Likovi Muskarci Zene Ostalo

Cehoslovacka Da Da Ne

Jugoslavija Da Da Da

Likovni prikaz | Socrealisti¢ki Ostalo

Cehoslovacka Ne Da

Jugoslavija Da Ne

Slogani Postoje Ne postoje

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Ne

Politicki vode Prisutni Neprisutni

Cehoslovacka Ne

Jugoslavija Ne

Usporedila sam tri plakata namijenjena proslavi Prvog maja. Na dva se nalazi prisutnost
ljudskog elementa, dok na jednom imamo simbol ruke koja dijeli alat radnicima. Na
cehoslovackom plakatu muskarac u ruci drzi ceki¢, a zena srp, odnosno, standarne
komunisticke simbole. Plakat je napravljem montaZzom crno-bijele fotografije muskarca i Zene
koji gledaju prema naprijed i stoje ispod stilizirane zastave obojene tradicionalnim bojama.

Na jugoslavenskom plakatu imamo prisutnost srpa i ¢eki¢a reprezeniranih na zastavama uz

upotrebu standardnih boja, crvene, plave i bijele.

Propagandni slogani nalaze se na dva plakata. Dok na ¢ehoslovackom plakatu slogan
veli¢a komuniste i Komunisti¢ku partiju, na jugoslavenskom plakatu slogan je vezan uz sam

praznik. Zbog grafickog oblikovanja, najsnazniju propagandnu poruku odasilje jugoslavenski

plakat s rukama koje se pruzaju.
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4.4. 1lIzgradnja novog drustva

Obnova i izgradnja infrastrukture zauzimale su vazno mjesto u prioritetima komunistickih
vlasti. U Jugoslaviji su najces¢i plakati koji se odnose na konkretne projekte kao $to su
izgradnja tvornica ili elektrifikacija zemlje. Cehoslovacki plakati bave se obiljezavanjem

petoljetke i izgradnjom novog drustva, ali bez konkretno prikazanog projekta.

Slika 10. Zvonimir Agababa, Plakat posvecen udarnickom radu, 1945. Muzej Slavonije,
Osjek
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RADOSTNEJSIVANDCE
USPECH PRVNIHD ROKU PETILEYy

Slika 12. Nepoznat autor, Plakat koji promovira slogan ,, raditi je cast*, 1948., Muzej
primijenjene umjetnosti, Prag
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Slika 14. Marijan Detoni, Plakat poziva na obnovu zemlje,1945., Muzej Slavonije, Osijek
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Simboli Srp i Cekié Crvena Zupcanik Ruka
zvijezda

Cehoslovacka | Da, Ne Da Da Ne

Jugoslavija Da Da Ne Ne

Boje Bijela Crvena Plava Ostale

Cehoslovacka Da Da Da Ne

Jugoslavija Da Da Da Ne

Likovi Muskarci Zene Ostalo

Cehoslovacka Ne Ne Da

Jugoslavija Da Da Ne

Likovni prikaz | Socrealisticki Ostalo

Cehoslovacka Ne Da

Jugoslavija Da Ne

Slogani Postoje Ne postoje

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Da

Politicki vode Prisutni Neprisutni

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Ne

U poratnom razdoblju je vrlo vazna izgradnja ratom uniStene infrastrukture i stoga se u ovoj
analizi bavim plakatima koji predstavljaju obnovu zemlje. U radu sam ve¢ utvrdila da je
drustvena infrastruktura obje zemlje pretrpjela potpunu devastaciju. Da bi se ubrzala obnova,
umjesto ratnih heroja poceli su se isticati tzv. junaci i junakinje rada.

Na pet analiziralih plakata dajemo primjere prikaza obnove. Na svim jugoslavenskim
plakatima u prvom se redu istice propagandni slogan. Na dva plakata odsutni su nacionalni

simboli i1 ljudski likovi. Obnova je tako zamiSljenja prikazom elektricnog stupa (treba
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elektrificirati zemlju) 1 izgradnjom industrije 1 zeljeznice. Na prvom plakatu musSkarac 1 Zena
smjelo koracaju zagrljeni prema naprijed. Od simbola isti¢e se crvena zvijezda, zastava, Srp i
ceki¢ koji ne dolaze kao simbol na zastavi ve¢ ih par nosi u rukama. Na ¢ehoslovackom
posteru prikazana je uspjeSnica prve petoljetke kroz proslavu Bozi¢a i prikaz obitelji koja se
okuplja oko blagdanskog stola i bozi¢nog drvca pri ¢emu se od simbola isti¢e crvena zvijezda.
Na posljednjem plakatu imamo prisutnost vode, ali ne kroz njihov grafic¢ki prikaz ve¢ kao
autore ,.,komunistickog zakona®. Na knjizi se osim njihovih imena isti¢e simbol srpa i ¢ekica.
Plakat je oblikovan fotomontazom za razliku od ostalih koji su naslikani. Na jugoslavenskim

plakatima vidljiv je autorski utjecaj.

45. Omladina

Omladina je, kao budu¢nost komunistickog sistema, ¢esto prikazana na plakatima. Isti¢e se
njena uloga u izgradnji drustva i zbog toga su omladinci najcesé¢e smjesteni u radni okolis,

bilo da je rije¢ 0 apstraktnom prikazu kao u prvom plakatu ili o realistickom prikazu kao u

drugom plakatu.

Slika 15. Zvonimir Agababa, Plakat posvecen omladinskom doprinosu u obnovi zemlje,
1945., Muzej Slavonije, Osijek
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\ Cesené spinime akoly
na stavbiach misddeZe!

PRIJD | TY MEZI NAS!

Slika 16. Nepoznat autor, Plakat o omladinskom radu i ispunjenju norme

Slika 17. Nepoznat autor, 1945.
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Simboli Srp i Cekié Crvena Zupcanik Ruka
zvijezda

Cehoslovacka | Da Ne Ne Ne

Jugoslavija Ne Da Ne Da

Boje Bijela Crvena Plava Ostale

Cehoslovacka | Da Da Da Da

Jugoslavija Ne Da Da Da

Likovi Muskarci Zene Ostalo

Cehoslovacka Da Da Ne

Jugoslavija Da Ne Ne

Likovni prikaz | Socrealisticki Ostalo

Cehoslovacka Da Ne

Jugoslavija Ne Da

Slogani Postoje Ne postoje

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Da

Politi¢ki vode Prisutni Neprisutni

Cehoslovacka Ne

Jugoslavija Ne

U ovoj analizi bavit ¢emo se omladinskim plakatom. Na plakatima koji pozivaju omladinu da
djeluje u obnovi zemlje imamo dva opre¢na tipa plakata. Cehoslovacki plakat prikazuje par
omladinaca kojem u pozadini stoji industrija. Simboli su gotovo neuocljivi, vidi se samo
amblem Komunisti¢ke partije Cehoslovacke. Koristenje boja je vrlo tradicionalno. Par
nasmijano krece u obnovu. S druge strane, jugoslavenski plakat je vrlo ozbiljan i mracan.
Koriste se crna i crvena boja, time odasilju¢i snazniju poruku. Na plakatu su predstavljeni

samo muski omladinci koji koracaju u obnovu. Prisutan je samo simbol crvene zvijezde.
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grafickom prikazu, jugoslavenski plakat je vrlo modernisticki oblikovan, dok ¢ehoslovacki

slijedi kanone socrealizma. Slogani su prisutni na oba plakata i odasilju identi¢ne poruke

4.6.  Veliki vode na plakatima obljetnica

Nakon Drugog svjetskog rata u zemljama Isto¢nog bloka $iri se kult Staljina. Staljin postaje
politickim simbolom, on je otac nacije, heroj i poprima gotovo svetacke karakteristike.
Najcesce je prikazan kao mirna oCinska figura zamisljenjog pogleda u daljinu. Na plakatima
iz Cehoslovacke stoji uz premijera Gottwalda (Aulich i Sylvestrova 1999:90). U
jugoslavenskom plakatu sacuvani su rijetki primjeri koji prikazuju Titov lik, a nisam pronasla

niti jedan plakat u kojem Tito i Staljin stoje jedan uz drugoga.

Slika 18. Zdenka Pexidr Sri¢a, Plakat posvecen godisnjici ustanka naroda Jugoslavije, 1946.,

privatno vlasnistvo
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B Besed
Slika 19. Nepoznat autor, 1948., Plakat predstavija politicke vode Staljina i premijera
Gottwalda

Slika 20. Nepoznat autor, Zidne novine posvecene obljetnici Oktobarske revolucije, 1947.,

Hrvatski Skolski muzej, Zagreb
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Slika 21. Nepoznat autor, 1947., Plakat posvecen obljetnici otpora fasistickom rezimu

Slika 22. Otto Antonini, Plakat o danu ustanka protiv fasizma, 1949.
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Slika 23. Nikola Kec¢anin, Obljetnica pobjede, 1944.

Simboli Srp i cekié Crvena Zupcanik Ruka
zvijezda

Cehoslovacka | Da, Ne Da Ne Ne

Jugoslavija Da Da Ne Ne

Boje Bijela Crvena Plava Ostale

Cehoslovacka Da Da Da Ne

Jugoslavija Da Da Da Ne

Likovi Muskarci Zene Ostalo

Cehoslovatka | Da Da Da

Jugoslavija Da Da Ne

Likovni prikaz | Socrealisti¢ki Ostalo

Cehoslovacka Da Da

Jugoslavija Da Ne
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Slogani Postoje Ne postoje

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Ne

Politi¢ki vode Prisutni Neprisutni

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Da

Za komunisticko vodstvo SuU izrazito bile vazne parade i obljetnice. Takvih plakata ima
najvise i ovdje ¢emo dati analizu Sest plakata s razliitih politickih manifestacija i obljetnica.
Za tri od Sest plakata zajednicka je prisutnost politiCkog vode te ih time mozemo smjestiti u
ranije razdoblje komunizma. Na prvom plakatu imamo prikaz Staljina s Gottwaldom. Obojica
nasmijeSeno gledaju u buducnost, stojeci ispod vijorece crvene zastave na kojoj se nalazi srp i
¢eki¢ 1 zvijezda. Slogan je odsutan. Na plakatu koji obiljezava godisnjicu ustanka naroda
Jugoslavije razgaljena masa nosi Titovu sliku. Komunisti¢ki simboli odsutni su s plakata,
samo su neki dijelovi naglaseni crvenom bojom poput zastave, ali Se na njoj ne nalazi niti
zvijezda niti srp 1 ¢ekié. Plakat je gotovo amaterski oblikovan. Na plakatu za 30. godiSnjicu
Oktobarske revolucije imamo jedini prikaz Lenjina. Na plakatu su koriStene klasi¢ne boje i
simboli. Prisutna je vijoreca crvena zastava, kao i zvijezda na uniformi. Slogan je odsutan. Na
posljednjem plakatu nemamo lik politickog vode, ali je vlast predstavljena likom mladog
vojnika u uniformi. On u rukama drzi crvenu zastavu pa, iako na njoj nema srpa i cekica,
mozemo prepostaviti da se on ,,nalazi* izvan okvira slike. Prisutne su i cehoslovacka zastava i
simbol crvene zvijezde. Na ovom plakatu narod predstavljaju covjek i1 djevojcica koji hrle
prema vojniku. Slogan je s ovog plakata odsutan. Na ostala dva plakata iz Jugoslavije imamo
prisutnost obaju najvaznijh simbola i crvene boje. Na prvom plakatu je obljetnica prikazana
vijore¢im drzavnim zastavama ispod koje kao silueta prolazi narodna masa. Na drugom je
prikazana borba uz pomo¢ sovjetskih komunista vojnicima u marsu koji takoder nose crvenu

zastavu. Nakon 1948. godine crvena zastava, srp 1 ¢eki¢ nestaju s plakata.
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4.7.  Sportske manifestacije

Za uspjesno drustvo je uz intelektualan i kulturoloski napredak jednako bilo vazno razvijati i

tjelesne sposobnosti. Najées¢i slogan, prema Aulich i Sylvestrovoj (1991:149) bio je

8

»sportom za spremnost*. Na plakatima sportskih manifestacija najéeS¢e se prikazuje muski

model savrsenih fizickih proporcija. Sportski uspjeh je uspjeh pojedinca za nacionalni uspjeh.

Slika 24. Vise autora, Sportski susreti, 1955., Moravski muzej, Brno

8U originalu ,, sport for fighting readiness*.
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K PRACI A OBRANE VLASTI
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IPRAVEN

Slika 25. Nepoznat autor,Plakat promovira fizicku spremonost i natjecateljski duh, 1955.

fvas )
Slika 26. Nepoznat Autor, 1948., §tafeta za Dan mladosti®

9Stafetom za Dan mladosti tradicionalno se obiljezavao rodendan druga Tita.
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Simboli Srp i Cekié Crvena Zupcanik Ruka
zvijezda

Cehoslovacka | Da, Ne Da Da Ne

Jugoslavija Da Da Ne Ne

Boje Bijela Crvena Plava Ostale

Cehoslovacka | Da Da Da Ne

Jugoslavija Da Da Da Ne

Likovi Muskarci Zene Ostalo

Cehoslovacka Da Da Ne

Jugoslavija Da Da Ne

Likovni prikaz | Socrealisticki Ostalo

Cehoslovacka Da Ne

Jugoslavija Da Ne

Slogani Postoje Ne postoje

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Ne

Politi¢ki vode Prisutni Neprisutni

Cehoslovacka Ne

Jugoslavija Ne

Na plakatima sam usporedila pripreme za Spartakijadu (Morkes 2005) i Titovu Stafetu. Na
svim plakatima imamo prisutnost komunistickih simbola crvene zvijezde. Sva tri plakata
prikazuju atletski idealne mlade ljude u sportskom pokretu. Samo jedan cehoslovacki plakat
ima slogan koji propagira tjelovjezbu kao spremnost u obrani domovine. Cehoslovacki plakati
su vrlo socrealisticki dok je jugoslavenski plakat puno modernistickijeg grafickog prikaza.
Zbog toga jugoslavenski plakat daje puno opusteniji i radosniji dojam od plasticnog

¢ehoslovackog prikaza Spartakijade.
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4.8. Radnici i seljaci

Prikaz radnika i seljaka zauzima vazno mjesto u politickom plakatu Jugoslavije. lako sam u
daljnjoj analizi uzela plakate iz Jugoslavije koji prikazuju samo jednu osobu na plakatu u

kojima slogan igra puno vazniju ulogu od vizualnog prikaza, izvan Jugoslavije, kao na primjer

u Cehoslovackoj, pribjegavalo se plakatima koji predstavljaju kolektiv umjesto pojedinca.
(Aulich i Sylvestrova 1999:156)

Slika 27. Andrija Maurovi¢, Plakat posveéen nadolazecim izborima, 1946.
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Slika 28. Andrija Maurovi¢, Plakat posveéen prednostima seljackih zadruga, 1949., Hrvatski
povijesni muzej, Zagreb

Slika 29. Nepoznati autor, Plakat posvecen udruzenom radu, 1950., Moravski muzej, Brno

42



ZIVJELO NASE
PADNOJSELIASTVO

U B
- p

_‘-‘\‘\W 5
&5 nated

przan

juéi 3a Narodal Prout svaki gradjanis male tem
neki rasvitak, 5a boljl | bogatill tivet, xa

Slika 30. Nepoznat autor, Plakat o udruzenom radu radnika i seljaka, 1945.

Simboli Srp i ¢ekié Crvena Zupcanik Ruka
zvijezda

Cehoslovacka Ne Ne Ne Ne

Jugoslavija Ne Ne Ne Ne

Boje Bijela Crvena Plava Ostale

Cehoslovacka Ne Ne Ne Ne

Jugoslavija Ne Ne Ne Da

Likovi Muskarci Zene Ostalo

Cehoslovacka Da Ne Da

Jugoslavija Da Ne Ne

Likovni prikaz | Socrealisti¢ki Ostalo

Cehoslovacka Ne Da

Jugoslavija Da Ne

Slogani Postoje Ne postoje

Cehoslovacka Da

Jugoslavija Da
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Politicki vode Prisutni Neprisutni

Cehoslovacka Ne

Jugoslavija Ne

Seljaci 1 industrijski radnici ¢ine okosnicu komunistickog drustva. U prikazu seljaka na
jugoslavenskom plakatu zamijetljiv je autorski utjecaj dizajnera unato¢ socrealistickoj
tematici. Na niti jednom od dva plakata nisu prisutni komunisti¢ki simboli. Oba plakata
sadrzavaju slogane koji veli¢aju argrarnu reformu, socijalizam, partiju i druga Tita. Boje
koriStene u grafickom prikazu plakata su vrlo blage ¢ime se dobiva upotpunjujué¢i dojam
smirenosti. Na sljede¢em plakatu prikazani su industrijski radnici u Cehoslovagkoj. Plakat je
graficki oblikovan kao fotomontaza, nema komunistickih simbola, ali se poruka prenosi
sloganom. Napredak je prikazan siluetom industrije koja se nalazi iza muskih likova.
Posljednji jugoslavenski plakat sli¢an je ¢ehoslovackom. Simboli su odsutni i poruka se

prenosi sloganom.

4.9. Politicke manifestacije

Obiljezavanje povijesnih datuma zauzima vrlo vazno mjesto u komunistiCkom plakatu.
Obzirom da se radi upravo o obljetnicama koje su vazne za formiranje drzava, kako

Cehoslovacke, tako i Jugoslavije, plakati obiluju nacionalnim simbolima.
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Slika 31. Andrija Maurovi¢, Plakat posveéen Prvom kongresu NF Hrvatske, 1946., Hrvatski

povijesni muzej, Zagreb

Slika 32. Nepoznat autor, Plakat obiljezava osnutak Komunisticke partije, 1948.
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Slika 34. Mate Zlamalik, Plakat posveéen V kongresu Komunisticke partije Jugoslavije,
1948., Hrvatski povijesni muzej, Zagreb
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Slika 36. Nepoznat autor, Plakat promovira Komunisticku partiju Cehoslovacke
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Simboli Srp i Cekié Crvena Zupcanik Ruka
zvijezda

Cehoslovacka | Da Da Ne Ne

Jugoslavija Da Da Ne Ne

Boje Bijela Crvena Plava Ostale

Cehoslovacka | Da Da Da Ne

Jugoslavija Da Da Da Ne

Likovi Muskarci Zene Ostalo

Cehoslovacka Da Da Da

Jugoslavija Da Da Ne

Likovni prikaz | Socrealisticki Ostalo

Cehoslovacka Ne Da

Jugoslavija Da Ne

Slogani Postoje Ne postoje

Cehoslovacka Ne

Jugoslavija Da

Politi¢ki vode Prisutni Neprisutni

Cehoslovacka Ne

Jugoslavija Da

Kako smo ve¢ naglasili, obljetnice imaju vaznu ulogu u posljeratnom plakatu. Na ova cetiri
analizirana plakata takoder je tematika politicka manifestacija raznih obljetnica. Svi plakati
imaju jasno izrazenu simboliku. Na c¢ehoslovackim plakatima prisutni su simboli zastava,
kako nacionalne, tako i opée komunisticke koja u sebi sadrzi simbol srpa i ¢ekica. Na prvom
¢ehoslovackom plakatu odsutan je ljudski element, dok na drugom imamo narodnu masu
sastavljenu od reprezentacija svih slojeva drustva. Oni stoje ispod nacionalne zastave svijetlo
gledajuci u buducnost. Prvi plakat je istaknut crvenom bojom, dok je drugi crno bijeli 1 samo

su simboli, crvena zvijezda i zastava, obojeni. Drugi plakat je graficki oblikovan
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fotomontazom, u pozadini se isti¢u polja i industrija. Na jugoslavenskim plakatima imamo
prisutnost ljudskog elementa u oba slucaja. Na prvom plakatu on je sporedan, prezentiran
poput vise isjecaka iz komunisticke svakodnevice. U prvom planu stoji nacionalna zastava,
trobojnica s crvenom zvijezdom. U pozadini plakata imamo prisutan simbol politi¢kog vode
koji nadgleda vojnu paradu. To nam pokazuje da je ve¢ u doba stvaranja plakata Josip Broz
Tito od sebe stvorio prepoznatljiv brend te da ga nije trebalo poblize prikazivati. Na drugom
jugoslavenskom plakatu narodnu masu predstavljaju muskarac i zena nose¢i komunisticku
zastavu. Oboje su odjeveni u narodne nosSnje i odlu¢no koracaju naprijed. Od simbola su
prisutni crvena zastava sa srpom i ¢eki¢em kao i vijenac zita oko slogana. Slogan je prisutan
samo na tom plakatu. Na posljednja dva predstavljena plakata prikazane su proslave
komunistickih manifestacija. Na prvom to je prvi kongres Narodne Fronte, a na drugom
obljetnica medunarodnog dana osnutka komunisti¢ke partije. Dok prvi plakat prikazuje
dvojicu muskaraca koji drze zastave u narodnim no$njama, na drugom plakatu se nalazi
razdragana masa koja takoder slijedi zastavu. lako tematski slicna, na jugoslavenskim plakatu
kao komunisti¢ki simbol imamo samo crvenu zvijezdu, dok se na ¢ehoslovackom plakatu uz
cehoslovacku zastavu jasno istiCu srp 1 ceki¢. Oba plakata graficki su socrealisticki
oblikovana, ali se na jugoslavenskom plakatu zamjecuje snazan autorski pecat. Propagandni

slogani su u potpunosti odsutni s plakata.
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5. Zakljucak

U ovom radu usporedila sam plakatnu propagandu Cehoslovacke i Jugoslavije u razdoblju
izmedu 1945. godine i prve polovice pedesetih godina 20. stolje¢a. Za analizu sam odabrala
trideset i tri plakata iz sljede¢ih tematskih podrué¢ja: unutarnji i vanjski neprijatelji, Zene u
socijalizmu, politicke obljetnice, praznik Prvog maja, izgradnja novog drustva, omladina,
velike vode, sportske manifestacije, radnici i seljaci te politi¢ke obljetnice. Prije same analize
postavila sam teorijski okvir sluze¢i se ponajvise magistarskim radom Predraga Haramije i
djelima Edwarda Bernaysa o propagandi.

Vizualnom i tekstualnom usporedbom plakata dosla sam do zakljucka da se plakati u
tom razdoblju vrlo malo razlikuju jedni od drugih u pogledu teksta, tematike, simbolike i
grafickog prikaza. Razlike sam pronasla u izostanku autorske slobode pri kreiranju
propagandnog materijala u Cehoslovatkoj i vrlo uoéljivom autorskom potpisu kod
jugoslavenskog plakata. U jugoslavenskom je plakatu nakon 1948. godine zamjetan izostanak
likova politickih voda te komunistickih simbola poput srpa i ¢ekica i crvene zastave. Moze se
zakljuciti da su politicki plakati brzo popratili politicke promjene.

Zanimljivo je da se u vec¢ini navedene literature Jugoslavija obraduje kao zaseban pojam i
stoga smatram da bi bilo zanimljivo usporediti kretanja u propagandnom djelovanju u duljem
povijesnom razdoblju. Objedinivs§i takvo istrazivanje, moglo bi se pridonijeti popularizaciji
znacajnog dijela kulture i umjetnosti u srednjoj 1 isto¢noj Europi u drugoj polovici dvadesetog
stolje¢a. Ovo istraZzivanje moglo bi posluziti kao koristan uvod u detaljnija istraZivanja o
usporedbi plakatne propagande Jugoslavije i zemalja Isto¢nog bloka. Porast broja izlozbi i
¢lanaka posvecenih vizualnom prikazu komunizma u Jugoslaviji pokazuje da za time postoji

interes i struke i javnosti.
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