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1. UvOD

Brojna se druStva danas opisuju kao demokratskanjBije radi li se qravoj
demokraciji. Za ovaj rad bitan je predstasknitip demokracije i njezin danasnji status.
Slijedom brojnih druStvenih promjena, kriza i pdireu veéini predstavnikih
demokracija u zadnje vrijeme dolazi do pojave papuh.Prema Adelku Milardovicu
populizam ozn&ava izravnu komunikaciju odtenih politckih predstavnika s narodom
s cillem suprotstavljanja viad&joj eliti te potte mobilizaciju masa (2004:13-14).Zbog
zanimljivosti i aktualnosti pojma i pojave populiann demokratskom sustavu, ovaj
se diplomski rad baviti odnosom populizma i demolea Radomte se pokusSati opisati
I raspraviti postoji li povezanost izmhe populizma i demokracije te o kakvom se
odnosu radi. No prije toga, u teorijskom dijelu agookuSattese definirati pojmovi
demokracijei populizmakako bi se uvidjelo radi le 0 neizostavhom dijelu
demokracije, predstavlja li populizam manu ili im&zdemokraciji i kako on utfe na
predstavniku demokraciju. Isto tako, rate pokazati razne pristupe temi populizma,
teorije i shvéanja tog pojma i nastojati odgovoriti na pitanjdikka je njegova vaznost i
prisutnost u Republici Hrvatskoj.ZavrSetak teomgk dijela rada rezultiratée

odreienim indikatorima populizma kofie pomai u analizi drugog dijela rada.

Na prvi se pogledini kako u Republici Hrvatskoj nema radikalnih pégtickih
predstavnika te se na temelju teorijskih analizauisma nekim hrvatskim politarima
samo pripisuje pridjev populigki. Populizam karakterizira nepovjerenje spram
politickih elitai obra&anje i poistovjéivanje s obinim ¢ovjekom ili narodom. Danasnji
mediji, politicari i struenjaci cesto etiketiraju svoje protivnike kao populistetoaje
najvidljivije u slwaju Milana Bandia i Zeljka Keruma. Zbog togée se drugi dio rada
fokusirati na analizu politkog djelovanja tih dvaju hrvatskih potiira. PokuSate se
provijeriti koriste li obojica populistke metode u svom djelovanju ne bi li se priblizili
masama. Kvalitativnomanalizom sadrzZaja izbornih anja putem poruka prisutnih u
novinskim ¢lancima analizirat ¢e se njihoveizborne kampanje i palko
djelovanje.Analiza sadrzaja bie provedena prema indikatorima koji su proizasl iz
teorijskog dijela rada. Na taj bi se ¢ma doSlo do zakljska mozemo |li govoriti 0

populizmu u Hrvatskoj.



Bitno je napomenuti kako je za potrebe ovoga ratta rielativho teSko proréa
relevantnu literaturu te se uvidjelo kako se o piapw proteklih godina vrlo malo
pisalo, izuzev nekolicine autora(primjerice Milavio (2004), Salaj (2012 i 2013),
ZakoSek (2010)). Zbog toga se joS viSe vrijedi ptsvovoj tematici te ukazati na

vaznost ovakvih i sthih radova i istrazivanja.

2. POJAM DEMOKRACIJE

2.1 OPCENITO O DEMOKRACIJI

Kao Sto je réeno u uvodu, w@na danasnjih zapadnih druStava hvali se
demokratskim urdenjem u kojem politiari slusajunarod i u kojemnarod donosi odluke
svojim izlascima na izbore. No nije sve takono-bijela Kroz teorijski prikaz

demokracije i njezinih oblika, @t ¢emo da se ipak radi o idealtipskom pojmu.

Od antike pa do danas govori se o demokraciji. Koijest ona je imala razna
lica i oblike te izgleda kako je u danaSnje vrijetneomiljeni oblik vladavine. David

Held u svojoj knjiziModeli demokracijalefinira ju na sljed®@ n&cin:

Demokracija potjge od demokratia rijeci kojoj su korijenska zn#nja demos(narod) i
kratogvladavina). Demokracija zgiaoblik viadavine u kojem, za razliku od monarhija
aristokracija, vlada narod. Demokracija podrazuwaijelrZavu u kojoj postoji neki oblik
politicke jednakosti méu ljudima. (1990:17-18).

Najbolji primjer anttkog tipa demokracijejestAtena. No vidjetéemo

kakoonapredstavlja demokratsku drzavu koja to usty@ Vladavina naroda ovdije je
ukljugivala samo starije muskarce koji nisu bili rob&ini se da je narod u Ateni bio
vrlo iskljuciv i fleksibilan pojam. lako se radi o antici,vidip je kako je ovo ipak

kompleksan pojam sklon raglkim tumaenjima i implementacijama.

Kao rezultat brojnih druStvenih promjena, ukljuci protestantsku reformaciju,
dolazi do novih tradicija politkke misli — gra@anske humanistke te liberalne. U

tadasnje se vrijeme na liberalizam gledalo kaotaaje koje nastoji, hasuprot tiraniji i

'Opsirnije o ovom, kao i ostalim modelima demokrmagijHeld, D. (1990Modeli demokracije Skolska
knjiga. Zagreb.



apsolutisttkom sustavu, podrzati ,vrijednosti slobode, razumtlerancije” (Held,
1990:53).Tako Berto Salaj u svom radu objasnjavaika izmetu liberalizma i
demokracije. Dok liberalna tradicija inzistira nadividualnim pravima i pluralizmu,

demokratska inzistira na jednakostid¢aaa i suverenosti (2012:31).

lako se radilo o vremenu u kojem je pogled na deawji bio drugaiji, bitno je
napomenuti da se ovaj pojam i dalje odnosio samanndkarcé. Tako je nakon
klasiknog oblika demokracije uslijedila ona protektivrgikHeld na temelju djelovanja

i radova velikih Jeremyja Benthama i Jamesa Miliswje tako da

upravlja&i moraju odgovarati onima kojima upravljaju krozlipéke mehanizme (iznae
ostalog: tajno glasovanje, redoviti izbori, konkwga mefu potencijalnim kandidatima)
koji gradanima pruzaju zadovoljavdje na&ine izbora, autorizacije i kontrole potikih
odluka“ (1990:72).

Ideja razvojne demokracije naglaSava vaznost demtsidh ustanova u stvaranju
aktivnog grdanstva. Rousseau je jedan od pojedinaca koji siliraajnoviji pogled na
demokraciju povezuji ju s pravima i duznostima gtana (Held, 1990:84). NaglaSava
I vaznost podjele izmiel zakonodavne i izvrSne funkcije — prva pripadadar a druga
vladi ili vladatelju (Held, 1990:87). Takler smatra kako suverenitet pégeod naroda,

ali i da mora ostati u narodul.

Svakim novim modelom demokracije postaje jasha Kekgmosttog pojma. Isto se
tako vidi tijek razvoja ljudskog miSljenja i pogkeda slobodu, jednakost, politiku i
drzavu. Held kao primjer uzima prejaku drzavu, achmrazmisSljanje J.S.Milla, da je
predstavnika vlast,ciji su doseg i mé tijesno ograrieni n&elom slobode, taissez-
faire, ¢ije naelo treba ravnati ekonomskim odnosimaemto, bitni uvjeti slobodnih
zajednica i sjajnog blagostanja. Mill nadalje srm&tako predstaviki sustav ima razne
prednosti — pruza mehanizam kojim se centralnut waszZe nadzirati, uspostavlja
parlament koji djeluje poputuvara slobode i kao srediSte razumnosti i rasptave
izbornim nadmetanjem angazira rukovotka vrline i intelekte za maksimalnu
dobrobit svih (Held, 1990:99-103). Razmislimo i d@ruStvu u kojem Zivimo,
politicarima koji nas predstavljaju idanasnjem statusu dleatije, ¢ini se kako je

Millovo videnje predstavilke demokracije bilo izrazito idealtipsko.

’Kao bitne teoretiare tog vremena, Held navodi Machiavellija, Hobb&gantesquieua, Lockea i druge.
U svojoj knjizi on vrlo detaljno i pregledno navadihov pogled na drZzavu, demokraciju i vlast (Held
1990:53-82).



2.2. PREDSTAVNICKA DEMOKRACIJA

Demokracija u slozenom druStvu moZe se definirat bolitcki sustav koji osigurava
redovite ustavne mognosti promjene vladinih duznosnika, i druStvene amétme Koji

omoguavaju najvéem mogdem dijelu populacije da utje na kljutne odluke, izborom
izmedu kandidata za politku poziciju. Lipset, 1981., prvi put objavljeno B5str.27

(Haralambos i Holborn, 2002:594).

Po njemu, strart&i sustav predstavlja bit predstatke demokracije. Izborom za
odreienu stranku gdani, odnosno bikko tijelo, odabiru svoje predstavnike u vladi.

Sama rij¢ predstavnika navodi nas da zakiumo kako se radi o odabiru
predstavnika na kltnim pozicijama neke drzave. Take pojedini autori definirati
predstavniku demokraciju kao samoupravu dama preko njihovih izabranih

predstavnika (Keane, 2007:27), dok drugi govoreokak

politicko predstavnisStvo jedan od srediSnjih problema mueolitike teorije. Razlog
tome njegova je konstitutivha uloga za drzavu kaalenan tip politkog poretka. (Vujeva,
2012:164)

Keanedalje u svom radu govori kako model predstaendemokracije, danas udhjen

u mnoStvu zemalja, obuhéa pisani ustav, neovisna sudska tijela, petmdizbor
politicara, ogrardavanje njihove sluzbe, tajno glasovanje, p&kai stranke,
referendum, pravo na javno okupljanje i slobodu ipe@007:30). Pogledamo |li malo
danasnju situaciju i de nezadovoljstvo gdana veéine europskih zemalja, imamo
nekoliko objasnjenja — ili su gtani nezadovoljni nedostatkom kvalitetnog izbora za
predstavnike ili je model predstatke demokracije u krizi i samim time zahtjeva
promjene. R&no je kako u predstawtioj demokraciji izabrani predstavnici donose
odlukeu ime onih koji su ih izabrali u skladu s&@aom. U teoriji to funkcionira, no u
praksi je drugdje. Danas vidimo kako u @i europskih zemalja odluke donose
izabrani predstavnici i to u svrhu ispunjenja vléstciljeva i interesa, ne uvazavéju

pritom uvjerenja i misljenje gdana.

Osnovni je nedostatak demokratske konstitucijetigkbg tijela — t@nije, predstavrike,

liberalne demokracije — prema Hegelu to Sto onadavodi na “mnostvo razrijeSeno u



” My

njegove atome”gime dolazi do potpunog razdvajanja d¢maskoga i politkog Zivota
(Vujeva, 2012: 170-171).

Vujeva nadalje govori kako se pojedinci samo u tianima izbora preobrazavaju u
jedinstveno politiko tijelo (2012:164). Iskljtivo tada daju brojna obanja koja nakon
izbora jednostavno 'zaborave' ispuniti.Zato Hrv@jeic s Filozofskog fakulteta u
Zagrebu smatra kako se ovdje ,ne radi o demokrdmili da narodu ostaje epizodna

uloga, vé o partitokraciji, viadavini stranak&".

Uzmimo kao primjer Republiku Hrvatsku,u kojojustljsve véeg nezadovoljstva
onime to im je ponteno grdani sve rjde izlaze na izbore. Berto Salaj priige isto
te u svom radu govori kako se radi o krizi demoigeac

Brojni su empirijski pokazatelji te krize, pa tako vetini etabliranih demokracija u
posljednjih desetak godina svjéilmo sve niZzim razinama izlaska gema na izbore,
erodirajuiim razinama polittkog povjerenja, izrazito visokim razinama nezadisieh
aktualnim funkcioniranjem demokracije te, Sto jgveé razlog za zabrinutost, rasim
razinama nepovjerenja u demokraciju kao najbaljindjmanje lo$ n&n organiziranja
politickog Zivota (2012:40).

Postojanje krize demokracije zanimljiva je konstggakojom se u zadnje vrijeme
bavisve viSe teoratara i politologa (primjerice Keane (2007), vonBey(2607) i Salaj
(2012)).

Svojevrsni je paradoks predstatke demokracije da ona ne uspijeva ostvariti ono Sto
obe&ava: utjecaj grdana na donoSenje potikih odluka i njihovo sudjelovanje u drzavnoj
vlasti (Vujeva, 2012:171).

Berto Salaj govori da su suvremene predstdenidemokracije poliski sustavi u
kojima gotovo sve politke odluke donose politke elite, Sto neki politolozinazivaju

elitistickim demokracijam4.

Iz tog se razlogamodelu predstaik@ demokracije suprotstavlja model izravne ili
direktne demokracije gdje gtani izravno donose odluke. Ovdje je bitno spomenuti
Bottomorea koji smatra kako je aktivnu, participati demokraciju ,mogée usavrsiti

3preuzeto sa: http://www.dw.de/predstavni%C4%8Dka-demokracija-n@#%687-bez-odgovornosti/a-
15824780

‘Preuzeto  sa: http://gong.hr/hr/aktivni-gradani/kako-mogu-dopjati/direktna-demokracija-stvarna-
mogucnost-ili-samo-ut/




aktivnostima raztitih drustvenih pokreta” (Haralambos i Holborn, 20820). No,
postavlja se pitanje moze li direktna demokracija potpunosti zamijeniti
predstavniku.Politolozi poput Berta Salaja govore kako jaeémogide,ali smatra da je
uvodenje  viSe direktno-demokratskih elemenatapotrebnonpr. (  putem
referendumajDavid Held navodi Weberovo stajaliSte oneposredieinokraciji za
koju tvrdi da zahtijeva relativnu jednakost svildgunika, to jest minimalnu ekonomsku
i socijalnu razliku (1990:155). Usporedimo |i stanj Republici Hrvatskoj s gore
navedenim, mozemo zakdjiti kako je vrlo malo vjerojatno dée ikada déi do potpune

zamjene predstawtke demokracije neposrednom.

2.3. KRIZA DEMOKRACIJE

Uzmemo |i u obzir sve spomenuto nije ¢udo Sto se danas govori o krizi
demokracije te o takozvanoj postdemokraciji (Ke&97:28)°l Berto Salaj u jednom

intervjuu govori kako neki politolozi

suvremeno stanje opisuju pojmom postdemokracij@ E&duaciju u kojoj su
demokratski instituti i institucije joS uvijek formimo prisutni, ali se politka praksa

sve vise udaljava od demokratskih ide4la.

On jedan je od rijetkih politologa koji se bave ovdaemom, kao i usko povezanom

temom populizma, u kontekstu Republike Hrvatskevddakako

[...] postdemokraciju obiljezava situacija u kojojisteresi ménih manjina postali vazniji

od interesa velikog dijela stanovniStva (2012:40).

JohnKeane u svom radu postavlja pitanja koja seefiam danasnje vrijeme, odnosno
razmatra budtnost predstavilke demokracije u @i demokratskih drzava. Jedno od
tih pitanja jest:

Svjeda@imo li u nekim zemljama, kako tvrde neki autorijgo postdemokratskih politkin

zajednica koje na okupu drzvrsta i medijski snazno dena vlada, opadanju aktivnosti

Preuzeto sa: http://www.dw.de/predstavni%C4%8Dka-demokracija-n@#%687-bez-odgovornosti/a-
15824780

®Demokratska kriza 21.stofjie nagnala je ColinaCroucha da prvi to stanje nazmatdemokracijom
(Salaj, 2012:39).

'Preuzeto  sa: http://gong.hr/hr/aktivni-gradani/kako-mogu-dopjiti/direktna-demokracija-stvarna-
mogucnost-ili-samo-ut/




gralana i njezinoj zamjeni potroeom kulturom, unaprijed pripremljenim
telepopulisékim apelima uptenim “narodu” i selektivnoj primjeni sile prema

marginalnim i razitim manjinama? (2007:36)

Da bi se na ovo pitanje odgovorilo potrebno je pbdo analizirati stanje u tim
zemljama. Ono Stée ovaj rad istraziti jest stanje u Republici Hrkajs Mozemo li
govoriti opostdemokracijii kako se ona manifestitédjucuje li ona pojavu populizma,
kako u medijima tako i u politici? Moga je da se trenutno nalazimo u jednoj takvoj
politickoj i demokratskoj krizi. Dok neki izlaz vide u @moj demokraciji, drugi ga

vide u mijenjanju polittkog diskursa i koriStenju populigkih metoda.

3. POJAM POPULIZMA

3.1. OPCENITO O POPULIZMU

Rijec¢ populizam dolazi od latinske riepopulussto zndi ,narod, ideologija, pokret
i politika koji se pozivaju na narod* (Milardai2004:13). Berto Salaj u svom radu pak
navodi etimoloSku usporedbu populizma i demokraeijgovori kako se radi o &him
pojmovima — dok demokracija ozteva vladavinu naroda, populizam dolazi od latinske
rijeci koja zn&i narod (2012:21).Ipak, ta se dva pojma ne bi smigednaavati.

Populizamsuigenerissadrzi autoritarni i totalitarni sindrom &erazoran za demokraciju.
[...] Populizam je u odnosu na demokraciju izvaninsionalni pritisak ili
izvaninstitucionalna vladavina mase ili mnoStvagmda se taj oblik populiskog

djelovanja moZze institucionalizirati u poredak (Milovic, 2004:26-27).

lako se demokraciju i populizam ne bi smjelo smaghénim pojmovima, bitno je
naglasiti kako je populizam inherentan demokracgi, sam demokratski proces
neprestano generira popultste izazove (ZakoSek, 2010:6). Iz ovoga se mozguatk|
kako trenutna kriza demokracije predstavlja ploda@a sve véu pojavu populistikin

pokreta i lidera.

U svakodnevnhom govoru pridjev populésdi upotrebljava se kao izraz kojim se
zeli ozloglasavati odrene polittke aktere £ijim se stavovima ne slazu oni koji ih na

prvom mjestu prozivaju (Salaj, 2012:23). Milardowimatra kako populistki pokreti



mogu biti reakcija na druStvene krize, raskole ekpte tradicije (2004:13). Kroz
povijest je dolazilo do raznih kriza koje su rerale nezadovoljstvom i otporom

naroda, od kojih su neki poznati kao prvi popullgtpokreti.

Prije klasificiranja populistkih pokreta bitno je napomenuti joS jednu njihovu
vaznu stavku. Ono Sto ih karakterizira jest takoovaepovjerenje u elite, odnosno
stajaliSte da preko politike elita na vlasti ispavg vlastite ciljeve pdemu narod nema
nikakav utjecaj na njih. Berto Salaj citira nizozkog politologa CasaMuddea (2004)

prema kojemu je populizam

ideologija koja dijeli druStvo na dvije antagoni&g grupe, oldian narod i korumpiranu

elitu, i koja tvrdi da bi politika trebala biti iz volje naroda (2012:25).

Lawrence Goodwyn takier uvida razliku izméu elite na vlasti i samog naroda. On
smatra da takav elitni oblik danasnje demokraag@kiete drusStvene odnose jer narod
prisiljava na Sutnju (1992:117). Goodwynova izjagko je povezana s raspravom koju
smo vodili kada smo govorili o demokraciji danasanfa ideja predstawtke
demokracije jest dozvoljavanje narodu da petioign politickim djelovanjem izabere
predstavnike koji bi trebali djelovati u interesagtistog naroda. Nazalost, danasnje

stanje postdemokracije samo ukazuje€ingenicu kako narod nema pravo glasa.

Do otpora sustavu, poretku ili aktualnoj p&kidj situaciji dolazi zbog neke vrste
nezadovoljstva. Ona mogu biti ragle prirode pa mozZzemo govoriti 0 kulturnom
populizmu koji nastaje kao reakcija na modernizaaijkulturi, zatim o tradicionalnom
koji povezujemo s agrarno socijalidtim pokretima u Rusiji i SAD-u nastalih kao
reakcija na kapitalistku modernizaciju zemljisne infrastruktredok populizam kao
moderan i suvremen pojam ,0zfa&a polittare, stranke i pokrete koji se oslanjaju na
narod (i narodnu zajednicu)“ (Milard@yi2004:26).Naje&a podjela jest ona na agrarni
i politicki populizam (Milardové, 2004 i Salaj, 2012). Zajedtki im je otpor sustavu i
mobilizacija masai povezuju se s lijevim strankan@k u danasnje vrijeme (pevsi od

1990-ih) uglavnom govorimo o desnom populizmu (58812:3-5).

Za potrebe ovog rada bitan je baS taj ptkitpopulizam, no spomenimo najprije
jos neke od karakteristika populidtih pokreta. Kako bi populistki pokret uzivao sto

vecu popularnost, vazno je da na njegovaeu stoji karizmatina licnost koja

8carakteristika agrarnog tipa populizma u Rusiji AlBu jest njegova teZnja izravnoj demokraciji
(Milardovi¢, 2004:39).



raspolaze posebnim sposobnostima, bilo nadljudskimadnaravnima ili iznimnima u
odnosu s ostalim 'ofmim ljudima' (Haralambos i Holborn, 2002:588). Prseo s tim,

Berto Salaj govori kako je populizam prisutan

u strukturi i praksi suvremenih liberalno-demokkétspolitickih poredaka, a oZivijava i
jaca u situacijama velikih drustvenih, ekonomskih ilitpgkih kriza, i to posebice u
slitajevima pojave vjestih i karizmatiih populisttkih lidera te postojanja masovnih

medija koji su skloni davati velik prostor populkim idejama i pokretima (2012:37).

Ovaj nas je citat doveo do joS jedne bitne stavkellege medija u populizmu.
Karizmatski vae znaju kako iskoristiti prostor u medijima, a njegible pridavati

vaznost upravo njima. Nekak govore kako politke elite surduju s onim medijskima
te tako kontroliraju njihov dnevni red (Salaj, 204@). Lako je zakljtiti da time

ostavljaju malo prostora narodu da ikako ¢gjebiva upden u politeki svijet.

3.2. POLITI CKI POPULIZAM

Populizam se u svojim gecima povezivao uz agrarne i séka stranke i pokrete.
U danasnje vrileme, kao moderan pojam, populizadew® uz politare, stranke i
pokrete koji se pozivaju na narod (Milardév2004:26). Radi se o vrlo slozenom pojmu
koji obuhva&a gotovo sve vrste stranaka, odnosno ¢aelisvjetonazore, stoga redi
da politcki populizam ima i nekoliko podtipova: populike diktature (peronizam),
populisttke demokracije (demokracije s palkim dodacima: Svicarska, Austrija),
reakcionarni populizam i populizam paldra (polittari se pozivaju na narod)
(Milardovi¢, 2004:16-175.1 ovdje govorimo o suprotstavljanju elitama nastil@ako da
se polittke stranke, pojedinci ili pokreti izravnho povezugu narodom. Politki
naspram ,korumpiranih elita (Milardo&j 2004:142). Populizam kao potiki stil izraz
je krize strané&ke demokracije — slabljenje privrzenosti Baaetabliranim politikim

Peronizamje latinoamexiki tip populizma koji je naziv dobio po argentinskopredsjedniku Juanu
Peronu. Pojavio se u doba razvoja kapitalizma agndg intervencionizma, a karakterizira ga idejeeja
drzave, protuparlamentarni populizam, nacionalizaeja vanjskog neprijatelja, vétinje vojske i stino
(Milardovi¢, 2004:46-47).
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strankama. 1z tog razloga potdiri sve viSekoriste populigiie instrumente nastdje
mobilizirati biratku podrsku (Zakosek, 2010:#).

U raspravi o karakteristikama populizma spomemalo ¥aznost medija koji imaju
sasvim novu ulogu u komunikaciji potiira s narodom, odnosno Wiraa (Zakosek,
2010:7). Zbog prostora koji mediji posxgu politicarima i popularnosti masovnih
medija danas, nije ntudno da i politari koji ne pripadaju populistima ponekad
pokleknu i koriste populistke metode i instrumente. Tak&r, osim populizma kao
politickog stila, moZemo govoriti i o populizmu kao intaigom modelu politiké®
Neka od njegovih obiljezja su kritika potike klase, mobilizacija nizih slojeva,
artikulacija u obliku protestnog pokreta, pojedaofivanje druStvene stvarnosti te
ukidanje racionalnog politkog diskursa (ZakosSek, 2010:7). Jednostavnijgene,
integralni populizam reagira na stvarne ili pen@pe deficite suvremene liberalne
demokracije i nudi rjeSenje u ime ,naroda“, ,matayjeka"“ ili ,zdravog razuma"“ te ga
takader karakterizira postojanje karizmatog vaie (ZakoSek, 2010:7). Na nekoliko
smo stranica analizirali populizam i neke njegovsike,s posebnim naglaskom na
politicki populizam.Rij€ populizam najeXe se koristi u ,pejorativnom zdanju i
tretira kao isklj¢ivo negativna pojava“ dok se na populiste gledakagojedince koji
daju ,laZna obéanja, da su jeftini demagozi koji nastoje u ljudimabuditi niske

osj&aje i strasti te tako pridobiti njihovu potporu (&§a2013:17).

3.3. POPULIZAM U HRVATSKOJ

Hrvatska je demokratska drzava u kojojdgmai birajuvlastkojace predstavijati
njihove interese, stoga spada u parlamentarne tpreuke demokracije. Ona je
primjer drzave u kojoj postoji viSe stranaka kogep®Steno i otvoreno natje kako bi
pridobile Sto véi broj glasova na izborima. Upravo je ovo postggakpnkurencije
medu strankama ujedno i bitna karakteristika predstden vlasti (Haralambos i
Holborn, 2002:594).

“Neki od tih polittkih instrumenata su: pozivanje na javno mnijenjaglasavanje nadstrafiag
karaktera politika i programa, personalizacija fiiaii slicno (ZakoSek, 2010:7).

Upojavijuje se krajem osamdesetih godina , a prefjsjiia ga politiki vode poput UmbertaBossija u
Italiji, J6rgaHaidera u Austriji i stho (ZakoSek, 2010:7).
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Politicke stranke u Hrvatskoj nastale su kao rezultatlka@té i raskola u drustvu.
Jedan od tih polarizacijskih obrazaca jest podpgaljevicu (SDP) te desni centar i
desnicu (HDZ i HSP) (Milardo¢i 2004:147).S obzirom da se stajaliSta i sustavi
vrijednosti svakog tipa stranke thesobno razlikuju, gdani se mogu opredijeliti i
odabrati stranku €ijim se politikama slazu te za njih glasati na igbw. Ako je
predstavniki oblik demokracije ofenito u krizi, onda se i demokracija u Hrvatskoj
nalazi u istoj. Koriste li politiari i politicke stranke u Hrvatskoj iz tog razloga

populisttke metode kako bi se priblizili gtanima, odnosnoglagaa?

Republika Hrvatska je tijekom povijesti proSla knoiz reZzima. U ne tako davnoj
proslosti komunizam je sa sobom nosio ddres posljedice. Zbog toga nijedudno da
je nakon raspada komuniftog rezima te uspostave demokratskog sustava diuslo
opéeg stanja zbunjenosti i nezadovoljstva (Milardp\2004:141). Na temelju dosad
napisanog, lako je zakljiii kako je cjelokupna situacija bila plodno tlo zazvoj

populizma i populistikin pokreta, pogotovo desne tradicije.

Literatura o populizmu u Hrvatskoj je oskudna te agtori poput Adelka
Milardovi¢a tek usputno posieju situaciji u Hrvatskoj.Berto Salaj dijeli istoidljenje
te govori kako nedostaje znanstveno-8tng bavljenja populizmom te da se iz tog
razloga pojam koristi nekriiki, kako u polittkom, tako i u medijskom diskursu u
Hrvatskoj (2013:19).

Milardovi¢ u svom djeluPopulizam i globalizacijagovori kako je do 1989. godine
u Hrvatskoj ,populizam egzistirao kao lijeva popstitika totalitarna diktatura“ dok se
nakon toga javio u obliku ,obrambenog masovnog ptakprotiv srbijanskog masovnog
populisttkog pokreta®, a tek su se kasnije ,formirale poké stranke na razitim
polarizacijskim obrascima® (2004:146-147). S obair@la smo populizam o©pnito
podijelili na agrarni i politki, pogledajmo jesu li nekad postojali i postoje ldanasnje
vrijeme neki od tih tipova u Republici Hrvatskopglfacki pokret Radi spada u skupinu
agrarnog populizma, dok je njegov korigirani obl& ,urbanim modernistkim
primjesama“ vidljiv u obnovljenoj Hrvatskoj setjeoj stranci (Milardové, 2004:148).
Prema Milardovu, politicki populizam se pak pojavio kao desno-populigtidiktatura
Ante Pavelta, zatim lijevo-populistka diktatura Josipa Broza Tita te na kraju
autoritarni populizam/demokratura Franjedmana (2004:148). Vidljivo je kako je

Hrvatska prosla kroz mnoge druStvene i péliéi promjene koje su uzrokovale
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uzajamno nezadovoljstvoak i nedostatak demokracije. Pozivanje na naroedpgko

je svima — konzervativcima, liberalima, socijaldématima, desnim radikalima i
regionalistima (Milardo\d, 2004:148). Adelko Milardovi otprilike na ovom dijelu
razvoja populizma u Hrvatskoj staje. Neki drugicau{Kasapow, 2010;Salaj, 2012 i
2013 iZakoSek,2010) u svojim radovima spominjurjeEe polittare i politcke stranke

u populisttkom kontekstu. Mirjana Kasapd@vgovori o bivsem predsjedniku Stjepanu

Mesicu kao ,velikom populistu” koji personalizira pokti (2010:16):

Oskudna obrazovanja, skromn&irjika i anakrona diskursa, sklon protuslovljenju sara
sebi i naknadnim reinterpretacijama vlastitih izawstajaliSta i poteza svakodnevno je
zasipao javnost frazama, floskulama i d@sga@ma o ozbiljnim problemima. Nerijetko je
bio politicki nekorektan, svadljiv, uvredljiv, osvetoljubivsamoljubiv. Postao je ovisnik o

medijima i mediji o njemu (2010:16-17).

Iz ovog citata vidimo s#nosti s navedenim karakteristikama populizma i
populistekih lidera, pojedinaca i politara. Svojim se diskursom i samim stilom
Stjepan Mesi htio pribliziti narodu. Tako ga i sama Mirjana la®Vvi naziva
prvorazrednim populistom — vjerojatno i najboljinogqulistom u povijesti moderne
hrvatske politike (2010:17). Na primjeru dvaju pighracije djelovanjece se analizirati

u ovom radu, vidjetemo je li to téno.

3.4. POLITI CKI PROFILI MILANA BANDI CA | ZELJKA KERUMA

Stavljanje Milana Banda i Zeljka Keruma u drustveni kontekst, iméjna umu
situaciju Republike Hrvatske tijekom izbornih godirbitno je kako bismo bolje

razumijeli polittko djelovanje svakog od kandidata.

Milan Bandt dugo je prisutan na poktoj sceni Republike Hrvatske. Dovoljno je
re¢i da obnasa funkciju gradatelnika grada Zagreba peti put za redgm.

U posljednjih deset godina on je u Zagrebu, u pkgladske organizacije SDP-a i gradske
administracije koju je potpuno sebi podredio, établ osebujan politki model ¢ije se
prave konture ipak nisu mogle prepoznati, jer $& dgranéene na lokalnu razinu (makar

je posrijedi glavni grad) i skrivene iza socijaldstatske fasade. (ZakoSek, 2010:8)

12preuzetosattp://www.zagreb.hr/default.aspx?id=804
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Ta ista desetogodiSnja vladavinainila je Bandéa nedodirljivim i nepobjedivim na
izborima (Zakosek, 2010:9).

Izmedu cetvrtog | petog mandata kandidirao se za PreddjadRepublike Hrvatske
I izgubio od sadasnjeg predsjednika Ive Josimvstran&kog kolege.Bio je njegov
protukandidat, unatodrulkgijoj strana&koj odluci, te je zbog toga i izban iz SDP-
a™Ve¢ su se tijekom lokalnih izbora 2009. godine mogtenjetiti tenzije izmelu
predsjednika stranke Zorana Milanéwii Milana Bandia, zbogéega su i neki novinari
prognozirali Bandiev odlazak iz strank¥.Neki su predwali i Bandicevo koaliranje s
HDZ-om, no do toga nije doSlo. Za sebe tvrdi da ye dusi i dalje
Socijaldemokrat.Nenad ZakoSek navodi kako je Bandi utrka za predsjednika bila
najveti populistiki izazov hrvatskoj demokraciji (2010:6) te kakosm toj izbornoj
kampanji svjedalli vatrometu populistikin poruka (2010:9). Na lokalnim izborima
2013. godine predstavio se kao Nezavisni kandNggovo istupanje iz stranke, pa i
nekoaliranje s drugim strankama, mozZe se analizirkbntekstu populizma s obzirom
da GianfrancoPasquino smatra kako je jedan od e@agopulizma, povezan s anti-
politickim mentalitetom, i anti-straiki sentiment. On tvrdi da populigki mentalitet
karakterizira misljenje da su stra&kapoliticari prepreka izrazavanju prave volje naroda
(2008:21).

Uzimajwi u obzir dosadasSnje djelovanje Milana Bawaglinjegovo dugogodiSnje
vladanje gradom Zagrebom te poraz na predsjknniizborima, moglo bi se zakiti
da ¢emo i na sljed@m lokalnim izborima gledati lice Milana Bar@i kao

potencijalnog starog, ali novog gradoaknika.

Zeliko Kerum, s druge pak strane, u3ao je u politkandidiravsi se za
gradonaelnika grada Splita 2009. godine. Tan je primjer poduzetnika tajkuna,
vlasnika trgovakih lanaca, centara i hotela. Njegovo kritiziratgela aktualne vlasti i
izjedna&avanje s oldinim grataninom grada Splita pfano jednostavnim r@ikom,
donijelo mu je pobjedu na lokalnim izborima 2008dipe. Za pretpostaviti je kako je
opée nezadovoljstvo politkom situacijom u gradu Splitu potaknulo dgaae da glasaju

za 'novo' lice na politkoj sceni. Ubrzo je osnovao Hrvatsku @¢masku stranku te je

“Preuzeto $ittp://www.slobodnaevropa.org/content/tema-sedmiwetonaclenici-bandic-
kerum/24601158.html

0 ovome je bilo rijéi u brojnim¢lancima ecernjem listui Jutarnjem listutijekom izborne kampanije
za lokalne izbore 2009. godine.

14



2013. godine na lokalnim izborima predstavio kaadigku listu s ljudima iz
spomenute stranke i sebe kao kandidata za splitglemipnaelnika’®

Osnivanje stranke nije mu donijelo ponovnu pobjeda,je Zeljko Kerum ispratio
u svom stilu, vulgarnim i jednostavnim diskursorka@emuce vise rijé&i biti kasnije u
radu. Povezano s navedenim, novinar Slobodne Dégknaapisao je kako Zeljko

Kerum predstavlja:

upravoudzbenéki primjer politicara koji istte - da nije politar, ve “¢ovjek iz naroda”
koji je “puno bliZi obEnom narodu od politkih elita”, kako je sam znaodie No, dobro je

znano, to mu nije pomoglo na posljednjim lokalnizbdrima’®

Cilj ovog kratkog pregleda bio je samo uvestatelja u politeki profil svakog od
kandidata kako bi se bolje shvatila analiza izhodkempanja za lokalne izbore kako
2009. tako i 2013. godine.

3.5. INDIKATORI POPULIZMA

U teorijskom dijelu rada definirali smo populizapgkazali neke njegove tipove i
razlike meu njima te se koncentrirali na populizam u HrvajsKeorijski dio rada
rezultirao je indikatorima populizma za koje se smala dobro ilustriraju fenomen
populizma. S obzirom da se ovaj rad bavi analizadr&ja poruka prisutnih u
novinskim ¢lancima, navode se oni indikatori koji se mogu lakdjeti u pisanom
tekstu. Pretpostavlja se da ovo nisu jedini indikae da bi se o njima moglo i opSirnije

raspravljati kada bi se uzimali u obzir i ostalidijiepoput televizije.

1. Populizam je ,ideologija koja suprotstavlja jedirest i moralan narod elitama
[...]* (Salaj 2013:18) pa se, stoga, koristenjedijearodsmatra karakteristhim
za populisitki diskurs. Naravno, sama rf@arod niSta nam ne govori, no vidi i
se iz konteksta da se radi npr. o ¥&fhju i pozivanju na narod, onda se to smatra

indikatorom populizma.Kao 3to Salajnapominje ,trefdediti je li pozivanje na

®*Hrvatska grdanska stranka je narodna stranka koja okupljalsjeve hrvatskog naroda i 6gnito
graiana Republike Hrvatske, utemeljena na vrednotam@emenih demokracija te tradiciji i identitetu
hrvatskog naroda (preuzetohstp://hgs.com.hr/category/progrgm/
®http://m.slobodnadalmacija.hr/Novosti/NajnovijetB96/article Type/Article View/articleld/217547/D

efault.aspx
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narod [...] doista sredidnji dio retorike i prograrstanke ili pokreta“ (Salaj,
2013:18-19).

. Izjedn&avanje sebe s narodom. Ukoliko se iz ¢eree ili parafrazirane poruke
ili oglasa vidi kako kandidat uporno izjediaaa sebe s ostatkom naroda,
odnosno ukoliko se kandidat spusSta na razmicnogiovjeka to smatramo
populisttkom metodom. Populisti narod vide kao homogenu iskupstoga ne
vjeruju u pojedinane politcke interese, za njih je demokracija vladavina narod
(Salaj, 2013:18). Iz tog razloga smatra se kakaifispsebe smatraju dijelom te

homogene skupine.

. Nepovjerenje prema elitama na vlasti i ostalim tp&@rima. Ovdje ne mora biti
rije¢ samo o nepovjerenju, & o diskursu iz kojeg je jasno vidljivo da kandida
sebe ne smatra potikom elitom i samim time smatra kako tu istu elitab&a
smijeniti. Ideja populista da se drustvo dijeli avdje skupine: posteni narod i
korumpiranu elitu Salaj smatra centralnom idejompwizma (2013:18).
Nadalje, tu elitu neki nazivaju i ,opasni drugi“ ;druStvene skupine koje
ugrozavaju jedinstvo i homogenost @img naroda jer prorw posebne
interese” (Salaj, 2013:18).

. Koristenje jednostavnog, ponekad i kolokvijalnogimika pacak i dijalekta. Na
taj se nain kandidat jos i viSe priblizava narodu, na ne&iin spusta na razinu
obicnogcovjeka te se zbog toga i na to moze gledati kaindiator populizma.
Nadalje, isto je usko povezano s pojednostavljmanjaktualnih problema.
Marijana GrbeSa u svojitilancima to nazivaersonalizacijom politikg2004,
2005), dok ZakoSek (prema ThomasuMeyeru (2006:81-8%0

pojednostavljivanje smatra elementom novog europgkgpulizma (2010:7).

. Pobutivanjeniskih strasti Pod tim autorica smatra bilo kakvo koriStenjegigd,
nacionalizma i stino, s namjerom da kandidat prikupi St@&iveroj pristasa, pod
krinkom razmisljanjekao obtan Hrvat Isto tako, takozvanca&‘enje bira’a u
vrijeme krize spada u tu kategoriju. BertoSalajgokako se populiste optuZuje
da ,daju lazna i nerealna alamja, da su jeftini demagozi koji nastoje u ljudima

razbuditi niske osjaje i strasti te tako pridobiti njihovu potporu‘03:17).
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6. Zadnje, ali ne i manje vazno, jesttv@omenuta pojava karizmé&iog vaie. Bit
¢e zanimljivo vidjeti hée li se u analiziranim porukama prénane koje idu u
prilog tom navodu. Albertazzii McDonnell tvrde kata karizmaténi voda ima
karakteristike osobe koja instinktivho zna Sto dazeli te takder govore da je
taj karizmaténi populisteki voda ,spasitelj naroda“ (2008:5). Isto tvrdi i Berto
Salaj (2012:37).

4. METODOLOGIJA

Izbornom kampanjom smatra se:

organizirana i planirana komunikacijsko-propagandadivnost polittkih stranaka i
kandidata kojoj je cilj osiguranje izborne potpddiela) javnosti potrebne za odrzavanje
na vlasti, osvajanje vlasti ili utjecanja na viastpluralisttkom drustvu izborna kampanja
treba biti usmjerena na unapgemje demokratskog procesa putem tolerantnoga i
argumentiranoga javnog dijaloga pdliih aktera o kljgnim temama druStva i njegova
razvitka (Lalt i Kunac, 2010:10).

Nadalje, Grbesa citira jednog autora i havodi:

Ako je temeljna zadm izbornih kampanja “informirati bita o opcijamakoje su im na
raspolaganju te potaknuti izbornu participacijudgirza” (Norrisi dr., 1999: 20), onda to
pitanje ponajprije treba odgovoriti na to kolikcako one taj svoj primarni cilj doista i

ispunjavaju, pridonosetako demokratskom procesu (2005:49).

Za potrebe ovog diplomskog rada kvalitativnom saliaom sadrZzaja pokusSalo
odgovoriti na sljedéea pitanja:
1. Mozemo li u polittkom djelovanju Milana Banda i Zeljka Keruma prepoznati

elemente populizma?

2. Mozemo li razlikovati pristup izbornim kampanjam@02. i 2013. godine kod

svakog od kandidata?

3. Koje su slénosti i razlike u n&nu vadenjaizbornih kampanja Milana Bawdlii

Zeljka Keruma?
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Izborna kampanja za lokalne izbore 2009. godinglage od 29. travnja do 16.
svibnja. Drugi krug izbora trajao je od 20. svibd@31. svibnja 2013. godine. Izborna
kampanja za lokalne izbore 2013. godine zefm je 5. svibnja i trajala je do 19.

svibnja, dok je drugi krug trajao od 21. svibnja3io svibnja.

Novine koje su se analizirale $e‘ern;ji list, Jutarnji listi Slobodna DalmacijaU
svrhu analize izborne kampanje za lokalne izboi@2@odine, analiziralo se ukupno
75 brojeva, dok se u svrhu analize izborne kampaajéokalne izbore 2013. godine
analiziralo ukupno 55 brojeva. S obzirom da suemanom mediji postali najvazniji
izvor politickih informacija (GrbeSa, 2005:51), ali i iz razlo§ep se ovo istrazivanje
nije odvijalo u vrijeme trajanja izbornih kampanja¢ naknadno, novine su siile
logi¢nim i praktinim izborom!’ Konana odluka pala je na te tri novine iz sljéitle
razloga: Vecernijilisti Jutarnji list nagitanije su novine u Hrvatskoj, dok €lobodna
Dalmacija najveim dijelom bavi upravo zbivanjima u Dalmaciji, zbagga se
pretpostavilo d&e u tim novinama najvise paznje biti posseo Zeljku Kerumu kao

kandidatu za splitskog gradardnika.

Uzimali su se u obzitlanci u kojima se spominju Milan Baridi Zeljko Kerum
bilo u izbornom, bilo u nekom drugom kontekstu.ekpm izborne kampanje 2009.
godine ukupno su se analiziralo 18&naka, dok su se tijekom izborne kampanje 2013.
godine analizirala ukupno 152lanka.Pritom su se analiziraleporuke prisutne u
novinskim¢lancima, intervjuima i izbornim oglasima peme kroz zadnje dvije izborne
kampanje za lokalne izbore 2009. i 2013. godfakle, jedinice analize su poruke u
novinskim¢lancima, intervjuima i na izbornim oglasima. Zadtkgne poruke analizirale
su se i kategorizirale sukladno navedenim indikatarpopulizma. S obzirom da se rad
bavi izbornim kampanjama za lokalne izbore, porkkedidata koje na prvi pogled
izgledaju kao da nisu povezane s izborima ne Hatee biti od velike vaznosti. No,
¢injenica je da u predizborno vrijeme kandidati ktgi svaku mogw situaciju za

promidZbu pa je korisno promatrati njihov diskutsdrugim situacijama.

'S obzirom da su novine podloZne manipuliranju izeginanju, autorica se ogtaje od potencijalno
netasnih informacija.

®0dabir poruka koje su se smatrale sukladnim navedérdikatorima populizma autdtino je djelo.
Moguwée je da netko drugi u istim novinama prdegporuke za koje smatra da pripadaju indikatorima
populizma, a nisu navedene u ovom radu. To sam@zupk sloZzenost ove analize i cjelokupnog
istraZivanja.

18



Takader su se uspodesale izborne kampanje 2009. i 2013. godine kroz ve

navedene jedinice analize,kao iizborne kampanjkogyad kandidata.

5. REZULTATI ISTRAZIVANJA | RASPRAVA

5.1. IZBORNA KAMPANJA ZA LOKALNE 1ZBORE 2009. GODINE

5.1.1. MILAN BANDI C

 JUTARNJILIST

Tijekom izborne kampanje za lokalne izbore 2009dige u periodu od
29.travnjado 15.Svibnja(prvi izborni krug) nailamma 35izbornih oglasa Milana
Bandiakoje mozemo podijeliti u tri kategorije. Prvu kgoeiju ¢ine oglasi u kojima
nailazimo na fotografije ljudi koji pripadaju rammidrustvenim skupinama te na kojima
vidimo parole poputGradani znajuili Djela govore Drugu kategorijwine oglasi na
kojima nailazimo na poduze tekstove u kojima MiBandi navodi sve Sto je do sada
napravljeno za oddenu druStvenu skupinu te ste tek ostvariti. Svaki od tih oglasa
potkrijepljen je dokazima te imenima i prezimenitpali iz javnog zivota koji su uz
Milana Bandéa. Tre&u skupinucine oglasi koji se nag&e nalaze na naslovnoj stranici
novina te u kojima Milan Banédlizahvaljuje sug@anima na podrSci te na kojima ih
poziva na izborne skupove i koncerte. Nadalje, azaiho na 10 poruka Milana
Bandia,od kojih 6 mozemo analizirati pohwindikatora populizma i na24 poruke u

sluzbenom intervjuu zdutarn;ji list 14. svibnja 2009. godine.

Milan Bandt je u kampanju 2009. godine uSao vrlo agresivnoefiustranice
novina oglasima kojima su glavne parole Hilgla govore.ili Gradani znaju Uz tu
poruku, na brojnim se oglasima pozivao na umirovie, mlade, roditelje, umjetnike,
sportaSe, osobe s invaliditetom kslb. Svaka skupina imala gyopglas na kojemu su
navedena sva dotadaSnja postigntiekom Bandievih mandata. Na samo nekoliko
mjesta navedeni su i buduplanovi koji ¢e se ostvariti kada Milan Baridponovno
osvoji gradone&elnicki mandat. Kao ilustracija posluzée oglas ,Kulturni djelatnici
znaju. Drugi préaju, mi ostvarujemo“ (13.5.2009.). Navedena su gadadasnja

postignia — novoizgrdeni objekti, raznorazni fondovi za sufinancirargestovanija i
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slicno, a na dnu stranice navedeni su planovi za slj@d@ndat koji uklj@uju otvaranje
brojnih novih kazaliSta, centara za kulturu, cdngazgrade Gradske knjiznice islip.
Fraza ,Drugi préaju“ odnosi se na nepovjerenje u elite, odno&ingenicu da sebe ne

smatra tom istom elitom te se slaze s istoimenahk&itorom populizma.

Skupina oglasa koje krasi fotografija osobe kojadptavlja odréenu druStvenu
skupinu zajedno s porukom ,Pozdrav iz novog MSUel®jgovore” ili ,Pozdrav iz
novih stanova Sopnica-Jelkovec. Djela govore.” @airnljiv nain promoviraju i
naglaSavaju sve dotadasSnje uspjehe Milana Band#&ao i njegovo afepoznato
zalaganjeza rad. Time se poist@ye s obtnim ¢ovjekom, Sto jetesto potkrijepljeno

fotografijama ljudi iz razliitin drustvenih skupina.

Samo jedan oglas objavljen 30. travnja 2009. npagia izbornim oglasima e
predstavlja osobni poziv gradamdnika Milana Bandia na proslavu 1l.svibnja —
Medunarodnog praznika rada. lako se ne radi o oglé#gavipenom u svrhu izborne
kampanje, autorica smatra kako naglasavanjenice da se taj dan ujedno slavi i Dan
Sv. Josipa Radnika predstavljac¢ima na koji Milan Bandi pribjegava indikatoru
populizma pobdivanja niskih strasti.Koristi religiju kako bi pukao vei broj gratana
na Maksimir, a samim time pridobio jo$ glasoini se kako je praznik rada idealna

prilika za Milana Bandia i njegovo velianje rada:

Svojim sugrdankama i suganima, radnicama i radnicima koji se svakodnevrrvu

i zasluZuju svako poStovanje, od steatitam Me@unarodni praznik rada!

Poruke na koje nailazimo ¢lancima su malobrojne, nailazimo na 10 poruka od
kojih 6 mozZzemo analizirati na temelju navedenihikatbra populizma. One se

uglavnom izravno ne odnose na izbore i izbornu kamjyp Na primjer:

Najam naSih stanova je 50 posto nizi od cijena rn@afrom trziStu, a svaki dan u

poglavarstvo stize 150 do 200 ljudi koji se ragpiza najam.

Cijela prica oko socijalnih stanova u Sopnici pojavijuje sewavinama za vrijeme
izborne kampanje te se mozeirgako Milan Bandé na taj n&in Koristi situaciju i
neimastinu sugana s ciljem dobivanja ¢eg broja glasova. Nadalje, objava o izdanoj
.Knjizi hvalospjeva“ (5.5.2009.), odnosno fotomonafyji: Grad Zagreb 2005-2009.

uglavhom se sastoji od fotografija — Milan Bahdi vrticu, na gradiliStu, u odijelu,
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kombinezonu, trenirci i sino. U istom¢lanku svjedéimo dvjema porukama koje

ilustriraju dobro poznati diskrus Milana Batdi

A Sto reti na naSe nove zagreti@ tramvaje? Na taj plavi ponos grada? Grad je tapos

ljiepSi otkad ti plavi ljepotani kruZe ttaicama.
te:

Danas je naS Zagreb grad koji se brzo razvija teras kojemu je vrijeme u najboljem

smislu rij&i novac i za koji bih volio da vrijedi Voltaireovarad jecesto otac uzitku.

Objavljivanje Bandieve poruke kakae voznja tramvajima biti besplatna u sredistu
grada, donesena dva tjedna prije lokalnih izbor&.2809.) josS je jedan tia na koji

povlativanjem Sirokim masama, skuplja poene i glasove.

Preostale 4 poruke koje se ne mogu analizirabntdkstu indikatora populizma
odnose se na predizborne strategije i taktike f@gndiceve dvostruke uplate nasim
alpinisticama — umjesto dogovorenih 55 000 kunaadgplo im je 100 000 kuna
(11.5.20009.).

Od 24 poruke na koje nailazimo u intervjuu objawjm 14. svibnja 2009. godine
19 mozemo analizirati na temelju indikatora popukz U 5 poruka vidimo koriStenje
jednostavnog i kolokvijalnog rfamika pacak i zargona:

Nismo dopeljali vodu; To je ono Sto me ponekad hadred; Spavam k'o beba; Otpeljati

mu nesto za jelo; Pa ja sam se tamo napio kao Zabac

Nadalje, nailazimo na poruke koje ukazuju na Bé&ewb nepovjerenje i nepostivanje

politicke elite:
[...] pa se natjéu u pljuvanju. Ali i to ima granicu. Nesté im pljuvake.

Spustanje na razinu a@niog ¢ovjeka i poistovjéivanje s istim takder je prisutno u

odgovorima na pitanja novinara.
Ja se vozim tramvajem i vidim mali deponij saé...].
Eto, ja kad vidim suho drvo, zovem komunalnog rad@tehnitkog direktora Zrinjevca.

I imam aferu kad sam se kao normatamjek napio.
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Konstantno zalaganje za rad autorica smatradako&inom na koji se kandidat

priblizava i izjedn&ava s ohinim ¢ovjekom:

Ako mislite da je gazda onaj koji 16 sati rjeSguaske probleme [...] Gazda koji devet

godina nije bio na godiSnjem...Ma nisam ja gazdaajao posteno radim svoj posao.

Od 24 porukenaisli smo na 5 jasnih poruka kojedeui prilog navedenim indikatorima

populizma kao Sto su:

Ako se ljudi odlde ne honorirati ono Sto smo napravili, a honoricdanja, ondate to

biti volja gratana Zagreba koju treba poStovati.
Nakon nabrojenih dovrSenih projekata rekao je:
A opet, sve Sto sam nabrojao je kap u mafinjenog.

U periodu od 20. do 29. svibnja (drugi izborni Kruwnilazimo na osamizbornih
oglasa te na 6 poruka od kojih 3 mozemo analizpathctu indikatora. U drugom
krugu nije bilo niti jednog sluzbenog intervjua Jutarnjem listu 1z prilozenog je
vidljivo kako je u drugom krugu Milan BandiutiSao svoju kampanju. Razlog tomu
moze biti samouvjerenostvrsta vjera u pobjedu s obzirom na visoki postaasova

u prvom krugu.

Malobrojni oglasi uglavhom zahvaljuju sudesmima na ukazanom povjerenju te
pozivaju na glasovanje u drugom krugu.NaglaSavaajedniStva klagan je i vrlo

jasan primjer poistovfgvanja s obinim ¢ovjekom:

Zagreganke i Zagregani, idemo jo$ jednom zajedno do pobjede za sviarMi Bandt,
Va$ gradon&elnik.

Nadalje, kandidati su @eli koristiti druStvene mreze za samo-promociju teitarnjem

listu 28. svibnja 2009. citiraju status Milana BatanaTwitteru

Pobijedit ¢emo i ja i grdani i drugi put. Svoje protivnike nikad ne vdgm. Kregaru

porwujem: poStovanje, postovanje, postovanje.

Ovdje opet svjeddmo naglaSavanju zajedniStva njega i njegovih siggra, odnosno
¢injenicu da se Milan Banélismatra jednim od njih. Poruke u kojima Bangabranjuje
dizanje auta do izbora ili besplatna voznja taksije izborno vrijeme idu u prilog

ca&enja bir&a te iz tog razloga pripadaju popuk&inj metodi.
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Primjer poruke koja se ne moze analizirati pémondikatora populizma jest
cestitka koju je Bandiuputio hrvatskoj Zenskoj alpinigkioj ekspediciji na Mt. Everest:

Sretni smo i ponosni zbog vaSeg uspjeha, zbog opbtirrenergije i umijéa[...] i tako

pokazale da nema nedostiznih ciljeva.
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o« VECERNJILIST

Tijekom izborne kampanje za lokalne izbore 2009ige u periodu od 29. travnja
do 15. svibnja (prvi izborni krug) nailazimo na Adornih oglasa koji se mogu podijeliti
u iste kategorije kao i oglasi dutarnjemlistu Kako se radi o jednakim oglasima,
njihova ponovna analiza nije potrebna. No 9. s\db2909. jedan se oglas ne odnosi
izravno na izbornu kampanju, &ese radi o pozivu Milana Bandi naiciklijadu. U
njemu govori kako bi gdani trebali uzivati zajedno jedinstveni i ravnoprate kako je
biciklijada iznimno vazna za nas grad i zajednicu. Porukeamooglasu, iako nevezane
za kampanju, predstavljaju ¢ia na koji se Milan Bandi pokuSava poistovjetiti s

obi¢nim ¢ovjekom.

Kao i uJutarnjemlisty nailazimo na jedan sluzbeni intervju objavljen &dibnja
2009.u kojemu vidimo 13 poruka te na 19 poruk&amcima, od kojih ih se 14 moze
analizirati u kontekstu indikatora populizma, dolpredstavljaju poruke koje ne idu u
prilog navedenim indikatorima. Od analiziranih gaau 3 ilustriraju izjedn&avanije
sebe s oldnim ¢ovjekom. Na primjer, 11. svibnja 2009., nakuoiciklijade, objavljeno
je kako je Milan Bandi bio meiu prvima na startu i u cilju te kako je rekao da je
sudjelovao u utrci na starom, ali dobrom biciklyi k@ jos sluzi, 2 ilustriraju koristenje
posebnog diskursa, dok je nepovjerenje i nepoJevaoliticke elite vidljivo u 3
poruke. Jedna se odnosi na B&ertldD konstantno izbjegavanje javhogajavanija.
Ljudi iz njegovog stoZera ovosu objasnili gowdr&ako Milan Bandt smatra da je
sweljavanje s favoriziranim kandidatima nepravednenpa ostalim protukandidatima.
Na taj n&in Bandt naglasSava postenjdair-play. Dvije poruke idu u prilog indikatoru
koji govori da je za populizam karakterésto pobutivanje niskih strasti. 13. svibnja

2009. na Zagrelg&i dan jagoda rekao je:
Jedimo domée i neka dragi Boguva naSe usjeve.

KorisStenje religije tiptan je primjer pobdivanja niskih strasti te pokazatelj kako, Zele
se svidjeti okinom graaninu, Milan Bandi skuplja bodove i glasove. Zanimljiva je i
ona poruka u kojoj Zoran MilanayiSef SDP-a, napominje kako je pobjeda na izborima
neizbjezna jer su odoljeli niskim strastima. MiBand¢ govori:
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Pobijedit¢éemo jer djela govore viSe od fje U Zivotu cijenim samo ljubav i rad. Zato
¢emo pobijediti u prvom krugu. Imam jasnu viziju va@ grada, od Zagrebéemo

napraviti europsku metropolu.

Tom izjavom Bandi potvrduje teoriju da pobiuje niske strasti jer konstantno
naglasavanje ljubavi i zelje za radom to i predgawailazimo i na dvije koje
ilustriraju ¢agenje bir&a, a odnose se na dijeljenje socijalnih stanttai dana prije

izbora te jeftinije naknade za postavljanje telked&a cak i na rubu ulica.

One poruke koje nismo mogli analizirati poéndndikatora populizma ilustrirate

primjer Bandteve izjave:
krizu ¢emo d@ekati spremni, blagajna je puna.

U intervjuu nailazimo na 13 poruka. Na pitanje ijgdzlog Zelje za joS jednim

mandatom potreba za vtasu Zagrebu, Bandiodgovara:

Ne vladam Zagrebom, sluzim gemnima! Jedina mi je Zelja zavrSiti projekte kojeosm

zajedno zapieli i na koje sam im se obvezao [...].

Na taj n&in Milan Bandé ponovno sebe izjedtava s ohinim ¢ovjekom, spusta se na

njegovu razinu. To je vidljivo i iz sljede izjave:

Osobno sam inzistirao na tome da budem poslje@dnjoplisti jer Zelim pokazati kako mi

nisu vazne nikakve rezervne fotelje.

Iz njegovih réenica progovaraju skromnost i jednostavnost:
Uvijek se moglo i viSe i bolje [...]

Isto tako,sebe ponekad oslovljava «tém licu:

[...] kako je Bandi kriv ¢ak i ako golub ugine na Jéla placu. Dajem cijeloga sebe za ovaj

grad i nikada ne kalkuliram [...] To nije moj stil.

Na kraju intervjua nailazimo na zanimljivu izjavojem Bandé Zeli navesti vé broj
gradana da glasaju za njega i omégumu pobjedu u prvom krugu potkrepljéijuo

porukom:

Ucinit ¢u sve da ne die do drugog kruga jer bismo time uStedjeli dio r@okoji mozemo i
pametnije potroSiti na dobrobit najugroZenijin @@ gradu. Vjerujem u mudrost nasih

graiana i uope ne dvojim u pobjedu.
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Izgleda kako ovdje dathi pobuiuje niske strasti, spominje uStedu u vrijeme kiize
neimastine kako bi sebi osigurao pobjedu u prvoagr

Onih poruka koje se ne mogu analizirati p@onandikatora populizma bilo je 5, a

odnose se na odgovor na pitanje o referendumuwlstado kojeg jos nije doSlo:
[...] to je problem kojicemo definitivno rijeSiti u novom mandatu.

te na izjavu o izborima:
Sljedei je mandat vjerojatno moj posljednji mandatcetu Zagreba.

Izjava je sama po sebi zanimljiva jer nekoliko daodje izbora Milan Bandi

prognozira svoju pobjedu na izborima.

U periodu od 20. do 29. svibnja (drugi izborni Krugilazimo na 9izbornih oglasa
te 8 poruka Milana Banél. U drugom krugu nije bilo niti jednog sluzbenatgrvjua u
Vecernjem listu Kao i uJutarnjem listy malobrojni se oglasi uglavhom odnose na
zahvale sugkanima na ukazanom povjerenju te na pozive na géagewu drugom

krugu:

Drage Zagreganke i Zagregani, idemo jos jednom u nedjelju 31.svibnja zajedtho
pobjede za sve. Milan BarédiVa$ gradonglnik.

Od 8 poruka, 2 ne pripadaju ni jednoj skupini kadora, dok se preostalih 6 moze
raspodijeliti u nekoliko kategorija. Ukupno ih Qusktrira Bandievo poistovjéivanje s
obi¢nim ¢ovjekom, dok neke pokazuju i koriStenje jednostavrjecnika i diskursa. Na
primjer, u posjetu Splitu (21.5.2009.), Baérdovori:

Znaju kumice tko radi.

Zanimljivo je da je 25. svibnja 200¥e’ern;ji list objavio kako je Bandiu cetiri sata

obiSao sedam trznica i buvljaka pemu se slikao i rukovao sa svima.

Dok se on rukuje i pozdravlja, njegov tim dijelpte i majice. Svatko ima potrebu nesto

re¢i najpopularnijem sugdaninu.

S jedne strane vidimo osobu koja se ponasSa kagamkovjek, kojoj nije problem
popriati sa svima, ali rukovanjem i redovitim pristagmj na fotografiranje, Milan
Bandi pokazuje odliku karizmatnhog vaie i svojucelebrity stranu (GrbeSa, 2005:58).
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Preostala poruka ilustrira koriStenje jednostavndéglokvijalnog rjenika te ujedno i
pokazuje pobdivanje niskih strasti:

Cifre ne moramo objavljivati vama &&bornom povjerenstvu. Ne bih pristao da kampanja

bude rastrosna, ¥ai skladu s mojim modmostima i ciljem.

Dvije poruke koje se nisu mogle analizirati pa@mondikatora odnose se na Bai&lio
dijeljenje promotivnih majica denicima novootvorene zagret@ Skole, kao i izjava o

uredenju zagreb&og jezera Bundek.

» SLOBODNA DALMACIJA

S obzirom da s®lobodna Dalmacijaizela u obzir zboginjenice da se kandidat za
splitskog gradon#elnika Zeljko Kerum oglagavao u tim novinama, zijmiti je dacde
u njima biti vrlo malo poruka Milana Bari@. Sukladno tome, u periodu od 29. travnja
do 15. svibnja (prvi izborni krug) nailazimo na 2rpke od kojih se prva moze
usporediti s indikatorima, a blisko je povezanadnjm navodom i2/ecernjeg lista.
Radi se o odbijanju geljavanja zboginjenice da su u njih ukljeni samo favorizirani
kandidati. Isto kao i u spomenutim novinama, owdggmo kako Milan Bandi sebe ne
smatra elitom te svojim naglaSavanjéar-playa daje do znanja kako nema povjerenja

u politicku elitu. Ne nailazimo ni na jedan intervju.

U periodu od 20. do 29. svibnja (drugi izborni Krumailazimo na samo 2 poruke
Milana Bandéa. Jedna se opet odnosi na izbjegavanjelgvanja. Bandi je rekao
(22.5.2009.):

To je moje demokratsko pravo. Odilo sam da se ne &ljavam i da radim svoj posao.

Na neki nd&in pokazuje nepovjerenje i nepoStivanje pdhkié elite, ali isto tako
naglaSavanjem potrebe za radom iznova se spustzima obénog ¢ovjeka. U drugoj
poruci vidimo tiptno koriStenje diskursa, kolokvijalnog &¢@ka te veléanje samog
sebe (28.5.2009.):

Bio bih gradoné&elnik RH.

Takader je izjavio kako se na rivi osje kao na ,Jekaé placu”.
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5.1.2. ZELJKO KERUM

* JUTARNJILIST

Isto kao u slgaju Milana Bandia i njegovih poruka na stranican&obodne
Dalmacije za @ekivati je da néemo nailaziti na izborne oglase Zeljka Keruma u

Jutarnjem Vecernjem listu

U periodu od 29. travnja do 17. svibnja (prvi iztickrug) nailazimo na 3 poruke

Zeljka Keruma, jedan mini-intervju objavljen 15itsvja 2009. i nijedan izborni oglas.

Dvijesu zabiljezene poruke parafraziran€ergce koje opisuju njega i njegovo
djelovanje i mogu se povezati s navedenim indiketar populizma. Kad novinar

napise:
[...] ali u anketama vodi Kerum koji raji pla Grdovéa.

svjed@&imo jednostavnom, kolokvijalnom diskursu tipim za Keruma. Drugaje poruka
kratki ¢lanak objavljen 9.svibnja 2009. u kojemu se nawdorenje NTL-a (Narodnog
trgovatkog lanca) tjedan dana prije izbora¢etiri mjeseca zakaSnjenja. Zanimljiv je
naziv lanca koji prikazuje koristenje wjenarod u svrhu priblizavanja glaseana.
Preostala poruka odnosi se na neizravnu porukujaj kovinar karakterizira Keruma
kao osobu koja se ne srami svog podrijetla i bogatee kao osobu koja [8a jasno i

izravno. Navedeno ide prilog karaktersibm diskursu tiginom za populizam.

U mini-intervjuu svjeddimo nekolicini zanimljivih izjava. Na pitanje zaS&e
odlwio kandidirati odgovara da su ga ljudi i prije iza@vali gradonglnikom te da
voli ovaj grad. Zanimljiv je i odgovor kako niSta rsebi ne bi mijenjao te da bi ,bio
licemjeran kao moji protivnici“ kad bi nekako druga odgovorio na to pitanje. Ovdje
vidimo nepovijerenje u politku elitu, a to je vidljivo i u odgovoru na pitanjesu li

politicari pokvarenjaci:

Politicari bi za funkciju prodali srce i dusu. Sve. Tu ewisecovjeka, a ja volim ljude.

Nije sre&a u novcu nego kad te ljudi vole. A mene vole.
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Ovdje je vidljivo kako naglaSava vaznost &@mg ¢ovjeka te kako se smatracslim
obicnomc¢ovjeku Sto odgovara nekolicini navedenih indikatpopulizma. Nadalje, ovo

je i pokazatelj karizmatnosti Zeljka Keruma.

Poruka koje se ne mogu analizirati na temelju iatdika populizma bilo je 3, a odnose
se na Kerumova razmi$ljanja $kverui rekonstrukciji rive za koju smatra da je

neuspjesan projekt.

U drugom izbornom krugu, u periodu od 20. do 29brga, nailazimo na 4
porukekoje se mogu analizirati u skladu s indikatar populizmma. Ne nailazimo na

izborne oglase i intervjue.
Cekaj da progucam bombon.

izjava je koja nije povezana s izborima, no zanualje zbog koriStenja specifiog
rie¢nika. Cinjenica je da populistiesto koriste jednostavan, kolokvijalanéii kako
bi se priblizili masama, no sve ujuje na to da Zeljko Kerum jednostavno 'ne zna za

bolje' te svojim rjénikom samo ilustrira svoju osebujnost.
Nepovjerenje u elite vidimo i u statusu koji jekeljKkerum napisao nawitteru

Ostojic ne moZze biti gradortalnik jer ne zna 3to je potrebno za vodit grack idj naroda

vec Spijun, genetski je zao i Iégdvjek.

Osim nepovjerenja u elite, zanimljivo je koriSeemijjeci narod u kontekstu za koji se
moze réi da spada u prvi navedeni indikator populizmalalstiti ga brat opisuje kao

»harodnogcovjeka“.

« VECERNJILIST

U periodu od 29. travnja do 15. svibnja (prvi iztiokrug), ne nailazimo ni na
jedan izborni oglas kao niti na jedan sluzbenirijte no zato nailazimo na 6 poruka od
kojih 2 ne moZzemo povezati niti s jednim indikatorpopulizma,a odnose se na izjavu
izvuéenu iz konteksta u kojoj Kerum govori 0 svojoj osostite na izjavu da su mu

svjetski biznismeni poxili da moze sve.

Od preostale4 poruke, 2 mozemo povezati s indikatoizjedn&avanja sebe s
narodom. Organiziranjeizbornog skupa u kojemu Zelgerum poviduje masama
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castéi ih besplatnim ,éem i pitem*” te njegova izjava da mu ,ne daju pivat na rivz’
izjedn&avanje s narodom sadrze idéktipi¢an za populiste. Kao i dutarnjem listy i
ovdje se navodi otvorenje Narodnog trgékag lanca (NTL-a). Kerumovonepovjerenje
u elite vidljivo je iz afere testiranja na drogu k@i ga je pozvao protukandidat Ranko
Ostoji¢ (15.5.2009.). Takder, svjeddimo pobutivanju niskih strasti:

Kunem se Bogom i javnim mnijenjem dak ni ne pusSim, a kamoli da se drogiram.

Ostojica ¢u tuZziti, a novac od oStete uplatiti u humanitarne svrhe.

U periodu od 20. do 29. svibnja (drugi izborni Krugkaier ne nailazimo niti na
jedan izborni plakat, na jedan intervju objavljeln &vibnja 2009. te na dvije poruke, od
kojih jedna ilustrira koriStenje jednostavnogénia te nepovjerenje u elite. Opet se
radi o testiranju na droge (20.5.2009.):

Kada ga je novinarka Novog lista zamolila da jokgute nalaz, Kerum ju je prozvao da

radi za Ostofia te joj je uzvratio pitanjem:“Imas li ti dokaz disZzensko?"

Druga poruka odnosi se na Kerumovu odluku da ngekuye u sueljavanjima i

intervjuima te njegov pristup opetovano ilustriepovjerenje u elite:

PiSu svasta. Ostdjilaze i klevée me, svi to prenose, a onda me novinari zovuituispo
temama koje mi on narée. [...] Sta¢ée meni oni. Ne trebaju meni ni oni ni mediji, jarsa

ionako uvik méu ljudima.

Posljednja réenica ilustrira i njegovo izjeddavanje s narodom, Sto taler pripada
jednom od indikatora populizma.

U intervjuu nailazimo na 6 porukaod kojih se 2 negon analizirati u kontekstu
indikatora populizma, a odnose se na razloge ulaskaornu utrku. Preostale 4 mogu
se podijeliti u dvije skupine od po 2 porukeu kagirkoristi rije&& narod u kontekstu
bitnom za populizam, dok je u 2 poruke vidljivonjepovjerenje kako u medije tako i u
elite:

[...] nece uspjeti zato Sto ga narod ne voli jer jetekicovjek.
kao i

Narod zna tko sam ja i $to nudim pa neka &dhace li izabrati vizionara koji je napravio
¢udo ni izéega [...] ili ¢e izabrati jednog optetenog obavjeStajca kojeg ne interesira ni
Split ni Hrvatska.
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» SLOBODNA DALMACIJA

S obzirom da j&lobodna Dalmacijalnevni list vezan prvenstveno uz ddgaja u
Dalmaciji, logino je zakljg@iti da ¢emo u njima nailaziti na ve kolicinu Kerumovih

poruka i izbornih oglasa.

U periodu od 29. travnja do 15. svibnja (prvi izlidkrug) nailazimo na 21lizborni
oglas od kojih jedanpredstavlja kandidacijsku liZaljka Keruma. lako Kerum nije dao
ni jedan sluzbeni intervju za ove izbore, svi@dw cetirima porukama od kojih jednu

ne mozemo nazvati populi&tiom jer ne pripada nijednom indikatoru populizma.

Jedna se poruka moze analizirati u kontekstu dwaglikatora populizma —
nepovjerenje u elite te potlivanje niskih strasti. Radi se o koncertu Bijeloggmeta.

Kerum je 5. svibnja 2009. izjavio:

Bojimo se da one ne padnu u ruke krivim ljudima ibudu b&ne na Karepovac. Idemo
na ciljanu publiku. Evo, i jdu imati karte u dZepu i svatko tko ih bude Zelio, moZzZe

me slobodno pitati. Ovo je moj dar deaima Splita.

Jos jedna poruka mozZe se staviti u kontekst indikapopulizma — nepovjerenje u
elite, a odnosi se na Kerumovu reakciju na odhgjegradskih sluzbi za koncert na Rivi
(13.5.2009.) Kerum govori:

Hvataju se za slamku, znaju da gube, pa pokuSavajmapraviti da tako ne bude.
Ja sam samo u Stobteimao sedam tigia ljudi, viSe nego oni zajedno na svim

skupovima.

Zanimljivo je kako Kerum ostale protukandidate, @kedcak i medije nazivaonima
Sto je takder vrlo tipicno za populistiki stil u kojemu se radi distinkcija iznde nasi
njih. Kerumovo napustanje javnogésljavanja jos je jedna poruka kojom zeli dodvoriti

masama aludirafli na¢injenicu da on radi i djeluje:

Ja nisantovjek za teoriju, v& za praksu, i u ovom ispitivanju bi ionako dobigmaniju

ocjenu.

Od 21 izbornog oglasa, 4 predstavlja pozive na risboskupove koje Kerum

zavrSava réenicom:
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Bit ¢e pismega i piéa. Vas Zeljko Kerum.

Radi se o precizno biranim r§iena i jednostavnom rigmiku Sto takder smatramo

populistekim indikatorom.

Ono $to je zanimljivo kod izbornih oglasa Zeljkarlma jestéinjenica da se tim
putem on obré&a javnosti. Nedavanje intervjua i manjak porukaclancima on
kompenzira brojnim obtanjima javnosti. Na nekoliko mjesta najavljuje mae za
budwnost Stocini na sebi svojstven e koji se mozZe analizirati kroz indikatore
populizma — koriStenje rig@ narod, nepovjerenje u elite, koriStenje jednostay
rjecnika (nageke dijalekta), izjedngavanje s narodom te pabivanje niskih strasti.
Pogledajmo konkretne brojke i primjere za svakikatbr. Rij& narod kao indikator

populizma nalazimo sedam puta:
Spreman sam se zakleti narodu i Bogu da stojimvega Sto kazem.

Gradonégelnik Splita triba osigurati svom narodu egzistegnada ima odtega  Zivit
[...] Isto tako im treba osigurati dom koji je topel imaju stan za kofie pl&ati ratu

onoliko koliko pl&aju najam.

Narod je mene prepoznao i znadianapraviti dobro za ovaj grad [...] Narod zna da

¢u biti s njim u kontaktu bas kao Sto sam bio iatbg..]
Dajmo priliku ¢ovjeku iz naroda koji je svoj identitet i osobneatuvao [...]
Nepovjerenje u elite kao indikator populizma u sgiaa pronalazimo Sest puta:

Kad sam se odlio za kandidaturu, znao sam da biti podmetanja, ali me iznenadilo

koliko nisko idu te koga su sve angaZirali kak@sijetili moj plan.

Godinama Vam laZzu i glume, a malo toga &uili.“Realizirajmo svoju istinu, ne sluSajmo

one koji uznemiruju dusu.”
[...] vodili su ga ljudi iz politike koji u Zivotu n@aju ama bas nikakve veze o poslu.

Koristenje jednostavnog tjaika, 5to je u skaju Zelijka Keruma uglavnom dijalekt,
vidljivo je u svakom oglasu. \éma ih sadrzi njegove parole ,Splite, ja te volin“
,Vrime je". Nailazimo i na poruke kao Sto je:

U nedilju odl€ujemo idemo li naprid u bolju budoost.
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Izjedna&avanje sebe s atiim ¢ovjekom vidljivo je na pet mjesta. U gotovo svakom
oglasu Zeljko Kerum govori u mnoZinidémaq odlucujemoi sli¢no). Izjedn&avanije je

vidljivo i u ovakvim porukama:
O naSoj snazi i zajednistvu dovoljno jéire..]

[...] i potvrdite da mi dalmatinci sami znamo oé&tiio svojoj sudbini. Zajedno ¢emo

pokrenuti i preporoditi nas grad.
[...] budimo jedno tijelo ijedna duSa jer naS graa$a Dalmacija trebaiinaprijed.

U jednom pak oglasu vidimo razne fotografije Zeljk@ruma u svakodnevnom
kontaktu sobichim ljudima — Kerum na rivi, Kerum u razgovoru s dgaima, Kerum sa
svojim suradnicima i sino Sto takder spada u istu kategoriju kao i gore navedeni

primjeri te ga karakteriziraju kao karizmatog vaiu.

Pobudivanje niskih strasti vidljivo je na dva mjesta bliku koriStenja religije kao

izborne strategije:
Spreman sam se zakleti narodu i Bogu da stojimvega Sto kazem.

Iskoristit cemo sposobnosti i potencijal koji nam je dan odd@og

Ociti manjak izravnih Kerumovih poruka u dnevnim no&ma vjerojatno su
rezultatKerumovog nepovjerenja u elite i medijekoge smatra da su kontrolirani od

strane njegovih protukandidata:

Uhvatila ih je panika te se u medijima zadnjih regsruzno pisalo o meni na velikom

broju stranica.

U periodu od 20. do 29. svibnja (drugi izborni Krugborni plakati pojavljuju se
12 puta, ne nailazimo ni na jedan intervju i vidi®@oruka od kojih se 2 ne mogu
povezatis indikatorima populizma, a odnose se radevu izjavu u kojoj govori kako
mu se intelektualci, koji su protiv njega pisak)& isprtati te na izjavu kako u njegovoj

obitelji nitko ne pusi, a kamoli se drogira (Stjgvezano s aferom testiranja na drogu).

Nepovjerenje u elite vidljivo je u 2 poruke. Danh 3vibnja 2009. pisalo je kako
Kerum odbija svaku komunikaciju s medijima nakonqy kruga izbora, dok je 29.
svibnja objavljeno kako Zeljko Kerum bojkotira mjejier smatra kako ga cenzuriraju.

Iz tog se razloga oddip za komuniciranje s bitgma putem pléenih oglasa.
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KoriStenje rij&i narod vidljivo je u 2 poruke, od kojih u jednag\gpri:

Ne koaliram ni s jednom strankom i nisaniijnigrac! Koaliram s narodom!
Pobudivanije niskih strasti vidimo na jednom mjestu:

Kako Ostoj¢ moZe réi da Hajduk nije svetinja? MoZe ga biti sram.

Situacija s izbornim oglasima ista je kao i u prvanornom krugu, jedino Sto u
drugom krugu ne nailazimo na toliku kéfiu. Obrazac oglasa je isti — red poziva na
glasovanje, red zahvala, red ofamaja javnosti. | dalje nailazimo na parole ,Vring |

» Bit ¢e pisme,da i pica.” KoriStenje dijalekta vidljivo je i u knici:
Nemojte mi zamjeriti Sto vas tlem s ovim pisanjem, lakSe mi je kad ne kupim u.prs
Nepovjerenje u elite te razlikovanpasi njihvidljivo je tri mjesta:

Svjedoci smo da se protiv mene vodi specijalniWaprkos tomu n®1 nasjedati na to, niti

¢u im dopustiti da sa mnom manipuliraju, niti daayjaju mojim vremenom.

Ja pomazem i zapoSljavam ljude za razliku od motugandidata koji radi kontra

ljudi, odnosno ljudima radi smicalice.

Dragi prijatelji, ovo Sto mi rade ne bi ni konj izéo, podlosti koje radi moj protivnik su

mimo svih pravila, nema postivanja obitelji.

Spominjanje obitelji i njezine vaznosti moze spadatkategoriju koriStenja niskih
strasti u svrhu prikupljanja glasova, dok je izjathvanje sebe s alyim ¢ovjekom u

porukama vidljivo je na pet mjesta. Neke od njih su
Dragi prijatelji, naS posao nije gotov.

Zeljko Kerum je dokaz da maibvjek iz radnike obitelji postenim radom moze ispuniti

Svoj san.
Zajedno s vama mi smo apsolutni pobjednici i u gr&glitu i u Zupaniji.

Zanimljiv je i oglas u kojemu se Zeljko Kerum isf@va graanima na visednevnom

neobr&anju:

Dragi prijatelji, oprostite §to se nisam druzio il dana s vama zbog bolesti u  obitelji.

Naime, punac mi je bio ha samrti Egr ujutro preminuo.
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Na ovaj se n&in Zeljko Kerum povezuje s gitanima te spusta na razinu &g
covjeka koji takder tuguje te pokazuje kako je obitelj uvijek nagmmvmjestu.

Obojicu kandidata tijekom izborne kampanje za lokalizbore 2009. godine
karakterizirao je agresivan pristup, prepun izhormglasa i obr&nja javnosti.
Nabrajanje projekata i planova u oglasima bilo fsyino kod obojice,dok je skoro
svaki objavljeniclanak koji je sadrzavao izjave kandidata sadrZzayswuke koje su se
s lak&om mogle analizirati ponto navedenih indikatora populizma. Ono Sto je
razlikovalo Zeljka Keruma od Milana Barwdi jest¢injenica da je prvi puno vise
koristio dijalekt u svojim izjavama iu planim oglasima te da je izravnije iskazivao
svoje misljenje o protukandidatima i medijima kggecesto izbjegavao i sabotirao.
Prema Jurici Pavicu (Jutarnji list, 23.svibanj 2009) za Zeljka Keruma glasale suedvij
vrste ljudi: ,indignirani, koji su rezonirali ,pat@, sve smo probali, mozemo i njega®“.
Drugi nafe&e mladi, u njemu vide iskupiteljd@®Milan Bandt djelovao je pristojnije i
spremnije na dijalog, no svojim izbornim taktikansrategijama koje je najvise krasilo
konstantno posfévanje svakog kutka grada Zagreba, rukovanje snaii ljudima i
slikanje s njima, za njih i za novine, pokazaogé jednu stranu populigkog stila u
politici najceXe se spusStafii na razinu ohkinog covjeka.Istu stvar govori i Paut u
istom ¢lanku, ali i dodaje kako im je zajedka cinjenica da grdani nisu htjeli
politicara, vé kuma, metafotikog i stvarnog te kako gtani zZele vlast do koje se moze

dodi u cetiri oka i s kojom se sve moze rijeSiti ljudska.tbg razloga on zaklfuje:

Ovi izbori ne pokazuju otklon od desne ili lijevegpage: oni pokazuju otklon od
demokratskih vrijednosti kao takvih. Pokazuju danb8i graani opet prigrlili diktatora

[...] To je kon&na, straSna poruka svibnja 200%utérniji list, 23. Svibanj 2009.)

U slktaju Milana Bandia, od ukupno 89 porukadiancima i intervjuima, za 64se
mozZe réi da su populistke. U sl&aju Zeljka Keruma govorimo o 40 poruka u
¢lancima i intervjuima od kojih se za 30mozeérela su populistke. Kod Zeljka
Keruma situacija je zanimljiva jer se putemdealaih oglasa najviSe olir@o graianima i

u njima nailazimo na ukupno 54 populi&e poruke.

%K oristenje rijei iskupitelj ide u prilogtinjenici da populistiku politiku ¢esto karakterizira postojanje
karizmattnog vaie.
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5.2. IZBORNA KAMPANJA ZA LOKALNE I1ZBORE 2013. GODINE

5.2.1. MILAN BANDI C

* JUTARNJILIST

Tijekom izborne kampanje za lokalne izbore 2013lig@ u periodu od 5. do 17.
svibnja (prvi izborni krug) nailazimo na jedan dbehi intervju objavljen 11. svibnja
2013. te na 3 poruke dlancima. Zanimljivost ovih izbora bila je zelja Mila Bandia
da ne troSi novac na izbornu kampanju i izborneasglu novinama, zbogega ne
nailazimo ni na jedan izborni oglas, osim na jedakojemu zahvaljuje gdanima na
prikupljenim potpisima i jedan na kojemu se nalgegova kandidacijska lista. Oglas u

kojemu zahvaljuje ganima joS je jedan primjer timog diskursa Milana Banéh:

Kao ni do sad, ré@ vas iznevijeriti jer je moj Zivotni i politki moto sluZiti i raditi za ljude

365 dana u godini i pustiti da ham sude djela, djed.
U ovom primjeru vidimo dosta ghosti u rjgniku i diskursu sa Zeljkom Kerumom.

Od 3 poruke na koliko nailazimo u prvom izbornonudw, jedna se ne moze
analizirati u sklopu indikatora populizma, a odnesina Bandevu reakciju na tekst da
je njegov proelnik ureda za graditeljstvo Davor Jelayod istragom uskoka (10.
svibanj 2013.). Jedna je neizravna i pripada indika populizmakoji govori o
koriStenju niskih strasti u svrhu prikupljanja glaa. Radi se odluci Milana Baridi da
ne troSi novac na promidzbu u izbornoj kampahjtarnjilist 12. svibnja 2013. objavio
je da Milan Bandi ulazi u skromnu kampanju bez plakata i PR agerteijaa sve
zainteresirane moli da svoje donacije upute u Zaklea prevenciju mozdanog udara. U
ovoj poruci vidimo i otpor elitama jer svojim odaijjem koriStenja promidzbene
kampanje BandizZeli naglasiti da se razlikuje od ostale pokié elite. Druga poruka je
izravna te pripada istoj kategoriji kao i prethodaaradi se o izvjeStaju s posljednjeg
izbornog skupa na kojemu je rekao:

Mi ¢emo koalirati sa svima vama, i sa svim Zagegma [...] Ima nesto Sto je veliko, kao

i ta djela, a to su naSa srca, naSe duSe i ndvljprema ovom gradu i ljudima.

Ovdje takaer svjeddimo izjedn&avanju sebe s obiom covjekom. Nadalje, par
recenica kasnije Milan Banédlisvojom porukom potduje i joS jednu karakteristiku
populistékog politicara, a to je nepovjerenje u elite, odnosno razhkgenasi njih:
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Nitko pa ni oni. Nema $angg!

U sluzbenom intervjuu nailazimo na 37poruka odtkgg 12 ne moZe analizirati u
kontekstu navedenih indikatora populizma te se sdn@a planove u novom mandatu,

pitanjima o listi za Skupstinu (na kojoj se nategiiki broj zena) i skno.

Od 25 poruka koje mozemo analizirati pamandikatora populizma, kodnjih 9
nailazimo na koristenje jednostavnog i kolokvijadngecnika (kajkavski) kojim Milan

Bandi nastoji pokazati da je postao pravi Zagaepn:

Kad nesto odRite prvi onda dobijete po 'frnjokiu’ [...]; Sam, siondrvenim kofetekom

kao uProsjacimaisinovimd...];Moj pes; [...] fakintek, ne?

Izjedna&avanje sebe s almim ¢ovjekom natese je kod Milana Banda vidljivo u
¢injenici da naglasSava svoju radolalisku osobnost koju dijeli sa svojim sutgaima
te ucinjenici da sefesto tim istim suganima obréa u mnozini, spustagu sebe na
njihovu razinu. U ovom intervjuu na takve smo pautaisli 9 puta. Neke od tih poruka

Su:

Njima je preostalo da negiraju sve $to smo nagrfaili moji sugraani’; O tomede
odlwiti Zagreganke i Zagrepani moji dragi; Radim 365 dana u godini, po 16 dagvno;

Volim ljude, volim¢ovjeka; Ja sam, u biti i prije sveg&evjek.

Niske strasti pohiuje naglaSavanjem vlastite religioznosti i katatistva kako bi se
priblizio veéem broju glaséa, Sto je u intervjuu vidljivo 7 puta, na primjer:

Tri su moje svetinje: Bog, moja mater i Zagfetene su odgoijili franjevci; Bog je tako
htio.

Zanimljivost ovog intervjua jestdinjenica da je Milan Bandidao svoj broj mobitela te
broj mobitela svog voza pokazavsi time svoju pozrtvovnost, spremnostamgganje

bilo kome i bilo kada, jednostavnost i skromnost.

“0Ovdje Milan Bandt aludira na politiku elitu i protukandidate za koje smatra da ne moagmasiti vé
spomenutu ljubav njega i njegovih sugmaa prema svom gradu.

21U ovoj resenici vidimo i distinkcijumi vs. onikarakteristinu za populistiki stil. To moZemo svrstati
pod indikator populizma koji govori o nepovjerenju elite. Nastavak citata glasi: ,Nalje se u
‘pljuvanju’- tkoc¢e dalje.”

%y ovoj Bandéevoj poruci, osim naglasavanije vlastite vjere viginzanimljiv odabir kako rij& tako i
njihovog redoslijeda.
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U drugom izbornom krugu, odnosno u periodu od 213d. svibnja ne nailazimo
na klastne izborne oglase ¥ea 4oglasa u kojima Milan Barédzahvaljuje grdanima
na izlasku na izbore, poziva ih da opetiizadok je jedan oglas objavljen za Dan grada
Zagreba. Dan nakon izbora u prvom krugu nailazimgas$ jedan intervju s Milanom
Bandicem?® U drugom izbornom krugu nailazimo na 3 poruke aujitk jednu
nemozemo analizirati u kontekstu indikatora popubz a radi se o reakciji Milana
Bandica na haaSku presudu Sestorici Hrvata (,Uvjeren damie i ovaj put pravda
pobijediti [...]%)

Jedna od dvije poruke odnosi se pdilanju niskih strasti:

Steta Sto trodimo novce i vrijeme za tih 2,5 pestiva tjedna, ali to je demokracija.

e VECERNJILIST

U periodu od 5. do 17. svibnja (prvi izborni krugp razliku od proSlih lokalnih
izbora, Bandi se odldio za kampanju bez izbornih oglasa tako da Wieternjem listu
ne nailazimo na njih,osim na jedan koji sadrzastuliMilana Bandia za Gradsku
Skupstinu.Nailazimo na jedan sluzbeni intervju elpgm 11. svibnja 2013. Isto tako,
nailazimo na 7 poruka od kojih 2 ne moZzemo analizir sklopu indikatora populizma,

a jedna od njih se odnosi na izjavu o projektutenga trga dr. Franje Tunana.

Dvije poruke ilustriraju koriStenje odtenog rj€nika karakteristinog za

populisteki diskurs i stil te pripadaju istom indikatoru pdma:
Ne dao Bog vie takvu kelhu destrukcije i neznanj@ahtaloEderlezf*

Izjedna&avanje s olginim ¢ovjekom pokazivanjem svoje skromnosti iéBbsti sa svim
svojim sugrdanima, prisutno je na dva mjesta od kojih je jegasjet Romima na
burdevdan kada je rekao:

Za vas nisam gradodalnik, ja sam vas Milan.

%33 obzirom da se ne radi o sluzbenonigtku izborne kampanje za drugi krug izbora, tajnservju
nete posebno analizirati. No, potrebno jéideako je Milan Bandi u tom intervjuu izjavio: ,Majka mi je
na samrti. V&eras putujem u Mostar. Ali ¢&u ujutro biti ovdje. Téat¢u kao i svaki dan u Kuslanovoj.”
te ,Mi smo pobijedili!*.

**Cestitka je koju je Bandiizgovorio na romskom pri dolasku na slaijardevdana. Tim diskursom
pokazuje zanimanje za svoje sutgae, kojoj god etiikoj skupini pripadali.
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Jedan kratakélanak u novinama d@enito govori o Milanu Bandu i u njemu
svjed@&imo joS jednoj poruci kroz sazet prikaz Baieiog djelovanjaginjenice da je

stalno u pokretu i u kontaktu sa svojim sugr@ma:

Od jutra do mraka na terenu, na svim dizggima, kameleonski se prilaggva  situaciji

pretvarajii se u idealni model za kameTe.

U intervjuu nailazimo na 26 od kojih 7 ne mozemalenrati pomc@u indikatora
populizma te se kao idutarnjem listuodnose na pitanja o izborima i planovima Keji
se ostvariti u novom mandatu, listi za SkupStim@vi 0 nultoj stopi tolerancije na
korupciju i sléno.

Od preostalih 19 poruka koje se mogu analizird&tontekstu navedenih indikatora

populizma, 5 ih pripada Baridivom karakteris¢tnom diskursu:

[...] ja sam se sam otpeljaodw polacetiri; To samo tako 'zgleda; Kao debeli pajcekijest
gula$ i gledati kako ga drugi dijele?

Na pet mjesta nailazimo na poruke u kojima Milaan8¢ vidno igra na pobdivanje

niskih strasti opetovano naglasSav@juastitu religioznost:
Ja jesam dobar, ali nisam najbolji pa me Bog puigs malo ispastam.
Zasto im ne bih Zelio dobro? To je &#iski.

Prema tome, Banélise ne treba posebno promovirati, ne treba imatiplanju i troSiti

novac u ova krizna i recesijska vremena.
Ja nisam diiji potrcko, niiji projekt, nemam uzora osim majke i Boga.

Nepovjerenje u elite, usko povezangdirgenicom da Bandi sebe ne smatra istom tom

elitom,vidljivo je u trima porukama:

[...] plasiranje takvih bombastiih clanaka samo desetak danas prije izbora usmjereno
nekim drugim ciljevima koji s nultom stopom tolecge prema korupciji i kriminalu

nemaju mnogo veze. Ali imaju veze s predizbornitariesima.

#Qvaj citat ide u prilog tezi Marijane Grbese preiranoj u jednom radu gdje ona govori kako se danas
na politéare gleda kao neelebrityjete kako ta personalizacija politike sve viSe dothrizrazaja i jedan
je od glavnih n&ina pristupanja izbornim kampanjama. (2005: 58)
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Kako je lijepo biti neovisan, imati posla sa strim ljudima, upravo zbog potroSenosti i
bipolarnosti polittke scene, zbog ideoloSkih rovova u koje su ukopaoigicke elite,

ova lista je neSto drugo.

U periodu od 21. do 31. svibnja (drugi izborni Krugvecernjem listypojavljuju
se 4 izborna oglasa od kojih je jedan oglas zadrada Zagrehaostali sadrze zahvale
gradanima na povjerenju te pozive na glasovanje. DMasagsadrze poruke koje se
mogu analizirati u kontekstu populi&tog stila. Jedan se odnosi na zahvalugnana
na podrSci u dosadasSnjoj kandidaturi za gradlelnika te poziv na glasovanje u

drugom krugu:

[...] 2.lipnja izadete na biraliSta kako bismo zajedno dovrSili pasalaenuli novu
stranicu u razvoju naSeg grada i u ovim krizniradesijskim mjerama gavali Zagreb

kao mjesto socijalne pravde i solidarnosti.

Takader se Zelim zahvaliti svima onima koji su na mambplbu donirali financijska

sredstva u humanitarne svrhe umjesto u moju izbkanopanju.

U ova dva primjera vidimo poldivanje niskih strasti i priblizavanje atsiom ¢ovjeku
kroz spominjanje krize i humanitarnog rada. Drugjlas odnosi se na&estitku
sugratanima povodom Dana grada Zagreba u koji je Miland&auspio ukomponirati i
branitelje i recesiju te takvim pobianjem niskih strasti priui glasove.

S posebnim pijetetom sj@mo se naSih branitelja koji suza ovu zemlju i rg&avni grad,
bor&i se dillem domovine, dali sebe i svoje Zivotetawdi nam obvezu da ih nikada ne

zaboravimo [...]

Danasnje teSke, gospodarska kriza s kojom se&wamo, nesigurnost i neizvjesnost od
nas traZze bas to — hrabrost, povjerenje u selzesiitd mogdnosti, ali i zajednistvo i

solidarnost s onima kojima je najteze [...]

Takader, nailazimo na 6 poruka od kojih 3 ne mozemo iamali u kontekstu
indikatora populizma — dvije poruke odnose se nadi@avoodbijanje komentiranja
sudske presude o ukinutom spolnom odgoju te komagné haasSke presude prema

kojoj je Hrvatska izvrSila agresiju na BIH za kgonatra da je sramotna.

Preostale 3 poruke pripadaju ré#lm kategorijama te se mogu svrstati pod dva

razlicita indikatora. Dvijese odnose na koriStenje jedianasog ri€nika:
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Idemo delatit Mater da je u Australiji, treba dip a kamoli ovamo u Mostar.
Tada je takder izjavio iznova korisi@ religiju u svrhu prikupljanja glasova:
Boga smo svi molili za tvoje zdravlje.

Zanimljivost ovog intervjua jestinjenica da na nekoliko mjesta nailazimo na 6ange

sebi u tréem licu pa tako Milan Bandigovori:

Pa Sta vi mislite da bi Milan Baridu 13 godina direktne i indirektne odgovornostozaj
grad, pa i zamjene o kojima govorite, sjedio owljama da je napravio kakvu

nepodopstinu?

Prema tome, gradodelnik Bandt se ne treba posebno promovirati [...]

» SLOBODNA DALMACIJA

Isto kao i tijekom lokalnih izbora 2009. godineperiodu od 5. do 17. svibnja
(prvi izborni krug) u ovim dnevnim novinamamanjessgiemo ime Milana Banda.
Tako u ovom sléaju ne nailazimoni na jedan oglas, intervju nitirgdai. Bitno je
napomenuti da se na nekoliko mjesta njegovo imangge u kontekstu izbora, no

zastupljenost pojedinog kandidata nije predmet astrgZivanja.

S obzirom da pobjednik na proslim lokalnim izborjraplitski gradongelnik Zeljko
Kerum, nije uSao u drugi krug izbora 2013.godiS8&mbodna Dalmacijanije se dalje

analizirala te stoga nema ni analiziranja porukéaivi Bandia u drugom krugu.

%%0vo se odnosi na Barigiv posjet majci nakon proglasenja rezultata prvog izbora. Saméinjenica
da je Milan Bandi pozvao novinare u manpu bolnicku sobu u Mostaru poruka sama je za sebe joS jedan
dokaz nove taktike u politici, ¥espomenute personalizacije kod pd¢hiia (GrbeSa, 2005) te tatar
pokazuje Bandevu ranjivost na 5to se moze gledati kao na nelik gobudivanja niskih strasti kod
glas&a.
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5.2.2. ZELJKO KERUM

* JUTARNJILIST

Na sljed€éim lokalnim izborima, u periodu od 5. do 17. sviprvi izborni krug),
ne nailazimo na izborne plakate i intervjue sakéetj Kerumom, ali nailazimo na 5

poruka od kojih jedna nije u skladu s navedeninikisrima populizma.

U dvjema porukama prisutno je koriStenje niskilastiru svrhu izborne kampanije i

strategije. Tako 7. svibnja 2013. Kerum govori:

Do kraja mandata ostalo je joS petnaestak danatad@cemo na Marjanu postaviti kriZ te
spomenik Dr. Tdmanu. Njemu i braniteljima moZzemo zahvalitina svefta su nam

omogeili.

Druga se odnosi na Kerumovo pjevanje ustasSkih pjasdasenovac i GradiSka na
splitskoj rivi (12.5.2013.).Politko djelovanje osebujne chosti kao 3to je Zeljko
Kerumtesko je analizirati. S jedne strane moze sppstaviti kako se u vrijeme
izborne kampanje kandidat koristi svim sredstvirakdbi pobijedio na izborima, ali je
jednako tako mogie kako je ovakawin jednostavno nepromisljen. Jedna poruka

ilustrira nepovjerenje u elite te koriStenje zanivmolg diskursa:
Sto je vise kleveta i lazi, Kerum nam je milijiriadi.

NaglaSavanjem postojanja kleveta, Kerum pokazupgesvepovjerenje u politku elitu,

Sto ¢ini na vrlo zanimljiv ndin, parafraziranom komunigkom parolom koja je
uzdizala pokojnog Tita (10.5.2013.). U izbornoj ksamji Zeljka Keruma prisutno je i
njegovo izjedn&avanije s oldnim ¢ovjekom. Na izbornom skupu o kojemu se pisalo 11.

svibnja 2013. rekao je:

Opet trazimo vasSu podrsku! Ovaj put smo isli tiagidmat seljatke stranke jer su oni

najsliéniji nama. Svi smo dosli iz sela u grad.

S obzirom da Kerum 2013. godine nije uSao u drugghkzbora, nema nilanaka u
kojima se on spominje, osim onih napisanih dan nakbora kada su se prenosile
reakcije kandidata na rezultate. S obzirom na petdovog istrazivanja, takvi nam

élanci nisu bitni.
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e« VECERNJILIST

Tijekom izborne kampanje za lokalne izbore 2013lig@ u periodu od 5. do 17.
svibnja(prvi izborni krug) ne nailazimo na izboroglase niti na intervjue sa Zeljkom
Kerumom. Prepoznajemo4 poruke od kojih jedna nijeskdadu s indikatorima
populizma, a odnosi se na Kerumov potez davanjaudlbesplatno Thompsonu za

potrebe koncerta.

Od poruka koje se mogu analizirati patnoindikatora populizma, 2 ilustriraju
koriStenje niskih strasti u svrhu prikupljanja ¢eg broja glas&a — najavljeno
postavljanje kriza na Marjan i spomenika Franjidfanu i to u vrijeme izborne
kampanje teKerumovo pjevanje na rivi ,Tko je mogangsliti lani dac¢e popa birat
partizani® i to na melodiju Jasenovca i GradiSk6.%12009.) Ovim potezima cilja na
odretenu populaciju. Jedna se poruka odnosi na neizrapaminjanje Zeljka Keruma,
a ide u prilog jednoj od karakteristika populizmazijedna&avanje sebe s narodom
(11.5.2009.). Novinar govori kako:

Zelijko Kerum se od nevidljivog, namr@enog i svadljivog gradoktelnika preko néi
transformirao u sveprisutnog, dobro raspoloZzenagadrkanciju i druZzenje spremnog

narodnog tribuna koji od ,obnog" ¢covjeka kakav je i sam, trazi drugi mandat.

Ve¢ je r&teno da Zeljko Kerum nije u$ao u drugi krug na lokalizborima 2013.
godine, stoga ponovno nailazimo samo na njegouvijeana rezultate prvog izbornog
kruga odmah nakon objavljivanja rezultata.

» SLOBODNA DALMACIJA

Za razliku od Milana Banda koji se na izborima 2013. godine afitu za
kampanju bez plakata te bez navodnog troSenja naXelko Kerum nastavio je
kampanju u vlastitom osebujnom stilu. Putem izdooglasa oglaSavao se svega 9 puta
od kojih je jedan bila anketa i oglas agend@gstkoja je predstavila moge rezultate

izbora te za koju se mislilo da je samo jedan atiha@ana koji je manipulirao medijima i
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kandidatim&’Od 9 oglasa4 se odnose na pozive na izborne skupoxaiku ribarsku
no¢, 1na vé spomenuta preddanja agencij@est dok ostala 4 sadrze njegova izravha
obratanja javnosti. Poziv na Ribarskuhputem oglasa s ¥epoznatim Kerumovim
sloganomSplite, naprid!odiSe karakteristnim rjecnikom i odabirom rijéi poput ,bilo
vino“ i ,pivatcilom Zapadnom obalom®. KoriStenje stursa karakteristhog za
populisteki politicki stil vidljivo je i u Kerumovom obré&anju javnosti putem oglasa u

kojemu govori:

Obzirom da volim ovaj grad, pjesmu, ljude, drustgalu na svoj ré&un, unio sam

ukampanju dozu humora i zabave.
Nepovjerenje u elite u oglasima je vidljivo nartjesta:

Dragi moji sugrdani, kazu da sam druga od ostalih polittara. Da, jesam. Oni nude

prazna obé&nja [...]

Svi kandidati imaju isti proigram, kako oblatiti [#e@ Keruma. Nije im stalo do napretka

grada Splita [...]

Oni su na svim svojim skupovima drzali doslovna ggtvor; tema sam im bio iskiivo
ja. [...] Neki su isli joS i dalje. Davali su samoagna obéanja, jer oni i ne znaju nista

drugo.

Pobudivanje niskih strasti vidljivo je na jednom mjeskada Kerum u tom istom

obratanju javnosti govori:

Tijekom svog djelovanja nebrojeno puta sam pomalgenirajlti znatna sredstva svima
kojima je bilo najpotrebnije. Pri tome sam uvijék kocijalno osjetliv. i dostupan

svakom grdaninu grada Splita [...]

Od 5 poruka koliko vidimo u prvom krugu izbora, sarednu ne mozZemo
analizirati u kontekstu populigkih indikatora, a odnosi se rastitku Zeljka Keruma
gradanima povodom blagdana sv. Duje. Od ostale4 por8lse odnose na koriStenje
odraienog ri€nika i diskursa u svrhu prikupljanja glasova:

2716.5.2013Slobodna Dalmacijabjavila je kako nitko nijguo za Kerumovu agenciju te kako u
sudskim registrima ne postoji tvrtka Best pregijian anketama kandidat HGS (Hrvatske d¢maske
stranke), Zeljko Kerum, vodi u utrci za graddelaika.

44



Splite naprid, viSe i dalje/prid nama su bolji d&plite naprid, jer ti to moZzeS/uvik

sam na tvojoj strarff
Pomozi koliko moZze$, uvijek je bio moj moto. Taksam genetski.
Zapjevatéu i ja ,&vrsta ruka i postenje®, al s tribifa.

Na jednom mjestu Zeljko Kerum spominje &jearod kako bi naglasio vaZznost &g

covjeka:
Necu prejudicirati tkote dobiti na izborima jer je ovo e kojuée narod ocijeniti.

Takader, odlukamada se postavi kriz na Marjan te izgggdimenik Franji Témanu

pobuiuje niske strasti:

Jo§ ovih 12 radnih dana mandata postéemno kriz na Marjanu i spomenik prvom

hrvatskom predsjedniku &manu, ako Bog da.

Zeljko Kerum nije usao u drugi krug izbora 2013dige te s&lobodna Dalmacija
nije dalje istraZivala. Njezini su novinari, kam §e to sldaj i sostalimanaliziranim

novinama, dan nakon izboraprenijeli reakcije Zellgguma na izborne rezultate.

Najveta razlika izméu izborne kampanje 2009. i 2013. godine prvenstveno
odluka Milana Bandia i njegovog stoZera da 2013¢edroSiti novac na izborne oglase
I promidZbu te dae taj novac uplatiti u humanitarne svrhe na Sto gezivao svoje
sugraane i potencijalne donatore. 1z tog su razlogamevijekom teizborne kampanje
bile siromasnije porukama. Kod Zeljka Kerumai daljelimo prisutnost oglasa te
svjed@imo karakteristtnoj osebujnosti njegove chosti kroz izjave i poruke koje
karakteriziraju jednostavan ek i diskurs kojim cilla na oddenu publiku te
pobuiivanje niskih strasti spominjanjemreligije i Domoskog rata, vjerojatno s istim
ciliem. Najvea razlika izméu Zeljka Keruma i Milana Banéa jest ta da je Bangiva
taktika upalila i donijela mu novu pobjedu na lakal izborima, dok se Zeljko Kerum,

unat@primjerice postavljanju kriza na Marjan, nije ptasi ni u drugi krug izbora.

“Kerum se oslonio na PR usluge Duska Mucala i ogarpi rezultat je te suradnje (Slobodna Dalmacija,
5.5.2013))

#0dnosi se na koncert Marka Perkavirhompsona kojemu je gradska vlast ontilgibesplatno

koriStenje stadiona Poljud.
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U radu je vé spomenut pojam personalizacije politike (ZakoS#X10 i Grbesa,
2005). GrbeSa navodi kako se personalizacija mdbesiti na tendenciju medija da u
vrijeme izbora viSe pozornosti poswgu osobnostima kandidata ili na sistematsku
tendenciju samih kandidata da koriste personajiz&eiko bi komunicirali s medijima i
glas&ima u vrijeme izbora (2005:53). Kod obojice kandadtaj je faktor vidljiv i moze
se navesti kao dodatni indikator populizma.

Tijekom izborne kampanje 2013. godine waju Milana Bandia nailazimo na 82
poruke uc¢lancima i intervjuima od kojih je 56populigkin. U slwaju Zeljka Keruma
nailazimo na 14 poruka &lancima od kojih je 11 populiskih. Isto kao i za vrijeme
izborne kampanje 2009. godine, Zelijko Kerum javnest obréao najvise putem
placenih oglasa u kojima nailazimo na 10 poruka kojensgu povezati s indikatorima

populizma.

Tablica 1. Prikaz odnosa populisikih i ne-populisti¢kin poruka Milana
Bandi¢a i Zeljka Keruma u élancima i intervjuima

Milan Bandi Zeljko Kerum
Ilzborna N  Populisttke  Ne-populisttke | N Populisttke  Ne-populisttke
godina poruke poruke poruke poruke
20009. 89 64 25 40 30 10
2013. 82 56 26 14 11 3
Ukupno 171 120 51 54 41 13

S obzirom da se kod obojice paldara manifestiraju svi iligotovo svi indikatori
populizma, autorica smatra da o Milanu Ba&ndi Zeljku Kerumu sa sigurnég
mozemo govoriti kao o politarima koji svaku priliku iskoriStavaju za potlganje
Sirokim masama u svrhu prikupljanja glasova. Mawnjish ovog istrazivanjéinjenica je
da su se analizirale samo izborne kampanje, a @ewdnje tih polittara tijekom
trajanja mandata, zbagega ne mozemo sa sigurdo3ustanoviti radi li se koriStenju
populistekog stila samo u vrijeme kampanje ili o populizmaokinherentnom dijelu
njihovog politckog djelovanja. Ono Sto ipak mozemo tvrditi j&@senica da je danas u
Hrvatskoj populizamzaista prisutan. Za kraj je dp dati izjavu grdanke grada

Zagreba nakon prvog kruga izbora 2013. godine:
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Nisam glasovala, ali kada bih birala iztneOstojta i Bandéa, odabrala bih Banéh jer je

covjek iz naroda.

6. ZAKLJU CAK

U ovom se radu kvalitativnom analizom sadrzaja pamodikatora populizma, do
kojih se doSlo uzimajti u obzir dostupnu, ali malobrojnu literaturu nauotemu,
pokuSalo utvrditi moze li se na temelju izborninmgnja za lokalne izbore 2009. i
2013. godine govoriti 0 populizmu u Hrvatskoj.Azaln politckog djelovanja Milana
Bandia i Zeljka Keruma putem poruka u novinskiffancima i njihovih plaenih
oglasa,utwieno je kako su navedeni indikatori prisutni kod jaieo kandidata kako
2009. tako i 2013. godine, na temeljegase moze zakiii kako populizam u

Hrvatskoj postoji. Uspjelo se odgovoriti na svatpghena pitanja u radu:

1. Da, u djelovanju Milana Banéi i Zeljka Keruma moZemo raina elemente
populizma. Stovise, uspjeli smo prénasvaki od navedenih indikatora

populizma u njihovim porukama.

2. Da, mozemo razlikovati pristup kampanjama 20090132 godine. Obojica
kandidata su se odlila za agresivniju kampanju 2009. u odnosu na 2013.
godinu. Ono Sto ih razlikuje jestinjenica da je promjena strategije Milanu
Bandiu donijela pobjedu kako 2009. tako i 2013., dokKgumov ulazak na
politicku scenu rezultirao pobjedom 2009., ali i poraz@h3 godine.

3. Pokazali smo da postoje razlike udenju kampanja svakog od kandidata.
Najveta razlika jest winjenici da Zeljko Kerum upotrebljava Zestalesto i
vulgaran rjénik te da senarodwbraa iskljuwivo putem pléenih oglasa koji su
cesto izgledali kao svojevrsi{erumov dnevniksto nije sldaj kod Milana
Bandia kojeg najviSe karakterizirajdesta javna pojavljivanja i slikanja s

obi¢cnim gratanima u svakodnevnim situacijama.

Od ukupno 225 poruka &lancima i intervjuima, 161 poruku moglo se anaditiru
skladu s indikatorima populizma, ponek&k i s viSe njih odjednom Sto taker ide u
prilog dokazanog§injenici da populizam u Hrvatskoj postoji. Dodajikako u plgaenim

oglasima takader nailazimo na velik broj populigkih poruka.
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Kriza demokracije u kojoj se nalazimo, kako u suijeéako i u Hrvatskoj, plodno je
tlo za nastanak populigkih stranaka i politiara. Pridoda li se tome i nepovjerenje
graiana prema politarima na vlasti i politici ofenito, oni polittari koji se svojim
diskursom, izjavama i porukama izjedagaju s grdanima, djeluju kao jedini logan
izbor. Pitanje koje se ovdje postavlja jest mozesMe véa upotreba populistkin
taktika rezultirati populizmom kao inherentnim dijen politike ogenito i Sto bi takav
scenarij mogao donijeti sa sobom, kakodgrama i polittarima, tako i demokraciji?
Ono Sto je za petak potrebno jest viSe istrazivanja na ovu tenkoka se Sira javnost

upoznala s pojmom populizma te edukacija i potegmngiana na politiko djelovanje.
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SAZETAK

U vetini predstavnikin demokracija slijedom brojnih druStvenih prongedolazi do

pojave populizma. lako se etimoloski radi o dva&rsgli pojma, ona se ipak uvelike
razlikuju. U danasSnje je vrijeme populizam postao demokracije, odnosno pojava
kojaukazuje na njezinu krizu i Republika Hrvatskige nznimka. Stoga se u ovom
diplomskom radu kvalitativnom analizom sadrzaja ys#to dokazati mozemo i
govoriti o populizmu u Hrvatskoj na temelju indikeda populizma proizaslih iz
teorijskog dijela rada. Analizirale su se porukesytne u novinskimélancima i

izborne kampanje za lokalne izbore 2009. i 2013lirgo u sl¢aju Milana Bandia i

Zeljka Keruma, kao i cjelokupne kampanje svakogkaddidata. Analiza je pokazala
kako u njihovim porukama i oglasima nailazimo na swlikatore populizma pa iz tog

razloga mozemo zakkiti kako u Republici Hrvatskoj populizam postoji.

Klju ¢ne rijedi: predstavndka demokracija, populizam, izborna kampanja, kagima

analiza sadrzaja

SUMMARY

In most representative democracies, due to numeacial changes, the emergence of
populism can be detected. Even though these twuosteshare similar etymological
backgrounds, they differ significantly. Today pdpmi is the inherent part of
democracy, i.e. the phenomenon that indicates dbatocracy is ina crisis, and the
Republic of Croatia is no exception. That is whging qualitative content analysis, we
wanted to provethat populism is present in Croatide basis of indicators of populism
that came out of the theoretical part of the thellessages present in newspaper
articles and paid ads during election campaign$oftal elections in the years 2009 and
2013 in the case of Milan Bardand ZelijkoKerum were analysed, as well as their
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overall campaigns. The analysis showed that wefiaanall indicators of populism in
their messages and ads and therefore it can béudeadcthat populism in the Republic
of Croatia exists.

Key words: representative democracy, populism, election cagrpaiqualitative
content analysis
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