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1 Einleitung

Das Interesse am Phidnomen des Textes betrachtet man als einen permanenten historischen
Prozess, da sich noch die Rhetoriker und Philologen in der Zeit der Antike mit der Literatur-
und Sprachproblematik beschiftigten. Erst im 20. Jahrhundert entwickelte sich die
Textlinguistik als eine Teildisziplin der Linguistik, dic den Gegenstand ,, Text und seine
sprachliche Struktur untersucht. Die Auseinandersetzung mit den schriftlichen und
miindlichen Erscheinungen von Sprache ist ein sehr komplexer Prozess, da man dabei viele
Aspekte in Betracht nehmen muss: eine sprachliche (schriftliche oder miindliche)
Realisierung muss nicht immer als Text betrachtet werden; die Sprache wird von Menschen,
die in verschiedenen Lindern und Kulturen leben, realisiert. Darum muss ein Text kulturell
spezifisch in den Kontext genommen werden; in jeder Sprache werden verschiedene
sprachlichen Mittel und Ansdtze (kommunikative, pragmatische, kognitive) verwendet...
Somit stellt sich heraus, dass bei der Auseinandersetzung mit Texten auch mehrere
wissenschaftlichen Disziplinen eine groBe Rolle spielen und dieses Phdnomen als ein
interdisziplinédres zu betrachten ist — die Philosophie, Rhetorik, Psychologie, Psycholinguistik,

Soziologie, Soziolinguistik, Stilistik, Semiotik, Semantik, Syntax usw.

Diese Master-Arbeit erfolgt als eine Weiterentwicklung einer Seminar-Arbeit, die von
derselben Autorin verfasst und derselben Mentorin betreut wurde. Es wurde Literatur in
deutscher und kroatischer Sprache benutzt und alle Ubersetzungen in dieser Master-Arbeit

stammen von der Verfasserin dieser Arbeit.

Am Anfang dieser Master-Arbeit, im theoretischen Teil, wird der Begriff der Textlinguistik
und der Textsorten definiert und erklart. Danach werden die Merkmale der Werbetexte
beschrieben, da im empirischen Teil zehn deutsch- und kroatischsprachigen Texte auf
Reiseportalen nach den Textualitétskriterien von Beaugrande und Dressler analysiert werden.
Um den Begriff des Textes besser verstehen zu kdnnen, wird auch die Relation zwischen dem
Thema und dem Inhalt, sowie die Relation Bild-Text beschrieben und danach die
Textualitétskriterien, die bei der Untersuchung in Betracht genommen werden, definiert und

préziser erklért.

Im zweiten Teil dieser Arbeit erfolgt die schon erwihnte empirische Untersuchung, die zeigen
wird, ob die deutschen und kroatischen Texte auf Reiseportalen die sieben

Textualitétskriterien von Beuagrande und Dressler erfiillen. Anhand dieser Texte werden auch



die Hauptmerkmale eines Werbetextes prasentiert und, demzufolge, die Werbestrategien beim

Aufbau dieser Texte ndher darstellt.

Am Ende, im dritten Teil dieser Master-Arbeit, erfolgt eine Zusammenfassung der gesamten

Avrbeit, die den theoretischen Teil mit dem empirischen verbindet.

Das Ziel dieser Arbeit ist zu zeigen, wie die Werbetexte auf Reiseportalen strukturiert sind,
wodurch sie charakterisiert werden, welche sprachlichen Mittel fiir die schriftliche Realisation
der Sprache in Form eines Werbetextes im Kroatischen und welche im Deutschen
vorkommen und ob — falls ja, welche — es beim Aufbau dieser auf deutschen und kroatischen

Reiseportalen veroffentlichten Texte (kulturell bedingte) Spezifika gibt.



2 Textlinguistik

Die Textlinguistik ist eine linguistische Disziplin, die sich in den 60er Jahren des 20.
Jahrhunderts entwickelt hat und die sich mit dem Gegenstand Text und seiner sprachlichen
Realisation und Struktur beschiftigt. (vgl. Adamzik 2004: 1) Die Rhetorik untersuchte noch
in der Zeit der Antike, zwei Jahrtausende vor der Textlinguistik, die Wirkungsfunktionen der
Rede: 1. Einsicht und Belehrung (docere), 2. Leidenschaftserregung (movere) und 3.
Unterhalten und Vergniigen (delectare). (vgl. Ueding/Steinbrink 2011: 277f)

Bei Texten ist wichtig ,,den Aspekt des Funktionierens unter bestimmten Bedingungen der
Kommunikation zu betrachten” (Heinemann, Viehweger 1991: 15) und darum teilt man die
Texte grob in literarische und Gebrauchstexte. Nach Maiwald (2010) sind die Gebrauchstexte
durch Zweckhaftigkeit, Realitdtsbezug, Monovalenz (Eindeutigkeitskonvention), spezifische
Textfunktionen (Information, Appell, Obligation, Kontakt und Deklaration), didaktisch
sinnvolle Dreigliederung in Lehrtexte, Persuasionstexte und Instruktionstexte und die
literarischen Texte durch Sinnhaftigkeit, Selbstreferenz, Fiktionalitit, Polyvalenz
(Bedeutungsoffenheit), spezifische Textfunktionen (Unterhaltung, asthetische Wirkung,
asthetischer Ausdruck), didaktisch sinnvolle Dreigliederung in epische, lyrische und
dramatische Texte charakterisiert. Dabei werden Sachbiicher mit fiktionalen Elementen,
Werbungen, Briefe und Biographien als Grenzfille betrachtet. (vgl. Frey 2014) Die
Textsortenklassifizierung folgt den textinternen (textstrukturellen) und den textexternen
(textfunktionellen) Kriterien. (Furthmann 2006: 147) Eine Textsortenklassifizierung ,,sollte
(...) zunédchst einmal Auskunft geben iiber die Funktionen, denen Texte als Manifestationen
von Textsorten dienen.” (Rolf 1993: 60) Demnach gibt es, nach Rolf, assertive
(informationale), direktive (steuernde), kommissive (auf kiinftige Handlungen gerichtet),
expressive (auf die Herstellung und Erhaltung sozialer Verbindungen gerichtet) und
deklarative (auf institutionelle Wirksamkeit gerichtet) Gebrauchstextsorten. (vgl. Rolf 1993:
68) ,,Anhand der Typologie konnen verschiedene Textfunktionen bestimmt werden. (Schrodt
2007: 272)* Die textuellen Grundfunktionen sind 1. Informationsfunktion, 2. Appellfunktion,
3. Obligationsfunktion, 4. Kontaktfunktion und 5. Deklarationsfunktion. (vgl. Rolf 1993: 166)
,,Beispiele fiir diese Funktionstypen sind: 1. Nachrichten, Berichte, Fachtexte, 2. Werbetexte,

Propagandatexte, Anwendungsanleitungen, gesetzliche Texte, Kanzelworte, 3. Vertrdge,

! Schrodt, Richard: Tekstna lingvistika, in: Glovacki-Bernardi, Zrinjka (Hrsg.): Uvod u lingvistiku, Skolska
knjiga, Zagreb, Seite 272: ,,Na temelju te tipologije mogu se izvesti razlicite tekstne funkcije.



Kautel, Beeidigungen, Angebote, 4. Gliickwunsch, Beileid, 5. (Be)Nennungen, Testamente,
Bevollmichtigungen.* (Schrodt 2007: 272)?

Da in dieser Master-Arbeit die sieben Textualitétskriterien von Beaugrande und Dressler als
Ausgangspunkt der Textanalyse genommen werden, ist es wichtig die Definition des Textes
dieser beiden Autoren naher zu erkldren. Sie definieren ,,einen Text als eine kommunikative
Okkurenz (engl. ,,occurrence®), die sieben Kriterien der Textualitét erfiillt. Wenn irgendeines
dieser Kriterien als nicht erfiillt betrachtet wird, so gilt der Text nicht als komunikativ. Daher
werden nicht-kommunikative Texte als Nicht-Texte behandelt.” (Beaugrande/Dressler 1981:
3) Die Textualitit ist ,,die Gesamtheit der Eigenschaften, die einen Text zum Text machen.*
(\Vater 1992: 31) Die Kriterien von Beaugrande und Dressler sind ,,als relative Groen zu
verstehen* (Adamzik 2004: 51). Dessen waren sich auch die Autoren bewusst, da sie ,,auch in
der Textlinguistik das als Text akzeptieren wollen, was die Sprachverwender als Text
akzeptieren; sie legen also ein verwender-orientiertes Kriterium zugrunde und heben selbst
hervor, dass nach diesem ,subjektiven® Kriterium [Akzeptabilitit] bestimmte AuBerungen
moglicherweise von manchen und in manchen Situationen als Texte akzeptiert werden, von
anderen und in anderen Situationen dagegen nicht.“ (ebd.: 52) Auch nach Vater hiangt es vom
Sprachverwender ab, ob und in welchem MalBe er den Text annimmt (vgl. Vater 1992: 52)
beziehungsweise er betont dass die ,,Akzeptabilitdt (...) bei der subjektiven Textrezeption
durch den Leser eine bedeutende Rolle spielt. (Huber 2003: 67) Das Argument von Rolf
dafiir, dass man die Textualititskriterien von Beaugrande und Dressler ,nicht als
Eigenschaften* (Rolf 1993: 26) betrachten sollte, ist das Faktum, dass die beiden Autoren
einen Text in einer kommunikativen Situation betrachten. (vgl. ebd.: 26) Auch Adamzik
erklart, dass Beaugrande und Dressler sich mit Texten im Kontext der Kommunikation
beschiftigen und darum ,,weden jedenfalls auch ihre ,Textualitdts-Kriterien® nicht als (in
mehr oder weniger groBBem Ausmall) notwendig vorhandene Eigenschaften von Texten
behandelt, sondern lediglich als Beschreibungsdimensionen fiir wesentliche Eigenschaften

von (prototypischen) Texten.“ (Adamzik 2004: 53)

2 ebd., Seite 272: ,,Primjeri za te funkcijske tipove jesu: 1. vijest, izvjestaj, strucni tekst; 2. reklamni tekst,
propagandni tekst, uputa za uporabu, zakonski tekst, propovijed; 3. ugovor, jamstvo, prisega, ponuda; 4.
Cestitka, sucut; 5. imenovanje, oporuka, punomoc.*



3 Werbetexte

Die Werbetexte zidhlen, wie schon erwéhnt, zu den Sonder-, beziehungsweise, Grenzfillen.
(vgl. Frey 2014) Sie werden als ,,publizistische Gebrauchstexte* (Rolf 1993: 88) klassifiziert,
die direktiv, expressiv und deklarativ vorkommen (vgl. ebd.: 88) und meistens eine
Informations-, Appell- oder Obligationsfunktion haben kdnnen. Die Grundfunktion ist die
Appellfunktion (vgl. Schrodt 2007: 271-272), aber da in der Untersuchung Texte analysiert
werden, die durch die Werbesprache charakterisiert sind, die also eine Informations- und
Appellfunktion haben, wird in dieser Master-Arbeit keine strikte Klassifikation durchgefiihrt
und diese Form von Werbetexten wird als Grenzfall beschrieben, was in der Untersuchung
ndher dargestellt wird. Auch nach Janich ist es ,,fraglich, ob es iiberhaupt ,,die Werbesprache*
als einen ganz bestimmten Textsortenstil gibt, der sich aufgrund seiner stilistischen

Eigenheiten eindeutig als solcher charakterisieren ldsst. (Janich 2010: 113)

Frither betrachtete man den Stil nicht als ein Phidnomen, welches mit dem Text in einem
Zusammenhang steht. (vgl. Fix 2008: 461) Aber da die Textsorte von der Funktion des Textes
bestimmt wird und der Stil von der Textsorte (vgl. Schroder 2013: 90), muss ,,ein Text sich in
seiner Ausformung an seine Funktion [...] anpassen®. (ebd.: 90, zitiert Fix 2008: 417) Obwohl
die Werbetexte als Grenzfille bezeichnet werden, weil die Werbesprache, in diesem Kontext
der Stile, nicht als ein bestimmter Textsortenstil existiert, kann man trotzdem einige
Merkmale in diesen Texten erkennen, die in dem empirischen Teil dieser Master-Arbeit

vorgestellt werden.

Beziiglich die Merkmale eines Werbetextes, werden einige in der Literatur angefiihrt. Eines
der wichtigsten sind die auffilligen sprachlichen Gestaltungsmittel, die als Stilmittel der
Werbung bezeichnet werden, wie beispielsweise Slogans, persuasive Elemente, verschiedene
Epitheta (vgl. Loffler 2007: 64), spezifische Stichworter, relativ kurze Absétze usw. (vgl.
Adamzik 2004: 128). Oft werden in solchen Texten auch bestimmte Wortfolgen benutzt.
,.,Eine nicht-neutrale Wortfolge im Satz initiiert eine andere Reaktionsart beim Rezipienten
und die Kommunikationsdynamik eines solchen Satzes ist betonter als im Satz in dem eine

neutrale Wortfolge vorkommt.* (Glovacki-Bernardi 2004: 56)° Die Sprache der Werbung, bei

¥ Glovacki-Bernardi, Zrinjka (2004): O tekstu, Skolska knjiga, Zagreb, Seite 56: ,,4ko je red rijeci u recenici ne-
neutralan, on uzrokuje drukcije reagiranje recipijenta nego kada se recipira u tom smislu neutralna recenica.
(-..) Komunikacijski dinamizam recenice u tom je slucaju jaci, naglaseniji nego u recenici s neutralnim redom
rijeci, u kojoj je, naravno, slabiji.*



der hidufig verschiedene Stilmittel gebraucht werden, unterscheidet sich, manchmal sogar
stark, von der iiblichen Alltagssprache. (vgl. Albers 2007: 54)

Da die Werbung ein wichtiger Teil des sozialen Systems ist, muss man das Phdnomen der
Kommunikation, also des Textes im Kontext der, wie sie Luhmann nennt, Sinndimensionen
betrachten: Sachdimension, Zeitdimension und Sozialdimension. (vgl. Loffler 2007: 25) Die
Beriicksichtigung der Rezipientenperspektive inkludiert die Behandlung der situativen
Dimension, die die Funktion und Intention des Textes in Betracht nimmt. (vgl. Adamzik
2004: 55)

,,Die  Sachdimension Dbezieht sich auf die Priferenz  bestimmter
Themen/Intentionen gegeniiber anderen Themen/Intentionen. Somit geht es um
die Unterscheidung innen (=System)/auBlen (=Umwelt), d.h. was fillt in einen
Sinnbereich, was wird aus diesem ausgeschlossen. Die Sachdimension bezieht
sich also auf das WAS? einer Sinnzuweisung und ldsst sich einer Theorie der
Systemdifferenzierung — d.h. Systeme lassen sich nach Sachverhalten
differenzieren — zuordnen. In der Zeitdimension geht es um das WANN? einer
Sinnzuschreibung, d.h. um die Einordnung des Sinns auf einer Zeitebene, denn
alles, was gesagt, getan oder beobachtet wird, wird vom Zeitpunkt der
Beobachtung aus, auch immer in ein vorher/frither/Vergangenheit gegeniiber
einem nachher/spater/Zukunft eingeteilt. Dabei gelten Variation, Selektion und
Stabilisierung als Mechanismen dieser Dimension. Als drittes beantwortet die
Sozialdimension die Frage nach dem WER? der Sinnzuschreibung. Darunter
versteht Luhmann die Unterscheidung zwischen der eigenen Perspektive, dem
Ego, also der Person, die eine Kommunikation versteht und der Perspektive der
anderen, dem Alter, also denen, denen eine Mitteilung zugerechnet wird. Die
Sozialdimension gehdrt in den Bereich einer Kommunikationstheorie. Jede
Sinnzuweisung und somit jede Kommunikation enthdlt alle drei dieser
Sinndimensionen, die in der Kommunikation eng miteinander verflochten sind.*
(Loffler 2007: 25f)

Wie schon erwéhnt, gibt es mehrere Ansdtze bei der Textbeschreibung. Die
Textbeschreibungsdimensionen verschiedener Mehrebenenmodelle demonstrieren  die

Tabellen aus Adamziks und Lofflers Arbeiten:
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(Loftler 2007: 27)

3. 1 Die Korrelation zwischen Thema und Inhalt

Da es bei einer Textanalyse zahlreiche situativen Kontexte und Funktionen gibt, besteht nach
Adamzik (2004)

,»die Vororientierung liber den Inhalt darin, dass 1. aus dem Gesamtbereich
moglicher Themen nur ein enger Ausschnitt behandelbar ist, bzw. ein groB3er

Teil ausgeschloBen ist; 2. in der Mehrheit der Fille Aussagen iiber abstrakte



Merkmale des Thementyps moglich sind; 3. minimale Kentnisse {iber den
Thementyp und den behandelten Weltausschnitt ausreichen, um voraussehen zu
konnen, welche Teilthemen abgearbeitet werden konnen. Anders gesagt: Bereits
ein inhaltlich spezifisches Stichwort reicht aus, um kognitive Schemata zu
aktivieren, die miteinander zusammenhédngende Konzepte und Verbindungen

zwischen ihnen aufrufen.” (Adamzik 2004: 128)

Bei der Korrelation zwischen dem Thema und dem Inhalt des Textes wird Dijks Konzept der
Makrostrukturen verwendet, wobei es sich um ,Operationen der semantischen
Informationsreduktion, im Einzelnen: Auslassen, Selektieren, Generalisieren und
Konstruieren/Integrieren® handelt. (Adamzik 2004: 129) Das Thema kann ein- oder
mehrdeutig sein. Das Thema muss aus dem Text abgeleitet sein. Im Falle der Werbetexte ist
es am haufigsten der Fall, dass das Thema explizit genannt wird — als Thema/Schliisselwort
oder auch als Themasatz. In anderen Fillen, besonders bei ldngeren, komplexeren Texten
kann es sein, dass aus dem Thema nicht sofort verstindig ist, welche Textinhalte vorkommen

konnen. (vgl. Adamzik 2004: 130)

3. 2 Bild-Text Relation

Alle kennen die Paromie ,,Ein Bild sagt mehr als Tausend Worte.*, die das Wesen einer
visuellen Darstellung erklért. ,,Bilder konnen als nicht-sprachliche Zeichen und als Elemente
in nicht-sprachlichen Symbolsystemen angesehen werden. Sie sind dadurch charakterisiert,
dass ihnen die fiir Elemente sprachlicher Systeme kennzeichnende syntaktische und
semantische Disjunktheit fehlt.“ (Abel 2005: 15) Ein sprachliches Zeichen besteht, nach de
Saussure, aus Lautkorper (Signifiant) und Laut-/Zeichenbedeutung (Signifie) und es wird
arbitrdr verstanden. (vgl. Unger 1998) ,Diese beiden Bestandteile sind eng miteinander

verbunden und entsprechen einander.* (De Saussure 2001: 78)

»EIn Aspekt, der in Analysen, die sich der textlinguistischen Perspektive
bedienen, bisher zu kurz gekommen ist, ist der Umgang mit Text-Bild-
Kombinationen, denn "Medien [treten] in Interaktion miteinander auf. Miindliche
und schriftliche AuBerungsformen wirken in vielfiltiger Weise nicht mehr isoliert,
sondern jeweils unterstiitzt durch Musik, Bilder o.a." (Gansel/Jiirgens 2007, 15).

Texte konnen also nicht nur auf Sprache reduziert werden. Mit Hilfe von Bildern

10



konnen textuelle Aussagen gestiitzt, widerlegt oder aber auch hinterfragt werden.

(Loffler 2007: 11)

Das Bild wird schneller als ein Text rezipiert, es kann diesen ergidnzen (und umgekehrt) und
was sehr wichtig ist — es 16st Emotionen aus, wobei ,,beide Informationsquellen wichtig sind,
um die Gesamtbedeutung der Text-Bild-Kombination zu verstehen.” (No6th 2000: 493) Bei
Reiseportalen ist die visuelle Komponente wichtig und es wird versucht, moglichst wenige
sprachliche Zeichen zu benutzen und gleichzeitig moglichst mehrere Informationen zu
iibertragen, darum spielt dabei das Bild eine grof3e Rolle, weil es den Textumfang reduziert.
Darum ist es wichtig zu erwéhnen, dass ,,das Herstellen und Verwenden von Bildern in
Analogie zum Herstellen un Verwenden sprachlicher AuBerungen in kommunikativen
Zusammenhidngen gesehen und Bilder bzw. bildliche Zeichen in Analogie zu sprachlichen

Pradikaten, insbesondere zu singuldren oder generellen Termini verstanden werden.” (Abel

2005: 20)

Es besteht eine komplexe Konnektion zwischen der verbalen und bildlichen Ebene. (vgl.
Miskulin Saletovi¢ 2013: 20) ,,Die einzelnen Teile eines mehrmodalen Textes miissen logisch
miteinander verbunden sein, damit die Rezipienten den Text als ein einheitliches funktionales
Ganzes rezipieren konnen, statt als gegenseitig unabhédngige Nachrichten auf verschiedenen
Ebenen. Die grundlegenden Verbindungsmechanismen implizieren die Kohésion und
Kohirenz.“ (ebd.:20)* Die Kohision in mehrmodalen Texten bezieht sich auf den
,,Zusammenhang zwischen den verschiedenen Textebenen. Dieser Zusammenhang wird durch
linguistische und graphische Mittel hergestellt. Bei der Kohérenz geht es um den inhaltlichen
Zusammenhang in mehrmodalen Texten und dieser beruht oft an assoziativen,
metaphorischen oder metonymischen Beziehungen.« (ebd.: 20)° Die Bilder sind wichtig,
,wenn Aufmerksamkeit erregt, emotionale Inhalte vermittelt oder Produkte présentiert

werden sollen.* (Janich 2010: 76)

* Miskulin Saletovi¢, Lucia (2013): Text Type Advertisment of Cosmetic Products in contemporary Croatian and
German Women's Magazines, Universitéit Zagreb: Philosophische Fakultét, Zagreb, Seite 20: ,, Iz primjera koji je
gore naveden razvidno je da pojedinacni dijelovi viSemodalnog teksta moraju biti medusobno logicki povezani
kako bi primatelji tekst mogli recipirati kao jedinstvenu funkcionalnu cjelinu, a ne kao medusobno neovisne
poruke na razlicitim razinama.

® ebd., Seite 20: , Kohezija se unutar visemodalnih tekstova prema Bettini Buggisch (2008:101) definira kao
povezanost izmedu razlicitih razina teksta koja se uspostavija lingvistickim i grafickim sredstvima. (...)
Koherentnost se odnosi na sadrzajnu povezanost pojedinacnih dijelova viSemodalnog teksta i moze se, medu
ostalim, temeljiti na asocijacijama, metaforickim i metonimijskim odnosima. *

11



Die visuellen Mittel konnen das Textverstehen steuern wenn die Textproduktion die visuellen
Gestaltungsmittel konsequent und konsistent eingesetzt hat. (vgl. Bérenfanger 2011: 98)
Bédrenfanger referiert sich dabei auf Hagemann (2007): ,,.Durch eine spezifische visuelle
Gestaltung von Textteilen wird dem Rezipienten signalisiert, welche Textteile bzw. Einheiten
welcher kategorialen Ebene zuzuordnen sind (Uberschriften, Definitionen, Zitate, Beispiele,
Hyperlinks etc.). Die systematische, konsistente visuelle Gestaltung eines Textes lésst
demnach zu, dass Rezipienten von der formal-strukturellen bzw. visuellen Gleichartigkeit von
Texteinheiten auf eine spezifische kategoriale Zusammengehdrigkeit schlieBen und die
visuellen Mittel als indexikalische Zeichen fiir eine bestimmte Kategorie deuten kdnnen. (vgl.

Hagemann 2007, 82).“ (Béarenfanger 2011: 98)

12



4 Textualititskriterien nach Beaugrande und Dressler

Der Begriff Textualitit impliziert das, dass ein Text nicht nur ein sprachliches Phdnomen ist,
sondern eine ,,soziokommunikativ realisierte Textualitit“. (Glovacki-Bernardi 2004: 22)° Die
Textualitit betrachtet man als eine sprachlich gegebene Moglichkeit eines konkreten
Textaufbaues, als eine Art Basis, die gleich bei den fiktionalen, als auch in den nicht-
fiktionalen Texten funktioniert. (ebd.: 77)" Bei der Analyse ecines Textes miissen die
Beziehungen, die zwischen den Worten und Sitzen im Text entstehen, in Betracht genommen
werden. Nach Beaugrande/Dressler gibt es sieben Textualitdtskriterien: 1. Kohésion
(Verbindung der Worte in der Textoberfliche), 2. Kohirenz (vorwiegend semantischer
Textzusammenhang), 3. Intentionalitit (Ausdruck der Textabsicht), 4. Akzeptabilitit
(Einstellung des Rezipienten der die vorliegende SprachduBerung als Text anerkennt), 5.
Informativitit (Kennzeichen der Neuigkeit und Unerwartetheit eines Textes), 6. Situationalitét
(Situationsgemessenheit des Textes) und 7. Intertextualitdt (Ausdruck der Abhingigkeit von
anderen Texten). (Adamzik 2004: 49) Adamzik erklart, dass die Textualitdtskriterien bei
Beaugrande/Dressler ,nicht als (in mehr oder weniger groem Ausmall) notwendig
vorhandene Eigenschaften von Texten, sondern lediglich als Beschreibungsdimensionen fiir

wesentliche Eigenschaften von (prototypischen) Texten behandelt werden. (ebd.: 53)

4.1 Kohirenz

Adamzik definiert die Kohdrenz als den ,inhaltlichthematischen Zusammenhang® eines
Textes. (vgl. Adamzik 2001: 284) Es gibt die referentielle und die relationale Koherdnz. Von
referentieller Koherdnz ist dann die Rede, wenn ,,im Text mittels referentieller Ausdriicke
Bezug auf dieselben Objekte genommen wird. Zwischen dem Bezugsausdruck und dem
Referenzwort muss Referenzidentitit bzw. Koreferenz bestehen, d. h. beide miissen sich auf
dasselbe Objekt (Referent) beziehen. (...) Besteht zwischen dem Bezugswort und dem
Referenzwort keine totale Referenzidentitit, sondern eine bestimmte Relation (z. B. Teil-

Ganzes-Relation), so spricht man von partieller Koreferenz. (...) Im Gegensatz zur

® Glovacki-Bernardi, Zrinjka (2004): O tekstu, Skolska knjiga, Zagreb, Seite 22: , Tekstualnost je osnova svake
komunikacije, dakle taj je pojam tekstu nadredena kategorija, odnosno sveobuhvatnija struktura koja se realizira
u komunikacijskom ¢inu — znaci, tekst treba definirati kao sociokomunikacijski realiziranu tekstualnost.”

"ebd., Seite 77: ,,Tekstualnost je, uopéeno, shvacena kao jezikom zadana moguénost gradenja konkretnog teksta,
kao osnova jednaka i u fikcionalnim i u ne-fikcionalnim tekstovima.*
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referentiellen, stellt die relationale Kohdrenz Beziehungen zwischen Ereignissen her.*

(Klaustina 2005)

Nach Porings/Schmitz gibt es zwei Arten von Referenz, die exophorische und endophorische.
Bei exophorischer Referenz (auch Deixis genannt) wird auf Referenten au3erhalb des Textes
Bezug genommen und bei endophorischer Referenz wird durch Referenzworter innerhalb des
Textes Bezug genommen. Die endophorische Referenz kann anaphorisch (vorangegangener
Kontext) und kataphorisch (nachvolgender Kontext) vorkommen. (vgl. Porings, Schmitz
1999: 194f) ,Die referentielle Kohdrenz wird vor allem durch endophorische Elemente
hergestellt.“ (Klaustina 2005) Falls die Koreferenz moglich ist, ,,dann ist im syntaktischen
Sinne die Rede von Anaphorik (verweist auf das Vorangegangene, das Antezedens) oder von
Kataphorik (wirkt in der umgekehrten Richtung, verweist auf das was erfolgen wird, das
Subsequens). Da die Textstrukturierung durch die Kommunikationssituation bedingt ist, geht
Dressler bei der Bestimmung der syntaktischen Merkmalen des Textes von der funtionalen
Satzperspektive (Thema — Rhema Gliederung und die thematische Progression) aus.*
(Glovacki-Bernardi 2004: 24)® Dane§ (1970) unterscheidet vier Typen der thematischen
Progression: die einfache lineare Progression, bei der das Rhema der ersten Aussage zum
Thema der zweiten wird, die Progression mit abgeleiteten Themen, bei der die Themen von
einem Hyperthema abgeleitet sind, die Progression mit durchlaufendem Thema, bei der einem
konstanten Thema in den nichsten Sétzen ein neues Rhema zugewiesen wird und die
Progression mit gespaltenem Rhema, bei der das Rhema des ersten Satzes in mehrere Themen
der nichsten Sitze entfaltet wird. (vgl. Brinker 2000: 41 — 42) Anaphorik und Kataphorik
sind Begriffe, die man bei der Analyse der satziibergreifenden oder transphrastischen Ebene
des Textes benutzt. Bei der Analyse der transphrastischen Ebene interessiert man sich auch
beispielsweise flir den Artikel, Wortfolge, Pronominalisierung, Satzakzent, Intonation,
Emphase und Kontrast, referentielle Merkmale der Substantive (Auto- und Synsemantika)

usw. (vgl. Glovacki-Bernardi 2004: 21) ,.Die Anaphorik kann man als syntagmatische

® Glovacki-Bernardi, Zrinjka (2004): O tekstu, Skolska knjiga, Zagreb, Seite 24: ,,Kada se ista rijec upotrijebi s
obzirom na isti denotat, ocekujemo koreferenciju. Ako je ona moguca, onda u sintaktickom smislu govorimo o
anafori (upucuje na ono sto je prethodilo, na antecedens) ili Katafori (djeluje u obrnutom smjeru, upucuje na
ono sto ce uslijediti, na subsequens). Buduci da je strukturiranje teksta uvjetovano komunikacijskom situacijom,
Dressler u odredivanju sintaktickih osobina teksta polazi od funkcionalne recenicne perspektive.*
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Substitution bezeichnen, bei der das Substituendum dem Substituens vorangeht, und fiir die
Kataphorik gilt das Umgekehrte.« (ebd.: 61)°

4., 2 Kohision

Beaugrande und Dressler unterscheiden zwichen den Begriffen Kohdsion und Kohérenz:
unter Kohésion verstehen sie die grammatische Abhéngigkeit der Komponenten des
Oberflachentextes: “Kohdsion (...) betrifft die Art, wie die Komponenten des
Oberflachentextes, d.h. die Worte wie wir sie tatsdchlich horen und sehen, miteinander
verbunden sind. Die Oberflichenkomponenten hidngen durch grammatische Formen und
Konventionen von einander ab, so dass also Kohésion auf grammatischen Abhingigkeiten
beruht.” (Beaugrande, Dressler 1981: 3f) Kohidrenz betrifft den konzeptuellen
Zusammenhang zwischen den Komponenten des Textes: “Kohérenz betrifft die Funktionen,
durch die die Komponenten der Textwelt, d.h. die Konstellation von Konzepten (Begriffen)
und Relationen (Beziehungen), welche dem Oberflichentext zugrundeliegen, fiir einander

gegenseitig zuginglich und relevant sind.” (Beaugrande, Dressler 1981: 3)

Unter dem Begriff Kohdsion versteht man die semantisch-syntaktische Verkniipfung von
Sétzen in einem Text, also den grammatisch-formalen Zusammenhang. (vgl. Adamzik 2004:
54) Adamzik unterscheidet zwei Arten von Kohésionsbildung: durch wiederholtes
VVorkommen bestimmter Elemente (Rekurrenz) und durch Konnektoren. (vgl. Adamzik 2001:
284) Bei Miskulin Saletovi¢ kommen mehrere semantisch-lexikalische Kohésionsmittel vor,
beispielsweise: die Rekurrenz, ,,die sich auf die Wiederholung des gleichen sprachlichen
Ausdrucks bezieht* (Miskulin Saletovi¢ 2013: 15)10, die Substitution, die ,,die Wiederholung
inhaltlich verbundener Ausdriicke* (ebd.: 15)™* bedeutet, die lexikalische Kohision, die ,,auf

semantischen Assoziationen zwischen Lexemen, die isotope Ketten bilden konnen, beruht*

% ebd., Seite 61: ,,Kao anafora se, prema tome, opcenito moze oznaciti sintagmatska supstitucija pri kojoj
supstituendum prethodi supstituensu, dok za kataforu vrijedi obrnuti redoslijed.

% Migkulin Saletovi¢, Lucia (2013): Text Type Advertisment of Cosmetic Products in contemporary Croatian
and German Women's Magazines, Universitdt Zagreb: Philosophische Fakultit, Zagreb, Seite 15: ,, Rekurencija
se odnosi na ponavljanje istoga jezicnoga izraza u recenicama koje slijede.

L ebd., Seite 15: ,, Supstitucija znaci ponavljanje sadriajno povezanim izrazom.
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(ebd.: 15)*2, Pronominalisierungsmittel, die ,,die inhaltlich leeren Worte, wie beispielsweise
Personal-, Demonstrativ- und Possessivpronomen, Pronominaladverbien und einige
Pripositionen umfassen. (ebd.: 17)** Noch ein weiteres Beispiel fiir semantisch-lexikalische

Kohésionsmittel ist die Assoziation.

Den Unterschied zwischen Kohédsion und Kohirenz kann man an Linkes Abbildung erkennen:

Textoberflichenstruktur | «
an Sprachmatenial gebunden Textkohasion

! 1

Texttiefenstruktar —

erschlozzene bzw. zu Textkoharenz
erschlizfende

konzeptuelle Banis

(Linke 1994: 226)

4. 3 Intentionalitit und Akzeptabilitit

»Eine sprachliche Struktur muf3 als Text intendiert und akzeptiert werden, um in der
kommunikativen Interaktion verwendet werden zu konnen.“ (Beaugrande, Dressler 1981:
118) Nach Beaugrande und Dressler ,,intendiert der Produzent eines Textes sein Produkt als
kohisiven und kohidrenten Text“, und das definieren sie als Intention des Textproduzenten.
(Beaugrande, Dressler 1981: 118) Der Rezipient kann ,aufgrund des Weltwissens bzw.
aufgrund kognitiver Schemata“ (Adamzik 2004: 141) Beziehungen zwischen nicht
referenzidentischen Ausdriicken schaffen. (vgl. Adamzik 2004: 140) Bei Werbetexten ist,
beispielsweise, der Fall, dass ,,der Produzent bei 6ffentlich zugénglichen Texten in vielen
Fillen gar nicht (personlich) identifizierbar ist.* (Adamzik 2004: 85) Die Intention solcher

Texte ist oft Vermittlung von bestimmten Informationen, Interessen, Wissen, Bewegung zum

12 ebd., Seite 15: ,, Leksicka kohezija temelji se na semantickim asocijacijama medu leksemima koji mogu tvoriti
itotopne lance.

B ebd., Seite 17: ,, Sredstva pronominalizacije obuhvaéaju sadrzajno prazne rijeci, kao $to su osobne, pokazne i

posvojne zamjenice, zamjenicki prilozi i neki prijedlozi.
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Handeln, Erreichung eines angegebenen Ziels (vgl. Adamzik 2004: 85; Beaugrande, Dressler
1981: 9) usw. und die Mittel der Kommunikation oder Interaktion dienen fiir die Produktion
eines fiir die breitere Population geeigneten Textes, beziehungsweise ,,alle kommen als

potenzielle Rezipienten in Frage.“ (Adamzik 2004: 85)

Die Kommunikationsabsicht, die Intention des Produzenten, bestimmt die Funktion des
Textes. (vgl. Loffler 2007: 33) ,,Man sollte die Bedeutung des Begriffs Intention, die er im
Alltag hat — Absicht, von der Bedeutung dieses Begriffs im Kontext der Intentionalitétstheorie
unterscheiden. Die Intentionssituation besteht aus zwei Teilen (Inhalt und Typus), die einen
Bezug zur realen Welt schaffen.« (Glovacki-Bernardi 2004: 6f)** Die Texte werden ,,vor dem
Hintergrund des Weltwissens im weitesten Sinne und einer Situationseinschétzung produziert

und rezipiert.” (Adamzik 2004: 57)

Nach Beaugrande/Dressler ist die ,,Annehmbarkeit oder Akzeptabilitit® (Beaugrande,
Dressler 1981: 135) ,,die Einstellung des Rezipienten, der die vorliegenden Sprachiduf3erungen
als Text anerkennt (Adamzik 2004: 49) und sie bezieht sich auf die Textrezeption. (vgl. ebd.:
55) Ein wichtiger Faktor der Akzeptabilitat ist die Grammatikalitit. Die Annehmbarkeit des
Textes von der Seite des Rezipienten ,,beeinflusst die Reihenfolge, in der Sitze vorgebracht
werden. (...) Im zusammenhdngenden Diskurs konnen Sétze von den Strukturen benachbarter
Sétze beeinflusst werden.* (Beaugrande, Dressler 1981: 138) Darum kann ,,ein Satz im Bezug
auf seinen Kontext als eine sinnvolle Vervollstindigung einer  bestimmter
Fortsetzungsmdglichkeit* einer Einheit verstanden werden. (Glovacki-Bernardi 2004: 16)™
Ob und in welchen MaBe der Rezipient die sprachliche Einheit als einen Text akzeptieren
wird, hidngt davon ab, ob und in welchem Male diese sprachliche Einheit informativ ist.

Dieses Kriterium wird als Informativitdt definiert und im nichsten Kapitel erkléart.

' Glovacki-Bernardi, Zrinjka (2004): O tekstu, Skolska knjiga, Zagreb, Seite 6: ,Treba razlikovati pojam
intencije u njegovu svakodnevnom znacenju, koje uvijek pretpostavija neku namjeru, od znacenja tog pojma u
teoriji intencionalnosti. (...) Za intencionalno stanje karakteristicno je da se sastoji od dva dijela — ono ima
sadrzaj kroz koji djeluje i psihicki modus ili tip.*

> Glovacki-Bernardi, Zrinjka (2004): O tekstu, Skolska knjiga, Zagreb, Seite 16: ,Sada nam je dana i
mogucnost da u sklopu fenomenologije djelovanja uvedemo i analogon pojmu konteksta: kao sto se recenica
prema kontekstu odnosi kao smisleno popunjavanje odredene mogucnosti nastavljanja, tako se jezicna djelatnost
odnosi kao ispunjenje pripadnosti grupi.«
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4. 4 Informativitit

Beaugrande und Dressler definieren die Informativitat als ,,das Ausmal} der Erwartetheit, bzw.
Unerwartetheit oder Bekanntheit, bzw. Unbekanntheit/UngewiBheit der dargebotenen
Textelemente* (Beaugrande/Dressler 1981: 10-11) oder einfacher als ,,das Ausmal, bis zu
dem eine Darbictung fiir den Rezipienten neu oder unerwartet ist.“ (ebd.: 145) Die
Unerwartetheit macht einen Text informativ, damit auch interessanter. Bei diesem Ausmal
der Erwartetheit, beziehungsweise Unerwartetheit ist die sogenannte Quantititsmaxime zu
beachten. Diese bezieht sich auf die Informationsmenge: ein Text kann einfacher rezipiert und
verstanden werden, wenn es eine Balance zwischen den neuen, unerwarteten und den schon

bekannten, erwarteten Informationen gibt. (vgl. ebd.: 124)

4.5 Situationalitit

Das sechste Textualitdtskriterium, die Situationalitét, ,,betrifft die Faktoren, die einen Text flr
eine Kommunikations-Situation relevant machen.* (Beaugrande/Dressler 1981: 12) Befriedigt
ein Text den bestimmten Informationsbedarf in einer Kommunikationssituation, dann ist er
fir diese relevant. (vgl. Huber 2003: 69) Das bedeutet, dass ein fiir einen bestimmten
Kommunikationskontext relevanter Text nicht nur den Informationsbedarf in dieser Situation
befriedigt, sondern auch die Elemente impliziert, die fiir die Bestimmung der Bedeutung und
des Gebrauchs eines Textes wichtig sind. Die Funktion des Textes ist den beabsichtigten
Zweck der Kommunikation zu erfiillen und das geschieht im Rahmen der kommunikativen
,,Handlung-in-Situation, in welcher der Text mit seiner Funktion bzw. seinen Funktionen
seinen Platz hat.” (Rolf 1993: 37)

4. 6 Intertextualitit

Die Intertextualitdt ,,betrifft die Faktoren, welche die Verwendung eines Textes von der
Kentniss eines oder mehrerer vorher aufgenommener Texte abhingig macht.*
(Beaugrande/Dressler 1981: 13) Es sind die ,,Abhéngigkeiten zwischen Produktion bzw.
Rezeption eines gegebenen Textes und dem Wissen der Kommunikationsteilnehmer {iiber
andere Texte.” (...) ,,Dieses Wissen wird durch einen ProzeB3 der Vermittlung (Mediation)

angewandt (das Ausmal, in dem man seine momentanen Meinungen und Ziele in das Modell
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der kommunikativen Situation einflieen ldsst): je groBer die verflossene Zeit und vor allem
die Verarbeitungstitigkeiten zwischen dem Gebrauch des aktuellen Textes und dem von
friiher bekannten Texten ist, desto grofer ist die Vermittlung. (ebd.: 188) So findet man
innerhalb von Texten bestimmte Elemente, die sich auf andere Texte beziehen, der
Textklassifikation dienen und beweisen, dass alle Texte einer zusammenhdngenden

Gesamtheit gehdren. (vgl. Adamzik 2004: 46)

Janich (2010) definiert die Intertextualitit als ,eine konkret belegbare Eigenschaft von
einzelnen Texten und liegt dann vor, wenn vom Autor bewusst und mit einer bestimmten
Absicht auf andere, vorliegende einzelne Texte oder ganze Textgattungen/Textsorten durch
Anspielung oder Zitat Bezug genommen wird, und zwar unabhdngig davon, ob er diese
Beziige ausdriicklich markiert und kenntlich macht oder nicht. Den Bezug nehmenden Text

nennen wir ,Phinotext’; der Text, auf den Bezug genommen wird, heiflt ,Referenztext’.

(Janich 2010: 232)
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5 Der kulturale Aspekt

Da in der Untersuchung dieser Arbeit auch versucht wird zu zeigen, ob einige Merkmale, die
in Texten auf Reiseportalen, die in kroatischer und deutscher Sprache realisiert sind, als
kulturspezifisch zu charakterisieren sind, ist es wichtig zuerst den Kulturbegriff ndher zu
erkldren. Es gibt viele verschiedenen Definitionen des Begriffs Kultur und ,,je nach Zugriff
und wissenschaftlicher Disziplin wird unter ,,Kultur etwas anderes verstanden, seien es
gesellschaftliche Rituale, Institutionen, Ideen, Werte oder Mentalititen, so dass ,,Kultur® nur
schwer greifbar ist.” (Schroder 2013: 96)

Einige Autoren weisen darauf hin, dass sich der Kulturbegriff nicht auf nationale Territorien
oder Nationalsprachen beziehen sollte. Luginbiihl ist der Meinung, dass der Kulturbegriff statt
an Nationen, an soziale Gruppen gebunden ist und dieselbe Meinung vertritt auch Adamzik,
die darauf hinweist, dass die nationalen Kulturen heterogen zu betrachten sind. (vgl. ebd.: 97)
Bei einer kontrastiven textlinguistischen Analyse ist wichtig zu erkennen, wie sich die Kultur
auf den Textaufbau reflektiert. ,,Die Verbindung zwischen dem semiotischen Kulturbegriff
und seiner Manifestation auf der Textebene stellt Linke (2009) iiber den Begriff des
kulturellen Stils her.“ (ebd.: 97) Sie ist der Meinung, ,,dass sich wiederkehrende kulturelle
Praktiken in Artefakten sedimentieren und somit stabilisieren. Dies fiihrt in den
kommunikativen Artefakten einer Kultur zu isomorphen Formen, die sich als kulturelle Stile
interpretieren lassen.” (ebd.: 97) Linke definiert den Begriff des kulturellen Stils, nach

Schroder, so:

,»Wir konnen also dann von kulturellen Stilen sprechen, wenn sich Handlungen
oder Artefakte durch wiederkehrende und ,gleiche® Formen auszeichnen, die
aufgrund moglicher Kontrasterfahrung als signifikante Ausdrucksmuster, als
Formen von Formen erkennbar sind und sich sowohl kohérenz- als auch
differenzbildend auf eine gesellschaftliche Gruppe oder eine historische Epoche
beziehen lassen.” (ebd.: 97)

Obwohl sich der Kulturbegriff, also, nicht auf eine homogene nationale Kultur beziehen
sollte, weisen die erwdhnten Autoren darauf hin, dass es doch Erscheinungen in Texten gibt,

die man als ,,typisch* fiir einen nationalen Kulturraum betrachten kann. (vgl. ebd.: 98)
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Dies hdngt vom Textkontext ab und Schroder nach, erkléart es Luginbiihl (2010) so: ,,Die
Ergebnisse sprachiibergreifender Textvergleiche miissen daher stets vor dem Hintergrund

einer Vielzahl moglicher Einflussfaktoren verortet werden.* (ebd.: 98)

Das ,achte” Textualitdtskriterium, das der Kulturalitdt, fiihrt Ulla Fix (1998) ein. (vgl.
Miskulin Saletovi¢ 2013: 19) Sie erwéhnt, dass ,,jeder Text und jede Textsorte die Reflexion

und das Resultat der Kultur und Gesellschaft sind, in der sie entstanden sind.“ (ebd.: 19)*®

'® Migkulin Saletovi¢, Lucia (2013): Text Type Advertisment of Cosmetic Products in contemporary Croatian
and German Women's Magazines, Universitdt Zagreb: Philosophische Fakultit, Zagreb, Seite 19: ,, Za nas je rad
posebice vazan kriterij kulturalnosti, koji spominje Ulla Fix (1998: 15-27), navodeci kako su svaki tekst i svaka
tekstna vrsta odraz i rezultat kulture i drustva u kojem su nastali. *
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6 Empirische Untersuchung

Die vorliegende Untersuchung hat als Ziel, Texte auf Reiseportalen in kroatischer und
deutscher Sprache kontrastiv zu untersuchen und die Similarititen und Differenzen beim
Aufbau eines Textes auf Reiseportalen in zwei verschiedenen Sprachen prasent zu machen.
Der Schwerpunkt der Untersuchung liegt auf der textlinguistischen Analyse der Texte auf
Reiseportalen. Diese hat als Grundlage die Textualitdtskriterien von Beaugrande und Dressler,
die die Differenzen und Similarititen eines Textes in Bezug auf das Textinterne und
Textexterne ermitteln. Die Korpusanalyse wird so durchgefiihrt, indem die in den vorigen
Kapitteln bearbeiteten Textualitdtskriterien komparativ an mehreren Texten angewandt
werden. Allerdings wird auch ein Versuch gemacht, diese Texte ndher zu bestimmen,

beziehungsweise zu zeigen, welche werbesprachlichen Merkmale als iiblich vorkommen.

Die Untersuchung zielt darauf ab, die gemeinsamen Merkmale der auf einigen kroatischen
und deutschen Reiseportalen vorhandenen Werbetexte zu untersuchen, anhand denen man sie
als solche — Werbetexte — klassifizieren kann. Weiterhin wird untersucht, ob die sprachlichen
Strukturen, die im Text vorkommen, relevant sind, um die Textualitdtskriterien zu bestimmen
und mithilfe von diesen die Texte zur spezifischen Textsorte einzuordnen. Es wird darauf
geachtet, diese komparative Analyse im Rahmen eines (breiten) kulturellen Kontextes
vorzunehmen, um zu sehen, mit welchen sprachlichen Mitteln die kommunikativen
Funktionen, beziehungsweise Ziele in den analysierten Texten in zwei verschiedenen

Sprachen realisiert werden.

6. 1 Materialien und Methode

In der vorliegenden Analyse werden komparativ Texte, die auf Reiseportalen verdffentlicht
sind, untersucht. Da die Zahl der deutschen Reiseportale, damit auch der dazugehoérenden
Werbetexte, viel groBer ist, als die Zahl der kroatischen, und sich die Anzeigeart und
Werbestrategien von Portal zu Portal unterscheiden, wird in dieser Arbeit die Quantitit der
Texte und die Quantitdt und Gestaltungsprinzipien der Portale (die Struktur der Website)
ausgeschloBen — es werden ausschlieBlich Texte, die auf bekannten Reiseportalen
veroffentlicht sind, als Exemplare fiir die komparative textlinguistische Analyse ausgewéhlt.
Die Kriterien der Textauswahl waren &hnliche Thematik und Textumfang, damit die

Textanalyse komparativ durchgefiihrt werden kann.
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Die zehn im Anhang beigefiigten Texte (finf auf Deutsch und 5 auf Kroatisch), die
methodologisch komparativ untersucht werden, sind auf deutschen und kroatischen
Reiseportalen veroffentlicht worden, das Veroffentlichungsdatum wird nicht angegeben.
Diese befassen sich mit der Prisentation einiger touristisch attraktiven Destinationen und
haben als Ziel den Leser dazu zu bringen, eine Reise nach dorthin iiber dieses Reiseportal, auf
dem der Text veroffentlicht wurde, zu buchen. Alle haben einen kleineren Textumfang: ein
paar kiirzere Absdtze mit Hauptinformationen {iber die thematisierte Destination. ES wird
anhand der Textualititskriterien von Beaugrande und Dressler ein Vergleich zwischen den
sprachlichen (und visuellen) Merkmalen dieser Werbetexte gemacht, um die Similaritéten und
Differenzen zwischen diesen in zwei verschiedenen Sprachen in schriftlicher Form
realisierten Texten zu bestimmen. Dennoch muss eingerdumt werden, dass die bei der
Untersuchung beriicksichtigten zehn Textbeispiele eine Auswahl darstellen, welche aufgrund
des relativ geringen quantitativen Umfangs letztendlich nicht als reprisentativ fiir sémtliche

deutsch- und kroatischsprachigen Profile von Reiseportalen gelten konnen.

Dazu wird noch untersucht, ob diese Werbetexte durch kulturell bedingte Spezifika zu
charakterisieren sind. Dabei wird der Kulturbegriff auf den Untersuchungsbereich dieser
Master-Arbeit, also die ausgewdhlten Texte auf einigen bekannten Reiseportalen,
eingeschrankt. Mit anderen Worten: die fiir die deutschen oder kroatischen Texte
charakteristischen Merkmale werden, den im fiinften (5.) Kapitel erwdhnten Autoren nach,
nicht als ,,typisch deutsch* oder ,,typisch kroatisch®, sondern als ,,typisch fiir die von uns
analysierten Texte auf deutschen Reiseportalen” und ,.typisch fiir die von uns analysierten
Texte auf koratischen Reiseportalen® bezeichnet, wobei davon ausgegangen wird, dass diese
Merkmale auch in anderen deutschen, beziehungsweise kroatischen, oder sogar in einer
anderen Sprache realisierten Texten (die auch im anderen Medium schriftlich oder miindlich
realisiert sein konnen/sind) vorkommen konnen. Ein Spezifikum solcher Texte, Werbetexte,
sind einige Merkmale (morpho-syntaktische, lexikalische, textuelle) wie beispielsweise
auffdllige sprachliche Gestaltungsmittel: Slogans, persuasive Elemente, verschiedene
Epitheta, fettgedruckte Worter (typographische Ebene), spezifische Stichworter, relativ kurze
Absitze, bestimmte Wortfolge, was in dem theoretischen Teil dieser Master-Arbeit erwéhnt
wurde, die als Differezierungskriterien fiir die Texte in dieser Master-Arbeit genommen

werden.
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Zusatzlich wird beschrieben, warum diese Texte nicht einfach zu den Werbetexten sortiert
sein konnen, sondern die Texte dieser Textsorte als Grenz-, bezichungsweise, Sonderfille zu

bestimmen sind.
6. 2 Resultate

Texte auf Deutsch

In den fiinf deutschsprachigen Texten wird die Thema — Rhema Gliederung durch drei Typen
der thematischen Progression bestimmt: a) die einfache lineare Progression, b) die
Progression mit dem Thema, das vom Hyperthema abgeleitet ist und c) die Progression mit
einem durchlaufenden Thema, bei der das Thema in der Reihenfolge von Sétzen konstant

bleibt, aber in jedem Satz ein neues Rhema hinzugefiigt wird.

a) Beispiele fiir einfache lineare Progression (das Rhema des ersten Satzes wird zum Thema

des nichsten Satzes):
Text 1:

,»Das bedeutendste Gotteshaus der Lagunenstadt (T1) ist der Markusdom, die Basilica di San
Marco, im Herzen von Venedig (R1). Er (T2=R1) wurde Mitte des 11. Jahrhunderts mit den
Zuwendungen des Dogen Domenico Contarini errichtet (R2). (...) Der Innenraum von di San
Marco (T4) ist besonders fiir seine kunstvollen Mosaiken (R4) beriithmt. Diese filigranen, auf

Goldgrund gesetzten Kunstwerke (T5=R4) gelten als Hohepunkt...
Text 2:

,Kroatien, das faszinierende Urlaubsziel an der Adria (T1) begeistert immer mehr Reisende
aus aller Welt mit malerischen Landschaften, romantischen Stadtchen und Fischerdorfern und
vor allem seiner auBergewohnlichen Inselwelt (R1). Lange Kiisten mit glasklarem,
tirkisfarbenem Wasser, helle Kiesstrinde und insgesamt 1200 kroatische Inseln (T2=R1)

machen Kroatien zum idealen Urlaubsziel (...)
Text 3:

,Eine der beliebtesten Urlaubsregionen in Kroatien (T1) ist zweifelsohne die Halbinsel Istrien
an der nordlichen Adriakiiste (R1). Der westlichste Zipfel Kroatiens (T2=R1) liegt direkt am

Mittelmeer und ist daher hervorragend fiir einen Badeurlaub geeignet (R2). Obwohl Kkleinere
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Teile Istriens auch zu Slowenien und Italien zdhlen (T3=R2), ist der Landstrich eher dem
Reiseziel Kroatien zugehorig (R3). Die Region (T4=R3) ist ausserdem am schnellsten mit
dem Auto zu erreichen, wenn man von Deutschland aus nach Kroatien fahrt (R4). Von

Miinchen aus (T5=R4) konnen Urlauber zum Beispiel binnen von sechs Stunden...*
Text 4:

,Im Stiden der Halbinsel (T4) befindet sich der Diokletianpalast (R4). Er (T5=R4) wurde von
der UNESCO...

b) Beispicle fiir Progression mit abgeleitetem Thema (Thema wird aus dem Hyperthema

abgeleitet):
Text1:

,,Die Architektur (T3) orientiert sich am Vorbild vieler byzantinischer Bauten und bildet in
seinem Grundriss ein griechisches Kreuz, iiber dem die fiinf Kuppeln thronen (R3). Der
Innenraum von di San Marco (T4) ist besonders fiir seine kunstvollen Mosaiken (R4)

berihmt.
Text 4:

,Zahlreiche kulturelle und historische Denkmaler (T3) kénnen von Ihnen in Threm Urlaub
Split (...) bewundert werden (R3). Im Siiden der Halbinsel (T4) befindet sich der
Diokletianpalast (R4).

c) Beispiele fiir die Progression mit durchlaufendem Thema (das Thema bleibt konstant, aber

in einzelnen Sdtzen wird ein neues Rhema hinzugefiigt):
Text 5:

,Hvar (T1) ist die viertgrofite Adriainsel und gehort zu Kroatien (R1). Es (T2=T1) duftet nach
Nichtstun, nach Meeresfrische und unberiihrter Natur (R2). Die Insel Hvar (T3=T1), auch

Lavendelinsel genannt, gehort nicht umsonst zu den schonsten Inseln der Welt (R3).*

Wie schon in dieser Master-Arbeit erwahnt wurde, beziehen sich die Kohédrenz und Kohésion
auf die textinternen Merkmale, auf die Struktur der Sétze und ihren Zusammenhang. ES

besteht Kohérenz in allen Texten und die deiktischen und/oder phorischen Elemente schaffen
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eine (auBer)textliche Referenz zwischen dem Bezugswort und dem Referenzwort. Zum

Beispiel:
Text 1:

,,Das bedeutendste Gotteshaus der Lagunenstadt ist der Markusdom, die Basilica di San
Marco, im Herzen von Venedig. Er wurde Mitte des 11. Jahrhunderts mit den
Zuwendungen des Dogen Domenico Contarini errichtet. Die Architektur orientiert sich am
Vorbild vieler byzantinischer Bauten und bildet in seinem Grundriss ein griechisches
Kreuz, tiber dem die fiinf groffen Kuppeln thronen. von di San Marco ist
besonders fiir seine kunstvollen beriihmt. filigranen, auf Goldgrund
gesetzten Kunstwerke gelten als Hohepunkt der abendlandischen Mosaikkunst. Das grofite
und beeindruckendste ist die in Stein gefasste

Da bei der Deixis auf Referenten auflerhalb des Textes Bezug genommen wird, kann das
Lexem iber als Beispiel genommen werden. Von dem Weltwissen abhédngend, weiss der
Leser, dass die Architektur die Struktur und Gestaltung von Bauwerken bezeichnet. Da sich
die Préposition ziber in Kombination mit dem Artikel dem (wegen der Verb-Praposition-
Konstruktion trohnen iiber die den Genitiv verlangt) befindet, welches sich auf das Syntagma
griechisches Kreuz bezieht, definiert es die byzantinische Bauten, die nur dann als solche
definiert sein konnen, wenn sie iiber ein im Grundriss griechisches Kreuz mit Kuppeln
gewOlIbt sind. Damit wird, also, nicht nur die Architektur des Markusdoms beschrieben,
sondern auch, konzis, die Architektur eines (sakralen) byzantinischen Bauwerks. Wegen der
Position im Text und der Referenz auf auBertextliche Einheiten, wird die Préposition ziber als
anadeiktisch (im Bezug auf ,,in seinem Grundriss griechisches Kreuz ) und katadeiktisch (im
Bezug auf ,,dem die fiinf groBen Kuppeln thronen‘) und wegen der Referenz auf textliche
Einheiten anaphorisch (im Bezug auf ,,in seinem Grundriss ein griechisches Kreuz*) und
kataphorisch (im Bezug auf ,,dem die fiinf groffen Kuppeln trohnen ") betrachtet, weil dabei
das Lexem iiber auf den vorangegangenen und nachvolgenden textlichen (Markusdom ist mit
fiinf Kuppeln gewolbt) und auBertextlichen (byzantinische sakrale Bauten sind mit Kuppeln

gewolbt) Kontext verweist.
Text 2:

,In der Hauptreisezeit konnen die Strinde in Kroatien stark frequentiert sein. Die meinsten

Strinde sind felsig, Sandstrinde gibt es nur wenige. Zu den schonsten Stranden gehdren das
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Goldene Horn auf Brac, der Strand bei Lopar auf der Insel Rab und der lange Strand von

Lumbarda auf Korcula.

In diesem Text kommt zu in Kombination mit dem deklinierten Artikel den, der in Dativ
Plural ist, weil die Verb-Praposition-Konstruktion gehdren zu Dativ verlangt, und sich damit
auf das vorangegangene Lexem Sandstrinde und die nachvolgenden Goldene Horn, Strand
bei Lopar und lange Strand von Lumbarda bezieht. Dadurch wird das Lexem zu in diesem
Kontext sowohl als anaphorisch, sowie als kataphorisch betrachtet.

Mit diesen, durch fettgedruckte Lexeme und Satzteile prisent gemachten, Relationen und
Referenzen auf der transphrastischen Ebene, die in Ganzheit die grammatischen und
syntaktischen Kriterien im Kontext der Ganzheit des Textes erflillen (Kohidsion), wurde das
Textualitétskriterium der Kohérenz erfiillt. Die Kohésion erfolgt durch die Wiederholung
inhaltlich verbundener Ausdriicke bezichungsweise durch die Substitution, die allerdings auch

die phorischen Relationen im Text beweist:
Textl: (Substitution)

,,Das bedeutendste Gotteshaus der Lagunenstadt ist der Markusdom, die Basilica di San
Marco, im Herzen von Venedig. Er wurde Mitte des 11. Jahrhunderts mit den Zuwendungen

des Dogen Domenico Contarini errichtet.*
Text2: (Rekurrenz)

Das Hyperthema Kroatien ist gleichzeitig der Titel des Textes, welcher in drei kleinere
Abschnitte, die eigene Titel haben, zergliedert ist. Die Titel dieser drei Abschnitte, die
gleichzeitig Untertitel im Bezug auf den Hauptitel sind, sind durch das kohdsive Mittel der
Rekurrenz mit diesem verbunden. Die Rekurrenz bezieht sich auf die Wiederholung gleicher

sprachlicher Elemente in den nédchsten Sdtzen. Zum Beispiel:

Titel des Textes: Kroatien

Untertitel 1: An Land oder im Wasser: Kroatien verspricht Vielfalt
Untertitel 2: Strdnde in Kroatien vor Traumkulissen

Untertitel 3: Malerische Stddte in Kroatien erkunden
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Auch in jedem einzelnen Abschnitt (Text) kommen kohésive Mittel vor, die sich in anderen
zwei wiederholen und die die einzelnen Abschnitte mit dem dazugehdrigen Untertitel, Sie
gegenseitig und mit dem Haupttitel verbinden. AuBler der Rekurrenz, die sich auf die
Wiederholung gleicher sprachlichen Elemente bezieht, kommen noch die Substitution, die

auch am Beispiel des Text 1 angewandt wurde, und die lexikalische Kohésion vor:
Abschnitt 1: (Rekurrenz, Substitution, lexikalische Kohésion)

,Kroatien, das faszinierende Urlaubsziel an der Adria begeistert immer mehr Reisende aus
aller Welt mit malerischen Landschaften, romantischen Stddtchen und Fischerdorfern und vor
allem seiner auBergewohnlichen Inselwelt. Lange Kiisten mit glasklarem tiirkisfarbenem
Wasser, helle Kiesstrinde und insgesamt 1200 kroatische Inseln machen Kroatien zum

idealen Urlaubsziel.*
Abschnitt 2: (Rekurrenz, Substitution, )

,In der Hauptreisezeit konnen die Strande in Kroatien stark frequentiert sein. Die meinsten
Strande sind felsig, Sandstrinde gibt es nur wenige. Zu den Stranden gehdren das
auf Brac, der auf der Insel Rab und der

auf Korcula.*
Abschnitt 3: (Rekurrenz, Substitution, )

»Wer Spall und Unterhaltung sucht, sollte die Kroatiens ,
oder aber die Hauptstadt von Kroatien, reb, besuchen. Die kroatische Hauptstadt ist in drei
Gebiete, die Oberstadt Gornji Grad, Kaptol und die Unterstadt unterteilt.*

Die Kohésion und Kohérenz in allen analysierten deutschsprachigen Texten wird zusétzlich
durch die Bild-Text Relation unterstiitzt, da sich die Bilder und der Text aufeinander beziehen

und sich ergénzen. Zum Beispiel:
Text1:

Die Bilder, die rechts, neben dem Text erscheinen, korrespondieren mit diesem im Ganzen.
Sie folgen dem Inhalt, weil sie gerade das visualisieren, wovon geschrieben ist. Die
Visualisierungen von wichtigen Elementen, die im Text vorkommen und erwéhnt sind

(Markusdom, Architektur des Markusdoms, Kuppeln, Mosaike...) dienen der zusétzlichen
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Erklarung und Prisentation dieser Elemente. Die Reihenfolge der Bilder folgt der Reihenfolge

ihrer sprachlichen schriftlichen Realisationen im Text.

Text 2:

In diesem Text, der in drei kleinere Abschnitte (wobei jeder den eigenen Titel, der als
Untertitel im Bezug auf den Haupttitel betrachtet wird, hat) zergliedert ist, kommen zwischen
dem Titel, der allerdings auch innerhalb eines Bildes zentriert erscheint, und dem Text drei
kleinere Bilder vor: oberhalb jedes Abschnitts ein Bild. Die Bilder in diesem Text haben auch
eine deiktische Funktion, weil sie nicht nur auf die Textinhalte verweisen, sondern auch
andere Assoziationen hervorrufen. Da durch die Untertitel der Akzent auf etwas
,»Allgemeines: Vielfalt, Traumkulissen und malerische Stidte gestellt ist, dies sich aber auf
den Haupttitel Kroatien bezieht, und in den Textabschnitten durch einige Beispiele dieses
,»Allgemeine® beschrieben ist, wird auch durch die Bilder die Vielfalt, Traumkulissen und
malerische Stddte in Kroatien dargestellt: es geht um Bilder, die keinen konkreten Ort
spezifizieren, sondern diese, fiir Kroatien im Allgemeinen, charakteristische Beschreibungen
visualisieren. Damit ist zu sehen, dass die Bild-inhaltlichen Relationen in den analysierten

deutschsprachigen Texten der Kohédrenz und Kohision beitragen.

Das Kriterium der Intentionalitit wurde dadurch auch erfiillt, weil diese Texte als kohérente
und kohésive Produkte intendiert wurden. Die Intention (Absicht) ist mit der Funktion
verbunden: der Produzent (das Reiseportal) hatte/hat die Absicht die Leser (potentielle
Kunden) zu informieren, intrigieren, belehren, zu einer Handlung (Reise per das Reiseportal
zu buchen) zu bewegen und damit das (witschaftlichbezogene) Ziel (der Profit des
Reiseportals durch die Buchung) zu erreichen.

Diese Texte sind, da sie auf deutschen Reiseportalen verdffentlicht sind, primér fiir die Leser
in Deutschland bestimmt. Da Deutschland zum zentraleuropdischen Kulturkreis gehort (vgl.
Jerabek 2011: 66), geht man von der Voraussetzung aus, dass die Leser aus diesem Land
schon etwas tiber Markusdom, Venedig, und/oder Byzanz, Kroatien, Strinden, Adria wissen
und ihnen diese Texte eine akzeptable Menge von Informationen iibertragen und interessant
sind. So sind noch zwei weitere Textualitdtskriterien erflillt: das der Akzeptabilitdt und

Informativitit.
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Wenn man davon ausgeht, dass der Leser diese Texte liest, um sich iiber den Markusdom oder
tiber Kroatien zu informieren oder um zu erfahren, warum er diese besichtigen sollte, dann
sind diese Texte in dieser Situation, egal zu welchem Zeitpunkt (in der Vergangenheit,
Gegenwart oder in der Zukunft) relevant und erfiillen den Zweck der Kommunikation. Damit

ist das Kriterium der Situationalitat erfuillt.

Da in diesen Texte einige Fakten erwihnt werden, wie beispielsweise das historische Faktum,
dass der Markusdom im 11. Jahrhundert mithilfe von Donationen des Dogen Domenico
Contarini errichtet wurde, oder, dass Kroatien 1200 Inseln hat, kann man feststellen, dass die
Autoren vor oder wiahrend dem Verfassen einen oder mehrere anderen Referenztexte gelesen
hatten, wobei sie diese nicht kenntlich gemacht haben. Diese Texte sind demnach Bezug

nehmende Phéanotexte, und damit befriedigen sie das Kriterium der Intertextualitit.

Dies bezieht sich auf alle in dieser Master-Arbeit analysierten deutschsprachigen Texte
(inklusiv ihre visuellen Elemente beziehungsweise Bilder im Medium Fotographie): alle fiinf

erfiillen die sieben Textualitétskriterien von Beaugrande und Dressler.

Texte auf Kroatisch

Es ldsst sich feststellen, dass die fiinf kroatischsprachigen Texte ebenfalls die sieben
Textualitdtskriterien von Beaugrande und Dressler erfiillen. Das Thema ist durch den Titel
angekiindigt. Die Thema — Rhema Gliederung ist, wie bei den deutschsprachigen Texten,
durch die thematische Progression bestimmt. In den kroatischsprachigen Texten ist hdufiger
die Progression mit einem durchlaufenden Thema, bei der das Thema in der Reihenfolge von
Sétzen konstant bleibt, aber in jedem Satz ein neues Rhema hinzugefiigt wird und die

Progression mit Themen, die vom Hyperthema abgeleitet sind, zu erkennen.

a) Beispiele fiir Progression mit einem durchlaufenden Thema (das Thema bleibt in der

Reihenfolge von Sétzen konstant, aber in jedem Satz wird ein neues Rhema hinzugefiigt):
Text 7:

,»Najstariji grad u Njemackoj (T1) smjestio se na obalama rijeke Moselle u blizini granice s
Francuskom 1 Luksemburgom (R1). Trier (T2=T1), grad osnovan u 16. stoljecu prije Krista,
izrazito je bogate povijesti o ¢emu svjedoce brojne dobro ocuvane gradevine iz vremena

Rimskog Carstva (R3).*
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Text 8:

,Moderan svjetski grad (T1) sa srcem i dugom tradicijom, tako Sarmantan i opusten, zZivahan

ali 1 pun snova (R1): Miinchen (T2=T1) je grad s najvise stila u Njemackoj (R2).*

b) Beispiele fiir die Progression mit einem abgeleiteten Thema (in jedem néchsten Satz wird

ein neues Thema eingefiihrt, welches aus dem Hyperthema abgeleitet ist):
Text 6:

,Bazilika svetog Marka (T1) dominantna je gradevina na istoimenom trgu (R1). Svakako
spada medu najljepSe i najzanimljivije svjetske crkve (T2), a paznju privlaéi svojim posebnim
izgledom (R2). Bazilika je izgradena jo$ poc¢etkom 9. stoljeca (T3), a otada je mnogo puta
rusena, gradena, nadogradivana i mijenjana (R3). Prema davnoj pri¢i, mala kapelica (T4)
pocela se graditi 829. godine u cast sv. Marka, ¢ije su ostatke iz Egipta prokrijumdarili

venecijanski trgovci (R4).
Text 8:

,,Ne morate biti obavezno bogati i lijepi (T3) da biste se u Miinchenu odmah osjecali kao kod
kuce, ali ne Skodi (R3).*

Text 9:

,»Znate li da su Berlin (T1) u 13. stolje¢u osnovali Slaveni, a njegov naziv na staroslavenskom
jeziku znacio blato, mocvarno mjesto (R1)? Nekada su Isto¢ni i Zapadni Berlin (T2) bili dva
grada, danas su jedan (R2)...Nakon dugogodi$nje izoliranosti 9. studenog 1989. godine srusen
je Berlinski zid (T3), koji je razdvajao jedan narod na dva politicka sistema, dvije razlicite
kulture (R3)...Berlin (T4) hrabrim koracima kro¢i u svjeliju buduc¢nost (R4) (...).

Text 10:

,Frankfurt (T1) je peti po veli¢ini grad u Njemackoj sa oko 700.000 stanovnika (R1).
Smjesten je na rijeci Majni (T2) u saveznoj pokrajini Hessen (R2). Ovo je vrlo vazno
prometno srediSte Njemacke (T3), bogato kulturnim, povijesnim 1 gospodarskim

znamenitostima (R3).*
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Es besteht eine referenzielle Kohdrenz im Text und die deiktischen und phorischen Elemente
schaffen eine (auBer)textliche Referenz zwischen dem Bezugswort und dem Referenzwort.

Zum Beispiel:
Text 6:

,(...) Radi se o Pala d'Oro, 'zidu' opto¢enom s [sic] otprilike dvije tisu¢e komada dragog

kamenja.

Osim bljestavila, bazilika s Loggije dei Cavalli nudi i prekrasan pogled na Trg sv. Marka i
lagunu kojom dominira crva San Giorgio Maggiore na oto¢i¢u San Giorgio. Na spomenutoj
lodi se nalazi i slavna kvadriga, tj. koc¢ija s Cetiri konja, za koju se vjeruje da je jedini
preostali primjerak rimske anticke kvadrige. Iako je vrijeme njihovog nastanka upitno, zna se
da su konji zavrsili u Konstantinopolu, odakle su u Veneciju dopremljeni nakon jednog od

krizarskih ratova i1 pada Konstantinopola 1204. godine.”

Wie schon erwihnt, wird bei der Deixis auf Referenten auflerhalb des Textes Bezug
genommen. Die Phorik ist anhand fettgedrukten Lexemen dargestellt. Dafir kann die
Konjunktion osim als Beispiel genommen werden. Diese Konjunktion verbindet kontrastiv
zwei Textabschnitte, da osim im Bezug auf das Lexem bljestavila steht, welches durch die
erwihnte Konjunktion und das kohésive Mittel der Assoziation mit dem Lexem Pala d'Oro
(als zid optocen dragim kamenjem bezeichnet) anadeiktisch und anaphorisch verbunden ist:
osim verweist anadeiktisch auf den vorangegangenen Textabschnitt und bljestavila
anaphorisch auf Pala d'Oro im vorangegangenem Textabschnitt. Gleichzeitig, da die
Konjunktion kontrastiv benutzt wird, verweist sie auch kataphorisch auf das Nachfolgende, in
diesem Fall die Loggia dei Cavalli, ein Lexem, das durch das kohisive Mittel der Rekurrenz
mit dem Lexem /Jodi (Transkription ins Kroatische im Dativ Singular) verbunden ist. Lodi
steht, wegen den Lexemen na (+ Dativ) und spomenutoj in anaphorischer und wegen nalazi se
(das reflexive Verb nalaziti se kommt hier in der Kombination mit na + Dativ vor) in
kataphorischer Relation zum vorangegangenen und nachflogenden Satz. Das Substantiv
kvadriga ist ein Synonym fiir kocija s Cetiri konja. In dieser kommunikativen Situation ist
kocija s Cetiri konja ein Synonym fiir das Lexem konji. Zwischen kvadriga; kocija s Cetiri
konja; konji und zavrsili u Konstantinopolu, u Veneciju dopremljeni gibt es eine ana- und

kataphorische Funktion, die durch die Konjunktion odakle entsteht: odakle weist auf den
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vorangegangenen Kontext (konji zavrsili u Konstantinopolu) und den nachfolgenden Kontext

(su u Veneciju dopremljeni) hin.
Text 10:

,,Frankfurt je peti po veli¢ini grad u Njemackoj sa [sic] oko 700.000 stanovnika. SmjeSten
je na rijeci Majni u saveznoj pokrajini Hessen. Ovo je vrlo vazno prometno srediste

Njemacke, kulturnim, povijesnim i gospodarskim

Ovo als Demonstrativpronomen (und Subjekt) weist auf Frankfurt im ersten und zweiten
Satz'" hin und damit hat es eine anaphorische Funktion. Die kataphorische bekommt es in der
Kombination mit dem Verb je, weil es auf prometno srediste (Pradikat aus dem Verb sein in
3. Person Singular Indikativ Pridsent aktiv verlangt in diesem Fall die Ergénzung

beziehungsweise Nominalphrase prometno srediste) hinweist.

Durch die fettgedruckten Lexeme wird gezeigt, dass die Kriterien der Kohédsion und der
Kohidrenz auch mithilfe von Umschreibungen, Assoziationen erfiillt werden. Das Lexem
Frankfurt wird als grad; u Njemackoj; na rijeci Majni; prometno srediste und bogato
znamenitostima beschrieben und umschrieben (Kohésion), wobei diese semantische
Konnektion zwischen verschiedenen Lexemen, die isotope Ketten bilden, als ein

Kohérenzmittel betrachtet wird.

Auch in den kroatischsprachigen Texten ist der Zusammenhang zwischen Bild und Text ein

Beitrag zur Kohésion und Kohérenz. Zum Beispiel:
Text 6:

Die Bilder, die unter dem Titel, beziehungsweise Uberschrift erscheinen, korrespondieren mit
dem Text im Ganzen. Sie folgen dem Inhalt, weil sie, wie es der Fall mit dem
deutschsprachigen Text zum gleichen Thema ist, das inhaltliche visualisieren: bazilika sv.
Marka, trg, mozaici... Diese Bilder erkliren zusdtzlich und stellen die wichtigen
Inhaltselemente vor. Es werden Bilder des Markusdoms verwendet und damit wird die
Konsistenz betont, weil der Bild- und Textinhalt iiberrein stimmen und sich ergénzen. Die
Bilder dienen dazu, um die Herstellung eigener kognitiven Vorstellungen in Korrelation zum

Text zu unterstiitzen, zu schildern.

Y In der kroatischen Sprache kann, wenn aus dem Ausdruck das Subjekt erkennbar ist, dieses ausgelassen
werden. Solche Subjekte nennt man skriveni subjekti (versteckte Subjekte).
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Text 7:

Dieser Text ist in Kleinere Abschnitte zergliedert, unter denen Bilder erscheinen. Zwischen
jedem Abschnitt und dem dazugehdrenden Bild gibt es eine Komplementaritit,
Ubereinstimmung. Der Text erfiillt die sieben Textualititskriterien, alle einzelnen
Textabschnitte komplementieren inhaltlich gegenseitig und ihre Themen sind vom
Hyperthema Trier, najstariji njemacki grad, der Uberschrift abgeleitet. Die Bilder zeigen
genau das an, wovon im jeweiligen Textabschnitt die Rede ist, und das ist in dem
dazugehorenden Untertitel prizis angekiindigt. Beispiclsweise der Untertitel Porta Nigra,
stara gradska vrata kiindigt an, dass es um ein Stadttor geht. Dieses wird in dem Abschnitt
kurz beschrieben, die Hauptinformationen werden erwéhnt. Unter dem Abschnitt ist als
Ergidnzung, beziehungsweise konkrete Visualisierung, das Bild von Porta Nigra angezeigt.
Ein weiterer Untertitel ist Bazilika cara Konstantina, im kurzen Textabschnitt sind wieder die
Hauptinformationen angegeben und das Bild darunter zeigt die beschriebene Basilika an. Die

Bilder stehen, also, in einer Wechselbeziehung zum Textinhalt.

Die Texte erfiillen das Kriterium der Intentionalitit, weil sie als ein kohérentes und kohésives
Produkt intendiert wurden. Die Intention (Absicht) ist, natiirlich, wie bei den analysierten
deutschsprachigen Texten, mit der Funktion verbunden und identisch: der Produzent (das
Reiseportal) hatte/hat die Absicht die Leser (potentielle Kunden) zu informieren, intrigieren,
belehren, zu einer Handlung (Reise per das Reiseportal zu buchen) bewegen und damit das

Ziel (der Profit des Reiseportals durch die Buchung) erreichen.

Die Texte sind, da sie auf kroatischen Reiseportalen verdffentlicht sind, primér fiir die Leser
in Kroatien bestimmt. Da Kroatien, wie auch Deutschland, zum zentraleuropdischen
Kulturkreis gehort (vgl. Leksikografski zavod Miroslav Krleza) geht man von der
Voraussetzung aus, dass die Leser aus diesem Land schon etwas iiber bazilika svetoga Marka;
Venecija; Konstantinopol und/oder Njemacka; Frankfurt; Majna wissen und ihnen diese
Texte eine akzeptable Menge von Informationen iibertragt und interessant sind. So sind auch

hier noch zwei weitere Textualititskriterien erfiillt: das der Akzeptabilitdt und Informativitit.

Wenn man davon ausgeht, dass der Leser diese Texte liest, um sich iiber die Kirche des
heiligen Markus in Venedig, oder iiber Frankfurt zu informieren oder um zu erfahren, warum
er diese besichtigen sollte, dann ist der Text in dieser Situation, egal zu welchem Zeitpunkt (in

der Vergangenheit, Gegenwart oder in der Zukunft) relevant und erfiillt den Zweck der
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Kommunikation. Damit ist das Kriterium der Situationalitit auch in den kroatischsprachigen

Texten erfullt.

Da in den Texten Fakten wie ,,pad Konstantinopola 1204.* oder ,,Frankfurt je peti po veli¢ini
grad u Njemackoj“ erwihnt werden, kann man feststellen, dass die Autoren vor oder wihrend
dem Verfassen einen oder mehrere anderen Referenztexte gelesen hatten. Diese Texte sind

demnach Phénotexte, und damit befriedigen sie das Kriterium der Intertextualitat.

Das gleiche gilt fiir alle anderen, in dieser Master-Arbeit analysierten, Texte in kroatischer

Sprache: alle erfiillen die sieben Textualittskriterien.

Wie anhand Beispielen gezeigt wurde, erfiillen alle in dieser Master-Arbeit analysierten
kroatischsprachigen Texte, zusammen mit ihren dazugehorenden visuellen Vorstellungen im

Medium Fotografie, die sieben Textualitétskriterien von Beaugrande und Dressler.

Differenzen und Similarititen

Einige morpho-syntaktische, lexikalische und textuelle Merkmale, die fiir die Werbetexte
charakteristisch und im theoretischen Teil erwéhnt sind, sind genommen, um die Differenzen

und/oder Similaritdten in den untersuchten Texten zu présentieren.
a) morpho-syntaktische Merkmale

In Werbetexten wird oft eine bestimmte Wortfolge benutzt, die die Kommunikationsdynamik

betont. Zum Beispiel:

Text 1: ,,Das bedeutendste Gotteshaus der Lagunenstadt ist der Markusdom, die Basilica di
San Marco, im Herzen von Venedig. Er wurde Mitte des 11. Jahrhunderts mit den

Zuwendungen des Dogen Domenico Contarini errichtet.*
Text 5: ,,In allerbesten Lage sind auch die Hotels auf der Insel Hvar.*

Text 6: ,,Koliko je taj naziv opravdan najbolje ¢ete vidjeti kad udete u baziliku i ugledate
impresivnu unutras$njost. Bizantski mozaici prekrivaju gotovo cijeli strop, ali i dobar dio tla.

No, ako pomislite da raskosnije ne moze, bazilika ¢e vas razuvjeriti.*

Text 7: ,,Zastitni znak grada Triera i1 jedna od njegovih glavnih turisti¢kih atrakcija su najbolje

ocuvana starorimska gradska vrata na svijetu.*
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In den deutschsprachigen Texten kommt die Ellipse, als wichtiges rhetorisches Stilmittel der

Werbesprache, vor, was in keinem kroatischsprachigem Text bemerkt ist:

Text 4: , Mit alltours jetzt einfach und Thren Urlaub in Split buchen und unter der kroatischen

"C

Sonne entspannen

Es gibt in den Texten in beiden Sprachen viele Adjektive, die im Superlativ stehen, was die
appelative Werbefunktion betont: schonsten, besten, bedeutendste, beliebtesten, grifite,
attraktivste, allerbeste, najljepse, najzanimljivije, najbolje, najvise, najrenomiraniji,

najpoznatija...

In Texten in beiden Sprachen kommt das Imperativ, ein wichtiges rhetorisches Mittel der

Werbesprache, vor:

Text 2: ,Erkunden Sie mit Threm Reiseveranstalter TUI das tiirkisblaue Meer Kroatiens,

beispielsweise in der Region Dalmatien.*

Text 5: ,,0b Sie eine Urlaubsreise nach Hvar, Jelsa oder Starigrad interessiert, machen Sie
sich mit Thomas Cook ein umfassendes Bild von den Urlaubszielen und Reiseangebote auf
der Insel Hvar. (...) Erholen Sie sich unter der Sonne Kroatiens und buchen Sie eine Reise auf

die Insel Hvar.

Text 10: ,,Kada ste u ovom gradu svakako posjetite i najstariji sacuvani objekt koji se nalazi u

samom centru, a to je Saalhof.*
b) lexikalische Merkmale

In Texten in beiden Sprachen kommen persuasive Elemente wie eine der schonsten, das

bedeutendste, die beliebtesten,bestimmt, svakako, medu najzanimljivije...vor.

Allerdings sind in allen Texten, deutsch- und kroatischsprachigen Epitheta wie grandios,
beeindruckend, schénsten, idyllischen, ideal, prekrasna, raskosna, dominantna,

impresivna...benutzt.

Vollverben dienen in der Werbesprache dazu, um die Werte dynamischer zu vermitteln und
kommen darum in den Texten beider Sprachen vor: geniefien, besuchen, entdecken, erleben,

erkunden, posjetiti, vidjeti...obwohl in den kroatischsprachigen Texten Ofters, als in den
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deutschsprachigen die Nominalisierung von Verben benutzt wird: tumaranje, posjet,

kupovina, opustanje, odmaranje, ljencarenje, gledanje, krstarenje...

Wegen der Sprachokonomie, die auch ein wichtiges Merkmal der Werbesprache ist, werden
Komposita benutzt. Die Untersuchung zeigt, dass diese ofters in den deutschsprachigen
Texten vorkommen, als in den kroatischsprachigen: Urlaubsziel, Hauptreisezeit,
Urlaubsregionen, Landesinnere, Kulturmetropole, Adriakiiste, Adriainsel, Sommertage,

istoimeni, jednodnevni, raznovrsna...
c) textuelle Merkmale

Typographisch betrachtet, gibt es einige Differenzen in den deutschsprachigen Texten, im
Gegensatz zu den kroatischsprachigen: in vier von fiinf kroatischsprachigen Texten sind die
Sliisselworter innerhalb des Textes fettgedruckt, und das gleiche kommt nur in einem von
fiinf deutschsprachigen Texten vor. In Texten beider Sprachen wurde fiir den Titel (Untertitel)
eine groBere SchriftgroBe benutzt. In den deutschsprachigen Texten wird mehr Bildmaterial

verwendet, als in den kroatischsprachigen.

Die Untersuchung hat gezeigt, dass es keine spezifischen Merkmale in den Texten auf
Deutsch und Texten auf Kroatisch gibt, die als ,,typisch“ fiir die einen oder anderen Texte

bezeichnet sein konnten, somit kann auch nichts als kulturspezifisch bestimmt werden.

6. 3 Fazit

Die Untersuchung hat gezeigt, dass alle in dieser Master-Arbeit analysierten Werbetexte
Gebrauchstexte sind: sie sind durch Zweckhaftigkeit, einen Realititsbezug, Monovalenz,
spezifische Textfunktion(en) (Information, Appell, Obligation) charakterisiert und sind
belehrend, persuasiv und instruktiv. Dass diese Gebrauchstexte, als Werbetexte klassifiziert,
zu Grenzfillen gehoren, bestitigt die Tatsache, dass diese Texte nicht nur eine Funktion
haben, sondern, wie dargestellt, mehrere — Informationsfunktion (eine Art Bericht),

Appellfunktion (Werbung) und Obligationsfunktion (Angebot).
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Die Untersuchung hat auch gezeigt, dass man ,die Textualitit eines Textes nicht
ausschlieBlich anhand der sprachlichen Strukturen bestimmen kann, sondern im Kontext

seiner Kommunikationsorientierung.* (Glovacki-Bernardi 2004: 50)*

Alle analysierten Texte sind durch Bilder ergénzt, die im Zusammenhang mit dem
dazugehorenden sprachlichen, schriftlich realisierten Textinhalt kohdrent und kohésiv,
informativ, akzeptabel sind, situativ zum Kontext gehéren und eine klare Intention
unterstiitzen. Die Intertextualitdt reflektiert sich in der Relation des Bildes zu dem

beigleitenden sprachlichen Text.

Die Wichtigkeit des kulturalen Aspekts kann man generell durch diese Textanalyse dabei
erkennen, indem man in Betracht nimmt, dass wegen der Angehdrigkeit zum gleichen,
mitteleuropdischen Kulturkreis, die Leser der kroatischen und der deutschen Texte sehr
dhnliche Informationen bekommen, beziehungsweise sie die Informationen auf eine gleiche
Art prozessuieren konnen, weil sie ein dhnliches Weltwissen/Vorwissen beim Lesen eines
solchen Textes haben (sollten). Vieles hangt auch von dem Leser als Individuum ab, weil
jeder Leser beim Lesen ein eigenes Shemata bildet. Die wenigen Differenzen, die vor allem
auf den typographischen textuellen Merkmalen beruhen, werden nicht als kennzeichnend
beziehungsweise ,,typisch* oder kulturspezifisch fiir die Texte auf Deutsch oder auf Kroatisch

auf den Reiseportalen bestimmt.

'8 Glovacki-Bernardi, Zrinjka (2004): O tekstu, Skolska knjiga, Zagreb, Seite 50: ,Takav pristup odgovara
spoznaji da se tekstualnost nekog teksta ne moze odrediti iskljucivo na temelju jezicnih struktura, veé u sklopu
njegove komunikacijske usmjerenosti.
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7 Schlussfolgerung

Diese Master-Arbeit hatte die Aufgabe Merkmale, die Werbetexte auf Reiseportalen
charakterisieren, genauer darzustellen, insbesondere zu zeigen, ob diese Texte die
Textualitatskriterien, die, nach Beaugrande und Dressler, fiir den Aufbau eines Textes dienen,
erfillen. Im theoretischen Teil wurde Bezug zur Textlinguistik als wissenschaftlicher
Disziplin genommen, die Textsorten und der Begriff des Werbetextes beschrieben. Weiterhin
wurden die Textualitdtskriterien (Kohdsion, Kohdrenz, Intentionalitit, Akzeptabilitit,
Informationalitdt, Situationalitit und Intertextualitdt) und Funktionen des Textes
(Informationsfunktion,  Appellfunktion,  Obligationsfunktion, = Kontaktfunktion  und

Deklarationsfunktion), die fiir die Untersuchung relevant sind, angegeben und erklért.

Es wurde beschrieben, was Textualitét ist und welche Textsorten es gibt. Die Problematik
eines Werbetextes, beziehungsweise dessen Grenzfilligkeit wurde préziser dargestellt und in

der Untersuchung présentiert.

In der Untersuchung wurden anhand der Texte auf Deutsch und Kroatisch, die auf
Reiseportalen erschienen sind, die Merkmale eines Werbetextes und die Textualitdtskriterien
ndher dargestellt. Es wurde ostensiv gezeigt, wodurch eigentlich ein solcher Werbetext
charakterisiert ist und welche sprachlichen und Darstellungsmittel beim Aufbau eines solchen
Textes in zwei Sprachen vorkommen. Durch diese Textanalyse wurde auch gezeigt, dass
wegen der Angehorigkeit zum gleichen, mitteleuropdischen Kulturkreis, die Leser der
deutschen und kroatischen Texte sehr dhnliche Informationen bekommen, bezehungsweise
die Informationen auf gleiche Art und Weise dargestellt und rezipiert sein konnen. Es wurde
auch die Wichtigkeit des Bildmaterials bei der Gliederung solcher Texte dargestellt, da die
Bilder in einer gewissen interaktiven Relation zum dazugehdrenden schriftlich realisierten

sprachlichen Text stehen.

Die Untersuchung hat gezeigt, dass die Texte auf beiden Sprachen gleichzeitig durch
Similaritdten und Differenzen charakterisiert sind, die sich auf die morpho-syntaktischen,

lexikalischen und textuellen Merkmale eines Werbetextes beziehen.
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9 Anhang

9. 1 Textkorpus auf Deutsch

Text 1: Markusdom, Reiseportal: www.expedia.de
Link: https://www.expedia.de/Markusdom-Venedig.d503202.POI (11.8.2015)

Markusdom

Die Kathedrale mit vergoldeten Mosaiken, einem
edelsteinbesetzten Altarbild und prunkvoller
byzantinischer Architektur ist eine der schénsten
Attraktionen Venedigs.

Das bed: dste G haus der Lagt dt ist der
Markusdom, die Basilica di San Marco, im Herzen von
Venedig. Er wurde Mitte des 11. Jahrhunderts mit den
Zuwendungen des Dogen Domenico Contarini errichtet. Die
Architektur orientiert sich am Vorbild vieler byzantinischer
Bauten und bildet in seinem Grundriss ein griechisches Kreuz
aber dem die finf groRen Kuppeln thronen. Der Innenraum von
di San Marco ist besonders fiir seine kunstvollen Mosaiken
beriihmt. Diese filigranen, auf Goldgrund gesetzten Kunstwerke
gelten als Hohepunkt der abendlandischen Mosaikkunst. Das
grote und beeindruckendste ist die in Stein gefasste
Schopfungsgeschichte.

V s < —A ;. f
W psam

Zum Markusdom von Venedig gehdren auch der grofle
Glockenturm, der Campanile di San Marco, mit seinen
historisch bedeutsamen Bronzeglocken und die Loggetta de
San Marco. Die kleine Pfortnerloge am FuR des Markusturms.
die von den Patriziem der Stadt als Versammlungsort genutzt
wurde, besticht besonders durch ihre harmonische Gestaltung
mit Rundbdgen und den filigranen Fresken an der Fassade. Der
Markusdom kann das ganze Jahr iber, auBer wahrend der
Gottesdienste, besichtigt werden. Die Besonderheiten dieses
grandiosen Bauwerks erschlieRen sich dem Besucher von Venedig besonders gut im Rahmen einer Fihrung.

Text 1: Kroatien, Reiseportal: http://www.tui.com

Link: http://www.tui.com/pauschalreisen/kroatien/ (4.11.2016)

TUl.com > Suchen & Buchen > Pauschalreisen > Kroatien

Pauschalreise Last Minute Flug 4J Ferienhaus (4 Mietwagen (4 Rundreisen (4 Kreuzfahrten (4
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AN LAND ODER IM WASSER:
KROATIEN VERSPRICHT VIELFALT

Kroatien, das faszinierende Urlaubsziel an der
Adria begeistert immer mehr Reisende aus aller
Welt mit malerischen Landschaften, romantischen
Stadtchen und Fischerddrfern und vor allem seiner
aulergewdhnlichen Inselwelt. Lange Kiisten mit
glasklarem, tirkisfarbenem Wasser, helle
Kiesstrande und insgesamt 1.200 kroatische Inseln
machen Kroatien zum idealen Urlaubsziel fur hre
Badeferien, zum Beispiel in Istrien, auch als die
"Toskana Kroatiens" bekannt oder fir einen

Familienurlaub.

STRANDE IN KROATIEN VOR
TRAUMKULISSEN

In der Hauptreisezeit kénnen die Strande in
Kroatien stark frequentiert sein. Die meisten
Strande sind felsig, Sandstrande gibt es nur
wenige. Zu den schénsten Stranden gehéren das
Goldene Horn auf Brac, der Strand bei Lopar auf
der Insel Rab und der lange Strand von Lumbarda
auf Korcula. Viele der Strénde sind an
Hotelanlagen angeschlossen, kénnen aber auch
von Tagestouristen benutzt werden. Erkunden Sie
mit lhrem Reiseveranstalter TUI das tiirkisblaue
Meer Kroatiens, beispielsweise in der Region
Dalmatien. Kroatien ist nicht nur ein Bade-,
Wassersport- und Taucherparadies sondem
verfligt Uber wunderschéne Nationalparks, die zum
Wandern, Radfahren oder Fotografieren einladen.

MALERISCHE STADTE IN
KROATIEN ERKUNDEN

Wer Spal und Unterhaltung sucht, sollte die
beliebtesten Stadte Kroatiens Dubrovnik, Split
oder aber die Hauptstadt von Kroatien, Zagreb,
besuchen. Die kroatische Hauptstadt ist in drei
Gebiete, die Oberstadt Gornji Grad, Kaptol und die
Unterstadt unterteilt. Das kroatische
Parlamentsgebdude und das Zagreber
Stadtmuseum liegen im oberen Teil Zagrebs, im
Kaptol-Viertel liegt mit der Kathedrale das
Wahrzeichen der Stadt sowie der Gemiise- und
Griinmarkt. Hier kénnen Sie die besten Kéche von
Kroatien beim Einkauf ihrer frischen Zutaten
beobachten. Schlendern Sie im unteren Teil der
Stadt durch den botanischen Garten oder
besuchen Sie am Abend das kroatische
Nationaltheater, das 1895 fertiggestellt wurde.

Text 3: Urlaub auf Istrien — Die Perle an der Adria, Reiseportal: http://www.ab-in-den-urlaub.ch
Link: http://www.ab-in-den-urlaub.ch/urlaub/europa/kroatien/istrien/982 (9.11.2016)

Urlaub auf Istrien — Die Perle an der Adria

Eine der beliebtesten Urlaubsregionen in Kroatien ist zweifelsohne die Halbinsel Istrien an der nérdlichen Adriakiste. Der wesilichste Zipfel
Kroatiens liegt direkt am Mittelmeer und ist daher hervarragend fur einen Badeurlaub geeignet. Obwohl kleinere Teile Istriens auch zu Slowenien
und Italien zéhlen, ist der Landstrich eher dem Reiseziel Kroatien zugehérig. Die Region ist ausserdem am schnellsten mit dem Auto zu erreichen,
wenn man von Deutschland aus nach Kroatien fahrt. Vion Mdnchen aus kinnen Urlauber zum Beispiel binnen von sechs Stunden in der
Kistenstadt Porec sein. Flr die Distanz muss man nicht zwingend in ein Flugzeug steigen, sondern kann mit eigenem Plow wvor Ort mobil bleiben,
um die ganze Region Istrien besser kennenzulernen. Es gibt viel zu entdecken.

Mediterranes Klima und herrliche Landschaft in Istrien

Die Halhinsel Istrien befindet sich in etwa auf einer Hihe mit Morditalien und auf einem Breitegrad mit Venedig. Die Region profitiert von vielen
Sonnenstunden und einem milden Klima. Die Sommer sind nicht zu heiss und die Winter nicht zu kiihl. Die frische Meeresluit sorgt zudem fiir einen
wohltuenden Geruch in der Mase. Das feucht-warme Wetter beglnstigt das Heranreifen guter Weine. Im Herbst werden in Istrien hervorragende
Speisepilze gesammelt, unter anderem Trifelpilze und Kaiserlinge. Das Landesinnere ist higelig mit Erhebungen von bis zu 1.400 Metern. Dort
kann man Wanderungen oder Radtouren unternehmen. An der beliebteren Kiistenregion finden sich dagegen viele Urlauber zum Baden ein. Die
zerklifteten Kalksteinkisten bieten immer wieder Buchten mit kleinen Kiesstranden, welche zum Sonnenbad mit anschliessender Erfrischung im
Meer genutzt werden. Einige der Buchten gleichen gar Fjorden und reichen tiefins Landesinnere hinein. Dort ist das Wasser besonders ruhig. Da
wird der Badeurlaub in Istrien zum Genuss. Flir Naturliebhaber eignet sich ein Besuch der Nationalparks Kap Kamenjak und Brijuni im Stden der
Halbhinsel. Meben unberthrter Flora und Fauna kénnen sogar versteinerte Dinosaurier-Fussabdriicke begutachtet werden.

Ferien in den Stidten Istriens verbringen

Das Leben spielt sich in Istrien vor allem in den Stadten an der Adriakliste ab. Das Landesinnere ist eher diinn besiedelt und wird aufgrund des
fruchtbaren Bodens landwirtschafilich genutzt. Der Tourismus setzt auf das herrliche Badewetter von Mai bis September. Bekannte Orte am Meer
sind zum Beispiel Pula, Porec, Medulin und Rovinj. Die grisste Stadt Istriens ist Pula, welche zugleich als Hafenstadt ein wichtiges
Wirtschaftszentrum représentiert. Wahrzeichen der Stadt sind die noch vorhandenen Bauten aus der Rémerzeit wie das Amphitheater und der
Augustustempel. Abseits der historischen Statten kinnen Touristen am Hafen entspannen und frische Meeresfrichte geniessen. In Rovinj besticht
die Altstadt mit der Kirche der heiligen Euphemia sowie dem Staditor \Porta Balbi®. Porec kann Urlaubern eine beeindruckende
Befestigungsanlage aus dem Mittelalter bieten, von der noch einige Tarme und Mauern erhalten sind. Auch ein Markiplatz aus Zeiten rémischer
Besiedlung ist noch teilweise erhalten. Medulin an der Sudspitze Istriens ist hingegen ein reiner Badeort mit Schotterstrand, der auch als grober
Sandstrand angepriesen wird. Hier 1asst es sich gut am Mittelmeer aushalten. Kroatien verfiigt bekanntlich sonst nur iber grobe Kies- oder
Steinstrande. Als Urlauber auflstrien findet jedenfalls jeder ein Stick Natur oder Kultur, welches lange in Erinnerung bleiben wird.
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Urlaub auf Istrien — Die Perle an der Adria

Eine der beliebtesten Urlaubsregionen in Kroatien ist zweifelsohne die Halbinsel Istrien an der nordlichen Adriakiste. Der westlichste Zipfel

Text 4: Urlaub Split. Mdrchenhafte Kultur an der Adria, Reiseportal: http://www.alltours.de
Link: http://www.alltours.de/urlaub/kroatien/split/ (17.11.2016)

Urlaub Split

Marchenhafte Kultur an der Adria

Ubersicht Split Reisetipps Wetter

Split ist eine schone Kulturmetropole an der Adriakiste von Kroatien. Im Volksmund ,Hauptstadt
Dalmatiens” genannt, beeindruckt die Stadt durch ihre mehr als 1700 Jahre alte Geschichte.
Zahlreiche kulturelle und historische Denkmadler konnen von Ihnen in Ihrem Urlaub Split bei einer
Pauschalreise bewundert werden. Im Stiden der Halbinsel befindet sich der Diokletianspalast. Er
wurde von der UNESO als Weltkulturerbe ausgezeichnet. Seine Mauern umgeben die Altstadt, die

durch vier Eingange zu erreichen ist. Das eindrucksvolle Herz des Palastes bildet die Kathedrale Sveti
Duje, welche bis ins 6. Jahrhundert als Mausolebﬁ(aisers Diokletian diente. Vom Aussichtsturm

Weiterlesen
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Obersichk Split Reisetipps Wekter

Split ist eine schéne Kulturmetropole an der Adriakiste von Kroatien. Im Volksmund ,Hauptstadt
Dalmatiens" genannt, beeindruckk die Stadt durch ihre mehr als 1700 Jahre alte Geschichte.
Zahlreiche kulturelle und historische Denkmaler kénnen von lhnen in Ihrem Urlaub Split bei einer
Pauschalreise bewundert werden. Im 5iden der Halbinsel befindet sich der Diokletianspalast. Er
wurde von der UMESO als Weltkulturerbe ausgezeichnet. Seine Mauern umgeben die Altstadt, die
durch vier Eingdnge zu erreichen ist. Das eindrucksvolle Herz des Palastes bildet die Kathedrale Sveti
Dwje, welche bis ins 6. Jahrhundert als Mausoleum des Kaisers Diokletian diente. Vom Aussichtsturm
Campanile genielt Sie wahrend Ihres Urlaubs in Split einen traumhaften Blick Gber das Meer, die Stadt
und die dahinterliegenden Cebirge. Unter der altstadt kinnen Sie ein altes, geheimnisvolles
Cananetzwerk erkunden. Die unkerirdische Reise endet im Peristyl, einem beeindruckenden
Sdulenhof, auf dem Sie in einem der zahlreichen Cafés entspannen kinnen. Ein weiteres Highlight in
Ihrem Split-Urlaub ist die Bronzestatue von Crgur Minski am Zlatna vrata. Sie wurde von dem
berthmten Kinstler lvan Mestrovic gefertigt und dem Bischof Grgur von Nin gewidmet. Vergessen
Sie nicht, den linken groen Zeh der Stakue zu berihren, das soll Click bringen! Auch ein Besuch im
archdologischen Museum sollte wahrend lhrer Entdeckungs-Reisen nicht Fehlen: Ober 3000
Steinskulpturen und wichtige Fundstiicke derillyrischen, rémischen, venezianischen und kroatischen
GCeschichte sind hier verborgen.

Inselhopping Im kristallklaren Meer der Adrla

Split ist die bedeutendste Hafenstadt Kroatiens. Von hier aus gehen die meisten Fihrverbindungen zu
den dalmatischen Inseln wie Brag, Hvar, Solta und Ciovo. Mit einem Motorbook kénnen Sie zahlreiche
wunderschéne und sogar einsame Buchten erkunden. In Kroatien ist dank des Kieselstrandes das
Wasser klar und sauber und daher perfekt Fiir einen Schnorcheltrip geeignet. Die Insel Brat ist
berGhme Fir ihr weiles Cestein. Aus diesem wurde nicht nur der Diokletianspalast in der historischen
Altstadt erbaut, sondern auch das Weille Haus in Washington. Die Insel beherbergt den grilfiten Berg
der Adriatischen Inseln, den 778 Meter hohen Vidova. Entdecken Sie auerdem in lhrem Urlaub Split
die Gber 40 Hihlen der Insel Brac. Einer der beliebtesten Strande Kroatiens ist das goldene Horn. Der
Berg Marjan ist der gréfite und attraktivste Maturpark von Split und bietet neben zahlreichen
Erholungsmaglichkeiten auch eine tolle Aussicht auf die Stadt. Moch mehr Kultur kénnen Sie wihrend
Ihrer Ferien in Trogir, einer Kleinstadt unweit von Split, erleben. Die gesamte Altstadt wurde 1997 von
der UMESCO zum Weltkulturerbe ernannt. Die traumhaft schénen Kirchen, Paldste und die Festung
sollten Sie sich nicht entgehen lassen. Mit alltours jetzk einfach und lhren Urlaub in Split buchen und
unter der kroatischen Sonne entspannen! —_—
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Text 5: Reisen zur Insel Hvar—natiirliche Schonheit, Reiseportal: https://www.thomascook.de

Link: https://www.thomascook.de/reise-angebote/kroatien/insel-hvar/ (17.11.2016)

z 40% SPAREN

REISEN ZUR INSEL HVAR - NATURLICHE SCHONHEIT

Hvar ist die viertgroRte Adriainsel und gehdrt zu Kroatien. Es duftet nach sifem Nichtstun. nach Meeresfrische und unberihrter
Natur. Die Insel Hvar, auch Lavendelinsel genannt. gehort nicht umsonst zu den schonsten Inseln der Welt. So ist ein Urlaub auf der
Insel Hvar mit allem drum und dran einfach nur ideal. Wenn Sie gerne wandern oder einfach nur neugierig sind, kénnen Sie abseits
touristischer Pfade feine Erzeugnisse von regionalen Winzern und in rtlichen Kasereien entdecken — und naturlich kosten.

+ weiterlesen

REISEN ZUR INSEL HVAR - NATURLICHE SCHONHEIT X

Hvar ist die viertgréfite Adriainsel und gehdrt zu Kroatien. Es dufiet nach siifem Nichistun, nach Meeresfrische und unberihrter Natur. Die Insel Hvar, auch Lavendelinsel genannt,
gehdrt nicht umsonst zu den schdnsten Inseln der Welt. So ist ein Urlaub auf der Insel Hvar mit allem drum und dran einfach nur ideal. Wenn Sie gerne wandern oder einfach nur
neugierig sind, kdnnen Sie abseits touristischer Pfade feine Erzeugnisse von regionalen Winzern und in drilichen Kasereien entdecken — und natiirlich kosten.

Das Klima auf Hvar ist durch warme Sommertage und milde \Winter gepragt. Im Winter liegen die Temperaturen leicht unter 10°C. wahrend im Sommer etwa 25°C erreicht werden.
Dabei ist es auch sehr trocken. Aufgrund der angenehmen Wassertemperaturen kann von Mai bis Oktober durchgehend in der Adria gebadet werden. Genieflen auch Sie die
warmende Sonne dber Kroatien mit einer Reise auf die Insel Hvar.

Insel Hvar Reisen - auf das siBe Urlaubsleben

In allerbester Lage sind auch die Hotels auf der Insel Hvar. Ob Sie eine Urlaubsreise nach Hvar, Jelsa oder Starigrad interessiert, machen Sie sich mit Thomas Cook ein umfassendes
Bild von den Urlaubszielen und Reiseangebote auf der Insel Hvar. Die Strande der Insel bestehen zumeist aus Kies und Stein. Sandstrande finden Sie im nérdlichen Teil der von Hvar.
Die idyllischen Buchten werden von Kiefernwaldern und Macchia umgeben und vermitteln so tolle Einblicke in die Natur. Bei Ihrem Aufenthalt werden Sie von dem kristallklaren,
sauberen Wasser begeistert sein. Erholen Sie sich unter der Sonne Kroatiens und buchen Sie eine Reise auf die Insel Hvar. Besonders sehenswerte Bauwerke finden Sie in der Stadt
Hvar Diese ist dariiber hinaus auch fir inr unterhaltsames Nachtleben bekannt Geschichtliche Uberreste des Altertums kénnen Sie in Stari Grad entdecken Empfehlenswert ist dariiber
hinaus auch der Besuch der Stadt Vrboska, die im Volksmund als "Kleinvenedig" bezeichnet wird. Wahlen Sie eine ginstige Reise auf die Insel Hvar und erkunden Sie die tolle
Umgebung auf eigene Faust.

- verbergen
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9. 2 Textkorpus auf Kroatisch

Text 6: Bazilika svetog Marka, Reiseportal: www.putovnica.net

Link: http://www.putovnica.net/odredista/italija/venecija/sto-posjetiti-znamenitosti-u-

veneciji/bazilika-svetog-marka (11.8.2015)

Bazilika svetog Marka

Bazilika sv. Marka dominantna je gradevina na istoimenom trgu. Svakako spada medu najljepse i
najzanimljivije svjetske crkve, a paznju priviaci svojim posebnim izgledom.

Baziika svelog Marka

Bazilika je izgradena jo$ pocetkom 9. stolieca, a otada je mnogo puta rusena, gradena, nadogradivana i

Bazilika je izgradena jo pocetkom 9. stoljeéa, a otada je mnogo puta rudena, gradena, nadogradivana i
mijenjana. Prema davnoj priéi, mala kapelica poéela se graditi 829, godine u €ast sv. Marka, &ije su
ostatke iz Egipta prokrijumdéarili venecijanski trgovci. Tijelo su prenijeli u baévi s usoljenim svinjskim
mesom, kako bi prosli pokraj muslimanskih straZara. Navedeni dogadaj prikazan je na jednom od mozaika
na ulazu u baziliku.

U 10. stoljecu uslijedili su nemiri usmjereni protiv nepopularnog duZda Pietra Candiana IV.. kada je
kapelica spaljena. Mo, ubrzo je i obnovljena, da biu 11. stoljeéu dobila oblik sli¢an danasnjem.

Tlocrt bazilike ima oblik grékoga kriza, a sam izoled crikve nedvojbeno se temelji na istoénjackim uzorima,
prije svega istanbulskoj Aja Sofiji i Crkvi svetih apostola, takoder u Istanbulu, koja je unistena. Razlog za
takav oblik i dizajn bazilike treba traZiti u intenzivnim kontaktima, prije svega trgovinskima, koje je Venecija
ostvarivala s Bizantskim carstvom.

Darovati nesto za ukrasavanje crkve ili njeno prodirenje bilo je stvar prestiza medu frgovcima i
politiéarima, pa je bazilika s vremenom postajala sve raskosnija i upeéatljivija. U to vrijeme pridan joj je i
naziv Chiesa D'Cro, tj. Zlatna crkva. Koliko je taj naziv opravdan najbolje cete vidjeti kad udete u baziliku i
ugledate impresivnu unutragnjost. Bizantski mozaici prekrivaju gotovo cijeli strop, ali i dobar dio tla. Mo,
ako pomislite da raskognije ne moZe, bazilika ¢e vas razuvjeriti.

Radi se o Pala d'Oro, ‘zidu' optoéenom s otprilike dvije tisuce komada dragog kamenja. lzvormo je stajao
iza oltara, ali se danas cuva u crkvenom muzeju i za posjet cete morati izdvojiti 2 eura. Zidom dominira
prikaz Isusa, koji je okruZen evandelistima. Ma Pali su prikazani i dogadaji iz Kristovog Zivota, medu
ostalima razapinjanje i pripremanje prijestolja za posliednji sud. Pala d'Oro je tijekom stoljeca dotjerivana,
da hi konacan oblik dobila tijekom 14. stoljeca.

Osim bljestavila, bazilika s Loggie dei Cavalli nudi i prekrasan pogled na Trg sv. Marka i lagunu kojom
dominira crkva San Giorgio Maggiore na otodicu San Giorgio. Na spomenutoj lodi se nalazi i slavna
kvadriga. tj. kocija s ¢etiri konja, za koju se vjeruje da je jedini preostali primjerak rimske anticke kvadrige.

lako je vrijeme njihovog nastanka upitno, zna se da su konji zavrdili u Konstantinopolu, odakle su u
Veneciju dopremljeni nakon jednog od krizarskih ratova i pada Konstantinopola 1204. godine. Mjihovu
burnu povijest upotpunio je Mapoleon, koji ih je krajem 18. stoljeca odnio u Pariz, odakle su konaéno
vraceni u Veneciju 1815. godine. Danas je kvadriga zbog onediséenja prebaéena u unutrasnjost bazilike,
dok se na Loggia dei Cavalli nalaze kopije. Spomenimo i to da ‘Cavalli' na talijanskom znaéi konji, po
kojima je Loggia dohila ime.
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Text 7: Trier, najstariji njemacki grad, Reiseportal: http://www.svjetskiputnik.hr

Link: http://www.svjetskiputnik.hr/Putovanja/Clanak/zemlja/51-Njemacka/naslov/500-trier-

najstariji-njemacki-grad (2.12.2016, veroffentlicht: 21.11.2012)

Trier, najstariji njemacki grad

3 Il

Sto posjetiti u Trieru?

Najstariji grad u Njemackoj smjestio se na obalama rijeke Moselle u blizini granice s Francuskom i
Luksemburgom. Trier, grad osnovan u 16. stoljecu prije Krista, izrazito je bogate povijesti o cemu
svjedoce brojne dobro ocuvane gradevine iz vremena Rimskog Carstva.

Ako nemate mogucnost provesti par dana u ovom povijesnom gradu isplati se posjetiti ga u obliku
jednodnevnog izleta iz okolnih njemackih gradova. Unato¢ populaciji od nesto vise od 100.000
stanovnika Trier i dalje ostavlja dojam malog grada kojeg je najljepse upoznati pjesice. Koje su
glavne turisticke atrakcije u Trieru i zasto je ovaj grad poznat medu turistima i hodocasnicima
saznajte u nasem tekstu.

Stari grad Trier

Hauptmarkt je glavni gradski trg u Trieru, i jedan od najljepsih trgova u Njemackoj. Oko njega su
se smjestile glavne znamenitosti Triera.

Stari grad Trier

Hauptmarkt je glavni gradski trg u Trieru, i jedan od najljepsih trgova u Njemackoj. Oko njega
se smjestile glavne znamenitosti Triera.
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Rimski most u Trieru

Preko rijeke Moselle vodi kameni Rimski most (Romebrucke), najstariji most u Njemackoj koji je
izgraden u 2. stoljecu.

Text 8: Miinchen: mjesto gdje Zivot ima najvise stila, Reiseportal:
http://www.germany.travel/hr/index.html

Link: http://www.germany.travel/hr/towns-cities-culture/towns-cities/magic-

cities/munich.html (18.12.2016)

Miinchen: mjesto gdje zivot
1ma najvise stila

To se moZe stilom ili nafinom Zivora, ali u Minchenu
swve dobiva na veliéini_ Je i to zbog lijepog plavog
Dunava ili zbog ljepota grada, to vise nije niti tako
bitno. U svakom sludaju, stanovnici se Miinchena

pol ju uvijek u najbolj svjetlu, bez obzira jesu li
u pivnici, na jednoj od svojih raskosnih ulica ili na
stadionu nogometnog kluba FC Bayern.

© @ [F]v]o ]+

Moderan svjetski grad sa srcem i dugom tradicijem, tako
[ § Zarmantan i opuiten, Zivahan ali i pun snova: Minchen je
ﬂ 1 grad s najviie Zivotnog stila u Njemackoj. Ne morate biti
Media_galiery g ob_a\t'ez.no bogati i Iij;epi éa bif.te s.e u _M:mche.nu od.mah
osjecali kao ked kude, ali ne $kedi. Pri éemu i granice
takoder nisu kruto postavljene; bogat je zapravo onaj,
tko polaganc i opuiteno prelazi kroz rasko®ni grad,
zaustavlja se te tu i tamo i uZiva u atmosferi. A ljepota je
ionako relativan pojam. Jedan od najliepih trgova u
Njemackeoj je sasvim sigurnc Marienplatz, srediste
Miinchena sa starom i novom vijecnicom. A njihova
zvona pripadaju Minchenu jednako kao iHofbrauhaus

German ’7 §
MagicCitfg C;/

nastavi Eitati »
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Moderan svjetski grad sa srcem i dugom tradicijom, tako
Zarmantan i opusten, Zivahan ali i pun snova: Manchen je
grad 5 najviie Zivotnog stila u Njemadkoj. Ne morate biti
obavezno bogati i lijepi da biste se u Minchenu admah
osjecali kao kod kuce, ali ne skodi. Pri Cemu i granice
takoder nisu kruto postavljene; bogat je zapravo onaj.
tho polagane | opusteno prolazi kroz raskoini grad,
zaustavljza se te tu i tamo i uZEiva u atmosferi. & ljepota je
ionako relativan pojam. Jedan od najljepsih trgova u
Mjemackoj je sasvim sigurno Marenplatz, srediste
Minchena sz starom i novom vijednicom. A njihova
zvonz pripadaju Manchenu jednake kao iHofbriuhaus
{restoran i pivnica) | Frauenkirche, simbol grada s svojim
zelenim tornjevima. Tumaranje trgom Viktualienmarkt je
festival za nasa osjetila jer <ete tu jednostavno pronadi
swa - od starobavarskih stvari pa sve do onih egzotiénih.
Cjenkanje i trgovanje ne pripadaju u nadin Zivota
stanovnika Minchena - ne trebate to niti pokusavati. To
vrijedi prije swega za ulice za kupovinu poput
Ludwigstrafe, Maximilianstrale, Kaufinger Strafe i Tal:
ovdje se nalazi swe 5to je skupeo | dobro, od najaktualnije
mode od prekrasnih antikviteta. Puno povoljnije stvari,
ali i vise veselja nudi se u trendovskim dijelovima grada,
vet odavno ne samo u Schwabingu, ved i oko trgova
Clockenbach, Gartnerplatz | Mallerstralte. Ovdje je slavije
jednako bitno kao i kupaovina alternativnih proizvoda,
opustanje | LCBT kultura u svim svajim aspektima.

A besplatan je i posjet Engleskom vrtu, oazi cdmaranja
stanovnika Minchena izmedu |sarz i Cityja, gdje je na
programu ljenéarenje. Od ljencarenja ili gledanja
Slacklinera (joi bolje: i viastiteg sudjelovanja) pa sve do
otkadenog surfanja na valovima. Da se pivnice, od kaji je
jedna smjeitena na kineskom tornju, & druga slikovito na
jezeru, ubrajaju u najljepie pivnice u gradu, ide u prilog
priliEno opuitenim popodnevima. Pivnice su mjesta gdja
raznovrsna publika pod prastarim stablima kestena wZiva
u Zivotu. | gdje se vriovi zove podrumi - Salvatar-,
Liwenbriu- ili Hofbriukellar - jer su pivari skladistili
pivo na razlifitej podzemnoj temperaturi da bi ubrzo su
dozli na ideju da pivo tofe na licu mjesta. To je bio
podatak tradicije koju stanovnic ovog grada smatraju
swatinjom - na srecu sve do danas.

Stanovnici grada su ponosni na svoje muzeje, od kojik
pojedini pripadaju najrencmiranijima u svijetu:Mjemadk
muzej, najvedi tehnicke grirodoslovni muzej na svijetu;
stara i nova pinakoteka, pinzkoteka moderns i gradska
galerija Lenbachhaus takoder se ubrajaju u
najrenomiranije poput gliptoteke, drzavne anticke zbirke
i muzejz Brandhorst sa svojom zbirkem moderne
umjetnosti od 1345, koja sve ostavlja bez dahz. Da
Kunstareal u Minchenu, nije mjesto samo velike
umjetnasti ved | malih gostionica, ugodnih kafica i
zgodnih dudana, ponovne ide u prilog tipiénom lifestylau
stanownika: Zelja je ono lijepo povezati s onim dobrim.
BMW Muzej je posvece automobilskoj kulturi, a u Alliznz
areni pokazuju zvijezde nogometnog kluba FC Bayern
gostujudim meoméadima drugu varijantu specijalnog
#ivota u Minchenu: tha je gore, tama smao mi. Cak i aka
ne Zelite biti oboZzavatelj nogometnog kluba FC Bayern,
pokuiajte dobiti kartu za njihovu utakmicu. Ved i samo
raspoloZenje na stadionu pripada svjetskeoj klasi - produ
te srsi. A ne iznenaduje ni dinjenica da je Allianz arena
jedzn od najljepiih stadiona na svijetu: ipak se nalaziu
Minchenu.

Text 9: Berlin simbol ujedinjenja Njemacke, Reiseportal: http://www.puturist.com
Link: http://www.puturist.com/destinacije/39/berlin.aspx (18.12.2016)

Zasto ici
- Puno muzeja

Vezane destinacije

Sto izbjeci
Njemacka >> Miinchen i}
>> Koln

>> Hamburg

BERLIN - simbol ujedinjene Europe

Znate li da su Berlin u 13. stoljecu osnovali Slaveni, a njegov naziv na
staroslavenskom jeziku znaci blato, moévarno mjesto? Nekada su Istocni i Zapadni
Berlin bili dva grada, danas su jedan... Nakon dugogodisnje izoliranosti 9. studenog
1989. godine srusen je Berlinski zid, koji je razdvajao jedan narod na dva politicka
sistema, dvije razlicite kulture... Berlin hrabrim koracima kroci u svjetliju buducnost, a
na to "upozorava"i veliko gradiliste Potsdamer Platza. Berlin se prikljucuje i ostalim
svjetskim metropolama, a da je taj grad oduvijek mogao stajati "uz bok™ mnogim
velikim gradovima ukazuje i ¢injenica da su Berlincani svoj grad smatrali
"Weltstadtom™ ili kozmopolitskim gradom

- Arhitektura koja ujedinjuje moderno i “staro”.
- Nocni Zivot - izuzetno raznovrsna ponuda, bez radnog vremena

Avio karte za

Berlin

@ Sto posijetiti @ Vodici @ Korisni savjeti | Putopisi
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Sto vidjeti u Frankurtu

Frankfurt je peti po velic¢ini grad u Njemackoj sa oko 700.000 stanovnika. Smjesten je na rijeci Majni u
saveznoj pokrajini Hessen. Ovo je vrlo vaZno prometno srediSte Njemacke, bogato kulturnim,
povijesnim i gospodarskim znamenitostima. Croatia Airlines aviokompanija omogucuje vam da po vrlo
povoljnim cijenama posjetite ovaj turisticki sve populamiji grad.

Sto posjetiti u Frankfurtu

_ Frankfurt je osobito poznat po najvecoj zracnoj

$to posjetiti u Frankfurtu

Frankfurt je osobito poznat po najvecoj zraénoj
luci u Mjemackoj. Makon Drugog svietskog rata
malo je toga ostalo od grada, tako da onaj stari
dio grada kakav je bio prije nema puno toga
zajedniékog sa dananjim. Od starog dijela
moZe se vidjeti najpoznatiji njemaéki trg —
" Romerberg, frankfurtska carska Katedrala, criva
sv. Pavla, te bivia zgrada biblioteke — Kuca
iterature. Glavna franlfurska criva, crlva sv.
Vartolomeja visoka je 95 metara i jedna je od
@ najvisin crikvi, a u njoj se nalazi muzej koji
= svakako treba vidjeti.

Od ostalih muzeja moZete posjetiti muzej Stadel, Muzej svietskih kultura, Muzej njemacke
arhitekture te Povijesni muzej. Kada ste u ovom gradu svakako posjetite i najstariji sacuvani objekt
koji se nalazi u samom centru, a to je Saalhof U ovoj zgradi danas je smjesten Povijesni muzej, no
nekada se ona koristila za potrebe sajma. U Franfurtu je roden svjetski poznati pisac i filozof Johann
Wolfgang von Goethe, stoga obavezno posjetite njegovu rodnu kucu u starom dijelu grada, a pokraj
nje je smjesten | Goethe muzej. Ovaj grad je poznat po visokim zgradama, to su: neboder banke
Commerzbank Tower —259 m, Messeturm — 257 m, Westendstrasse 1— 208 m, Maintower — 200 m,
Trianon — 186 m, Opernturm — 170 m i Plaza Buro Center — 159 m, a volite |i ovakve gradevine onda
ih svakako trebate i posjetiti.

Gastronomija, zabava i nocni zivot u Frankfurtu

Frankfurt je osim po kulturnim i gospodarskim znamenitostima poznati po gastronomiji, shopingu i
nocnom Zivotu. QOdlucite | se za shoping tada svakako posjetite glavnu ulicu Zeil, jednu od
najpoznatijin i najprometnijih ulica, a u njoj su smjesteni svi svietski poznati brendovi. Ulica
Goethestrasse je najskupljih ulica za shoping, a u njoj se nalaze ekskluzivni brendovi. U Frankfurtu
svakako probajte specijalitete poput njemackog kiselog mlijeka kobasice ili slastica poput okruglog
kolaga i Bethmannchen. Najpoznatija ulica za nocni provod je ulica Kaiserstrate u kojoj se nalazi
vecina kafica, pubova i barova. Putujete li u Frankfurt svakako iskoristite prednost iskaznice
Frankfurt Card - koja omogucava besplatan javni prijevoz, popuste za ulaz u muzeje, Z00 i
botaniéki vrt, Operu i Frankfurtsko kazaliste, ture za razgled grada i krstarenja rijekom...
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